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 บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) (Selic Corp Public Company Limited) (“บริษัท” หรือ “Selic”) ดําเนินธุรกิจ

เปนผูผลิตและจําหนาย รวมท้ังวิจัยและพัฒนา Adhesive, Specialty and High Performance Adhesive เพ่ือจําหนาย

ใหแกลูกคาท้ังในและตางประเทศ กวา 27 ประเทศท่ัวโลก โดยมีฐานลูกคาท้ังในอาเซียน เอเชียใต แอฟริกา ยุโรป อเมริกาใต 

รวมถึง ออสเตรเลีย-นิวซีแลนด ภายใตตราสินคาตางๆ เชน VEGAMELT, INTENSITY, MINERVA, TORA, ICETECH, 

DELTABOND, WORLD, ZICCO, RHINO, TUFF KIT เปนตน ซึ่งเปนท่ีรูจักกันอยางแพรแหลายในอุตสาหกรรมกาวท้ังใน

ประเทศและตางประเทศ โดยบริษัทมีสัดสวนรายไดการจําหนายสินคาในประเทศตอตางประเทศ คิดเปนสัดสวนประมาณ 

80 : 20 ของรายไดจากการขาย 

  ผลิตภัณฑของบริษัทสามารถแบงออกเปน 4 กลุม แยกตามคุณสมบัติของผลิตภัณฑและลักษณะการใชงาน ดังน้ี 

1. ผลิตภัณฑกาว Solvent (Solvent Based Adhesive) เปนกาวท่ีอยูในสถานะของเหลว ใชตัวทําละลายประเภท 

Solvent ในกลุมของนํ้ามัน หรือทินเนอร เปนตัวทําละลาย สามารถตอบสนองความตองการของผูใชงานได    

ท่ัวไปในอุตสาหกรรมท่ีหลากหลาย ไดแก อุตสาหกรรมเคร่ืองหนัง รองเทา ตกแตงยานยนต กอสราง เฟอรนิเจอร 

และงานไมท่ัวไป เปนตน  

2.  ผลิตภัณฑกาวนํ้า (Water Based Adhesive) เปนผลิตภัณฑกาวสังเคราะหและใชนํ้าเปนตัวทําละลาย ทําใหกาว

มีสภาพเปนของเหลว ใชงานงาย และเหมาะกับชิ้นงานท่ีหลากหลาย เชน กระดาษ, แผนฟอยล, แกว, แผน PVC 

และโลหะ ผลิตภัณฑกาวนํ้าสามารถนําไปใชในอุตสาหกรรมท่ีหลากหลาย เชน อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร         

บรรจุภัณฑ พรม งานไม ฉลากสินคา และ ผลิตภัณฑตางๆ เปนตน 

3. ผลิตภัณฑกาว Hot Melt (Hot Melt Adhesive) หรือ “กาวรอน” เปนกาวท่ีมีคุณลักษณะเปนของแข็ง โดยเมื่อ

ตองการใชงานจะตองนํากาว Hot Melt ไปผานความรอนดวยเคร่ืองจักรเพ่ือใหกาวละลายกลายเปน   ของเหลว   

เมื่อเน้ือกาวเย็นตัวลง จะยึดติดวัสดุ 2 ชิ้นเขาดวยกัน ผลิตภัณฑกาว Hot Melt เปนผลิตภัณฑท่ีถูกใชในหลาย 

อุตสาหกรรม  เชน อุตสาหกรรมท่ีมีระบบการติดฉลากสินคาดวยเคร่ืองจักร หรือระบบบรรจุสินคาอัตโนมัติ บน

สายพานการผลิต เชน อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรและงานไมท่ัวไป อุตสาหกรรม

อีเล็กทรอนิกส อุตสาหกรรมรถยนต อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ ส่ิงพิมพ สินคาอุปโภคบริโภค เทปกาว ผาออม 

ผาอนามัย และแอสแซมบลี เปนตน ผลิตภัณฑกาว Hot Melt แบงประเภทออกเปน 3 ประเภทยอย ตามคุณสมบัติ

ทางเคมีของกาว และการใชงานของลูกคา ไดดังน้ี 

3.1    ผลิตภัณฑกาว High Performance Hot Melt มีลักษณะเฉพาะตัวคือ สามารถคืนรูปเปนของแข็ง 

และหลอมเหลวใหมไดเมื่อกาวไดรับความรอน 

3.2     ผลิตภัณฑกาว Pressure Sensitive Adhesive (PSA) มีลักษณะเฉพาะตัวคือ เน้ือกาวมีความ

ยืดหยุน และมีความเหนียวตลอดเวลาเหมือนสติ๊กเกอร สามารถลอก และติดใหมได 

3.3     ผลิตภัณฑกาว Polyurethane Reactive Hot Melt (HMPUR) มีลักษณะเฉพาะตัวคือ มีความ

แข็งแรงสูง หลังจากท่ีกาวมีการเซ็ทตัวแลวจะไมคืนรูปเปนของเหลวถึงแมวาจะผานความรอนอีก

คร้ัง 

4. ผลิตภัณฑอ่ืนๆ ไดแก สินคาซื้อมาขายไป และการจําหนายสารเคมีชนิดตางๆ เชน เคมีฟอกหนัง นํ้ายารองพ้ืน 

นํ้ายาทําความสะอาดรถ เคมีอาหาร นํ้ายาเช็ดลาง นํ้ายาทําความสะอาดพ้ืนผิววัสดุ เคมีเช็ดคราบกาวและส่ิง

สกปรก และขี้ผ้ึงเคลือบผิว เปนตน 

2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
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 บริษัทไดการรับรองมาตรฐาน ISO 9001:2008, ISO 14001:2004 และ ISO 22000:2005เน่ืองจากมีการพัฒนา
มาตรฐานและปรับปรุงการบริหารงานควบคูไปกับระบบการจัดการส่ิงแวดลอม ระบบบริหารความปลอดภัยของอาหาร และ
ระบบบริหารความปลอดภัยของอาหาร  และมาตรฐานระบบการจัดการอาชีวอนามัยและความปลอดภัย OHSAS 
18001:2007 รวมถึงไดรับรองจากกระทรวงอุตสาหกรรมใหเปนอุตสาหกรรมสีเขียว ระดับท่ี 3 และรางวัลอุตสาหกรรมดีเดน 
ประเภทบริหารอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดยอม ประจําป 2559 (The Prime Minister’s Industry Award 2016) ซึ่ง
มาตรฐานเหลาน้ีสามารถรองรับการขยายฐานลูกคาไปยังกลุมประเทศยุโรป และสงผลใหรายไดของบริษัทมีการเติบโตอยาง
ตอเน่ือง 

 

2.1.1 โครงสรางรายไดแยกตามกลุมผลิตภัณฑ 

 หมายเหตุ : รายไดอ่ืนของบริษัท ไดแก รายไดจากการจําหนายทรัพยสนิที่ไมไดใชในการดําเนินงานของบริษัท รายไดจากการจําหนายเศษซาก 

เปนตน 
 

 2.1.2 โครงสรางรายไดแยกตามภูมิภาค  

หมายเหต ุ: รายไดอ่ืนของบริษัท ไดแก รายไดจากการจําหนายทรัพยสนิที่ไมไดใชในการดําเนินงานของบริษัท รายไดจากการจําหนาย

เศษซาก เปนตน 

2.1 โครงสรางรายไดของบริษทัและบริษัทยอย     

โครงสรางรายได 
ป 2556 ป 2557 ป 2558 งวด 3 เดือนแรก ป 2559 

ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน 

รายไดจากการขายและบริการ 

1. ผลิตภัณฑกาว Solvent 422.12 60.49% 420.63 59.92% 312.24 52.63% 79.14 55.60% 

2. ผลิตภัณฑกาวน้ํา 25.72 3.69% 20.34 2.90% 20.40 3.44% 6.44 4.53% 

3. ผลิตภณัฑกาว Hot Melt 89.09 12.77% 124.35 17.72% 143.95 24.26% 37.38 26.26% 

4. ผลิตภณัฑอ่ืนๆ 155.92 22.34% 130.82 18.64% 112.50 18.96% 17.77 12.48% 

รายไดจากการขายรวม 692.85 99.29% 696.14 99.18% 589.09 99.29% 140.73 98.87% 

รายไดอ่ืน 4.97 0.71% 5.79 0.82% 4.19 0.71% 1.61 1.13% 

รายไดรวม 697.82 100.00% 701.93 100.00% 593.28 100.00% 142.34 100.00% 

โครงสรางรายได 
ป 2556 ป 2557 ป 2558 งวด 3 เดือนแรก ป 2559 

ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน 

รายไดแยกตามภูมิภาค 

1. รายไดจากการขายใน

ประเทศ 
539.37 77.29% 517.64 73.75% 468.84 79.03% 88.69 62.31% 

2. รายไดจากการขายตางประเทศ 

2.1 ทวีปเอเชีย 87.96 12.61% 87.01 12.39% 80.57 13.58% 30.38 21.34% 

2.2 ทวีปแอฟริกา 65.52 9.39% 91.10 12.98% 35.86 6.04% 21.59 15.17% 

2.3 ทวีปออสเตรเลีย-

นิวซีแลนด 
- - - - 3.82 0.64% - - 

2.4 ทวีปอเมริกา - - - - 0.00 0.00% 0.04 0.03% 

2.5 ทวีปยุโรป - - 0.39 0.06% - - 0.03 0.02% 

รวมรายไดจาก 

การขายตางประเทศ 
153.48 22.00% 178.5 25.43% 120.25 20.26% 52.04 36.56% 

รายไดจากการขายรวม 692.85 99.29% 696.14 99.18% 589.09 99.29% 140.73 98.87% 

รายไดอ่ืน 4.97 0.71% 5.79 0.82% 4.19 0.71% 1.61 1.13% 

รายไดรวม 697.82 100.00% 701.93 100.00% 593.28 100.00% 142.34 100.00% 
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2.2 ลักษณะผลิตภัณฑและบริการ   
 

ลักษณะผลิตภัณฑ  

 บริษัทดําเนินกิจการผูผลิตและจําหนาย รวมท้ังวิจัยและพัฒนา Adhesive, Specialty and High Performance 

Adhesive เพ่ือจําหนายใหแกลูกคาท้ังในและตางประเทศ โดยผลิตภัณฑของทางบริษัทสามารถแบงออกเปน 4 กลุม แยก

ตามคุณสมบัติของผลิตภัณฑและลักษณะการใชงาน ดังน้ี  

1. ผลิตภัณฑกาว Solvent (Solvent Based Adhesive)  

ผลิตภัณฑกาว Solvent อยูในสถานะเปนของเหลวท่ีมีสวนผสมของตัวทําละลายประเภท Solvent ใน

กลุมของนํ้ามัน หรือทินเนอร โดยสารละลายประเภท Solvent จะละลายสวนผสมตาง ๆ ในเน้ือกาวใหเขากัน และ

หลังจากท่ีทากาวลงบนพ้ืนผิววัสดุแลว สารละลายประเภท Solvent จะระเหยออกไปหมดเหลือแตเน้ือกาวท่ียึดติด

ชิ้นงาน 

ผลิตภัณฑกาว Solvent ของบริษัทมีหลายชนิดข้ึนอยูกับเคมีท่ีผสมเปน Base กาวท่ีทางบริษัท จําหนาย 

เชน Polychloroprene, Polyurethane, Polystyrene เพ่ือตอบสนองความตองการของผูใชงานท่ีอยูในอุตสาหกรรม

ท่ีหลากหลาย ไดแก อุตสาหกรรมเคร่ืองหนัง รองเทา ตกแตงยานยนต กอสราง เฟอรนิเจอร และงานไมท่ัวไป เปน

ตน 

ผลิตภัณฑกาว Solvent เปนกาวท่ีบริษัทมีประสบการณในการผลิต และจัดจําหนายมากวา 25 ป ชื่อ

สินคาหรือผลิตภัณฑท่ีเปนท่ีรูจักในวงการอุตสาหกรรมเคร่ืองหนัง และรองเทา ไดแก กาวตราลูกโลก (World) 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 
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2. ผลิตภัณฑกาวน้ํา (Water Based Adhesive)  

โดยท่ัวไปแลวผลิตภัณฑกาว Solvent มีสวนผสมของตัวทําละลายท่ีมีอันตราย เชน ทินเนอร สารละลาย

ในกลุมของนํ้ามัน จึงไมเหมาะท่ีจะนําไปใชกับอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม ทางบริษัทจึงคิดคนผลิตภัณฑกาว

นํ้า ซึ่งเปนผลิตภัณฑกาวสังเคราะหและใชนํ้าเปนตัวทําละลาย ทําใหกาวมีสภาพเปนของเหลว ใชงานงาย และ

เหมาะกับชิ้นงานท่ีหลากหลาย เชน กระดาษ แผนฟอยล แกว แผน PVC พลาสติกและโลหะ เปนตน ผลิตภัณฑ

กาวนํ้าสามารถใชในอุตสาหกรรมท่ีหลากหลาย เชน อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร  บรรจุภัณฑ พรม งานไม ฉลาก

สินคา และ ผลิตภัณฑตางๆ เปนตน 

ผลิตภัณฑกาวนํ้า เปนผลิตภัณฑท่ีมีความปลอดภัยตอผูผลิต (Producer) และผูใชสินคา (End User) 

หลักการทํางานของผลิตภัณฑกาวนํ้า คือ ผูใชงานจะทากาวลงบนวัสดุท่ีตองการ และประกบชิ้นงานเขาดวยกัน 

โดยนํ้าจะเปนตัวนําเน้ือกาวซึมลงไปในพ้ืนผิววัสดุ หลังจากน้ันเมื่อสวนท่ีเปนนํ้าระเหยออกหมด เน้ือกาวจะกลาย

สภาพเปนฟลมแข็ง และยึดติดชิ้นงานท่ีประกบกัน 

ลักษณะของงานท่ีนิยมใชกาวนํ้า ไดแก 

 งานติดฉลากขวดเคร่ืองดื่มชูกําลัง เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล – ฉลากของสินคาประเภทน้ีเปนกระดาษ 

หรือแผนฟอยลท่ีถูกติดอยูบนขวดแกว ผูบริโภคจะนําสินคาไปแชในตูเย็น หรือถังนํ้าแข็งกอน ดังน้ัน

กาวท่ีใชงานจะตองทนตอสภาวะท่ีถูกแชอยูในนํ้า และอุณหภูมิเย็น หรือติดลบได โดยไมทําใหฉลาก

หลุดลอกออกมา 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ICETECH 



บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) 
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DELTABOND 

DELTABOND 

 งานติดฉลากขวดแกว/ขวดพลาสติก – ผลิตภัณฑกาวนํ้า ใชในการยึดติดฉลากประเภทกระดาษให

ติดอยูบนขวดแกว/ขวดพลาสติกหรือบรรจุภัณฑท่ีเปนพลาสติก Polyvinylchloride (PVC) หรือ 

Polyethylene terephthalate (PET) ท่ีมีพ้ืนผิวเรียบได โดยสามารถใชในอุตสาหกรรมอาหาร และยา 

เชน ฉลากบนขวดซอสปรุงรส ฉลากบนขวดยา หรือขวดนํ้าเกลือ เปนตน  

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

  

 งานผลิตกลองบรรจุภัณฑ – ผลิตภัณฑกาวนํ้าสามารถตอบสนองความตองการของผูผลิตกลอง

บรรจุสินคาท่ีตองการกลองบรรจุสินคาแบบไมใชลวดเย็บขางกลองได โดยกาวท่ีติดล้ินกลองดานขาง

จะมีความแข็งแรงเหมือนลวดเย็บ แตไมสรางความเสียหายตอสินคาท่ีบรรจุในกลอง 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 

 

  

 งานผลิตซองเอกสาร ซองจดหมาย – ผลิตภัณฑกาวนํ้าเหมาะกับอุตสาหกรรมส่ิงพิมพ หรือผูผลิต

สินคาประเภทซองเอกสาร ซองจดหมาย ซึ่งจะใชผลิตภัณฑกาวนํ้าเปนวัตถุดิบในข้ันตอนการข้ึนรูป

งานทุกจุด ท้ังบริเวณหัวซอง ดานขาง และกนซอง 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 
 

DELTABOND 



บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) 
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 งานติดปลายฉลากสินคาอาหารกระปอง – โดยปกติหลังจากใชผลิตภัฑณกาว Hot Melt ติดฉลาก

กระดาษกับกระปองโลหะแลว จะใชผลิตภัณฑกาวนํ้าติดปลายฉลาก ท่ีเปนกระดาษกับกระดาษเขา

ดวยกัน ทําใหขั้นตอนการติดฉลากบนบรรจุภัณฑกระปองในกระบวนการผลิตมีความสมบูรณ 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 
 

  

 งานอุตสาหกรรมผลิตกระดาษชําระ – ผลิตภัณฑกาวนํ้าจะเปนตัวยึดติดระหวางกระดาษชําระ     

กับแกนกระดาษ และติดปลายกระดาษชําระใหอยูในสภาพเรียบรอย 

 

  

 งานวัตถุดิบในการผสมเพ่ือผลิตวัสดุกอสราง –ผลิตภัณฑกาวนํ้าเปนสวนผสมชนิดหน่ึงในการ       

ขึ้นรูปสินคา เชน แผนยิปซั่ม แผนไมอัดสําหรับอุตสาหกรรมวัสดุกอสราง 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 

 รูปภาพประกอบ  ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

  

 

 

 

DELTABOND 

DELTABOND 

DELTABOND 
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INTENSITY 

 

3. ผลิตภัณฑกาว Hot Melt (Hot Melt Adhesive) 

ผลิตภัณฑกาว Hot Melt หรือท่ีเรียกกันวา “กาวรอน” เปนกาวท่ีมีคุณลักษณะเปนของแข็ง (ท่ี

อุณหภูมิหอง) และเมื่อตองการใชงานจะตองนํากาว Hot Melt ไปผานความรอนดวยเคร่ืองจักร เพ่ือใหกาวละลาย

กลายเปนของเหลว และฉีดกาวท่ีมีสภาพเปนของเหลวน้ัน ไปยังจุดท่ีตองการยึดติด และทําการประกบวัสดุ

ดังกลาวเขาดวยกัน และเมื่อกาวเย็นตัวลง กาวจะกลายเปนของแข็งอีกคร้ัง และยึดติดวัสดุ 2 ชิ้นเขาดวยกัน 

ผลิตภัณฑกาว Hot Melt เปนผลิตภัณฑท่ีถูกใชในหลาย ๆ อุตสาหกรรม โดยเฉพาะอุตสาหกรรมท่ีมีระบบ

การติดฉลากสินคาดวยเคร่ืองจักร หรือระบบบรรจุสินคาอัตโนมัติบนสายพานการผลิต เชน อุตสาหกรรมเคร่ืองดื่ม 

อุตสาหกรรมอาหารแชแข็ง อุตสาหกรรมอาหารกระปอง และกลุมสินคาอุปโภคบริโภคตางๆ เชน  เทปกาว ผาออม 

ผาอนามัย และ ฉลากเปนตน นอกจากน้ีผลิตภัณฑกาว Hot Melt ยังถูกใชในอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ เชน อุตสาหกรรม

ส่ิงพิมพ อุตสาหกรรมกอสราง อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรและงานไมท่ัวไป อุตสาหกรรมยาสูบ อีกดวย 

 

ผลิตภัณฑกาว Hot Melt ถูกแบงประเภทออกเปน 3 ประเภท ตามคุณสมบัติทางเคมีของกาวได ดังน้ี 

3.1  ผลิตภัณฑกาว High Performance Hot Melt – เปนกาว Hot Melt ประเภทคืนรูป (Thermoplastic) 

ท่ีมีลักษณะเฉพาะตัวคือ สามารถคืนรูปเปนของแข็ง และหลอมเหลวใหมไดเมื่อกาวไดรับความรอน 

โดยลักษณะงานของลูกคาท่ีใชผลิตภัณฑกาวประเภทน้ี เชน 

 งานติดฉลากบนกระปอง – ผลิตภัณฑกาว Hot Melt เปนท่ีนิยมใชในการติดฉลากโดยติด

ระหวางสวนท่ีเปนกระดาษและกระปองโลหะเขาดวยกัน จุดท่ีติดกาวคือ ฉลากกระดาษกับ

กระปองท่ีเปนโลหะ 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

  

 

 

  

 

 

 

VEGAMELT 



บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) 
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 งานติดกลองบรรจุสินคา, กลองลูกฟูก – ผลิตภัณฑกาว Hot Melt ถูกนํามาใชติดกลองบรรจุ

ภัณฑของสินคาตางๆ จุดท่ีติดกาวคือ ฝากลอง หรือกนกลอง หรือแถบขางกลอง   

 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 

 

 

 

 

 งานตดิหลอดบนกลองนม, กลองนํ้าผลไม – ผลิตภัณฑกาว Hot Melt  นิยมใชสําหรับติดหลอด

ขางกลองเคร่ืองดืม่ 

 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

  

 

 

 งานติดสันหนังสือในอุตสาหกรรมส่ิงพิมพ – ผลิตภัณฑกาว Hot Melt ถูกนําไปใชในการติดสัน

และปกหนังสือ 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 

 

 

3.2  ผลิตภัณฑกาว Pressure Sensitive Adhesive (PSA) – เปนกาว Hot Melt อีกชนิดหน่ึงท่ีเรียกกัน 

โดยยอวากาว PSA มีลักษณะเฉพาะตัวคือ เน้ือกาวมีความยืดหยุน และมีความเหนียวตลอดเวลา

เหมือนสติ๊กเกอร สามารถลอก และติดใหมโดยการกดได ซึ่งลักษณะงานของลูกคาท่ีใชผลิตภัณฑ

กาวประเภทน้ี ไดแก 

INTENSITY 

VEGAMELT 

INTENSITY 

VEGAMELT 

INTENSITY 

VEGAMELT 
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 งานติดฉลาก Oriented Poly Propylene(OPP) บนบรรจุภัณฑพลาสติก - กาว PSA นิยม

นํามาใชในการปดฉลาก สินคาท่ีเปนแผนพลาสติก(Oriented Poly Propylene(OPP))เขากับ

ขวดประเภท Polyethylene terephthalate (PET) 

 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 

 
 

 

 กลองบรรจุสินคาท่ีเปน PVC ใส – จากลักษณะของเน้ือกาวมีความยืดหยุน และมีความเหนียว 

ตลอดเวลา กาว PSA จึงถูกนํามาใชในการติดแถบขางของกลอง PVC ใส 

 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 
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 กาวกันล่ืนระหวางกลองลูกฟูก – ดวยลักษณะของกาวท่ีสามารถติดใหมไดโดยการกด จึงถูก 

นํามาใชในการติดระหวางกลอง 2 กลองท่ีซอนกันเพ่ือปองกันการล่ืนของกลองเวลาขนสงสินคา 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 

 

 เทปกาว, กระดาษโพสต-อิท – ดวยลักษณะสินคาท่ีเนนการยึดติดและสามารถลอกออก เพ่ือยึด 

ติดใหมไดอีกคร้ัง โดยการกดจุดท่ีติดกาว ผลิตภัณฑกาว PSA จึงถูกนํามาใชในสินคาประเภท

เทปกาวและกระดาษโพสต-อิท 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 
 

 

 

 

 สินคาผาออม, ผาอนามัย – ดวยลักษณะสินคาท่ีเนนการยึดติดและสามารถลอกออก เพ่ือยึดติดใหม

ไดอีกคร้ัง โดยการกดจุดท่ีติดกาว ผลิตภัณฑกาว PSA จึงถูกนํามาใชในสินคาประเภท ผาอนามัย 

ผาออม ซึ่งการประเภทน้ีสามารถใชงานกับวัสดุท่ีมีสวนประกอบของผาใยสังเคราะหได 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 

 

 

3.3  ผลิตภัณฑกาว  Polyurethane Reactive Hot Melt (HMPUR) – ปจจุบันบริษัทเปนผูผลิตเพียงรายเดียวท่ี

สามารถผลิตกาว HMPUR ไดในประเทศไทย ผลิตภัณฑกาว HMPUR เปนกาวประเภทคงรูป 



บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) 
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(Thermosetting) ท่ีมีความแข็งแรงสูง หลังจากท่ีกาวมีการเซ็ทตัวแลวจะไมคืนรูปเปนของเหลวถึงแมวาจะ

ผานความรอนอีกคร้ัง ดังน้ันสินคาท่ีใชผลิตภัณฑกาวประเภทน้ีสามารถนําไปวางไวกลางแจงได สามารถทน

ตอการเปล่ียนแปลงของสภาพอากาศรอน-ชื้น สามารถทนตอการใชงานท่ีหนัก และสามารถทนตอเคมีท่ีเปน

กรด-ดางได เชน 

 งานชิ้นสวนรถยนต – เน่ืองจากไฟสองสวางหนารถยนตเปนสวนท่ีสัมผัสกับความรอนตลอดเวลาไม

วาจะเปนความรอนจากไฟหนารถหรือแสงอาทิตย อุตสาหกรรมชิ้นสวนยานยนตจึงนิยมใชกาว

ประเภทน้ีประกอบโคมไฟหนา 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 

 

 งานในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรหรืองานไมท่ัวไป – สําหรับเฟอรนิเจอรท่ีเนนความคงทนในการยึดติด

กาว HMPUR เปนกาวอีกประเภทท่ีไดรับความนิยมใชในงาน ขอบโตะ ผิวหนาของเฟอรนิเจอร หรือ

คิ้วขอบผนัง 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 

 

 งานติดสันหนังสือในอุตสาหกรรมส่ิงพิมพ – สําหรับหนังสือท่ีมีคุณภาพดีและตองการการยึดติดท่ี

คงทน กาว HMPUR ถือวาเปนอีกทางเลือกหน่ึงท่ีเปนท่ีนิยม จุดท่ีติดกาวคือ แถบสันและปกของ

หนังสือ 

รูปภาพประกอบ ตราสินคา/เคร่ืองหมายการคา 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 



บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) 

 

 

หนา 2 – 12 

2.3 การตลาดและภาวะการแขงขนั  

 

2.3.1  กลยุทธดานการตลาด 

 บริษัทมีความเชี่ยวชาญในการผลิตกาวอุตสาหกรรมท่ีไดมาตรฐาน มีคุณภาพท่ีดีและมีคุณสมบัติตรงตอความ

ตองการของลูกคา นอกจากน้ียังเปนท่ียอมรับจากกลุมลูกคาจากโรงงานในอุตสาหกรรมตางๆ ตลอดจนลูกคารานคาปลีก

และลูกคารายยอย เชน อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม อุตสาหกรรมรองเทา อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรและงานไมท่ัวไป 

อุตสาหกรรมรถยนต อุตสาหกรรมส่ิงพิมพ เปนตน บริษัทจึงมีนโยบายการผลิตกาวอุตสาหกรรมท่ีสามารถตอบสนองความ

ตองการของลูกคาไดในหลากหลายอุตสาหกรรม มีคุณภาพและมาตรฐานอันท่ีเปนท่ียอมรับในระดับมาตรฐาน โดยมีกลยุทธ

ทางการตลาด ดังน้ี 

 

          1. กลยุทธดานผลิตภัณฑและบริการ (Market Back Strategy) 

 1) บริษัทเนนกลยุทธในการสรางความแตกตางของผลิตภัณฑ โดยใหความสําคัญกับการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีมี

ลักษณะพิเศษแตกตางจากผลิตภัณฑของคูแขงขัน ซึ่งบริษัทเห็นวาการพัฒนาผลิตภัณฑเปนส่ิงท่ีลูกคาใหความสําคัญมาก

ท่ีสุด กลยุทธน้ีจึงมีความเหมาะสมกับอุตสาหกรรมกาวท่ีมีความจําเปนตองมีการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑอยางตอเน่ือง 

เพ่ือรองรับความตองการท่ีเปล่ียนแปลงตลอดเวลาของลูกคา สงผลใหบริษัทสามารถผลิตกาวอุตสาหกรรมท่ีมี

คุณสมบัติเฉพาะและตรงตอการใชงานของลูกคาแตละรายท่ีมีความหลากหลาย กระบวนการผลิตของบริษัทมีการใช

เคร่ืองจักรและเทคโนโลยีท่ีมีความทันสมัยและประยุกตนวัตกรรมใหมๆเขามาพัฒนาผลิตภัณฑ เพ่ือใหไดผลิตภัณฑท่ีมี

คุณภาพท่ีดีขึ้น  ไดมาตรฐานและมีความเฉพาะเจาะจงตอความตองการของลูกคาแตละราย นอกจากน้ี บริษัทยังมี

ผูเชี่ยวชาญดานวิจัยและพัฒนาท่ีมีประสบการณในอุตสาหกรรมกาวมาอยางยาวนานและมีฝายวิจัยและพัฒนาของบริษัทท่ี

ทําหนาท่ี วิจัยและพัฒนางานผลิตภัณฑ รวมถึงเปนผูใหความรูและคอยใหคําแนะนําทางดานการวิจัยและพัฒนากับทีมงาน

ของบริษัท ทําใหผลิตภัณฑมีคุณสมบัติท่ีดีขึ้นและมีความพรอมตอการใชงานท่ีหลากหลายของลูกคาในวงกวาง ซึ่งใน

ปจจุบันกาวอุตสาหกรรมน้ัน ถือเปนสวนประกอบท่ีมีความสําคัญกับอุตสาหกรรมตางๆมากมาย 

 ในปจจุบันบริษัทเปนผูผลิตเพียงรายเดียวในประเทศไทยท่ีสามารถผลิตกาวในกลุม Polyurethane Reactive  Hot 

Melt (HMPUR) ได ซึ่งผลิตภัณฑน้ีเปนหน่ึงในผลิตภัณฑกลุม Specialty Adhesive กาวประเภทน้ีเปนท่ีนิยมในอุตสาหกรรม

เฟอรนิเจอร อุตสาหกรรมยานยนต อุตสาหกรรมกอสราง และอุตสาหกรรมส่ิงพิมพ บริษัทมีการวิจัยและพัฒนากาวกลุมน้ี

อยางตอเน่ือง เพ่ือรองรับการใชงานในอุตสาหกรรมอ่ืนๆ ท่ีหลากหลายยิ่งขึ้น นอกจากน้ีบริษัทยังเปนหน่ึงในผูผลิตไมกี่รายใน

อาเซียนท่ีสามารถผลิตกาว Water Based Adhesive ท่ีเปนหน่ึงในผลิตภัณฑกลุมHigh Performance Adhesive ได 

เน่ืองจากบริษัทมีการปรับปรุงคุณสมบัติของกาวใหมีความคงทน และสามารถยึดติดกับบรรจุภัณฑของลูกคาไดหลากหลาย 

 นอกจากน้ีบริษัทไดรับการรับรองมาตรฐานระบบการบริหารงานคุณภาพ ตามมาตรฐาน ISO 9001:2008 

มาตรฐานระบบบริหารความปลอดภัยของอาหาร ตามมาตรฐาน ISO 22000:2005 มาตรฐานระบบการจัดการส่ิงแวดลอม 

ตามมาตรฐาน ISO 14001:2004 และ มาตรฐาน การจัดการอาชีวอนามัยและความปลอดภัย OHSAS 18001:2007 จาก

สํานักงาน Bureau Veritas ซึ่งเปนส่ิงยืนยันถึงคุณภาพผลิตภัณฑ การบริหารงานท่ีมีคุณภาพ และมีมาตรฐานท่ีเปนท่ียอมรับ

ท้ังในระดับประเทศและระดับสากลอีกดวย 
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2) บริษัทใหความสําคัญในการสอบถาม และปรับปรุงคุณสมบัติของกาวใหตรงกับความตองการของลูกคา โดย

ฝายขายของบริษัทจะเขาสํารวจความตองการของลูกคา และดําเนินการรวมกับทีมวิจัยและพัฒนาและทีมชางเทคนิค เพ่ือ

ปรับปรุงคุณภาพของกาวใหตรงกับความตองการของลูกคามากท่ีสุด (Market Back Strategy) สงผลใหลูกคามีความพึง

พอใจตอผลิตภัณฑและบริการของบริษัท ทําใหเกิดการส่ังซื้อซ้ําอยางตอเน่ือง อีกท้ังฝายขายของบริษัทจะเขารับฟงความ

ตองการของลูกคาเมื่อลูกคามีการเปล่ียนแปลงวัสดุท่ีตองยึดติด เพ่ือนําขอมูลกลับมาปรับปรุงคุณสมบัติกาวใหเหมาะสม 

จากท่ีกลาวมาขางตน จะเห็นไดวาผลิตภัณฑของบริษัทยังมีสวนชวยลดปริมาณการนําเขากาว High 

Performance and Specialty Adhesive (Imported Product Replacement) จากตางประเทศ เพราะผลิตภัณฑของบริษัท

มีคุณภาพ และกระบวนการผลิตท่ีไดมาตรฐาน อีกท้ังมีการทําวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑดวยเทคโนโลยีท่ีทันสมัยและเปน

ระดับสากล สงผลใหลูกคาท่ีเปนกลุมผูผลิตหันมาใชผลิตภัณฑท่ีผลิตโดยคนไทยมากยิ่งขึ้น 

 

          2. กลยุทธดานการเพิ่มมูลคาใหแกคูคา (Value Creation Strategy) 

บริษัทมีกลยุทธเพ่ิมมูลคาใหแกคูคาโดยผานโปรแกรม Pak Sol บริษัทนําความทันสมัยของเคร่ืองหลอมกาว

อัตโนมัติตัวลาสุดมารวมกับ High Performance Adhesive ของบริษัท เพ่ือเพ่ิมมูลคาใหคูคาของบริษัท โปรแกรมน้ีสามารถ

ชวยลดตนทุนการผลิตดวยความสามารถพิเศษของเคร่ืองหลอมกาวและคุณสมบัติพิเศษของผลิตภัณฑ High Performance 

Adhesive สงผลใหปริมาณการใชกาวลดลง อีกท้ังยังลดความกังวลใจของคูคาท่ีอาจเกิดจากปญหาของกาวและเคร่ือง

หลอมกาว ทําใหลูกคาเกิดความมั่นใจและพึงพอใจโปรแกรม Pak Sol และหันมาใชบริการดังกลาวกับทางบริษัทมากขึ้น  

 

          3. กลยุทธดานการกําหนดราคาขาย (Dynamic Pricing Strategy) 

 บริษัทมีกลยุทธดานการกําหนดราคาขายผลิตภัณฑตามตนทุนการผลิตสินคาบวกดวยอัตรากําไรท่ีเหมาะสม      

ซึ่งนโยบายการตั้งราคาสินคาจะแบงตามกลุมผลิตภัณฑ กลุมลูกคา ภาวะอุปสงคและอุปทานในตลาด โดยการอิงราคา

ผลิตภัณฑตามราคาตลาดเพ่ือใหสามารถแขงขันกับผูประกอบการรายอ่ืนในตลาดได อยางไรก็ตาม บริษัทไมมีนโยบาย     

ในการแขงขันดานราคาดวยการตัดราคาสินคาแขงกับผูประกอบการรายอ่ืนๆ แตจะใหความสําคัญกับคุณภาพของ

ผลิตภัณฑ  ท่ีไดมาตรฐานและเปนท่ียอมรับของลูกคาในหลากหลายกลุมอุตสาหกรรม นอกจากน้ีบริษัทยังมีการใหสวนลด

แกลูกคา โดยพิจารณาประวัติของลูกคาในการส่ังซื้อสินคาและการชําระเงินของลูกคา เปนตน 

 บริษัทอาจมีการเปล่ียนแปลงราคาขายผลิตภัณฑ ในกรณีท่ีราคาปโตรเคมี ซึ่งเปนวัตถุดิบในการผลิตผลิตภัณฑ  

ของบริษัทมีความผันผวนตามราคาในตลาดโลกท่ีมีนัยสําคัญและเปนไปตามภาวะตลาดในขณะน้ัน โดยมีฝายจัดซื้อของ

บริษัทติดตามราคาวัตถุดิบอยางใกลชิด เพ่ือใชในการวางแผนการส่ังซื้อวัตถุดิบใหสอดรับกับการผลิตผลิตภัณฑของบริษัท 

ซึ่งบริษัทสามารถควบคุมตนทุนและกําไรขั้นตนไดอยางเหมาะสม 

 สําหรับผลิตภัณฑท่ีผลิตเปนมาตรฐานน้ัน บริษัทมีการกําหนดราคาขายตามใบเสนอราคาขายผลิตภัณฑและมีการ

ใหสวนลดแกลูกคาตามนโยบายของบริษัท อยางไรก็ตามบริษัทจะมีการพิจารณาปรับราคาขายสินคาใหสอดคลองกับตนทุน

การผลิตตามความเหมาะสม สวนผลิตภัณฑบางกลุมท่ีบริษัทผลิตใหมีคุณสมบัติเฉพาะตามความตองการของลูกคาน้ัน 

บริษัทจะกําหนดราคาขายสินคาจากปริมาณการส่ังซื้อ ความซับซอนของสูตรการผลิตและกระบวนการผลิต   
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         4. กลยุทธดานชองทางการจัดจําหนาย (Distribution Channel Strategy)  

 ผลิตภัณฑของบริษัทมีบทบาทและความสําคัญในอุตสาหกรรมตางๆ เชน อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม 

อุตสาหกรรมรองเทา อุตสาหกรรมวัสดุกอสราง อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร อุตสาหกรรมรถยนต อุตสาหกรรมส่ิงพิมพ เปนตน 

บริษัทมีการแบงทีมขายออกเปน 2 กลุม ไดแก ทีมขายในประเทศและทีมขายตางประเทศ โดยบริษัทมีชองทางการจัด

จําหนาย ไดแก การรับคําส่ังซื้อโดยตรงจากลูกคา การสงทีมงานขายเขาไปติดตอกับลูกคาโดยตรง  

บริษัทใหความสําคัญกับกลุมลูกคาท้ังในประเทศและตางประเทศ รวมถึงประเทศท่ีมีกําลังซื้อและศักยภาพ          

ในการเติบโตสูง โดยกลุมลูกคาเหลาน้ีจะเปนกลุมท่ีใหความสนใจในคุณภาพผลิตภัณฑเปนหลัก ปจจุบันบริษัทมีสัดสวน

รายไดการจําหนายสินคาในประเทศตอตางประเทศ คิดเปนสัดสวนประมาณ 80 : 20 นอกจากน้ีบริษัทยังใหความสนใจใน

การเจาะกลุมตลาดไปยังตางประเทศมากขึ้นในอนาคต อีกท้ังบริษัทไดจัดตั้งบริษัทยอย คือ บจก.อี.วี.เอ.อินเตอรเนชั่นแนล 

ขึ้น เพ่ือเพ่ิมชองทางการจําหนายสินคาท้ังในและตางประเทศ ซึ่งจะชวยทําใหผลิตภัณฑของบริษัทเปนท่ีรูจักอยางแพรหลาย

ในอุตสาหกรรม  

 

        5. กลยุทธดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ (Communication Strategy) 

 บริษัทใหความสําคัญกับการโฆษณาและประชาสัมพันธผลิตภัณฑของบริษัทใหกลุมลูกคาเปาหมายโดยตรง 

สงเสริมใหลูกคารูจักถึงผลิตภัณฑของบริษัท ในเชิงคุณภาพท่ีโดดเดนเหนือคูแขงและมีมาตรฐานท่ีเปนท่ียอมรับโดยท่ัวกัน  

ปจจุบันบริษัทมีการประชาสัมพันธใหผูบริโภคไดรูจักสินคาและบริการของบริษัทภายใตสัญลักษณ “            ” ท่ีถือเปน

ตัวแทนและภาพลักษณของบริษัท โดยบริษัทมีกลยุทธดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ ดังน้ี 

1) การออกบูธแสดงสินคาตามงานแสดงสินคา ท้ังในประเทศและตางประเทศ เชน งานแสดงสินคา

อุตสาหกรรม เทคโนโลยีกระบวนการผลิตและการบรรจุ PROPAK ASIA INTERPACK GERMANY 

2014, PACKEXPO LAS VEGAS 2015, IPACK IMA 2015, TOKYOPACK 2016, งานแสดงสินคา

เคร่ืองหนังและรองเทา ASIA PACIFIC LEATHER FAIR 2016, GUANGZHOU SHOES AND 

LEATHER FAIR 2016 

2) การใหสัมภาษณของผูบริหาร ผานส่ือและส่ิงพิมพตางๆ 

3) การโฆษณาผานเว็บไซตของบริษัทท่ี http://seliccorp.com/ และส่ือสังคม (Social Network) ท่ีเว็บไซต  

https://th-th.facebook.com/selic.thailand/  ซึ่งลูกคาสามารถเขาไปเยี่ยมชมผลิตภัณฑ คุณลักษณะ 

ตราสินคา การใชงานตางๆ ของทางบริษัทได 

4) การใชส่ือมัลติมีเดียตางๆ เพ่ือใหผูบริโภคสามารถเขาใจการประกอบธุรกิจและคุณภาพของผลิตภัณฑ

ของบริษัทไดมากยิ่งขึ้น เชน แอนนิเมชั่นของ High Performance Adhesive และ โปรแกรม Pak Sol  

กิจกรรมเหลาน้ีเปนการประชาสัมพันธและสงเสริมผลิตภัณฑของบริษัทใหเปนท่ีรูจักของลูกคาอยางแพรหลาย     

ในวงกวาง โดยเฉพาะตราสินคาของบริษัทท่ีเปนท่ีรูจัก เชน เคร่ืองหมายการคา “WORLD” “INTENSITY” “ICETECH” และ 

“DELTABOND” เปนตน ซึ่งบริษัทใชกลยุทธส่ือสารแตละเคร่ืองหมายการคาใหเหมาะสมกับลูกคาในแตละตลาด นอกจากน้ี 

บริษัทยังมีนโยบายใหพนักงานสรางความสัมพันธและความคุนเคยกับลูกคา เพ่ือใหทราบถึงความตองการของลูกคาท่ีแทจริง 

และนําขอมูลกลับมายังฝายวิจัยและพัฒนา เพ่ือผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณสมบัติตรงตามความตองการและการใช

งานของลูกคาอีกดวย 

http://seliccorp.com/%20และ
https://th-th.facebook.com/selic.thailand/
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การโฆษณาประชาสัมพันธจะชวยลดปญหาการปลอมแปลงตราสินคา เน่ืองจากผูบริโภคตระหนักไดถึงคุณภาพ

ของผลิตภัณฑและบริการของบริษัทท่ีมีความโดดเดนแตกตางจากคูแขงรายอ่ืน 

 

2.3.2 ลักษณะลกูคาและกลุมลูกคาเปาหมาย 

 กาวอุตสาหกรรมเปนสวนประกอบท่ีมีความสําคัญอยางหน่ึงในอุตสาหกรรม ซึ่งกลุมลูกคาของบริษัทจะกระจายอยู

ในภาคอุตสาหกรรมตางๆ เชน อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม อุตสาหกรรมรองเทาและผลิตภัณฑหนัง อุตสาหกรรม

กอสราง เปนตน ดังน้ัน กลุมลูกคาเปาหมายของบริษัทไดแกภาคอุตสาหกรรมท้ังขนาดใหญ ขนาดกลางและขนาดเล็ก 

เน่ืองจากผลิตภัณฑของบริษัทสามารถตอบสนองการใชงานของลูกคาไดเปนอยางดี นอกจากน้ี บริษัทยังมีทีมงานฝายวิจัย

และพัฒนาผลิตภัณฑคอยปรับปรุงและพัฒนาคุณสมบัติของผลิตภัณฑใหมีความเฉพาะเจาะจงและเหมาะสมตอการใชงาน

ของลูกคาแตละราย 

 ณ วันท่ี 31 มีนาคม 2559 บริษัทมีฐานลูกคาท้ังหมดประมาณ 800 ราย ซึ่งประกอบดวยบริษัทชั้นนําขนาดใหญท่ีมี

ชื่อเสียงของแตละอุตสาหกรรมท้ังภายในประเทศและตางประเทศ ท้ังน้ี บริษัทไมมีการพ่ึงพิงลูกคารายใดรายหน่ึง หรือกลุม

ใดกลุมหน่ึงอยางมีนัยสําคัญ โดยมีกลุมลูกคาท้ังในประเทศและตางประเทศท่ีซื้อผลิตภัณฑของบริษัทเปนประจํา ดังน้ี 

กลุมอุตสาหกรรมของลูกคาในประเทศ 

หมายเหต:ุ ในชวง 3 เดือนแรกของป 2559 บริษัทมีลูกคาในกลุมอุตสาหกรรมใหม ไดแก อุตสาหกรรมชิ้นสวนยานยนต และ

อุตสาหกรรมส่ิงทอ 

กลุมอุตสาหกรรมของลูกคาตางประเทศ 

อาเซยีน อุตสาหกรรมเคมีภัณฑ / อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม / อุตสาหกรรมเคร่ืองหนังและรองเทา / 

อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ 

เอเชยีใต อุตสาหกรรมเคมีภัณฑ / อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม / อุตสาหกรรมเคร่ืองหนังและรองเทา / 

อุตสาหกรรมส่ิงพิมพ 

แอฟริกา อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดืม่ / อุตสาหกรรมเคร่ืองหนังและรองเทา  

ยุโรป อุตสาหกรรมเคมีภัณฑ  

อเมริกาใต อุตสาหกรรมเคมีภัณฑ 

หมายเหต:ุ ในชวง 3 เดือนแรกของป 2559 บริษัทมีลูกคาในทวีปออสเตรเลีย-นิวซีแลนด ในกลุมอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ 

นอกเหนือจากการรักษาฐานลูกคาเดิมแลว บริษัทยังมีการเจรจาติดตอกับลูกคารายใหมๆ เพ่ือขยายฐานลูกคาของ

บริษัทใหกวางขึ้น ซึ่งจะชวยเพ่ิมยอดขายใหกับบริษัทในอนาคต  

 

- อุตสาหกรรมวัสดุกอสราง 

- อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดืม่ 

- อุตสาหกรรมเคร่ืองหนังและรองเทา 

- อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรและงานไมท่ัวไป 

- อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ 

- อุตสาหกรรมสินคาอุปโภคบริโภค 
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2.3.3 ความไดเปรียบในการแขงขนั 

1.  มีทีมวิจัยและพัฒนาเปนของตนเอง (Internal World-Class R&D Capabilities)  

เน่ืองจากบริษัทคูแขงในประเทศสวนมาก ไมมีทีมวิจัยและพัฒนาเปนของตนเอง ซึ่งตามลักษณะของกาวจะเปน

ผลิตภัณฑท่ีมีการเปล่ียนแปลงตามเทคโนโลยีและวัสดุผลิตภัณฑของลูกคาท่ีตองการรูปทรงท่ีมีความทันสมัยสวยงามและมี

ตนทุนต่ํา หากไมมีทีมวิจัยและพัฒนาเปนของตนเองจะทําใหไมสามารถแกไขปญหาไดทันเวลาและอาจสงผลใหเสียสวนแบง

การตลาดใหกับคูแขง บริษัทมีผูเชี่ยวชาญเฉพาะทางดานวิจัยและพัฒนา (สัญชาติอเมริกัน-ไตหวัน) ท่ีมีประสบการณดาน

พัฒนา Specialty Adhesive และ High Performance Adhesive โดยตรงมากกวา 20 ป ซึ่งมีความเขาใจในอุตสาหกรรม

กาวและทราบถึงความตองการของลูกคาเปนอยางดี และมีทีมงานนักวิจัยและพัฒนาประจําของบริษัท กวา 23 คน (ซึ่ง

ประกอบไปดวยนักวิจัยท่ีมีวุฒิการศึกษาระดับปริญญาเอก 4 คน ระดับปริญญาโท 12 คนและอ่ืนๆอีกจํานวน 7 คน โดย

หัวหนาทีมวิจัยและพัฒนาไดรับสิทธิบัตรในการผลิต Specialty Adhesive และ High Performance Adhesive มากกวา 20 

ฉบับ) มีหนาท่ีวิจัยและพัฒนางานใหมๆ รวมถึงเปนผูใหความรูและคําแนะนําทางดานการวิจัยและพัฒนากับทีมงานของ

บริษัท  

บริษัทมีหองวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑกาวท่ีทันสมัยและมีขนาดใหญท่ีสุดในประเทศ ซึ่งประกอบดวยเคร่ืองมือ

วิเคราะหโครงสรางเคมีและคุณสมบัติทางกายภาพท่ีทันสมัย ทําใหทีมนักวิจัยและพัฒนาสามารถคนควาและพัฒนา

นวัตกรรมใหมๆใหกับบริษัท ทีมวิจัยของบริษัทเปนทีมเดียวในประเทศท่ีสามารถวิจัยและพัฒนาสินคาในกลุม Polyurethane 

Reactive Hot Melt (HMPUR) บริษัทยังมีเคร่ืองทดสอบคุณสมบัติของผลิตภัณฑเพ่ือใหเปนท่ีแนใจวาสินคาของบริษัทมี

คุณภาพและประสิทธิภาพท่ีไดมาตรฐาน   

2. การมีทีมงานเฉพาะทางใหบริการดูแลลูกคา (Strong Technical Sales) 

บริษัทมีการจัดสงทีมงานเฉพาะทางเขาไปดูแลลูกคาอยางสม่ําเสมอ (จํานวน 5 คน) ซึ่งทีมงานพรอมใหความ

ชวยเหลือลูกคาไดทันทีหากลูกคาประสบปญหาในการใชผลิตภัณฑ บริษัทจัดใหมีเจาหนาท่ี จัดอบรมการใชกาว เคร่ือง

หลอมกาว และวิธีแกไขปญหาเบ้ืองตน รวมท้ังวิธีการปรับปรุงเคร่ืองจักรใหเกิดความคุมคาและลดตนทุนการผลิต ซึ่งท่ีผาน

มาเปนท่ีไดรับความพึงพอใจจากลูกคาเปนอยางดีและถือเปนบริการหลังการขายท่ีสําคัญของบริษัท 

3. คูแขงขันใหมเขาสูตลาดไดยาก (High Barrier to Entry)  

เน่ืองจากบริษัทประกอบธุรกิจในอุตสาหกรรมน้ีมาเปนเวลายาวนาน บริษัทจึงมีบุคลากรท่ีมีความเชี่ยวชาญและ

ประสบการณท่ีมีความสามารถในการแขงขันกับบริษัทคูแขง มีหองปฏิบัติการในการวิจัยและพัฒนา มีเทคโนโลยีในการผลิต

ระดับสูงและใชเคร่ืองจักรท่ีทันสมัยในการผลิต อีกท้ังบริษัทยังมุงเนนการใหบริการท่ีจะพัฒนา ปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑ

ใหตรงตามความตองการของลูกคามากท่ีสุด และมีบริการหลังการขายท่ีจะสงทีมงานเขาตรวจสอบขอขัดของในการใชงาน

ผลิตภัณฑตามท่ีลูกคาแจง จึงเปนการยากสําหรับคูแขงรายใหมๆท่ีจะเขาสูตลาด 

4. เปนท่ียอมรับและไดรับความเชื่อมั่นจากลูกคา (Trust in Quality) 

บริษัทไดรับการรับรองมาตรฐานจาก ระบบ การจัดการส่ิงแวดลอม ระบบบริหารความปลอดภัยของอาหาร และ

ระบบการจัดการอาชีวอนามัยและความปลอดภัย จนไดใบรับรองมาตรฐานจนไดใบรับรองมาตรฐานตามระบบคุณภาพ ISO 

9001:2008, ISO 14001:2004 , ISO 22000:2005 และ OHSAS 18001:2007 เปนผลใหบริษัทไดใบรับรองจากกระทรวง

อุตสาหกรรมใหเปนอุตสาหกรรมสีเขียว ระดับท่ี 3 ระบบสีเขียว(Green System) จากผลงานดังกลาวสงผลใหบริษัทมีความ

นาเชื่อถือ และเปนท่ียอมรับอยางกวางขวาง  
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นอกจากน้ีบริษัทยังไดรับรางวัลสถานประกอบการปลอดภัยเฉลิมพระเกียรติ จากสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ 

และประกาศเกียรติคุณองคกรจรรยาบรรณดีเดน จากหอการคาไทย ในป 2558 รางวัลอุตสาหกรรมดีเดน ประเภทบริหาร

อุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดยอม ประจําป 2559 (The Prime Minister’s Industry Award 2016) จากกรมสงเสริม

อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 

 

2.3.4 ภาวะอุตสาหกรรม 

ภาวะอุตสาหกรรมของบริษัท สามารถอางอิงไดจาก กลุมลูกคาของบริษัทท่ีอยูในหลากหลายอุตสาหกรรม         

เชน อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม อุตสาหกรรมวัสดุกอสราง และ อุตสาหกรรมเคร่ืองหนัง เปนตน ทางบริษัทจําหนาย

ผลิตภัณฑไปยังกลุมลูกคาของบริษัทกวา 27 ประเทศ ทางบริษัท จึงตองคํานึงถึงภาวะเศรษฐกิจของกลุมลูกคาในแตละ

ภูมิภาค ซึ่งอาจสงผลกระทบตอยอดขายของบริษัท 

นอกจากน้ีอีกหน่ึงปจจัยท่ีสงผลกระทบตอการผลิตกาว คือ ภาพรวมของตลาดวัตถุดิบหลักท่ีใชในการผลิต เชน     

เรซิ่น (Resin) หรือ โพลีคลอโรพรีน (Polychloroprene) เปนตน การท่ีราคานํ้ามันดิบในปจจุบันอยูในราคาต่ําเฉล่ียไมเกิน 50 

ดอลลารสหรัฐ ตอบาหเรน จะสงผลดีตอราคาวัตถุดิบหลัก ซึ่งเปนตนทุนสําคัญของการผลิตกาว เน่ืองจากวัตถุดิบดังกลาว

เปนผลผลิตจากการกล่ันนํ้ามันดิบ ราคาวัตถุดิบหลักจึงมีความสัมพันธกับราคานํ้ามันในตลาดโลก  

ตลาดกาวโลก 

 จากการวิเคราะหขอมูลขององคกร Markets and Markets strategic analysis services คาดวาสภาวะตลาด     

กาวโลกในป 2558 ถึงป 2563 มูลคาตลาดกาวโลก (Market Size) จะเติบโตขึ้นจาก 47,438 ลานดอลลารสหรัฐ เปน 59,748 

ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนอัตราการเติบโตโดยเฉล่ียตอป(Compound Annual Growth Rate : CAGR) รอยละ 4.72 

เน่ืองจากมีการคิดคนและประยุกตใชกาวในหลากหลายอุตสาหกรรมมากขึ้น รวมท้ังตลาดท่ีเกิดใหมในภูมิภาคเอเชีย 

แอฟริกาและอเมริกาใต ท่ีจะมีการใชผลิตภัณฑกาวมากขึ้น 

มูลคาของตลาดกาวโลก (หนวย: ลานดอลลารสหรัฐ) 

 

ที่มา: องคกร Markets and Markets strategic analysis services (เดือนเมษายน ป 2558) 

 

47,438.57 

59,748.13 

ป 2558 ป 2563 

CAGR = 4.72% 
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 ป 2557 ป 2563 

มูลคาตลาดกาวโลก (ลานดอลลารสหรัฐ) 45,364 59,748 

มูลคาตลาดกาวโลก (ตัน) 16,039 20,546 

สวนแบงของตลาดกาวตามภูมิภาค  

(รอยละ) 

อเมริกาเหนือ: รอยละ 23.39 

ยุโรปตะวันตก: รอยละ 20.41 

เอเชยี-แปซิฟก: รอยละ 44.49 

อ่ืนๆ: รอยละ 11.71 

อเมริกาเหนือ: รอยละ 21.90 

ยุโรปตะวันตก: รอยละ 18.63 

เอเชยี-แปซิฟก: รอยละ 47.73 

อ่ืนๆ: รอยละ 11.74 

สวนแบงของตลาดกาวตามชนิด (รอยละ) Water-based: รอยละ 49.23 

Solvent-based: รอยละ 14.74 

Hot-Melt: รอยละ 14.81 

Reactive & Others: รอยละ 21.22 

Water-based: รอยละ 47.20 

Solvent-based: รอยละ 12.79 

Hot-Melt: รอยละ 15.96 

Reactive & Others: รอยละ 24.05 

อัตราสวนการเติบโตเฉล่ีย  

(ป 2558 - ป 2563) 

มูลคาตลาดกาว (ลานดอลลารสหรัฐ): รอยละ 4.72 

มูลคาตลาดกาว (ตัน): รอยละ 4.27  

ที่มา: องคกร Markets and Markets strategic analysis services (เดือนเมษายน ป 2558) 

 ทางดานมูลคาของตลาดกาวในแตละภูมิภาคจะแบงออกเปน เอเชีย-แปซิฟก, อเมริกาเหนือ, ยุโรปตะวันตกและ

ภูมิภาคอ่ืนๆ โดยภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟกมีมูลคาตลาดกาวป 2563 อยูท่ี 27,342 ลานดอลลารสหรัฐ เพ่ิมขึ้นจากป 2558 คือ 

20,277 ลานดอลลารสหรัฐ และมีอัตราการเติบโตเฉล่ียคิดเปนรอยละ 6.16 ภูมิภาคอเมริกาเหนือมีมูลคาตลาดกาวป 2563 

อยูท่ี 13,660 ลานดอลลารสหรัฐ เพ่ิมขึ้นจากป 2558 คือ 11,419 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนอัตราการเติบโตเฉล่ียรอยละ 

3.88 ภูมิภาคยุโรปตะวันตกมีมูลคาตลาดกาวป 2563 อยูท่ี 11,815 ลานดอลลารสหรัฐ เพ่ิมขึ้นจากป 2558 คือ 10,238

ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนอัตราการเติบโตเฉล่ียรอยละ 2.86 และภูมิภาคอ่ืนๆ มีมูลคาตลาดกาวป 2563 อยูท่ี 5,502 

ลานดอลลารสหรัฐ เพ่ิมขึ้นจากป 2558 คือ 6,929 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนอัตราการเติบโตเฉล่ียรอยละ 5.04 โดยรวม

มูลคาตลาดกาวมีแนวโนมจะปรับตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 4.72 ซึ่งเปนผลดีแกผูประกอบการธุรกิจกาว 

มูลคาของตลาดกาวในแตละภูมภิาค 

ภูมิภาค 
ป 2558  

(หนวย: ลานดอลลารสหรัฐ) 
ป 2563  

(หนวย: ลานดอลลารสหรัฐ) 
อัตราการเติบโตเฉลี่ย  

(CAGR: รอยละ) ระหวางป 2558 ถึงป 2563 

เอเชยี-แปซิฟก 20,277 27,342 6.16 

อเมริกาเหนือ 11,419 13,660 3.88 

ยโุรปตะวันตก 10,238 11,815 2.86 

อ่ืนๆ 5,502 6,929 5.04 

รวม 47,438 59,748 4.72 

ที่มา: องคกร Markets and Markets strategic analysis services (เดือนเมษายน ป 2558) 

 ในดานของการเติบโตของอุปสงคผลิตภัณฑกาวในแตละภูมิภาค ตลาดเกดิใหมทางอเมริกาใต อาทิเชน บราซิล 

เปนตน มีอัตราการเติบโตโดยเฉล่ียสูงท่ีสุดในระหวางป 2558 ถงึ ป 2563 คิดเปนรอยละ 5.58 อันดับท่ีสองคือภูมิภาค

ตะวันออกกลางท่ีมีมูลคาอุปสงคเพ่ิมขึ้นจาก 413.11 พันตัน เปน 520.41 พันตัน คดิเปนอัตราการเติบโตโดยเฉล่ียรอยละ 

4.73 ทางดานภูมิภาคแถบรัสเซยีและภูมิภาคยูโรปกลางและตะวันออกมีอัตราการเติบโตเฉล่ียรวมกนัรอยละ 4.02 เพ่ิมขึ้น

จาก 845.79 พันตัน เปน 1,030.17 พันตัน และเปนภูมิภาคท่ีมีมลูคาอุปสงคผลิตภัณฑกาวสูงเปนอันดับหน่ึง ภูมิภาคอ่ืนๆ 
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อาทิเชน แอฟริกาและอเมริกาใต (ยกเวนประเทศบราซิล) มีมูลคาอุปสงคผลิตภัณฑกาวเพ่ิมขึ้นจาก 519.32 เปน 628.20 

พันตัน คิดเปนอัตราการเติบโตเฉล่ียรอยละ 3.88 

อุปสงคของผลิตภัณฑกาวในแตละภูมิภาค (หนวย: พันตัน) 

 

ที่มา: องคกร Markets and Markets strategic analysis services (เดือนเมษายน ป 2558) 

 ในสวนของแนวโนมมูลคาของตลาดกาวในป 2563 แบงตามอุตสาหกรรมของการใชงาน อุตสาหกรรมขนสง มี

แนวโนมท่ีมีการเติบโตสูงท่ีสุดท่ีรอยละ 5.69 เพ่ิมขึ้นจาก 5,861 ลานดอลลารสหรัฐเปน  7,731 ลานดอลลารสหรัฐ 

อุตสาหกรรมสินคาอุปโภคบริโภคท่ีรอยละ 4.52 อุตสาหกรรมกอสรางท่ีรอยละ 4.52 ตามดวยอุตสาหกรรมรองเทาและเคร่ือง

หนังท่ีรอยละ 4.46 อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑท่ีรอยละ 3.24 และอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรและเคร่ืองไมอ่ืนๆท่ีรอยละ 2.98 หน่ึง

ในสาเหตุของการใชผลิตภัณฑกาวมากขึ้นระหวางป 2558 ถึง ป 2563 คือ การเติบโตของประชากรโลกท่ีเพ่ิมขึ้นอยางตอ  

เน่ีอง สงผลใหมีการใชจายและความตองการเพ่ิมขึ้นในสินคาอุปโภคและบริโภค รวมถึงการกอสรางอาคารและบานเรือน จึง

ทําใหการใชผลิตภัณฑกาวของอุตสาหกรรมขางตนปรับตัวสูงขึ้น 

มูลคาของตลาดกาวแบงตามอุตสาหกรรม 

อุตสาหกรรม 
ป 2558  

(หนวย: ลานดอลลารสหรัฐ) 
ป 2563  

(หนวย: ลานดอลลารสหรัฐ) 

อัตราการเติบโตเฉลี่ย  
(CAGR: รอยละ)  

ระหวางป 2558 ถึงป 2563 

บรรจุภัณฑ 13,314 15,768 3.44 

กอสราง 8,286 10,530 4.91 

เฟอรนิเจอรและเคร่ืองไมอ่ืนๆ 3,355 3,903 3.07 

ขนสง 5,861 7,731 5.69 

สินคาอุปโภคและบริโภค 1,793 2,261 4.75 

รองเทาและเคร่ืองหนัง 1,376 1,724 4.61 

อ่ืนๆ 6,465 8,480 5.58 

รวม 40,452 50,399 4.50 

ที่มา: องคกร Markets and Markets strategic analysis services (เดือนเมษายน ป 2558) 
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ภาพรวมเศรษฐกิจไตรมาสที่ 1 ของป  2559 และแนวโนมป 2559 

เน่ืองจากกลุมลูกคาของบริษัทสวนมากเปนอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม อุตสาหกรรมวัสดุกอสราง และ 

อุตสาหกรรมเคร่ืองหนัง รายไดจากการขายผลิตภัณฑของอุตสาหกรรมเหลาน้ี สามารถอางอิงไดจากภาวะเศรษฐกิจของ

ประเทศ ซึ่งหน่ึงในตัวแปรท่ีสามารถวัดภาวะเศรษฐกิจของประเทศ คือ ผลิตภัณฑมวลรวมของประเทศ และ กิจกรรมของ

ภาครัฐและเอกชน 

เศรษฐกิจไทยในไตรมาสท่ี 1 ของป 2559 ขยายตัวรอยละ 3.2 เทียบกับการขยายตัวรอยละ 2.8 ในไตรมาสกอน

หนา ในดานการใชจาย มีปจจัยสนับสนุนจากการปรับตัวดีข้ึนของอุปสงคภายในประเทศ โดยเฉพาะการขยายตัวเรงข้ึนของ

การอุปโภคของภาครัฐท่ีขยายตัวรอยละ 8.0 การใชจายภาคครัวเรือนและภาครัฐ และการปรับตัวดีข้ึนของการลงทุน

ภาคเอกชน ท่ีขยายตัวรอยละ 2.3 ในขณะท่ีการสงออกสินคาปรับตัวสูงข้ึน เน่ืองจากปริมาณการสงออกสินคาและบริการ

ขยายตัวไดถึงรอยละ 5.1 ในดานการผลิตนอกภาคเกษตรขยายตัวรอยละ 3.7 โดยท่ีภาคบริการขยายตัวสูงตามรายไดจาก

นักทองเท่ียว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (ณ 16 พฤษภาคม 2559) 
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แนวโนมเศรษฐกิจไทยท้ังป 2559 สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (สศช.) คาดวาจะ

ขยายตัวรอยละ 3.0 – 3.5 เรงขึ้นจาก การขยายตัวรอยละ 2.8 ในป 2558 โดยมีปจจัยสนับสนุนการขยายตัวดังน้ี  

(1) การใชจายและการลงทุนภาครัฐท่ีขยายตัว  

(2) แรงขับเคล่ือนของมาตรการกระตุนเศรษฐกิจของภาครัฐท่ีไดจัดทําเพ่ิมเติมในเดือนกันยายน 2558 – มีนาคม 

2559  

(3) จํานวนนักทองเท่ียวท่ีมีแนวโนมขยายตัวในเกณฑสูงตอเน่ือง  

(4) ราคานํ้ามันท่ีคาดวาจะอยูในระดับต่ํา  

(5) แนวโนมการปรับตัวดีขึ้นของการผลิตภาคเกษตรในชวงคร่ึงปหลัง คาดวามูลคาการสงออกสินคาจะลดลง     

รอยละ 1.7 การบริโภคของครัวเรือนและ การลงทุนรวมขยายตัวรอยละ 2.3 และรอยละ 4.2 ตามลําดับ อัตรา

เงินเฟอท่ัวไป อยูในชวงรอยละ 0.1 – 0.6 และบัญชีเดินสะพัดเกินดุลรอยละ 9.4 ของ ผลิตภัณฑมวลรวม

ประเทศ (GDP)  

อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม 

ในไตรมาสแรกของป 2559 สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติสรุปภาพรวมของ

อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม ไดแก หมวดอาหารและเคร่ืองดื่มท่ีไมมีแอลกอฮอล และหมวดเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอล

และยาสูบ ทางดานดานหมวดอาหารและเคร่ืองดื่มท่ีไมมีแอลกอฮอล ขยายตัวรอยละ 2.9 ซึ่งปรับตัวดีข้ึนจากไตรมาสกอน

หนา โดยการบริโภคสินคาหมวดอาหารขยายตัวรอยละ 3.1 ปรับตัวดีขึ้นจากท่ีขยายตัวรอยละ 2.8 ในไตรมาสกอนหนา 

โดยเฉพาะการบริโภคปลา เน้ือสัตว ผัก ขนมปงและธัญพืช และนํ้าตาลและผลิตภัณฑขนมหวานท่ีปรับตัวดีขึ้น สวนการ

บริโภคนม เนยและไข นํ้ามันและไขมัน ผลไม และผลิตภัณฑอาหารอ่ืน ๆ ชะลอตัวลง สําหรับการบริโภคเคร่ืองดื่มท่ีไมมี

แอลกอฮอล ขยายตัวรอยละ 1.5 จากท่ีลดลงรอยละ 3.3 ในไตรมาสกอนหนา ในสวนของหมวดเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอลและ

ยาสูบ ขยายตัวรอยละ 0.4 จากรอยละ 0.3 ในไตรมาสกอนหนา เปนผลมาจากยาสูบหดตัวตอเน่ืองรอยละ 2.5 จากท่ีลดลง

รอยละ 0.4 ในไตรมาสกอนหนา สวนการบริโภคเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอลขยายตัวรอยละ 1.8 เปนผลมาจากการบริโภคไวน

และเบียรเพ่ิมขึ้น ขณะท่ีการบริโภคสุราลดลง 

หมวด ไตรมาสแรกป 2558 ไตรมาสแรกป 2559 ภาพรวมไตรมาสแรก 2559 

อาหาร +2.8% +3.1% 
+2.9% 

เคร่ืองดื่มไมมีแอลกอฮอล +3.3% +1.5% 

เคร่ืองดื่มมีแอลกอฮอล N/A +1.8% 
+0.4% 

ยาสูบ -0.4% -2.5% 

ที่มา : สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (ณ วันที่ 16 พฤษภาคม 2559) 

นอกจากน้ีสภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทยและฝาย Economic Intelligence Center ธนาคารไทยพาณิชย ได

สรุปภาพรวมอุตสาหกรรมอาหารในป 2559 มีแนวโนมเติบโตดีขึ้นรอยละ 5.9 เมื่อเทียบกับป 2558 สอดคลองกับการฟน

ตัวอยางตอเน่ืองของภาวะเศรษฐกิจไทย การฟนตัวของภาวะเศรษฐกิจสงผลใหผูบริโภคในประเทศมีกําลังซื้อสินคาอาหาร

และเคร่ืองดื่มเพ่ิมขึ้นตามไปดวย นอกจากน้ี แนวโนมการบริโภคท่ีดีข้ึนยังไดรับแรงสนับสนุนจากสถานการณทางการเมือง

ภายในประเทศท่ีคล่ีคลายและมีเสถียรภาพมากขึ้นเปนลําดับ รวมท้ังแนวโนมการเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ืองของจํานวน

นักทองเท่ียวตางชาติท่ีคาดวาจํานวนนักทองเท่ียวในป 2559 จะมีประมาณ 30 ลานคน คาใชจายสําหรับอาหารและ
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เคร่ืองดื่มของนักทองเท่ียวกลุมน้ีโดยประมาณคิดเปนรอยละ 20 ของการใชจายดานอาหารและเคร่ืองดื่มท้ังหมดในไทย ซึ่ง

ปจจัยบวกเหลาน้ีลวนมีสวนชวยใหอุตสาหกรรมอาหารในประเทศเติบโตดีข้ึน 

มูลคาการบริโภคอาหารและเคร่ืองดื่มในประเทศ (หนวย: ลานลานบาท) 
 

 

ที่มา : Economic Intelligence Center, ธนาคารไทยพาณิชย (เดือนมกราคม ป 2559) 

สําหรับตลาดตางประเทศ การสงออกอาหารของไทยมีแนวโนมปรับตัวดีข้ึน ซึ่งสอดคลองกับทิศทางการฟนตัวของ

ภาวะเศรษฐกิจโลกโดยรวมและการรวมกลุมเปนประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (Asean Economic Community : AEC) ท้ังน้ี 

คาดวาเศรษฐกิจโลกในป 2559 จะเติบโตสูงขึ้นประมาณรอยละ 3 ขณะท่ีการฟนตัวทางเศรษฐกิจในแตละภูมิภาคเร่ิมมี

ความชัดเจนมากขึ้นเปนลําดับ โดยเฉพาะในกลุมประเทศเศรษฐกิจเกิดใหมซึ่งมีแนวโนมเติบโตเร็วกวากลุมประเทศพัฒนา

แลว และเปนตลาดท่ีมีศักยภาพสูงในแงของความตองการบริโภคและนําเขาอาหาร สถานการณเศรษฐกิจโลกท่ีฟนตัวดีขึ้น

ดังกลาวจะเปนปจจัยสนับสนุนสําคัญตอแนวโนมการเติบโตของการบริโภคภาคเอกชน และสงผลใหผูบริโภคในตลาดโลกมี

กําลังซื้อในสวนของคาใชจายดานอาหารเพ่ิมขึ้นตาม 

 

มูลคาการสงออกอาหารและเคร่ืองดื่มในประเทศ (หนวย: ลานลานบาท) 
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ที่มา : Economic Intelligence Center, ธนาคารไทยพาณิชย (เดือนมกราคม ป 2559) 

สําหรับการรวมกลุมเปนประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) อาจสงผลในทางบวกกับธุรกิจอาหารและเคร่ืองดื่มใน

ประเทศ ท้ังในดานการผลิตอาหารเพ่ีอสงออกและการลงทุนในกลุมประเทศอาเซียน หากพิจารณาโดยรวมแลว นับไดวา

ประเทศไทยเปนประเทศท่ีมีความพรอมและความไดเปรียบในลําดับตนๆ ของกลุมอาเซียน ท้ังความพรอมในดานของวตัถดุบิ

ท่ีหลากหลายและพ้ืนฐานการเกษตรท่ีดี ทักษะฝมือแรงงานท่ีมีคุณภาพและเหมาะสมกับตนทุนคาจาง เทคโนโลยีการผลิตท่ี

มีความทันสมัยมาตรฐานสินคาท่ีไดรับการยอมรับในตลาดโลก และทําเลท่ีตั้งซึ่งอยูตรงกลางของกลุมประเทศอาเซียน 

นับเปนจุดแข็งสําคัญท่ีชวยใหทําการคากับประเทศตาง ๆ ไดสะดวก ยิ่งไปกวาน้ัน ประเทศไทยสามารถสรางเครือขาย

พันธมิตรและขยายความรวมมือกับประเทศสมาชิกอาเซี่ยน โดยเฉพาะอยางยิ่ง กัมพูชา ลาว เมียนมา และเวียดนาม หรือท่ี

เรียกวากลุมประเทศ CLMV เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการสงออกผลิตภัณฑอาหารไปยังผูบริโภคกลุมน้ีซึ่งจะมีความตองการบริโภค

เพ่ิมขึ้นตามการขยายตัวของเศรษฐกิจและรายไดตอหัวประชากร แตขณะเดียวกัน ก็เปนการเปดโอกาสใหสินคาจากกลุม

ประเทศอาเซียนสามารถใชชองทางดังกลาว เขาสูตลาดเคร่ืองดื่มของไทย และสงผลใหอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่มมี

สูงขึ้นในระยะขางหนา  

 

อุตสาหกรรมวัสดุกอสราง 

ศูนยวิจัยกสิกรไทยคาดวาการลงทุนกอสรางจะมีสถานการณดีขึ้นเปนลําดับ โดยมีแรงหนุนจากการดําเนินโครงการ

กอสรางขนาดใหญของภาครัฐท่ีมีตอเน่ือง จากการเบิกจายงบประมาณการลงทุนกอสรางภาครัฐเรงข้ึนจากชวงเดียวกันของ

ปกอน รัฐตั้งเปาลงทุนกอสรางภาครัฐหลายโครงการเร่ิมดําเนินการในไตรมาสแรกของป 2559 อาทิเชน โครงการมอเตอรเวย 

2 สาย (พัทยา-มาบตาพุดและบางปะอิน-นครราชสีมา),โครงการรถไฟทางคูชวงชุมทางถนนจิระ-ขอนแกน, โครงการ

สนามบินสุวรรณภูมิเฟส 2 และ  โครงการทาเทียบเรือชายฝงแหลมฉบัง และอีก 3 โครงการท่ีรอครม.อนุมัติ สวนการกอสราง

ของภาคเอกชนในป  2559 มีการประเมินวาแมจะยังไมมีสัญญาณเชิงบวกชัดเจนก็ตามแตก็ยังมีการลงทุนกอสรางประเภท

อาคารพาณิชยท่ียังมีการขยายตัวตอเน่ืองจากการขยายการลงทุนของธุรกิจคาปลีก และการลงทุนภาคอุตสาหกรรมท่ีมี

แนวโนมลงทุนโครงการใหมโดยเฉพาะในเขตนิคมอุตสาหกรรมท่ีไดประโยชนจากมาตรการกระตุนการลงทุนและสิทธิพิเศษ

ดานภาษี และการลงทุนในธุรกิจผลิตไฟฟาพลังงานหมุนเวียน แตการลงทุนใหมในดานท่ีอยูอาศัยจะยังซบเซา อีกท้ังการ

คาดการณตนทุนวัสดุกอสรางในไตรมาสแรกของป 2559 จะปรับลดลงอีกจากชวงปลายป 2558 ซึ่งเปนไปตามทิศทางราคา

เหล็กกอสราง ซึ่งกลุมผูรับเหมากอสรางภาครัฐไดรับอานิสงสชัดเจน โดยเฉพาะกลุมผูรับเหมากอสรางงานวิศวกรรมโยธา 

(กอสรางถนน สะพาน อุโมงค ทางรถไฟ เขื่อน ทาเรือ โครงการสาธารณูปโภคเกี่ยวกับสายสงไฟฟาและสัญญาณส่ือสาร) 

และกลุมธุรกิจวัสดุกอสรางฐานราก อาทิ ปูนซีเมนต คอนกรีต เหล็กเสน  

 

ที่มา : ศูนยวิจัยกสิกรไทย (เดือนตุลาคม ป 2558) 
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ดังน้ันอุตสาหกรรมวัสดุกอสรางป 2559 จึงมีแนวโนมไดรับผลดีจากกิจกรรมกอสรางท่ีจะขยายตัวสูง โดยเฉพาะ

จากโครงการลงทุนโครงสรางพ้ืนฐานของภาครัฐท่ีมีความชัดเจนมากขึ้นและจะทําใหเกิดการลงทุนดานการกอสราง

ภาคเอกชนตามมาดวย คาดวาการลงทุนกอสรางภาครัฐจะขยายตัวไดเฉล่ียปละกวารอยละ 20 ในชวง 3 ปขางหนา 

ประกอบไปดวยการลงทุนทางถนนและราง รวมถึงการขนสงทางอากาศและการขนสงทางนํ้า ซึ่งจะสงผลทางบวกตอทุก

อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของกับวัสดุกอสราง เชน อุตสาหกรรมซีเมนต อุตสาหกรรมเหล็ก และอุตสาหกรรมเซรามิค เปนตน 

 

อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร 

 อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร มีความสําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศ ท้ังน้ี เน่ืองจากเปนอุตสาหกรรมท่ีอาศัยการใช

วัตถุดิบภายในประเทศเปนสําคัญ เนนการจางงานชางฝมือภายในประเทศและประมาณรอยละ 90 เปนผูประกอบการไทย 

สวนใหญทําการผลิตเพ่ือสงออก วัตถุดิบหลักของอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร คือ ไมยางพารา คิดเปนรอยละ 60 ของวัตถุดิบ

ท้ังหมดปจจุบันในประเทศมีจํานวนโรงงานในประเทศเกือบ 12,000 โรงงาน ปริมาณการจางงานกวา 280,000 คน 

อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรเปนอุตสาหกรรมท่ีสรางมูลคาเพ่ิมไดมากและเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมอ่ืน เชน อุตสาหกรรมเกษตร 

ซึ่งเปนอุตสาหกรรมหลักของประเทศและอุตสาหกรรมเคร่ืองตกแตงบาน เปนตน 

ขอมูลจากสํานักนโยบายอุตสาหกรรมพบวา ในป 2558 การผลิตเคร่ืองเรือนทําดวยไมเพ่ิมขึ้น จากภาคการสงออก

เปนสวนใหญ ในขณะท่ีการจําหนายเคร่ืองเรือนทําดวยไมในประเทศลดลงจากภาวะการชะลอตัวของเศรษฐกิจในประเทศ 

สําหรับการสงออกผลิตภัณฑไมและเคร่ืองเรือนขยายตัวไดดีในสหรัฐอาหรับอิมิเรตส ซาอุดิอาระเบีย และความตองการของ

ตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาดอาเซียน จีน และอินเดีย ท่ีมีการขยายตัวของความเปนเมืองมากข้ึน ประกอบการการเปด

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนหรือเออีซี ไทยจะไดเปรียบ เพราะมีวัตถุดิบและการออกแบบท่ีดีกวา 

 การผลิตและจําหนายเคร่ืองเรือนทําดวยไม ในป 2559 มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นจากมาตรการกระตุนภาคอสังหาริมทรัพย 

ซึ่งจะชวยเรงใหมีการโอนและจดจํานองมากขึ้น ซึ่งสงผลใหความตองการสินคาตกแตงบาน มีแนวโนมเพ่ิมขึ้น ตามไปดวย

การสงออกผลิตภัณฑไมและเคร่ืองเรือน ป 2559 มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นจากตลาดอาเซียน และตลาดใหมแถบเอเชียท่ีมีศักยภาพ

และมีกําลังซื้อสูง ในสวนของการนําเขาไมและเคร่ืองเรือน ป 2559 มีแนวโนมเพ่ิมขึ้น จากการนําเขาไมชนิดตางๆ เพ่ือมา

ผลิตเปนเคร่ืองเรือน 

 นอกจากน้ีสภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทยไดสรุปแนวโนมอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรป 2559 จากปจจัยหนุนจาก 

คาเงินบาทท่ีออนคาลงและมาตรการกระตุนเศรษฐกิจของภาครัฐท่ีใหการสนับสนุนผูประกอบการธุรกิจขนาดกลางและขนาด

ยอมในประเทศวงเงิน 1 แสนลานบาท รวมถึงมาตรการลดหยอนภาษีรายไดบุคคลธรรมดาเหลือรอยละ 10 ซึ่งสนับสนุนให

ผูประกอบการธุรกิจกิจขนาดกลางและขนาดยอมในประเทศเขาถึงแหลงเงินทุนไดงายขึ้นและมาตรการกระตุนภาค

อสังหาริมทรัพย เปนตน ซึ่งโครงการเหลาน้ีคาดวาจะเพ่ิมอุปสงคของสินคาเฟอรนิเจอรใหมากข้ึน ในขณะเดียวกันตลาด

สงออกใหมท่ีนาสนใจ คือ ประเทศพมา เน่ืองจากสถานการณทางการเมืองภายในประเทศท่ีเร่ิมสงบ ประกอบกับมีการลงทุน

ดานอสังหาริมทรัพยเพ่ิมขึ้น ทําใหคาดวาตลาดจะมีการเติบโตเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง นอกจากน้ีมีการขยายตัวของโครงการ

อสังหาริมทรัพยท่ีเพ่ิมขึ้นตามการขยายตัวของการกอสรางรถไฟฟาสายตางๆ นาจะยังเปนแรงกระตุนใหเกิดความตองการ

สินคาเฟอรนิเจอรเพ่ิมขึ้นได  
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อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ 

 ขอมูลจากฐานขอมูลอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม ไดสรุปภาพรวมของอุตสาหกรรม

บรรจุภัณฑในป 2558 ไตรมาสแรกของป 2559 และแนวโนมของ ป 2559 โดยแยกบรรจุภัณฑออกเปน 4 ประเภท ดังน้ี 

 บรรจุภัณฑพลาสติก 

 ในป 2558 คาดวาปริมาณการผลิตบรรจุภัณฑพลาสติกรวมประมาณ 1,725,175 ตัน และมีปริมาณการจําหนาย

บรรจุภัณฑพลาสติกรวมประมาณ 1,271,119 ตัน โดยอัตราการขยายตัวสําหรับปริมาณการผลิตและจําหนายบรรจุภัณฑ

พลาสติกในป 2558 เทียบกบัปกอนจะเพ่ิมขึ้นประมาณรอยละ 10.42 และ 11.25 ตามลําดับ ซึ่งอัตราการขยายตัวสูงกวาป

กอนเพียงเล็กนอย สืบเน่ืองจากภาวะทางเศรษฐกิจในภาพรวมท่ียังไมฟนตัวและยังมีความเส่ียงท่ีอัตราการขยายตัวภาคการ

ผลิตจะต่ํากวาท่ีคาดการณ สําหรับไตรมาสแรกของป 2559 บรรจุภัณฑพลาสติกมีปริมาณการผลิต ปริมาณการจําหนาย

มูลคาการสงออกและมูลคาการนําเขาปรับตัวเพ่ิมขึ้นเมื่อเทียบกับไตรมาสท่ีส่ีของป 2558 และเมื่อเทียบกับไตรมาสแรกของป 

2558 

 

บรรจุภัณฑกระดาษ 

 ในป 2558 บรรจุภัณฑกระดาษมีการขยายตัวเล็กนอย โดยมีปริมาณการผลิตรวมท้ังป ประมาณ 2,108,726 ตัน

และปริมาณการจําหนายรวมประมาณ 2,112,371 ตัน ท้ังน้ีเมื่อเทียบกับปกอนปริมาณการผลิตและจําหนายลดลง คิดเปน

รอยละ 1.21 และ 1.06 ตามลําดับ สําหรับไตรมาสแรกของป 2559 บรรจุภัณฑกระดาษมีปริมาณการผลิตและจําหนาย

ปรับตัวเพ่ิมขึ้นเมื่อเทียบกับไตรมาสท่ีส่ีของป 2558 ซึ่งคาดการณจากการใชงานภายในประเทศท่ีเพ่ิมขึ้นจากการบริโภค

สินคาตางๆ ในประเทศในชวงตนป และการสงออกผลิตภัณฑเกษตรแปรรูปบางชนิดท่ีมีแนวโนมดีข้ึน อยางไรก็ตาม มูลคา

การสงออกลดลงคอนขางมากเทียบกับไตรมาสท่ีส่ีของป 2558 และเมื่อเทียบกับไตรมาสแรกของป 2559 

 บรรจุภัณฑขวดแกว 

 สําหรับบรรจุภัณฑขวดแกวใน ป 2558 ปริมาณการผลิตและจําหนายรวมเทากับ 823,648 ตันและ 828,687 ตัน

ตามลําดับและปริมาณการผลิตและจําหนายลดลงท่ีประมาณรอยละ 19.10 และ 20.70 ตามลําดับ สวนมูลคาการสงออก

ลดลงรอยละ 5.13 เมื่อเทียบกับป 2557 สําหรับไตรมาสแรกของป 2559 บรรจุภัณฑขวดแกวมีปริมาณการผลิต จําหนาย 

และมูลคาการสงออกปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับไตรมาสท่ีส่ีของป 2558 และเมื่อเทียบกับไตรมาสแรกของป 2558  

 บรรจุภัณฑโลหะ 

ในป 2558 บรรจุภัณฑโลหะคาดวาจะมีการผลิตและจําหนายโดยรวมประมาณ 438,999 ตัน และ 374,144 ตัน

ตามลําดับ โดยจะมีปริมาณการผลิตและจําหนายลดลงจากปท่ีผานมาประมาณรอยละ 5.74 และ 10.55 ตามลําดับ สาเหตุ

หลักมาจากการลดลงของการสงออกอาหารบรรจุกระปอง การขาดแคลนวัตถุดิบ ปญหาแรงงาน ความออนแอของเศรษฐกิจ

สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกาและจีน สําหรับไตรมาสแรกของป 2559 บรรจุภัณฑโลหะมีปริมาณการผลิตปรับตัวลดลงเล็กนอย 

ในขณะท่ีปริมาณการจําหนายปรับตัวเพ่ิมขึ้นเมื่อเทียบกับไตรมาสท่ีส่ีของป 2558 และมูลคาการสงออกมีปรับตัวลดลงเมื่อ

เทียบกับไตรมาสท่ีส่ีป 2558 



บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) 

 

 

หนา 2 – 26 

 

 

หนวย : ตัน 

หนวย : ตัน 



บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) 

 

 

หนา 2 – 27 

 

ที่มา: ฐานขอมูลอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (เดือนเมษายน ป 2559) 

แนวโนมในป 2559 ปริมาณการผลิตและจําหนายบรรจุภัณฑโดยเฉพาะกลุมกระดาษและพลาสติกคาดวาจะ

ขยายตัวไดในอัตรารอยละ 4-5 สําหรับบรรจุภัณฑโลหะและแกวคาดวาจะมีแนวโนมทรงตัว ท้ังน้ีกรณีบรรจุภัณฑโลหะ คาด

วาจะมีปริมาณการผลิตและจําหนายมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนเล็กนอยจากการสงออกกลุมอาหารกระปองท่ีนาจะมีแนวโนมดีขึ้น

จากภาวะเศรษฐกิจฟนตัวตามเศรษฐกิจประเทศคูคาหลัก เชน สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา และญ่ีปุน ซึ่งจะชวยใหการ

สงออกสินคาปรับตัวเพ่ิมขึ้น ประกอบกับการกระตุนการใชจายภาครัฐจะสงผลดีตอรายไดของภาคครัวเรือนและสรางความ

มั่นใจใหภาคเอกชนมีการใชจายและบริโภคสินคาตางๆ มากขึ้น ซึ่งจะสงผลดีตอการขยายตัวของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ  

ดานการสงออกบรรจุภัณฑของป 2559 ในกลุมกระดาษและกลุมบรรจุภัณฑโลหะมีแนวโนมขยายตัวมากกวา 

บรรจุภัณฑอีก 2 ชนิดและคาดวาในป 2559 จะมีมูลคาการสงออกใกลเคียงกับป 2558 สําหรับบรรจุภัณฑแกวและพลาสติก 

การสงออกมีแนวโนมชะลอตัวโดยเฉพาะในกลุมบรรจุภัณฑพลาสติกท่ีมีการแขงขันสูง และประเทศไทยคอนขางเสียเปรียบ

ในดานตนทุนวัตถุดิบ คาแรง และตนทุนพลังงานเทียบกับประเทศเพ่ือนบานในกลุมอาเซียนหรือประเทศอ่ืนๆ ในเอเชีย แต

ประเทศไทยยังคงเปนท่ียอมรับในดานความนาเชื่อถือดานคุณภาพและนวัตกรรมซึ่งจะเปนปจจัยสนับสนุนอุตสาหกรรม

บรรจุภัณฑพลาสติกในประเทศ 

 

อุตสาหกรรมรองเทาและผลิตภัณฑหนัง 

อุตสาหกรรมรองเทาและเคร่ืองหนังเปนหน่ึงในอุตสาหกรรมแฟชั่นท่ีมีความสําคัญในระบบเศรษฐกิจ เน่ืองจากเปน

อุตสาหกรรมท่ีตอยอดมาจากอุตสาหกรรมปศุสัตวและอุตสาหกรรมฟอกหนัง สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับหนังสัตวไดเปน

อยางมาก โดยการนําหนังสัตวมาผลิตเปนสินคาตาง ๆ ไดอยางหลากหลาย ไมวาจะเปนรองเทา กระเปา เข็มขัด ถุงมือ 

เคร่ืองใชสํานักงาน รวมถึงของเลนสัตวเล้ียง ซึ่งความสรางสรรคในออกแบบผลิตภัณฑเปนส่ิงสําคัญในการสรางมูลคาใหกับ

หนังสัตว  

หนวย : ลานบาท 



บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) 

 

 

หนา 2 – 28 

อุตสาหกรรมหนังและผลิตภัณฑหนังในป 2559 คาดวาจะเติบโตไดตอเน่ืองจากความตองการหนังดิบ และหนัง

ฟอก โดยเฉพาะการสงออกไปยังประเทศเวียดนาม ซึ่งในสวนของผลิตภัณฑรองเทาคาดวามีแนวโนมท่ีทรงตัวและขยายตัว

เพียงเล็กนอย เน่ืองจากการตัดสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรหรือจีเอสพี จากสหรัฐอเมริกา ดานสินคากระเปาเดินทาง คาดวา

จะขยายตัวดีขึ้นเล็กนอยจากป 2558 เน่ืองจากผูผลิตมีการปรับกลยุทธโดยใหความสําคัญกับงานฝมือและการออกแบบมาก

ยิ่งขึ้น  

อีกท้ัง การเขาสูกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) จะทําใหประเทศไทยเปนผูผลิตตนนํ้า จึงสงผลใหอุปสงค

วัตถุดิบของประเทศไทยขยายตัวขึ้น ไมวาจะเปน ชิ้นสวนประกอบ หนังฟอก หนังอัดสําเร็จรูป สวนตลาดในประเทศ จะ

ขยายตัวไดจากการเติบโตของอุตสาหกรรมตอเน่ืองอยาง ยานยนต เฟอรนิเจอร รวมท้ัง จํานวนนักทองเท่ียวท่ีขยายตัว

ตอเน่ืองนาจะสงผลใหเคร่ืองหนังประเภทกระเปาและรองเทามียอดขายเพ่ิมขึ้น  

การผลิตในอุตสาหกรรมเคร่ืองหนังและรองเทายังคงปรับลดลงในไตรมาสแรกของป 2559 โดยการผลิตหนังฟอก

และตกแตงหนังมีดัชนีผลผลิตลดลงรอยละจาก 14.46 และดัชนีผลผลิตของการผลิตรองเทาทุกประเภทลดลงรอยละ 13.57 

มีเพียงการผลิตกระเปาและกระเปาเดินทางท่ีมีดัชนีการผลิตเพ่ิมขึ้นรอยละ 3.61 เมื่อเทียบกับไตรมาส 1/2558 และ ไตรมาส 

1/2559 การเพ่ิมขึ้นของการผลิตกระเปาและกระเปาเดินทางเปนการตอบสนองตอการคาดการณการเพ่ิมขึ้นของอุปสงคการ

เดินทางจากมาตรการสนับสนุนการทองเท่ียวภายในประเทศโดยมาตรการกระตุนเศรษฐกิจหลายมาตรการ รวมท้ังการ

เพ่ิมขึ้นของปริมาณนักทองเท่ียวตางชาติท่ีเดินทางเขามาในประเทศไทย สถานการณการผลิตหนังฟอกและการตกแตงหนัง

สะทอนใหเห็นวาอุปสงคท้ังในตลาดภายในประเทศและในตลาดตางประเทศยังมีทิศทางการขยายตัวอยางจํากัด โดยเฉพาะ

อยางยิ่งการใชหนังฟอกเปนสวนประกอบในกระบวนการผลิต เชน อุตสาหกรรมยานยนต อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร ฯลฯ  

ทางดานการสงออกผลิตภัณฑเคร่ืองหนังและรองเทาในไตรมาสแรกของป 2559 ลดลงรอยละ 13.55 แนวโนมการ

ลดลงดังกลาวเปนไปตามสภาวะอุปสงคภายในประเทศและในตลาดโลกท่ีมีการขยายตัวนอยกวาท่ีคาดการณไว โดยเฉพาะ

อยางยิ่งปญหาภาวะเศรษฐกิจของจีน สหภาพยุโรป ญ่ีปุน และอาเซียน ทําใหผลิตภัณฑเคร่ืองหนังและรองเทามีอัตราการ

ขยายตัวติดลบในทุกกลุมผลิตภัณฑ คือ ผลิตภัณฑหนังลดลงรอยละ 14.71 ผลิตภัณฑกระเปาลดลงรอยละ 14.51 

ผลิตภัณฑรองเทาลดลงรอยละ 8.10 และผลิตภัณฑอ่ืน ๆ ท่ีทําจากหนังลดลงรอยละ 26.19 การปรับลดลงของมูลคาการ

สงออกผลิตภัณฑเคร่ืองหนังแสดงใหเห็นวาตลาดยังมีการแขงขันทางดานราคาท่ีรุนแรง ภายใตสถานการณท่ีกําลังซื้อมีอยู

อยางจํากัด ทําใหผลิตภัณฑท่ีมีราคาสูงกวา ซึ่งสามารถทดแทนไดดวยผลิตภัณฑประเภทอ่ืนมีราคาถูกกวาตองเผชิญกับการ

แขงขันท่ีรุนแรง และการลดลงของอุปสงคในตลาด เปนเหตุใหการสงออกลดลงอยางตอเน่ืองตั้งแตไตรมาสท่ี 2 ของป 2558  

 

ดัชน้ีเปรียบเทียบผลผลิตอุตสาหกรรมเคร่ืองหนังและรองเทาระหวางไตรมาสท่ี 1 ป 2558 และ 2559 

ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรม 
ไตรมาสท่ี 1 (ลานเหรียญสหรัฐฯ) 

%YOY 
2558 2559 

การผลิตหนังฟอกและตกแตงหนัง 83.59 71.50 -14.46 

การผลิตกระเปาและกระเปาเดินทาง 88.17 91.35 3.61 

การผลิตรองเทาทุกประเภท 96.83 83.69 -13.57 

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (เดือนธันวาคม ป 2558) 

 

 

 



บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) 

 

 

หนา 2 – 29 

การสงออกผลิตภัณฑเคร่ืองหนังและรองเทาในประเทศไทย ไตรมาสท่ี 1 ป 2559 

ผลิตภัณฑ 
มูลคา : ลานเหรียญสหรัฐฯ อัตราการขยายตัว (%) 

สัดสวน (%) 
Q1/2558 Q1/2559 Q1/2558 Q1/2559 

1.หนัง 

หนังดิบ 5.91 5.30 67.08 -10.34 1.4% 

หนังฟอก 158.45 134.89 15.71 -14.87 35.7% 

รวม 164.37 140.20 17.01 -14.71 37.1% 

2.กระเปา 

ดานนอกเปนพลาสติกหรือวัตถุทอ 23.15 20.12 -6.39 -13.07 5.3% 

ดานนอกเปนหนังฟอกหรือหนังอัด 25.24 19.43 -1.13 -23.00 5.1% 

อ่ืน ๆ 11.65 11.77 4.05 1.04 3.1% 

รวม 60.03 51.32 -2.30 -14.51 13.6% 

3.รองเทา 

ยางหรือพลาสติก 47.50 45.80 -5.84 -3.57 12.1% 

รองเทาอ่ืน ๆ 9.29 8.90 62.52 -4.24 2.4% 

สิ่งทอ 37.60 30.96 6.05 -17.65 8.2% 

หนังฟอก/หนังอัด 67.43 63.05 -15.27 -6.50 16.7% 

รวม 161.81 148.71 -5.48 -8.10 39.4% 

4.ผลิตภัณฑอ่ืน ๆ 

ที่ทําจากหนัง 

ผลิตภัณฑอ่ืน ๆ ที่ทําจากหนังอ่ืนๆ 0.00 0.04 -74.28 2,665.05 0.0% 

หนังฟอก/หนังอัด 49.73 36.65 14.62 -26.31 9.7% 

หนังเฟอร 0.64 0.50 123.50 -22.95 0.1% 

รวม 50.37 37.18 15.32 -26.19 9.9% 

Total 436.59 377.41 4.75 -13.55 100.0% 

 ที่มา: สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ (เดือนพฤษภาคม ป 2559) 

การคาดการณป 2559 การผลิตและการสงออกผลิตภัณฑรองเทาและเคร่ืองหนัง คาดวาจะขยายตัวได หากปจจัย

ภาวะเศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกามีแนวโนมปรับตัวดีขึ้น และจากการเติบโตทางเศรษฐกิจของกลุมประเทศ CLMV (กัมพูชา 

ลาว เมียนมาร และเวียดนาม) นอกจากน้ีการขับเคล่ือนของนโยบายภาครัฐ และการทองเท่ียวยังมีแนวโนมสดใสตอเน่ือง

จากจํานวนนักทองเท่ียวท่ีเพ่ิมขึ้น รวมท้ังการบริโภคโดยรวมมีแนวโนมขยายตัวเพ่ิมข้ึน แมยังอยูในระดับท่ีต่ํากวาปกติตาม

การฟนตัวอยางชา ๆ ของเศรษฐกิจคูคาหลักก็ตาม 

ภาวะเศรษฐกิจโลก 

เศรษฐกิจโลกในไตรมาสแรกของป 2559 ชะลอตัวลงจากไตรมาสกอนหนาตามการคาดการณเศรษฐกิจของ

สหรัฐอเมริกา จากการชะลอตัวอยางตอเน่ืองของเศรษฐกิจจีนทามกลางความผันผวนของเสถียรภาพทางเศรษฐกิจในชวงตน

ไตรมาส รวมท้ังความลาชาในการฟนตัวของเศรษฐกิจยุโรปและญ่ีปุน การชะลอตัวของเศรษฐกิจหลักดังกลาวทําให

เศรษฐกิจประเทศกําลังพัฒนาอ่ืน ๆ และเศรษฐกิจโลกในภาพรวมขยายตัวต่ํากวาไตรมาสสุดทายของปท่ีผานมา เมื่อรวมกับ

ความวิตกกังวลตอปญหาเสถียรภาพเศรษฐกิจจีนในชวงตนไตรมาส สภาวะดังกลาวสงผลใหราคานํ้ามันและราคาสินคาใน

ตลาดโลกปรับตัวลดลงและสรางแรงกดดันตอการลดลงของเงินเฟอในประเทศตาง ๆ  

 บริษัทมีการสงออกสินคาไปยังกลุมลูกคาท่ีกระจายอยูใน 27 ประเทศ อาทิ บังกลาเทศ ปากีสถาน ซูดาน  

เอธิโอเปย กานา กัวเตมาลา ซาอุดิอาระเบีย เซเนกัล ออสเตรเลีย พมา กัมพูชาและเวียดนาม เปนตน กลุมลูกคาสวนใหญจะ
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กระจายอยูใน 2 ภูมิภาค คือ ทวีปเอเชียรอยละ 69.09 และ ทวีปแอฟริการอยละ 27.35 ดั้งน้ันภาวะเศรษฐกิจในแตละ

ภูมิภาคของโลก จึงมีผลกระทบตอการจําหนายสินคาของบริษัท 

สัดสวนกลุมลูกคาในตางประเทศตามภูมิภาค 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: ขอมูลจากบริษัท 

 

ที่มา: ขอมูลจากบริษัท 

 

ภูมิภาคเอเชียตะวันออกและแปซฟิก   
ขอมูลจาก World Bank Group (ณ วันท่ี 6 มกราคม 2559) คาดวาการเติบโตทางเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย

ตะวันออกและแปซิฟกจะยังคงชะลอตัวอยูท่ีรอยละ 6.3 ในป 2559 ต่ํากวาท่ีคาดการณไวท่ีรอยละ 6.4 เมื่อป 2558 คาดวาป 

2559 เศรษฐกิจของจีนจะเติบโตท่ีรอยละ 6.7 ลดลงจากป 2558 ท่ีรอยละ 6.9  ท้ังน้ี หากไมนับรวมจีนแลว ในป 2558 

69.085% 

27.353% 

3.560% 

0.001% 

ทวีปเอเชีย ทวีปแอฟริกา 

ทวีปออสเตรเลีย-นิวซีแลนด ทวีปอเมริกาเหนือ 

โครงสรางรายได 
ป 2556 ป 2557 ป 2558 งวด 3 เดือนแรก ป 2559 

ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน 

รายไดแยกตามภูมิภาค 

1. รายไดจากการขายใน

ประเทศ 
539.37 77.29% 517.64 73.75% 468.84 79.03% 88.69 62.31% 

2. รายไดจากการขายตางประเทศ 

2.1 เอเชีย 87.96 12.61% 87.01 12.39% 80.57 13.58% 30.38 21.34% 

2.2 แอฟริกา 65.52 9.39% 91.10 12.98% 35.86 6.04% 21.59 15.17% 

2.3 ออสเตรเลีย -

นิวซีแลนด 
- - - 0.00% 3.82 0.64% - - 

2.4 อเมริกา - - - 0.00% 0.00 0.00% 0.04 0.03% 

2.5 ยุโรป - - 0.39 0.06% - - 0.03 0.02% 

รวมรายไดจาก 

การขายตางประเทศ 
153.48 22.00% 178.5 25.43% 120.25 20.26% 52.04 36.56% 

รายไดจากการขายรวม 692.85 99.29% 696.14 99.18% 589.09 99.29% 140.73 98.87% 

รายไดอ่ืน 4.97 0.71% 5.79 0.82% 4.19 0.71% 1.61 1.13% 

รายไดรวม 697.82 100.00% 701.93 100.00% 593.28 100.00% 142.34 100.00% 
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เศรษฐกิจของภูมิภาคเอเชียตะวันออกและแปซิฟกจะเติบโตท่ีรอยละ 4.6 ซึ่งไมแตกตางจากป 2557 เทาใดนัก เน่ืองจาก

เศรษฐกิจของประเทศท่ีสงออกสินคาโภคภัณฑไดแก อินโดนีเซีย และมาเลเซียลดตัวลง แตการเติบโตทางเศรษฐกิจอยาง

รวดเร็วของเวียดนามและเศรษฐกิจท่ีฟนตัวอยางชาๆ ของไทยชวยใหเศรษฐกิจในภูมิภาคยังคงเติบโตได ความเส่ียงสําหรับป 

2559 ประกอบไปดวย เศรษฐกิจจีนชะลอตัวเร็วกวาท่ีคาดการณไว ความเปนไปไดในการเกิดความปนปวนในตลาดเงิน และ

ตลาดการเงินเกิดสภาวะตึงตัวอยางกะทันหัน 

 

ยุโรปและเอเชยีกลาง  
การเติบโตทางเศรษฐกิจของภูมิภาคยุโรปและเอเชียกลาง คาดวาจะอยูท่ีรอยละ 3 ในป 2559 เพ่ิมขึ้นจากเดิมท่ี

รอยละ 2.1 ในปท่ีผานมา เน่ืองจากราคานํ้ามันปรับตัวลดลงเล็กนอย หรือคงท่ี การฟนตัวทางเศรษฐกิจของสหพันธรัฐรัสเซีย 

และยูเครน ประมาณการวากิจกรรมทางเศรษฐกิจในรัสเซียจะหดตัวลงอีกรอยละ 0.7 ในป 2559 หลังจากท่ีหดตัวไปรอยละ 

3.8 ในปท่ีผานมา เศรษฐกิจของประเทศในฝงตะวันออกของภูมิภาคไดแก ยุโรปตะวันออก คอเคซัสตอนใต และเอเชียกลาง

จะกลับมาเติบโตระดับปานกลาง หากราคาสินคาโภคภัณฑกลับมามีเสถียรภาพอีกคร้ัง  ในขณะท่ีทางฝงตะวันตกของ

ภูมิภาค ไดแก บัลกาเรีย โรมาเนีย ตุรกี และบอลขานตะวันตกควรจะมีการเติบโตทางเศรษฐกิจระดับ ปานกลางในป 2559 

โดยไดรับแรงสนับสนุนจากการฟนตัวทางเศรษฐกิจของยุโรป 

อัตราเงินเฟอยังอยูในระดับต่ําท่ีรอยละ 0.0 ลดลงจากรอยละ 0.1 ในไตรมาสกอนหนา ทําใหความเส่ียงตอภาวะ

เงินฝดเพ่ิมขึ้นและสงผลใหธนาคารกลางยุโรปผอนคลายนโยบายการเงินเพ่ิมเติมในการประชุมนโยบายการเงินของธนาคาร

กลางยุโรป (ECB) เมื่อวันท่ี 10 มีนาคม 2559 มีการปรับลดอัตราดอกเบ้ียขามคืน การปรับลดอัตราดอกเบ้ียเงินฝากของ

สถาบันการเงินท่ีฝากไวกับธนาคารกลางยุโรป (ECB) การเพ่ิมวงเงินการเขาซื้อสินทรัพย การขยายขอบเขตสินทรัพยท่ีจะเขา

ซื้อครอบคลุมหุนกูภาคเอกชนท่ีไมใชสถาบันการเงิน และ การใหสินเชื่อดอกเบ้ียต่ํา แกธนาคารพาณิชยรอบใหม ซึ่งเสริม

สภาพคลองใหกับระบบสถาบันการเงิน 

เอเชยีใต  
คาดการณวาเศรษฐกิจของกลุมประเทศเศรษฐกิจเกิดใหมและประเทศกําลังพัฒนามีแนวโนมดีข้ึน โดยจะมีอัตรา

การเติบโตท่ีรอยละ 7.3 ในป 2559 จากเดิมรอยละ 7 ในปท่ีผานมา ภูมิภาคน้ีเปนผูนําเขานํ้ามันสุทธิซึ่งจะไดประโยชนจาก

การท่ีราคาพลังงานโลกปรับตัวลดลง และการท่ีภูมิภาคน้ีมีการเชื่อมโยงในระดับโลกนอยกวาภูมิภาคอ่ืน ๆ ทําใหปลอดภัย

จากความผันผวนทางเศรษฐกิจของประเทศอ่ืน ๆ และคาดการณวาในปพ.ศ. 2559-2560 อินเดียจะเปนประเทศผูนําทาง

เศรษฐกิจของภูมิภาคน้ีโดยคาดวาเศรษฐกิจของอินเดียจะเติบโตท่ีรอยละ 7.8 นอกจากน้ียังคาดวาการเติบโตทางเศรษฐกิจ

ของปากีสถาน จะเติบโตขึ้นเปนรอยละ 4.5 

 

แอฟริกาใต 

คาดวาจะเศรษฐกิจของภูมิภาคแอฟริกาใตจะเติบโตขึ้นถึงรอยละ 4.2 ในป 2559 เพ่ิมขึ้นจากรอยละ 3.4 เมื่อป 

2558 เน่ืองจากราคาสินคาโภคภัณฑมีเสถียรภาพ  กิจกรรมทางเศรษฐกิจมีความหลากหลายท่ัวท้ังภูมิภาค ประเทศผูนําเขา

นํ้ามันมีอัตราเงินเฟอต่ําลง ซึ่งสงผลดีตอการใชจายเพ่ือการบริโภคในประเทศ คาดการณวาไนจีเรียจะมีการเติบโตทาง

เศรษฐกิจท่ีรอยละ 4.6 หลังจากเติบโตท่ีรอยละ 3.3 เมื่อป 2558 ในขณะท่ีเศรษฐกิจของสาธารณรัฐแอฟริกาใตคาดวาจะ

เติบโตเพียงรอยละ 1.4 เทียบกับรอยละ 1.3 เมื่อป 2558 
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ตะวันออกกลางและแอฟริกาเหนือ  
การเติบโตทางเศรษฐกิจของภูมิภาคน้ีคาดวาจะอยูท่ีรอยละ 5.1 ในป 2559 เพ่ิมขึ้นจากเดิมท่ีรอยละ 2.5 ในปท่ี

ผานมา เน่ืองจากคาดการณวาจะมีการยกเลิกการคว่ําบาตรทางเศรษฐกิจตอสาธารณรัฐอิสลามอิหราน ซึ่งจะทําใหอิหรานมี

บทบาทมากขึ้นในตลาดพลังงานโลก นอกจากน้ี คาดการณวาการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศผูสงออกนํ้ามันอ่ืน ๆ จะดี

ขึ้นดวย โดยมีสมมติฐานวาราคานํ้ามันจะมีเสถียรภาพ ภูมิภาคน้ีมีความเส่ียงอยางรุนแรงจากการยกระดับความขัดแยง 

ราคานํ้ามันตกต่ําลง ความลมเหลวในการปรับปรุงสภาพความเปนอยูของประชาชน ซึ่งประเด็นเหลาน้ีสามารถนําไปสูความ

ไมสงบในสังคมได  
 

สํานักยุทธศาสตรและการวางแผนเศรษฐกิจมหภาค (สศม.) สํานักนายกรัฐมนตรี คาดการณภาวะเศรษฐกิจโลกใน

ป 2559 มีแนวโนมขยายตัวประมาณรอยละ 3.2 ปรับตัวดีขึ้น และศูนยวิจัยธนาคารกรุงศรีอยุธยาคาดการณภาวะเศรษฐกิจ

โลกในป 2559 มีแนวโนมขยายตัวประมาณรอยละ 3.5 ปรับตัวดีข้ึน เน่ืองจากเศรษฐกิจโลกในไตรมาสแรกยังชะลอตัวและ

ขยายตัวต่ํากวาไตรมาสสุดทายของป 2558 สงผลใหการฟนตัวของเศรษฐกิจโลกลาชาออกไป นอกจากน้ัน การฟนตัวของ

เศรษฐกิจโลกในชวงท่ีเหลือของปยังมีขอจํากัดและปจจัยเส่ียงจาก เศรษฐกิจจีนท่ียังมีแนวโนมชะลอตัวอยางตอเน่ือง ผล

ประชามติเร่ืองการเปนสมาชิกสหภาพยุโรปของสหราชอาณาจักร การปรับตัวลดลงอยางรุนแรงและตอเน่ืองของราคานํ้ามัน

สงผลกระทบตอการฟนตัวของเศรษฐกิจท่ี ขอจํากัดในการดําเนินมาตรการกระตุนเศรษฐกิจในประเทศสําคัญๆ  

 

 ที่มา: ศูนยวิจัยธนาคารกรุงศรีอยุธยา (เดือนมกราคม ป 2559) 
 

ราคาน้ํามันดิบ 

สํานักงานยุทธศาสตรและการวางแผนเศรษฐกิจมหภาคสรุปภาพรวมราคานํ้ามันดิบในตลาดโลก ซึ่งลดลงตอเน่ือง

เปนไตรมาสท่ี 7 ในไตรมาสแรกของป 2559 ราคานํ้ามันดิบ Brent ในตลาดโลกเฉล่ีย อยูท่ี 32.51 ดอลลารสหรัฐ ตอบาหเรน 

ลดลงจาก 52.95 ดอลลารสหรัฐ ตอบาหเรนในไตรมาสเดียวกันของป 2558 และเมื่อเทียบกับไตรมาสสุดทายของป 2558 

ราคานํ้ามันดิบในไตรมาสแรกของป 2559 ลดลงรอยละ 22.6  

การปรับตัวลดลงของราคานํ้ามันดิบในตลาดโลกในไตรมาสแรกของป 2559 มีสาเหตุสําคัญมาจาก การเพ่ิมกําลัง

การผลิตนํ้ามันดิบของกลุม Organization of the Petroleum Exporting Countries (OPEC) มาอยูท่ีเฉล่ีย 38.30 ลาน

บาหเรนตอวัน ซึ่งสูงกวากําลังการผลิตนํ้ามันดิบของกลุม OPEC ในชวงเดียวกันของปกอน ซึ่งอยูท่ีเฉล่ีย 37.46 ลานบาหเรน

ตอวัน สงผลใหปริมาณการผลิตนํ้ามันดิบของโลกในไตรมาสน้ีเพ่ิมขึ้นมาอยูท่ีเฉล่ีย 95.47 ลานบาหเรนตอวัน ซึ่งสูงกวา
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ปริมาณการผลิตนํ้ามันดิบในชวงเดียวกันของปกอน ซึ่งอยูท่ีเฉล่ีย 94.60 ลานบาหเรนตอวัน นอกจากน้ีปริมาณนํ้ามันดิบคง

คลังของกลุม The Mission of the Organisation for Economic Co-operation and Development (OECD) (อาทิ 

สหรัฐอเมริกา และแคนาดา) เพ่ิมขึ้นมาอยูท่ี 3,128 ลานบาหเรน ซึ่งสูงกวาปริมาณนํ้ามันดิบ คงคลังของกลุม OECD ในชวง

เดียวกันของป 2558 ซึ่งอยูท่ี 2,797 ลานบาหเรน  
 

ราคานํ้ามันดิบ Brent ในตลาดโลก ป 2556 - ปจจุบัน 

 

 ที่มา: Nasdaq (เดือนมิถุนายน ป 2559) 

 

 ที่มา: บริษัท ไทยออยล จํากัด (มหาชน) และสํานักงานนโยบายและแผนพลงังาน (เดือนพฤษภาคม ป 2559) 

 

กระทรวงพลังงานของประเทศสหรัฐอเมริกา (U.S. Department of Energy) คาดการณราคานํ้ามันดิบ Brent ในป 

2559 เฉล่ีย 40.52 ดอลลารสหรัฐ ตอบาหเรน และสูงขึ้นในป 2560 เฉล่ียท่ี 50.65 ดอลลารสหรัฐ ตอบาหเรน ในขณะท่ีบริษัท 

บางจากปโตรเลียม จํากัด (มหาชน) กลาววาทางโกลดแมน แซคส ของประเทศสหรัฐอเมริกา คาดการณราคานํ้ามันดิบ 

Brent โดยเฉล่ีย ในป 2558 จะอยูท่ี 45 ดอลลารสหรัฐ ตอบาหเรน เพ่ิมขึ้นจากท่ีคาดการณไวเดิมท่ี 39 ดอลลารสหรัฐ ตอ
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บาหเรน และคาดการณราคาเฉล่ีย ในป 2560 จะอยูท่ี 55 ดอลลารสหรัฐ ตอบาหเรน ลดลงจากท่ีคาดการณไวเดิมท่ี 60 

ดอลลารสหรัฐ ตอบาหเรน  

หนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจไดชี้แจงปจจัยของการลดลงของราคานํ้ามันดิบ ใน ป 2559 เปนผลมาจากการผลิต

นํ้ามันดิบในอิรักในป 2558 สูงกวา 4.13 ลานบาหเรนตอวัน จึงทําใหอุปทานในตลาดสูงกวาอุปสงค และรัฐมนตรีกระทรวง

นํ้ามันของอีรักไดเปดเผยวาในป 2559 จะสามารถผลิตนํ้ามันดิบเพ่ิมข้ึนอีก 400,000 บาหเรนตอวัน โดยเปนระดับการผลิต

สูงสุดในประวัติศาสตรของประเทศอิรัก นอกจากน้ีนักวิเคราะหไดคาดการณระดับปริมาณนํ้ามันดิบคงคลังสํารองของ

สหรัฐอเมริกา จะปรับตัวเพ่ิมขึ้นประมาณ 3.50 ลานบาหเรน ในชวงตนป 2559 

สําหรับอุปสงคการใชนํ้ามันของโลกในป 2559 ยังมีแนวโนมจะขยายตัวอยางตอเน่ืองโดยไดรับแรงหนุนจากราคา

นํ้ามันสําเร็จรูปท่ียังคงอยูในระดับต่ํา และการขยายตัวของเศรษฐกิจโลกในระดับปานกลางจากการรายงานของ 

International Monetary Fund (IMF) โดยเฉพาะความตองการใชของประเทศกําลังพัฒนา ท่ีมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนตามการ

เติบโตของเศรษฐกิจของประเทศ เชน อินเดีย เปนตน นอกจากน้ีเศรษฐกิจของประเทศพัฒนาแลว อาทิ สหรัฐอเมริกา และ

กลุมประเทศยุโรปท่ีฟนตัวไดดีขึ้นอาจสนับสนุนใหอุปสงคการใชนํ้ามันเพ่ิมขึ้นเชนกัน รวมถึงความตองการใชนํ้ามันของ

ประเทศจีน ซึ่งเปนผูบริโภคนํ้ามันรายใหญเปนอันดับสองของโลก 
 

 

 ที่มา: กระทรวงพลังงานของประเทศสหรัฐอเมริกา (U.S. Department of Energy) (เดือนพฤษภาคม ป 2559) 

2.3.4 ภาวะการแขงขัน 

 ภาพรวมของอุตสาหกรรมผูผลิตและจําหนายกาวมีการแขงขันจากคูแขงหลัก 7 ราย จากท้ังในและ

ตางประเทศ โดยบริษัทมีฐานลูกคาในประเทศกวา 800 ราย และ สงออกกวา 27 ประเทศท่ัวโลก อาทิ บังกลาเทศ ปากีสถาน 

ซูดาน  เอธิโอเปย กานา กัวเตมาลา ซาอุดิอาระเบีย เซเนกัล ออสเตรเลีย พมา กัมพูชาและเวียดนาม เปนตน ท้ังน้ีปจจัยใน
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การแขงขันทางธุรกิจของแตละบริษัทมีหลากหลาย ไดแก ราคา คุณภาพของผลิตภัณฑ ลักษณะการใชงาน หรือคุณลักษณะ

เฉพาะ ความตอเน่ืองการจัดสง การบริการลูกคาและความหลากหลายของสายผลิตภัณฑ ตัวขับเคล่ือนสําคัญในการกําหนด

ราคา คือ ตนทุนวัตถุดิบท่ีปรับเปล่ียนตามราคานํ้ามันดิบโลกและภาวะอุตสาหกรรมของกลุมลูกคาของบริษัท ทางบริษัทมี

จุดเดนจากการบริการท่ีมีลักษณะทางเทคนิคและการปรับเปล่ียนคุณสมบัติของสินคาใหตรงตามความตองการของลูกคาใน

แตละราย ท้ังน้ีสําหรับผูผลิตกาว การจําหนายสินคาเปนไปตามขอกําหนดมาตรฐาน มีเทคโนโลยีท่ีทันสมัย โดยผูผลิตตองมี

ความรูและประสบการณในการเรียนรูและปรับปรุงเพ่ือใหไดสูตรการผลิตท่ีเหมาะสมกับคุณสมบัติของวัตถุดิบแตละรอบท่ี

นําเขามาสูกระบวนการผลิต เพ่ือใหมีอัตราสวนสูญเสียในระดับต่ํา ซึ่งจะสงผลโดยตรงตอตนทุนในการผลิต และ

ความสามารถในการแขงขันกับคูแขงแตละรายในตลาด ท้ังน้ีบริษัทกําหนดกลยุทธในการดําเนินธุรกิจเพ่ือรองรับการแขงขัน

ดังกลาว โดยเนนการรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑและเพ่ิมผลิตภัณฑใหมใหเกิดความหลากหลายและครบวงจร รวมท้ังเนน

การใหบริการอยางครบวงจรโดยทีมงานผูเชี่ยวชาญเพ่ือใหเกิดความประทับใจ  

 

บริษัทท่ีทําธุรกิจประเภทเดียวกันบริษัท ป 2558 

 หนวย : ลานบาท 

บริษัท ประกอบธุรกิจ ประเทศ ยอดขาย 

1. บริษัท เฮงเค็ล (ประเทศไทย) จํากัด /1 นําเขา-สงออก ผลิตภัณฑเคมี 

และทรงผม 

มีสํานักงานใหญท่ี

ประเทศเยอรมัน 

6,276.50 (ป 2557) 

2. บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) ผูผลิตและจําหนาย รวมท้ังวิจัย

และพัฒนา Adhesive, Specialty 

and High Performance 

Adhesive เพื่อจําหนายใหแก

ลูกคาท้ังในและตางประเทศ 

มีสํานักงานใหญท่ี

ประเทศไทย 

589.09 (ป 2558) 

3. บริษัท เอช.บี.ฟูลเลอร (ประเทศไทย) จํากัด/2 นําเขา และจําหนาย ซ่ึงกาว 

สารเคมี และเคมีภัณฑทุกชนิด 

มีสํานักงานใหญท่ี

ประเทศ

สหรัฐอเมริกา 

381.41 (30 พ.ย. 58) 

4. บริษัท เปอรมาเฟล็กซ จํากัด/3 ผูผลิตกาวอุตสาหกรรม และ 

เคมีภัณฑ 

มีสํานักงานใหญท่ี

ประเทศไทย 

365.64 (ป 2558) 

5. บริษัท สตาร-บอนด (ไทยแลนด) จํากัด/4       จําหนายกาวท่ีใชในโรงงาน

อุตสาหกรรม 

มีสํานักงานใหญท่ี

ประเทศไทย 

155.32 (ป 2558) 

6. บริษัท เอแทค เคมีคัล จํากัด/5 ผลิตและจําหนายกาว,หมึกพิมพ

สําหรับใชในอุตสาหกรรม 

มีสํานักงานใหญท่ี

ประเทศไทย 

105.83 (ป 2557) 

7. บริษัท บอนดเทค เคมิคอลส จํากัด/6 ผูผลิต จําหนายปลีกเคมีภัณฑ 

กาว และเครื่องจักร 

มีสํานักงานใหญท่ี

ประเทศไทย 

 18.75 (30 มิ.ย.58) 

ที่มา : กรมพัฒนาธุรกิจกระทรวงพาณิชย 

หมายเหต:ุ /1 บริษัท เฮงเค็ล (ประเทศไทย) จํากัด ประกอบธุรกิจผลติกาวหลากหลายชนิด เชน กาวยาง กาวที่ใชในการกอสราง กาวที่ใชสําหรับ

งานไม เปนตน และสนิคาอุปโภคและบริโภค เชน ผลิตภัณฑดูแลเสนผม เปนตน ภายใต 29 ตราสินคาของบริษัท 
/2 บริษัท เอช.บี.ฟูลเลอร (ประเทศไทย) จํากัด ประกอบธุรกิจผลติบรรจุภัณฑของ Adhesive โพลิเมอรใชสําหรับเสนใยแก

(Fiberglass) และ Adhesive ที่นําไปใชในหลากหลายผลิตภัณฑ เชน อิเล็กทรอนิกส, กอสราง, สิ่งพิมพ, งานไม, สินคาอุปโภค

และบริโภค เปนตน 



บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) 

 

 

หนา 2 – 36 

/3 บริษัท เปอรมาเฟล็กซ จํากัด ประกอบธุรกิจผลิตกาวชนิด Hot-Melt, กาวลาเท็กซทั่วไป, กาวปปูารเก, กาวปูกระเบื้องยาง, กาวที่ใช

ในงานไม, กาวสําหรับช้ินงานขัดเงา, กาวสําหรับติดสติกเกอร และกาวสาํหรับติดช้ินงานเคลือบ 
/4 บริษัท สตาร-บอนด (ไทยแลนด) จํากัด ประกอบธุรกิจผลิตกาวชนิด Solvent-Based Adhesive, Water-Based Adhesive และ

Hot Melt  Adhesive 
/5 บริษัท เอแทค เคมีคัล จํากัด ประกอบธุรกิจผลิตกาวชนิด Hot Melt  Adhesive, Hot Melt Pressure Sensitive Adhesive และ

Formaldehyde Free Adhesive 
/6  บริษัท บอนดเทค เคมิคอลส จํากัด ประกอบธุรกิจผลิตกาวชนิด Solvent-Based Adhesive, Water-Based Adhesive, Hot Melt  

Adhesive และEpoxy Adhesive 

     

บริษัทมุงเนนการผลิตสินคาท่ีไดคุณภาพระดับมาตรฐานสากล เปนท่ียอมรับของลูกคาและ ตอบสนองความ

ตองการของลูกคาไดหลากหลายรูปแบบในราคาท่ีเหมาะสม  การใหบริการท่ีรวดเร็วและประทับใจ รวมถึงการสราง

ความสัมพันธอันดีกับลูกคาอยางตอเน่ือง รวมถึงมุงเนนการสรางความเชื่อมั่นในตราสินคาของบริษัท ดวยการใชวัตถุดิบท่ีมี

คุณภาพ และใชเคร่ืองจักรและเทคโนโลยีการผลิตท่ีทันสมัย ดวยผลิตภัณฑของบริษัทมีหลากหลายของกลุมสินคา ไดแก 

ผลิตภัณฑกาว Solvent (Solvent Based Adhesive), ผลิตภัณฑกาวนํ้า (Water Based Adhesive) และ ผลิตภัณฑกาว Hot 

Melt (Hot Melt Adhesive) การท่ีบริษัทมีแผนกวิจัยและพัฒนา จึงทําใหบริษัทเปนผูนําในการคิดคนและวิจัยผลิตภัณฑใหม 

Polyurethane Reactive Hot Melt (HMPUR) ท่ีสามารถทนความรอนไดสูง จึงเปนผลใหบริษัทมีความแตกตาง 

(Differentiation) จากคูแขงในตลาด 
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2.4.1 การจดัหาวัตถุดิบ 

 วัตถุดิบหลักท่ีบริษัทใชในการผลิตสินคา ไดแก Solvent Resin Wax และ Synthetic Rubber เปนตน ในปจจุบัน

บริษัทส่ังซื้อวัตถุดิบจากคูคาหลายรายท้ังในประเทศและตางประเทศ มีระยะเวลาในการส่ังซื้อวัตถุดิบจากคูคาจนกระท่ังรับ

มอบวัตถุดิบประมาณ 30-45 วัน 

 บริษัทใหความสําคัญกับคุณภาพวัตถุดิบท่ีนํามาใชในการผลิตสินคา กอนท่ีบริษัทจะส่ังซื้อวัตถุดิบจากผูจําหนาย

รายใด บริษัทจะมีหลักเกณฑในการคัดเลือกผูจําหนายท่ีประเมินจาก ประวัติของคูคาและผลงานท่ีเชื่อถือได มาตรฐานของ

ผลิตภัณฑ  ราคา รวมถึงระบบปองกันมลพิษ เปนตน หลักเกณฑในการประเมินเหลาน้ีจะตองมีความสอดคลองกับระบบ

จัดการส่ิงแวดลอม เมื่อมีมาตรฐานตามเกณฑท่ีกําหนด จึงจะดําเนินการส่ังซื้อ เพ่ือนําวัตถุดิบดังกลาวมาเขาสูกระบวนการ

ผลิตสินคา ท่ีผานมาบริษัทมีการจัดซื้อวัตถุดิบจากผูผลิตหรือผูจัดหาท้ังภายในประเทศและตางประเทศ โดยบริษัทจะมีการ

เปรียบเทียบและจัดทําทะเบียนผูขายท่ีไดรับการอนุมัติ (Approved Supplier List) ตามท่ีไดมีการคัดเลือกและประเมินผูขาย

ไว ท่ีผานการเปรียบเทียบราคา และเงื่อนไขตางๆ เพ่ือใหไดวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพและตรงตามระยะเวลาท่ีกําหนด 

 

การซื้อวัตถุดิบ ป 2556 - งวด 3 เดือนแรก ป 2559 

 หนวย : ลานบาท 

 

วิธีปฏิบัติในการจัดซื้อวัตถุดิบ  

 

1. ผูจัดการแผนกจัดซื้อพิจารณารวมกับผูจัดการแผนกวางแผนหรือผูจัดการแผนกท่ีเกี่ยวของ พิจารณา ใบประมาณ

การใชวัตถุดิบประจําเดือนท่ีไดรับจากแผนการผลิต 

2. แผนกจัดซื้อ คัดเลือก ประเมินผูขายวัตถุดิบ วัสดุบรรจุ และอ่ืนๆ โดย แบงออกเปน 1) การคัดเลือกผูขาย               

ผูใหบริการรายใหม 2) การประเมินผลผูขาย ผูใหบริการรายปจจุบัน ซึ่งบริษัทจะพิจารณาตามหลักเกณฑตางๆ  

เชน ระบบปองกันมลพิษ  ประวัติและผลงานท่ีนาเชื่อถือของผูขาย มาตรฐานของวัตถุดิบ ระยะเวลาในการสงมอบ 

ราคา เปนตน  

3. แผนกจัดซื้อออกใบส่ังซื้อ เพ่ือจัดซื้อวัตถุดิบ วัสดุบรรจุภัณฑท่ีเกี่ยวของกับการผลิตสินคา รวมถึงสินคาเพ่ือขาย 

2.4 การจัดหาผลติภัณฑหรือบริการ 

ประเภทวัตถุดิบ ป 2556 ป 2557 ป 2558 
3 เดือนแรก 

ป 2559 

วัตถุดบิในประเทศ  

- Solvent, Resin, SB-Solvent, Water Based, Wax, 

Polyolefin,  Acrylic emulsion,  SVBA-Solvent  และ อ่ืนๆ 
374.83 437.58 438.52 76.57 

วัตถุดบิตางประเทศ 

- Rubber, Pigment, PU Resin, EVA Resin,  Polyolefin  

และ อ่ืนๆ 
139.21 158.20 114.92 33.03 

รวม 514.04 595.78 553.44 109.60 
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4. แผนกคลังวัตถุดิบ ตรวจรับวัตถุดิบ บรรจุภัณฑ และผลิตภัณฑ ท่ีสงมอบมายังบริษัท 

5. ฝายประกันคุณภาพ ฝายผลิต รวมกับแผนกจัดซื้อ คัดเลือกผูขายท่ีเห็นควรไดรับการตรวจวัดประสิทธิภาพ ในแต

ละป โดยผูจัดการฝายประกันคุณภาพ เปนผูดําเนินการนําทีมไปตรวจวัดประสิทธิภาพของผูขายสินคา ซึ่งภายใน

ทีมประกอบดวยฝายผลิต ฝายประกันคุณภาพ และแผนกจัดซื้อ หรืออาจมีหนวยงานอ่ืนท่ีเกี่ยวของ 

 

สรุปขั้นตอนการสั่งซื้อวัตถุดิบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 ท่ีผานมาบริษัท ไมเคยประสบปญหาจากการจัดหาวัตถุดิบ หรือปญหาการขาดแคลนวัตถุดิบแตอยางใด            

เวนแตเ ร่ืองความผันผวนของราคาวัตถุดิบ เน่ืองจากราคาวัตถุดิบหลักท่ีบริษัทใชในการผลิตเปนผลพลอยไดจาก               

การกล่ันนํ้ามันปโตรเลียม ซึ่งมีราคาแปรผันตามภาวะอุปสงคและอุปทานของตลาดโลก อยางไรก็ตามบริษัทไดมีการติดตาม

ขอมูลขาวสารและแนวโนมของราคาวัตถุดิบอยูตลอดเวลา เพ่ือใหสามารถวางแผนบริหารจัดการตนทุนในการส่ังซื้อวัตถุดิบ

ไดอยางมีประสิทธิภาพ ท้ังน้ีบริษัทไดทําสัญญาซื้อขายเงินตราตางประเทศลวงหนา (Forward) เพ่ือลดความเส่ียงในดาน

อัตราแลกเปล่ียนอีกดวย 

  

 

ผูจัดการแผนกจัดซื้อ แผนกวางแผน และ 

แผนกท่ีเกี่ยวของ รวมกันพิจารณา ใบประมาณการ

ใชวตัถดุิบประจําเดือนท่ีไดรับจากแผนกการผลิต 

แผนกจัดซื้อ คดัเลือก ประเมินผูขายวตัถุดิบ 

ตามหลักเกณฑตางๆ 

แผนกจัดซื้อออกใบส่ังซื้อวตัถดุิบไปยังผูขาย 

แผนกคลังวตัถุดิบ ตรวจรับวัตถดุบิ บรรจุภัณฑ 

และผลิตภัณฑ ท่ีสงมอบมายงับริษัท 

 

ฝายผลิต ดําเนินการผลิตสินคา 

 

ฝายประกันคุณภาพ ฝายผลิต รวมกับ

แผนกจัดซื้อ คดัเลือกผูขายท่ีเห็นควร

ไดรับการตรวจวดัประสิทธิภาพในแตละป 
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กราฟราคาเรซิ่นในตลาดโลก ป 2555 –ป 2558 (หนวย: เซนต/ปอนด) 

 
ท่ีมา: Plasticnews (ณ วันท่ี 23 ธันวาคม 2558) 

 

2.4.2 กระบวนการผลิต 

 บริษัทมีแผนกวางแผนการผลิต เพ่ือใหเกิดการประหยัดในดานตนทุนการผลิต และการเก็บรักษาผลิตภัณฑใน

สต็อกสินคา รวมถึงการส่ังซื้อในจุดท่ีไดประโยชนสูงสุด ท้ังในดานของ แรงงาน เคร่ืองจักร วัตถุดิบ กระบวนการผลิต เพ่ือ

ใหผลการผลิตบรรลุตามเปาหมายท่ีถูกกําหนดไว สามารถตอบสนองลูกคาไดตรงตามความตองการ  ซึ่งความตองการของ

ลูกคาน้ันอาจเกิดจากการส่ังซื้อจริงท่ีเกิด และแจงความตองการลวงหนา มีการวางแผนแบงเปน 2 ประเภท คือ  1) ผลิตตาม

คําส่ังซื้อของลูกคา (Made to order) ภายใตตราสินคาของบริษัท 2) ผลิตเพ่ือรักษาปริมาณสินคาคงคลังข้ันต่ํา (Made to 

stock) 

 การวางแผนการผลิตมีท้ังแผนการผลิตระยะส้ัน และแผนการผลิตระยะยาว แผนการผลิตในระยะยาวสวนมากจะ

เปนไปในลักษณะของการลงทุนเพ่ือรองรับการเติบโตของธุรกิจในอนาคต เชน การวางแผน การซื้อเคร่ืองจักร, การวางแผน

ดานบุคลากร แผนการผลิตในระยะยาวน้ีสวนมากจะมีระยะเวลาเกิน 1 ปข้ึนไป โดยจะเนนไปท่ีการเพ่ิมกําลังการผลิตและ

การขยายกิจการ ในทุกๆ เดือน แผนกวางแผนการผลิตจะมีการประชุมรวมกับแผนกขาย แผนกคลังสินคา แผนกจัดซื้อ แผนก

ธุรการขาย เพ่ือจัดเตรียมแผนในระยะส้ันในแตละเดือน เชน การพิจารณาปริมาณการส่ังผลิตสินคาเปรียบเทียบกับยอดขาย

ท่ีคาดการณและยอดขายจริง ท้ังน้ี เพ่ือใหลูกคาไดรับประโยชนสูงสุด และสรางวิธีการปฏิบัติท่ีเปนรูปธรรม เพ่ือใชปฏิบัติ

ตอไปในภายหนา 

 ภายในโรงงานแยกไลนการผลิตสินคาตามประเภทของกาว ซึ่งข้ันตอนหลักๆในการผลิตกาวอุตสาหกรรมทุก

ประเภทน้ัน แบงออกเปน 2 ขั้นตอนหลัก ไดแก 1) ข้ันตอนการผสมสารเคมี (Mixing) 2) ขั้นตอนการเกิดปฎิกิริยาทางเคมี

ระหวางกระบวนการผลิต (Reaction) 

 ท้ังน้ี เพ่ือคุณภาพท่ีดีของผลิตภัณฑ บริษัทมีการตรวจสอบและทดสอบคุณภาพวัตถุดิบท่ีใชในการผลิต การ

ตรวจสอบและทดสอบระหวางกระบวนการผลิต รวมถึงการตรวจสอบสินคาสําเร็จรูปทุกล็อต โดยมีการสุมตรวจสอบและ

ทดสอบคุณภาพตามแผนคุณภาพของบริษัท ทําใหลูกคาสามารถมั่นใจไดวาผลิตภัณฑของบริษัท มีคุณภาพและตรงตอ

ความตองการของลูกคา ของเสียจากกระบวนการผลิต ทางบริษัทไดมีการวาจางบริษัทท่ีไดรับอนุญาตจากกรมโรงงาน

อุตสาหกรรม เปนผูดําเนินการกําจัดของเสียอุตสาหกรรมเหลาน้ี ซึ่งมีความถูกตองและเปนไปตามมาตรฐานท่ีกําหนดไว 
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 ขั้นตอนการผลิตผลิตภัณฑ 

 ในการผลิตผลิตภัณฑแตละประเภท เมื่อฝายขายรับคําสงซื้อจากลูกคา แผนกธุรการขายจะตรวจสอบความพรอม 

ของผลิตภัณฑในระบบคงคลัง ในกรณีท่ีผลิตภัณฑท่ีมีในคลังไมเพียงพอกับคําส่ังซื้อ หรือมีคุณสมบัติไมตรงกับคําส่ังซื้อของ

ลูกคา ฝายธุรการขายจะประสานงานไปยังแผนกวางแผนการผลิตเพ่ือผลิตผลิตภัณฑตามท่ีลูกคาตองการ ฝายวางแผนจะสง

แผนการผลิตใหฝายผลิตดําเนินการเบิกวัตถุดิบตามปริมาณท่ีตองใชในการผลิต โดยประสานกับแผนกคลังวัตถุดิบและ

แผนกจัดซื้อ เพ่ือตรวจสอบระดับวัตถุดิบ และจัดซื้อวัตถุดิบในปริมาณท่ีเหมาะสม จากน้ันแผนกคลังวัตถุดิบจะจัดสงวัตถุดิบ

มายังฝายผลิตเพ่ือผลิตสินคาและนําสงสินคาสําเร็จรูปท่ีผลิตเรียบรอยแลว ไปเก็บท่ีฝายคลังสินคาและเตรียมจัดสงใหลูกคา

ตอไป โดยมีขั้นตอนการผลิตผลิตภัณฑแตละประเภท ดังน้ี 

 

 1. ผลิตภัณฑกาว Solvent 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. เตรียมตัวทําละลาย

ในถังผลิต 

3. ชั่งเตรียมวัตถดุิบท่ีไมระเหย 
- ยางสังเคราะห 
- เรซิ่น 
- Additive แตงคุณสมบัต ิ

6. กวนผสม 

8. บรรจุ 

กระบวนการผลิต 1. ตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบ 

7. ตรวจคณุภาพกอนบรรจ ุ

มีการตรวจสอบและ 

ควบคุมคุณภาพใน

ทุกขั้นตอน 

2. รับวัตถุดิบ/บรรจุภัณฑ 

5. บรรจุลงในถงัผลิต 
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 2. ผลิตภัณฑกาวน้ํา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

           

   

 3. ผลิตภัณฑกาว Hot Melt  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. ชั่งเตรียมวัตถดุิบ 
- เม็ดพลาสติก 
- เรซิ่น 
- WAX 
- Additive แตงคุณสมบัต ิ

7. ฉีดเสนและตัด 

6. ตรวจคณุภาพกอนบรรจ ุ

4. บรรจุลงในถงัผลิต 

8. บรรจุ 

4. เตรียมตัวทําละลาย

ในถังผลิต 

3. ชั่งเตรียมวัตถดุิบท่ีไมระเหย 
- ยางสังเคราะห 
- เรซิ่น 
- Additive แตงคุณสมบัต ิ

6. กวนผสม 

8. บรรจุ 

กระบวนการผลิต 1. ตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบ 

7. ตรวจคณุภาพกอนบรรจ ุ

2. รับวัตถุดิบ/บรรจุภัณฑ 

5. บรรจุลงในถงัผลิต 

กระบวนการผลิต 1. ตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบ 

2. รับวัตถุดิบ/บรรจุภัณฑ 

5. กวนผสม 

มีการตรวจสอบและ 

ควบคุมคุณภาพใน

ทุกขั้นตอน 

มีการตรวจสอบและ 

ควบคุมคุณภาพใน

ทุกขั้นตอน 
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2.4.3 กําลังการผลิตและการใชกําลังการผลิต 

 

 ในปจจุบันบริษัทมีเคร่ืองจักรหลักท่ีใชในการผลิตกาวอุตสาหกรรมท้ังส้ินจํานวน 35 เคร่ือง เชน ถังผสมวัตถุดิบ 

(Mixer) เคร่ืองบดยาง (Grinder) เคร่ืองตัดกาว หมอไอนํ้า (Boiler) หอทํานํ้าเย็น (Water Cooling Tower) และเคร่ือง

แลกเปล่ียนความรอน (Hot Oil Boiler) เปนตน โดยมีกําลังการผลิตแยกตามประเภทผลิตภัณฑ ดังน้ี 

 

ตารางแสดงกําลังการผลิตแยกตามประเภทผลิตภัณฑ  

ประเภทผลิตภัณฑ หนวย ป 2556 ป 2557 ป 2558 
3 เดือน แรก

ของป 2559 

3 เดือน แรก

ของป 2559 

(Annualize)/1 

1. ผลิตภัณฑกาว Solvent 

- กําลังการผลิต (Capacity) 

- ปริมาณการผลิต 

(Utilization) 

- อัตราการใชกาํลังการผลิต  

 

ตัน/ป 

ตัน/ป 

% 

 

6,600 

5,635 

85.38 

 

6,600 

5,479  

83.02 

 

6,600 

4,641  

70.32 

 

6,600 

1,254  

19.00 

 

1,650 

1,254  

76.00 

2. ผลิตภัณฑกาวนํ้า 

- กําลังการผลิต (Capacity) 

- ปริมาณการผลิต 

(Utilization) 

- อัตราการใชกาํลังการผลิต 

 

ตัน/ป 

ตัน/ป 

% 

 

720 

303  

42.08 

 

720 

304 

42.22 

 

720 

309 

42.92 

 

620 

91 

14.68 

 

155 

91/ 

58.71 

3. ผลิตภัณฑกาว Hot Melt/
/2 

- กําลังการผลิต (Capacity) 

- ปริมาณการผลิต 

(Utilization) 

- อัตราการใชกาํลังการผลิต  

 

ตัน/ป 

ตัน/ป 

% 

 

1,000 

860  

86.00 

 

1,400 

1,141 

81.50 

 

1,400 

1,268 

90.57 

 

1,900 

383  

20.16 

 

475  

383  

80.63 

หมายเหต ุ: /1ปริมาณการผลติจริง เม่ือเทียบกับกําลังการผลติเต็มที่ของงวด 3 เดือนแรกของป 2559 
 /2อัตราการใชกําลังการผลติในปจจุบันคํานวนจากช่ัวโมงทํางานเฉลี่ย 8 ช่ัวโมง ตอ 1 วัน และ 6 วัน ตอ 1 สัปดาห (มีเพียงช่ัวโมง

ทํางานเฉลี่ยของกาวกลุม Hot Melt ที่มีความยืดหยุนตามยอดสั่งซ้ือสินคา ซ่ึงอาจผลิตไดถึง 24 ช่ัวโมงตอวัน) 

- ในงวด 3 เดือนแรกมีการเพ่ิมกําลังการผลิตสินคาใน กลุมกาว Hot Melt จาก 1,400 ตัน/ป เปน 1,900 ตัน/ป 

- สินคาในหมวดที่ 4 เปนสินคาซ้ือมาขายไป จึงไมมีกําลังการผลิต 

ท้ังน้ีบริษัทมีการกาํหนดปริมาณสินคาคงคลังขั้นต่าํ โดยมกีารนํามาประยกุตใชและการกําหนดแผนการผลิตเปน

รายเดือนและรายสัปดาหใหเหมาะสมกับกาํลังการผลิตของสินคาแตละประเภท 

 

 

 

 



บริษัท ซีลิค คอรพ จํากัด (มหาชน) 

 

 

หนา 2 – 43 

2.4.4 มาตรฐานระบบคณุภาพ  

มาตรฐานระบบคุณภาพท่ีบริษัทไดรับ มีดังน้ี 

1. มาตรฐานระบบการจัดการส่ิงแวดลอม (Environmental Management System)  

ตามมาตรฐาน ISO 14001:2004 จากสํานักงาน Bureau Veritas ซึ่งมีวัตถุประสงคเพ่ือใหองคกรมีความตระหนัก

ถึงความสําคัญของการจัดการส่ิงแวดลอมเพ่ือใหเกิดการพัฒนาส่ิงแวดลอมควบคูกับการพัฒนาธุรกิจ โดยมุงเนนในการ

ปองกันมลพิษ (Prevention of Pollution) และการปรับปรุงใหดีข้ึนอยางตอเน่ือง การนําระบบการจัดการส่ิงแวดลอม ISO 

14001:2004 มาใชจะกอใหเกิดประโยชนกับองคกรในการลดคาใชจายท่ีเกี่ยวของกับพลังงาน และการบําบัดมลพิษ 

2. มาตรฐานระบบบริหารความปลอดภัยของอาหาร 

ขอกําหนดสําหรับทุกองคกรในหวงโซอาหาร (Food Safety Management Systems – Requirements for Any 

Organization in the Supply Chain) ตามมาตรฐาน ISO 22000:2005 จากสํานักงาน Bureau Veritas ซึ่งถูกออกแบบมา

เพ่ือกําหนดกรอบมาตรฐานสากลท่ีครอบคลุมขอกําหนดทุกมาตรฐานท่ีเกี่ยวของกับคุณภาพดานอาหาร ( BRC, IFS, 

HACCP, SQF, GMP, EU) และความปลอดภัยของอาหาร ท่ีมีการบังคับใชในทางการคาสินคาอาหารในปจจุบัน ซึ่งจะทําให

ธุรกิจท่ีอยูในหวงโซอาหารมีมาตรฐานเดียวท่ี สอดคลองกัน ไมวาจะเปนผูประกอบตั้งแตวัตถุดิบจนถึงสินคาสําเร็จรูป และ

เปนมาตรฐานท่ีตรวจประเมินได เปนท่ียอมรับในระดับสากล ( Auditable standard ) รวมท้ังจะชวยผลักดันใหองคกร ให

ความสําคัญในการดําเนินธุรกิจใหสอดคลองกับขอกําหนดของกฎหมายท่ีเกี่ยวของกับผลิตภัณฑ บริการดานอาหาร 

3. มาตรฐานระบบการบริหารงานคุณภาพ (Quality Management System)  

ตามมาตรฐาน ISO 9001:2008 จากสํานักงาน Bureau Veritas มาตรฐานน้ีใชในการประกันคุณภาพและการ

บริหารกระบวนการตาง ๆ ในองคกรของ ผูสงมอบ (Supplier) หรือผูผลิต (Manufacture) หรือผูใหบริการ ซึ่งสามารถใชเปน

แนวทาง หรือเปนเงื่อนไขในการทําขอตกลงตาง ๆ ทางการคาระหวางผูซื้อ (Purchaser) หรือ ลูกคา (Customer) กับผูสง

มอบ หรือผูผลิตได โดยลูกคามีสิทธิท่ีจะเลือกทําการคา กับผูสงมอบรายใด หรือองคกรใดก็ไดท่ีผานการรับรองแลววา มีการ

บริหารคุณภาพ   ท่ีเปนไปตามขอกําหนดตาง ๆ ระบบคุณภาพ ISO9001:2008 ไมเพียงแตเปนระบบคุณภาพท่ีใชไดเฉพาะ

ในโรงงานผลิตสินคาเทาน้ัน ยังสามารถนําไปใชไดกับธุรกิจการบริการอ่ืน ๆ ไดอีกดวย เปนระบบคุณภาพ ท่ีมีการนําไปใช

และปฏิบัติตามมากท่ีสุดในโลก 

4. มาตรฐานระบบการจัดการอาชีวอนามัยและความปลอดภัย (Occupational Health and Safety Assessment 

Series)  

ตามมาตรฐาน OHSAS 18001:2007 จากสํานักงาน Bureau Veritas เปนระบบท่ีชวย ปองกันการบาดเจ็บและ

เจ็บปวยของบุคลากร  เพ่ือใหเปนไปตามกฎหมายและมาตรฐานท่ีเกี่ยวของ  นอกจากน้ีระบบการจัดการอาชีวอนามัยและ

ความปลอดภัย ยังชวยเปดโอกาส ในการดําเนินธุรกิจกับกลุมลูกคาท่ีคํานึงถึงความปลอดภัยและสุขภาพของบุคลากรใน

บริษัทคูคา และชวยเสริมสรางทัศนะคติของผูปฏิบัติงาน และปรับปรุงสถานท่ีปฏิบัติงานของ ภายในองคกรใหปลอดภัย    

มากขึ้น 
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5. ใบรับรองจากกระทรวงอุตสาหกรรมใหเปนอุตสาหกรรมสีเขียวระดับท่ี 3 ระบบสีเขียว(Green System) 

กระทรวงอุตสาหกรรมตองการใหการเติบโตทางเศรษฐกิจของภาคธุรกิจอุตสาหกรรมมีความสอดคลองกับ

ศักยภาพ และความเปนไปไดของระบบนิเวศ รวมท้ังความผาสุกของสังคม ตัวอยางเชน การอนุรักษพลังงานในกระบวนการ 

ผลิต การใชทรัพยากรใหคุมคาโดยใชหลัก 3Rs และ Clean Technology การพัฒนาผลิตภาพการผลิต (Green 

Productivity) การออกแบบผลิตภัณฑรักษส่ิงแวดลอม (Eco Design – Eco Product) การใหการรับรองผลิตภัณฑ ฉลาก

เขียว (Green Label หรือ Eco-Label) การศึกษาและวิเคราะหขอมูลวัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ (LCI-LCA) การลดมลพิษ และ

การลดการปลอยกาซเรือนกระจก เปนตน ซึ่งโครงการตางๆเหลาน้ีเปนเพียงสวนหน่ึงของการดําเนินงานเชิงรุกดานการ

อนุรักษส่ิงแวดลอมของกระทรวงอุตสาหกรรม ท่ีผูประกอบการสามารถเขารวมได เพ่ือพัฒนาใหการประกอบกิจการเปนมิตร

ตอส่ิงแวดลอมมากยิ่งขึ้น  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การท่ีบริษัทไดรับรางวัลอุตสาหกรรมสีเขียวระดับท่ี 3 ระบบสีเขียว(Green System)แสดงใหเห็นวาบริษัทมีการ

ดําเนินงานภายใตนโยบายดานส่ิงแวดลอม การลดผลกระทบดานส่ิงแวดลอมหรือการปองกันมลพิษ การใชทรัพยากรอยาง

ยั่งยืน ตลอดจนการปองกันและฟนฟูธรรมชาติ  

6.  รางวัลสถานประกอบการปลอดภัยเฉลิมพระเกียรติ  

กรมสวัสดิการและคุมครองแรงงาน ไดจัดทําโครงการสถานประกอบการปลอดภัย เฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระเทพ

รัตนราชสุดาฯ เพ่ือสรางความรวมมือรวมใจในการปองกันการประสบอันตรายจากการทํางานสนองในพระมหากรุณาธิคุณ

ของสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ท่ีทรงเปนหวงความปลอดภัยของผูใชแรงงาน เพ่ือเปนการเฉลิมพระเกียรติเน่ืองในโอกาสท่ี

พระองคทรงมีพระชนมายุครบ 60 พรรษา จึงแสดงใหเห็นวาสถานประกอบการของบริษัทมีความปลอดภัยและไดมาตรฐาน 

 

7. ประกาศเกียรติคุณองคกรจรรยาบรรณดีเดน จากหอการคาไทย ในป 2558  

นับตั้งแตป 2546 เปนตนมา หอการคาไทยและสภาหอการคาแหงประเทศไทย สงเสริมใหผูประกอบการนําหลัก

บรรษัทภิบาล(Good Corporate Governance) มาใชในการบริหารจัดการองคกรจะมีผลตอความเจริญกาวหนาของธุรกิจ

อยางตอเน่ือง คณะกรรมการธรรมาภิบาลและความรับผิดชอบตอสังคม หอการคาไทย  ไดดําเนินโครงการประกาศเกียรติ

คุณจรรยาบรรณดีเดน หอการคาไทย มาโดยตลอดถึงปจจุบัน เพ่ือเชิดชูเกียรติแกภาคธุรกิจเอกชนไทยท่ีดําเนินธุรกิจโดยใช

หลักจรรยาบรรณ ใหเกิดการยอมรับ เชื่อถือ ศรัทธาแกสังคม และภาคธุรกิจไทย รวมถึงภาคธุรกิจในตางประเทศอยาง
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กวางขวางยิ่งขึ้น จึงแสดงใหเห็นวาบริษัทมีหลักบรรษัทภิบาล(Good Corporate Governance) ในการบริหารจัดการองคกร 

และดําเนินธุรกิจดวยความโปรงใส 

 

8. รางวัลอุตสาหกรรมดีเดน ประเภทบริหารอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดยอม ประจําป 2559 (The Prime 

Minister’s Industry Award 2016) จากกรมสงเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 

กระทรวงอุตสาหกรรมกําหนดใหมีการมอบรางวัล อุตสาหกรรมยอดเยี่ยม (The Prime Minister Best Industry 

Award) ขึ้นในป 2546 เปนปแรกโดยมีนายกรัฐมนตรี เปนผูมอบรางวัลเพ่ือเปนการประกาศเกียรติคุณใหกับองคกรท่ีประสบ

ผลสําเร็จสูงสุดระดับประเทศ และสรางแรงจูงใจใหกับสถานประกอบการอุตสาหกรรมในการพัฒนาตนเองอยางตอเน่ืองเพ่ือ

กาวไปสูความสําเร็จในระดับสากล 

 

 

ISO ภาพประกอบ 

1. มาตรฐานระบบการจัดการส่ิงแวดลอม  

(Environmental Management System) 

[ISO 14001:2004] 

 

2. มาตรฐานระบบบริหารความปลอดภัยของอาหาร 

(Food Safety Management Systems – Requirements 

for Any Organization in the Supply Chain)  

[ISO 22000:2005] 

 

3. มาตรฐานระบบการบริหารงานคุณภาพ  

(Quality Management System) 

[ISO 9001:2008] 

 

4. มาตรฐานระบบการจัดการอาชีวอนามัยและความ

ปลอดภัย  

(Occupational Health and Safety Assessment Series) 

[ISO 18001:2007] 
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ISO ภาพประกอบ 

5. ใบรับรองจากกระทรวงอุตสาหกรรมใหเปนอุตสาหกรรม

สีเขียวระดับท่ี 3 ระบบสีเขียว(Green System) 

 

 

6. รางวัลสถานประกอบการปลอดภัยเฉลิมพระเกียรติ  

 

 

7. ประกาศเกียรติคุณองคกรจรรยาบรรณดีเดน จาก

หอการคาไทย ในป 2558  
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ISO ภาพประกอบ 

8. รางวัลอุตสาหกรรมดีเดน ประเภทบริหารอุตสาหกรรม

ขนาดกลางและขนาดยอม ประจําป 2559 (The Prime 

Minister’s Industry Award 2016)  

 

 

 

 

กระบวนการผลิตของบริษัทเปนงานท่ีเกิดจากการผสมสารเคมชีนิดตางๆเขาดวยกัน ซึ่งในบางขั้นตอนอาจเกิดกาก

ของเสียอุตสาหกรรม สารเคมีตางๆและ ภาชนะปนเปอนสารเคมี รวมถึงนํ้าลางกาวอุตสาหกรรมระหวางกระบวนการผลิต 

เพ่ือเปนการปองกันผลกระทบตอส่ิงแวดลอม บริษัทไดมีการวาจางบริษัทบําบัด/กําจัดส่ิงปฏิกูลหรือวัสดุท่ีไมใชแลวจาก

ภายนอกในการกําจัดส่ิงปฏิกูลหรือวัสดุดังกลาว อยางถูกตองและเปนไปตามท่ีขอกฎหมายกําหนดไว และใหความสําคัญกับ

การรักษาคุณภาพส่ิงแวดลอม มีการควบคุมและรักษาคุณภาพส่ิงแวดลอมใหเปนไปตามมาตรฐานของกรมโรงงาน ตลอด

ระยะเวลาท่ีผานมา บริษัทไมเคยประสบปญหาการรรองเรียนหรือมีขอพิพาทใดๆ ท่ีเกี่ยวกับส่ิงแวดลอมระหวางชุมชน

ใกลเคียงหรือจากหนวยงานตางๆ  

 

 

2.6 งานที่ยังไมไดสงมอบ  

 

 -  ไมมี - 

 

 

   

 

 

 

 

 

2.5 ผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 


