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6.       โครงกำรในอนำคต 
  

ปัจจุบันประเทศไทยเป็น 1 ใน 2 ประเทศในกลุ่มภูมิภาคอาเซียนที่เข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ (Aging Society) เป็นที่
เรียบร้อยแล้ว (อีกประเทศ คือ สิงคโปร์) กล่าวคือ มีประชากรที่มีอายุ 60 ปีขึ้นไป อยู่มากกว่า 7 ล้านคน หรือคิดเป็นสัดส่วน
ประมาณร้อยละ 10 ของจ านวนประชากรทั้งหมด และมีแนวโน้มที่จะเพิ่มจ านวนสูงขึ้นเรื่อยๆ  นอกจากนี้ ประเทศไทยยังมี
สัดส่วนประชากรสูงอายุ (ผู้ที่มีอายุ 65 ปีขึ้นไป) มากที่สุดในอาเซียน โดยคิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 9 ของจ านวน
ประชากรทั้งหมด และมีแนวโน้มว่าจะมีจ านวนเพิ่มมากขึ้นอย่างรวดเร็วเช่นกัน  ดังนั้น การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุจึงถือเป็น
โอกาสส าหรับธุรกิจที่อยู่ในกลุ่มอุตสาหกรรมที่เกี่ยวกับการแพทย์และสาธารณสุข รวมถึงอุตสาหกรรมที่เกี่ยวกับเครื่องมือ
แพทย์ด้วย  

การที่ประเทศไทยก าลังเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ  ประกอบกับภาครัฐบาลได้ส่งเสริมและผลักดันให้ประเทศไทยเป็น
ศูนย์กลางทางการแพทย์ของภูมิภาคอาเซียน (ASEAN Medical Hub)  ส่งผลให้บริษัทตระหนักถึงความส าคัญของการ
พัฒนาการจัดซื้อและจัดหาผลิตภัณฑเ์ครื่องมือแพทย์ต่าง ๆ เพื่อตอบสนองให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภครายย่อยใน
ปัจจุบันโดยตรง บริษัทจึงมีแผนจะขยายกลุ่มสินค้าที่น ามาจ าหน่ายโดยเพิ่มกลุ่มสินค้าที่เกี่ยวกับการดูแลผู้ป่วยและผู้สูงอายุ 
เช่น การจ าหน่ายหรือให้เช่าเตียงไฟฟ้า รถเข็นน่ังไฟฟ้า อุปกรณ์ที่ช่วยในการหายใจ เป็นต้น เพื่อจ าหน่ายหรือให้เช่าแก่ลูกค้า
รายย่อย ซึ่งปัจจุบัน บริษัทอยู่ระหว่างติดต่อและหารือกับบริษัทผู้ผลิตในต่างประเทศในการจัดหาสินค้าเพื่อน ามาจ าหน่าย
หรือให้เช่า และคาดว่าจะเริ่มการขยายสินค้ากลุ่มนี้อย่างเป็นทางการภายในไตรมาสที่ 3 ของปี 2559 และคาดว่าจะเริ่มมี
รายได้เชิงพาณิชย์ในปี 2560 เป็นต้นไป  
 

นอกจากนี้ บริษัทยังมีแผนจะก่อสร้างส านักงานใหญ่แห่งใหม่ของบริษัท รวมถึงสร้างโชว์รูมแสดงสินค้า 
(Showroom) ของบริษัท เพื่อรองรับการขยายตัวทางธุรกิจของบริษัทในอนาคต  เนื่องจากพื้นที่ของอาคารส านักงานใหญ่ใน
ปัจจุบันมีพื้นที่ค่อนข้างจ ากัด  จึงต้องการใช้งบลงทุนในการก่อสร้างส านักงานใหญ่แห่งใหม่และสร้างโชว์รูมแสดงสินค้า 
(Showroom) ประมาณ 100.00 ล้านบาท  ก าหนดจะเริ่มด าเนินการโครงการดังกล่าวภายในปี 2560 โดยจะใช้แหล่งเงินทุน
จากการระดมทุนในครั้งนี้เป็นหลัก รวมกับกระแสเงินสดภายในกิจการอีกบางส่วน 

ส าหรับโชว์รูมแสดงสินค้า (Showroom)  บริษัทมีแผนจะสร้างโชว์รูมแสดงสินค้าประเภทอุปกรณ์และเครื่องมือ
แพทย์ โดยเฉพาะอุปกรณ์และเครื่องมือแพทย์ส้ินเปลืองชนิดใช้ครั้งเดียวทิ้ง (Disposable Products) รวมถึงสินค้าส าหรับ
ดูแลผู้ป่วยและผู้สูงอายุ (Home Care Products) เพื่อจ าหน่ายให้แก่ผู้บริโภคทั่วไป (Consumer Products) ซึ่งจะด าเนินการ
หลังจากการก่อสร้างส านักงานใหญ่แห่งใหม่แล้ว 

 

นอกเหนือจากการเป็นตัวแทนจ าหน่ายเครื่องมือแพทย์และอุปกรณ์ทางการแพทย์ในประเทศไทย บริษัทยังมี
แผนการขยายการด าเนินธุรกิจโดยเน้นการจ าหน่ายสินค้าภายใต้ตราสินค้าของบริษัทให้มากยิ่งขึ้น  บริษัทมีนโยบายการ
ขยายธุรกิจประเภทการว่าจ้างผู้ผลิตเครื่องมือแพทย์และอุปกรณ์ทางการแพทย์ภายนอกในต่างประเทศ เพื่อผลิตสินค้าให้แก่
บริษัท ภายใต้ตราสินค้าของบริษัทเอง (Original Equipment Manufacturer : OEM) เพื่อใหสิ้นค้าที่จ าหน่ายมีความหลากหลาย
มากยิ่งขึ้น โดยบริษัทจะเน้นการว่าจ้างผลิตไปยังสินค้าในกลุ่มอุปกรณ์ทางการแพทย์และวัสดุส้ินเปลืองที่ใช้แล้วทิ้งในส่วนที่
เกี่ยวกับการป้องกันการติดเชื้อให้มากยิ่งขึ้น เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้าโรงพยาบาล รัฐบาลและลูกค้า
โรงพยาบาลเอกชนซึ่งเป็นลูกค้ากลุ่มหลักของบริษัท ปัจจุบันบริษัทมีสินค้าที่ว่าจ้างผลิตแล้ว ได้แก่ ซองบรรจุเวชภัณฑ์ส าหรับ
การท าให้ปราศจากเชื้อ ภายใต้เครื่องหมายการค้า “TM Medipak” จุกปิดปลายวัสดุทางการแพทย์ ภายใต้เครื่องหมาย
การค้า “TM Stericap” และชุดสายยางส าหรับการผ่าตดัหัวใจของผู้ป่วย ภายใตเ้ครื่องหมายการค้า “TM Tubing Pack” ของ
บริษัท และมีสินค้าที่อยู่ระหว่างการด าเนินการว่าจ้างผลิตเพื่อน าเข้ามาจ าหน่ายในประเทศไทย ได้แก่ เส้ือคลุมผ่าตัด และ
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เส้ือคลุมกันน้ ากันเลือดและสารคัดหล่ังที่ออกจากตัวผู้ป่วย ภายใต้เครื่องหมายการค้า “TM Surgical Gown” เจลหล่อล่ืน
ส าหรับการตรวจภายใน ภายใต้เครื่องหมายการค้า “TM GEL” เป็นต้น  


