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4. การวิจยัและพฒันา 
 บริษัทฯ ใหความสําคัญกับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ ซึ่งถือเปนกลยุทธหลักในการสรางความแตกตางของสินคาดวย
ความหลากหลายทั้งรูปแบบและรสชาติ เพ่ือตอบสนองความตองการและไลฟสไตลของผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพ โดย
บริษัทฯ มีหองแล็ปที่ใชในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑของบริษัทฯ เอง ประกอบกับมีทีมงานฝายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ
จํานวน 9 คน ที่มีความรูความชํานาญและมีประสบการณในอุตสาหกรรมเครื่องด่ืมมาเปนเวลานาน ทําใหสามารถคิดคนและ
พัฒนาผลิตภัณฑใหมที่มีเอกลักษณและความแตกตางออกสูตลาดไดอยางตอเนื่อง เชน การสรางคาแรกเตอรใหชาเขียวไม
จําเปนตองมีสีเขียว ภายใตคอนเซ็ปต  “Super Power from Super Fruit การพัฒนาเครื่องด่ืมที่มีสวนผสมของชิ้นเนื้อผลไม
ภายใตตราสินคา “สวัสดี” เปนตน ทั้งนี้ การวิจัยและพัฒนาของบริษัทฯ สามารถแบงไดเปน 2 ประเภท ดังนี้ 

1. การวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑรวมกับลูกคาในการพัฒนาสูตรเครื่องด่ืมเพ่ือนําไปวางจําหนายในรานคาของลูกคา  
2. การวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑที่บริษัทฯ เปนผูคิดและพัฒนาสูตรการผลิตเพ่ือจําหนายภายใตตราสินคาของบริษัทฯ  

 กระบวนการในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑของบริษัทฯ จะเปนการทํางานรวมกันระหวางฝายการตลาด ฝายขาย และ
ฝายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ โดยฝายการตลาดจะศึกษาและติดตามแนวโนมตลาดเครื่องด่ืมทั้งในประเทศและตางประเทศเพื่อ
ศึกษาโอกาสทางธุรกิจ สํารวจความตองการของผูบริโภค รวมถึงการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคอยางใกลชิด จากนั้น
ทีมงานฝายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑจะทําหนาที่ในการคิดคนและพัฒนาผลิตภัณฑรวมถึงการออกแบบตัวผลิตภัณฑที่สามารถ
ตอบสนองตอโจทยที่ไดรับ 
 คาใชจายในการวิจัยและพัฒนาของบริษัทฯ ประกอบดวย คาใชจายในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑใหม คาใชจายในการ
ทดลองผลิตสินคา (Test Run) คาใชจายในตรวจวิเคราะหทางชีววิทยาสําหรับสินคาที่ผลิตที่โรงงานของบริษัทฯ คาใชจายในการ 
ทดสอบตลาด (Consumer Test) และคาใชจายสําหรับสินคาตัวอยาง ทั้งนี้ คาใชจายในการวิจัยและพัฒนาในระยะ 3 ปที่ผานมา
ของบริษัทฯ สรุปไดดังนี้ 

 
ป คาใชจายในการวจิัยและพัฒนา 

(ลานบาท) 
2555 2.14 
2556 2.09 
2557 2.68 

ม.ค. - มิ.ย. 2558 0.59 
  


