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การประกอบธ รก จ          ุ  ิ  

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธ รก จ                         ุ  ิ  

 
บร ษ ท  ิ ั  ค งส เมน ซ  ิ       ี.เอ ม  ็ .ท  ี.ไอ. จ าก ด  ํ  ั  (มหาชน) (“บร ษ ท  ิ ั ฯ”) เป นหน  งในผ  น าในธ รก จ     ึ่    ู ํ    ุ  ิ ออกแบบและตกแต ง     งาน 

(Design & Build) อย างครบวงจร            (One-Stop-Shop Solution) โดยสามารถจ าแนกธ รก จหล กของบร ษ ทออกเป น           ํ     ุ  ิ   ั      ิ ั        4 ประเภท
ด งน   ั  ี้ 

1) ธ รก จงานตกแต งภายใน  ุ  ิ               (Interiors) 
2) ธ รก จ ุ  ิ งานแสดงส นค าและน ทรรศการ      ิ       ิ        (Exhibitions) 
3) ธ รก จการตลาดทางเล อก  ุ  ิ             ื   (Alternative Marketing) 
4) ธ รก จ ุ  ิ งานพ พ ธภ ณฑ     ิ ิ  ั  และสวนสน ก        ุ  (Museums & Thematic Park) 
 

บร ษ ท  ิ ั ฯ ม  ีนโยบายในการให บร การล กค าอย างม ค ณภาพ               ิ    ู        ี ุ     ด วยท มงา    ี   นม ออาช พ  ื    ี และการออกแบบเช งสร างสรรค               ิ          
เพ  อให บร การท  ตรงตามความต องการ ม มาตรฐาน และสร างความพ งพอใจให แก ล กค า  ื่     ิ    ี่                  ี                    ึ          ู    ซ  งเน น ึ่    การเป นพ นธม ตรธ รก จโดย       ั   ิ   ุ  ิ    
ใช หล ก ย ต ธรรมแบ งป น โดยม  งม  นต  งใจร บผ ดชอบต อ    ั   ุ ิ              ุ  ั่  ั้    ั  ิ      การบร การ     ิ   ท  สร างสรรค ผลงานส  ส งคมโดยย นอย  บนหล กจร ยธรร ี่              ู ั       ื   ู    ั   ิ    ม
จรรยาบรรณทางธ รก จ             ุ  ิ  

 

บร ษ ท  ิ ั ฯ ม ผ  ร วมท น ี ู    ุ ท   ี่เป นพ นธม ตรทางธ รก จค อ     ั   ิ      ุ  ิ  ื  Kingsmen Creatives Ltd. ซ  งเป นบร ษ ทท  จ ดต  งข  นตามกฎหมาย ึ่      ิ ั  ี่ ั  ั้  ึ้          
ของประเทศส งค โปร  และเป นบร ษ ทจดทะเบ ยนในตลาดหล กทร พย ส งค โปร  ซ  งเป นหน  งในบร ษ ทช  นน าในธ รก จออกแบบ          ิ              ิ ั       ี          ั   ั   ิ       ึ่      ึ่     ิ ั  ั้  ํ    ุ  ิ       
และผล ตงานส  อสารก     ิ     ื่     ารตลาดระด บโลก โดยป จจ บ น          ั           ุ ั  Kingsmen Creatives Ltd. ม   ี 19 ส าน กงานใน  ํ  ั       14 ประเทศในทว ปเอเช ย          ี     ี 
แปซ ฟ ก และตะว นออกกลาง   ิ         ั         ท าให  ํ   บร ษ ท  ิ ั ฯ สามารถเช  อมโยง  ื่     เข าส  เคร อข ายล กค าในระด บสากล    ู   ื     ู        ั     ของ Kingsmen Creatives 
Ltd. และสามารถให บร การแก ล กค าได อย างม ประส ทธ ภาพและรวด      ิ      ู          ี    ิ  ิ         เร ว  ็ มากข  น    ึ้  

 

บร ษ ท  ิ ั ฯ ม  ีการบร หารงานโดยการสร างความส มพ นธ ท  ด ก บล กค า และม  งม  นท  จะขยายฐานล กค าอย างต อเน  อง      ิ                     ั  ั   ี่ ี ั  ู        ุ  ั่  ี่          ู           ื่   
โดยป จจ บ นบร ษ ทฯ   ุ ั   ิ ั   ม ขอบเขตการด าเน นธ รก จหล กในประเทศไทย และ ี          ํ   ิ  ุ  ิ   ั                เร  ม  ิ่ ขยายขอบเขตการด าเน น    ํ   ิ ธ รก จไปย งประเทศ ุ  ิ    ั       
เพ  อนบ าน  ื่     เพ  มเต ม  ิ่   ิ  ได แก       ประเทศเม ย  ี นมาร      ภายใต แบรนด            Kingsmen ตามส ญญา ั   อน ญาตให ใช ช  อทางการค าและ  ุ        ื่            
เคร  องหมายการค า    ื่            (License Agreement) (รายละเอ ยดปรากฎตามข อ        ี             5.4 ส ญญาอน ญาตให ใช ช  อทางการค าและเคร  องหมาย ั     ุ        ื่               ื่      
การค า      ในข อ      5 – ทร พย ส นท  ใช ในการประกอบธ รก จ  ั   ิ  ี่              ุ  ิ ) 

 

ป จจ บ น บร ษ ทฯ ม บร ษ ทย อยจ า   ุ ั    ิ ั    ี  ิ ั     ํ นวน 1 บร ษ ท ได แก    ิ ั       Kingsmen Myanmar Company Limited (“ค งส เมนเม ยน ิ       ี  
มาร    ”) ซ  งเป นบร ษ ทท  จ ดต  งข  นตามกฎหมายของประเทศ ึ่      ิ ั  ี่ ั  ั้  ึ้                   เม ยนมาร   ี      โดยม ว ตถ ประสงค ในการประกอบธ รก จ    ี ั  ุ                  ุ  ิ ออกแบบและ
ตกแต ง     งาน (Design & Build) ในงานตกแต งภายใน                 (Interiors) งานแสดงส นค าและน ทรรศการ         ิ       ิ        (Exhibitions) และก จกรรม    ิ     
การตลาด (Event) ในอาณาเขตประเทศเม ยนมาร   ี     เป นหล ก      ั  บร ษ ทฯ ถ อห  น  ิ ั    ื  ุ ในค งส เมนเม ยนมาร  ิ       ี      ร อยละ       100 
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1.1 ว ส ยท ศน   ิ ั  ั   และเป าหมายในการ            ด าเน น ํ   ิ ธ รก จ ุ  ิ ของบร ษ ท     ิ ั ฯ 
 

บร ษ ทฯ  ิ ั   ม ว ส ยท ศน  ี ิ ั  ั  ในการด าเน นธ รก จโดย      ํ   ิ  ุ  ิ    ม  งเน นการให บร การด วยค ณภาพและมาตรฐานสากล  ุ           ิ       ุ                   และย ดหล กการ    ึ   ั    
ด าเน นธ รก จอย างย  งย น เพ  อความพ งพอใจและประโยชน ส งส ดของล กค า พ นธม ตรทางธ รก จ และผ  ถ อห  น ํ   ิ  ุ  ิ      ั่  ื    ื่      ึ                ู  ุ     ู     ั   ิ      ุ  ิ      ู ื  ุ  

 

บร ษ ทฯ  ิ ั   ม เป าหมายในการด าเน นธ รก จ ี             ํ   ิ  ุ  ิ โดย 
1) คงความเป นหน  งในผ  น าในธ รก จออกแบบและ           ึ่    ู ํ    ุ  ิ          ตกแต ง     งาน (Design & Build) อย างครบวงจร             (One-Stop-

Shop Solution) ในประเทศไทย 
2) ขยายขอบเขตการด าเน นธ รก จไปย งประเทศเพ  อนบ านเพ  มเต ม ได แก                ํ   ิ  ุ  ิ    ั         ื่       ิ่   ิ       ประเทศเม ยนมาร          ี      
3) ขยายธ รก จเก  ยวก บการผล ตเฟอร น เจอร ท  ใช ในศ นย การค าและในร านค าปล ก     ุ  ิ   ี่   ั      ิ      ิ     ี่     ู                   ี  

 
1.2 การเปล  ยนแปลงและพ ฒนาการท  ส าค ญ      ี่          ั       ี่ ํ  ั  

 

บร ษ ท  ิ ั  ค งส เมน ซ  ิ       ี.เอ ม  ็ .ท  ี.ไอ. จ าก ด  ํ  ั  (มหาชน) (“บร ษ ท  ิ ั ฯ”) จดทะเบ ยนจ ดต  งเม  อว นท         ี   ั  ั้   ื่  ั  ี่ 6 ม ถ นายน ิ ุ     2532 ในนาม
บร ษ ท ซ   ิ ั   ี.เอ ม  ็ .ท  ี.ไอ. จ าก ด ด วยท นจดทะเบ ยนแรกต  งจ านวน  ํ  ั      ุ       ี      ั้  ํ     1 ล านบาท โดยม ผ  เร  มก อต  งหล กค อครอบคร วค ณชยว ฒน             ี ู  ิ่    ั้   ั  ื       ั  ุ    ั   
พ เศษส ทธ   เพ  อเร  มด าเน นธ รก จออกแบบและผล ตงานแสดงส นค าและน ทรรศการ  ิ    ิ  ิ์   ื่   ิ่  ํ   ิ  ุ  ิ            ิ         ิ       ิ        (Exhibitions) ภายใต ว ส ยท ศน และการ  ิ ั  ั        
บร หารงานของค ณชยว ฒน  พ เศษส ทธ   ซ  งได สร างสรรค ผลงานท  ม ค ณภาพ ม มาตรฐาน ตอบสนองท กความต องการของ  ิ          ุ    ั    ิ    ิ  ิ์  ึ่                 ี่ ี ุ      ี                ุ              
ล กค า และส งมอบงานแก ล กค าได ตรงเวลา ส งผลให ธ รก จออกแบบและผล ตงานแสดงส นค าและน ทรรศการของบร ษ ทฯ ู                  ู                    ุ  ิ            ิ         ิ       ิ            ิ ั   
เต บโตอย างรวดเร ว   ิ            ็  จนเป นท  ร  จ       ี่ ู ักในแวดวงธ รก จงานแสดงส นค าและน ทรรศการต างๆ         ุ  ิ         ิ       ิ            ท  งน    ั้  ี้ บร ษ ทฯ ได เพ  มท นจดทะเบ ยน  ิ ั       ิ่  ุ       ี  
เพ  อรองร บการเต บโตของธ รก จเร  อยมา โดยในป    ื่     ั      ิ       ุ  ิ   ื่            2537 บร ษ ทฯ ม ท นจดทะเบ ยนท  งส  น   ิ ั    ี ุ       ี   ั้  ิ้  5 ล านบาท       

 

ต อมาในป          2545 บร ษ ทฯ ได เสนอขายห  นเพ  มท นใหม ร อยละ   ิ ั             ุ   ิ่  ุ          20 แก     Kingsmen Creatives Ltd. เป นบร ษ ทท  จ ดต  ง     ิ ั  ี่ ั  ั้ 
ข  นตามกฎหมายของประเทศส งค โปร  และเป นบร ษ ทจดทะเบ ยนในตลาดหล กทร พย ส งค โปร   ึ้                    ิ              ิ ั       ี          ั   ั   ิ      ซ  ง ึ่ เป นหน  งในบร ษ ทช  นน า     ึ่     ิ ั  ั้  ํ 
ในธ รก จออกแบบและผล ต   ุ  ิ            ิ งานส  อสารการตลาดระด บโลก     ื่              ั     ป จจ บ น    ุ ั  Kingsmen Creatives Ltd. ม   ี 19 ส าน กงานใน  ํ  ั       14 
ประเทศในทว ปเอเช ยแปซ ฟ           ี     ี    ิ ก และตะว นออกกลาง โดยบร ษ ทฯ        ั              ิ ั   ได เพ  มท นจดทะเบ ยน    ิ่  ุ       ี  จาก 5 ล านบาท      เป น     6.25 ล านบาท        
พร อมก บเปล  ยนช  อเป น      ั    ี่   ื่     บร ษ ท  ิ ั  ค งส เมน ซ  ิ       ี.เอ ม  ็ .ท  ี.ไอ. จ าก ด ํ  ั  

 

ป จจ บ น   ุ ั  บร ษ ทฯ  ิ ั   ให บร การ    ิ   ออกแบบและตกแต ง     งาน (Design & Build) อย างครบวงจร             (One-Stop-Shop Solution) 
ในงานตกแต งภาย           ใน (Interiors) งานแสดงส นค าและน ทรรศการ         ิ       ิ        (Exhibitions) การตลาดทางเล อก             ื   (Alternative Marketing) 
และงานพ พ ธภ ณฑ     ิ ิ  ั  และสวนสน ก         ุ  (Museums & Thematic Park) ซ  งรวมไปถ งการว จ ย การออกแบบ บร หารจ ดการโครงการ  ึ่       ึ     ิ ั              ิ    ั            
การผล ต การต ดต  ง การจ ดเก บ บร หารจ ดการการขนส งช  นงาน     ิ      ิ  ั้      ั   ็    ิ    ั            ิ้     และการส งเสร มทางการตลาด           ิ            

 

บร ษ ทฯ  ิ ั   ได จดทะเบ ยนแปรสภาพเป นบร ษ ทมหาชนจ าก ด เม  อว นท          ี              ิ ั       ํ  ั    ื่  ั  ี่ 1 กรกฎาคม 2558 ป จจ บ น บร ษ ทฯ   ุ ั    ิ ั  ม ท นจด ี ุ   
ทะเบ ยนจ านวน     ี   ํ     100 ล านบาท และท นเร ยกช าระแล วจ านวน            ุ   ี   ํ       ํ     75 ล านบาท แบ งเป นห  นสาม ญจ านวน               ุ    ั  ํ     750 ล านห  น ม ลค าท      ุ   ู    ี่
ตราไว ห  นละ       ุ    0.10 บาท  

 

ต  อมา เม  อว นท         ื่  ั  ี่ 19 ต ลาคม  ุ     2558 ท  ประช มว สาม ญผ  ถ อห  น ี่    ุ  ิ   ั  ู ื  ุ คร  งท     ั้  ี่ 1/2558 ของบร ษ ท     ิ ั ฯ ม มต อน ม ต การเปล  ยนแปลง   ี  ิ  ุ ั ิ      ี่      
ม ลค าห  นท  ตราไว เป นห  นละ  ู    ุ  ี่         ุ    0.50 บาท โดยแบ งเป นห  นสาม ญจ านวน               ุ    ั  ํ     150 ล านห  น    ุ  
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ประว ต ความเป นมาและพ ฒนาการท  ส าค ญของบร ษ ทสร ปได ด งน      ั ิ             ั       ี่ ํ  ั      ิ ั   ุ    ั  ี้ 
 

ป    2532 - บร ษ ทฯ  ิ ั   ก อต  งข  น   ั้  ึ้ ในนามบร ษ ท ซ      ิ ั   ี.เอ ม  ็ .ท  ี.ไอ. จ าก ด  ํ  ั  โดยม ผ  ก อต  งหล กค อครอบคร วค ณชยว ฒน  พ เศษ    ี ู   ั้   ั  ื       ั  ุ    ั    ิ   
ส ทธ   ด วยท นจด ิ  ิ์     ุ   ทะเบ ยน     ี   1 ล าน   บาท เพ  อเร  มด าเน นธ รก จออกแบบและผล ตงานแสดงส นค าและ      ื่   ิ่  ํ   ิ  ุ  ิ            ิ         ิ      
น ทรรศการ  ิ        (Exhibitions) 

 - เป ด   สถานท  ผล ต     ี่  ิ ช  นงาน ิ้    ท  ลาดพร าว ี่        โดยม พ      ี ื้นท  ประมาณ   ี่       800 ตารางเมตร 
ป    2533 - ได ร บการแต งต  งให ออกแบบและผล ต   ั        ั้              ิ ในงาน ASEAN Tourism Forum ท  พ ทยา ซ  งเป นงานใหญ งาน ี่ ั     ึ่             

แรกของบร ษ ทฯ        ิ ั   
ป    2534 - ได ร บการแต งต  งให เป นผ  ร บเหมาอย างเป นทางการ    ั        ั้       ู ั                   (Official Contractor) ส าหร บงาน  ํ   ั     Thailand 

International Motor Expo ซ  งเป นหน  งในงานแสดงยานยนต ท  ใหญ ท  ส ดในประเทศไทย จ ดโดย ึ่      ึ่                 ี่    ี่ ุ              ั    บร ษ ท   ิ ั  
ส  อสากล จ าก ด ื่        ํ  ั  และได เป นผ  ร บเหมาอย างเป นทางการ         ู ั                  อย างต อเน  อง        ื่  มากว า    24 ป  จนถ ง ึ ป จจ บ น   ุ ั  

 - บร ษ ทฯ  ิ ั   เพ  มท นจดทะเบ ยนจาก   ิ่  ุ       ี      1 ล านบาทเป น           1.75 ล านบาท เพ  อใช เป นเง นท นหม นเว ยนในก         ื่        ิ  ุ   ุ   ี     าร
ประกอบธ รก จ       ุ  ิ  

ป    2535 - ย ายส าน กงานใหญ มาท  รามค าแหง     ํ  ั          ี่    ํ     24 พร อมก บย าย     ั    สถานท  ผล ต     ี่  ิ ช  นงาน ิ้    ไปท   ี่ศาลายา 
ป    2536 - ได ร บการแต งต  ง   ั        ั้ ให   เป นผ  ร บเหมาอย างเป นทางการ    ู ั                   (Official Contractor) ส าหร บงานแสดงส นค า ํ   ั         ิ    Thai 

Metalex จ ดโดย ั    บร ษ ท ร  ด เทรดเด กซ  จ าก ด  ิ ั   ี้        ็    ํ  ั  
 - บร ษ ทฯ  ิ ั   เพ  มท นจดทะเบ ยนจาก   ิ่  ุ       ี      1.75 ล านบาทเป น           3 ล านบาท เพ  อใช เป นเง นท นหม นเว ยนในการ         ื่        ิ  ุ   ุ   ี       

ประกอบธ รก จ       ุ  ิ  
ป    2537 - บร ษ ทฯ  ิ ั   เพ  มท นจดทะเบ ยนจาก   ิ่  ุ       ี      3 ล านบาทเป น           5 ล านบาท เพ  อใช เป นเง นท นหม นเว ยนในการประกอบ         ื่        ิ  ุ   ุ   ี             

ธ รก จ ุ  ิ  
ป    2538 - ได ร บการแต งต  ง   ั        ั้ ให เป นผ  ร บเหม      ู ั    าอย างเป นทางการ                (Official Contractor) ส าหร บงาน ํ   ั     Bangkok 

International Motor Show ซ  งเป นหน  งในงานแสดงยานยนต ท  ใหญ ท  ส ดในประเทศไทย จ ดโดย ึ่      ึ่                 ี่    ี่ ุ              ั    บร ษ ท   ิ ั  
กร งด ปร ซ  อ นเตอร เนช  นแนล จ าก ด  ั    ี   ิ        ั่      ํ  ั  (มหาชน) และได เป นผ  ร บ         ู ั เหมาอย างเป นทางการมา                   อย างต อเน  อง        ื่  
มากว า      5 ป   จนถ งป     ึ   2542 และได ร บการแต งต  งให    ั        ั้   เป นผ  ร บเหมาอน ม ต อย างเป นทางการ     ู ั       ุ ั ิ              (Approved 
Contractor) จนถ งป จจ บ น   ึ    ุ ั  

ป    2543 - ได ร บการแต งต  งให เป น   ั        ั้      หน  งในส  ของ  ึ่    ี่   ผ  ร บเหมา ู ั     อย างเป นทางการ              (Official Contractor) ในงาน BOI Fair 
2000 ซ  งเป นมหกรรมแสดงน ทรรศการท  ย   ึ่               ิ        ี่ ิ่งใหญ ท  ส ดในประเทศไทย จ ดโดยส าน กงานคณะกรรมการ     ี่ ุ              ั     ํ  ั              
ส งเสร มการลงท น     ิ       ุ  

ป    2544  - ได ร บการแต งต  งให เป นผ  ร บเหมาอย างเป นทางการ    ั        ั้       ู ั                   (Official Contractor) ส าหร บงาน  ํ   ั     Money Expo ซ  ง ึ่ 
เป นงานมหกรรมการเง นการลงท นท  ย  งใหญ ท  ส ดในประเทศไทย จ ดโดยวรสารการเง นธนาคาร                 ิ       ุ  ี่ ิ่     ี่ ุ              ั              ิ       
น ตยสารในเคร อบร ษ ท ม เด ย แอสโซซ เอตเต ด จ าก ด และได เป นผ  ร บเหมาอย างเป นทางการมา ิ          ื   ิ ั   ี  ี        ิ     ็   ํ  ั           ู ั                    อย าง    
ต อเน  องมากว า    ื่        14 ป จนถ งป จจ บ น    ึ    ุ ั  

ป    2545 - บร ษ ทฯ  ิ ั   เพ  มท นจดทะเบ ยน  ิ่  ุ       ี  จาก 5 ล าน   บาทเป น        6.25 ล านบาท       โดยเสนอขายห  นเพ  มท นร อยละ         ุ   ิ่  ุ       20 แก     
Kingsmen Creatives Ltd. ซ   ึ่งเป นผ  ร วมท น     ู    ุ ท  เป นพ นธม ตรทางธ รก จ ี่    ั   ิ      ุ  ิ จากประเทศส งคโปร   ิ      ซ  งเป นหน  ง ึ่      ึ่ 
ในบร ษ ทช  นน าใน    ิ ั  ั้  ํ   ธ รก จออกแบบและผล ตงานส  อสารการตลาดระด บโลก ุ  ิ            ิ     ื่              ั     

 - เปล  ยนช     ี่   ื่อบร ษ ท   ิ ั เป น บร ษ ท ค งส เมน ซ       ิ ั   ิ       ี.เอ ม  ็ .ท  ี.ไอ. จ าก ด ํ  ั  
 - เร  ม  ิ่ ธ รก จ ุ  ิ ให บร การออกแบบ    ิ         และผล ตงานตกแต งภายใน      ิ               (Interiors) 
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ป    2547 - ได ร บ   ั การแต งต  ง       ั้ ให ด าเน นการออกแบบและผล ตงานตกแต งภายในให ก บร านค าแบรนด ช  นน า   ํ   ิ               ิ                 ั            ั้  ํ  
“Burberry” “Mulberry” และอ  นๆ    ื่  จ านวน ํ    รวมกว า     5 ร าน    

 - ได ร บการแต งต  งเป นผ  ร บเหมาอย างเป นทางการ    ั        ั้     ู ั                   (Official Contractor) ในงานน ทรรศการ       ิ        International 
AIDS Conference จ ดโดย  ั     World AIDS Association บร หารงานโดย   ิ          Congrex  จากประเทศสว เดน           ี    

ป    2548 - บร ษ ท  ิ ั ฯ เพ  มท นจดทะเบ ยน  ิ่  ุ       ี  จาก 6.25 ล านบาท      เป น     12.5 ล านบาท       เพ  อใช เป นเง นท นหม นเว ยนในการ  ื่        ิ  ุ   ุ   ี       
ประกอบธ รก จ       ุ  ิ  

 - เร  ม  ิ่ ธ รก จ ุ  ิ ให บร การการตลาดทางเล อก    ิ               ื   (Alternative Marketing) 
ป    2549 - บร ษ ท  ิ ั ฯ เพ  มท นจดทะเบ ยน  ิ่  ุ       ี  จาก 12.5 ล านบาท      เป น     25 ล านบาท       เพ  อใช เป นเง นท นหม นเว ยนในการ  ื่        ิ  ุ   ุ   ี       

ประกอบธ รก จ       ุ  ิ  
ป    2552 - ย ายส าน กงานใหญ และ    ํ  ั          เป ดสถานท          ี่ผล ตช  นงาน  ิ  ิ้    มาท  กร งเทพกร ฑา ี่  ุ      ี   
 - ได ร บการแต งต  งให เป นผ  บร หารและจ ดงานเป ดต วบ เอ มด บเบ ลย  ซ ร     ั        ั้       ู  ิ       ั        ั  ี  ็  ั   ิ  ู  ี ี่ส    7 (BMW Series 7)   

ท  ห างสรรพส นค าเซ นทร ลเว ร ด ี่        ิ     ็   ั   ิ   
ป    2553 - เร  ม  ิ่ ธ รก จ ุ  ิ ให บร การ    ิ   ออกแบบและผล ตงาน           ิ    พ พ ธภ ณฑ  ิ ิ  ั  และสวนสน ก         ุ  (Museums & Thematic Park) 
 - ได ร บการแต งต  งให ด าเน นการออกแบบและผล ตงานตกแต งภายในให ก บร าน   ั        ั้    ํ   ิ               ิ                 ั    อาหารช  อด ง       ื่  ั  “Din Tai 

Fung” ท  ศ นย การค าเซ นทร ลเว ร ด ซ  งเป นแบรนด ร านอาหารช  นน าจากประเทศไต หว น ี่ ู         ็   ั   ิ    ึ่                  ั้  ํ              ั  
ป    2554 - ได ร บการแต งต  งให ด าเน นการออกแบบและผล ตงานตกแต งภายในให ก บร านขายส นค า   ั        ั้    ํ   ิ               ิ                 ั        ิ     แบรนด ช  นน า       ั้  ํ  

“Uniqlo” ซ  งเป นแบรนด เส  อผ าท  ใหญ ท  ส ดในประเทศญ  ป  น และเป นอ นด  ึ่           ื้    ี่    ี่ ุ          ี่ ุ         ั  ับส  ของโลก  ี่       จ านวน ํ    รวมกว า     
20 ร าน   หร อกว า   ื     30,000 ตารางเมตรท  วประเทศไทย          ั่          มาอย าง      ต อเน  องจนถ งป จจ บ น     ื่     ึ    ุ ั   

ป    2555 - ได ร บการแต งต  งให เป นผ  ร บเหมาอย างเป นทางการ    ั        ั้       ู ั                   (Official Contractor) ในงานน ทรรศการ     ิ        Rotary 
International Convention  ซ  งม ผ  เข าชมกว า  ึ่  ี ู         40,000 คน จ ดโดย  ั     Rotary International และ Thai Rotary 
Districts Foundation 

 - ได ร บการแต งต  งให ด าเน นการออกแบบและผล ตงานตกแต งภายในให ก บร านค าแบรนด ช  นน า    ั        ั้    ํ   ิ               ิ                 ั            ั้  ํ  
“Uniqlo” “Mango” “Cotton On”  “Cath Kidston” “KPN” “Forever XXI” และพ  นท  ส วนกลาง    ื้  ี่       จ านวน ํ    
รวมกว า     7,000 ตารางเมตร ในศ นย การค าเมกะบางนา             ู                 

 - ได ร บการแต งต  งให ด าเน นการออกแบบและผล ตงาน   ั        ั้    ํ   ิ               ิ    พ พ ธภ ณฑ  ิ ิ  ั   ส าหร บ ํ   ั พ พ ธภ ณฑ ว ดคลองท อม  ิ ิ  ั   ั         
จ งหว ดกระบ   ั   ั     ี่ 

ป    2556 - ได ร บการแต งต  งให ด าเน นการออกแบบและผล ตงานตกแต งภายใน   ั        ั้    ํ   ิ               ิ              ให ก บร านค าแบรนด ช  น   ั            ั้ น า ํ ของโลก 
“Polo” “Ralph Lauren” “Montblanc” “Piaget” “Victoria Secret” “Dior” “Mark & Spencer” และ 
“Leica”  

ป    2557 - บร ษ ท  ิ ั ฯ เพ  มท นจดทะเบ ยน  ิ่  ุ       ี  จาก 25 ล านบาท      เป น     30 ล านบาท       เพ  อใช เป นเง นท นหม นเว ยนในการ  ื่        ิ  ุ   ุ   ี       
ประกอบธ รก จ       ุ  ิ  

ป    2558 - จ ดต  ง ั  ั้  Kingsmen Myanmar Company Limited ซ  งเป นบร ษ  ึ่      ิ ัทท  จ ดต  งข  นตามกฎหมายของประเทศ  ี่ ั  ั้  ึ้                   เม ยน  ี  
มาร     ในว นท      ั  ี่ 9 มกราคม 2558 ม ท นจด ี ุ   ทะเบ ยน     ี   300,000 ดอลล าร สหร ฐฯ และม ท นช าระแล ว          ั       ี ุ  ํ       50,000 
ดอลล าร สหร ฐฯ โดยม ว ตถ ประสงค ในการ         ั       ี ั  ุ           ประกอบธ รก จ       ุ  ิ ออกแบบและตกแต ง              งาน (Design & Build) 
ในงานตกแต งภายใน                 (Interiors) งานแสดงส นค าแ        ิ    ละน ทรรศการ    ิ        (Exhibitions) และก จกรรมการตลาด     ิ             
(Event) ในอาณาเขตประเทศเม ยนมาร   ี     เป นหล ก      ั  บร ษ ทฯ ถ อห  น  ิ ั    ื  ุ ในค งส เมนเม ยนมาร  ิ       ี      ร อยละ       100   
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 - ว นท    ั  ี่ 24 ม ถ นายน ิ ุ     2558 ท  ประช ม ี่    ุ ว  ิสาม ญผ  ถ อห  น   ั  ู ื  ุ คร  งท     ั้  ี่ 10/2558 ของบร ษ ท     ิ ั ฯ ม มต    ี  ิอน ม ต   ุ ั ิให   บร ษ ทฯ  ิ ั  
ด าเน นการ ํ   ิ    แปรสภาพเป          นบร ษ ทมหาชนจ าก ด โดยใช ช  อว า    ิ ั       ํ  ั        ื่    บร ษ ท  ิ ั  ค งส เมน ซ  ิ       ี.เอ ม  ็ .ท  ี.ไอ. จ าก ด ํ  ั  
(มหาชน)โดยได จดทะเบ ยนแปรสภาพเป นบร ษ ทมหาชนจ าก ด เม  อว นท              ี              ิ ั       ํ  ั    ื่  ั  ี่ 1 กรกฎาคม 2558 และอน ม ต      ุ ั ิ
การเปล  ยนแปลงม ลค าห  นท  ตราไว เป นห  นละ       ี่       ู    ุ  ี่         ุ    0.10 บาท นอกจากน   ท  ประช มย งม มต อน ม ต ให บร ษ ทฯ            ี้  ี่    ุ  ั  ี  ิ  ุ ั ิ    ิ ั   
เพ  มท นจดทะเบ ยนจาก  ิ่  ุ       ี      30 ล าน   บาทเป น        100 ล าน   บาท โดยออกห  นสาม ญ       ุ    ั เพ  มท นใหม   ิ ่  ุ    จ านวน  ํ     
700,000,000 ห  น ม ลค าท  ตราไว ห  นละ  ุ   ู    ี่      ุ    0.10 บาท เพ  อ  ื่ เสนอขายห  นต อผ  ถ อห  นเด ม        ุ    ู ื  ุ   ิ จ านวน  ํ     450,000,000 
ห  น ุ ตามอ ตราส วนการถ อห  นในราคาท  ตราไว ห  นละ     ั          ื  ุ        ี่      ุ    0.10 บาท โดยบร ษ ทฯได จดทะเบ      ิ ั          ียนเพ  มท นช าระ    ิ่  ุ  ํ   
แล วต อกรมพ ฒนาธ รก จการค า กระทรวงพาณ ชย  เม  อว นท            ั    ุ  ิ                 ิ     ื่  ั  ี่ 17 กรกฎาคม 2558 และเพ  อเสนอขายแก   ื่          
ประชาชนท  วไปเป นคร  งแรก        ั่        ั้    จ านวน  ํ     250,000,000 ห  น พร อมก บน าห  นของบร ษ ทฯ เข าจดทะเบ ยนซ  อ ุ       ั  ํ  ุ      ิ ั            ี   ื้ 
ขายในตลาดหล กทร พย  เอ ม เอ ไอ           ั   ั     ็        

 - ว นท    ั  ี่ 19 ต ลาคม  ุ     2558 ท  ประ ี่   ช มว สาม ญผ  ถ อห  น ุ  ิ   ั  ู ื  ุ คร  งท     ั้  ี่ 1/2558 ของบร ษ ท     ิ ั ฯ ม มต อน ม ต ให บร ษ ทฯ   ี  ิ  ุ ั ิ    ิ ั   
เปล  ยนแปลงม ลค าห  นท  ตราไว เป นห  นละ    ี่       ู    ุ  ี่         ุ    0.50 บาท ซ  งส งผลให จ านวนห  นท  จะเสนอขายแก ประชาชน     ึ่        ํ     ุ  ี่                  
ท  วไปเป นคร  งแรกลดลงเหล อจ านวน  ั่        ั้           ื  ํ     50,000,000 ห  น ุ  

 
รางว ลและมาตรฐานต างๆท  ได ร บ    ั                ี่   ั  

 
ป    2546 - ได ร บการร บรองมาตรฐาน    ั     ั            ISO 9001 : 2000 ซ  งเป นมาตรฐานด านค ณภาพในส วนของ ึ่               ุ            การ

ออกแบบและต ดต  งค หาส าหร บงานน ทรรศการ          ิ  ั้  ู   ํ   ั     ิ         
ป    2549 - ได ร บรางว ลจรรยาบรรณด เด นของสมาคมหอการค าไทยป     ั     ั           ี                       2549 
ป    2552 - ได ร บรางว ล   ั     ั ชมเชยในการออกแบบ Kids World ท  โรงแรมแมร ออท ชะอ า ี่         ิ       ํ  ของ A.R.E. design 

Awards ท    ี ่ Las Vegas, USA 
 - ได ร บรางว ลส ดยอดในการออกแบบร านค า    ั     ั  ุ                     (Excellence in Store Design) ของ Marks & 

Spencer International ท  ประเทศอ งกฤษ ี่       ั     
 - ได ร บรางว ลธรรมาภ บาลด เด น ของ   ั     ั       ิ    ี       สถาบ น    ั ป วย    อ  งภากรณ  ึ๊       ร วมก บสถาบ นพ ฒนา    ั     ั  ั   ว สาหก จ ิ    ิ 

ขนาดกลางและขนาดย อม            และสมาคมธนาคารไทย 
ป    2553 - ได ร บการร บรองมาตรฐาน    ั     ั            ISO9001:2008 ซ  งเป นมาตรฐานด านค ณภาพในส วนของ ึ่               ุ            การ

ออกแบบและต ดต  ง          ิ  ั้ ค หา ู  ส าหร บงานน ทรรศการ ํ   ั     ิ        
ป    2555 - เข าร วมเป นสมาช ก             ิ องค กร     ภาค ส ขาว   ี ี    เพ  อร วมส งเสร มการประกอบธ รก จของภาคเอกชนให ย ด  ื่         ิ           ุ  ิ               ึ 

หล กการบ  ั     ร หารก จการอย างม หล กบรรษ ทภ บาล ิ    ิ         ี  ั     ั  ิ    โดยส าน กงาน ํ  ั    ฑ ตความด แห งประเทศไทย ู      ี             
 - เข าร วมเป นสมาช กตาว เศษ ซ  งเป นโครงการด แลร กษาส  งแวดล อม โดยสมาคมสร างสรรค ไทย             ิ    ิ     ึ่            ู   ั    ิ่                            
ป    2556 - ได ร บการร บรองมาตรฐาน    ั     ั            ISO20121:2012 ซ  งเป นมาตรฐานด านระบบบร หารจ ดการงาน ึ่                    ิ    ั       

แสดงส นค าอย า     ิ      งย  งย น  ั่  ื  (Event Sustainability Management System) ส าหร บ ํ   ั การวางแผนและ
ส งมอบงาน         Money Expo 

 - ได ร บการร บรองมาตรฐาน   ั     ั           ด านจร ยธรรมทางการค า จาก     ิ                  SEDEX ซ  งเป นมาตรฐานสากลจาก ึ่                  
ประเทศอ งกฤษ       ั     

ป    2557 - ได ร บรางว ลชมเชยองค กรโปร งใส ของส าน กงานคณะกรรมการป องก นและป   ั     ั                      ํ  ั                  ั     ราบปรามการ
ท จร ตแห งชาต  ุ  ิ       ิ 
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1.3 ข อได เปร ยบด านการแข งข น       ี            ั  

บร ษ ทฯ เช  อว า บร ษ ทฯ  ิ ั     ื่      ิ ั   ม ข อได เปร ยบในการแข งข นท  ส าค ญ ด งน   ี       ี           ั  ี่ ํ  ั   ั  ี้ 

1) บร ษ ทฯ เป นหน  งในบร ษ ทในเคร อ   ิ ั        ึ่     ิ ั      ื  Kingsmen ซ  งเป นแบรนด ช  นน าในธ รก จออกแบบและผล ตงานส  อสาร ึ่          ั้  ํ    ุ  ิ            ิ     ื่    
การตลาดระด บโลก          ั     

บร ษ ทฯ  ิ ั   เป นพ นธม ตรทางธ รก     ั   ิ      ุ  ิจก บ   ั  Kingsmen Creatives Ltd. มากว า       13 ป    (ต  งแต ป   ั้     2545) ซ  งเป นผลจากการท    ึ่             ี่ 
Kingsmen Creatives Ltd. ได เข ามาร วมท นในบร ษ ทฯ           ุ     ิ ั   ร อยละ       20 โดย Kingsmen Creatives Ltd. เป นหน  งใน     ึ่   
บร ษ ทช  นน าในธ รก จออกแบบและผล ตงานส  อสารการตลาดระด บโลก ซ  งป จจ บ นม เคร   ิ ั  ั้  ํ    ุ  ิ            ิ     ื่              ั      ึ่    ุ ั  ี   ือข ายท  งหมด      ั้     19 
ส าน กงานใน  ํ  ั       14 ประเทศในทว ปเอเช ยแปซ ฟ ก และตะว นออกกลาง ด งน  น การท  บร ษ ทฯได รวมอย  ในเคร อ           ี     ี    ิ         ั          ั  ั้      ี่  ิ ั         ู     ื  
Kingsmen น  น ท าให บร ษ ทฯ ั้   ํ     ิ ั   ได ร บประโยชน จากการแนะน าล กค าระหว างก นในเคร อข าย การม โอกาสได เข า   ั                  ํ  ู          ั      ื         ี          
ประม ลงานหร อเสนองานแก ล กค าระด บโลก และม โอกาส    ู      ื           ู      ั         ี     ได ร บงานโครงการใหญ และต อเน  องจากล กค าท  ม ความ   ั                     ื่      ู    ี่ ี    
ต องการท  จะเข ามาใช บร การในประเทศไทย และเม ยนมาร  โดยท  ผ านมา บร ษ ทฯ       ี่           ิ                    ี          ี่        ิ ั   ได   ร บการแนะน าล กค าใหม ๆ ั        ํ  ู       
จากบร ษ ทใน  ิ ั   เคร อ    ื  Kingsmen ประมาณ 3-5 แบรนด ต อป         ท  ต องการลงท นในประเทศไทยและเม ยนมาร  ี่         ุ                 ี      และได ม    ี
โอกาสให บร กา         ิ  รในงานตกแต งภายในร านให แก แบรนด อาท เช น ร าน                                ิ        Uniqlo รวมกว า        22 ร าน     ร าน    Ralph Lauren 
รวมกว า        4 ร าน    หร อร าน   ื     Victoria’s Secret รวมกว า        7 ร าน    เป นต น      

นอกจากน   บร ษ ทฯ       ี้   ิ ั   ย งได ร บประโยชน จากการแลกเปล  ยนความร   การออกแบบ และท กษะในการท างานต างๆ  ั    ั                    ี่       ู               ั         ํ         
รวมถ งการฝ     ึ     กอบรมและส มมนาระหว างส าน กงานท  งหมดในเคร  อข ายในท กๆ         ั           ํ  ั     ั้         ื่       ุ   ป   เช น การแลกเปล  ยนความร  ด าน             ี่       ู   
การออกแบบให ช  นงานสามารถถอดประกอบได บางส วน             ิ้                            (Semi Knock-Down) เพ  อลดระยะเวลาการผล ต และลด  ื่                ิ       
ค าใช จ ายให แก ล กค า            ู    

บร ษ ทฯ  ิ ั   เช  อว า การท  บร ษ ทฯ  ื่        ี่  ิ ั   ได รวมอย  ในเคร อข ายขอ       ู     ื      งกล  ม    ุ  Kingsmen และใช แบรนด             Kingsmen ในการเข า        
ประม ลงานหร อเสนองานแก ล กค าน  น ท าให บร ษ ท    ู      ื           ู    ั้   ํ     ิ ั ฯ ม โอกาสส งในการได งานโครงการใหญ จากล กค าระด บโลก ี      ู                         ู      ั    
ได  ซ  งจะส งผลโดยตรงต อการเต บโตของรายได ของบร ษ ทฯ    ึ่                    ิ                ิ ั   

2) บร ษ ทฯ ประสบความส าเร จจากการท  บร ษ ทฯ  ิ ั             ํ   ็        ี่  ิ ั   ม ความส มพ นธ ท  ด ม ี     ั  ั   ี่ ี าอย างยาวนานก บล กค า ศ นย การค า ผ  จ ดงาน             ั  ู     ู         ู ั     
และพ นธม ตรต างๆ เช น ผ  ร บเหมาช วง    ั   ิ            ู ั         

บร ษ ทฯ ด าเน นธ รก จออกแบบและตกแต งงานแสดงส นค าและน ทรรศการมากว า   ิ ั    ํ   ิ  ุ  ิ                       ิ       ิ             26 ป  และด าเน นธ รก จออกแบบ      ํ   ิ  ุ  ิ       
และตกแต งงานตกแต งภายในมากว า                            13 ป  และได ให บร การแก ล กค าด วยงานออกแบบท  สร าง           ิ      ู                ี่    สรรค  ม ค ณภาพและ      ี ุ       
ได มาตรฐาน ท าให ล กค าเก ดความพ งพอใจ ม ความส มพ นธ ท  ด ก บบร ษ ทฯ กอรปก บบร ษ ทฯ           ํ    ู     ิ      ึ       ี     ั  ั   ี่ ี ั   ิ ั        ั   ิ ั   ม การให บร การเหน อ ี       ิ      ื 
ความคาดหมาย (Service Beyond Expectation) ค  มค าก บค าบร การ จ งท าให กล  มล กค าส วนมากย งคงใช บร การก บ ุ    ั     ิ     ึ  ํ     ุ  ู          ั       ิ    ั 
บร ษ ทฯ  ิ ั   อย างต อเน  อง โดยจะเห นไ        ื่          ็  ด จากการให บร การล กค าแบรนด ช  นน าระด บโลกท  ม แผนการขยายสาขา           ิ    ู         ั้  ํ    ั     ี่ ี              
จ านวนมาก เช น  ํ            Uniqlo Cath Kidston BreadTalk Forever21 Cotton on Victoia’s Secret ซ  งบร ษ ทฯได ให บร การ ึ่   ิ ั        ิ   
มาหลายสาขาอย างต อเน  อง และจากการให บร การล กค าผ  ออกงานแสดงส นค าและน ทรรศการ เช น                   ื่                ิ    ู    ู           ิ       ิ            BMW MINI 
Nissan Subaru Yamaha ซ  งบร ษ ทฯ ึ่   ิ ั   ได ให บร การมาอย างต อเน  องในท กๆคร  งท  ล กค าม การจ ดงาน      ิ             ื่     ุ    ั้  ี่ ู    ี    ั     

จากการท  บร ษ ทฯ       ี่  ิ ั   ได เข าท างานให แก ล กค าในพ  นท  ศ นย การค าและผ  จ ดงานต างๆ ท าให บร ษ ทฯ      ํ         ู      ื้  ี่ ู           ู ั          ํ     ิ ั   ได ม โอกาสสร าง   ี         
ความส มพ นธ ท  ด ก บศ นย การค าช  นน าในประเทศไทย เช      ั  ั   ี่ ี ั  ู        ั้  ํ               น กล  มเดอะมอลล กร  ป กล  มเซ นทร ลพ ฒนา เป นต น ซ  ง    ุ           ุ    ุ   ็   ั  ั           ึ่ 
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ก าล งขยายต วอย างรวดเร ว และม ความส มพ นธ ท  ด ก บผ  จ ดงาน เช น บร ษ ท ส  อสากล จ าก ด ซ  งเป นผ  จ ดงาน  ํ  ั      ั          ็      ี     ั  ั   ี่ ี ั  ู ั           ิ ั   ื่       ํ  ั   ึ่     ู ั     Motor 
Expo ซ  งบร ษ ทฯ ึ่   ิ ั   ได เป นผ  ร บเหมาอย างเป นทางการมากว า       ู ั                        24 ป  และบร ษ ท กร งด ปร ซ  อ นเตอร        ิ ั    ั    ี   ิ     เนช  นแนล จ าก ด    ั่      ํ  ั  
(มหาชน) ซ  งเป นผ  จ ดงาน  ึ่     ู ั     Motor Show ซ  งบร ษ ทฯ ึ่   ิ ั   ได เป นผ  ร บเหมาอน ม ต อย างเป นทางการมากว า       ู ั       ุ ั ิ                   20 ป   

นอกจากน   บร ษ ทฯ       ี้   ิ ั   ย งม ผ  ร บเหมาช วงท  แข งแกร ง ม ประสบการณ ท างานให แก บร ษ ทฯ ั  ี ู ั         ี่  ็       ี          ํ          ิ ั   มาอย างยาวนาน และม                  ี
บ คลากรท  ร วมงานก นมาอย างต อเน  อง ท า ุ      ี่       ั           ื่    ํ ให ม ความเข าใจระบบการท างานของบร ษ ทฯ ท าให เก ดความส มพ นธ    ี                 ํ         ิ ั    ํ     ิ      ั  ั  
อ นด ระหว างก นเร  อยมา ั  ี       ั   ื่     

3) บร ษ ทฯ  ิ ั   เป นหน  งในผ  น าธ รก จออกแบบและตกแต งงานตกแต งภายใน      ึ่    ู ํ  ุ  ิ                             (Interiors) งานแสดงส นค าและน ทรรศการ         ิ       ิ        
(Exhibitions) การตลาดทางเล อก             ื   (Alternative Marketing) และงานพ พ ธภ ณฑ และส        ิ ิ  ั      วนสน ก     ุ  (Museums & 
Thematic Park) ในประเทศไทย 

บร ษ ทฯ ประกอบธ รก จออกแบบและตกแต งงานตกแต งภายใน   ิ ั          ุ  ิ                             (Interiors) งานแสดงส นค าและน ทรรศการ         ิ       ิ        
(Exhibitions) การตลาดทางเล อก             ื   (Alternative Marketing) และงานพ พ ธภ ณฑ และสวนสน ก        ิ ิ  ั          ุ  (Museums & 
Thematic Park) รายใหญ ในประเทศไ               ทย โดยธ รก จงานตกแต งภายในน  น บร ษ ทฯ       ุ  ิ               ั้    ิ ั   ได เน นงานตกแต งภายในแก                     
ผ  ขายส นค าและบร ษ ทท  อย  ในตลาดระด บกลางถ งบน โดยเฉพาะผ  ประกอบการจากต างประเทศท  ให ความส าค ญ ู    ิ        ิ ั  ี่  ู         ั      ึ             ู                      ี่       ํ  ั 
ก บมาตรฐานของงานเป นพ เศษ ซ  งส วนใหญ เป นล กค าในกล  มธ รก จค าปล กจากต างประเทศ นอกจากน   ในธ  ั                  ิ     ึ่           ู       ุ  ุ  ิ     ี                     ี้    ุรก จ  ิ 
งานแสดงส นค าและน ทรรศการน  น บร ษ ทฯ        ิ       ิ        ั้    ิ ั   ถ อเป นหน  งในผ  ประกอบการรายใหญ ท  อย  ในวงการมาอย างยาวนาน  ื      ึ่    ู                ี่  ู                    
ม ประสบการณ ในการท างานร วมก บผ  จ ดงานอย างต อเน  อง ท  งล กค าในกล  มธ รก จยานยนต  ธ รก จการเง น และ ี               ํ        ั  ู ั            ื่    ั้  ู       ุ  ุ  ิ         ุ  ิ      ิ     
ธ รก จอ  นๆ ุ  ิ  ื่   

4) บร ษ ทฯ ให บร การแก ล กค าท  อย  ในกล  ม  ิ ั       ิ      ู    ี่  ู    ุ ธ รก จท  ม การเต บโตส งอย างต อเน  อง ุ  ิ  ี่ ี     ิ    ู         ื่   

เน  องจากธ รก จงานตกแต งภายในของบร ษ ทฯ ได ม  งเน นการให บร การในการตกแต งร านค าปล กเป นส วนใหญ  ซ  ง  ื่      ุ  ิ                   ิ ั      ุ           ิ                    ี            ึ่ 
ธ รก จค าปล กน  น ถ อเป นอ ตสาหกรรมหล กในโครงสร างเศรษฐก จของประเทศไทย โดยในป   ุ  ิ     ี  ั้   ื     ุ          ั                 ิ                     2556 ม ส ดส วนเป น ี ั       
อ นด บ  ั  ั  2 หร อประมาณ  ื       ร อยละ       14 ของผล ตภ ณฑ มวลรวมในประเทศ และคาดว าจะม อ ตราการเต บโตเฉล  ย     ิ  ั                            ี ั        ิ      ี่ 
ประมาณร อยละ             7-8 ในป      2558 – 2562 (ข อม ลโดยศ นย พยากรณ เศรษฐก จและธ รก จ มหาว ทยาล ยหอการค าไทย   ู     ู              ิ     ุ  ิ      ิ    ั           ) 
นอกจากน   พ  นท  ค าปล กจะม การขยายต วเพ  มข  นอย างต อเน  อง โดยม การคาดการว า อ ปทานขอ       ี้  ื้  ี่    ี    ี        ั   ิ่  ึ้         ื่       ี             ุ      งพ  นท  ค าปล กใน  ื้  ี่    ี   
อนาคตท  ม ก าหนดการก อสร างแล วเสร จในป        ี่ ี ํ                   ็     2559 อาจม มากกว า     ี       2.0 ล านตารางเมตร จากพ  นท  ค าปล กท  งหมด                 ื้  ี่    ี  ั้    
รวมในป         2557 ท  ม จ านวนกว า  ี่ ี ํ        7.0 ล านตารางเมตร              (ข อม ลจากฝ ายว จ ย คอลล เออร ส   ู        ิ ั      ิ     ) 

นอกจากน   ธ รก จงานแสดงส นค าและน ทรรศการของบร ษ ทฯ       ี้  ุ  ิ         ิ       ิ            ิ ั   ได ม  งเ   ุ  น นการให บร การแก กล  มล กค าในธ รก จยาน         ิ       ุ  ู      ุ  ิ    
ยนต  และธ รก จการเง นเป นหล ก ซ  งเป นกล  มท  ม นโยบายในการท าตลาดท  ต อเน  อง และม แผนการตลาดในการ        ุ  ิ      ิ      ั   ึ่      ุ  ี่ ี            ํ      ี่    ื่       ี               
กระต  นยอดขายสม  าเสมอ โดยธ รก จยานยนต  จะม การจ ดงานตลอดท  งป  โดยม งานท  ส าค ญค อ งาน     ุ         ่ํ          ุ  ิ           ี    ั         ั้       ี    ี่ ํ  ั  ื      Motor Show 
ในไตรมาส 1 และงาน Motor Expo ในไตรมาส 4 ของท กป  และธ รก จการเง นจะม งาน     ุ       ุ  ิ      ิ    ี    Money Expo ซ  งจ ดข  นเป น ึ่  ั  ึ้    
ประจ าตลอดท  งป ท  วท กภ ม ภาค โดยในป      ํ      ั้   ั่  ุ  ู ิ           2558 ม ก าหนดการจ ดงาน  ี ํ        ั     Money Expo ท  งหมด  ั้     6 คร  งใน   ั้    6 ภ ม ภาค  ู ิ    
เป นต น      

บร ษ ทฯ เช  อว า กล  มธ รก จของล กค าของบร ษ ทฯจะย งม การเต บโตส งอย า  ิ ั     ื่      ุ  ุ  ิ     ู        ิ ั     ั  ี     ิ    ู    งต อเน  องในอนาคต จากการขยายต วของ     ื่                     ั    
ธ รก จ การม นโยบายการท าตลาดท  ต อเน  อง และการม แผนการตลาดในการกระต  นยอดขายอย างสม  าเสมอ ุ  ิ      ี          ํ      ี่    ื่          ี                   ุ             ่ํ      
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5) บร ษ ทฯ ให บร การออกแบบและตกแต งงานอย างครบวงจร   ิ ั       ิ                                (One-Stop-Shop Solution) 

บร ษ ทฯ ให บร การออกแบบและตกแต งงานอย างครบวงจรในแต ละธ รก   ิ ั       ิ                                      ุ  ิจการให บร การ โดยเร  มต  งแต บร ษ ทฯ        ิ         ิ่  ั้     ิ ั  ม  ี
หน วยงานในการวางแนวค ดและการออกแบบเป นของตนเอง และย งได ร บการสน บสน นทางด านแบบงานสากล                   ิ                             ั    ั      ั   ุ                 
จากหน วยงานออกแบบ                  (Design House) ของ Kingsmen Creatives Ltd. ซ  งเป นพ นธม ตรของบร ษ ทฯ ม  ึ่     ั   ิ       ิ ั    ี
ประสบการณ และผลงานการออกแบบให ก บแบรนด ช                               ั       ั้นน าระด บโลก  ํ    ั     

นอกจากน   บร ษ ทฯ       ี้   ิ ั   ย งม หน วยงานผล ต ต ดต  ง และการบร หารโครงการต างๆ เป นของตนเอง ซ  งบร ษ ทฯ ั  ี         ิ   ิ  ั้          ิ                            ึ่   ิ ั   ได ม การ   ี   
น าเทคโนโลย ในการผล ตช  นงานท  ท นสม ยเข ามาประกอบการให บร การ เช น  ํ         ี       ิ  ิ้     ี่ ั   ั                   ิ        เคร  องจ กร    ื่   ั   CNC ซ  งเป นเคร  องม อใน ึ่       ื่   ื   
การแปรร ปช  นงานได อย างแม นย าและรวดเร        ู  ิ้              ํ         ็ว โดยบร ษ ทฯ ม การผล กด นน กออกแบบให เป นผ  น าและควบค มใน       ิ ั    ี     ั  ั  ั             ู ํ        ุ   
การผล ตช  นงานต างๆ     ิ  ิ้         

บร ษ ทฯ เช  อว า การให บร การออกแบบและตกแต งงานอย างครบวงจรแก ล กค าน  น สามารถตอบโจทย ล กค าใน  ิ ั     ื่           ิ                                  ู    ั้                ู     
ท กๆ ุ   ด านได ท  งหมด ท  งในด านการวางแนวค ด การออกแบบ การผล ต และการบร หารโครงการต า      ั้      ั้                ิ                 ิ          ิ            งๆ ซ  งท าให     ึ่  ํ   
ล กค าลดป ญหาจากการว าจ างผ  ให บร การหลายรายในแต ละงาน และท าให ล กค ากล บมาใช บร การของบร ษ ทฯ ู                     ู    ิ                        ํ    ู     ั       ิ        ิ ั   
อย างต อเน  องได         ื่     

6) บร ษ ทฯ ม คณะผ  บร หารท  ม ประสบการณ ส งในธ รก จออกแบบและตกแต งงานตกแต งภายใน   ิ ั    ี    ู  ิ    ี่ ี          ู    ุ  ิ                             (Interiors) งานแสดง
ส นค าและน ทรรศการ  ิ       ิ        (Exhibitions) การตลาดทางเล อก            ื   (Alternative Marketing) และงานพ พ ธภ ณฑ และสวน       ิ ิ  ั        
สน ก   ุ  (Museums & Thematic Park) 

คณะผ  บร หารระด บส งของบร ษ ทฯ ภายใต การน าของนายชยว ฒน  พ เศษส ทธ   ม ประสบการณ ในการบร หารงาน    ู  ิ      ั  ู      ิ ั            ํ          ั    ิ    ิ  ิ์  ี                ิ      
และม ความร  ในธ รก จของบร ษ ทฯเป นอย างด  และผ  บร หารท กท านม ประสบก    ี     ู   ุ  ิ      ิ ั          ี     ู  ิ    ุ     ี      ารณ จากหลากหลายธ รก จ ผ านการ               ุ  ิ        
ท างานก บล กค าและงานส มมนาระด บโลกมาอย างต อเน  อง โดยนายชยว ฒน  พ เศษส ทธ   ซ  งม ประสบการณ  ํ     ั  ู          ั       ั              ื่            ั    ิ    ิ  ิ์  ึ่  ี         ท างาน ํ    
มาเป นระยะเวลาประมาณ                     26 ป  ต  งแต เร  มด าเน นธ รก จในป     ั้     ิ่  ํ   ิ  ุ  ิ     2532 และคณะผ  บร หารซ  งประกอบด วย นายประว ชย         ู  ิ    ึ่                  ิ   
ศร บ ณฑ ตมงคล กรรมการผ  จ   ี ั  ิ              ู ัดการ นางสาวส น สา ร ตนเนนย  กรรมการบร หารฝ ายงานแสดงส นค า พ พ ธภ ณฑ              ุ ิ    ั                ิ              ิ     ิ ิ  ั   
และก จกรรมการตลาด นายบ ญชา ล  มวรร ตน  กรรมการบร หารฝ ายตกแต งภายใน     ิ                 ั     ิ้    ั            ิ                 1 และนายด ารงค  วงษ ประย ร        ํ            ู  
กรรมการบร หารฝ ายตกแต งภายใน          ิ                 2 ซ  งได ท างานก บบร ษ ทฯมายาวนานกว า  ึ่    ํ     ั   ิ ั              9 ป ท  ผ านมา  ี่      

บร ษ ทฯ เช    ิ ั     ื่อว า คณะผ  บร หารระด บส งของบร ษ ทฯ        ู  ิ      ั  ู      ิ ั   น  น ม ส วนส าค ญต อความส าเร จของบร ษ ทฯในอด ตท  ผ านมา  ั้   ี    ํ  ั        ํ   ็      ิ ั      ี  ี่      
โดยเป นผ  ร บผ ดชอบในการร กษาความส มพ นธ ท  ด ก บล กค า ผ  ร บเหมาช วง และผ  จ ดจ าหน ายว สด  และเป น       ู ั  ิ          ั        ั  ั   ี่ ี ั  ู     ู ั             ู ั  ํ      ั  ุ       
ผ  ร บผ ดชอบการส งมอบงานให ตรงเวลา ด วยค ณภาพท  ได มาตรฐานและตรงต ู ั  ิ                             ุ     ี่                ามความต องการของล กค า ด งน  น                 ู     ั  ั้  
บร ษ ทฯ เช  อว า คณะผ  บร หารระด บส งของบร ษ ทฯ จะสามารถน าพาให บร ษ ทฯ  ิ ั     ื่        ู  ิ      ั  ู      ิ ั            ํ       ิ ั   ประสบความส าเร จ เต บโตและ          ํ   ็    ิ      
ขยายต วต อไปในอนาคต และสามารถคงความเป นหน  งในผ  น าธ รก จออกแบบและตกแต งงานตกแต งภายใน      ั                                 ึ่    ู ํ  ุ  ิ                             
(Interiors) งานแสดงส นค าและน ทรรศการ         ิ       ิ        (Exhibitions) การตลาดทางเล อก             ื   (Alternative Marketing) และงาน
พ พ ธภ ณฑ และสวนสน ก  ิ ิ  ั          ุ  (Museums & Thematic Park) ได ในอนาคต          
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7) บร ษ ทฯ ให ความส าค ญเก  ยวก บความร บผ ดชอบต อส งคม   ิ ั          ํ  ั   ี่   ั      ั  ิ       ั    (Corporate Social Responsibility: CSR) ซ  งส งเสร ม ึ่      ิ 
ให บร ษ ทฯ    ิ ั   ม ความเจร ญก าวหน าทางธ รก จ ี       ิ           ุ  ิ อย างย  งย น     ั่  ื  

บร ษ ทฯ ประกอบธ รก จโดยใช นโยบาย   ิ ั          ุ  ิ             “ย ต ธรรมแบ งป น ุ ิ         ” ม ความร บผ ดชอบต อการต ดส นใจทางธ รก จบนหล ก ี     ั  ิ          ั  ิ       ุ  ิ     ั 
ค ณธรรม จร ยธรรม จรรยาบรรณทางธ รก จ ธรรมาภ บาลท  ด  ม ความโปร งใส ตรวจสอบได  ต อต านการท จร ต ุ        ิ                   ุ  ิ        ิ    ี่ ี  ี                              ุ  ิ 
คอร ร ปช  น และไม ท าลายส  งแวดล อม โดยบร ษ ทฯ เช  อว า     ั  ั่        ํ     ิ่             ิ ั     ื่    การท  บร ษ ทฯ    ี่  ิ ั   ม ว ฒนธรรมองค กร โดย ี ั               บร หารงานตาม  ิ         
หล กค ณธรรม และธรรมภ บาลท  ด  ปฎ บ ต ต อผ  ม ส วนได เส ยขององค กรท กกล  มด วยความเป นธรรม สามารถสร าง  ั  ุ              ิ    ี่ ี   ิ ั ิ   ู ี       ี          ุ   ุ                          
ความม  นใจแก ล กค า และท าให บร ษ ทม ความเจร ญก าวหน าทางธ รก จได อย างย  งย น     ั่      ู        ํ     ิ ั  ี       ิ           ุ  ิ        ั่  ื  

นอกจากน   บร ษ ทฯ       ี้   ิ ั   ย งได เข าร ว ั        มประกาศเจตนารมย เป นแนวร วมปฎ บ ต                            ิ ั ิ (Collective Action Coalition) ของ
ภาคเอกชนไทยในการต อต านท จร ต เป นเคร อข ายองค กรภาค ส ขาว รวมถ งการให ความส าค ญต อการด แลร กษา                      ุ  ิ        ื            ี ี        ึ           ํ  ั       ู   ั   
ส  งแวดล อม โดยการเข าเป นสมาช คตาว เศษ จะสามารถช วยส งเสร มความม  นใจแก ล กค าได อ กทางหน  ง ิ่                        ิ    ิ                    ิ      ั่      ู      ี      ึ่  

บร ษ ทฯย งได ร บรางว ลอย างมากมายเก  ยวก บจรรยาบรรณด เด น ธรรมาภ บาลด เด น จร ยธรรมทางการค า และความ  ิ ั   ั    ั     ั             ี่   ั           ี          ิ    ี      ิ                     
โปร งใส โดยแสดงได ด งน                   ั  ี้ 

ป    2549 - ได ร บรางว ลจรรยาบรรณด เด นของสมาคมหอการค าไทยป     ั     ั           ี                       2549 
ป    2552 - ได ร บรางว ลธรรมาภ บาลด เด น ของ   ั     ั       ิ    ี       สถาบ น    ั ป วย    อ  งภากรณ  ึ๊       ร  วมก บสถาบ นพ ฒนา   ั     ั  ั   ว สาหก จ ิ    ิ 

ขนาดกลางและขนาดย อม                   และสมาคมธนาคารไทย 
ป    2555 - เข าร วมเป นสมาช ก             ิ องค กร     ภาค ส ขาว   ี ี    เพ  อร วมส งเสร มการประกอบธ รก จของภาคเอกชนให ย ด  ื่         ิ           ุ  ิ               ึ 

หล กการบร หารก จการอย างม หล กบรรษ ทภ บาล  ั      ิ    ิ         ี  ั     ั  ิ    โดยส าน กงาน ํ  ั    ฑ ตความด แห งประเทศไทย ู      ี             
 - เข าร วมเป นสมาช กต             ิ  าว เศษ ซ  งเป นโครงการด แลร กษาส  งแวดล อม โดยสมาคมสร างสรรค ไทย  ิ     ึ่            ู   ั    ิ่                            
ป    2556 - ได ร บการร บรองมาตรฐาน   ั     ั           ด านจร ยธรรมทางการค า จาก     ิ                  SEDEX ซ  งเป นมาตรฐานสากลจาก ึ่                  

ประเทศอ งกฤษ       ั     
ป    2557 - ได ร บรางว ลชมเชยองค กรโปร งใส ของส าน กงานคณะกรรมการป องก นและปราบปรามการ   ั     ั                      ํ  ั                  ั               

ท จร ตแ ุ  ิ  ห งชาต       ิ
 


