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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
 

2.1 โครงสรางรายได 

 โครงสรางรายไดของบริษัทแยกตามประเภทของผลิตภัณฑ ในระยะเวลา 3 ป สิ้นสุด ณ วันที่ 31 ธันวาคม 

2555 – 2557  มีดังนี ้

หนวย : ลานบาท 

สายผลิตภัณฑ 
ป 2555 ป 2556 

 
ป 2557 

ลานบาท  % ลานบาท % ลานบาท % 

ฉลากสนิคาที่มีกาวในตัว 531.36 96.15 690.70 96.30 622.20 96.48 

ฉลากสินคาแบบผนึกในแมพิมพบรรจุภัณฑ 1.40 0.25 2.84 0.40 3.96 0.61 

งานพิมพผลิตภัณฑกระดาษที่ไมมีกาว 17.32 3.14 20.19 2.81 17.14 2.66 

รวมรายไดจากการขาย 550.08 99.54 713.73 99.51 643.30 99.75 

รายไดอื่น* 2.56 0.46 3.54 0.49 1.61 0.25 

รายไดรวม 552.64 100.00 717.27 100.00 644.91 100.00 

หมายเหตุ *รายไดอื่น ประกอบดวย รายไดจากดอกเบี้ยรับ, กําไร(ขาดทุน)จากการจําหนายทรัพยสิน,กําไร(ขาดทุน)จากอตัราแลกเปลี่ยนเงินตรา

ตางประเทศและ รายไดจากการขายเศษวัสดุเหลือใชจากการผลิต  เปนตน 

 รายไดจากการผลิตฉลากสินคาที่มีกาวในตัวเปนรายไดหลักของบริษัทซึ่งมียอดขายเพิ่มขึ้นในชวง 3 ปที่ผานมา 

โดยในป 2555 - 2557 บริษัทมีรายไดจากการผลิตฉลากสินคาที่มีกาวในตัว จํานวน 531.36 ลานบาท, 690.70 ลานบาท 

และ 622.20 ลานบาท หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 96.15, รอยละ 96.30 และรอยละ 96.48 ของรายไดรวมทั้งหมด 

ตามลําดับ   

2.2  ลักษณะผลิตภัณฑ  

 บริษัท สาลี่ พร้ินทติ้ง จํากัด(มหาชน) ดําเนินธุรกิจรับผลิตฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูง โดยใชเครื่องจักร

และเทคโนโลยีการพิมพที่ทันสมัย สงผลใหฉลากที่ผลิตออกมามีคุณภาพสูง มีความละเอียดและสวยงาม ประกอบกับมี

ระบบการตรวจสอบคุณภาพงานพิมพและตรวจนับและจํานวนของชิ้นงานหลังการผลิต ทําใหบริษัทสามารถสงมอบสินคา

ไดครบถวนตามจํานวนและตรงกับคุณภาพที่ลูกคากําหนด  นอกจากนี้บริษัทไดขยายธุรกิจดานการพิมพระบบออฟเซต 

สําหรบับรรจุภัณฑประเภทกลองกระดาษ แผนพับ และโบรชัวร เปนตน เพื่อที่จะสามารถตอบสนองความตองการของลูกคา

ไดอยางครอบคลุมและหลากหลายมากยิ่งขึ้น   

 บริษัทมีระบบการบริหารการจัดการ โดยทีมงานที่มีคุณภาพ มีความรูความชํานาญและประสบการณทางดาน

ธุรกิจการพิมพสูง สงผลใหบริษัทสามารถใหคําแนะนําและใหบริการแกลูกคาไดครบวงจร ตั้งแตการรวมพัฒนาแบบ การ

จัดทําแมพิมพ  กระบวนการพิมพ  รวมไปถึงกระบวนการจัดสงสินคา   ทั้งนี้ผลิตภัณฑของบริษัทสามารถแบงออกตาม

คุณลักษณะและการใชงานออกเปน 3 ประเภทหลัก คือ  

1) ฉลากสินคาที่มีกาวในตัว(Self  Adhesive Label) 

2) ฉลากสินคาแบบผนึกในแมพิมพบรรจุภัณฑ (In-Mould Label) 
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3) งานพิมพผลิตภัณฑกระดาษที่ไมมีกาว (Offset Printing) 

ซึ่งผลิตภัณฑแตละประเภทสามารถอธิบายไดดังตอไปน้ี  
 

2.2.1 ประเภทของผลิตภัณฑ  
 

1) ฉลากสินคาที่มีกาวในตัว (Self Adhesive Label) 
 

 
 

 
 

บริษัทผลิตฉลากสินคาที่มีกาวในตัว (Self Adhesive Label) สําหรับนําไปติดลงบนบรรจุภัณฑดวยเครื่องติด

ฉลากอัตโนมัติโดย บริษัทสามารถพิมพลงบนฉลากกาวไดทั้งวัสดุประเภทกระดาษและฟลมพลาสติก ทั้งแบบแผนและแบบ

มวน โดยฉลากสินคาสามารถผลิตและตัดออกมาเปนรูปทรงและขนาดไดตามความตองการและความสะดวกในการ

นําไปใชของลูกคาแตละราย  

 

ฉลากสินคาที่มีกาวในตัวสามารถถูกออกแบบมาใหมีความหลากหลายตามความตองการของลูกคา อาทิเชน 
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 ฉลากสินคามีกาวเต็มแผน (Full-page Label)  สําหรับนําไปใชติดลงบนตําแหนงเฉพาะจุดของบรรจุ

ภัณฑ( Spot Label)หรือติดรอบบรรจุภัณฑ (Wrap-around label)  เพื่อบอกขอมูลของผลิตภัณฑที่อยู

ภายในซึ่งจะรวมไปถึงฉลากบารโคดดวย 

 ฉลากสินคามีกาวไมเต็มแผน (Killed Adhesive Label) เปนฉลากผลิตภัณฑแบบที่มีกาวในตัว (Self  

Adhesive Label) แตมีอุปกรณของเครื่องพิมพที่เรียกวา หนวยลบกาว (Glue Killer) สําหรับลบกาวออก

ในพื้นที่สวนที่ไมตองการ ทําใหพื้นที่ในสวนที่ไมมีกาวมีรูปลักษณที่โดดเดนขึ้นมาจากตัวผลิตภัณฑ 

เหมาะสําหรับการนําไปใชติดลงบนตําแหนงเฉพาะจุดของบรรจุภัณฑ( Spot Label) เพื่อใชเปนปอบอัพ 

สําหรับการโฆษณาสินคาและสงเสริมการขาย และ 

 ฉลากผลิตภัณฑแบบพิมพหลายชั้น (Multiple Label Pages) เปนฉลากที่มีการพิมพลงบนสติกเกอรกาว

ตั้งแต 2 ชั้นขึ้นไป ฉลากประเภทนี้เหมาะสําหรับผลิตภัณฑที่ตองแสดงขอมูลมาก หรือ ตองแสดงขอมูลที่

มีการแปลหลายภาษาแตพื้นที่สําหรับติดฉลากมีจํากัด การพิมพฉลากหลายชั้นจะทําใหสามารถแสดง

ขอมูลของผลิตภัณฑไดอยางครบถวน เปนตน 
 

2) ฉลากสินคาแบบผนึกในแมพิมพบรรจุภัณฑ (In-Mould Label)  
 

 
 

เปนฉลากที่ผลิตขึ้นเพื่อนําไปผนึกใหเปนเนื้อเดียวกับเนื้อของบรรจุภัณฑ ฉลากประเภทนี้จะถูกติดไปพรอมกับ

ขั้นตอนในการขึ้นรูปบรรจุภัณฑ โดยอาศัยกรรมวิธีการใหความรอนทําใหฉลากติดลงเปนเนื้อเดียวกับบรรจุภัณฑ เชนการ

ขึ้นรูปบรรจุภัณฑดวยความรอน การเปาหรือการฉีดพลาสติก เปนตน ทําใหฉลากสามารถถูกติดเรียบเนียนสวยงามเนื้อ

เดียวกับพื้นผิวของบรรจุภัณฑ  ขอดีของฉลากสินคาประเภทนี้ คือ ฉลากที่ไดจะมีคุณภาพดี ทนทานตอรอยขีดขวน ทนทาน

ตอความรอน ความชื้นและรังสีจากแสงแดด สะอาดและถูกสุขลักษณะเนื่องจากถูกผนึกในกระบวนการเดียวตอนขึ้นรูป

บรรจุภัณฑ  นอกจากนั้นยังปราศจากการปนเปอนหมึกพิมพ 
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3) งานพิมพผลิตภัณฑกระดาษที่ไมมีกาว (Offset Printing) 
 

 

 
นอกเหนือจากประเภทผลิตภัณฑท้ังสองประเภทขางตน  บริษัทยังรับผลิตงานพิมพกระดาษที่ไมมีกาวในรูปแบบตางๆ  

ไดแก  

 ฉลากสินคาที่ไมมีกาว (Non  Adhesive Label) ซึ่งเปนฉลากสินคาสําหรับหอยแขวน (Tag Label) หรือ

เปนฉลากแทรกในหีบหอของบรรจุภัณฑ (Insert Label) เพื่อบอกขอมูลรายละเอียดของสินคา 

 ปายตราสินคา  

 แผนพับ โบรชัวร เอกสารประชาสัมพันธตางๆ  

 งานพิมพบรรจุภัณฑกระดาษ  เปนตน 

   

2.3 การตลาดและการแขงขัน  
  

1) นโยบายและกลยุทธในการดําเนินธุรกิจมีดังนี้  
1.1) ดานการตลาด 

 บริษัทเนนใหความสําคัญกับการขยายฐานลูกคาใหมและการรักษาฐานลูกคาเดิมที่มีความสัมพันธการ

ซื้อขายกันมาเปนเวลานาน  สําหรับการรักษาฐานลูกคาเดิม บริษัทมีการพัฒนาและรักษามาตรฐานของ

คุณภาพสินคารวมไปถึงการบริการใหเปนที่พอใจและสรางความเชื่อมั่นในตัวบริษัท ทําใหลูกคามีความ

จงรักภักดีตอตัวบริษัทสูง (Customer Loyalty) รวมไปถึงการรักษาความสัมพันธในฐานะคูคารายสําคัญกับ

กลุมลูกคารายใหญ โดยบริษัทมีการตรวจสอบผลการประเมินความพึงพอใจและคําแนะนําติชมหลังการขาย

จากลูกคาเพี่อใหแนใจวา สามารถตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจใหแกลูกคาได  

 สําหรบัการขยายฐานลูกคาใหม บริษัทมีฝายลูกคาสัมพันธ (Customer Service Division) ทําการศึกษา

และวิเคราะหตลาดและผลิตภัณฑใหมๆอยูเสมอ เพื่อใหเขาใจถึงความตองการของลูกคา สําหรับเปนขอมูล

ใหฝายขายเพื่อการจัดหาลูกคารายใหม รวมไปถึงการหาขอมูลของลักษณะวัฒนธรรมองคกรของลูกคา 

ความตองการของลูกคา เพื่อวางแผนการนําเสนอกับฝายขายใหเหมาะสมกับลูกคาแตละราย  และการที่
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บริษัทมีฐานลูกคาเปนบริษัทขามชาติที่มีชื่อเสียง ทําใหเปนประโยชนแกบริษัทในการเขาหาลูกคารายใหม   

นอกจากนี้บริษัทยังมีทีมขายที่ประกอบดวยบุคลากรที่มีประสบการณและความชํานาญ มีกลยุทธในการ

เขาถึงลูกคาโดยการเขาพบเพื่อเจรจากับลูกคาโดยตรง (Direct  Approach) ทําใหสามารถใหคําแนะนําแก

ลูกคาในการพัฒนาและทดสอบคุณภาพของฉลากสินคาและงานพิมพไดตรงตามความตองการของลูกคาได

ตรงจุด 

 

1.2) ดานคุณภาพผลิตภัณฑ  

 บริษัทมีนโยบายการผลิตสินคาที่มีคุณภาพไดรับการรับรองมาตรฐานอุตสาหกรรม  ISO 9001 : 2008 

ซึ่งเปนมาตรฐานสําหรับระบบบริหารคุณภาพ (Quality Management System, QMS) มีการใชเทคโนโลยี

การผลิตที่ทันสมัย มีการควบคุมวัตถุดิบโดยการบริหารการจัดเก็บคลังสินคาดวยระบบเขากอน-ออกกอน 

(FIFO) เพื่อปองกันการเสื่อมคุณภาพของวัตถุดิบจากการจัดเก็บไวเปนระยะเวลานาน และมีหนวยงาน

พัฒนาระบบคุณภาพและความปลอดภัยและประกันคุณภาพ ทําหนาที่ควบคุมและตรวจสอบคุณภาพ

วัตถุดิบ สินคาระหวางการผลิต และ สินคาสําเร็จรูป มีการใชระบบตรวจสอบและควบคุมคุณภาพที่ออกแบบ

มาเพื่อควบคุมใหสินคาสําเร็จรูปที่ผลิตไดเปนไปตามระดับคุณภาพ AQL (Acceptable Quality Limit) ที่ได

ตกลงกับลูกคา 

 การตรวจสอบคุณภาพของสินคามี  4  ดานหลักๆ คือ การตรวจสอบความถูกตองของการพิมพ การ

ตรวจสอบการติดแนนของสีพิมพ การทดสอบความเหนียวของกาวในการยึดติดกับบรรจุภัณฑ  และการ

ตรวจสอบความสะอาดของสินคาทีต่องปราศจากเศษฝุนละอองปนเปอน   

 ทั้งนี้ นอกจากจะใชพนักงานในการตรวจสอบแลว บริษัทยังมีการใชเครื่องจักรที่มีความแมนยําสูงในการ

ตรวจสอบดานจํานวนและคุณภาพงานพิมพ (Vision Inspection) เพื่อใหมั่นใจไดวาสินคาทุกชิ้นของบริษัท

ผานการตรวจสอบคุณภาพแลวกอนสงมอบใหลูกคา  

 สินคาสําเร็จรูปที่ผานการตรวจสอบคุณภาพแลวจะถูกนําไปเก็บในคลังสินคาที่มีการควบคุมอุณหภูมิให

อยูที่ระดับ 22-27 องศาเซลเซียส โดยมีเจาหนาที่แผนกคลังสินคาบันทึกอุณหภูมิในแตละวันและดําเนินการ

ปรับเปลี่ยนหรือควบคุมระบบปรับอากาศเพื่อปองกันมิใหฉลากสินคาที่มีกาวเกิดการเสื่อมคุณภาพกอนสงถึง

มือลูกคา  

 

1.3) ดานนโยบายราคา  

บริษัทมีนโยบายกําหนดราคาเพื่อใหสามารถแขงขันกับคูแขงในธุรกิจได โดยจะพิจารณาราคา สินคา

จากตนทุนสินคาบวกอัตรากําไร (Cost plus margin) ทั้งนี้ การกําหนดราคาจะขึ้นอยูกับ ขนาดของฉลาก, 

ชนิดของวัตถุดิบ, ปริมาณที่ลูกคาตองการสั่งซื้อ, จํานวนสีที่พิมพและเทคนิคการพิมพในสินคาในแตละ

ประเภท  

บริษัทมุงเนนการบริหารตนทุนที่มีประสิทธิภาพ  มีการควบคุมและลดตนทุนการผลิต ทําใหบริษัทมี

ศักยภาพในการแขงขันในธุรกิจนี้เพิ่มขึ้น  โดยที่คุณภาพของสินคายังคงอยูภายใตการยอมรับของลูกคา การ

บริหาร การควบคุมและลดตนทุนการผลิตมีดังนี ้

การวางแผนใหการผลิต เพื่อใหมีประสิทธิภาพและลดของเสียจากการผลิตใหมากที่สุด 
 

- ฝายขายมีการอัพเดตขอมูลและวิเคราะหปจจัยตางๆที่อาจสงผลกระทบตอปริมาณการสั่งซื้อของ

ลูกคาอยูเสมอ และคอยวางแผนและประสานงานกับหนวยงานทุกฝายที่เกี่ยวของ เพื่อการวาง

แผนการผลิตที่มีประสิทธิภาพสูงสุด   
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- มีการออกแบบและบริหารจัดการในขั้นตอนกระบวนการกอนพิมพอยางมีประสิทธิภาพ  เนื่องจาก

กระบวนการกอนพมิพ เปนกระบวนการที่สําคัญที่สุดที่จะชวยลดปริมาณของเสียจากการผลิตและ

ชวยลดระยะเวลาการตั้งเครื่อง  เชนการจัดวางหนาสิ่งพิมพสําหรับทําแมพิมพ (Imposition) 

เนื่องจากแมพิมพที่ใชพิมพมักมีขนาดใหญกวาชิ้นงาน ดังนั้นแมพิมพหนึ่งชุดสามารถวางงานพิมพ

ไดหลายชิ้น จึงตองมีการออกแบบจัดวางหนาสําหรับทําแมพิมพแตละชุด เพื่อใชพื้นที่ในการพิมพ

ในแตละมวนฉลากใหคุมคาที่สุด รวมไปถึงการจัดทําแมพิมพใหไดคุณภาพคมชัด แมนยําขึ้น 

- ในขั้นตอนการตั้งเครื่องพิมพ(Set-up) จะใชมวนกระดาษไมมีกาวคุณภาพไมสูง (Face Stock) ที่มี

ตนทุนต่ํากวาในการทดลองเดินเครื่อง กอนการผลิตจริง  

- มีการทบทวนปริมาณการสั่งซื้อขั้นต่ํา (MOQ) ตนทุนและคาใชจายในการผลิต รวมไปถึงทบทวน

แผนการผลิตในแตละป 

- มีการตรวจเช็คและเตรียมความพรอมของอุปกรณการพิมพ รวมไปถึงมีการจัดทําแผนการ

บํารุงรักษาเครื่องจักร (Preventive Maintenance) เพื่อลดการหยุดการผลิตที่เกิดจากเครื่องจักร

เสีย (Machine break down) 

- มีการจัดแบงระดับของมาตรฐานสินคาของลูกคาแตละราย ทบทวนมาตรฐานการผลิตและปรับปรุง

กระบวนการผลิตอยูเสมอ  

- งานเสียที่เกิดจากในกระบวนการผลิต ทางหนวยงานพัฒนาระบบคุณภาพและความปลอดภัยและ

ประกันคุณภาพ จะเขามาวิเคราะหรวมกับฝายการผลิตเพื่อหาสาเหตุของงานเสียหรืองานที่ไม

เปนไปตามขอกําหนด และหาวิธีการแกไขและปองกัน  

 

1.4) ดานการใหบริการ 

 บริษัทใหบริการแบบครบวงจรตั้งแต รวมพัฒนาแบบ การจัดทําแมพิมพ จนถึงการผลิตและการจัดสง

สินคา โดยไดใหความสําคัญกับการใหบริการที่ดีแกลูกคา นอกจากที่กลาวมาบริษัทยังมีการใหคําแนะนํา

และใหความรูในการเลือกใชฉลากสินคาใหเหมาะสมกับผลิตภัณฑ การออกแบบฉลากสินคา รวมไปถึงมีการ

ใหบริการที่รวดเร็วทันตอความตองการของลูกคา   

 นอกจากนี้ บริษัทยังมีนโยบายในการรักษาความลับของลูกคา(In-House Confidential) เพื่อใหลูกคา

มั่นใจไดวา ฉลากสินคาที่พิมพจากบริษัทจะถูกเก็บรักษาไวเปนความลับจนกวาสินคานั้นจะวางจําหนายใน

ทองตลาด โดยภายในบริเวณที่เปนสถานที่ผลิตจะมีการปองกันการเขา-ออกของบุคคลภายนอกดวยระบบ

สแกนนิ้วมือ สแกนบัตรผาน และมีกลองวงจรปด (CCTV) รับภาพทุกจุด ทําใหสามารถตรวจสอบยอนหลัง

และปองกันการบอกรหัสและยืมบัตรผานได 

 
2.4 ลักษณะของกลุมลูกคาและลูกคาเปาหมาย 

ลูกคาของบริษัทสามารถแยกตามประเภทผลิตภัณฑของลูกคามี 5 กลุม คือ  

1) กลุมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงาม (Health and Body Care & Cosmetics) 

2) กลุมผลิตภัณฑของใชในบานทั่วไป (Household Product) 

3) กลุมผลิตภัณฑเครื่องใชไฟฟาและอุปกรณอิเล็กทรอนิกส  (Electronics) 

4) กลุมผลิตภัณฑอาหารและเครื่องดื่ม (Food & Beverages) 

5) กลุมผลิตภัณฑยารักษาโรค (Pharmaceuticals) 

6) อื่นๆ เชน กลุมผลิตภัณฑชิ้นสวนยานยนต (Automobile) 
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บริษัทมีการผลิตและจําหนายสินคาใหกับกลุมลูกคาในอุตสาหกรรมตางๆ ไมวาจะเปนอุตสาหกรรม

ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงาม อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม เปนตน ท้ังนี้ บริษัทมีลูกคากลุมผลิตภัณฑ

เพื่อสุขภาพและความงามเปนหลักโดยมีสัดสวนการขายมากกวารอยละ 89 ของยอดจําหนายทั้งหมดในชวง 3 ป

ยอนหลังที่ผานมา  

หนวย : ลานบาท 

สายผลิตภัณฑ 
ป 2555 ป 2556 

 
ป 2557 

ลานบาท  % ลานบาท % ลานบาท % 

กลุมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงาม 

(Health and Body Care & Cosmetics) 
507.73 92.30% 669.53 93.81% 579.69 90.11% 

กลุมผลิตภัณฑของใชในบานทั่วไป 

(Household Product) 
21.05 3.82% 21.69 3.04% 23.59 3.67% 

กลุมผลิตภัณฑเครื่องใชไฟฟาและอุปกรณ

อิเล็กทรอนิกส  (Electronics) 
7.86 1.43% 8.82 1.23% 7.07 1.10% 

กลุมผลิตภัณฑอาหารและเครื่องดื่ม 

(Food & Beverages) 
3.67 0.67% 4.97 0.70% 14.66 2.28% 

กลุมผลิตภัณฑยารักษาโรค 

(Pharmaceuticals) 
3.23 0.59% 1.84 0.26% 3.11 0.48% 

อื่นๆ (Other) 6.54 1.19% 6.88 0.96% 15.18 2.36% 

รายไดจากการขาย 550.08 100% 713.73 100% 643.30 100.00% 

 

ในป  2555 – 2557 ลูกคา 10 รายแรกของบริษัท มียอดการสั่งซื้อรวมกันทั้งสิ้น 470.59 ลานบาท, 625.43 

ลานบาท และ  521.66 ลานบาท ตามลําดับ หรือคิดเปน รอยละ 85.55, รอยละ 87.63 และ รอยละ 81.09 ของ

ยอดขายทั้งหมด ตามลําดับ ลูกคาทั้ง 10 รายแรกนี้เปนลูกคาที่มีการติดตอซื้อขายกันมาเปนระยะเวลานานและ

ตอเนื่องเปนประจํา ซึ่งบริษัทจะมีการประเมินศักยภาพของลูกคาในทุกๆปจากประวัติการชําระหนี้ยอนหลัง  โดย

บริษัทจะเนนการขายสินคาใหกับลูกคาที่มีสภาพคลองเพียงพอและมีประวัติการชําระหนี้ที่ดี เพื่อลดความเสี่ยงใน

การชําระหนี้ของลูกคารวมทั้งมีการสอบทานขอมูลของลูกคาใหมจากศูนยการใหบริการขอมูลนิติบุคคลผาน

เว็บไซต BOL (Business Online) เพื่อพิจารณากอนทําการซื้อขายดวย 

ทั้งนี้เมี่อพิจารณาลูกคาใน 4 อันดับแรกในป 2555 - 2557  ซึ่งมียอดการสั่งซื้อรวมกันทั้งสิ้น  348.37 ลาน

บาท,  489.78 ลานบาท และ 401.92 ลานบาท หรือคิดเปน รอยละ 63.33, รอยละ 68.62 และ รอยละ 62.48 ของ

ยอดจําหนายทั้งหมด ตามลําดับ  

ลูกคาใน 4 อันดับแรกนีเ้ปนลูกคาบริษัทในอุตสาหกรรมอุปโภคบริโภคที่มีชื่อเสยีง  ในป 2555 ลูกคา 4 อันดับ

แรกเปนลูกคาบริษัทขามชาติ 3 รายและบริษัทในประเทศไทย 1 ราย สวนในป 2556 -2557 ลูกคา4 รายแรกเปน

บริษัทขามชาติทั้งหมด โดยลูกคามีการส่ังซื้อฉลากของสินคาที่มีตราสินคาเปนท่ีรูจักอยางดีของผูบริโภคและมีการ

เนนภาพลักษณของตราสินคา ซึ่งลูกคากลุมนี้มักจะไมเปลี่ยนผูผลิตฉลากสินคา เพราะตองการรักษารูปแบบการ

พิมพใหเปนความลับ เพื่อปองกันการปลอมแปลงฉลากสินคาสําหรับการนําไปใชกับสินคาปลอม ดังนั้นลูกคาจึง

เลือกผูผลิตที่มีคุณภาพ มีความนาเชื่อถือ โดยจะทําการซื้อขายกับผูผลิตฉลากที่ผานเกณฑมาตรฐานและไดรับ

การขึ้นเปนทะเบียนผูขายที่ผานการตรวจสอบและใหความเห็นชอบแลว (approved vendor list) แลวเทานั้น ซึ่ง

บริษัทเองก็มีความสัมพันธอันดีกับลูกคาเหลานี้มาโดยตลอดเพราะหากมีความผิดพลาดในการรักษา
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ความสัมพันธกับลูกคาเหลานี้ อาจสงผลใหลูกคารายใหญลดปริมาณการสั่งซื้อได  บริษัทจึงมีการจัดตั้งทีมขาย

สําหรับดูแลลูกคารายใหญโดยเฉพาะในลักษณะเปนรายๆไปสําหรับดูแลและติดตามใหบริการลูกคาใหทันตอ

ความตองการ  นอกจากนี้บริษัทยังมีการขยายฐานตลาดกับลูกคารายใหมเพิ่มขึ้น โดยมีการเพิ่มเทคโนโลยีการ

พิมพรปูแบบใหมๆเพื่อเพิ่มสินคาใหหลากหลายชนิดใหลูกคาไดคัดสรรมากยิ่งขึ้น 

 

 2.4.1 การจําหนายและชองทางการจําหนาย  

บริษัทติดตอจําหนายสินคาโดยตรงกับลูกคาทั้งหมด  โดยมีชองทางการจัดจําหนายใหกับลูกคาที่เปนเจาของ

ตราสินคาซึ่งมีโรงงานผลิตเองโดยตรง,  บริษัทผูรับจางผลิตสินคา(OEM) และ บริษัทผูผลิตบรรจุภัณฑ เพื่อนําไป

ประกอบกับบรรจุภัณฑ สําหรับใชบรรจุสินคาของลูกคาที่เปนเจาของตราสินคาตอไป  ทั้งนี้ลูกคาที่เปนเจาของตรา

สินคาซึ่งเปนผูออกสินคาใหมๆสูตลาดจะเปนผูออกแบบและกําหนดรูปแบบการพิมพ รวมไปถึงตรวจสอบรูปแบบ

และคุณภาพของงานพิมพจริงกอนดําเนินการผลิต(Print Proof)  ดวย 

 

2.4.2 สัดสวนการจําหนายในประเทศและตางประเทศ  
 

สัดสวนการจําหนาย 
2555 2556 2557 

มูลคา (ลบ.) % มูลคา (ลบ.) % มูลคา (ลบ.) % 

ภายในประเทศ 544.17 98.93 708.92 99.33 626.06 97.32 

ตางประเทศ 5.91 1.07 4.81 0.67 17.24 2.68 

รายไดจากการขาย 550.08 100.00 713.73 100.00 643.30 100.00 

 

ในป 2555 – 2557 บริษัทจัดจําหนายสินคาใหกับลูกคาในประเทศคิดเปนสัดสวนรอยละ 98.93, รอยละ 

99.33 และรอยละ 97.32 ตามลําดับ และมีการขายในตางประเทศในสัดสวนรอยละ 1.07, รอยละ 0.67และรอย

ละ 2.68 ตามลําดับ ซึ่งจะขายสินคาไปยังประเทศ เชน สาธารณรัฐแหงสหภาพพมา สาธารณรัฐสิงคโปร 

สาธารณรัฐอินโดนีเซีย  สาธารณรัฐเกาหลี   สหพันธสาธารณรัฐเยอรมนี  และเครือรัฐออสเตรเลีย  เปนตน  ทั้งนี้

บริษัทไมมีการพึ่งพิงลูกคารายใดเกินกวารอยละ 30 ของรายไดจากการขายทั้งหมด ทั้งนี้สินคาของบริษัทบางสวน

เปนสินคาสําหรับวางขายในตางประเทศ โดยจะนําไปผานกระบวนการบรรจุไดออกมาเปนสินคาสําเร็จรูปที่

โรงงานผลิตในประเทศไทย  กอนกระจายสินคาไปตามภูมิภาคตางๆทั่วโลก  

 

2.4.3 ภาวะการแขงขัน  
1) สภาพการแขงขันภายในอุตสาหกรรม  

จากการประเมินภาวะการแขงขันของธุรกิจฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูงโดยผูบริหารของบริษัท 

ปจจุบันมูลคาตลาดของธุรกิจนี้ในประเทศไทยมีมูลคาประมาณ 7,938 ลานบาท โดยผูประกอบการในประเทศมี

ทั้งที่เปนผูประกอบการขนาดเล็ก และผูประกอบการขนาดใหญ ดังนี ้
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แผนภูมิแทงแสดงสวนแบงตลาด ของบริษัทในกลุมธุรกิจฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูงในป 2556  จัดทําโดยบริษัท สาลี่ 

พริ้นทติ้ง จํากัด (มหาชน) 

*  บริษัท A, SLP, B, C, D, E, F, G, H, I, J, K และ L คือ ผูประกอบการธุรกิจในกลุมธรุกิจฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูง ใน

ประเทศขนาดใหญ โดย SLP คือ บริษัท สาลี่ พร้ินทติ้ง จํากัด (มหาชน) 

** Others  คือ กลุมของผูประกอบการธุรกิจฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูงขนาดเล็กในประเทศไทย  ซึ่งมาจากการประมาณ

การของบริษัทสาลี่ พร้ินทติ้ง จํากัด (มหาชน)  
 

 
(ตอ) แผนภูมภิาพแสดงสวนแบงตลาด ของบริษัทในกลุมธุรกิจฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูงในป 2556  จัดทําโดยบริษัท สาลี่ 

พริ้นทติ้ง จํากัด (มหาชน) 

*  บริษัท A, SLP, B, C, D, E, F, G, H, I, J, K และ L คือ ผูประกอบการธุรกิจในกลุมธุรกิจฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูง ใน

ประเทศขนาดใหญ โดย SLP คือ บริษัท สาลี่ พร้ินทติ้ง จํากัด (มหาชน) 

** Others  คือ กลุมของผูประกอบการธุรกิจในกลุมธุรกิจฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูง ในประเทศขนาดเล็ก ไทย  ซึ่งมาจาก

การประมาณการของบริษัทสาลี่ พร้ินทติ้ง จํากัด (มหาชน)  
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ในปจจุบันมีผูประกอบการขนาดใหญจํานวน 13 รายคิดเปนสวนแบงตลาดประมาณ 58%  สวนมากจะเปน

บริษัทขามชาติที่มาตั้งโรงงานผลิตในประเทศไทย ซึ่งถือวาเปนคูแขงที่มีศักยภาพสูง มีความรูทางเทคนิคในการ

ผลิตและการควบคุมคุณภาพเปนอยางดีสามารถเขาแขงขันเสนอสินคากับลูกคาขามชาติรายใหญได  นอกจาก

ปจจัยในเรื่องของเงินลงทุนและความรูความเชี่ยวชาญในการผลิตตามที่กลาวมา ผูแขงขันรายใหมจะยังมีอุปสรรค

สูงในการจะเขามาประกอบธุรกิจในอุตสาหกรรมนี้ ไมวาจะเปน ความเขาใจในการประกอบธุรกิจในประเทศไทย 

รวมไปถึงการสรางความสัมพันธและการยอมรับคุณภาพสินคาจากกลุมลูกคาและการสรางความสัมพันธกับผูจัด

จําหนายวัตถุดิบ ดังนั้นการเขามาของคูแขงขันรายใหมจึงทําไดคอนขางยากลําบาก เพราะการเขามาแขงขันใน

อุตสาหกรรมนี้ควรมีฐานลูกคาที่แนชัดกอน  

นอกจากนี ้คูแขงขันที่เปนผูประกอบการรายใหญบางรายยังผลิตสินคาหลักอื่นที่นอกเหนือไปจากฉลากสินคา

และส่ิงพิมพ ไดแก ผูประกอบการที่ผลิตบรรจุภัณฑตางๆ เชน  บรรจุภัณฑออนตัว (Flexible Packaging) อาทิเชน 

ซองพลาสติกสําหรับบรรจุขนมขบเคี้ยว บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป อาหารแชแข็ง เปนตน ซึ่งบริษัทเหลานี้จะให

ความสําคัญกับการผลิตสินคาหลักมากกวา ทําใหอาจมีขอจํากัดในเรื่องของการเพิ่มกําลังการผลิตของสินคา

ประเภทฉลากและงานพิมพใหเพียงพอและสามารถรองรับปริมาณความตองการของลูกคาได 

สวนผูประกอบการรายเล็กจะมีจํานวนมากรายคิดเปนสวนแบงตลาดประมาณ 42% เพราะใชเงินลงทุนต่ํา 

ทําใหมีเทคโนโลยีการผลิตที่จํากัด สงผลใหคูแขงขันของบริษัทที่สามารถผลิตสินคาไดมีคุณภาพระดับเดียวกันมี

นอยราย เนื่องจากตองใชเงินลงทุนจํานวนมากกับเทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัย เพื่อใหไดสินคาที่มีรูปแบบการ

พิมพ สี และคุณภาพตามลูกคาที่กําหนด 

ทั้งนี้การแขงขันในตลาดฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูง สามารถแบงไดเปน 3 ประเภท คือ 1.การ

แขงขันดานราคา 2.การแขงขันดานคุณภาพ และ3.การแขงขันดานการใหบริการ  ทําใหบริษัทตองมีวิธีการบริหาร

ควบคุมตนทุนการผลิตใหมีประสิทธิภาพ สามารถผลิตสินคาไดตามมาตรฐานที่ลูกคากําหนดและมีการจัดสง

สินคาไดอยางรวดเร็วทันเวลา ทั้งนี้การไดรับการยอมรับจากลูกคาและสรางความเชื่อมั่นในตัวบริษัทตองใช

ระยะเวลาและการพัฒนาอยางตอเนื่อง  
  

2) สถานภาพและศักยภาพในการแขงขันของบริษัท 

บริษัทมีลักษณะการดําเนินธุรกิจรับผลิตฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูง จากการประมาณการยอดขาย

และสวนแบงตลาดของธุรกิจนี้ในป 2556 ของผูบริหารของบริษัท บริษัทจัดอยูในผูประกอบการที่มียอดขายเปน

อันดับสองของประเทศ คิดเปนสวนแบงตลาดประมาณ 9%  โดยผูบริหารและบุคลากรที่มีประสบการณและมี

ความรูความสามารถในอุตสาหกรรมนี้มายาวนาน  เมื่อพิจารณาขนาดธุรกิจและรายไดที่เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ถือ

วาบริษัทอยูในระดับผูนํารายหนึ่งของธุรกิจการผลิตฉลากและงานพิมพคุณภาพสูง โดยบริษัทไดดําเนินธุรกิจ

มาแลวเปนเวลากวา 18 ป จึงมีขอไดเปรียบทางการแขงขัน เนื่องจากประกอบธุรกิจมานาน เขาใจองคประกอบ

ของการดําเนินธุรกิจนี้เปนอยางดี มีความสัมพันธอันดีกับผูจัดจําหนายวัตถุดิบ มีการพัฒนาการผลิตและคุณภาพ

สินคาตลอดระยะเวลาที่ผานมาเพื่อใหทันกับเทคโนโลยีและความตองการของตลาดจนเปนที่รูจักและไดรับการ

ยอมรับจากลูกคาทั้งในและตางประเทศ  ประกอบกับบริษัทมีการศึกษาและลงทุนเครื่องจักรที่มีเทคโนโลยีที่

ทันสมัยเพื่อพัฒนานวัตกรรมดานการผลิตและการพิมพตามความตองการของลูกคาที่เพิ่มขึ้นตลอดเวลา ทําให

บริษัทจึงมีความสามารถในการแขงขันและการบริหารตนทุนใหมีประสิทธิภาพ โดยบริษัทไดมีการลงทุนในระบบ

การพมิพดิจิตอล เพื่อใหกาวทันกับเทคโนโลยีการพิมพและรองรับปริมาณความตองการของลูกคาที่เปลี่ยนไป ทั้ง

ในเรื่องคุณภาพของงานพิมพ ความเร็ว และตนทุนตอหนวยที่ถูกลง โดยที่งานพิมพของระบบดิจิตอลสามารถพิมพ

ใหมีความละเอียดสูง สวยงามทัดเทียมกับงานพิมพระบบอื่นๆ นั่นทําใหตลาดของธุรกิจสิ่งพิมพ และบรรจุภัณฑ
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เปดกวางขึ้นมาก โดยเฉพาะงานพิมพในปริมาณไมมาก หรือแบบ On Demand ที่ระบบการพิมพดิจิตอลนี้

สามารถตอบโจทย และทดแทนการพิมพระบบออฟเซตไดในอนาคต 
 

3) แนวโนมภาวะอุตสาหกรรมและการแขงขันในอนาคต  

ฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูงมีการนําไปใชกับบรรจุภัณฑของสินคาอุปโภคบริโภคตางๆ เพื่อแสดง

รายละเอียดขอมูลของสินคาและสรางความนาสนใจ ดังนั้นตลาดฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูงจึงมีการ

ขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องตามภาวะของตลาดสินคาอุปโภคบริโภคและภาวะอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ  โดย

ปจจัยที่สงผลกระทบตอภาวะของตลาดสินคาอุปโภคบริโภคและภาวะอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ คือ ปจจัยทาง

เศรษฐกิจดังนี ้

ปจจัยทางเศรษฐกิจระดับมหภาค 

ในป 2557 มีอัตราการขยายตัวรอยละ 0.8  ชะลอตัวคอนขางมากจากที่ขยายตัวรอยละ 2.9  ในป 2556 โดย

ในป 2558 มีการประมาณการการขยายตัวอยูที่รอยละ 4.0  ดังนั้นแนวโนมเศรษฐกิจไทย จึงคาดวาจะขยายตัว

รอยละ 4.0 ในป 2558  
 

รอยละตอป 2556* 2557 2558 

อัตราการขยายตัวทางศ.ก. 2.9 0.8 4.0 

อัตราเงินเฟอพื้นฐาน 1.0 1.6 1.2 

อัตราเงินเฟอทั่วไป 2.2 1.9 1.2 
 

   * ขอมูลจริง 

(ที่มา: รายงานนโยบายการเงิน ธันวาคม 2557 โดยธนาคารแหงประเทศไทย) 
 

นอกจากนี้ เศรษฐกิจไทยในป 2556 และป 2557  มีอัตราเงินเฟอทั่วไปอยูที่รอยละ 2.2 และ 1.9 ตามลําดับ 

และมีการประมาณการอยูที่รอยละ 1.2 ในป 2558  ในสวนของดัชนีการอุปโภคบริโภคภาคเอกชนซึ่งชี้ถึงทิศ

ทางการอุปโภคบริโภคของภาคเอกชนและความเชื่อมั่นของผูบริโภค มีดัชนีเทากับ 147.26 จุดในเดือน

พฤศจิกายน 2557 โดยเพิ่มขึ้นจากดัชนี 146.55 จุดในป 2556 และ 147.05 จุดในป 2555  ซึ่งวิเคราะหไดวา  
 

 

 การบริโภคภาคครัวเรือนฟนตัวชากวาทีค่าดไวเพราะการใชจายในสินคาคงทนโดยเฉพาะการซื้อรถยนต 

 ทีม่ีแนวโนมฟนตัวชากวาคาด ตามภาวะเศรษฐกิจโดยรวมที่ฟนตัวยังไมชัดเจน แตการใชจายในสินคาไม

คงทนและการบริการมีแนวโนมขยายตัวไดตอเนื่อง โดยในระยะตอไป การฟนตัวของการบริโภคครัวเรือน

มีปจจัยสนับสนุนจากความเชือ่มั่นทีด่ีขึ้น การจางงานและรายไดนอกภาคเกษตรที ่คาดวาจะคอยๆ ปรับดี

ขึ้นตามการฟนตัวของเศรษฐกิจประกอบกับกําลังซื้อของครัวเรือนทีจ่ะเพิ่มขึ้นเพราะราคาพลังงานลดลง 

 เศรษฐกิจในป 2558 มีแนวโนมฟนตัวตอเนื่องโดยมีแรงขับเคลื่อนจากการบริโภคภาคเอกชนที่คอยๆ ฟน

ตัวและการลงทุนภาคเอกชนที่ทยอยลงทุนตามแผน อาทิ โครงการดานโทรคมนาคมประกอบกับการ

ทองเที่ยวที่มีแนวโนมฟนตัวดีขึ้นจากการคลายความกังวลตอสถานการณการเมืองในประเทศในระยะ

ขางหนา 
 

ในสวนภาวะเศรษฐกิจโลก   เศรษฐกิจโลกโดยรวมฟนตัวอยางชาๆ โดยเศรษฐกิจกลุมประเทศยูโร ญี่ปุน และ

จีน ซึ่งเปนประเทศคูคาของไทยขยายตัวต่ํากวาทีเ่คยคาดไว มีเพียงเศรษฐกิจสหรัฐฯ ทีย่ังฟนตัวตอเนือ่ง  
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ทั้งนี้เศรษฐกิจประเทศคูคาของไทยมีแนวโนมฟนตัวชากวาที่เคยประเมินไวโดยเฉพาะกลุมประเทศยูโรที่

เศรษฐกิจประเทศหลักเริ่มมีทิศทางชะลอตัวและเศรษฐกิจญี่ปุนที่ไดรับผลกระทบจากการขึ้นภาษีอุปโภคบริโภค 

(Consumption Tax) มากกวาที่เคยคาดไว  

 (ที่มา : รายงานสรุปภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรมป 2556 และแนวโนมป 2557 โดยสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวง

อุตสาหกรรม และรายงานนโยบายการเงิน ธันวาคม 2557 โดยธนาคารแหงประเทศไทย) 

 

อยางไรก็ตาม  อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศไทย ทําใหการบริโภคสินคายังคงเพิ่มสูงขึ้น สงผล

ตอความจําเปนในการใชบรรจุภัณฑ ฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูงสําหรับการผลิตสินคาอุปโภคบริโภค 

และยังทําใหความตองการใชนี้เพิ่มมากขึ้นในอนาคต โดยตั้งแตป 2552 – 2557 มูลคาตลาดบรรจุภัณฑประเทศ

ไทยมีอัตราการเติบโตโดยเฉล่ียในอัตรารอยละ 3.2 ตอป และมีปริมาณการใชงานในป 2557 เพิ่มขึ้นจากป 2552 

เทากับ 5,875 ลานหนวย หรือคิดเปนอัตราการเพิ่มขึ้นรอยละ 16.55  ซึ่งอัตราการเติบโตของปริมาณการใชบรรจุ

ภัณฑมีความสัมพันธกับอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศไทย จึงเปนสาเหตุใหฉลากสินคาและงาน

พิมพคุณภาพสูงมีการเติบโตคูขนานไปกับการเติบโตของปริมาณการใชบรรจุภัณฑ 

 (ที่มา : รายงานทิศทางของบรรจุภัณฑ และภาพรวมอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑของไทย  โดยสถาบันพลาสติก กระทรวงอุตสาหกรรม 

15 มิถุนายน 2556) 
 

 ภาวะอุตสาหกรรมฉลากสินคาพรอมพิมพ  

 ฉลากสินคาพรอมพิมพ (Preprinted Label) คือ ฉลากสินคาที่พิมพลงบนวัสดุพิมพแลวและตัดเปนรูปรางตาม

การออกแบบพรอมที่จะนําไปติดลงบนบรรจุภัณฑ สามารถแบงออกเปน 4 ประเภทตามวิธีการติด ดังนี้ 

1. ฉลากติดเฉพาะตําแหนง (Spot Label)  มีหลายประเภท อาทิเชน  

o ฉลากที่มีกาวในตัว (Self  Adhesive Label) คือ ฉลากที่มีการทากาวไวกอนดานหลัง เมื่อยังไมใชงานจะ

มีกระดาษปดดานที่ทากาวไวกอน ซึ่งกระดาษชนิดชี้จะมีลักษณะมัน ไมติดกับกาว เมื่อตองการใชฉลาก

ก็จะลอกกระดาษออก และนําไปติดลงบนบรรจุภัณฑ   ฉลากประเภทนี้มีแนวโนมและสัดสวนการใชงาน

ที่เพิ่มมากขึ้น เนื่องจากไดถูกคิดคนและพัฒนาขึ้นมาเพื่อตอบจุดประสงคและความตองการทางดาน

เทคนิคสําหรับบรรจุภัณฑของลูกคา โดยสามารถพัฒนาขึ้นมาทดแทนการพิมพฉลากบนวัสดุบรรจุภัณฑ

โดยตรง หากลูกคามีการออกแบบโดยตองการไมเห็นขอบของฉลาก และติดแนบไปกับบรรจุภัณฑ 

เสมือนไมมีฉลาก หรือ Non Label Look ก็สามารถเลือกฉลากกาวชนิดใสที่ถูกพัฒนาขึ้นเพื่อไมใหเห็น

คราบกาวเกาะอยูใตฉลาก  

o ฉลากกระดาษที่ตองทากาวกอนนําไปติดลงบนบรรจุภัณฑ (Glue Applied Label) คือ ฉลากกระดาษที่

มีการพิมพและตัดขนาดมาเรียบรอยแลว เมื่อตองการใชงานก็จะนํากาวมาทาที่ฉลากหรือบรรจุภัณฑ 

เปนฉลากที่มีราคาถูก แตมีขอจํากัดในการพิมพและตกแตง คุณภาพงานพิมพต่ํา ไมทนทานตอน้ําและ

ความชื้น เหมาะกับสินคาที่มีมูลคาไมสูง เชน อาหารกระปอง ขวดน้ําปลา ขวดซอสปรุงรส หรือ ฉลากที่

ติดลงบนขวดแกวที่ตองการนํากลับมาใชใหม (Recycling bottles) โดยผานกระบวนการแชใน

สารละลายเคมีเพื่อใหฉลากหลุดรอนออกจากขวดโดยไมทิ้งคราบกาวซึ่งอาจสงผลกระทบตอสิ่งแวดลอม  

ทําใหในปจจุบันการนําไปใชงานมีนอยลงมาก โดยการพัฒนาฉลาก Self  Adhesive Labels ที่มี

คุณสมบัติดีกวามาใชทดแทนเพื่อใหเหมาะการใชเปนฉลากบนขวดที่ตองการนํากลับมาใชใหมหรือขวด 

Recycle มากยิ่งขึ้น ฉลากสามารถรอนออกจากขวดไดงายเมื่อผานการตมลางซึ่งจะไมสงผลกระทบตอ

สิ่งแวดลอม  

o ฉลากแบบผนึกในแมพิมพบรรจุภัณฑ (In-Mould Label)  คือ ฉลากที่ติดกับบรรจุภัณฑขณะขึ้นรูปบรรจุ

ภัณฑนั้นในแมพิมพ  ฉลากประเภทนี้จะสามารถติดแนบสนิทเปนเนื้อเดียวไปกับบรรจุภัณฑ  ในปจจุบัน
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ผลิตภัณฑหลายชนิดหันมาใชฉลากแบบผนึกในแมพิมพบรรจุภัณฑ (In-Mould Label)  มากขึ้น ซึ่ง

ฉลากประเภทนี้สามารถเพิ่มพื้นที่ในการพิมพขอมูลผลิตภัณฑ ทําใหฉลากมีความสวยงามเรียบเนียน

เปนเนื้อเดียวกับตัวบรรจุภัณฑ ปองกันสินคาลอกเลียนแบบได โดยฉลากชนิดนี้สามารถเลือกใชวัสดุที่

เปนพลาสติกชนิดเดียวกับพลาสติกที่ใชทําบรรจุภัณฑเพื่อใหสามารถงายตอการรีไซเคิลได  นอกจากนี้

ฉลากยังมีความทนทานสูง ทนทานตอการขีดขวนและไมหลุดลอก จากเหตุผลที่กลาวมาทําใหการใช

ฉลากแบบผนึกในแมพิมพบรรจุภัณฑ (In-Mould Label)  มีแนวโนมการใชงานเพิ่มสูงขึ้นและครอบคลุม

ในอุตสาหกรรมสินคาอุปโภคบริโภคหลายประเภท โดยเฉพาะผลิตภัณฑประเภทอาหาร เชน อาหารแช

แข็ง,  สินคาประเภทสารเคมีที่ใชในบานเชน น้ํายาลางหองน้ํา น้ํายาฟอกผาขาว เปนตน แตฉลาก

ประเภทนี้จะมีขอจํากัดในเรื่องของเทคโนโลยีการผลิตที่มีราคาคอนขางสูง โดยแมพิมพฉีดพลาสติกที่ใช

ขึ้นรูปบรรจุภัณฑตองถูกออกแบบมาเฉพาะสําหรับฉลากประเภทน้ี และตองอาศัยอุปกรณเสริมที่ทํางาน

แบบอัตโนมัติเพื่อชวยเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ทําใหไมคุมกับการลงทุนสําหรับผูประกอบการขนาด

กลางและขนาดเล็ก ราคาฉลากมีราคาสูงจึงไมเหมาะกับสินคาที่ผลิตในปริมาณนอย แตถาผลิตจํานวน

มากจะทําใหราคาตอหนวยที่ถูกลง  

2. ฉลากไมมีกาวแบบหอยหรือแขวน (Tag Label)เปนฉลากสินคาที่ไมมีกาว (Non  Adhesive Label) 

สําหรับหอยแขวน (Tag Label) หรือเปนฉลากแทรกในหีบหอของบรรจุภัณฑ (Insert Label) เพื่อบอก

ขอมูลรายละเอียดของสินคาและวิธีการใชเพิ่มเติม ทั้งนี้ฉลากแบบหอยแขวนพบมากในผลิตภัณฑเพื่อ

สุขภาพและความงาม โดยเฉพาะถูกนํามาใชกับผลิตภัณฑชุดของขวัญ (Gift Set) เพื่อบอกขอมูลในชุด

ของขวัญวาประกอบดวยผลิตภัณฑใดบาง ดังนั้นฉลากแบบหอยแขวนนี้จึงไดรับการออกแบบและพิมพ

ออกมาอยางสวยงามเพื่อสรางภาพลักษณที่ดีและเพิ่มมูลคาใหกับผลิตภัณฑ แตเนื่องจากผลิตภัณฑชุด

ของขวัญไมไดเปนสินคาที่มีการผลิตครั้งละมากๆ แตจะผลิตสําหรับเปนของขวัญเนื่องในเทศกาลตางๆ 

ดังนั้นปริมาณการใชฉลากประเภทนี้จึงไมสูงมากนักและมีแนวโนมการใชที่คอนขางคงตัวในอนาคต 

3. ฉลากติดแบบพันรอบ (Wrap around Label) คือ ฉลากที่นํามาพันรอบตัวบรรจุภัณฑ ปลายทั้งสองดาน

ของฉลากเชื่อมติดกันดวยกาว  ฉลากประเภทนี้มีขอจํากัด คือ สามารถใชไดกับบรรจุภัณฑรูป

ทรงกระบอกเทานั้น เนื่องจากบรรจุภัณฑรูปรางทรงกระบอกนี้สามารถใชไดกับเครื่องติดฉลากโดยพัน

รอบแนบไปกับบรรจุภัณฑไดพอดีอยางสวยงาม ไมหลวมหลุดออก จากขอจํากัดเรื่องรูปรางของบรรจุ

ภัณฑทําใหฉลากประเภทน้ีไมเปนที่นิยมกับสินคาที่ตองมีการออกแบบใหบรรจุภัณฑมีรูปรางแปลกใหม 

จึงพบมาในสินคาที่มีการผลิตเปนจํานวนมากมีรูปรางบรรจุภัณฑที่ไมหลากหลาย เชน ขวดเครื่องดื่ม

ตางๆ เปนตน ทําใหปริมาณการใชฉลากประเภทนี้มีแนวโนมที่คงตัว 

4. ฉลากฟลมหดรัด (Shrink Sleeve label)  คือ ฉลากพลาสติกที่เมื่อโดนความรอนแลวจะหดรัดแนบไปกับ

ผิวของบรรจุภัณฑ วัสดุที่ทําฉลากตองเปนฟลมพลาสติกที่หดตัวเมื่อไดรับความรอน เปนที่นาสังเกตวา 

บรรจุภัณฑประเภทขวดที่ใชบรรจุอาหารเหลวเชน  เครื่องดื่มชาเขียว  ซอสปรุงรส ฯลฯ, ผลิตภัณฑ

อุปโภคบริโภคเชน สบูเหลว แชมพู โลชั่นทาผิว ฯลฯ, และของใชในครัวเรือน เชน น้ํายาลางจาน น้ํายา

ปรับผานุม ฯลฯ นิยมใชฉลากอยู 2 ประเภทหลัก คือ ฉลากที่มีกาวในตัว และ ฉลากฟลมหดรัด ทั้งนี้

ฉลากฟลมหดรัดสามารถหอหุมไดรอบบรรจุภัณฑ ทําใหมีพื้นที่ในการพิมพมากกวา แตบรรจุภัณฑที่ใช

ฉลากฟลมหดรัดหุมจะมีสีที่เงางามดอยกวา เนื่องจากการพิมพบนพื้นของฟลมหดรัด และฉลากฟลมหด

รัดไมสามารถตกแตงดวยการปมฟอยล (Foil Stamping) เฉพาะตําแหนงใหเกิดความมันเงาได  

นอกจากนี้ คาใชจายในการประกอบฉลากฟลมหดรัดเขากับบรรจุภัณฑหรือคาใชจายในการสวม

และหดรัดขวดจะสูงกวาคาติดฉลากกาวในตัว เนื่องจากเครื่องจักรอัตโนมัติที่สวมและใหความรอนแก
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ฉลากมีราคาเครื่องที่แพงกวาเครื่องติดฉลากกาว ประกอบกับ ฉลากฟลมหดรัดนิยมพิมพดวยระบบกรา

เวียรซึ่งตองพิมพครั้งละมากๆ หากสั่งซื้อฉลากในปริมาณนอยจะทําใหราคาตอหนวยสูงขึ้นอยางชัดเจน 

จากเหตุผลที่กลาวมา สินคาที่วางขายในระดับพรีเมี่ยม เชน กลุมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความ

งามจึงเลือกใชฉลากที่มีกาวในตัว แตสินคาหลายชนิดที่วางขายในระดับปานกลางจะเลือกใชฉลากฟลม

หดรัดและใชกับผลิตภัณฑที่บรรจุในขวดรูปทรงเฉพาะเพื่อสรางจุดเดนและความแตกตางเมื่ออยูบนชั้น

วางขาย จึงทําใหปริมาณการใชฉลากฟลมหดรัดยังคงมีแนวโนมขยายตัวในอนาคต 

 

จากการศึกษาขอมูลพบวา แนวโนมของตลาดฉลากสินคาพรอมพิมพทั่วโลกเมื่อแบงตามประเภทของฉลาก

สินคาพบวา ในป 2556-2558 ฉลากสินคาที่มีกาวในตัวมีสวนแบงตลาดมากที่สุดที่รอยละ 63.49, รอยละ 63.72, 

และ รอยละ 64.08  ตามมาดวยฉลากสินคาที่ตองทากาวกอนนําไปติดบนบรรจุภัณฑในสัดสวนรอยละ 23.81, 

รอยละ 23.17, และรอยละ 22.13  และฉลากประเภทอื่นๆ เชนฉลากฟลมหดรัด และฉลากแบบผนึกในแมพิมพ

บรรจุภัณฑ (In-Mould Label) รอยละ 12.69, รอยละ13.11 และรอยละ 13.79 ตามลําดับ ดังแสดงไดจากแผนภูมิ

แทงดังนี้  
 

 

 

 

(ท่ีมา : Smithers Pira December 2014) 
 

จากแผนภาพขางตนแสดงใหเห็นถึงแนวโนมปริมาณการใชฉลากสินคาที่มีกาวในตัวทั่วโลกเพิ่มสูงขึ้นอยาง

ตอเนื่อง และยังมีสัดสวนการใชงานมากที่สุด เนื่องจากฉลากประเภทนี้ไดมีการพัฒนาจนมีคุณสมบัติและคุณภาพ

ที่ทัดเทยีมจนสามารถนําไปใชทดแทนฉลากประเภทอ่ืนๆได 

ทั้งนี้จากการสอบถามทางผูบริหารบริษัท บริษัทไดทําการเก็บรวบรวมและศึกษาขอมูลทั้งจากของบริษัทเอง

และสุมเก็บตัวอยางจากบริษัทที่เกี่ยวของในอุตสาหกรรมฉลากสินคา พบวาภาวะอุตสาหกรรมฉลากสินคาพรอม

พิมพในประเทศไทย ในป 2556-2558  มีมูลคาประมาณ 7,938 ลานบาท, 8,002 ลานบาท และ 8,322.56 ลาน

บาท ตามลําดับ บริษัทไดประมาณการสวนแบงตลาดของฉลากสินคาที่มีกาวในตัวอยูที่สัดสวนประมาณรอยละ 

75  ของมูลคาตลาดฉลากสินคาพรอมพิมพของประเทศไทยในป 2556 – 2558 ตามลําดับ  โดยฉลากที่มีกาวใน

ปริมาณและแนวโนมการใชฉลากสินคาพรอมพิมพของโลก ป 2009-2019 
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ตัวมีมูลคาประมาณ 5,954 ลานบาท, 6,001 ลานบาท และ 6,241 ลานบาท ตามลําดับ ซึ่งการคาดการณดังกลาว

อางอิงจากประมาณการผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศและอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ

ไทยซึ่งประมาณการโดยธนาคารแหงประเทศไทยเมื่อเดือนธันวาคม 2557   

จากการวิเคราะหรายไดที่เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องของบริษัทในกลุมผูผลิตฉลากสินคาพรอมพิมพในประเทศไทย  

จะเห็นวาแนวโนมตลาดฉลากสินคาคุณภาพสูงมีการขยายตัวเพิ่มขึ้น สาเหตุสําคัญเนื่องจากกระแสความนิยม

ฉลากสินคาคุณภาพสูงในตางประเทศเริ่มเขามาในประเทศไทย ประกอบกับผูบริโภคใหความสําคัญกับบรรจุ

ภัณฑที่มีความสวยงามมากขึ้น ดังนั้น การทําฉลากสินคาที่มีคุณภาพดี สีสันสดใส จะทําใหสินคามีความโดดเดน

และดึงดูดผูบริโภคไดงาย นอกจากนี้ ยังชวยลดตนทุนการผลิตโดยผูผลิตสินคาไมจําเปนตองผลิตบรรจุภัณฑที่มี

ลักษณะเหมือนกันแตมีลวดลายหรือสีท่ีแตกตางกันเก็บไวเปนจํานวนมาก 

สินคาของบริษัทเกี่ยวของโดยตรงกับสินคาประเภทบรรจุภัณฑโดยบริษัทมีรายไดหลักมาจากกลุมลูกคาใน

ธุรกิจผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงาม โดยมีสัดสวนการขายมากกวารอยละ 89 ของยอดจําหนายทั้งหมด

ในชวง 3 ปยอนหลังที่ผานมา  ซึ่งลูกคาที่เปนผูผลิตผลิตภัณฑในกลุมนี้จะใหความสําคัญตอการเลือกใชและการ

ออกแบบฉลากสินคาใหสวยงามสะดุดตาผูบริโภค  ดังนั้นอัตราการเติบโตของธุรกิจผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและ

ความงามจะมีผลตอปริมาณการใชฉลากสินคา โดยเฉพาะอยางยิ่งฉลากสินคาประเภทที่มกีาวในตัว ซึ่งเปนฉลาก

ที่สามารถตอบโจทยการใชงานของธุรกิจประเภทน้ี 
 

ภาวะอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ  

ตลาดฉลากสินคาและงานพิมพคุณภาพสูงมีการขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องตามภาวะของตลาดสินคา

อุปโภคบริโภคและภาวะอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ  ปริมาณการใชฉลากสินคาจึงมีอัตราการเติบโตสอดคลองตาม

ปริมาณการใชบรรจุภัณฑ  

ทั้งนี้บรรจุภัณฑสามารถแบงตามประเภทของวัสดุไดออกเปน  6 ประเภท คือ  

1.บรรจุภัณฑออนตัว (Flexible Packaging)  คือ บรรจุภัณฑที่ทําจากพลาสติกกระดาษ ฟลม ฟอยล หรือ

วัสดุเหลานี้รวมกัน (laminate) เชน หลอดยาสีฟน ถุงตั้งได (Stand-up pouch) ถาด เปนตน เปนบรรจุภัณฑ

ทีไ่มสามารถรักษามิติและรูปทรงได  

2.บรรจุภัณฑแกว (Glass Packaging)  

3.บรรจุภัณฑคงรูป (Rigid Packaging) บรรจุภัณฑประเภทแข็งตัวที่ทํามาจากพลาสติก บรรจุภัณฑชนิดนี้จะ

มีความแข็งแรง คงรูปไดดี เชน ตลับ ขวดแชมพู กระปองเปนตน 

4.บรรจุภัณฑกระปองโลหะ (Metal Packaging) 

5.บรรจุภัณฑแบบกลองปลอดเชื้อ (Aseptic Carton) หรือกลองลามิเนต เปนกลองที่ทําจากวัสดุหลายชนิด

เชื่อมประสาน (laminate) กัน ใชสําหรับระบบการบรรจุแบบปลอดเชื้อ (aseptic packaging system) เชน 

กลองนม กลองน้ําผลไม เปนตน 

6.บรรจุภัณฑกระดาษ  

โดยบรรจุภัณฑขางตนดังกลาวนี้ บริษัทมีความเชี่ยวชาญในการผลิตฉลากสินคาเพื่อนํามาติดลงบนบรรจุ

ภัณฑ หรือ ฉลากพรอมพิมพ ( Pre printed label) ซึ่งฉลากประเภทนีส้ามารถนําไปใชกับบรรจุภัณฑประเภทแกว, 

บรรจุภัณฑคงรูป, และบรรจุภัณฑกระปองโลหะ นอกจากนี้บริษัทยังใหบริการงานพิมพฉลากลงบนบรรจุภัณฑ

กระดาษ เพื่อใหส่ือสารขอมูลของสินคาไปยังผูบริโภค ทําใหสินคาดูมีมูลคา ดึงดูดใจผูบริโภค 

การพิจารณาเลือกใชฉลากสินคาตองเหมาะสมกับประเภทบรรจุภัณฑ โดยการเลือกใชฉลากสินคาสามารถ

แบงไดออกเปน  2 ประเภทหลักตามลักษณะการพิมพและการนําไปใชกับบรรจุภัณฑ ดังนี้ 
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1. การพิมพบนฉลากแลวนํามาติดกับบรรจุภัณฑ หรือ ฉลากพรอมพิมพ ( Pre printed label)  

ในปจจุบันพบวา ลูกคานิยมเลือกใชฉลากสินคาพรอมพิมพ เนื่องจากมีความคมชัดและคุณภาพในการพิมพ

สูง, สามารถออกแบบและตกแตงใหสวยงามตามที่ตองการ, หากพบความผิดพลาดของฉลากหลังกระบวนการ

พิมพ สามารถลอกฉลากออกจากบรรจุภัณฑและติดฉลากใหมได,  และสามารถลดตนทุนสินคาคงคลังของบรรจุ

ภัณฑโดยสินคาที่อยูในสายผลิตภัณฑเดียวกันสามารถใชบรรจุภัณฑเดียวกันแตบงบอกความแตกตางของแตละ 

SKU (Stock Keeping Unit) ผานการติดฉลากสินคาพรอมพิมพท่ีไดรับการออกแบบมาใหแตกตางกัน 

 นอกจากนี้ฉลากสินคาพรอมพิมพยังไดถูกคิดคนและปรับปรุงคุณภาพในตัววัตถุดิบของวัสดุพิมพจนสามารถ

ปดสนิทแนบไปกับพื้นผิวของบรรจุภัณฑไดอยางสวยงามเสมือนพิมพลงบนบรรจุภัณฑโดยตรง  

2. การพิมพฉลากบนวัสดุบรรจุภัณฑโดยตรง (Direct printed label) 

การพิมพฉลากบนวัสดุบรรจุภัณฑโดยตรงเปนกระบวนการพิมพโดยผูผลิตบรรจุภัณฑ  โดยผูผลิตบรรจุภัณฑ

มีสวนรวมในออกแบบและเลือกการพิมพที่เหมาะสมกับโครงสรางบรรจุภัณฑและความตองการจากทางลูกคา 

เพื่อใหไดออกมาเปนบรรจุภัณฑสําเร็จรูปสําหรับเขาสูกระบวนการบรรจุตอไป   ดังนั้นการพิมพฉลากบนวัสดุบรรจุ

ภัณฑโดยตรงจึงจัดเปนสวนหน่ึงของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ 

การพิมพฉลากบนวัสดุบรรจุภัณฑโดยตรง สามารถประหยัดตนทุนเนื่องจากมีคาใชจายถูกกวาฉลากสินคา

พรอมพิมพ และลดระยะเวลาในการติดฉลากในกระบวนการผลิตของลูกคา  แตมีขอจํากัดในการออกแบบและ

การพิมพฉลาก  สามารถพิมพจํานวนไดนอยสี คุณภาพการพิมพต่ํา สงผลใหภาพลักษณของสินคาอาจดูดอยคา

ลง มีพื้นที่ในการพิมพจํากัด(Printing Area)  นอกจากนี้ยังมีความยืดหยุนตอการใชงานและตอการบริหาร

คลังสินคาต่ํา ลูกคาตองแบกรับตนทุนสินคาคงคลังของบรรจุภัณฑ  เนื่องจากบรรจุภัณฑแตละ SKU ไมสามารถ

ใชรวมกันได 

ทั้งนี้ปริมาณการใชบรรจุภัณฑในประเทศไทย สามารถแสดงขอมูลตามประเภทบรรจุภัณฑไดดังนี ้

 

(ที่มา : รายงานทิศทางของบรรจุภัณฑ และภาพรวมอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑของไทย  

โดยสถาบันพลาสติก กระทรวงอุตสาหกรรม 15 มิถุนายน 2556  ) 
 

จากขอมูลดานบน พบวา เมื่อพิจารณาถึงกลุมของประเภทบรรจุภัณฑที่สามารถใชกับฉลากสินคาพรอมพิมพ 

ไดแก บรรจุแกว, บรรจุภัณฑคงรูปและบรรจุภัณฑกระปองโลหะ พบวา มีปริมาณการใชงานรวมกันมากที่สุด ทั้งนี้
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คาดการณวาในป 2557 กลุมบรรจุภัณฑทั้ง 3 ประเภทนี้จะมีปริมาณการใชรวมกันอยูที่ 19,125  ลานหนวยในป 

2557 เพิ่มขึ้นจาก18,375 ลานหนวยในป 2556  หรือคิดเปนอัตราการเพิ่มขึ้นรอยละ 4.08 ตามมาดวยบรรจุภัณฑ

ประเภทออนตัว, บรรจุภัณฑแบบกลองปลอดเชื้อและบรรจุภัณฑกระดาษตามลําดับ 

ทั้งนี้บริษัทถือวาเปนผูเลนที่มีศักยภาพสําคัญในตลาดอุตสาหกรรมฉลากสินคาพรอมพิมพ  ซึ่งผูบริหารของ

บริษัทไดใหความเห็นวา แนวโนมของฉลากสินคาพรอมพิมพมีแนวโนมการใชงานในปริมาณที่เพิ่มสูงขึ้นอยาง

ตอเนื่องในอนาคตสอดคลองกับการเติบโตของตลาดบรรจุภัณฑ เนื่องจากสภาวะการแขงขันและความตองการ

ของลูกคาซึ่งเปนผูผลิตสินคาที่พยายามพัฒนาการออกแบบฉลากสินคาใหสวยงามเพื่อดึงดูดผูบริโภคและ

ยกระดับของสินคาใหดูมีมูลคามากยิ่งขึ้น ทําใหลูกคาเปลี่ยนมาใชฉลากสินคาพรอมพิมพมากขึ้น ทั้งนี้ขึ้นอยูกับ

แผนการตลาดและการตัดสินใจดานตนทุนการผลิตของลูกคา 
 

ธุรกิจผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงาม  

ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงาม ไดแก ผลิตภัณฑดูแลรางกาย (Personal Care) ซึ่งรวมไปถึงผลิตภัณฑ

ดูแลผิวและเสนผม ผลิตภัณฑเครื่องสําอาง และผลิตภัณฑน้ําหอม เปนตน ขอมูลจากสมาคมผูผลิตเครื่องสําอาง

ไทย พบวามูลคารวมของตลาดผลิตภัณฑเพื่อความงามและสุขภาพในประเทศในป 2555 และ 2556 สูงถึง 

210,000 ลานบาท และ  268,800 ลานบาท ตามลําดับหรือคิดเปนอัตราการเพิ่มขึ้นรอยละ 28 ดานการสงออก

ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงามก็มีการเติบโตอยางตอเนื่องตั้งแตป 2551 ซึ่งในป 2555 และ 2556 มูลคาการ

สงออกเทากับ 2,676.82 ลานดอลลารสหรัฐ และ 2,706.94 ลานดอลลารสหรัฐ ตามลําดับหรือคิดเปนอัตราการ

เพิ่มขึ้นรอยละ 1.13  และมีมูลคาสงออกเทากับ  2,289.50 และ 2,221.41 ลานดอลลารสหรัฐ ในงวด 9 เดือนแรก 

ของป 2556 และงวด 9 เดือนแรกของป 2557 ตามลําดับ โดยในป 2557 การสงออกของประเทศไทยขยายตัว

ลดลงจากป 2556 รอยละ 2.97  จากผลกระทบอันเนื่องมาจากสภาวะเศรษฐกิจโลก ทั้งนีป้ระเทศไทยเปนผูสงออก

อันดับ 1 ของภูมิภาคอาเซียนในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงามที่มีตลาดหลักคือ ประเทศ

สมาชิกอาเซียนและประเทศญี่ปุน ในงวด 9 เดือนแรกของป 2557 ประเทศไทยสงออกไปยังประเทศสมาชิกใน

กลุมอาเซียนคิดเปน รอยละ 37 ในขณะทีก่ารสงออกไปยังประเทศญี่ปุนคิดเปนรอยละ 30  การสงออกไปยังยุโรป

และประเทศออสเตรเลียรอยละ 5 และอื่นๆอีกรอยละ 23 ของมูลคาการสงออกทั้งหมด แสดงใหเห็นวาประเทศ

ไทยเปนผูผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงามรายใหญในอาเซียน ใหกับแบรนดชั้นนําของโลกเนื่องจากมี

ความพรอมในดานการผลิตที่สูงมาก ทั้งดานเทคโนโลยี บุคลากร การลงทุน และการขนสง สงผลใหผูผลิตจาก

ตางประเทศยอมรับในคุณภาพผลิตภัณฑและมาตรฐานการผลิตที่ไดมาตรฐานสากลและใชประเทศไทยเปนฐาน

การผลิตเชนเดียวกับอีกหลายๆประเทศที่ตองการเขามาลงทุนในประเทศไทย  ซึ่งบรรจุภัณฑ ฉลากสินคาและงาน

พิมพคุณภาพสูงของผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงามถือวาเปนองคประกอบสําคัญในการเติบโตของ

อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑและการพิมพในเชิงมูลคาโดยฉลากสินคาสามารถทําใหผูบริโภคจดจําตราสินคาได สราง

ความโดดเดน สรางภาพลักษณใหดูทันสมัย   ดึงดูดใจ สงผลใหเกิดการตัดสินใจของผูบริโภคมากยิ่งขึ้น ถึงแม

ประเทศไทยจะปญหาการเมืองที่มีมาตั้งแตป 2547 จนถึงปจจุบัน แตฐานเศรษฐกิจของประเทศไทยคอนขาง

แข็งแรง และภาคเอกชนของธุรกิจนีส้ามารถปรับแผนธุรกิจใหยืดหยุนไปตามสถานการณทางการเมืองได  
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(ที่มา : สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ 7 พฤศิกายน 2557) 
 

จากขอมูลขางตนแสดงใหเห็นวาผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงามมีบทบาทในชีวิตประจําวันของผูบริโภค

ทุกเพศทุกวัย เพราะฉะนั้นไมวาเศรษฐกิจจะมีการเติบโตหรืออยูภาวะที่ชะลอตัวลง แตตลาดผลิตภัณฑเพื่อ

สุขภาพและความงามก็ยังคงมีการเติบโต เนื่องจากแนวคิดของสังคมในปจจุบันที่สงเสริมการมีบุคลิกภาพที่ดี ทํา

ใหผูบริโภคใหความสําคัญกับรายจายสวนนี้   

ทั้งนี้บริษัทไดวางตําแหนงทางการตลาดของผลิตภัณฑฉลากใหอยูในระดับผลิตภัณฑฉลากที่มีคุณภาพและ

ความละเอียดสูง โดยบริษัทมีเทคโนโลยีการพิมพที่ทันสมัยสามารถพิมพมากถึง 12 สีในเครื่องเดียวและมี

เทคโนโลยีงานตกแตงที่สามารถรองรับไดทุกความตองการในการออกแบบฉลากจากลูกคา โดยเฉพาะลูกคาใน

กลุมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงามที่เปนกลุมลูกคาหลักของบริษัท ซึ่งสินคาของกลุมธุรกิจนี้

จะตองอาศัยความโดดเดนจากฉลากสินคาอยางสูง เพื่อเพิ่มยอดขาย และ สวนแบงทางการตลาด (Market 

Share) รวมถึงสรางการจดจําของผูบริโภค 
  

 

 

 

 

 

ปริมาณการสงออกและนําเขาเครื่องสําอางของประเทศไทย ป 2551-2555 
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2.5 การจัดหาผลิตภัณฑ 
2.5.1 การผลิตและกําลังการผลิต 

ปจจุบัน  บริษัทมีโรงงานผลิตฉลากสินคาและงานพิมพ 1 แหง อยูเลขที่ 19 หมูที่ 10 ตําบลคลองสี่ อําเภอ

คลองหลวง จังหวัดปทุมธานี  โดยมีรายละเอียดของอัตราการใชกําลังการผลิตของโรงงานดังนี้ 

 

 
กําลังการผลิต 

 

 
2555 

 

 
2556 

 

 
2557 

 

กําลังการผลิตเต็มที่ 1) 

(หนวย : พัน ตร.ม.) 

(เวลาทํางาน 16 และ 24  ชม.ตอวัน, 

6 วันตอสัปดาหรวม 312 วัน/ป) 

 

6,208 

 

6,750 

 

7,182 

ปริมาณการผลิตจริง (พัน ตร.ม.) 5,237 5,543 6,182 

อัตราการใชกําลังการผลิต(%) 84.36% 82.12% 86.07% 

ปริมาณการผลิตปน้ีเทียบกับปกอน

(+,-%) +63.30% +5.84% +11.53% 

หมายเหตุ :  

1) คํานวณกําลังการผลิตจากระยะเวลาการทํางาน 16 ชม.ตอวันและ 24 ชม.ตอวันตามแผนการจัดกําลังการผลิตประจําปในแต

ละป (1 กะ มี 8 ชั่วโมง)       

 

 

2.5.2 กระบวนการผลิตเพื่อใหไดมาซึ่งผลิตภัณฑ  

บริษัทมีการบริหารจัดการและควบคุมกระบวนการผลิตโดยบุคลากรที่เชี่ยวชาญในทุกขั้นตอน เพื่อสายการผลิตที่

มีประสิทธิภาพใหไดมาซึ่งผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ ลดปริมาณของเสียจากกระบวนการผลิตใหนอยที่สุด  โดยบริษัทมี

กระบวนการผลิตดังนี้ 

กระบวนการผลิตเพื่อใหไดมาซึ่งผลิตภัณฑ 
                                            

 

  

 

 

 

 
 

 
 
 
 
 

กระบวนการกอนพิมพ (Prepress) 

กระบวนการพิมพ (Printing) 

กระบวนการหลังพิมพ (Postpress) 
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1) กระบวนการกอนพิมพ (Prepress) 

เปนกระบวนการเตรียมงานกอนกระบวนการพิมพ เริ่มจากการติดตอประสานงาน รับแบบมาจากลูกคา 

จัดแบบ ตกแตงภาพ พิสูจนอักษร การแยกสีเพื่อจัดเตรียมหมึกพิมพ การทําแมพิมพ  รวมถึงการตรวจสอบ

รูปแบบและสีพิมพ (Proof) โดยเมื่อบริษัทไดรับไฟลงานที่ออกแบบจากลูกคา บริษัทจะจัดทําตัวอยางงาน

พิมพจากไฟลงานที่ไดรับมาใหลูกคาตรวจสอบกอนการทําแมพิมพจริง เพื่อปองกันไมใหแมพิมพที่ทําออกมา

มีความผิดพลาดไมเปนไปตามตองการของลูกคา และใหลูกคาตรวจสอบรูปแบบและสีของงานพิมพจริงกอน

ดําเนินการผลิต(Print Proof)  ซึ่งลูกคาจะตองมีการลงนามยอมรับ เพื่อปองกันในประเด็นเรื่องสินคาที่ผลิต

ออกมาไมเปนไปตามขอกําหนด เปนการลดความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นไดใหกับทั้งบริษัทและลูกคา  

ปจจัยสําคัญที่สงผลใหงานพิมพออกมามีคุณภาพ คือ คุณภาพของแมพิมพ โดยบริษัทมีระบบการผลิต

แมพิมพแบบ CTP (Computer to Plate ) คือ การทําแมพิมพเพลทโดยตรงจากการปอนไฟลขอมูลเขาสู

คอมพิวเตอร ซึ่งระบบการผลิตแมพิมพแบบ CTP นี้ชวยลดขั้นตอนและปญหาตางๆของการทําเพลทดวย

ระบบเดิม  เปนการทํางานดวยระบบดิจิตอลทั้งระบบ ตัดขั้นตอนการทําฟลมทั้งหมด แมพิมพที่ไดจะมี

คุณภาพสูงและคงที่สม่ําเสมอ 

 

2) กระบวนการพิมพ (Printing) 

เปนขั้นตอนของการพิมพ บริษัทมีเทคโนโลยีการพิมพและเทคโนโลยีตกแตงพื้นผิวของงานพิมพที่

ทันสมัย มีเครื่องจักรทั้งระบบปอนแผน(Sheet) และปอนมวน(Roll) ที่ครบวงจรสามารถผสมผสานระบบการ

พิมพและการตกแตงพื้นผิวหลายๆระบบไดในเครื่องเดียว ( All-in-One) พรอมทั้งมีหนวยลบกาว(Glue Killer) 

ภายในเครื่องเพื่อลบกาวในพื้นที่สวนที่ไมตองการออก   สงผลใหสินคาที่ผลิตออกมามีคุณภาพ มีความ

ละเอียดและความสวยงาม ตรงตามความตองการของลูกคาไดอยางครบถวน   
 

 เทคโนโลยีการพิมพของบริษัท   

1. ระบบการพิมพเลตเตอรเพรส (Letter Press) เปนระบบการพิมพพื้นนูน คือ แมพิมพสวนที่เปน

ภาพหรือขอความจะนูนสูงขึ้นมาจากพื้นสวนอื่นๆของแมพิมพคลายตรายางประทับ สวนที่นูน

สูงขึ้นมานี้เมื่อไดรับหมึกแลวก็จะสามารถพิมพลงบนวัสดุพิมพไดโดยตรงทันที  เทคโนโลยีการ

พิมพนี้เปนเทคโนโลยีระบบแรกที่บริษัทไดลงทุนติดตั้งเครื่องจักรสําหรับการพิมพฉลากสติก

เกอรและยังคงมีการใชระบบนี้ในการผลิตมาจนถึงปจจุบัน    

2. ระบบการพิมพเฟล็กโซกราฟ (Flexography) เปนระบบการพิมพพ้ืนนูนที่พัฒนามาจากระบบ 

การพิมพเลตเตอรเพรส สามารถพิมพลงบนวัสดุไดหลากหลาย  สามารถเลือกสีพิมพพิเศษได

ตามความตองการ เชน สีเฉดตางๆ ตามแพนโทน (Pantone) หรือสีเมทาลิค เปนตน 

3.  ระบบการพิมพกราเวียร (Gravure) เปนระบบการพิมพแบบพื้นลึก คือ แมพิมพในสวนที่เปน

ภาพจะเปนรองลึกลง ไปจากพื้นผิวของแมพิมพ ทั้งนี้แมพิมพระบบดังกลาวจะมีราคาสูง

มากกวาระบบอื่น แตใหงานพิมพท่ีมีคุณภาพสูง 

4.  ระบบการพิมพออฟเซต (Offset) เปนระบบการพิมพพื้นราบ แมพิมพเปนแบบผิวระนาบ โดย

แมพิมพจะรับหมึก แลวถายทอดภาพไปยังตัวกลาง คือผายาง แลวจึงถายหมึกลงไปบนวัสดุ

พิมพอกีที โดยมีลูกกลิ้งยางอีกหนึ่งลูกคอยกดทําใหเกิดภาพ ทําใหสามารถพิมพไดเรียบเนียน

และติดสีไดแนน  เหมาะสําหรับงานพิมพที่มีความละเอียดสูงมาก หากมีการควบคุมคุณภาพที่

ดี จะไดงานพิมพท่ีเหมือนจริงมาก 
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5. ระบบการพิมพซิลค สกรีน (Silk screen) เปนการพิมพโดยใชแมพิมพพื้นฉลุ เหมาะสําหรับ

ภาพหรือตัวอักษรที่ตองการเนนใหนูนเดนขึ้นมาไดอยางมีมิติ  

6. ระบบการพิมพดิจิตอล (Digital printing) เปนเทคโนโลยีการพิมพที่ไมตองใชแมพิมพ  โดย

เครื่องพิมพจะรับไฟลงานจากคอมพิวเตอรมาพิมพไดเลยโดยตรง ทําใหสามารถลดตนทุนจาก

การทําแมพิมพ เปนผลใหบริษัทสามารถเพิม่ศักยภาพในการแขงขันในดานราคาสําหรับลูกคา

ที่มีปริมาณการส่ังซื้อไมมากนัก 

3) กระบวนการหลังการพิมพ (Post Press) 

งานพิมพท่ีพิมพเสร็จสิ้นแลว โดยทั่วไปยังไมสมบูรณเปนชิ้นงานตามที่ตองการ  จึงตองผานกระบวนการหลัง

การพิมพตกแตงเพื่อใหมีพื้นผิวสวยงามตามที่ตองการ  เมื่อไดผลิตภัณฑสําเร็จตามที่ตองการ จะทําการตรวจสอบ

คุณภาพ แลวแบงบรรจุหีบหอพรอมสงไปยังจุดหมายปลายทางตอไป 

 เทคโนโลยีงานตกแตงพื้นผิวของงานพิมพ   

1. งานเคลือบผิว (Coating) เปนการเคลือบเพื่อใหพื้นผิวของแผนพิมพมีความมันเงา  สามารถ

เคลือบไดทั้งแผนโดยเคลือบผิวกระดาษดวยฟลมพลาสติกใสที่มีความมันวาวหรือมีผิวดาน

(Laminating) หรือเคลือบเฉพาะบริเวณที่ตองการโดยน้ํายาเคมี เชน เคลือบเงาตัวอักษรที่

สําคัญหรือภาพที่ตองการเนนซึ่งจะชวยใหงานพิมพนั้นดูโดดเดน มีสีสดใสอยูตลอดเวลาและ

ปองกันละอองน้ําและรอยทีเ่กิดจากการขีดขวน   

2.  การรีด/ปมแผนฟอยล (Hot/Cold Stamping) เปนการปมแผนฟอยลไปติดลงบนชิ้นงานตาม

รูปแบบทีป่ม มีทั้งการปมฟอลยเงิน/ทอง, ฟอลยสีตาง ๆ, ฟอลยลวดลายตาง ๆ และฟอลยฮาโล

แกรม เปนตน ทั้งนี้บริษัทมีเทคโนโลยีในการตกแตงแบบการรีด/ปมแผนฟอยลทั้งแบบ Hot 

Stamping และ Cold Stamping  เพื่อตอบสนองความตองการของลูกคาโดย Hot Stamping 

จะตองใหความรอนแกแมพิมพโลหะเพื่อกดทับและปมแผนฟอยลเงิน/ทองลงใหติดผิววัสดุ

พิมพเชน กระดาษ เพื่อเกิดภาพตามแมพิมพ ฟอยลท่ีใชจึงตองมีคุณสมบัติที่สามารถติดยึดบน

วัสดุพิมพไดโดยความรอนสูง สวน Cold Stamping ไมตองอาศัยความรอนและไมตองใช

แมพิมพโลหะ แตจะใชระบบพิมพลายภาพที่ตองการดวยหมึกใสที่แหงตัวดวยยูวีซึ่งจะทํา

หนาที่เปนกาวยึดติดกับฟอยล จากนั้นจึงผานกระบวนการกดทับฟอยล เพื่อใหฟอยลยึดเกาะ

พื้นผิวของกระดาษไดตามลายภาพที่พิมพดวยหมึกยูวีใส ซึ่งCold  Stamping จะใหภาพที่มี

คุณภาพความคมชัดดอยกวา Hot  Stamping แต Cold Stamping  มีราคาที่ถูกกวา และ

สามารถตกแตงลงบนวัสดุไดหลากหลายกวา เนื่องจาก Cold Stamping ไมใชความรอนจึงไม

มีปญหากับบรรจุภัณฑทีท่ําจากพลาสติกซึ่งไวตอความรอน 

3. การปมนูน/ปมลึก (Embossing/Debossing) เปนการปมใหชิ้นงานบริเวณที่ตองการนูนขึ้น

หรือลึกลงจากผิวเปนรูปรางตามแบบปม เชนการปมนูนตัวอักษร สัญลักษณ เปนตน  
 

2.5.3 มาตรฐานและกฏหมายที่เกี่ยวของกับการดําเนินธุรกิจ  

           บริษัทไดรับการรับรองมาตรฐานอุตสาหกรรม ISO 9001 : 2008 มาตรฐานสําหรับระบบบริหาร

คุณภาพ (Quality Management System, QMS) และ ISO 14001 : 2004 มาตรฐานสําหรับระบบการ

จัดการสิ่งแวดลอม  โดยไดรับการรับรองจาก Bureau  Veritas Certification (Thailand) Limited สงผลให

ลูกคาเชื่อมั่นไดวาบริษัทจะผลิตสินคาที่มีคุณภาพเปนไปตามระบบบริหารคุณภาพและมีระบบการจัดการ

สิ่งแวดลอมตามมาตรฐานสากลท่ีเปนที่ยอมรับ  
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นอกจากนี้บริษัทยังผลิตสินคาที่สอดคลองและไดรับการรับรองตามมาตรฐานขอกําหนดตางๆตามที่

ลูกคากําหนดยกตัวอยาง เชน  

- RoHs (Restriction on Hazardous Substances) คือ ขอกําหนดการจํากัดการใชสารอันตรายของสหภาพ

ยุโรป (EU)  ซึ่งบังคับใชกับสินคาเครื่องใชไฟฟาทุกชนิดที่ซื้อขายกันในสหภาพยุโรป (EU)  

- REACH Regulation (Registration, Evaluation, Authorization and Restriction of Chemicals) คือ  

กฎหมายที่ใชควบคุมการใชสารเคมีในสหภาพยุโรป โดยผูประกอบการ ไดแก ผูผลิต ผูนําเขา ผูจําหนาย และ

ผูใชปลายน้ํา ตองรับผิดชอบเกี่ยวกับความปลอดภัยในการใชสารเคมีที่มีการผลิต จําหนาย หรือนําไปใชใน

ผลิตภัณฑตาง ๆ ที่ผลิตและจําหนายในสหภาพยุโรป โดยจะตองมีการศึกษาประเมินคุณสมบัติของสารเคมีที่

มีผลกระทบตอสุขภาพและ สิ่งแวดลอม รวมทั้งตองมีการสื่อสารขอมูลและคําแนะนําการใชสารเคมีอยาง

ปลอดภัย (Chemical Safety Data) ใหกับผูใช  

ดังนั้นผลิตภัณฑของบริษัทที่ถูกนําไปวางจําหนายในตลาดสหภาพยุโรป ตองอยูภายใตขอกําหนดนี้ดวย 

บริษัทจึงมีการเลือกใชหมึกพิมพและวัสดุที่ผานมาตรฐาน  RoHS และรวมทั้งมีการแจงขอมูลของสารเคมีที่ใช 

เพื่อใหผานเกณฑการนําเขาและวางจําหนายในตลาดสหภาพยุโรป  

 

2.5.4 การจัดหาวัตถุดิบ 

วัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิตสินคา คือ ฉลากกาว กระดาษไมมีกาวและ หมึกพิมพ   โดยสามารถแสดงจํานวน

ผูจําหนายวัตถุดิบหลักและสัดสวนการส่ังซื้อวัตถุดิบในประเทศและตางประเทศไดดังนี้ 

 

- จํานวนผูจําหนายวัตถุดิบหลัก  

วัตถุดิบ จํานวนราย 

  2555 2556 2557 

ฉลากกาว กระดาษไมมีกาว หมึกพิมพ 31 30 27 
 

- สัดสวนรอยละการส่ังซื้อวัตถุดิบในประเทศและตางประเทศ  

วัตถุดิบ สัดสวนรอยละการสั่งซื้อวัตถุดิบในประเทศและตางประเทศ 

 2555 2556 2557 

ฉลากกาว กระดาษไมมีกาว หมึกพิมพ 99.05 : 0.95 99.64 : 0.36 99.45 : 0.55 
 

ในป 2555 - 2557 บริษัทมียอดการสั่งซื้อวัตถุดิบจากผูจําหนายหรือผูจัดจําหนายวัตถุดิบ 10 รายแรก รอยละ 

89.83, รอยละ 89.36, และ รอยละ  91.45 ของมูลคาการส่ังซื้อทั้งหมด ตามลําดับ  โดยเปนผูจัดจําหนายรายใหญ

ที่มีสัดสวนการจําหนายใหแกบริษัทเกินรอยละ 10 ของมูลคาการสั่งซื้อทั้งหมดจํานวน 2 ราย และกวารอยละ 30 

ของมูลคาการสั่งซื้อสินคารวมจํานวน 1 รายโดยบริษัทไดสั่งซื้อวัตถุดิบประเภทฉลากกาวและกระดาษกาวจากผู

จัดจําหนายเจาหนึ่งเกินกวารอยละ 30 ของยอดซื้อรวมทั้งหมด ผูจัดจําหนายรายดังกลาวเปนผูจัดจําหนาย

วัตถุดิบเพื่อการผลิตฉลากและบรรจุภัณฑรายใหญท่ีมีสาขาทั่วโลก จึงสามารถจัดหาวัตถุดิบที่มีคุณภาพและราคา

ไดทันตอความตองการของบริษัท 

บริษัทมีนโยบายในการคัดเลือกผูจัดจําหนายที่มีสภาพการดําเนินธุรกิจที่ดีและมั่นคง มีความสามารถในการ

จัดหาวัตถุดิบในคุณภาพกับราคาที่เหมาะสม สงมอบไดอยางสม่ําเสมอและตรงตอเวลา รวมไปถึงสามารถ
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ตอบสนองตอการเปล่ียนแปลงธุรกิจตามอุปสงคและอุปทานของตลาดในปจจุบันไดอยางยืดหยุน  โดยบริษัทจะมี

การเปรียบเทียบราคาวัตถุดิบที่มีระดับคุณภาพ มาตรฐานใกลเคียงกัน หรือเทาเทียมกันจากผูจัดจําหนายไมนอย

กวา 2 ราย และวัตถุดิบจะตองผานการทดสอบสินคาตัวอยางจากแผนก กอนทําการสั่งซื้อทุกครั้ง เพี่อที่บริษัทจะ

สามารถตรวจสอบ เปรียบเทียบราคาและลดความเสี่ยงในการพึ่งพิงผูขายเพียงรายเดียว  

ตลอดระยะเวลาที่ผานมา บริษัทสามารถรักษาความสัมพันธอันดีกับผูจัดจําหนายวัตถุดิบได และบริษัทมี

แหลงวัตถุดิบที่เพียงพอสําหรับใชในกระบวนการผลิตมาโดยตลอดและยังไมเคยประสบปญหาขาดแคลนวัตถุดิบ

แตอยางใดในรอบ 3 ปที่ผานมา  

 

2.6 ผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 

บริษัทใชวัตถุดิบประเภทฉลากกาวและหมึกพิมพที่สําเร็จรูปพรอมใชงานได ไมไดเปนผูผลิตวัตถุดิบเองโดยตรง แต

เปนผูนําวัตถุดิบนั้นมาเขาสูกระบวนการพิมพ ดังนั้นจึงสงผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาโรงงานผูผลิตวัตถุดิบ  ทั้งนี้

ในทุกๆปที่ผานมา บริษัทไดมีการวาจางบริษัทภายนอก คือ บริษัท เฮลธ แอนด เอ็นไวเทค จํากัด ซึ่งเปนหองปฏิบัติการ

วิเคราะหเอกชน เลขทะเบียน ว – 152 อนุญาตโดยกรมโรงงาน อุตสาหกรรม เขามาตรวจสอบคุณภาพสิ่งแวดลอมซึ่งมี

การตรวจสอบคุณภาพอากาศ  เสียง แสงสวาง คาควันดําและระดับความดังของเสียงจากทอไอเสียรถยนต รวมไปถึงมี

การตรวจวัดปริมาณความเขมขนของสารเคมีอันตรายในบรรยากาศที่ทํางานและสถานที่เก็บสารเคมีอันตราย พบวา

ผลการตรวจวัดในทุกประเด็นมีคาอยูในเกณฑมาตรฐานตามที่กฎหมายกําหนด  

นอกจากนี้บริษัทยังไดผานการรับรองมาตรฐานสําหรับระบบการจัดการสิ่งแวดลอม ISO 14001 : 2004  จาก

Bureau  Veritas Certification (Thailand) Limited และไดเขารวมโครงการพัฒนาโรงงานอุตสาหกรรมใหเปนโรงงานสี

เขียวประจําป 2556  สงผลใหลูกคาทั้งในและตางประเทศเชื่อมั่นไดวาบริษัทมีระบบการจัดการสิ่งแวดลอมตาม

มาตรฐานสากล 

 

ผลของการปฏิบัติจริงในชวง 3 ปที่ผานมา  

สําหรับสิ่งปฏิกูลและวัสดุที่ไมใชแลวที่เปนอันตรายและไมเปนอันตราย ตามที่กําหนดไวในประกาศกระทรวง

อุตสาหกรรมที่ออกตามความในพระราชบัญญัติโรงงาน พ.ศ.2535 บริษัทไดมีการทําสัญญาวาจางบริษัทผูใหการ

บริการบําบัดและกําจัดสิ่งปฏิกูลหรือวัสดุที่ไมใชแลว เปนผูดําเนินการใหดังตอไปน้ี 

1.เนื่องจากหนึ่งในวัตถุดิบหลักในกระบวนการผลิต คือ  ฉลากกาว ซึ่งมีสารเคมีที่เปนกาวติดอยู เมื่อวัตถุดิบใน

สวนนี้เกิดเปนของเสียจึงไมสามารถนํากลับไปใชใหมได ตองนําของเสียไปทําลายเทานั้น  

บริษัทจึงไดวาจาง บริษัท พีเอสที เอนไวรอนเมนทอล เทคโนโลยี จํากัด  ซึ่งไดรับใบอนุญาตประกอบกิจการใหเปน

ตัวแทนในการจัดหารวบรวม ขนสงวัสดุที่ไมใชแลวจากอุตสาหกรรม ไปกําจัดที่ บริษัท เบตเตอร เวิลด กรีน จํากัด

(มหาชน) ผูซึ่งไดรับใบอนุญาตประกอบกิจการรับฝงกลบวัสดุที่ไมใชแลวที่ไมเปนอันตรายและอันตรายพรอมปรับ

คุณภาพวัสดุที่ไมใชแลว โดยสัญญาวาจางมีระยะเวลาระหวาง 3 กันยายน 2556 ถึง 3 กันยายน 2558 

2. บริษัท ซานเหอ รีไซคลิ่ง จํากัด  ไดเปนผูใหบริการแกบริษัท ในการคัดแยกสิ่งปฏิกูลหรือวัสดุที่ไมใชแลวเพื่อ

จําหนายตอสําหรับการรีไซเคิลไดแก เศษกระดาษและกลองกระดาษที่ไมมีกาว เปนตน โดยระยะเวลาการใหบริการ

ระหวาง 2 เมษายน 2557 ถึง 6 มีนาคม 2558 

 

ขอพิพาทหรือการถูกฟองรองเกี่ยวกับสิ่งแวดลอม และแนวทางการแกไขขอพิพาทดังกลาว 

-ไมมี – 

 



บริษัท สาลี่ พร้ินทติ้ง จํากัด (มหาชน) 
 

สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย / ขอ 2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ                                       หนา 24 

2.7 งานที่ยังไมไดสงมอบ 

 ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทมีงานที่ยังไมไดสงมอบซึ่งเปนสินคาประเภทฉลากที่มีกาวในตัวจํานวน 40 

รายการโดยมีมูลคารวมตามใบสั่งซื้อ (Purchase order) เทากับ 0.81 ลานบาท และมีมูลคาคงคางเทากับ 0.81  ลาน บาท  

โดยมีการสงมอบสินคาในวันที่  14 มกราคม 2558 


