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2. ลักษณะกำรประกอบธุรกิจ 
 
2.1. ลักษณะผลิตภัณฑ์ของบริษัท 
 

บริษัท เค.ซี.เมททอลชีท จ ากัด (มหาชน) ประกอบธุรกจิขึ้นรูปแผ่นเหล็กตามรูปแบบและขนาดตามความต้องการของ
ลูกค้าส าหรับใช้เป็นแผ่นหลังคาและผนังเหล็ก รวมทัง้ขึ้นรูปชิน้งานเหล็กกล้าส าเร็จรูปส าหรับงานโครงสร้างหลังคาและผนงั 
และใหบ้ริการงานออกแบบและตดิตั้งงานโครงสรา้งเหล็กกล้าส าเรจ็รูปส าหรับอาคารส่ิงปลูกสร้างแบบครบวงจรและงานติดตัง้
แผ่นหลังคาและผนังเหล็ก โดยสามารถแบ่งลักษณะกลุ่มผลิตภัณฑ์ 2 กลุ่มหลัก ได้แก ่

1. กลุ่มผลิตภัณฑ์เหล็กเคลือบสังกะสีและอลูมิเนียม สัดส่วนรายไดป้ระมาณร้อยละ 90 ของรายไดร้วม บริษัทท าการตลาด
ส าหรับกลุ่มผลิตภัณฑ์นีภ้ายใต้เครื่องหมายการคา้จดทะเบียน “รถถัง’’(TANK) และ“คอมมานโด”(Commando) แบ่งเป็น 
3 ประเภทผลิตภัณฑ์ ดังนี ้
1.1 ผลิตภัณฑ์แผ่นเหล็กเคลือบรีดลอน ทั้งชนิดเคลือบสีและไม่เคลือบสี ในการตดิตัง้หลังคาและผนังเหล็ก (Core 

Product) เป็นวัสดุหลักส าหรบัการติดตั้งหลังคาและผนังเหล็ก ทั้งแผ่นเหล็กชนิดเคลือบสีและไม่เคลือบสีส าหรับ
ติดตัง้หลังคาและฝาผนัง ปัจจุบนัผลิตภัณฑป์ระเภทนี้มีสัดส่วนรายได้สูงสุดในกลุ่มผลิตภัณฑ์ คอื ประมาณร้อยละ 
90 ของรายได้กลุม่ผลิตภัณฑ์เหล็กเคลือบสังกะสีและอลูมเินียม 

1.2 วัสดุประกอบท่ีเกี่ยวข้องในการตดิตั้งหลังคาและผนังเหล็ก (Option Product) เป็นวัสดุทางเลือกที่ใช้ประกอบในการ
ก่อสร้างหลังคาและผนังของอาคารส่ิงปลูกสร้าง ไมเ่ฉพาะเจาะจงส าหรับวัสดุหลังคาหรือผนังเหล็กเท่านั้น อาทิ บาน
เกล็ดระบายอากาศ, ประตูเหล็กม้วน ฯลฯ ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ประเภทน้ีมีสัดส่วนรายได้ประมาณรอ้ยละ 5 ของรายได้
กลุ่มผลิตภัณฑเ์หล็กเคลือบสังกะสีและอลูมิเนียม 

1.3 อุปกรณ์ใช้รว่มในการติดตัง้หลังคาและผนังเหล็ก (Accessories Product) เป็นวัสดุอุปกรณ์ใช้ร่วมกันในการติดตั้ง
ส าหรับการก่อสร้างหลังคาและผนังของอาคารและส่ิงปลูกสร้าง ไม่เฉพาะเจาะจงส าหรับวัสดหุลังคาหรือผนังเหล็ก
เท่านั้น อาทิ สกรู, ซิลิโคน ฯลฯ ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ประเภทน้ีมีสัดส่วนรายได้ประมาณร้อยละ 5 ของรายได้กลุ่ม
ผลิตภัณฑเ์หล็กเคลือบสังกะสีและอลูมิเนียม 
หมายเหตุ : บริษัทได้รับบัตรส่งเสริมการลงทนุจากส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) ส าหรับกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ 1.1 ท่ีเป็นงานขึ้นรูปแผ่นหลังคาและผนังเหล็ก 
2. กลุ่มผลิตภัณฑ์โครงสร้างเหล็กกล้าส าเร็จรูป มีสัดสว่นรายได้ประมาณร้อยละ 8 ของรายได้รวม แบ่งเป็น 3 ประเภท ดังนี ้

2.1 งานโครงสร้างเหล็กกล้าส าเร็จรูปส าหรับอาคารขนาดกลางและขนาดใหญ ่ผลิตภัณฑ์หลักประกอบด้วย แปเหล็กกล้า
ก าลังสูง (High Strength Purlin) และโครงสร้างเหล็กกล้าขนาดใหญ่ (Pre-Engineered Building: P.E.B.) ปัจจุบัน
ผลิตภัณฑ์ประเภทน้ีมีสัดส่วนรายได้ประมาณร้อยละ 94 ของรายได้กลุ่มผลิตภัณฑ์โครงสร้างเหล็กกล้าส าเรจ็รูป 
หมายเหตุ : บริษัทได้รับบัตรส่งเสริมการลงทนุจากส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) ส าหรับกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ 2.1 ท่ีเป็นงานขึ้นรูปโครงสร้างเหล็กกล้าส าเร็จรูป 
2.2 งานโครงสร้างเหล็กกล้าส าเร็จรูปส าหรับอาคารขนาดเล็ก บริษทัท าการตลาดภายใต้เครื่องหมายการคา้ “เอ็นดูโร

เฟรม” (ENDUROFRAME) ซึ่งบริษัทเป็นตวัแทนจ าหน่ายของบรษิัท เอ็นเอส บลูสโคป (ประเทศไทย) จ ากัด ซึง่เป็น
บริษัทในเครือของ BlueScope Steel Limited เจ้าของกรรมสิทธิ์ในตราผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมการผลิตโครงสร้าง
เหล็กส าเร็จรูปจากประเทศออสเตรเลีย ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ประเภทน้ีมีสัดส่วนรายได้ประมาณร้อยละ 3 ของรายได้
กลุ่มผลิตภัณฑโ์ครงสร้างเหล็กกล้าส าเร็จรูป 

2.3 งานเหล็กรูปพรรณ ผลิตภัณฑ์เหล็กกล้าส าหรับงานก่อสร้างอาคารส่ิงปลูกสร้าง ใช้ส าหรับท าเสาหรือคาน เป็นต้น 
ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ประเภทน้ีมีสัดส่วนรายได้ประมาณร้อยละ 3 ของรายได้กลุม่ผลิตภัณฑ์โครงสร้างเหล็กกล้า
ส าเร็จรูป 
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นอกจากนี้ ตัง้แต่ปี 2555 เป็นต้นมา บริษัทมีการขยายการใหบ้ริการไปยังงานออกแบบและรับติดตัง้งานโครงสร้าง
เหล็กส าหรับอาคารส่ิงปลูกสร้างให้แก่ลูกคา้ เพื่อเป็นการสนับสนุนการขายผลิตภัณฑ์หลักและเป็นการเพิ่มแหล่งรายไดอ้ีกทาง
หน่ึง โดยมีสัดส่วนรายไดค้่าบริการติดตัง้เมื่อเปรียบเทียบต่อรายได้จากการขายและบริการ ในปี 2555-2556 และช่วง 9 เดือน
แรกปี 2557 คิดเป็นร้อยละ 1.00 ร้อยละ 1.40 และร้อยละ 1.18 ตามล าดับ 

เพื่อต่อยอดธุรกิจและเป็นการบริหารจัดการทรัพย์สินที่บริษัทเป็นเจ้าของกรรมสิทธิ์อยู่ให้เกิดประโยชน์สูงสุด บริษัทจึง
ได้เริ่มลงทุนธุรกิจก่อสร้างอาคารส าเร็จรูปเพื่อให้เชา่พื้นที่ ปัจจุบันอยู่ระหว่างการก่อสร้างคลังสินค้าส าเร็จรูปให้เชา่ที่จังหวัด
เชียงใหม่ และคาดว่าจะสามารถเปิดให้เชา่และสร้างรายได้ต่อเนื่อง (Recurring income) ให้แก่บริษัทในเดือนกุมภาพันธ์ 2558 
 
รำยละเอียดผลิตภัณฑ์และกำรบริกำร สามารถสรุปได้ดังนี ้
ผลิตภัณฑ์กลุ่มที่ 1 : กลุ่มผลิตภัณฑ์เหล็กเคลือบสังกะสีและอลูมิเนียม 
1.1 ผลิตภัณฑ์จำกวัสดุเหล็กเคลือบรีดลอน ทั้งชนิดเคลือบสีและไม่เคลือบสี ส ำหรับติดตั้งหลังคำและฝำผนัง :  

1.1.1) ผลิตภัณฑแ์ผ่นหลังคาและแผ่นผนังเหล็ก (Steel Roof and wall) 
แผ่นหลังคาและแผ่นผนังเหล็ก (ในทางวิศวกรรมหรือการช่างหมายถึงแผ่นเหล็กในลักษณะแผ่นตรงมีรูปลอนไปใน

ระนาบเดียวกัน) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีลักษณะเหมือนกันและสามารถใช้ทดแทนกัน เนื่องจากผนังเหล็กมีคุณสมบัติรูปร่างและ
ลักษณะการใช้งานที่มีความใกล้เคียง ผลิตจากวัสดุชนิดเดียวกันและกระบวนการผลิตแบบเดียวกัน ซึ่งลักษณะที่กล่าวมา
สามารถแยกคุณสมบัติตามรูปร่างได้ 4 ประเภท คือ 

1.1) รูปลอน เป็นรูปแบบลักษณะของทางกายภาพของแผ่นหลังคาและแผ่นผนังเหล็กเพื่อตอบสนองความต้องการใช้
งานในรูปแบบต่างๆ ซึ่งลักษณะของรูปลอนหลังคามีแบบขึ้นอยู่กับองค์ประกอบทางกายภาพ ดังนี้ 

– จ านวนสันลอน 
– จ านวนท้องลอน 
– ความสูงสันลอน 
– ความกว้าง 
– พื้นที่ใช้งาน 

ปัจจุบันบริษัทมีรูปลอนให้เลือกทั้งหมด 7 แบบ ถูกออกมาอย่างสอดคล้องเพื่อให้เหมาะสมตามรูปแบบ
การใช้งานต่างๆ 

1.2) สี เป็นอีกรูปแบบลักษณะของทางกายภาพของแผ่นหลังคาและแผ่นผนังเหล็ก โดยปัจจุบันบริษัทผลิตภัณฑ์ทั้ง
แบบเคลือบสีและไม่เคลือบสี กรณีลูกค้าต้องการผลิตภัณฑ์เคลือบสีจะมีสีมาตรฐานให้เลือกทั้งหมด 13 สี 

นอกจากนี้ ลูกค้ายังสามารถส่ังซื้อแผ่นหลังคาและแผ่นผนังเหล็กสีอื่นๆ นอกเหนือจากสีมาตรฐานที่
บริษัทมีอยู่ แต่ปริมาณการส่ังซื้อต้องมีความยาวมากกว่า 1,000 เมตร หรือคิดเป็นน้ าหนัก 5 ตันขึ้นไป 

1.3) ความหนา เป็นลักษณะส าคัญของแผ่นหลังคาและแผ่นผนังเหล็กที่ลูกค้าเลือกพิจารณาเนื่องจากว่า หลังคาหรือ
ผนังของส่ิงปลูกสร้างต้องการคุณสมบัติความแข็งแรงทนทานต่อสภาวะแวดล้อม ซึ่งปัจจัยที่ควบคุมความหนา
ของผลิตภัณฑ์คือ วัตถุดิบแผ่นเหล็กรีดเย็น ซึ่งมีผลต่อราคาของผลิตภัณฑ์โดยตรง ทั้งนี้  ลูกค้าสามารถเลือก
วัตถุดิบที่ใช้ให้เหมาะสมตามวัตถุประสงค์ความต้องการของการก่อสร้างหลังคาหรือผนังของส่ิงปลูกสร้างและ
เพื่อให้สอดคล้องกับด้านต้นทุนวัตถุดิบในการก่อสร้าง โดยบริษัทมีวัตถุดิบให้ลูกค้าเลือกสรรตามคุณสมบัติที่
เหมาะสมตามการใช้งาน 

นอกเหนือจากความหนาตามประเภทของเหล็กแผ่นรีดเย็นซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักที่มีผลต่อความหนาของ
ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาและแผ่นผนังเหล็กของบริษัทแล้ว หากลูกค้ามีวัตถปุระสงค์การใช้งานท่ีต้องการคุณสมบัติ
ความหนาเป็นพิเศษมากกว่าวัตถุดิบที่บริษัทมีให้ลูกค้าเลือกปกติแล้ว ยังสามารถเลือกใช้วัตถุดิบที่มีความหนา
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พิเศษมากกว่าปกต ิซึ่งการส่ังซือ้จะตอ้งมปีริมาณการส่ังซือ้ความยาวมากกว่า 1,000 เมตร หรือคิดเป็นน้ าหนัก 5 
ตันขึ้นไป 

ทีผ่่านมาบริษัทมีจุดเด่นด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ที่ให้การตอบสนองความต้องการใช้งานด้านความ
ทนทานซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญในการตัดสินใจเลือกซื้อและเป็นผลให้ลูกค้าเกิดความเชื่อถือในตราผลิตภัณฑ์ของ
บริษัท ตามสโลแกนที่ว่า “บริการซื่อตรง ไม่โกงความหนา คุณภาพสมราคา กล้าวัดความหนาต่อหน้าคุณ” โดย
ใช้ไมโครมิเตอร ์(Micrometer) วัดความหนา 

1.4) ความยาว ของแผ่นหลังคาและแผ่นผนังเหล็กสามารถเปรียบได้กับพ้ืนท่ีการใช้งานเนื่องจากความกว้างขึ้นอยู่กับ
รูปลอนแต่ละชนิด เพราะฉะนั้นความยาวจึงเป็นตัวแปรตามความต้องการของขนาดพื้นที่ใช้งาน ซึ่งทางบริษัท
สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้า โดยบริษัทสามารถผลิตแผ่นหลังคาและแผ่นผนังเหล็กตามความยาว
ได้ทุกขนาดขึ้นอยู่กับความต้องการของลูกค้า 

 
จากที่กล่าวมาถึงคุณสมบัติและลักษณะเฉพาะที่ให้ลูกค้าได้ตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ได้ตรงตามวัตถุประสงค์

ความต้องการใช้งานแล้ว บริษัทก็จะด าเนินการผลิตผลิตภัณฑ์ตามที่ลูกค้าส่ังซื้อทันที(ยกเว้นกรณีที่ลูกค้าต้องการวัตถุดิบที่มี
ลักษณะพิเศษคือสีหรือความหนาที่พิเศษกว่าปกติที่บริษัทมีไว้ให้ลูกค้าเลือก ซึ่งจะต้องมีปริมาณการส่ังซื้อความยาวมากกว่า 
1,000 เมตร หรือคิดเป็นน้ าหนัก 5 ตันขึ้นไป บริษัทจะต้องใช้เวลาในการจัดหาวัตถุดิบ) ซึ่งโดยทั่วไปหากผลิตภัณฑ์ที่ส่ังซื้อจะ
สามารถรับผลิตภัณฑ์ได้ภายในวันท าการถัดไปนับจากวันท่ีส่ังซื้อผลิตภัณฑ์ 

รายละเอียดผลิตภัณฑ์ตามโบชัวร์ของบริษัท 
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1.1.2) ผลิตภัณฑแ์ผ่นหลังคาโค้ง (Curved Roof) 
แผ่นหลังคาโค้งเป็นส่วนประกอบหลักอีกส่วนหนึ่งที่ให้ลูกค้าเลือกใช้ในการติดตั้งหลังคาส่ิงปลูกสร้างในลักษณะ

ตามที่ต้องการ โดยส่วนใหญ่แล้วหลังคามักจะมีลักษณะทางกายภาพที่เป็นรูปร่างโค้งหรือเว้าในบางส่วนเป็นไปตามการ
ออกแบบเพื่อให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ความต้องการใช้งาน รวมไปถึงความต้องการให้รูปร่างที่ออกมาเกิดความสวยงาม 

รายละเอียดผลิตภัณฑ์ตามโบชัวร์ของบริษัท 

  
1.1.3) ผลิตภัณฑ์แผ่นปิดครอบ (Capping and Flashing) 

ปิดแผ่นครอบจะถูกน าไปใช้ประโยชน์ในการปิดรอยต่อ ปิดสัน เดินขอบ เพื่อกันน้ า เข้าไปในทุกที่ที่มีรอยเชื่อมต่อกัน
เพราะอาจเกิดการรั่วซึมหากไม่มีการปิดครอบส่วนดังกล่าวตามรอยต่อ รวมทั้งการประโยชน์ในด้านความสวยงามในการ
เชื่อมต่อส่วนตกแต่งต่างๆ เพิ่มเติมอีกด้วย 

จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าแผ่นปิดครอบเป็นส่วนประกอบหนึ่งติดกับแผ่นหลังคาและแผ่นผนังเหล็ก เช่นเดียวกับแผ่น
หลังคาโค้งแต่มีรูปแบบการใช้งานที่ต่างกันออกไป ดังนั้นวัตถุดิบของแผ่นปิดครอบจะใช้วัตถุดิบชนิดเดียวกันกับแผ่นหลังคา
และแผ่นผนังเหล็ก แต่จะมีกระบวนการผลิตที่แตกต่างกัน ซึ่งจะต้องอาศัยการพับและขึ้นรูปเพื่อให้ได้รูปแบบแผ่นปิดครอบที่ใช้
ประโยชน์ในลักษณะต่างๆ ซึ่งบริษัทมีรูปแบบแผ่นปิดครอบให้ลูกค้าเลือกใช้ประโยชน์ได้ตามวัตถุประสงค์ที่ต้องการ 

รายละเอียดผลิตภัณฑ์ตามโบชัวร์ของบริษัท 
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ผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม 1.1 ดังกล่าวเป็นผลิตภัณฑ์ที่บริษัทผลิตเองทั้งหมด จ าหน่ายภายใต้เครื่องหมายการคา้จดทะเบยีน 
“รถถัง’’ (TANK) และ “คอมมานโด” (Commando)  โดย 1.1.2 ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาโคง้ และ 1.1.3 ผลิตภัณฑ์แผ่นปิดครอบ 
เกิดจากการน า 1.1.1 ผลิตภัณฑแ์ผ่นหลังคาและแผ่นผนังเหล็ก ทีม่ีลักษณะตรงมาดัดขึ้นรูป โดยปัจจุบันบริษัทมกี าลังการผลิต
ผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม 1.1 เท่ากับ 95,320 เมตร/วัน 
 
1.2 วัสดุประกอบที่เกี่ยวข้องในกำรติดตั้งหลังคำและฝำผนัง :  

1.2.1) ผลิตภัณฑ์หลังคาโปร่งแสง (Translucent Sheeting Roof) 
หลังคาโปร่งแสงเป็นวัสดุทางเลือกที่ใช้ร่วมกับแผ่นผนังเหล็กในการติดตั้งหลังคาเหล็ก ด้วยคุณสมบัติที่ช่วยกรอง

แสงธรรมชาติให้ผ่านเข้ามาในพื้นที่ของอาคารตามที่ต้องการ แสงที่ผ่านเข้ามานั้นจะมีความนุ่มนวลเป็นธรรมชาติช่วยสร้าง
ความสว่างให้กระจายไดอ้ยา่งทั่วถึง โดยไม่ต้องเปิดไฟฟ้าในเวลากลางวัน เป็นการประหยัดการใช้พลังงานไฟฟ้าซึ่งเป็นการชว่ย
ลดค่าใช้จ่ายได้ 

หลังคาโปร่งแสงของบริษัทส่ังซื้อ จากผู้ผลิตที่ใช้เทคโนโลยีล่าสุดของเครื่องจักรการผลิตมาตรฐานออสเตรเลีย ที่ชื่อ
ว่า UVIC Technology ด้วยการน าเรซินเกรดสูงมาเป็นวัตถุดิบ เสริมก าลังด้วยใยแก้วตามมาตรฐานจากออสเตรเลีย  AS/NZS 
4256.3 part 1&3 : 1994 เคลือบผิวสองด้านด้วยแผ่นฟิล์มเมลิเนกซ์ ช่วยปกป้องให้ผิวด้านนอกไม่หลุดร่อน เพิ่มความคงทน
แข็งแรง และคงสภาพความสดใสให้แสงผ่าน ยืดอายุการใช้งานได้นานยิ่งขึน้ อีกทั้งยังมีคุณสมบัติสะท้อนรังสี UVA/ UVB ได้ถึง 
99% จึงช่วยลดความร้อนและปกป้องอันตรายจากรังสีได้อีกด้วย 

ปัจจุบันผลิตภัณฑ์หลังคาโปร่งแสงของบริษัทมี 2 แบบ คือ หลังโปร่งแสงซึ่งมีสีขาวขุ่นปกติ เป็นที่นิยมอย่างมากใน
อาคารและส่ิงปลูกสร้างประเภทโรงงานอุตสาหกรรม โกดังผลิตภัณฑ์ ที่ต้องการแสงสว่างตลอดช่วงเวลาการท างาน ส่งผลให้
ผู้ประกอบการสามารถลดต้นทุนการผลิตและเพิ่มผลก าไรให้กิจการ และหลังคาโปร่งแสงสี เพื่อเพิ่มสีสันความสวยงาม นิยมใช้
ในส่วนตกแต่งเพิ่มเติมอาคารส่ิงปลูกสร้างประเภทที่อยู่อาศัย อาทิ กันสาดหน้าบ้าน โรงจอดรถ กันสาดหลังบ้าน หรือส่วนอื่นๆ 
ที่ต้องการแสงสว่างปัจจุบัน มีให้เลือกทั้งหมด 11 สี 

 
 
 

 
1.2.2) ผลิตภัณฑฉ์นวนกันความร้อน (Heat Insulator) 

ฉนวนกันความร้อนเป็นวัสดุทางเลือกที่ใช้ร่วมกับแผ่นผนังเหล็กใน
การติดตั้งหลังคาเหล็ก โดยมีที่มาจากการพัฒนานวัตกรรมและเทคโนโลยีของ
มนุษย์ที่มีการคิดค้นและสร้างขึ้นมา เพื่อลดอุณหภูมิความร้อนในอาคารเพื่อ
ควบคุมอุณหภูมิภายในอาคารและส่ิงปลูกสร้างให้อยู่ในระดับที่ต้องการ  ปัจจุบัน
อาคารและส่ิงปลูกสร้างในประเทศไทย เกือบทุกประเภท ทั้งในกลุ่มอุตสาหกรรม
โรงงาน อาคารส านักงาน หรือแม้กระทั่งที่อยู่อาศัย มีความจ าเป็นที่จะต้องใช้
ฉนวนกันความร้อน เพื่อช่วยป้องกันความร้อนจากภายนอกและรักษาความเย็นเอาไว้ภายใน โดยเฉพาะในเวลากลางวันที่มี
อากาศร้อนเนื่องจากประเทศไทยเป็นเมืองร้อน ทั้งนี้เพื่ออนุรักษ์พลังงานและรักษาส่ิงแวดล้อม 

ฉนวนกันความร้อนของบริษัทผลิตจากสารสังเคราะห์โพลิเอธิลีนโฟม มีลักษณะเป็นฟองอากาศขนาดเล็กจ านวน
มากยึดติดกันอย่างแน่นหนาใช้ติดใต้แผ่นหลังคาเหล็กเพื่อป้องกันความร้อนและการซึมผ่านของไอน้ าได้อย่างมีประสิทธิภาพ
มากกว่าฉนวนใยแก้ว สามารถสะท้อนความร้อน ได้ถึง 95% ทั้งนี ้ลูกค้าสามารถเลือกที่จะซื้อหลังคาเหล็กที่ติดฉนวนกันความ
ร้อนเรียบร้อยเพื่อพร้อมน าไปติดตั้งได้ทันที 
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1.2.3) ผลิตภัณฑลู์กหมุนระบายอากาศ (Roof  Ventilator) 
ลูกหมุนระบายอากาศเป็นวัสดุทางเลือกที่ใช้ร่วมกับแผ่นผนังเหล็กในการติดตั้ง

หลังคาเหล็ก มีลักษณะทางกายภาพเป็นทรงกลมคล้ายลูกมะเฟือง มีช่องระบายอากาศเป็น
กลีบๆ เรียงติดๆ ไปจนรอบ ผลิตจากอลูมิเนียม ส่วนตัวฐานเป็นไฟเบอร์กลาส มีคุณสมบัติ
ระบายอากาศร้อนด้านในให้ออกไปด้านนอกอาคารและส่ิงปลูกสร้าง โดยอาศัยปัจจัยทาง
ธรรมชาติคือลมที่มีความร้อนจะก่อให้เกิดแรงดัน ลมร้อนจะลอยตัวขึ้นสูง แรงดันอากาศดังกล่าวจากภายในลูกหมุนประกอบ
กับลมเย็นความดันต่ าจากด้านนอก จะก่อให้เกิดแรงเหวี่ยงท าให้สามารถดึงอากาศจากด้านในออกไปนอกอาคารและส่ิงปลูก
สร้าง ผ่านทางใบพัด หรือ ใบกังหันของลูกหมุน เหมาะส าหรับโรงงานอุตสาหกรรม โกดังสินค้า โดยติดตั้งเข้ากับฐานซึ่งมี
รูปแบบเข้ากับลักษณะของหลังคาเหล็กเคลือบ 

อย่างไรก็ตาม การจะเกิดการไหลเวียนหรือการถ่ายเทของอากาศได้นั้น ผู้ออกแบบอาคารต้องค านึงถึงการสร้าง
สภาวะที่เอื้ออ านวยให้เกิดการถ่ายเทของอากาศ โดยจัดให้มีทั้งช่องอากาศขาเข้าและช่องอากาศขาออก มีขนาดที่กว้างพอ 
เพื่อให้เกิดการถ่ายเทของอากาศ โดยอาจจะติดตั้งทั้งแผ่นบานเกล็ดระบายอากาศและลูกหมุนระบายอากาศด้วย ทั้งนี้การ
ติดตั้งลูกหมุนระบายอากาศนั้นจะติดตั้งในต าแหน่งที่อยู่ส่วนบนสุดของหลังคาเพื่อช่วยระบายอากาศออก และในขณะเดียวกัน
ก็ช่วยระบายลมร้อนที่ลอยขึ้นสูงและสะสมอยู่ด้านบนของตัวอาคาร หากไม่มีช่องระบายอากาศขาเข้าและออกแล้ว การติดลูก
หมุนแต่เพียงอย่างเดียวอาจจะไม่สามารถช่วยให้ระบบการระบายอากาศของอาคารและส่ิงปลูกสร้างมีประสิทธิภาพเท่าที่ควร 
 

1.2.4) ผลิตภัณฑ์แผ่นบานเกล็ดระบายอากาศ (Steel Louver) 
จากที่กล่าวไปถึงการใช้ลูกหมุนระบายอากาศร่วมกันกับแผ่น

บานเกล็ดจึงถือเป็นวัสดุทางเลือกที่ใช้ร่วมกับแผ่นผนังเหล็กเช่นกัน ใน
การออกแบบโครงสร้างอาคารและส่ิงปลูกสร้างนั้น การสร้างช่องอากาศ
เข้า–ออก เพื่อให้มีระบบระบายอากาศ สามารถออกแบบได้หลาย
ลักษณะ อาทิเช่น ตัดหรือเจาะแผ่นหลังคาเหล็ก หรือเว้นช่องเพื่อระบาย
ความร้อน นิยมสร้างช่องอากาศเข้า–ออก ที่บริเวณโครงสร้าง หรือโครง
ถักตอนบน แต่หากต้องการอาคารและส่ิงปลูกสร้างที่สามารถกันความร้อนจากแสงแดดและความชื้นจากฝนควรใช้ แผ่นบาน
เกล็ดระบายอากาศ ที่ออกแบบลักษณะบานเกล็ดมาเพื่อป้องกันแดดและฝนโดยเฉพาะ 

บานเกล็ดระบายอากาศผลิตจากการน าแผ่นเหล็กรีดเย็นมารดีและตัดให้ได้แผ่นบานเกล็ดก่อนจะต่อเข้ากับขาบาน
เกล็ด และปิดครอบดา้นบนและด้านข้างดว้ยแผ่นปิดครอบท่ีออกแบบมาให้สอดคล้องกัน ติดเขา้กบัส่วนบนผนังอาคารก่อนจะ
เชื่อมไปยงัส่วนหลังคาสอดคล้องตามหลัก การสร้างระบบระบายอากาศที่มีประสิทธิภาพของอาคารและส่ิงปลูกสร้าง 
 

1.2.5) ผลิตภัณฑ์ประตูเหล็กม้วน (Steel Roller Shutter) 
ประตูเหล็กม้วนเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความนิยมสูง ในส่ิงปลูกสร้างประเภทอาคาร ตึกแถว โรงงาน อุตสาหกรรม ซึ่งจาก

รูปแบบประตูที่มีขนาดกว้าง สะดวกต่อการใช้งาน มีหลายระบบเปิด-ปิดให้เลือกใช้งานได้ มีความแข็งแรงทนทาน อีกทั้ง
สามารถออกแบบบานประตูเหล็กม้วนได้หลายรูปแบบ ทั้งขนาดและรูปลักษณะเพื่อให้เหมาะสมกับวัตถุประสงค์ความต้องการ
ใช้งาน โดยมีข้อจ ากัดในการออกแบบไม่มากท าให้สามารถออกแบบและผลิตประตูเหล็กม้วนได้ตามต้องการของลูกค้า 
 

ผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม 1.2 ส่วนใหญ่ในเป็นผลิตภัณฑ์ที่ซื้อมาเพื่อจ าหน่าย ยกเว้น 1.2.4 ผลิตภัณฑ์แผ่นบานเกล็ดระบาย
อากาศ และ 1.2.5 ผลิตภัณฑ์ประตูเหล็กม้วน ที่บริษัทสามารถผลิตเองได้โดยการน าแผ่นเหล็กขึ้นรูปมาดัดแปลงประกอบกับ
ชิ้นส่วนเหล็กต่างๆ เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ 2 ชนิดดังกล่าว 
 



บริษัท เค.ซี.เมททอลชีท จ ำกัด (มหำชน) 
 

2.2 - 2 หน้าที่ 7 

1.3 อุปกรณ์ใช้ร่วมในกำรติดตั้งหลังคำและฝำผนัง : ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มเป็นผลิตภัณฑ์ทีซ่ื้อมาเพื่อจ าหน่ายทั้งหมด 

1.3.1) ผลิตภัณฑส์กรูและหัวจับสกรู (Screw  and Mag Socket) 
สกร ูเป็นวัสดุที่ส าหรับการยึด หรือเหนี่ยวรั้งงานของสองชิ้นให้ติดกัน ลักษณะการท างานคล้ายตะปู นอกเหนือจาก

การประสิทธิภาพการยึดหรือเหนี่ยวรั้งแล้ว สกรูของบริษัทมีคุณสมบัติทนทานต่อการผุกร่อนตามสภาวะแวดล้อมได้ดี มีอายุ
การใช้งานที่ยาวนาน เพราะผลิตตามาตรฐานออสเตรเลีย AS3566, CLASS3 ซึ่งเป็นข้อก าหนดมาตรฐานการทดสอบ
ผลิตภัณฑ์เพื่อให้มั่นใจได้ว่าสกรูที่ผ่านการทดสอบจะมีอายุยาวนานพอเทียบเท่ากับหลังคาเหล็กนั่นเอง สกรูของบริษัทมีหลาย
รูปแบบให้เลือกใช้ตามความเหมาะสม โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

หัวจับสกรู เป็นหัวสว่านชนิดหนึ่งใช้เฉพาะส าหรับยึดหัวสกรูในการยิงสกรู โดยใช้แม่เหล็กเป็นตัวดึงดูดไม่ให้หลุด
ออกจากหัวจับ ปัจจุบันรูข้างในหัวจับถูกพัฒนามาเพื่อป้องกันไม่ให้หัวจับสกรู เกิดการขูดขีดขณะยิงสกรูเพื่อยึดแผ่นหลังคา
เหล็ก โดยสกรูของบริษัทใช้เตเปอร์  เพื่อป้องกันไม่ให้หัวสกรูเกิดรอยขีดข่วน 

รายละเอียดผลิตภัณฑ์ตามโบชัวร์ของบริษัท 

 
 

1.3.2) ผลิตภัณฑแ์หวนรองสกรูส าหรับแผ่นโปร่งแสง (Dome Washer) 
แหวนรองสกรูส าหรับแผ่นโปร่งแสง ใช้ส าหรับรองสกรูในการติดตั้งแผ่นโปร่งแสงเพื่อกันการรั่วซึมเมื่อฝนตก และ

ช่วยในการติดตั้ง เนื่องจากขณะยึดสกรูหากไม่มีแหวนรองสกรูอาจท าให้แผ่นโปร่งแสงเกิดรอยแตกร้าวได้ 
แหวนรองสกรูของบริษัทผลิตจาก ยางสังเคราะห์ เอทธิลีนโพรพิลีนไดอีน (EPDM ) มีความยืดหยุ่นสูงกว่ายาง

สังเคราะห์ชนิดอื่นๆ แต่ยังต่ ากว่า ยางธรรมชาติ ทนต่อแรงดึงต่ า ทนต่อแรงฉีกขาดสูง โดยเฉพาะที่อุณหภูมิสูง มีสมบัติทางเชิง
พลวัตสูง มีความต้านทานต่อการล้าตัวสูง ทนต่อการเส่ือมสภาพจาก อ๊อกซิเจน โอโซน ความร้อน แสงแดดได้เป็นอย่างดี 
เหมาะแก่การน ามาใช้เป็นวัตถุดิบส าหรับแหวนรองสกรูในงานติดตั้งหลังคา 
 

1.3.3) ผลิตภัณฑแ์ผ่นปิดกันนก (Filler Strip) 
แผ่นปิดกันนก คือ แผ่นปิดบริเวณเชิงชายของหลังคาเพื่อป้องกันสัตว์ขนาดเล็กเข้าไปอยู่อาศัย หรือท ารังใต้ผืน

หลังคาเหนือฝ้าเพดาน ไม่ว่าจะเป็น นก หนู แมลงสาบ เพราะส่วนใหญ่สัตว์ไม่พึงประสงค์พวกนี้ นอกจากจะท าความเดือดร้อน
ร าคาญแล้ว ยังเป็นพาหะของโรคอีกหลายชนิดอีกด้วย 

ผลิตภัณฑ์แผ่นปิดกันนกของบริษัท ผลิตจากวัสดุพอลิโพรไพลีน (Polypropylene) เป็นเทอร์โมพลาสติก 
(thermoplastic) คือพอลิเมอร์พลาสติกที่สามารถขึ้นรูปโดยใช้ความร้อนซ้ าๆ ได้หลายครั้ง จึงสามารถขึ้นรูปตามลอนหลังคาแต่
ละชนิดได้ มีคุณลักษณะผิวแข็ง ทนทานต่อการขีดข่วนคงตัวไม่เสียรูปง่าย มีความทนทานมากสามารถท าเป็นบานพับในตัว 
น้ าหนักเบาทั้งยังมีความต้านทานการซึมผ่านของไอน้ าและก๊าซได้ดี ทั้งยังทนทานต่อสารเคมี ได้แก่ กรด ด่าง แอลกอฮอล์ ตัว
ท าละลายอนินทรีย ์อีกด้วย 
 

http://www.toolforwood.com/
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1.3.4) ผลิตภัณฑ์ซิลิโคน (Silicone) 
ซิลิโคนของบริษัท เป็นประเภท นิวตรอนซิลิโคน ชนิดที่ไม่มีกรดน้ าส้ม มีลักษณะเป็นน้ ายางเหลว บรรจุในหลอด

เพื่อใช้อุดรอยรั่วบริเวณต่างๆ อาทิเช่น รอยต่อครอบ รอยต่อแผ่นหลังคาเหล็กกับวัสดุทางเลือกอื่นที่มีการเชื่อมต่อกัน ฯลฯ หรือ
แม้กระท่ังใช้อุดรอยรั่วในกรณีท่ีหลังคาเกิดรอยรั่วโดยการตัดแผ่นหลังคาเหล็กให้มีขนาดพอดีส าหรับอุดรอยรั่วแล้วใช้ซิลิโคนยา
แปะทับรอยรั่วดังกล่าว 
 
ผลิตภัณฑ์กลุ่มที่ 2 : กลุ่มผลิตภัณฑ์โครงสร้ำงเหล็กกล้ำส ำเร็จรูป 
2.1 งำนโครงสร้ำงเหล็กกล้ำส ำเร็จรูปส ำหรับอำคำรขนำดกลำงและขนำดใหญ่ :  

2.1.1) ผลิตภัณฑ์แปเหล็กกล้าก าลังสูง (High Strength Purlin) 
“แป” คือ ส่วนหนึ่งของโครงสร้างหลังคา การวางโครงสร้างแปจะวางขนานแนวเดียวกับ “อกไก่” แต่ถูกวางขวาง 90 

องศา กับ “จันทัน” มีหน้าที่รับน้ าหนักหลังคาโดยยึดต่อกับหลังคาโดยใช้สกรู 
แปเหล็กกล้าก าลังสูงของบริษัท ผลิตขึ้นจากแผ่นเหล็กซึ่งเป็นเหล็กกล้าที่มีค่าความต้านทานแรงดึงสูงถึง G550 – 

G570 MPa พร้อมเคลือบกันสนิม ซึ่งมีความต้านทานมากกว่าเหล็กด าที่ใช้ในการก่อสร้างทั่วไปที่มีค่าต้านทานแรงดึงเพียง 
G300 MPa เหมาะส าหรับใช้ในงานโครงสร้างเหล็กรับหลังคา หรือโครงรับผนังของอาคารส่ิงปลูกสร้าง เป็นวัสดุที่มีน้ าหนักเบา
แต่มีความแข็งแรงสูง โดยเฉพาะเมื่อเทียบกับแปเหล็กที่มีขายในตลาดวัสดุก่อสร้างทั่วไปแล้วแปเหล็กกล้าให้ประสิทธิภาพใน
การรับน้ าหนักได้ดีเยี่ยม ติดตั้งได้สะดวกรวดเร็ว และประหยัดเวลา ประกอบด้วย แป-ตัว C และ แป-ตัว C-Premium 

แปของบริษัทมีคุณภาพและมีความแข็งแรงสูง บริษัทได้พัฒนาจนท าให้ แป-ตัว C และ แป-ตัว C-Premium ส าเร็จรูป 
ซึ่งสามารถรองรับการติดตั้งหลังคาและผนังเหล็กได้หน้ากว้างขนาด 10 -50 เมตร โดยไม่ต้องมีเสากลางคอยรับน้ าหนัก
โครงสร้างของอาคารส่ิงปลูกสร้าง ซึ่งท าให้เกิดพื้นที่การท างานภายในอาคารกว้างขึ้น รูปแบบอาคารมีความทันสมัยและมี
ความสวยงามยิ่งขึ้น รวมทั้งรูปแบบส าเร็จรูปท าให้ติดตั้งง่าย สะดวกรวดเร็ว ประหยัดเวลาในการก่อสร้างอาคาร และไม่
จ าเป็นต้องพึ่งพิงช่างรับเหมาก่อสร้างมากนักในการติดตั้ง 

รายละเอียดผลิตภัณฑ์ตามโบชัวร์ของบริษัท 

 
 

ในปี 2558 บริษัทมีแผนจะลงทุนซื้อเครื่องจักรเพื่อขยายก าลังการผลิตแปเหล็กกล้าก าลังสูง รูปแบบ แป-ตัว Z ซึ่งมี
รูปร่างและคุณสมบัติการใช้งานในการติดตั้งที่แตกต่างจากแป-ตัว C เพื่อให้ติดเข้ากับโครงสร้างอาคารได้ง่ายขึ้นและรูปแบบที่
หลากหลายมากขึ้น จ านวน 4 เครื่อง ก าลังการผลิตรวม 3,400 ตัน/ปี รวมมูลค่าลงทุนประมาณ 10 ล้านบาท โดยจะติดตั้ง
เครื่องจักรบนพื้นที่สาขาในจังหวัดขอนแก่น ซึ่งคาดว่าจะเริ่มผลิตและรับรู้รายได้ในไตรมาสที่ 2 ของปี 2558 
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2.1.2) ผลิตภัณฑโ์ครงสร้างอาคารเหล็กกล้าส าเร็จรูป (Pre-Engineered Building: P.E.B.) 
โครงสร้างอาคารเหล็กกล้าส าเร็จรูป (P.E.B.) คือ ระบบการก่อสร้างอาคารโครงสร้างเหล็ก โดยวิธีการประกอบเจาะ

รูขึ้นรูป (Knock Down) จากโรงงานมาแล้ว โครงสร้างถูกออกแบบการรับแรงโดยใช้หลักวิศวกรรม ค านวณหาจุดที่ประหยัด
ที่สุดของการน าเหล็กมาขึ้นรูป แต่ก็ค านึงถึงความปลอดภัยมาเป็นอันดับแรก ท าให้อาคารดังกล่าวมีความปลอดภัยและ
สามารถรองรับภัยธรรมชาติได้ ซึ่งข้อดีของส่ิงปลูกสร้างประเภทดังกล่าวคือ ลดงานเชื่อมเหล็กท าให้มีความรวดเร็วในการ
ก่อสร้าง และเพิ่มความปลอดภัยในหน้างานก่อสร้าง สามารถเปิดใช้งานอาคารได้เร็ว ควบคุมค่าก่อสร้างได้ 

โครงสร้างอาคารเหล็กกล้าส าเร็จรูปของบริษัทนั้น เป็นนวัตกรรมล่าสุดออกแบบและผลิตด้วยวัสดุคุณภาพสูง มี
ใบรับรองการออกแบบโดยสถาบันต่างประเทศ ซึ่งในทางปฎิบัติโครงสร้างทุกส่วนจะถูกออกแบบร่วมกันระหว่างทีมวิศวกรของ
บริษัทและลูกค้าเพื่อให้ได้โครงสร้างที่เหมาะสมตรงตามวัตถุประสงค์การใช้งานของลูกค้า และถูกต้องตามหลักวิศวกรรม โดย
โครงสร้างทุกส่วนจะถูกจัดเตรียมขึ้นพร้อมท าสีให้แล้วเสร็จจากโรงงาน ก่อนขนส่งไปติดตั้งที่หน้างานด้วยระบบ Bolt 
Connection โดยไม่ต้องมีการเจาะ เชื่อม หรือตัดให้เสียเวลา เหมาะส าหรับสร้างโรงงาน โรงเก็บผลิตภัณฑ์ โชว์รูม ศูนย์แสดง
ผลิตภัณฑ์ โรงเรือนเกษตร และอาคารพ้ืนราบท่ัวไป การให้บริการติดตั้งงานโครงสร้างเหล็กส าเร็จรูปส าหรับอาคารส่ิงปลูกสร้าง
และงานติดตั้งแผ่นหลังคาและผนังเหล็กพร้อมรับรองงานติดตั้งโดยวิศวกรชั้นภาคี และรับประกันงานติดตั้งเป็นเวลา 1 ปี 

รายละเอียดผลิตภัณฑ์ตามโบชัวร์ของบริษัท 

 
 

ผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม 2.1.1 ผลิตภัณฑ์แปเหล็กกล้าก าลังสูง บริษัทสามารถผลิตเองได้โดยมีก าลังการผลิต 9,247 เมตร/
วัน ส่วนผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม 2.1.2 ผลิตภัณฑ์โครงสร้างอาคารเหล็กกล้าส าเร็จรูป เป็นผลิตภัณฑ์ที่บริษัทรับค าส่ังซื้อตามความ
ต้องการของลูกค้า เพื่อออกแบบโครงสร้างอาคารโดยทีมวิศวกรของบริษัทร่วมกับผู้ผลิตจากต่างประเทศ ก่อนจะส่ังผลิตเป็น
ผลิตภัณฑ์ส าเรจ็รูปจากต่างประเทศและน าเข้ามาเพื่อติดตั้งให้ลูกค้า 
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2.2 งำนโครงสร้ำงเหล็กส ำเร็จรูปส ำหรับอำคำรขนำดเล็ก “เอ็นดูโรเฟรม” (ENDUROFRAME) :  
นวัตกรรมของผลิตภัณฑ์งานโครงสร้างเหล็กกล้าส าเร็จรูป

เหมือนกันกับงาน P.E.B. แต่ออกแบบมาให้เหมาะสมกับที่อยู่อาศัยหรือ
อาคารขนาดเล็กซึ่งมีหน้ากว้างไม่เกิน 10 เมตร อาทิ บ้านเดี่ยว บ้านส าเร็จรูป 
อาคารส านักงานขาย เป็นต้น 

บริษัทเป็นตัวแทนจ าหน่ายในตราผลิตภัณฑ์ “เอ็นดูโรเฟรม” 
(ENDUROFRAME) ซึ่งบริษัทเป็นตัวแทนจ าหน่ายของบริษัท เอ็นเอส 
บลูสโคป (ประเทศไทย) จ ากัด (เปล่ียนชื่อมาจาก บริษัท บลูสโคป สตีล 
(ประเทศไทย) จ ากัด) ซึ่งเป็นบริษัทในเครือของ BlueScope Steel Limited 
เจ้าของกรรมสิทธิ์ในตราผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมการผลิตโครงสร้างเหล็ก
ส าเร็จรูปจากประเทศออสเตรเลีย ซึ่งผ่านการรับรองทั้งการออกแบบและการ
ผลิตจากสถาบันในประเทศออสเตรเลีย (ศึกษารายละเอียดสัญญาเพิ่มเติม
ในหัวข้อ 2.2-5 ทรัพย์สินท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจ) 

งานโครงสร้างเหล็กส าเร็จรูปของ ENDUROFRAME บริษัท
รับประกันสินค้าให้ลูกค้านานถึง 30 ปี และรับประกันงานติดตั้งเป็นเวลา 1 ปี 

ผลิตภัณฑ์กลุ่ม 2.2 บริษัทท าการผลิตและจ าหน่าย ภายใต้เครื่องหมายการค้า “เอ็นดูโรเฟรม” (ENDUROFRAME) 
ในฐานะตัวแทนจ าหน่าย พร้อมให้บริการติดตั้งให้แก่ลูกค้า 
 
2.3 งำนเหล็กรูปพรรณ 

ในงานก่อสร้างงานระบบหลังคาและผนังบางกรณีจ าเป็นต้องใช้เหล็กกล้ารูปพรรณหรือเหล็กด า ในการท าเสา
อาคารหรือวางเป็นคานส าหรับรองรับระบบหลังคาหรือวางพื้นอาคารชั้นบน บริษัทจึงมีการจัดจ าหน่ายเหล็กรูปพรรณส าหรับ
งานก่อสร้างด้วย เพื่อให้มีผลิตภัณฑ์ที่ครบวงจรในที่เดียว (One-stop shop) ส าหรับงานระบบหลังคาและผนังเหล็ก และงาน
ก่อสร้างอาคารโครงสร้างเหล็ก 
 
2.2. บริกำรรับจ้ำงออกแบบและก่อสร้ำง รวมทั้งบริหำรจัดกำรอำคำรให้เช่ำ 
 

ลูกค้าที่เข้ามาเพื่อเลือกซื้อผลิตภัณฑ์จากบริษัทจะได้รับการให้บริการอย่างครบวงจร ตั้งแต่การแนะน าผลิตภัณฑ์และ
หากต้องมีการออกแบบหรือหารือองค์ความรู้เกี่ยวกับทางวิศวกรรม ก็จะมีทีมวิศวกรคอยให้บริการ ตลอดจนบริการขนส่ง
ผลิตภัณฑ์ไปยังสถานที่ที่ลูกค้าต้องการ นอกเหนือจากนั้นแล้ว หากลูกค้ามีความประสงค์จะใช้บริการติดตั้งหลังจากซื้อ
ผลิตภัณฑ์ของบริษัท ทางบริษัทก็มีการให้บริการดังกล่าวแก่ลูกค้า นอกจากนี้ยังมีการตรวจสอบคุณภาพและการให้บริการแก่
ลูกค้าโดยมีทีมช่างวิศวกร และเมื่องานติดตั้งแล้วเสร็จ ลูกค้าจะต้องตรวจและประเมินผลงานทั้งหมดร่วมกันกับเจ้าหน้าที่ของ
บริษัทอีกครั้งหน่ึง ก่อนจะรับส่งมอบงานติดตั้งทุกๆ งาน เพื่อให้มั่นใจถึงคุณภาพโดยรวมของผลงาน เพื่อให้ลูกค้าได้รับบริการท่ี
น่าพึงพอใจ ซึ่งมีผลต่อภาพลักษณ์และความประทับใจที่ลูกค้าได้รับบริการ ซึ่งอาจส่งต่อความน่าเชื่อถือ และอาจส่งต่อผลการ
ด าเนินงานของบริษัทได้เช่นกัน 

บริษัทมีขอบข่ายงานบริการแบบครบวงจรที่เกี่ยวเนื่องกับงานระบบหลังคาและผนังเหล็ก ประกอบด้วย 

1. งานออกแบบโครงสร้างหลังคาและผนังเหล็ก พร้อมรับรองแบบก่อสร้างโดยวิศวกรชั้นสามัญ 
2. การให้ค าปรึกษาเกี่ยวกับการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับหลังคาและผนังเหล็ก 
3. การให้ค าปรึกษาทางด้านวิศวกรรมโครงสร้างหลังคาและผนัง 
4. การให้บริการติดตั้งงานโครงสร้างเหล็กกล้าส าเร็จรูปส าหรับอาคารส่ิงปลูกสร้างและที่อยู่อาศัย พร้อมรับรอง

งานติดตั้งโดยวิศวกรชั้นภาคี และรับประกันงานติดตั้งเป็นเวลา 1 ปี 
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5. การให้บริการติดตั้งแผ่นหลังคาและผนังเหล็ก พร้อมรับรองงานติดตั้งโดยวิศวกรชั้นภาคี และรับประกันงาน
ติดตั้งเป็นเวลา 1 ปี 

ภาพผลงานทีผ่่านมาของบริษทั 

 
นอกเหนือจากนั้นแล้ว บริษัทมีวิสัยทัศน์ที่เล็งเห็นว่าที่ดินที่บริษัทลงทุนตั้งเป็นสาขามีพื้นที่เหลืออยู่จึงก าหนด

นโยบายและหากลยุทธ์ในการบริหารทรัพย์สินที่บริษทัเป็นเจา้ของกรรมสิทธิ์ให้เกิดประโยชน์สูงสุด จึงมคีวามประสงคจ์ะด าเนิน
ธุรกิจพัฒนาอสังหาริมทรัพยเ์พื่อให้เช่า โดยเน้นการสร้างอาคารขนาดใหญ่จากโครงสร้างเหล็กส าเร็จรูป (P.E.B.) อาทิ อาคาร
โรงงานและคลังสินค้าส าเร็จรูป ซึ่งนอกจากจะเป็นการสนับสนุนธุรกิจหลักของบริษัทในปัจจุบันแล้ว บริษัทยังเล็งเห็นว่าที่ดิน
ที่ตั้งสาขาอยู่ในเขตพื้นที่ท่ีมีการเติบโตของภาคอุตสาหกรรมและยังมีความต้องการโรงงานส าเร็จรูปหรือโกดังจัดเก็บสินค้าเพื่อ
บริหารระบบโลจิสติกส์ในการขนส่งสินค้าจากฐานการผลิตไปยังฐานลูกค้าในจังหวัดหัวเมืองใหญ่เพิ่มขึ้นมาก ดังนั้นจึงเห็นว่า
ธุรกิจให้เช่าพื้นที่โรงงานหรือคลังสินค้าส าเร็จรูปเป็นโครงการท่ีมีศักยภาพและจะประสบความส าเร็จในการสร้างรายได้ต่อเนื่อง 
(Recurring income) ให้แก่บริษัทในอนาคต ปัจจุบันอยู่ระหว่างการลงทุนก่อสร้างคลังสินค้าส าเร็จรูปให้เช่าที่แรกที่จังหวัด
เชียงใหม่  และคาดว่าจะสามารถเปิดให้บริการได้ภายในเดือนกุมภาพันธ์ 2558 โดยมีรายละเอียดคลังสินค้า/โรงงานส าเร็จรูป
ให้เช่า 10 คูหาจากทั้งหมด 13 คูหา (3 คูหา บริษัทจะใช้เป็นที่ตั้งสาขาเชียงใหม่ ซึ่งจะเป็นสาขาที่ 23) ดังนี ้

 
ที่ตั้ง โฉนดเลขที่ 53772, 53773, 53774, 53775 ต าบลสารภี อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
เนื้อท่ี เนื้อท่ี 11-3-0.02 ไร ่(ที่ดินกรรมสิทธิ์ของบริษัท) 
ศักยภาพ 1. ท าเลติดถนนสายหลักที่ใช้ในการคมนาคมของจังหวัดเชียงใหม่ 

2. รูปแบบส่ิงปลูกสร้างขนาดใหญ่ มีพื้นที่ใช้สอยกว้าง ไม่มีเสากลาง ท าให้สามารถใช้งานพื้นที่
ได้หลากหลายรูปแบบ 
3. เป็นเมืองหลักด้านเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวในภาคเหนือ และปัจจุบันเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่
นิยมส าหรับนักท่องเที่ยวจากประเทศจีน 

ความคืบหน้าปัจจุบัน มีการก่อสร้างแล้วเสร็จกว่าร้อยละ 80 และมีลูกค้าท าสัญญาเช่าแล้ว 1 ราย จ านวน 2 คูหา คิด
เป็นพื้นที่ร้อยละ 20 ของพื้นที่ให้เช่าทั้งหมด ทั้งยังมีผู้ให้ความสนใจอีกประมาณ 6 ราย ซึ่งบาง
รายได้ตกลงทางวาจาแล้ว แต่จะท าสัญญาอีกครั้งหลังจากการก่อสร้างแล้วเสร็จสมบูรณ์ 

 
2.3. กำรตลำดและภำวะกำรแข่งขัน 
1. กำรตลำด 

1.1 ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) 
บริษัทมีสโลแกนที่ส าคัญคือ “บริกำรซื่อตรง ไม่โกงควำมหนำ คุณภำพสมรำคำ กล้ำวัดควำมหนำต่อหน้ำคุณ” 

โดยมีจุดแข็งที่เน้นให้ความส าคัญที่สุดคือกับการใช้วัตถุดิบที่มีคุณภาพ เครื่องจักรที่ทันสมัยในการผลิต และมีการควบคุมการ
ผลิต-ทดสอบคุณภาพของผลิตภัณฑ์ เพื่อให้มั่นใจได้ว่า ผลิตภัณฑ์ที่บริษัทผลิตและจ าหน่ายนั้น มีคุณภาพและมีมาตรฐาน 
รวมทั้งงานบริการจากพนักงานขายที่สามารถให้ค าแนะน ากับลูกค้า ท าให้ลูกค้าสามารถเลือกผลิตภัณฑ์ที่มีคุณลักษณะและ
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คุณสมบัติที่เหมาะสมตรงความวัตถุประสงค์ความต้องการใช้งาน และช่วยตรวจรับผลิตภัณฑ์ให้ถูกต้องตามที่ลูกค้าส่ังซื้อ อีก
ทั้งยังสามารถให้พนักงานขายวัดความหนาเพื่อให้เกิดความเชื่อมั่นว่าบริษัทไม่โกงความหนาของแผ่นเหล็กที่ใช้ โดยใช้
ไมโครมิเตอร์(อุปกรณ์เฉพาะที่ใชว้ัดความหนาของสิ่งของ) รวมถึงผลิตภัณฑ์ตรา “รถถัง” นั้นมีการรับประกันคุณภาพผลิตภัณฑ์
ตามที่ผู้จัดจ าหน่ายวัตถุดิบให้การรับประกันด้วย ซึ่งมีการรับประกันนานสูงสุดถึง 30 ปี ตามประเภทของชนิดเคลือบ ท าให้ที่
ผ่านมาบริษัทมีจุดเด่นด้านคุณภาพผลิตภัณฑ์ภายใต้ตรา “รถถัง” ลูกค้าจึงให้ความเชื่อถือมาจนถึงปัจจุบัน 

นอกเหนือจากผลิตภัณฑ์หลักคือแผ่นเหล็กเคลือบส าหรับหลังคาและผนังเหล็ก ผลิตภัณฑ์อื่นของบริษัทก็ผ่านการ
เลือกสรรจากวัสดุที่มีคุณภาพจากผู้ผลิตที่มีความน่าเชื่อ ผ่านการทดสอบคุณภาพของผลิตภัณฑ์เช่นเดียวกัน เพื่อสร้างความ
มั่นใจได้ว่าลูกค้าจะได้รับผลิตภัณฑ์ที่ดีที่สุด 

บริษัทเป็นผู้น ารายแรกได้รับการรับรองระบบการบริหารงานคุณภาพ ISO 9001:2008 โดย AJA EQS (Thailand) 
LTD. และเป็น 1 ใน 2 รายของผู้ประกอบการขึ้นรูปแผ่นหลังคาเหล็กในภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่ได้รับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (มอก.1128-2535) จากส านักงานมาตรฐานอุตสาหกรรม (สมอ.) กระทรวงอุตสาหกรรม ซึ่งตอกย้ าให้
เห็นถึงความมุ่งมั่นที่จะจ าหน่ายสินค้าคุณภาพ มีมาตรฐานเป็นท่ียอมรับทั้งในระดับประเทศและในระดับสากล 
 

1.2 ด้านการก าหนดราคาขาย (Price) 
บริษัทฯมีการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ดังนี ้

1. ผลิตภัณฑ์ที่มีรูปแบบมาตรฐาน โดยส่วนใหญ่ผลิตภัณฑ์ของบริษัทจดัอยู่ประเภทดงักล่าวเปน็ส่วนใหญ ่
ยกเว้นงานท่ีต้องมีการก าหนดรูปแบบเฉพาะตวั จะก าหนดราคาขายเป็นราคาตามใบเสนอราคาขาย (Price 
List) และจะมีการพิจารณาปรับปรุงใบเสนอราคาขายให้สอดคลอ้งกับต้นทุนการผลิตเป็นประจ าทุกไตรมาส 
หรือกรณตี้นทุนวัตถุดิบหลักมกีารเปล่ียนแปลงอยา่งมีนยัส าคัญ 

2. ผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีรูปแบบมาตรฐาน คือ ผลิตภัณฑ์ที่ลูกค้าส่ังออกแบบหรือมีรูปแบบเฉพาะตัวที่แตกตา่งกัน
ออกไป เช่น งานโครงสร้างเหล็กกล้าส าเรจ็รูป (P.E.B. หรือ ENDUROFRAME) ซึ่งขึ้นอยู่กับแบบของอาคาร
ส่ิงปลูกสร้างหรือที่อยู่อาศัย การก าหนดราคาขายจะใช้วธิีก าไรส่วนเพิ่มจากประมาณการต้นทุน (Mark up 
on cost) ส าหรับงานบริการจะก าหนดราคาคา่บริการด้วยวิธีนีเ้ชน่กัน 

ทั้งนี้ บริษัทใช้ปัจจยัในดา้นปริมาณและพฤตกิรรมการส่ังซือ้ประกอบการพิจารณาการก าหนดราคาและเงือ่นไข
ทางการคา้โดยแบ่งตามกลุ่มลูกคา้ 3 ประเภทหลักๆ คือ  

1. กลุ่มลูกค้ารายย่อย (Retail) 
2. กลุ่มลูกค้าร้านค้าปลีก-ค้าส่ง (Agent&Dealer) 
3. กลุ่มลูกค้าโครงการ (Project) 

ซึ่งหากมีการขอส่วนลดหรือเงื่อนไขทางการค้าเพิ่มเติม พนักงานจะต้องท าตามขั้นตอนการปฏิบตัิในการให้ผู้บริหาร
ระดับสูงขึ้นไปเป็น อาทิ ผู้จัดการสาขา ผู้จัดการส านกังานเขต รองกรรมการผู้จัดการ ใหเ้ป็นผู้พิจารณาอนุมัติตามนโยบายและ
อ านาจการอนุมัติตามที่ก าหนดไว้ส าหรับผู้บริหารแต่ละระดับ 
 

1.3 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) 
เนื่องจากลูกค้าของบริษัทสามารถจัดกลุม่ประเภท โดยใชเ้กณฑ์ในดา้นสถานะและวัตถุประสงค์ของลูกคา้ในแต่ละ

กลุ่มที่มีความแตกต่างกันออกไป เป็นข้อพิจารณาในการจ าแนกลูกค้าออกเป็นกลุ่มๆ ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภท โดยมี
รายละเอียดลักษณะการซื้อผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับวตัถุประสงคข์องการซื้อในกลุ่มลูกคา้แต่ละประเภท ดังนี ้

1. กลุ่มลูกค้ำรำยย่อย (Retail) เป็นกลุ่มลูกค้าประเภทผู้ใช้ผลิตภัณฑ์อย่างแท้จริง เจ้าของบ้าน เจ้าของอาคาร
โรงงานหรือโกดัง ช่างรับเหมาก่อสร้างรายย่อย-รายกลาง เป็นต้น 
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2. กลุ่มลูกค้ำร้ำนค้ำปลีก-ค้ำส่ง (Agent&Dealer) เป็นกลุ่มลูกค้าประเภทตัวกลางในกระจายผลิตภัณฑ์ไปยัง
ผู้บริโภค อาทิ ร้านค้าวัสดุก่อสร้างรายเล็ก หรือรายใหญ่ที่มีการวัสดุก่อสร้างหรือวัสดุเกี่ยวกับการตกแต่งบ้าน
อย่างครบวงจร โดยมีลูกค้า Modern Trade รายใหญ่คือ บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) มียอดซื้อ
ประมาณร้อยละ 3-7 ต่อปีเมื่อเปรียบเทียบกับรายได้จากการขายของบริษัท แสดงให้เห็นว่าฐานของลูกค้าบริษัท
กว้างมากและไม่พึ่งพิงลูกค้ารายใดเป็นพิเศษ ท้ังนี้บริษัทมีแผนจะขยายเข้าสู่ Modern Trade รายอื่นๆ ต่อไป 

3. กลุ่มลูกค้ำโครงกำร (Project) เป็นกลุ่มลูกค้าประเภทเจ้าของส่ิงปลูกสร้างหรือผู้รับเหมาก่อสร้างส าหรับส่ิง
ปลูกสร้างขนาดใหญ่ซึ่งติดต่อซื้อไปเพื่อใช้ส าหรับโครงการของตนเองหรือโครงการที่ตนเองเป็นผู้รับเหมา อาทิ 
เจ้าของส่ิงปลูกสร้าง , บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) ซึ่งซื้อไปก่อสร้างสาขา , บริษัท ไดโนพาร์ค 
จ ากัด มีการซื้อผลิตภัณฑ์เพื่อใช้เป็นวัตถุดิบในการก่อสร้างสวนน้ าขนาดใหญ่ และ ผู้รับเหมาก่อสร้างรายใหญ่ 
บริษัท อิตาเลียนไทย ดีเวล็อปเมนต์ จ ากัด (มหาชน) ที่มีการซื้อผลิตภัณฑ์และบริการของบริษัท ฯลฯ จากที่กล่าว
มาแสดงถึงความเชื่อถือของลูกค้าต่อผลิตภัณฑ์และบริการของบริษัท 

 
บริษัทก าหนดช่องทางการจัดจ าหน่ายหลัก 2 ทาง เพื่อรองรับการท าการตลาดกับแต่ละกลุ่มลูกค้า คือ 
1. ส านักงานขาย เป็นช่องทางการจัดจ าหน่ายหลักที่ให้บริการแก่ลูกค้ารายย่อยหรือผู้ต้องการจัดหาผลิตภัณฑ์เดิน

เข้ามาขอค าปรึกษาและเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ต่างๆ (Walk In) โดยมีพนักงานขาย วิศวกร และทีมติดตั้ง คอยให้บริการอย่างครบ
วงจร ซึ่งปัจจุบันบริษัทมีสาขาทั้งหมดจ านวน 22 สาขา (นับรวมส านักงานใหญ่)  (ศึกษาข้อมูลรายละเอียดสาขาในหัวข้อ 2.2-8 
ข้อมูลส าคัญอื่น) 

บริษัทได้เล็งเห็นความส าคญัของส านักงานขายที่เป็นชอ่งทางการจัดจ าหน่ายหลักของบริษทั จึงมีนโยบายขยายสาขา
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยมีเป้าหมายการขยายสาขา (มีเครื่องจักรที่ใช้ในการผลิต) จ านวน 3 สาขาในปี 2558 และจะเปล่ียน
รูปแบบการขยายเป็นการเปิดส านักงานขายขนาดเล็ก (มีเฉพาะออฟฟิศขาย ไม่มีเครื่องจักรที่ใช้ในการผลิต) เพิ่มอีก 92 แห่ง 
ภายใน 3 ปีข้างหน้า ในเขตพื้นที่ภาคกลางตอนบน ภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือเป็นหลัก 

2. ทีมพนักงานขายและวิศวกร มีหน้าที่ให้บริการลูกค้ารายใหญ่ ซึ่งส่วนใหญ่มักเป็นลูกค้าโครงการ ทีมพนักงาน
ขายดังกล่าวจะมีวิศวกรที่ความสามารถร่วมทีมด้วยเพื่อตอบสนองความต้องการลูกค้ากลุ่มโครงการ และลูกค้าดังกล่าวจะมี
การสรรหาโดยทีมพนักงานขายเพื่อเข้าไปน าเสนอผลิตภัณฑ์ให้แก่ลูกค้ากลุ่มดังกล่าวตัดสินใจ และบางครั้งจะต้องมีการ
ออกแบบงานและน าเสนองาน รวมไปถึงเสนอราคาเพื่อแข่งขันให้ได้งานอีกด้วย 
 

1.4 ด้านการควบคุมและพจิารณาเครดิตของลูกค้า 
โดยส่วนใหญ่บริษัทมีการขายผลิตภัณฑ์เป็นเงินสดให้กับกลุ่มลูกค้ารายย่อย (Retail) จะพิจารณาให้เครดิตเทอม

เฉพาะกับกลุ่มลูกคา้โครงการ (Project) และกลุ่มลูกคา้ตวัแทน (Agent/Dealer) ที่มีการตดิต่อคา้ขายมานานและไมม่ีประวัติ
การช าระหนี้ล่าชา้ และมีนโยบายให้เครดิตเทอมประมาณ 7-15 วัน ยกเว้นเป็นกรณีโครงการพิเศษที่มีมูลคา่งานสูงและมฐีานะ
การเงินท่ีเข้มแข็งจะใหเ้ครดติเทอมได้สูงสุดไม่เกิน 2 เดือน ซึง่จะตอ้งได้รับการพจิารณาอนุมัตจิากคณะกรรมการบริหารของ
บริษัท กรณลูีกหนี้การคา้คา้งช าระเกินก าหนดตามเงื่อนไข บริษัทจะท าการติดตามทวงถามตามขัน้ตอนท่ีก าหนด ตัง้แตต่ิดตาม
ทางวาจา ติดตามเป็นลายลักษณ์อักษร จนถงึการด าเนินการด้านกฎหมายจนถึงที่สุด โดยจะมกีารตั้งค่าเผ่ือหน้ีสงสัยจะสูญ
และตัดหนี้สูญตามนโยบายทีก่ าหนด (อธิบายเพิ่มเติมส่วนท่ี 2.4-16 การวิเคราะห์และค าอธิบายของฝ่ายจัดการ) 
 

1.5 นโยบายดา้นการส่งเสริมการขายและการประชาสัมพันธ ์
ตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา บริษัทจะให้ความส าคัญต่อนโยบายด้านการส่งเสริมการขายและการประชาสัมพันธ์

ผลิตภัณฑ์ของบริษัทให้เป็นที่รู้จักอย่างต่อเนื่องและแพร่หลาย โดยได้มีส่ือโฆษณา แผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ ติดตามสถานที่
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ทั่วไป การจัดหาพรีเซ็นเตอร์เพื่อสร้างความน่าสนใจ นอกจากนี้ บริษัทยังได้มีการจัดกิจกรรมต่างๆ ที่ช่วยการส่งเสริมการขาย
และประชาสัมพันธ์ ตราผลิตภัณฑ ์, ผลิตภณัฑ์ และภาพลักษณ์บริษัทให้เป็นที่รู้จักเพื่อขยายฐานลูกค้า ได้แก่ 
- งาน “แก่นอาสา คบเด็กสร้างบ้าน” โดยจัดขึ้น ณ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัยวิทยาเขตขอนแก่น 
- การเปิดโอกาสให้สถาบันการศึกษาเข้ามาศึกษาดูงานท่ีบริษัท 
- ร่วมจัดงานวันเด็กเป็นประจ าทุกปี ที่จังหวัดขอนแก่น 
- การออกงานสมาคมหอพัก จังหวัดขอนแก่น 

บริษัทได้รับรางวัล Bai Po Business Awards จากสถาบันศศินทร ์ซึ่งเป็นรางวัลส าหรับความโดดเด่นในมติิการให้
ความส าคัญต่อลูกคา้ (Customer Focus) ด้วยความมุ่งมั่นเน้นคณุภาพสินค้าและบริการ ยึดมั่นในความซื่อสัตย์กับลูกคา้ โดย
กล้าวัดความหนาของสินคา้ต่อหน้าลูกค้าเพื่อแสดงใหเ้ห็นว่าลูกคา้ได้รับสินค้าตรงตามความต้องการไม่โกงสินค้า ซึ่งเป็นอีก
จุดเด่นที่สร้างความพึงพอใจให้กบัลูกค้าที่จะได้รับสินคา้ตามมาตรฐานมีคณุภาพเหมาะสมกับราคา 

 
2. ภำวะกำรแข่งขันและแนวโน้มอุตสำหกรรม 

ภำวะอุตสำหกรรม 
ภำพรวมภำวะเศรษฐกิจ 
ก. ผลิตภัณฑ์มวลรวมภำยในประเทศ (Gross Domestic Product : GDP) 

 
ที่มา: ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

เศรษฐกิจไทยในไตรมาสที่สองของปี 2557 ขยายตัวร้อยละ 0.4 ปรับตัวดีขึ้นจากการหดตัวร้อยละ 0.5 ในไตรมาสแรก
ของปี 2557 โดยรวมครึ่งปีเศรษฐกิจไทยหดตัวร้อยละ 1 เนื่องจากสถานการณ์ทางการเมืองที่ยืดเยื้อในช่วงห้าเดือนแรกของปี 
การฟ้ืนตัวอย่างล่าช้าของการส่งออก และการหดตัวต่อเนื่องของปริมาณการผลิตและจ าหน่ายรถยนต์ส่งผลให้เศรษฐกิจไทยใน
ครึ่งปีแรกยังหดตัว ในช่วงครึ่งปีหลัง เศรษฐกิจมีแนวโน้มขยายตัวเร่งขึ้นตามการปรับตัวดีขึ้นของความเชื่อมั่นและการปรับตัว
เข้าสู่ภาวะปกติของการบริหารงานและการเบิกจ่ายงบประมาณภาครัฐแต่การขยายตัวยังมีแนวโน้มต่ ากว่าศักยภาพ เนื่องจาก
ข้อจ ากัดส าคัญ 4 ประการ คือ (1) การขยายตัวของการส่งออกยังมีข้อจ ากัดจากการฟื้นตัวอย่างล่าช้าของเศรษฐกิจโลกและ
ราคาสินค้าส่งออกที่ลดลง (2) การฟื้นตัวของการท่องเที่ยวยังต้องใช้เวลาและตลาดท่องเที่ยวมีการแข่งขันกันมากขึ้นท าให้
นักท่องเที่ยวส่วนหนึ่งเปล่ียนจุดหมายการเดินทางท่องเที่ยว (3) การขยายตัวของการลงทุนยังมีข้อจ ากัดจากการใช้ก าลังการ
ผลิตที่ยังอยู่ในระดับต่ าและความล่าช้าในการอนุมัติส่งเสริมการลงทุนในช่วงครึ่งปีแรก และ (4) การจ าหน่ายและการผลิต
รถยนต์ยังคงปรับตัวลดลงจากฐานการจ าหน่ายที่สูงในปีก่อน ในขณะท่ีเสถียรภาพทางเศรษฐกิจยังอยู่ในเกณฑ์ดี โดยอัตราเงิน
เฟ้อมีแนวโน้มทรงตัวอยู่ในระดับต่ า 

ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติคาดว่าเศรษฐกิจไทยในปี 2557 จะขยายตัวร้อยละ 1.5 - 
2.0 โดยคาดวา่เศรษฐกิจจะค่อยๆ ปรับตัวดีขึ้นในครึ่งหลังของปีตามการใช้จา่ยภาครัฐ และความเชื่อมั่นของผู้บริโภคและนัก
ธุรกิจที่ปรับตัวดีขึ้นและส่งผลดีตอ่การใช้จา่ยและการลงทุน รวมทั้งการส่งออกจะปรับตวัดีขึ้นตามการฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก 
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โดยมูลค่าการส่งออกสินค้าจะขยายตวัร้อยละ 2.0 การบริโภคของครัวเรือนขยายตัวร้อยละ 0.8 การลงทุนรวมหดตวัร้อยละ 2.0 
อัตราเงินเฟ้อทัว่ไปอยู่ในชว่งร้อยละ 1.9 - 2.4 และบัญชีเดินสะพดัเกินดุลร้อยละ 2.6 ของ GDP  

เมื่อพิจารณาสาขาก่อสร้าง มีมูลค่าหดตัวร้อยละ 3.2 ปรับตัวดีขึ้นจากการหดตัวร้อยละ 11.9 ในไตรมาสก่อนหน้า ซึ่ง
เป็นการปรับตัวดีขึ้นทั้งการก่อสร้างภาครัฐและเอกชน สอดคล้องกับปริมาณการจ าหน่ายปูนซีเมนต์ที่เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.3 
ต่อเนื่องจากร้อยละ 0.4 ในไตรมาสแรก โดยรวมครึ่งแรกของปี 2557 การผลิตสาขาก่อสร้างหดตัวร้อยละ 7.5 โดยการก่อสร้าง
ภาครัฐหดตัวร้อยละ 7.2 และการก่อสร้างภาคเอกชนหดตัวร้อยละ 6.5 (ที่มา: ภาวะเศรษฐกิจไทยไตรมาสที่สองและแนวโน้มปี 
2557, ส านักยุทธศาสตร์และการวางแผนเศรษฐกิจมหภาค) 
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ข. ภำวะเงินเฟ้อ  
ในไตรมาสที่สองของปี 2557 อัตราเงินเฟ้อทั่วไปอยู่ที่ร้อยละ 2.5 เร่งตัวขึ้นจากร้อยละ 2.0 ในไตรมาสก่อนหน้า 

เนื่องจากการเพิ่มขึ้นของราคาอาหารส าเร็จรูป และราคาพลังงานโดยเฉพาะราคาเชื้อเพลิงในบ้านและค่ากระแสไฟฟ้า โดยการ
ทยอยปรับขึ้นราคาก๊าซหุงต้มในภาคครัวเรือน (LPG) ในช่วงเดือนกันยายน 2556 ถึง 31 พฤษภาคม 2557 เป็นปัจจัยที่ส่งผลให้

ต้นทุนและราคาอาหารส าเร็จรูปเพิ่มขึ้น ขณะที่การปรับขึ้น
ราคาพลังงานท้ังในส่วนของราคาเชื้อเพลิงในบ้าน (ก๊าซหุง
ต้มในภาคครัวเรือน) และค่ากระแสไฟฟ้าที่เพิ่มสูงขึ้นตาม
อัตราค่าไฟฟ้าผันแปรอัตโนมัติ (Ft) ในงวดเดือนพฤษภาคม
ถึงสิงหาคม 2557 ที่ปรับขึ้นอีก 10 สตางค์ต่อหน่วย จึง
ส่งผลให้ราคาสินค้าในหมวดพลังงานเพิ่มขึ้นเชน่กัน ส าหรับ
อัตราเงินเฟ้อพื้นฐานอยู่ที่ร้อยละ 1.7 เทียบกับร้อยละ 1.2 
ในไตรมาสก่อนหน้ารวมครึ่งแรกของปี 2557 อัตราเงินเฟ้อ
ทั่วไปอยู่ที่ร้อยละ 2.2 อัตราเงินเฟ้อพื้นฐานอยู่ที่ร้อยละ 1.4 

ที่มา : ส านักดัชนีเศรษฐกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ 

ดัชนีราคาผู้ผลิตในไตรมาสที่สองของปี 2557 เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.5 เร่งตัวขึ้นจากร้อยละ 1.2 ในไตรมาสก่อนหน้า เป็น
ผลมาจากการเพิ่มขึ้นของราคาผลิตภัณฑ์จากเหมือง และผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเป็นหลัก โดยราคาผลิตภัณฑ์จากเหมือง
เพิ่มขึ้นร้อยละ 11.1 เนื่องจากการเพิ่มขึ้นของราคาลิกไนต์ ปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติ ในขณะท่ีราคาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.7 เนื่องจากการเพิ่มขึ้นของราคาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียมเป็นส าคัญ ส่วนราคาผลผลิตเกษตรกรรมหดตัวร้อยละ 
0.9 เนื่องจากการลดลงของราคาผลผลิตการเกษตร รวมครึ่งแรกของปี 2557 ดัชนีราคาผู้ผลิตเพิ่มขึ้นร้อยละ 1.4 (ที่มา : ภาวะ
เศรษฐกิจไทยไตรมาสที่สองและแนวโน้มปี 2557, ส านักยุทธศาสตร์และการวางแผนเศรษฐกิจมหภาค) 

 
 

ค. อัตรำดอกเบี้ย 
อัตราดอกเบี้ยนโยบายทรงตัว ในไตรมาส

ที่สองของปี 2557 คณะกรรมการนโยบายการเงิน 
(กนง.) มีมติให้คงอัตราดอกเบี้ยนโยบายไว้ที่ร้อยละ 
2 ต่อปี ตลอดทั้งไตรมาส หลังจากการปรับลดอัตรา
ดอกเบี้ยนโยบายในเดือนมีนาคม 2557 เนื่องจาก
ประเมินว่าอัตราดอกเบี้ยนโยบายที่ร้อยละ 2 ต่อปี 
เป็นระดับท่ีผ่อนคลายเพียงพอในการสนับสนุนการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจไทย หลังจากที่สถานการณ์ทางการเมืองได้คล่ีคลายลง
และการบริหารราชการแผ่นดิน โดยเฉพาะการจัดท างบประมาณรายจ่ายประจ าปี 2558 สามารถด าเนินการได้ทันตามก าหนด 

อัตราดอกเบี้ยเงินฝากเฉล่ียและอัตราดอกเบี้ยเงินกู้เฉล่ียของธนาคารพาณิชย์ขนาดใหญ่ 4  แห่ง ทรงตัวเมื่อเทียบกับ
ไตรมาสก่อนหน้า โดยมีอัตราดอกเบี้ย MLR เฉล่ียอยู่ที่ระดับร้อยละ 6.75 ต่อปี สอดคล้องกับอัตราดอกเบี้ยนโยบายที่ทรงตัว 
ส าหรับอัตราดอกเบี้ยเงินฝากประจ า 12 เดือนเฉล่ียของธนาคารพาณิชยข์นาดกลาง และสถาบันการเงินเฉพาะกิจปรับตัวลดลง
จากไตรมาสที่แล้วร้อยละ 0.19 และ 0.10 ตามล าดับ เป็นร้อยละ 1.83 และ 2.24 ต่อปี ตามล าดับ ในขณะที่อัตราดอกเบี้ย 
MLR ของธนาคารพาณิชย์ขนาดกลางและสถาบันการเงินเฉพาะกิจทรงตัวอยู่ที่ระดับร้อยละ 7.17 และ 6.92 ต่อปี ตามล าดับ 
(ที่มา: ภาวะเศรษฐกิจไทยไตรมาสที่สองและแนวโน้มปี 2557, ส านักยุทธศาสตร์และการวางแผนเศรษฐกิจมหภาค) 
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ง. แนวโน้มรำคำวัตถุดิบเหล็กเคลือบรีดเย็น 

ในช่วงปี 2554 -2556 และ 6 เดือนแรกของปี 2557 ที่ผ่านมา ราคาเหล็กเคลือบรีดเย็นมีแนวโน้มปรับตัวลดลงอย่าง
ต่อเนื่อง แต่การปรับตัวมีความผันผวนไม่มากเมื่อเทียบกับช่วงวิกฤติเศรษฐกิจปี 2550 ที่มีผลต่อราคาเหล็กวัตถุดิบเหล็กต้นน้ า
อย่างมาก การเปล่ียนแปลงราคาวัตถุดิบเหล็กมีผลกระทบต่อผู้ประกอบการทุกรายเช่นกัน ทั้งนี้ด้วยประสบการณ์ของผู้บริหาร
ที่อยู่ในอุตสาหกรรมเหล็กมากกว่า 10 ปี ท าให้สามารถปรับตัวได้ทันสถานการณ์ บริษัทมีการก าหนดนโยบายควบคุมและเลือก
ส่ังวัตถุดิบให้เพียงพอกับการผลิตและสอดคล้องกับเป้าหมายยอดขาย โดยวิเคราะห์จากอายุการหมุนเวียนของสินค้าแต่ละ
กลุ่มแต่ละประเภทเพื่อลดภาระการสต๊อกสินค้าคงเหลือ โดยไม่มีนโยบายการสต๊อกวัตถุดิบเพื่อเก็งก าไรราคาวัตถุดิบเหล็ก 
ส่วนการก าหนดราคาขายจะมีการพิจารณาปรับราคาขายทุกๆ ไตรมาสให้สอดคล้องกับต้นทุนหรือกรณีภาวะตลาดมีการ
เปล่ียนแปลงอย่างมีนัยส าคัญ ซึ่งการปรับราคาขายจะส่งผลกระทบต่อการตัดสินใจของลูกค้า โดยเฉพาะลูกค้ารายที่ส่ังซื้อ
ประจ าในปริมาณมากเนื่องจากเห็นผลกระทบต่อราคาที่เปล่ียนไปอย่างชัดเจน ส่วนลูกค้ารายย่อยมักมีปัจจัยอื่นที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจมากกว่าผลจากการเปล่ียนแปลงราคาขาย อาทิ การเข้าถึงลูกค้า, การประชาสัมพันธ์หรือการจัดโปรโมชั่น เป็นต้น 
(ที่มา : ข้อมูลจากผู้บริหารบรษิัทฯ) 
 

จ. ภำพรวมกำรก่อสร้ำงโรงงำนอุตสำหกรรม 
รูปจ านวนโรงงานท่ีได้รับอนุญาตให้ตั้งจากกระทรวงอุตสาหกรรม 

 
ที่มา : กรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 

 การขยายตัวของภาคอุตสาหกรรมมีความเกี่ยวข้องกับการขยายตัวของโรงงาน จากข้อมูลจ านวนโรงงานที่ได้รับ
อนุญาตให้ตั้ง จากกรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม พบว่า จ านวนโรงงานก่อสร้างใหม่เพิ่มขึ้นสูงสุดช่วงไตรมาส
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ที่ 3 ของปี 2556 โดยหลังจากนั้นจ านวนโรงงานที่ก่อสร้างใหม่ ได้ลดลงอันเนื่องมาจากปัญหาความไม่แน่นอนทางการเมือง
ภายในประเทศในช่วงไตรมาสที่ 4 ปี 2556 ท าให้ผู้ประกอบการชะลอการลงทุนเพิ่ม อย่างไรก็ตาม ภายหลังการยุติการชุมนุม
ทางการเมืองในช่วงเดอืนพฤษภาคม 2557 และมีการจัดตั้งรัฐบาลใหม่ ท าให้บรรยากาศการลงทุนของประเทศกลับมาดีขึ้น อัน
จะเห็นได้จากจ านวนโรงงานที่ได้รับอนุญาตให้ตั้งใหม่มีการฟื้นตัวขึ้นจากจ านวน 317 โรงงานในเดือนพฤษภาคม 2557 เป็น 
418 และ 447 โรงงาน ในเดือนมิถุนายนและกรกฎาคม 2557 ตามล าดับ 
 ในการก่อสร้างโรงงานมีความเกี่ยวเนื่องกับผลการด าเนินงานของบริษัท เนื่องจากในกิจกรรมการลงทุนและก่อสร้าง
โรงงานใหม่ จะท าให้มีความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์จากบริษัทซึ่งเป็นส่วนหนึ่งในการก่อสร้างโรงงาน อันได้แก่ หลังคาเหล็ก ผนัง
เหล็ก ฉนวนกันความร้อน โครงสร้างอาคารเหล็กกล้า เป็นต้น โดยจากข้อมูลข้างต้นยังพบว่าจ านวนโรงงานที่ก่อสร้างใหม่ใน
พื้นที่ภาคกลางและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งเป็นภาคที่บริษัทมีสาขาตั้งอยู่ มีการก่อสร้างเพิ่มในทิศทางเดียวกันกับจ านวน
โรงงานก่อสร้างใหม่ทั้งประเทศ โดยคาดว่าการฟื้นตัวของการก่อสร้างโรงงานใหม่ภายหลั งการมีรัฐบาล จะท าให้มีความ
ต้องการใช้วัสดุและผลิตภัณฑ์ที่เป็นส่วนประกอบของโรงงานเพิ่มขึ้น อันจะส่งผลดีต่อธุรกิจของบริษัทในช่วงที่เหลือของปี 2557 
 

ฉ. ภำพรวมกำรขยำยตัวของโมเดิร์นเทรด 
รูปจ านวนสาขาของร้านโมเดิร์นเทรด 

บริษัทมีรายได้ประมาณร้อยละ 3-7 ของรายได้ทั้งหมด
ในปี 2556 จากการขายสินค้าผ่านช่องทางของร้านโมเดิร์นเท
รด (ร้านโกลบอลเฮ้าส์) โดยที่ผ่านมาโกลบอลเฮ้าส์มีการ
ขยายสาขาเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง คาดว่าภายในส้ินปี 2557 
จะมีจ านวนสาขาทั้งส้ิน 34 สาขา และมีแนวโน้มการขยาย
สาขาอย่างต่อเนื่อง จากการขยายตัวของเมืองไปยังพื้นที่
ต่างจังหวัด เพื่อแข่งขันกับโมเดิร์นเทรดรายอื่นๆ การขยายตัว
ของโกลบอลเฮ้าส์ช่วยส่งเสริมให้บริษัทมีช่องทางการจัด

จ าหน่ายที่สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าในแต่ละพื้นที่ได้มากขึ้น (ที่มา : รายงาน 56-1 ของ บมจ.สยามโกลบอลเฮ้าส์, บมจ.โฮม 
โปรดักส์ เซ็นเตอร,์ บมจ.สยามแม็คโคร) 
 

ช. ภำพรวมรำยได้ภำคเกษตรกร 
รูปมูลค่าและอัตราการเติบโตของผลิตภัณฑ์มวลรวมภาคเกษตร 

บริษัทมีสาขาทั้งหมดตั้งอยู่ในพื้นที่ต่างจังหวัด ซึ่งจาก
ข้อมูลของส านักงานสถิติแห่ งชาติพบว่าในปี  2556 
ประชากรในวัยแรงงานประมาณร้อยละ 50 ของแรงงานใน
พื้นที่ประกอบอาชีพอยู่ในภาคเกษตรกรรม ประกอบกับ
บริษัทได้ตั้งเป้าหมายสัดส่วนของรายได้จากการขายสินค้า
ให้แก่ลูกค้ารายย่อยที่ร้อยละ 80 จึงกล่าวได้ว่าเกษตรกร
เป็นกลุ่มลูกค้าหลัก โดยในช่วง 3 ปีที่ ผ่านมา มูลค่า
ผลิตภัณฑ์มวลรวมภาคเกษตรซึ่งสะท้อนรายได้จากสินค้า

ในภาคเกษตรกรรมได้เพิ่มขึ้นต่อเนื่องร้อยละ 5.6, 5.2 และ 2.9 ในปี 2554 ปี 2555 และปี 2556 ตามล าดับ สะท้อนให้เห็นว่า
แรงงานในภาคเกษตรมีระดับรายได้ที่เพิ่มขึ้นซึ่งจะส่งผลดีต่อบริษัท (ที่มา: ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ) 
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นอกจากนี้ นโยบายจากภาครัฐในเรื่องการก าหนดราคาสินค้าเกษตรก็มีผลต่อระดับรายได้และก าลังซื้อภาคครัวเรือน
เกษตรกรด้วย หากภาครัฐก าหนดนโยบายที่ส่งผลให้ราคาสินค้าเกษตรสูง เกษตรกรก็จะมีรายได้ดี อันส่งผลให้เกิดการจับจ่าย
ใช้สอยซื้อสินค้า รวมไปถึงความมีเสถียรภาพของภาครัฐเองก็มีผลต่อก าลังซื้อของเกษตรกรด้วย เช่น เกษตรกรที่เข้าร่วม
โครงการจ าน าข้าวไม่สามารถเบิกเงินค่าจ าน าข้าวได้ท าให้การจับจ่ายใช้สอยของเกษตรกรในช่วงที่ผ่านมาลดลง โดยที่กลุ่ม
ลูกค้ารายย่อย (Retail) ซึ่งเป็นฐานลูกค้าหลักที่มีสัดส่วนยอดขายมากกว่าร้อยละ 60 ของรายได้รวม และบริษัทมีนโยบายที่จะ
เน้นท าการตลาดกับลูกค้ากลุ่มนี้เป็นหลักโดยปรับเป้าหมายสัดส่วนยอดขายถึงร้อยละ 80 ของรายได้รวม ลูกค้ากลุ่มนี้ส่วน
ใหญ่คือเจ้าของบ้านท่ีเป็นเกษตรกรในจังหวัดพื้นที่การขายของบริษัทและจังหวัดใกล้เคียง ปัจจัยเรื่องผลิตภัณฑ์มวลรวมภาค
การเกษตรและราคาสินค้าพืชผลทางการเกษตรย่อมส่งผลกระทบต่อภาพรวมอุตสาหกรรมของบริษัทอย่างมีนัยส าคัญ 

อย่างไรก็ตามบริษัทยังคงเผชิญความเส่ียงเรื่องความผันผวนของรายได้จากผลกระทบด้านฤดูกาล (Seasonal 
Effect) เนื่องจากปกติรายได้จากการขายจะลดลงในช่วงเดือนกรกฎาคมถึงเดือนตุลาคมทุกปี ซึ่งเป็นช่วงท าการเกษตร
เนื่องจากเป็นฤดูฝน กลุ่มลูกค้ารายย่อยซึ่งเป็นเกษตรกรจะไม่มีการซ่อมแซมหรือต่อเติมสิ่งปลูกสร้างในช่วงเวลาดังกล่าว ส่งผล
ให้บริษัทมีรายได้จากการขายและบริการลดลงในช่วงเวลาดังกล่าวของทุกๆ ปี ทั้งนี้บริษัทได้ก าหนดกลยุทธ์ในการรักษารายได้
และการท าก าไร โดยการเน้นให้พนักงานขายท าการตลาดกับลูกค้ากลุ่มอื่นๆ เพิ่มมากขึ้น อาทิ ลูกค้าโครงการ, ผู้ประกอบการ
ด้านอสังหาริมทรัพย์, สถาบันการศึกษา, วัด เป็นต้น เพื่อช่วยทดแทนและลดผลกระทบจากปัจจัยดังกล่าว 

ตารางสรุปรายได้และก าไรสทุธิรายไตรมาสตั้งแต่ปี 2555-ไตรมาส 3 ปี 2557 เพื่อแสดงให้เห็นถึงผลกระทบด้านฤดูกาล 
(หน่วย : ล้านบาท) ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 

 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 
รายได้จากการขายและบริการ 251.47 212.96 178.73 171.46 243.46 203.68 194.94 191.43 210.11 191.42 154.08 

ก าไรสุทธิ 28.48 10.75 6.00 1.68 22.59 15.44 5.93 (1.89) 5.26 5.50 1.09 

 
 

ซ. สภำพกำรแข่งขันและผู้ประกอบกำร  
ภาพรวมของอุตสาหกรรมผู้ผลิตและจ าหน่ายแผ่นเหล็กเคลือบมีการแข่งขันค่อนข้างรุนแรง โดยคู่แข่งหลัก 3 -4 

ราย ท่ีประกอบธุรกิจในลักษณะเดียวกันแต่มีเขตพื้นที่การขายและการให้บริการที่ต่างกันออกไป ปัจจัยแข่งขันของคู่แข่ง อาทิ 
การแข่งขันด้านราคา, การเข้าถึงลูกค้าโดยการขยายแฟรนไชส์, การแข่งขันด้านโปรโมชั่นหรือของแถมเพื่อดึงดูดลูกค้า เป็นต้น 
ทั้งนี้ ยังไม่รวมถึงผลกระทบจากสินค้าทดแทนในตลาด อาทิ กระเบื้องและไม้ การเข้ามาของผู้ประกอบการรายใหม่ โดยเฉพาะ
รายย่อยๆ ที่เข้ามาแข่งขันค่อนข้างมากและเข้ามาได้ง่าย เนื่องจากหลายปัจจัย อาทิ ผลิตภัณฑ์ไม่ต้องอาศัยเทคโนโลยีเฉพาะ
ด้านมากนัก การลงทุนไม่ต้องอาศัยเงินลงทุนสูงอย่างมีนัยส าคัญ เป็นต้น จากการแข่งขันที่รุนแรงมากขึ้นส่งผลให้ราคาตลาด
ของแผ่นเหล็กเคลือบรีดลอนส าหรับหลังคาและผนังปรับตัวลดลง ผู้ประกอบการที่เหลือจึงต้องเน้นการแข่งขันด้านการบริหาร
ต้นทุน โดยการหาแหล่งผู้ผลิตวัตถุดิบที่มีต้นทุนต่ า การตั้งจุดขายในท าเลที่อยู่ใกล้กับกลุ่มลูกค้าเพื่อให้สามารถเข้าถึงได้ง่าย
และสามารถบริหารต้นทุนด้านโลจิสติกส์ได้ รวมไปถึงการแข่งขันด้านการบริการ และการส่งเสริมการตลาดในรูปแบบต่างๆ 
มากยิ่งขึ้น ทั้งนี้ บริษัทก าหนดกลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจเพื่อรองรับการแข่งขันดังกล่าว โดยเน้นการรักษาคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์และเพิ่มผลิตภัณฑ์ใหม่ให้เกิดความหลากหลายและครบวงจร รวมทั้งเน้นการให้บริการอย่างครบวงจรโดยทีมงาน
ผู้เชี่ยวชาญเพื่อให้เกิดความประทับใจ ซึ่งแผนการขยายส านักงานขายขนาดเล็กจะช่วยให้สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้ารายย่อยได้
มากขึ้นด้วย 

ภาพรวมของอุตสาหกรรมโครงสร้างอาคารส าเร็จรูปขนาดกลางและขนาดใหญ่ (Pre-Engineered Building: 
P.E.B.) และโครงสร้างอาคารส าเร็จรูปขนาดเล็ก ที่บริษัทท าการตลาดภายใต้เครื่องหมายกา รค้า “เอ็นดูโรเฟรม” 
(ENDUROFRAME) มีผู้ประกอบการรายใหญ่ 4-5 ราย แต่การแข่งขันเน้นการให้บริการในพื้นที่ต่างๆ ซึ่งในส่วนของการตลาด
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ภายใต้เครื่องหมายการค้า “เอ็นดูโรเฟรม” (ENDUROFRAME) ผู้ได้รับลิขสิทธิ์จะแยกพื้นที่การให้บริการและมีการให้ความ
ร่วมมือกันเมื่อมีลูกค้าที่อยู่ในเขตบริการของผู้ได้รับลิขสิทธิ์รายอื่น โดยการจ้างผลิตกับผู้ได้รับลิขสิทธิ์ที่อยู่ใกล้เคียงในพื้นที่
ให้บริการน้ัน ซึ่งจะมีต้นทุนขายต่ ากว่าการผลิตในพื้นที่ให้บริการตนเองและขนย้ายไปยังสถานที่ก่อสร้างของลูกค้าเนื่องจากมี
ต้นทุนค่าขนส่งเพิ่ม ท าให้บริษัทมั่นใจได้ว่าการเน้นรักษาคุณภาพของสินค้าและการให้บริการที่สร้างความเชื่อมั่นให้แก่ลูกค้า
ตลอดช่วงเวลาที่ผ่าน จะส่งผลให้บริษัทสามารถแข่งขันในพื้นท่ีให้บริการในภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือได้ อีกทั้งใน
อนาคตโครงสร้างอาคารส าเร็จรูปซึ่งเป็นนวัตกรรมในการก่อสร้างรูปแบบใหม่จะมีแนวโน้มเติบโตขึ้นแทนที่โครงสร้างแบบเก่า 
โดยเฉพาะโครงสร้างหลังคา เนื่องจากมีขั้นตอนในการติดตั้งที่ไม่ซับซ้อน ใช้เวลาในการติดตั้งน้อย ลดความเส่ียงและปัญหา
ส่ิงแวดล้อมในการเชื่อมประกอบโครงเหล็กหน้างาน ลดภาระเรื่องช่างฝีมือที่หายากมากขึ้น  ท า ให้ ผู้ประกอบการ
อสังหาริมทรัพย์หรือเจ้าของสิ่งปลูกสร้างสามารถควบคุมต้นทุนได้แน่นอนยิ่งขึ้น 
(ที่มา : ข้อมูลจากผู้บริหารบริษัทฯ) 

 
3. กลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำย 

ปัจจุบันบริษัทมกีารจ าแนกลูกค้าออกเป็นกลุ่มๆ ซึง่สามารถแบง่ออกเป็น 3 ประเภท โดยมีรายละเอียดลักษณะการ
ซื้อผลิตภณัฑ์สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการซื้อในกลุ่มลูกค้าแต่ละประเภท ดังนี้ 

1. กลุ่มลูกค้ารายย่อย (Retail) 
เป็นกลุ่มลูกค้าประเภทผู้ใช้ผลิตภัณฑ์อย่างแท้จริง เจ้าของส่ิงปลูกสร้างหรือช่างรับเหมาก่อสร้างจะได้รับค าปรึกษา

จากพนักงานขายของบริษัทซึ่งมีความรู้ความช านาญในการให้ค าปรึกษาเกี่ยวกับการออกแบบและการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์หรือ
บริการ ในการก่อสร้างหรือต่อเติมหลังคาและฝาผนังของอาคารและส่ิงปลูกสร้างให้ได้ตรงตามความต้องการของลูกค้า อีกทั้ง
ลูกค้าสามารถเลือกใชบ้ริการติดตัง้โดยทีมช่างมืออาชีพของบริษทัในกรณีที่ยงัไม่มีชา่งในการติดตั้งด้วย ด้วย ช่วง 9 เดือนแรกปี 
2557 มีสัดส่วนรายได้ประมาณร้อยละ 65 ของรายได้รวม บริษัทก าหนดเป้าหมายสัดส่วนรายได้ประมาณร้อยละ 80 ของ
รายได้รวม 

2. กลุ่มลูกค้าร้านค้าปลีก-ค้าส่ง (Agent&Dealer) 
เป็นกลุ่มลูกค้าประเภทคนกลางในกระจายผลิตภัณฑ์ไปยังผู้บริโภค อาทิ ร้านค้าวัสดุก่อสร้างรายเล็กทั่วไป หรือราย

ใหญ่ที่มีการวัสดุก่อสร้างหรือวัสดุเกี่ยวกับการตกแต่งบ้านอย่างครบวงจร  โดยมีลูกค้า Modern Trade รายใหญ่คือ บริษัท 
สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) และมีแผนจะขยายเข้าสู่ Modern Trade รายอื่นๆต่อไป ลูกค้าในกลุ่มดังกล่าวมีลักษณะ
การซื้อผลิตภัณฑ์ในปริมาณมาก หรือมีการซื้ออย่างต่อเนื่อง ท าให้เกิดอ านาจต่อรองทางด้านราคาหรือเงื่อนไขทางการค้า
มากกว่าลูกค้ารายย่อย ช่วง 9 เดือนแรกปี 2557 มีสัดส่วนรายได้ประมาณร้อยละ 27 ของรายได้รวม บริษัทก าหนดเป้าหมาย
สัดส่วนรายได้ประมาณร้อยละ 10 ของรายได้รวม 

3. กลุ่มลูกค้าโครงการ (Project) 
เป็นกลุ่มลูกค้าประเภทเจ้าของส่ิงปลูกสร้างหรือผู้รับเหมาก่อสร้างส าหรับส่ิงปลูกสร้างขนาดใหญ่ อาทิ เจ้าของสิ่งปลูก

สร้าง , บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) , บริษัท ไดโนพาร์ค จ ากัด และ ผู้รับเหมาก่อสร้างรายใหญ่ บริษัท อิตา
เลียนไทย ดีเวล็อปเมนต์ จ ากัด (มหาชน) ฯลฯ  มีการท าตกลงท าการซื้อขายในปริมาณมากในครั้งเดียวส าหรับโครงการน้ันๆ ซึ่ง
ลูกค้าสามารถขอค าแนะน ากับพนักงานขายหรือวิศวกรของบริษัทที่มีความเชี่ยวชาญเพื่อให้ได้ข้อสรุปของรูปแบบผลิตภัณฑ์
และบริการตรงตามความต้องการของงานในแต่ละโครงการที่มีวัตถุประสงค์แตกต่างกันช่วง 9 เดือนแรกปี 2557 มีสัดส่วน
รายได้ประมาณร้อยละ 8 ของรายได้รวม บริษัทก าหนดเป้าหมายสัดส่วนรายได้ประมาณร้อยละ 10 ของรายได้รวม 
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 อีกหนึ่งกลยุทธใ์นการด าเนินธุรกจิของบริษัทเพื่อรองรับการแขง่ขนัและการรักษาระดับอตัราก าไรสุทธิให้ใกล้เคียงกับ
ปีท่ีผ่านๆมา คือการปรับสัดส่วนรายได้จากกลุ่มลกูค้าให้มีอตัราก าไรสูงสุดในขณะท่ีกระจายความเส่ียงอยา่งเหมาะสม โดยเน้น
กลุ่มลูกค้ารายย่อย ซึ่งก าหนดเป้าหมายเพิ่มสดัส่วนเป็นร้อยละ 80 ของรายได้รวม กลุ่มลูกคา้ดังกล่าวเป็นกลุ่มที่สร้างอัตรา
ก าไรให้แก่บรษิัทสูงที่สุด และปรับลดสัดส่วนรายไดจ้ากกลุ่มลูกคา้ร้านคา้ปลีก-ค้าส่งซึ่งเป็นกลุ่มลกูค้าทีใ่ห้ความส าคัญกับเรื่อง
ราคาเป็นส าคัญ การปรับสัดส่วนรายไดจ้ากกลุ่มลูกคา้ที่กล่าวมานี้ส่งผลให้บริษัทสามารถลดความเส่ียงเรื่องการลดลงของ
รายได้และก าไรกรณีกลุ่มลูกคา้รา้นค้าปลีก-ค้าส่งเปล่ียนไปซือ้สินค้าจากคู่แข่งทีเ่สนอราคาที่ต่ ากวา่ได้ 
 
2.4. กำรจัดหำผลิตภัณฑ์หรือบริกำร 

 
การจดัหาเพื่อให้ได้มาซึง่ผลิตภัณฑ์ของบริษัทมีขั้นตอนการด าเนนิการจัดหา ตามนโยบายการจัดซื้อจัดจ้าง ซึ่งจะมี

การเปรียบเทียบราคาและจัดท ารายชื่อคู่คา้ (Approve Vendor List) เพื่อใช้ประกอบการจัดซื้อสินค้าที่มกีารจดัซื้อเป็นประจ า 
โดยสามารถจ าแนกรูปแบบการได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ของบริษัทออกเป็น 3 กลุ่ม ได้ดังนี้ 
1. ผลิตภัณฑ์ที่บริษัทเป็นผู้ผลิต 

ด้วยประสบการณ์ในการผลิตผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับแผ่นเหล็กรีดเย็นที่ผ่านมาท าให้ปัจจุบันบริษัทมีผลิตภัณฑ์ที่บริษัท
ผลิตเองทั้งหมด 6 รายการ ซึง่มีรายละเอยีดขั้นตอนการผลิตในทุกๆ ผลิตภัณฑ์ ตามแผนภาพ ดงันี ้

 
 
จากกระบวนการผลิตข้างต้น แสดงให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์บางประเภทมีขั้นตอนการผลิตที่เหมือนกัน กล่าวคือ 

เครื่องจักรชนิดหนึ่งมีการใช้งานในขั้นตอนการผลิตของหลายผลิตภัณฑ์ ท าให้เกิดการผันแปรของก าลังการผลิตได้ ซึ่งการ
ค านวณก าลังการผลิตเต็มก าลังของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดจึงไม่ทราบปริมาณที่แน่นอน แต่สามารถค านวณก าลังการผลิตเต็ม
ก าลังของเครื่องจักรเพื่อเปรียบเทียบหาอัตราการใช้ก าลังการผลิตที่ใช้จริงได้ 

ปัจจุบัน บริษัทมีเครื่องจักรที่ใช้ในการผลิตหลักๆ อาทิ เครื่องอัลคอยล์ เครื่องรีดเหล็ก เพื่อใช้ในการผลิตแผ่นหลังคา
และแผ่นผนังเหล็กแบบแผ่นตรง ก่อนน าไปดัดแปลงเพิ่มเติมเพื่อให้ได้แผ่นหลังคาโค้ง ผลิตภัณฑ์แผ่นปิดครอบ อีกทั้ง แผ่น

จัดเตรียมวัตถุดิบและตรวจสอบคุณภาพ 
รูปแบบและขนาดตามความต้องการของ

ลูกค้าที่ระบุในใบสั่งผลิต 

บันทึกข้อมูลลงในใบเบิก
วัตถุดิบตามท่ีได้ใช้ไป 

ตรวจสอบใบสั่งผลิตและเบิกวตัถุดิบส าหรับ
ผลิตผลติภัณฑ์ตามใบสั่งผลติ 

ประทับตราสินคา้ และเตรียมการรอ
จัดส่งให้แก่ลูกค้าต่อไป 

น าวัตถุดบิเข้าสู่กระบวนการผลิตโดยมีขั้นตอนและเครื่องจักรที่แตกต่างกันออกไปเพ่ือให้
ได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ตามรูปแบบและขนาดตามความต้องการของลูกค้า 

ตรวจสอบคุณภาพวัตถุดบิและรูปแบบตรงตามความ
ต้องการลูกค้า พร้อมจัดเตรียมเพ่ือน าเข้ากระบวนการผลิต 

แปรรูปวตัถุดิบเหล็กตามรูปแบบชิ้นส่วนหรือผลิตภัณฑ์แตล่ะชนิด โดยใช้
เครื่องจักรและมีรายละเอียดในขั้นตอนการผลติที่แตกต่างกันออกไป

แล้วแต่รูปแบบผลติภัณฑ์ 

ตรวจสอบรูปแบบผลติภัณฑ์และ
คุณภาพให้เป็นไปตามที่ลูกค้าต้องการ

ตามใบสั่งผลิต 
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เหล็กขึ้นรูปยังน ามาดัดแปลงประกอบกับชิ้นส่วนเหล็กต่างๆ เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ 2 ชนิด คือ ผลิตภัณฑ์แผ่นบานเกล็ดระบาย
อากาศ และผลิตภัณฑ์ประตูเหล็กม้วน อีกด้วย ส่วนผลิตภัณฑ์แปต่างๆ จะมีการผลิตเฉพาะบางสาขาและกระจายผลิตภัณฑ์
ไปจ าหน่ายในสาขาอื่นๆ โดยมีรายละเอียดเครื่องจักรและก าลังการผลิตช่วง 9 เดือนแรกของปี 2557 ดังนี ้
 

เครื่องจักรที่ใช้ในกำรผลิต จ ำนวน
เครืองจักร 

ก ำลังกำรผลิต
เต็มก ำลัง 

อัตรำกำรใช้ก ำลังกำร
ผลิตในปัจจุบัน 

เครื่องขึ้นรูปแผ่นเหล็กเคลือบและรีดลอนส าหรับ
แผ่นหลังคาและผนังเหล็ก 

37 เครื่อง 95,320 เมตร/วัน 26.05%/1 

เครื่องผลิตแปต่างๆ 6 เครื่อง 9,247 เมตร/วัน 3.98%/1 

หมายเหตุ : /1 ก าลังการผลิตค านวณจากเครื่องจักรทั้งหมด โดยเป็นเครื่องจักรส าหรับการรีดลอนรูปแบบต่างๆ ซึ่งบริษัทลงทุน
ซื้อเครื่องจักรดังกล่าวมาเพื่อสร้างความหลากหลายของการรีดลอนเพื่อรองรับความต้องการที่หลากหลายของ
ลูกค้า ทั้งนี้บริษัทยังมีก าลังการผลิตเพียงพอส าหรับการขยายการผลิตและเติบโตของยอดขายในอนาคต 

 
 ในส่วนของผลิตภัณฑ์ที่บริษัทท าการผลิต บริษัทได้รับสิทธิพิเศษจากการได้รับบัตรส่งเสริมการลงทุน (BOI) จ านวน 
17 ฉบับ ตามพระราชบัญญัติส่งเสริมการลงทุน พ.ศ.2520 มีสิทธิพิเศษทางภาษีโดยสังเขป ดังนี้ 

1) ยกเว้นอากรขาเข้าส าหรับเครื่องจักรตามที่คณะกรรมการพิจารณาอนุมัติ 
2) บัตรส่งเสริมการลงทุนบางฉบับได้รับการยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้รับจากการประกอบ

กิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนในอัตราร้อยละ 50 ของอัตราปกติมีก าหนดเวลา 5 ปี นับจากวันท่ีพ้นก าหนด
ระยะเวลาตามบัตรส่งเสริมการลงทุน 

3) บัตรส่งเสริมการลงทุนบางฉบับได้รับอนุญาตให้หักค่าขนส่ง ค่าไฟฟ้า และค่าประปาสองเท่าของค่าใช้จ่าย
ดังกล่าวเป็นระยะเวลา 10 ปี นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

 
โดยมีล าดับสาขาที่ได้รับการส่งเสริมการลงทุนและระยะเวลาการใช้สิทธิ ดังนี้ 

ล ำดับ สำขำ ระยะเวลำใช้สิทธิ ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับส่งเสริม สิทธิประโยชน์ 
1 ขอนแก่น 10 ม.ค. 2554 – 

9 ม.ค. 2562 
ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบ แปตัวซี แประแนง และ
ประตูม้วน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 25 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

2 บุรีรัมย์ 25 ก.ค. 2552 – 
24 ก.ค. 2560 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบและแผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบติดฉนวนกันความร้อน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 20 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

3 พิษณุโลก 13 ต.ค. 2551 – 
12 ต.ค. 2559 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบ 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 15 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

4 นครราชสีมา 2 ม.ิย. 2551 – 
1 ม.ิย. 2559 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบ 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 15 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

5 อุดรธานี 2 ก.ค. 2551 – 
1 ก.ค. 2559 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบ 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 15 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 
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ล ำดับ สำขำ ระยะเวลำใช้สิทธิ ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับส่งเสริม สิทธิประโยชน์ 
6 มหาสารคาม 4 ม.ค. 2553 – 

3 ม.ค. 2561 
ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบและแผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบติดฉนวนกันความร้อน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 20 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

7 นครสวรรค์ 31 ก.ค. 2552 – 
30 ก.ค. 2560 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบและแผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบติดฉนวนกันความร้อน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 20 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

8 สกลนคร 1 ก.ค. 2551 – 
30 ม.ิย. 2559 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบ 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 15 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

9 ร้อยเอ็ด 1 ก.ค. 2551 – 
30 ม.ิย. 2559 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบ 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 15 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

10 ชัยภูมิ 31 ก.ค. 2552 – 
30 ก.ค. 2560 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบและแผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบติดฉนวนกันความร้อน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 20 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

11 ก าแพงเพชร 18 ม.ีค. 2553 – 
17 ม.ีค. 2561 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบและแผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบติดฉนวนกันความร้อน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 20 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

12 อุบลราชธานี 5 เม.ย. 2554 – 
4 เม.ย. 2562 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบและแผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบติดฉนวนกันความร้อน แป
ตัวซี แประแนง และประตูม้วน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 22 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

13 อ าเภอพล (จ.
ขอนแก่น) 

6 พ.ค. 2553 – 
5 พ.ค. 2561 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบและแผ่นหลังคาเคลือบติด
ฉนวนกันความร้อน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 20 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

14 หนองเรือ (จ.
ขอนแก่น) 

5 เม.ย. 2554 – 
4 เม.ย. 2562 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบและแผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบติดฉนวนกันความร้อน แป
ตัวซี แประแนง และประตูม้วน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 22 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

15 หนองหลุบ (จ.
ขอนแก่น) 

30 ม.ีค. 2555 – 
29 ม.ีค. 2563 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบแปต่างๆ และประตูม้วน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 22 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

16 อุตรดิตถ ์ 15 ต.ค. 2556 – 
14 ต.ค. 2564 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบ แป และประตูม้วน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 22 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

17 เพชรบูรณ์ 30 ก.ค. 2556 – 
29 ก.ค. 2564 

ผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาเหล็ก
เคลือบแปต่างๆ และประตูม้วน 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลส าหรับก าไรสุทธิที่ได้จาก
การประกอบกิจการท่ีได้รับการส่งเสริมการลงทุนซึ่งมี
มูลค่าไม่เกิน 22 ล้านบาท มีก าหนดเวลา 8 ปี 
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ล ำดับ สำขำ ระยะเวลำใช้สิทธิ ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับส่งเสริม สิทธิประโยชน์ 
นับตั้งแต่วันท่ีเริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการน้ัน 

 
2. ผลิตภัณฑ์ที่ซื้อมำเพื่อจ ำหน่ำย 

บริษัทมีการจัดหาวัสดุประกอบท่ีเกี่ยวข้องและอุปกรณ์ใช้ร่วมในการติดตั้งหลังคาและผนัง มาจ าหน่ายร่วมกันเพื่อ
ตอบสนองความต้องการผลิตภัณฑ์เพื่อให้การก่อสร้างหรือต่อเติมหลังคาและผนังของอาคารส่ิงปลูกสร้างได้อย่างครบถ้วน โดย
ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี้บริษัทส่ังซื้อจากผู้ผลิตหรือผู้จัดจ าหน่ายในประเทศไทยทั้งส้ิน 
 

กำรจัดหำวัตถุดิบ 

ข้อมูลวัตถุดิบของบริษัท แยกตามประเภทวัตถุดิบส าหรับปี 2554-2556 และรอบ 9 เดือนแรกของปี 2557 มีดังนี ้

ประเภทวัตถุดิบ 
มูลค่ำกำรสั่งซื้อและสัดส่วนเทียบกับมูลค่ำกำรสั่งซื้อวัตถุดิบทั้งหมด 

แหลง่ที่มำของวัตถุดิบ ปี 2554 ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 (ม.ค.-ก.ย.) 
ล้ำนบำท % ล้ำนบำท % ล้ำนบำท % ล้ำนบำท % 

1. แผ่นเหล็กเคลือบสังกะสีผสม
อลูมิเนียม 

552.59  93.58  452.03  88.95  446.29  78.51  235.96 79.54 
  

1.1 BlueScope 226.56  38.37  163.91  32.25  179.37  31.56  68.61  23.13  สั่งซ้ือในประเทศ 
1.2 กลุ่มตัวแทนจ าหนา่ย 

BlueScope 
49.42  8.37  142.07  27.96  128.28  22.57  90.02  30.34  สั่งซ้ือในประเทศ 

1.3 คอมมานโด 276.61  46.84  146.05  28.74  138.63  24.39  77.34  26.07    
1.3.1 ในประเทศ(เงินบาท) 121.96  20.65  98.22  19.33  109.33  19.23  63.22  21.31  น าเข้าผา่นตัวแทนน าเข้า 
1.3.2 ต่างประเทศ(สกุลเงินอ่ืน) 154.65  26.19  47.82  9.41  29.30  5.15  14.12  4.76  น าเข้าจากตา่งประเทศ 

2. ฉนวนกันความร้อนและอื่นๆ 37.91  6.42  46.13  9.08  86.51  15.22  50.62  17.06 สั่งซ้ือในประเทศ 
3. โครงสร้าง P.E.B.           -              -    10.06  1.98  35.64  6.27  10.07  3.40   

3.1 น าเข้าจากต่างประเทศ           -              -    10.06  1.98  35.64  6.27  4.27  1.44  น าเข้าโดยตรงจาก
ต่างประเทศ 

3.2 สั่งซ้ือในประเทศ           -              -              -              -    -              -    5.80  1.96  สั่งซ้ือในประเทศ 
รวม 590.50  100.00  508.17  100.00  568.44  100.00  296.66  100.00    

 
แผ่นเหล็กรีดเย็นเคลือบสังกะสีผสมอลูมิเนียมซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักของผลิตภัณฑ์บริษัท ปัจจุบันจัดหามาจาก 2 แหล่ง

ส าคัญ คือ 
1) บริษัทส่ังซื้อแผ่นเหล็กเคลือบสังกะสีผสมอลูมิเนียมเพื่อใช้กับผลิตภัณฑ์ตรา “รถถัง” จากบริษัท เอ็นเอส บลูสโคป 

(ประเทศไทย) จ ากัด (“NSBT”) 
2) บริษัทส่ังซื้อและน าเข้าแผ่นเหล็กเคลือบสังกะสีผสมอลูมิเนียมเพื่อใช้กับผลิตภัณฑ์ตรา “คอมมานโด” โดยส่ังซื้อใน

ประเทศจากกลุ่มตัวแทนจ าหน่ายของกลุ่ม BlueScope  และน าเข้าจากต่างประเทศโดยตรงและน าเข้าโดยผ่านตัวแทนน าเข้า 
ส าหรับฉนวนกันความร้อนและวัสดุอุปกรณ์อื่นๆ ที่ใช้ประกอบกับผลิตภัณฑ์แผ่นหลังคาและผนังเหล็ก  และเหล็ก

รูปพรรณ บริษัทจะสั่งซื้อจากผู้ผลิตหรือผู้จัดจ าหน่ายในประเทศไทย ยกเว้น โครงสร้างเหล็กกล้าส าเร็จรูปส าหรับอาคารขนาด
กลางถึงขนาดใหญ่ ที่น าเข้าจากต่างประเทศ 

การจัดหาวัตถุดิบจากผู้ผลิตหรือผู้จัดจ าหน่ายในประเทศไทยจะมีการติดต่อส่ังซื้อหรือให้เสนอราคาจากคู่ค้าที่อยู่ใน
ทะเบียนคู่ค้าของบริษัท (Vendor List) โดยบริษัทสามารถจัดหาผลิตภัณฑ์ได้จากคู่ค้าหลายราย ท าให้โอกาสเกิดปัญหาเรื่อง
การขาดแคลนผลิตภัณฑ์ค่อนข้างน้อยมาก 
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3. บริกำรรับจ้ำงติดตั้งส ำหรับลูกค้ำที่ซื้อผลิตภัณฑ์ของบริษัท 
 การให้บริการติดตั้งแผ่นหลังคาหรือผนังเหล็ก หรือโครงสร้างเหล็กกล้าส าเร็จรูปไม่ว่าจะเป็นงาน P.E.B. หรืองาน 
ENDUROFRAME ให้แก่ลูกค้า บริษัทจะจัดจ้างผู้รับเหมาช่วงส าหรับงานบริการติดตั้งผลิตภัณฑ์ มาเป็นผู้ท าการติดตั้งตาม
รูปแบบ วิธีการ และการควบคุมงานโดยวิศวกรมืออาชีพของบริษัท ซึ่งบริษัทจะมีการคัดเลือกผู้รับเหมาช่วงในแต่ละพื้นที่เขต
การขาย และจัดท าทะเบียนผู้รับเหมาช่วงส าหรับงานติดตั้งผลิตภัณฑ์ โดยมีการบันทึกข้อมูลการประเมินความพึงพอใจของ
ลูกค้า และผลงานการติดตั้งในทุกงานโดยให้เจ้าหน้าที่ฝ่ายวิศวกรรม (Site Supervisor) เป็นผู้ตรวจสอบคุณภาพการให้บริการ
ติดตั้งและตรวจสอบผลงานหลังจากเสร็จงานติดตั้งทุกครั้ง และเมื่องานติดตั้งแล้วเสร็จ ลูกค้าจะต้องตรวจและประเมินผลงาน
ทั้งหมดร่วมกันกับเจ้าหน้าที่ของบริษัทอีกครั้งหนึ่งก่อนจะรับส่งมอบงานติดตั้งทุกงาน เพื่อให้มั่นใจถึงคุณภาพโดยรวมของ
ผลงาน และผู้รับเหมาช่วงจะรับประกันงานหลังจากส่งมอบเป็นระยะเวลา 1 ปี ข้อมูลการประเมินผลงานผู้รับเหมาช่วงดังกล่าว
จะถูกรวบรวมเพื่อน ามาประเมินผลงานทุกเดือน ท าให้มั่นใจว่าบริษัทมีผู้รับเหมาที่มีคุณภาพและมีการปรับปรุงคุณภาพ หรือ
เปล่ียนแปลงผู้รับเหมาหากมีการให้บริการต่ ากว่ามาตรฐาน ปัจจุบันบริษัทมีผู้รับเหมาช่วงที่มีศักยภาพซึ่งส่วนใหญ่ด าเนินธุรกิจ
กับบริษัทมาเป็นระยะเวลา 5 ปีขึ้นไป และผ่านการประเมินคุณภาพแล้วรวมทั้งส้ิน 10 ราย  ท าให้บริษัทมีความเส่ียงจากการ
พึ่งพิงผู้รับเหมาช่วงค่อนข้างน้อย และที่ผ่านมาไม่เคยประสบปัญหาการขาดแคลนผู้รับติดตั้งงานหรือท างานติดตั้งไม่แล้วเสร็จ 
 
2.5. ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
 

เนื่องจากบริษัทไม่มีกระบวนการผลิตมีเพียงการขึ้นรูปแผ่นเหล็กเคลือบเป็นรูปแบบลอนต่างๆ จึงไม่ก่อให้เกิด
ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม ในส่วนของการขึ้นรูปลอนและการตัดแผ่นเหล็กจะมีเสียงดังจากการท างานของเครื่องจักรซึ่งอยู่ใน
ระดับท่ีไม่เป็นอันตรายต่อพนักงานหรือชุมชนแวดล้อม อีกทั้งที่ผ่านมาบริษัทยังไม่เคยได้รับข้อร้องเรียนใดๆ จากชุมชนรอบข้าง
โรงงานและสาขาของบริษัท 

ส าหรับเศษฉนวนกันความร้อนที่เหลือจากกระบวนการผลิต บริษัทได้จัดเก็บรวบรวมไว้อย่างเหมาะสมตามขั้นตอน
อย่างรัดกุมเพื่อไม่ให้เกิดปัญหาด้านชีวอนามัยของพนักงานของบริษัท และจะให้ผู้จ าหน่ายฉนวนกันความร้อน (supplier) รับ
กลับไปเพื่อท าการก าจัดด้วยวิธีที่ถูกต้อง โดยกระบวนการบริหารจัดการเศษฉนวนดังกล่าว บริษัทไม่มีค่าใช้จ่ายในการก าจัด
เพิ่มเติมแต่อย่างใด 
 



บริษัท เค.ซี.เมททอลชีท จ ำกัด (มหำชน) 
 

2.2 - 2 หน้าที่ 26 

2.6. งำนที่ยังไม่ได้ส่งมอบ 

 
โครงสร้างรายได้สัดส่วนใหญ่เป็นรายได้จากการขายซึง่กลุ่มลูกค้ามากกวา่ร้อยละ 90 ของรายได้รวม ซึง่เป็นการซื้อผ่านหน้าร้าน (ลูกค้ารายย่อย) และลูกค้าตวัแทนค้าปลีก-ค้าส่ง 

(Agent/Dealer) โดยมีลักษณะการส่ังซื้อเป็นรายโครงการสัดส่วนไม่มากนัก เมื่อรวมกับรายได้จากการให้บริการส าหรับงานโครงการท่ีบริษัทรับออกแบบติดตัง้โครงสร้างเหล็กกล้าส าเร็จรูป
และโครงสร้างหลังคา-ผนังเหล็ก ซึ่งเพิ่งเริ่มให้บรกิารส่วนน้ีตัง้แตป่ี 2555 เป็นต้นมา และปัจจุบนัยังมีสดัส่วนรายไดเ้พียงไมถ่ึงรอ้ยละ 10 ของรายได้รวม ดังนัน้บริษัทจึงมีงานโครงการท่ียงั
ไม่ได้ส่งมอบจ านวนไม่มากนัก 

กรณีงานบริการตดิตั้งไมว่่าจะเปน็งานโครงสร้างเหล็กกล้าส าหรับอาคารขนาดกลางถึงขนาดใหญ่ (P.E.B.) หรืองานโครงสร้างเหล็กกล้าส าหรับที่อยู่อาศัย (ENDUROFRAME) จะมี
ช่วงเวลาในการด าเนินการตามสญัญา การส่ังผลิต และการตดิตัง้งาน ส่งผลให้อาจมงีานท่ียังไม่ไดส่้งมอบ ณ วันส้ินงวดบัญช ีรวมไปถึงกรณีที่อยู่ระหว่างรอตรวจรับงานจากลูกค้าด้วย ซึ่ง ณ 
วันท่ี 30 กันยายน 2557 มีงานท่ียังไม่ได้ส่งมอบ ดังนี ้

 

ล ำดับ โครงกำร 
ลักษณะโครงกำร 
และลักษณะงำน 

เจ้ำของโครงกำร 
ระยะเวลำ 
ด ำเนินกำร 

มูลค่ำงำน 
(ล้ำนบำท) 

ควำมคืบหน้ำ 
(%) 

ยอดรับรู้รำยได้ 
(ล้ำนบำท) 

ยอดคงเหลือ 
(ล้ำนบำท) 

งำนก่อสร้ำง 
1. โกดังเช่าถนนเลี่ยง

เมือง จ.ขอนแก่น 
ออกแบบและติดตั้ง
โครงสร้างส าเร็จรูปขนาด
ใหญ่ พร้อมหลังคาเหล็ก 

บริษัท ขอนแก่นพาณิชย์ 
จ ากัด 

1 ก.ค.2557 – 7 พ.ย. 2557 2.90 95.88% 2.78 0.12 

2. โกดังสินค้าสมุทปรา
การ (บางพลี) 

ติดตั้งหลังคาเหล็ก บริษัท แอคคิวเรท 
เทคโนโลยี จ ากัด 

1 ก.ค.2557 – 31 ต.ค. 2557 2.22 97.11% 2.15 0.07 

 
 


