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3.  การประกอบธุรกิจของแตละสายผลิตภัณฑ 

3.1 ลักษณะผลิตภัณฑ 

บริษัทประกอบธุรกิจผลิตและจําหนายผลิตภัณฑ และเครื่องด่ืมที่มุงเนนนวัตกรรม เพ่ือตอบโจทยเรื่อง
สุขภาพและความงามใหแกผูบริโภค โดยแบงเปน 4 กลุมผลิตภัณฑหลัก ภายใต 13 ตราสินคาหลัก โครงสราง
ผลิตภัณฑของบริษัทสามารถจําแนก ไดดังน้ี  

1.  กลุมผลิตภัณฑประเภทเคร่ืองดื่มเพ่ือสุขภาพและความงาม (Functional Beverage Category) 
ประกอบดวย 2 กลุมผลิตภัณฑยอย และตราสินคา ตอไปน้ี 

1.1 กลุมเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงามแบบนํ้า (Functional Drink)  

ก. “เซ็ปเป บิวติ ดริ้งค” เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงาม ที่ “แคด่ืม...ก็สวย” 

1.2 กลุมเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงามแบบเขมขน (Functional Healthy Shot) 

ก. “เซ็ปเป บิวติ ชอท” เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงามแบบเขมขน เห็นผลลัพธที่
ชัดเจนในเวลาอันรวดเร็ว 

ข. “เซนต แอนนา”  เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงามแบบเขมขน ในคอนเซ็ปต “สวย
งายๆ ...สบายกระเปา” 

2.  กลุมผลิตภัณฑประเภทนํ้าผลไม/เคร่ืองดื่มแตงกล่ินผลไม (Fruit Juice / Juice Drink Category) 
ประกอบดวย 2 กลุมผลิตภัณฑยอย และตราสินคา ตอไปน้ี 

2.1 กลุมนํ้าผักผลไมเขมขน 100%  (Premium Healthy Fruit Juice) 

ก. “เซ็ปเป ฟอร วัน เดย” นํ้าผักผลไมเขมขน 100% สําหรับ 1 วัน เหมาะกับคนที่รัก
สุขภาพแตไมมีโอกาสหรือเวลาไดกินผัก  

2.2  กลุมนํ้าผลไมที่ผสมช้ินเน้ือ (Fruit Juice with Inclusion) 

ก. “โมกุ โมกุ” นํ้าผลไมผสมวุนมะพราวรายแรกของตลาด มีจุดขายที่ช้ินวุนขนาดใหญ  
เพ่ือใหสนุกกับการเคี้ยววุนมะพราว พรอมกับรสชาติอรอยและสดช่ืนของนํ้าผลไม   

ข. “ชิวว่ี” เครื่องด่ืมแตงกล่ินผลไมผสมวุนมะพราว มีจําหนายเฉพาะในตางประเทศ
เทาน้ัน 

ค. “โคโค แครช” เครื่องด่ืมแตงกล่ินผลไมผสมวุนมะพราว มีจําหนายเฉพาะใน
ตางประเทศเทาน้ัน 

ง. “เซ็ปเป อโล เวรา ดริ้งค” นํ้าวานหางจระเขกล่ินผลไม ผสมช้ินวานหางจระเขคัดพิเศษ
ช้ันดี ช้ินโต มีความอรอยและสดช่ืน พรอมกับคุณประโยชนของพืชสมุนไพรวานหาง
จระเข ที่ไดรับการยอมรับและจําหนายในหลายทวีปทั่วโลก 
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3.   กลุมผลิตภัณฑประเภทผงพรอมชง เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม (Functional Powder Category) 
ประกอบดวย 2 กลุมผลิตภัณฑยอย และตราสินคา ตอไปน้ี 

3.1 กลุมกาแฟผงพรอมชง เพ่ือสุขภาพและความงาม (Functional Coffee) 

ก. “เพรียว คอฟฟ” กาแฟควบคุมนํ้าหนัก เพ่ือสุขภาพและความงาม  มีจุดขายในเรื่อง
ความหอม ผอม อรอย ที่ปราศจากนํ้าตาล และโคเลสเตอรอล 

ข. “สริมฟต คอฟฟ”  กาแฟควบคุมนํ้าหนัก เพ่ือสุขภาพและความงาม อีกหน่ึงทางเลือก
ของรสชาติ ที่มาพรอมความหอม ในราคา 5 บาท 

ค. “สวิสส การเดน คอฟฟ”  กาแฟควบคุมนํ้าหนัก  เพ่ือสุขภาพและความงาม มีจําหนาย
เฉพาะในตางประเทศเทาน้ัน 

3.2 กลุมเครื่องด่ืมผงพรอมชง เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม (Functional Powder) 

ก. “เพรียว คลอโรฟลล” คลอโรฟลลผงที่นําวัตถุดิบเขามาจากประเทศญี่ปุน มีคุณสมบัติ
ในการชวยดีท็อกซขับลางสารพิษ เพ่ือชวยใหสวยสดใสจากภายในสูภายนอก 

4.  กลุมผลิตภัณฑประเภทเคร่ืองดื่มปรุงสําเร็จพรอมดื่ม เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม (RTD Category) ซึ่ง
ประกอบดวย 1 กลุมผลิตภัณฑยอย  และ ตราสินคา ไดแก “เพรียว คอฟฟ แบบ กระปอง” กาแฟกระปอง
พรอมด่ืม ควบคุมนํ้าหนัก เพ่ือสุขภาพ และความงาม ที่อรอย หวานกลมกลอมแบบไมมีนํ้าตาล ไมมี
โคเลสเตอรอล 

ทั้งน้ี ในป 2556 และงวด 3 เดือนแรกของป 2557 บริษัทและบริษัทยอยมีรายไดจากการขายรวม 2,381.77 
ลานบาท และ 774.00 ลานบาท ตามลําดับ จําแนกเปนรายไดจากการขายในแตละกลุมผลิตภัณฑดังกลาวขางตนไดดังน้ี 

กลุมผลิตภัณฑ ป 2556 ม.ค. - มี.ค. 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 
1. กลุมผลิตภัณฑประเภทเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพ

และความงาม (Functional Beverage Category) 
622.01 26.12% 

 
129.94 16.79% 

2. กลุมผลิตภัณฑประเภทนํ้าผลไม เครื่องด่ืมแตง
กล่ินผลไม (Fruit Juice / Juice Drink Category) 

1,283.39 53.88% 
 

507.40 65.65% 

3. กลุมผลิตภัณฑประเภทผงพรอมชง เพ่ือสุขภาพ 
และ ความงาม (Functional Powder Category) 

397.25 16.68% 
 

124.54 16.09% 

4.   กลุมผลิตภัณฑประเภทเครื่องด่ืมปรุงสําเร็จ
พรอมด่ืม เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม (RTD 
Category) 

79.13 3.32% 
 

12.12 1.56% 

รวม 2,381.77 100.00% 774.00 100.00% 

โดยมีรายละเอียดและจุดเดนของผลิตภัณฑในแตละตราสินคาที่จําหนาย ดังน้ี 



บริษัท เซ็ปเป จํากัด (มหาชน)                                                                                                     

สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย / 3. การประกอบธุรกิจของแตละสายผลิตภัณฑ หนา 21 

1) เซ็ปเป บิวติ ดร้ิงค (Sappe Beauti Drink) เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงาม (Functional / Beauty 
Drink) เปนประเภทเครื่องด่ืมบํารุงสุขภาพ (Nutraceuticals) ในกลุมเก่ียวของกับความสวยงาม ที่มียอดขายเปนอันดับ 1 
ตลอด 3 ปซอน1 มาพรอมแนวคิด ผลิตภัณฑที่วา “แคด่ืม...ก็สวย” เหมาะกับผูที่ไมคอยมีเวลาดูแลตัวเอง มีเวลาพักผอน
จํากัด ไมคอยมีเวลาออกกําลังกาย อยากดูดีไปพรอมกับสุขภาพดี มี 7 สูตร ใหเลือกด่ืม โดยแตละสูตรนําเสนอ
คุณประโยชนทางดานสุขภาพและความงามท่ีแตกตางกัน ประกอบดวย สูตรคอลลาเจน, ไฟเบอร, คลอโรฟลล,          
โคเอ็นไซม คิวเท็น, เบอรรี่ไบรท, แอล-กลูตาไธโอน และ เบตา กลูแคน มีจําหนายในรูปแบบขวดพลาสติก PET 
รูปทรงประมิด ลายดอกไมที่เปนเอกลักษณ สื่อใหเห็นถึงความงามของผูหญิง ขนาดบรรจุ 360 มิลลิลิตร จําหนายใน
ประเทศ ครบทั้ง 7 สูตร ราคาขาย2ขวดละ 20 บาท สําหรับตลาดตางประเทศจําหนาย 5 สูตร คือ สูตรคอลลาเจน, ไฟ
เบอร, คลอโรฟลล, เบอรรี่ไบรท และ  แอล-กลูตาไธโอน ขนาดบรรจุ 360 มิลลิลิตร ราคาขายในตางประเทศขึ้นอยูกับ
การกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 

 

 

 

 

 

 

- บิวติ ดริ้งค คอลลาเจน3ชวยในการสรางเสนใยของผิว ชวยใหผิวมีความยืดหยุน เนียนนุมชุมช่ืน ผสาน
คุณสมบัติของมารีน คอลลาเจน เปปไตด จากปลาทะเลนํ้าลึก มีสวนประกอบสําคัญ ไดแก คอลลาเจน 
1,000 มิลลิกรัม นําเขาจากประเทศญี่ปุน นํ้าองุนขาวจากนํ้าองุนขาวเขมขน และนํ้ามะนาวจากนํ้ามะนาว
เขมขน  

- บิวติ ดริ้งค ไฟเบอร ชวยกระตุนการขับถาย เพ่ิมกากใยในระบบทางเดินอาหาร ผสมแอล-คารนิทีน4 เพ่ือ
ชวยเรงการเผาผลาญ ในการบริโภค 1 ขวดมีปริมาณเทียบเทากับการรับประทานสมโอขนาดใหญ 2 ผล 

                                                           
1  ขอมูลจาก ACNielsen สําหรับยอดขายในเชิงมูลคาป 2553 - 2555 
2  ราคาขายที่แสดงในสวนนี้ หมายถงึ ราคาขายปลีกทีร่านคาจําหนายใหแกผูบริโภค 
3 “คอลลาเจน” เปนโปรตีนที่มีความสําคัญตอการสรางความเรียบเนียนและตึงกระชับใหผิว เม่ือใดที่อนุมูลอิสระเพิ่มข้ึน จะมี
การสลายตัวของคอลลาเจนในช้ันผิวหนัง จนกอใหเกิดความหยอนคลอย ไมเรียบเนียบกระชับของผิวหนังบริเวณนั้น ซ่ึง
ปจจัยที่ทําใหอนุมูลอิสระเพิ่มข้ึน คือ มลพิษทั้งหลาย เชน แสงแดด สารปนเปอนในอาหาร เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล บุหร่ี และ
จากการเผาผลาญอาหารประเภทแปงและน้ําตาลในรางกาย ตลอดจนการเปล่ียนแปลงของฮอรโมน และอายุที่มากข้ึน โดยเม่ือ
อายุ 20 ปข้ึนไป รางกายก็จะผลิตคอลลาเจนลดลงเร่ือยๆ 

4 “แอล-คารนิทีน” (L-carnitine) เปนกรดอะมิโนชนิดหนึ่งที่จําเปนตอรางกาย สามารถรับได 2 ทาง ทั้งจากรางกายที่สามารถ
สรางเองได และจากการรับประทานอาหาร โดยแอล-คารนิทีนจะทําหนาที่เผาผลาญไขมันใหกลายเปนพลังงานแกรางกาย 
หากรางกายไดรับแอล-คารนิทีนไมเพียงพอ การเผาผลาญพลังงานก็จะลดลง ทําใหไขมันถูกสะสมในรางกายมากข้ึน ซ่ึงเปน
สาเหตุสําคัญของโรคตางๆ เชน โรคความดันโลหิตสูง โรคหัวใจ และโรคอวน ทั้งนี้ ในชีวิตประจําวันสามารถรับประทาน
อาหารเพื่อเพิ่มแอล-คารนิทีนใหแกรางกายได โดยรับประทานอาหารในกลุมเนื้อสัตว ทั้งเนื้อแดงจากหมูหรือวัว และเนื้อขาว
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หรือสมเขียวหวาน 8 ผล มีสวนประกอบสําคัญ ไดแก ใยอาหาร 8,000 มิลลิกรัม และแอล-คารนิทีน 100 
มิลลิกรัม, นํ้าองุนขาวจากนํ้าองุนขาวเขมขน และน้ํามะนาวจากนํ้ามะนาวเขมขน 

- บิวติ ดริ้งค คลอโรฟลล5 ชวยขจัดลางสารพิษในรางกาย และขับออกมาทางระบบขับถาย ทําใหรูสึกสดช่ืน 
สวยจากภายในสูภายนอก นอกจากน้ียังชวยลดกล่ินตัวและกล่ินปาก มีสวนประกอบสําคัญ ไดแก สาร
สกัดอัลฟาฟา (ใหคลอโรฟลล 3,600 ไมโครกรัม) 360 มิลลิกรัม แอล-กลูตาไธโอน และซิงคซิเตรต  

- บิวติ ดริ้งค โคเอ็นไซม คิวเท็น6 ชวยในการตอตานอนุมูลอิสระ ปกปองและชะลอความเสื่อมของเซลล
ตางๆในรางกาย ชวยชะลอริ้วรอย  อันเกิดจากมลภาวะแวดลอม หรือนํ้า หรืออาหารท่ีเกิดจากการบริโภค 
สวนประกอบสําคัญ ไดแก โคเอ็นไซม คิวเท็น 29 มิลลิกรัม ซึ่งเปนปริมาณสูงสุดที่รางกายควรไดรับทาง
ใน 1 วัน ตามท่ีองคการอาหารและยา (อย.) แนะนํา, วิตามินอี และน้ําองุนแดงจากนํ้าองุนแดงเขมขน  

- บิวติ ดริ้งค เบอรรี่ไบรท ชวยถนอมสายตา และปกปองดวงตาจากรังสีอัลตราไวโอเลต (UV) เหมาะ
สําหรับผูที่ตองใชสายตา ชวยเสริมสรางสุขภาพ ด่ืมงายและไดประโยชน สวนประกอบสําคัญ ไดแก ลูทีน 
ที่เปนสวนประกอบหลักของเรตินา หรือ จอรับภาพนัยนตา และ สารสกัดจากโกจิเบอรรี่ ที่เปนแหลงของ
วิตามินเอ พรอม สารตานอนุมูลอิสระชั้นยอด  นํ้ามิกซเบอรรี่เขมขน 

- บิวติ ดริ้งค แอล-กลูตาไธโอน7 ชวยใหมีผิวขาวกระจางใส โดยเปนผลิตภัณฑเสริมอาหารผสมสารสกัดจาก
เปลือกสน ที่ชวยในการควบคุมการสรางเม็ดสี และวิตามินอี ชวยในกระบวนการตอตานอนุมูลอิสระ 
วิตามินซี  ชวยใหหลอดเลือดแข็งแรง สรางเน้ือเยื่อคอลลาเจน  และเน้ือเยื่อของเอ็นกระดูกออน 
สวนประกอบสําคัญ ไดแก แอล-กลูตาไธโอน 100 มิลลิกรัม วิตามินอี วิตามินซี นํ้าองุนขาวจากนํ้าองุนขาว
เขมขน  

                                                                                                                                                                              
จากปลาหรือไก รวมทั้งผลิตภัณฑจากนม เชน นมสด ชีส โดยควรรับประทานควบคูกันไปกับการรับประทานอาหารที่มี     
ไฟเบอร ก็จะชวยเสริมสรางประสิทธิภาพในการเรงกระบวนการเผาผลาญไขมัน เสริมสรางกลามเนื้อ และกระตุนระบบ
ขับถาย 

5 “คลอโรฟลล” เปนสารสกัดจากพืชผักสีเขียว เชน บร็อคโคลี่ ผักโขม ชวยเพิ่มความสดช่ืน ชวยใหผิวพรรณและใบหนาดู
กระจางใส ชวยกําจัดสารพิษตางๆ ออกจากลําไส (Detox) ทําใหรางกายมีภูมิตานทานที่ดีข้ึน ชวยปองกันมะเร็งลําไส โดยการ
ปรับสมดุลใหระบบยอยอาหาร ทําใหลําไสใหญทํางานนอยลง รวมทั้งยังชวยลดอาการเมาคาง 

6 “โคเอนไซม คิวเท็น” เปนสารที่มีคุณสมบัติคลายวิตามิน มีอยูตามธรรมชาติ และรางกายสามารถผลิตเองได แตจะสรางใน
ปริมาณท่ีนอยลงเมื่ออายุเพิ่มข้ึน หรือมีปจจัยแวดลอมอื่นๆ มากระทบ เชน พักผอน ไมเพียงพอ หรือความเครียด ดังนั้น 
รางกายจึงควรรับโคเอนไซม คิวเท็น จากภายนอกผานการทานอาหารประจําวัน 

7  “แอล กลูตาไธโอน” (L-Glutathione) เปนกรดอะมิโนที่สําคัญในการตอตานอนุมูลอิสระ และยับย้ังการสรางเม็ดสีเมลานิน ซ่ึง
เปนสาเหตุของการเกิดกระ, ฝา และจุดดางดํา ชวยลดความเส่ือมของเซลลตางๆในรางกาย ชวยสรางเอนไซมชนิดตางๆใน
รางกาย โดยเฉพาะที่ตับ เพื่อชวยในการกําจัดสารพิษออกจากรางกาย และชวยปองกันตับจากการถูกทําลายโดยแอลกอฮอล 
บุหร่ี และยา เพิ่มความสามารถในการกําจัดส่ิงแปลกปลอมและเชื้อโรคของเม็ดเลือดขาว และการทํางานของเซลลที่เกี่ยวของ
กับระบบภูมิตานทานของรางกาย ทําใหรางกายมีภูมิคุมกันเพิ่มมากข้ึน  
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- บิวติ ดริ้งค เบตา กลูแคน8 ชวยในการเสริมสรางภูมิคุมกันใหกับรางกายอยางมีประสิทธิภาพ ดวยสวนผสม
ของเบตา กลูแคน สายพันธ 1/3, 1/6 จากธรรมชาติ ที่สกัดจากยีสต และ วิตามินซี ที่ชวยในขบวนการตาน
อนุมูลอิสระ พรอมเสริมการทํางานของ เบตา กลูแคน นํ้าสมเขมขนจากสมวาเลนเซีย 

2) เซ็ปเป บิวติ ชอท (Sappe Beauti Shot) เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงามแบบเขมขน ที่เห็นผลลัพธ
ชัดเจนในเวลาอันรวดเร็ว บิวติ ชอท เปนเครื่องด่ืมแบบเขมขนที่ตอยอดมาจาก บิวติ ดริ้งค ที่เปนเครื่องด่ืมแคชชวล 
ดริ้งค อันดับ 1 ในตลาด มี 5 สูตร ไดแก สูตรคอลลาเจน 5,000 มิลลิกรัม, เบตา กลูแคน 200  มิลลิกรัม, คลอโรฟลล 
53,000 มิลลิกรัม, โคเอ็นไซม คิวเท็น 29 มิลลิกรัม และสูตรพรุน  บรรจุในขวดแกว 50 มิลลิลิตร จําหนายในประเทศ 3 
สูตร ไดแก  สูตรคอลลาเจน, คลอโรฟลล และเบตา กลูแคน บรรจุในขวดแกว 50 มิลลิลิตร ราคาขายในประเทศขวดละ 
45 บาท และจําหนายในตางประเทศ 3 สูตร ไดแก สูตรคอลลาเจน, โคเอ็นไซม คิวเท็น และพรุน บรรจุในขวดแกว 50 
มิลลิลิตร ราคาขายในตางประเทศขึ้นอยูกับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 

 

- บิวติ ชอท คอลลาเจน มีคอลลาเจน 5,000 มิลลิกรัม และวิตามินซี 60 มิลลิกรัม คอลลาเจนจากปลาทะเลนํ้า
ลึกจากประเทศญี่ปุน ชวยใหผิวเรียบเนียน ยืดหยุน ดูสุขภาพดี ดูออนเยาววิตามินซี ชวยเสริมการทํางาน
ของคอลลาเจนใหมีประสิทธิภาพย่ิงขึ้น  

- บิวติ ชอท เบตา กลูแคน มีเบตา กลูแคน 200 มิลลิกรัม และวิตามินซี 60 มิลลิกรัม โดยเบตา-กลูแคน ชนิด 
1/3,1/6 เปนสารสกัดจากธรรมชาติที่ไดจากยีสต ที่มีผลวิจัยช้ีวาสามารถเสริมสรางภูมิคุมกันโรคไดอยางมี
ประสิทธิภาพ และวิตามินซี ชวยเสริมการทํางานของเบตา กลูแคน ใหมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น โดยสินคาน้ี
ไดรับตราสัญลักษณ Wellmune ที่ใชกับ 100 สินคาใน 50 ประเทศท่ัวโลก 

- บิวติ ชอท คลอโรฟลล มีคลอโรฟลด 53,000 มิลลิกรัม และใยอาหาร 6,000 มิลลิกรัม สารสกัดจากตนสน 
30 มิลลิกรัม สารสกัดจากเมล็ดองุน 30 มิลลิกรัม เเอลกลูตาไธโอน 25 มิลลิกรัม ขับลางสารพิษ ขจัดของ
เสียในรางกาย ตอตานอนุมูลอิสระ รวมทั้งชวยกระตุนระบบขับถาย ชะลอความแก ผิวพรรณขาว กระจาง 
สดใสใหระบบของรางกายทํางานไดอยางมีประสิทธิภาพ 

- บิวติ ชอท โคเอ็นไซน คิว เท็น มีโคเอ็นไซน คิว เท็น 29 มิลลิกรัม สารสกัดจากเมล็ดองุน 55 มิลลิกรัม 
และไลโคปน 55 มิลลิกรัม เปนสารตานอนุมูลอิสระ ชวยปกปองและชะลอความเส่ือมของเซลลตางๆใน
รางกาย ชวยชะลอริ้วรอยตางๆ ใหผิวพรรณมีสุขภาพดี   

                                                           
8  “เบตา กลูแคน” (Beta Glucan) เปนสารประกอบประเภทนํ้าตาลหลายโมเลกุลชนิดหนึ่ง มีคุณสมบัติเปนใยอาหาร ชวยใน
ระบบการยอยอาหาร และระบบขับถาย 
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- บิวติ ชอท พรุน มีพรุนสกัดเขมขน ไฟเบอร 2,000 มิลลิกรัม และ วิตามินรวม ที่จําเปนตอรางกาย ชวยใน
เรื่องการขับถาย  

3) เซนต แอนนา (ST. ANNA) เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและผิวพรรณ ประเภทเครื่องด่ืมบํารุงสุขภาพ 
(Nutraceuticals) ในกลุมเก่ียวของกับความสวยงาม เนนสวนผสมเขมขน สามารถเห็นผลไดจากการด่ืมในเวลา
อันรวดเร็ว ดวยจุดขาย “สวยงายๆ...สบายกระเปา” มี 2 สูตร ไดแก สูตรคอลลาเจน และสูตรแอล-กลูตาไธโอน บรรจุ
ในขวดพลาสติกขนาด 180 มิลลิลิตร ราคาขายในประเทศขวดละ 19 บาท  

 

- เซนต แอนนา คอลลาเจน มีคอลลาเจน 2,000 มิลลิกรัม เปนคอลลาเจนจากปลาทะเลน้ําลึกนําเขาจาก
ประเทศญี่ปุน คอลลาเจนเปนสารที่สําคัญตอผิว โดยเสนใยคอลลาเจนทําหนาที่ค้ําจุน และใหความยืดหยุน
แกผิว นอกจากน้ียังชวยใหผิวเนียนนุม ชุมช้ืน รูขุมขนกระชับ เรียบเนียนอีกดวย 

- เซนต แอนนา แอล-กลูตาไธโอน มีสวนผสมของกลูตาไธโอน 100 มิลลิกรัม สารสกัดจากเปลือกสนและ
วิตามินอี ชวยปองกันภัยจากแดด ควบคุมการสรางเม็ดสีผิว ทําใหผิวขาวขึ้น กระจางใสข้ึนอยางเปน
ธรรมชาติ เหมาะสําหรับทุกคนที่อยากมีผิวขาว 

- เซนต แอนนา คลอโรฟลล พลัส มีสวนผสมของ คลอโรฟลล 33,000 ไมโครกรัม และไฟเบอร 6,000 
มิลลิกรัม รวมถึง สารสกัดจากเปลือกสน สารสกัดจากเมล็ดองุน และ แอล-กลูตาไธโอน ชวยในการดี
ทอกซขับลางสารพิษ ชวยเรื่องระบบขับถาย และ ผิวพรรณ เพ่ือชวยใหมีสุขภาพและ ความงามท่ีดีจาก
ภายในสูภายนอก 

4) เซ็ปเป ฟอร วัน เดย เครื่องด่ืมนํ้าผักผลไมรวม 100% ที่ใหคุณคาจากผักเพียงพอตอรางกายสําหรับ 1 วัน 
โดย 1 ขวด เทากับปริมาณผักที่รางกายตองการใน 1 วัน มีรสชาติเขมขน เหมาะสําหรับผูรักสุขภาพและรับประทานผัก
นอย มี 4 สูตร จําหนายทั้งในประเทศและตางประเทศ ไดแก ผักเขียว (สูตรคลอโรฟลล) ผักสม (สูตรใยอาหาร) ผักมวง 
(สูตรแคลเซียมและวิตามินดี) และผักแดง (สูตรวิตามินรวม) บรรจุในขวดพลาสติกขนาด 300 มิลลิลิตร ราคาขายใน
ประเทศขวดละ 25 บาท และราคาขายในตางประเทศขึ้นอยูกับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละ
ประเทศ 
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- ผักเขียว (สูตรคลอโรฟลล)  ผลิตจากนํ้าผัก 9 ชนิด ไดแก บีทรูท, ผักโขม, หัวหอม, ขึ้นฉาย, แตงกวา, แค
รอท, มะนาว, กะหลํ่าปลี,  พริก และจากผลไม 9 ชนิด ไดแก สม, แอปพรีคอท, เสาวรส, กลวย, ฝรั่ง, 
สัปปะรด, องุนขาว, มะมวง, แอปเปล โดยมีคลอโรฟลล 57,000 ไมโครกรัม เพียงพอสําหรับการทานผัก
และผลไม 1 วัน 

- ผักสม (สูตรใยอาหาร) ผลิตจากนํ้าผัก 12 ชนิด ไดแก ขึ้นฉายฝรั่ง,  ผักโขม, บีทรูท, บร็อกโคลี,  แครอท, 
แครอทมวง, ไชเทาแดง, กะหลํ่าปลีมวง, แตงกวา, หนอไมฝรั่ง, คะนา, พริกหวาน และจากนํ้าผลไม 4 ชนิด 
ไดแก สม, สัปปะรด, องุนขาว, แบล็คเคอรแรนต โดยมีวิตามิน ซี, เอ, บี1, บี2, บี3, บี6, บี9 และใยอาหารที่
เพียงพอสําหรับการทานผักและผลไม 1 วัน 

- ผักมวง (สูตรแคลเซียมและวิตามินดี) ผลิตจากนํ้าผัก 12 ชนิด ไดแก กระหล่ําปลีมวง, ขึ้นฉายฝรั่ง, บร็อค
โคล่ี, สปแนช, คะนา, แครอทมวง, แครอทสม, ไชเทาแดง, เรดบีท, หนอไมฝรั่ง, พริกหวาน, แตงกวา และ
จากนํ้าผลไม 3 ชนิด ไดแก องุนขาว, สับปะรด, แบล็กเคอรแรนต มีแคลเซียม เปนสวนประกอบสําคัญซึ่งมี
สวนชวยในกระบวนการสรางกระดูกและฟนที่แข็งแรง และมีวิตามินดี ชวยดูดซึมแคลเซียมและ
ฟอสฟอรัส  

- ผักแดง (สูตรวิตามินรวม) ผลิตจากนํ้าผัก 12 ชนิด ไดแก  กะหลํ่าปลีมวง, ขึ้นฉายฝรั่ง, บร็อคโคลี่, สปแนช, 
คะนา, แครอทมวง, แครอทสม, ไชเทาแดง, เรดบีท, หนอไมฝรั่ง, แตงกวา, พริกหวาน และจากนํ้าผลไม 7 
ชนิด ไดแก องุนขาว, ทับทิม, สตอเบอรรี่, แอบเปล, ราสเบอรรี่, แบลคเคอรแรนท, เชอรี่ และมีวิตามินรวม 
15 ชนิด เปนสวนประกอบสําคัญ ไดแก วิตามินเอ, บี 1, บี 6, บี 12, ซี, ดี, โฟเลต, ไอโอดีนสูง, วิตามินบี 2, 
วิตามินอี, ไนอะซิน, แมงกานีส, สังกะสี, แมกนีเซียม และทองแดง 

5) โมกุ โมกุ เครื่องด่ืมนํ้าผลไมผสมวุนมะพราว เปนนํ้าผลไมผสมวุนมะพราวคัดพิเศษช้ันดี ทําใหรูสึก
สนุกสนานในขณะชิมนํ้าผลไมควบคูไปกับการเคี้ยวช้ินวุนมะพราว ทั้งยังชวยใหความสดช่ืนแกรางกาย มีจําหนายใน
ประเทศ 3 รสชาติ ไดแก สม, ล้ินจี่ และรสสตรอเบอรรี่ บรรจุในขวดพลาสติก ขนาดบรรจุ 300 มิลลิลิตร ราคาขายใน
ประเทศขวดละ 13 บาท และจําหนายในตางประเทศ 9 รสชาติ ไดแก สม, ล้ินจี่, สตรอเบอรรี่, องุน, มะมวง, สับปะรด, 
แอปเปล, มะพราว และพีช บรรจุในขวดพลาสติก ขนาดบรรจุ 320 มิลลิลิตร ขนาดบรรจุ 1,000 มิลลิลิตร 5 รสชาติ คือ 
ล้ินจี่, สตรอเบอรรี่, องุน, มะมวง และ สับปะรด และขนาดบรรจุ 180 มิลลิลิตร 4 รสชาติ คือ แอปเปล, องุน, ล้ินจี่ และ 
มะมวง ราคาขายในตางประเทศขึ้นอยูกับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 

 

โมกุ โมกุ ขนาด 300 มิลลิลิตร 3 รสชาติ จําหนายในประเทศ 
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โมกุ โมกุ ขนาด 320 มิลลิลิตร 9 รสชาติ จําหนายในตางประเทศ 

 

โมกุ โมกุ ขนาด 1,000 มิลลิลิตร 5 รสชาติ จําหนายในตางประเทศ 

 

 

 

 
โมกุ โมกุ ขนาด 180 มิลลิลิตร 4 รสชาติ จําหนายในตางประเทศ 

6) โคโค แครช เครื่องด่ืมแตงกล่ินผลไมผสมวุนมะพราว จําหนายเฉพาะในตางประเทศ มี 6 รสชาติ ไดแก 
ล้ินจี่, สตรอเบอรรี่, องุน พีช สับปะรด และ มะมวง บรรจุในขวดพลาสติก ขนาดบรรจุ 320 มิลลิลิตร ราคาขายข้ึนอยู
กับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 
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7) ชิววี่ เครื่องด่ืมแตงกล่ินผลไมผสมวุนมะพราว จําหนายเฉพาะในตางประเทศ มี 4 รสชาติ ไดแก ล้ินจี่, 
สตรอเบอรรี่, องุน และ มะมวง บรรจุในขวดพลาสติก ขนาดบรรจุ 320 มิลลิลิตร ราคาขายข้ึนอยูกับการกําหนดราคา
ของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 

 

8) เซ็ปเป อโล เวรา ดร้ิงค นํ้าวานหางจระเขกล่ินผลไม ผสมช้ินวานหางจระเขคัดพิเศษช้ันดี ชวยดับ
กระหาย ใหความสดช่ืน ทําใหผิวชุมช้ืน ทั้งชวยในเรื่องระบบขับถาย และแกอาการเมาคาง มีจําหนายในประเทศ 2 
รสชาติ ไดแก องุน และแอปเปล บรรจุในขวดพลาสติก ขนาด 365 มิลลิลิตร และจําหนายในตางประเทศ 5 รสชาติ 
ไดแก องุนขาว, แอปเปล, มะนาว, พีช และ ล้ินจี่ บรรจุในขวดพลาสติก ขนาดบรรจุ 300 มิลลิลิตร และ 1,000 มิลลิลิตร 
ราคาขายขึ้นอยูกับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 

 

เซป็เป อโล เวรา ดริ้งค ขนาด 365 มิลลิลิตร 2 รสชาติ จําหนายในประเทศ 

 

เซ็ปเป อโล เวรา ดริ้งค ขนาด 300 มิลลิลิตร 5 รสชาติ จําหนายในตางประเทศ 

 

เซ็ปเป อโล เวรา ดริ้งค ขนาด 1,000 มิลลิลิตร 5 รสชาติ จําหนายในตางประเทศ 
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9) เพรียว คอฟฟ (Preaw Coffee) กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง ไมมีโคเลสเตอรอล ไมมีนํ้าตาล โดยใช
แอสปารแตมเปนวัตถุใหความหวานแทนนํ้าตาล มี 4 สูตร ไดแก สูตรผสมโครเมี่ยมอะมิโนแอซิดคีเลต สูตรผสมสาร
สกัดจากถ่ัวขาว สูตรผสมแอล-กลูตาไธโอน และสูตรเพรียวพลัส ผสมแอลคานิทีนและโครเมี่ยมอะมิโนแอซิดคีเลต   

- เพรียว คอฟฟ ผสมโครเมี่ยมอะมิโนแอซิดคีเลต กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง ด่ืมกอนมื้ออาหารเพื่อชวยลด
ความอยากอาหาร ทําใหทานไดนอยลง ด่ืมชวงบาย หรือระหวางมื้อเพ่ือลดการทานจุกจิกซึ่งเปนอีกสาเหตุ
ของความอวนใหพลังงานเพียง 50 กิโลแคลอรี/ซอง บรรจุในซองขนาด 12 กรัม ราคาขายซองละ 5 บาท 
และแพ็คบรรจุ 7 ซอง ราคาขายแพ็คละ 35  บาท  

- เพรียว คอฟฟ ผสมสารสกัดจากถั่วขาว กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง ด่ืมกอนมื้ออาหาร 15-20 นาที เพ่ือให
ถ่ัวขาวชวยยับยั้งกระบวนการในการดูดซึมแปงเขาสูรางกาย (สารสกัดจากถ่ัวขาว ชวยยับยั้งกระบวนการ
ในการเปล่ียนแปงเปนนํ้าตาล และชวยใหรางกายสามารถดูดซึมแปงเขาสูรางกายไดนอยลง) หรือด่ืมชวง
บาย หรือระหวางมื้อเพ่ือลดการทานจุกจิกซึ่งเปนอีกสาเหตุของความอวน บรรจุในซองขนาด 12 กรัม 
ราคาขายซองละ 7 บาท และแพ็คบรรจุ 5 ซอง ราคาขายแพ็คละ 35 บาท 

- เพรียว คอฟฟ ผสมแอล-กลูตาไธโอน กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง ด่ืมไดทุกเวลา ชวยทําใหพิวพรรณขาว และ
รูปรางเพรียว โดยแอล-กลูตาไธโอน ชวยเปล่ียนเม็ดสีของผิวหนังจากสีนํ้าตาลเปนสีชมพู ทําใหมีผิวพรรณ
ขาวขึ้น บรรจุในซองขนาด 12 กรัม ราคาขายซองละ 7 บาท และแพ็คบรรจุ 5 ซอง ราคาขายแพ็คละ 35 
บาท 

- เพรียว คอฟฟ สูตรเพรียวพลัส ผสมแอลคานิทีนและโครเมี่ยมอะมิโนแอซิดคีเลต กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง 
ซึ่งมีสวนผสมหลักๆ คือ โครเมียมอะมิโนแอซิดคีเลตที่ชวยลดความอยากอาหาร สารสกัดเมล็ดกาแฟที่ไม
ผานการค่ัว ทําหนาที่เรงกระบวนการเผาพลาญไขมัน และแอลคานิทีนชวยทําใหรางกายดึงไขมันที่สะสม
ออกมาใช บรรจุในซองขนาด 12 กรัม ราคาขายซองละ 7 บาท และแพ็คบรรจุ 5 ซอง ราคาขายแพ็คละ 35 
บาท 

- เพรียว คอฟฟ สูตรโสม กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผงที่มีการนําสารสกัดจากโสมเมืองจีนมาผสม เพ่ือชวยใหได
ดูแล และ บํารุงสุขภาพ ในแกวเดียว โดยโสมมีคุณสมบัติชวยในการบํารุงรางกาย,สมอง, และ เลือดลม 
เพรียว คอฟฟ สูตรโสม ใสสารสกัดจากโสมสูงถึง 100 มิลลิกรัม ตอ ปริมาณบรรจุตอซองท่ี 12 กรัม ราคา
ขายซองละ 7 บาท 

 

10) สวิสส การเดน คอฟฟ  กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง ขนาดบรรจุ 12 กรัม สําหรับจําหนายเพ่ือการสงออก 
ราคาขายขึ้นอยูกับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 

 



บริษัท เซ็ปเป จํากัด (มหาชน)                                                                                                     

สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย / 3. การประกอบธุรกิจของแตละสายผลิตภัณฑ หนา 29 

11) เพรียว คอฟฟ กาแฟสําเร็จรูปพรอมดื่ม (Ready to Drink)  สูตรโครเมี่ยมอะมิโนแอซิดคีเลต บรรจุใน
กระปองขนาด 180 มิลลิกรัม ราคาขายกระปองละ 15 บาท   

 

12) เพรียว คลอโรฟลล (Preaw Chlorophyll) ผลิตภัณฑเสริมอาหารคลอโรฟลลชนิดผง ไมมี
โคเลสเตอรอล ไมมีนํ้าตาล ชวยในการชําระลาง ขจัดสารพิษ และสิ่งสกปรกออกจากรางกาย ชวยเสริมบํารุงสุขภาพ 
เพ่ิมปริมาณออกซิเจนและเม็ดเลือดแดง ชวยลดกลิ่นตัวและกล่ินปากโดยใน 1 ซอง มีคลอโรฟลล 25,000 ไมโครกรัม = 
ผักกาดขาว 7 หัว ราคาขายซองละ 5 บาท (บรรจุ 4.25 กรัม)  แพ็คบรรจุ 12 ซอง ราคาขายแพ็คละ 60 บาท 

 

13) สริมฟต คอฟฟ  กาแฟควบคุมนํ้าหนัก เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม อีกหน่ึงทางเลือกของรสชาติที่มา
พรอมความเขมขนและหอม ในราคา 5 บาท 

 

ใบรับรองมาตรฐาน 

บริษัทมีความมุงมั่นในการสรางและพัฒนาคุณภาพใหไดมาตรฐานและพัฒนาการดําเนินงานของบริษัทใหมี
ประสิทธิภาพสูงอยางตอเน่ืองตามหลักสากล ต้ังแตการจัดหา การตรวจรับวัตถุดิบ การควบคุมคุณภาพระหวางการผลิต 
เพ่ือใหไดผลิตภัณฑที่มีคุณภาพตามมาตรฐานท่ีกําหนด โดยบริษัทไดรับการรับรองมาตรฐานระบบบริหารงานคุณภาพ
ตางๆ ดังน้ี 
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- ISO 9001 : 2000 จาก SGS United Kigdom Ltd. Systems & Services Certification ซึ่งเปนระบบการ
บริหารงานคุณภาพมาตรฐานสากล ที่ทําใหเช่ือมั่นไดวากระบวนการบริหารงานตางๆ ไดรับการควบคุม 
และสามารถตรวจสอบไดโดยผานเอกสารที่ระบุขั้นตอน และวิธีการทํางาน  

- GMP (Good Manufacturing Practice) ซึ่งเปนการรับรองเก่ียวกับหลักเกณฑวิธีการ และการควบคุมที่ดี
ในการผลิตอาหาร ทําใหสามารถผลิตอาหารไดอยางปลอดภัย โดยเนนการปองกันและขจัดความเสี่ยงที่
อาจทําใหอาหารเปนพิษ เปนอันตราย หรือเกิดความไมปลอดภัยแกผูบริโภค 

- Codex ซึ่งเปนมาตรฐานอาหารระหวางประเทศท่ีเก่ียวของกับความปลอดภัยอาหารในการปกปองความ
ปลอดภัยของผูบริโภค และอํานวยความสะดวกตอการคา 

- HACCP (Hazard Analysis and Critical Control Point)  เปนการรับรองเก่ียวกับการจัดการคุณภาพดาน
ความปลอดภัย โดยมีการควบคุมกระบวนการผลิตใหไดอาหารที่ปราศจากอันตรายจากเช้ือจุลินทรีย 
สารเคมี และสิ่งแปลกปลอมตางๆ 

- ฮาลาล (Halal) จากสํานักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแหงประเทศไทย โดยเปนการรับรองวาได
ดําเนินการตามกรรมวิธีอยางถูกตองตามหลักการศาสนาอิสลาม  

นอกจากนี้ ผลิตภัณฑของบริษัททุกชนิดไดรับใบสําคัญการขึ้นทะเบียนตํารับอาหารจากเลขาธิการ
คณะกรรมการอาหารและยา 

3.2 ภาวะอุตสาหกรรมและการแขงขัน  

3.2.1 ภาวะอุตสาหกรรม  

ภาพรวมตลาดเครื่องด่ืมไมมีแอลกอฮอล9 (Soft Drink) ตามรายงาน Thailand Food & Drink Report ไตรมาส
ที่ 2 ของป 255610 มีมูลคาตลาดรวมในป 2555 เทากับ 129,917 ลานบาท และคาดการณวามูลคาตลาดรวมในป 2556 - 
2560 จะมีมูลคาตลาดประมาณ 138,841 ลานบาท 149,102 ลานบาท 160,406 ลานบาท 172,945 ลานบาท  และ  
186,488 ลานบาท ตามลําดับ หรือคิดเปนอัตราการเติบโตเฉล่ียตอป (CAGR) ในป 2555 - 2560 เทากับรอยละ 7.5 โดย
มูลคาตลาดรวมกวา 30,000 ลานบาทของตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงค, นํ้าผลไม, ตลาดกาแฟสําเร็จรูปพรอมด่ืมหรือ
อารทีดี จะมีอัตราการเติบโตเฉล่ียตอป (CAGR) ในป 2555 - 2560 เทากับรอยละ 9.1 รอยละ 7.9 และรอยละ 5.2  
ตามลําดับ  

ตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงค 

ในป 2555 มูลคาตลาดรวมเคร่ืองด่ืมฟงกชันนัลดริงคมีมูลคาประมาณ 5,800 ลานบาท มีอัตราการเติบโตรอย
ละ 8 จากปกอน แบงยอยตลาดเปน 2 ประเภทใหญๆ ไดแก ตลาดเฮลธต้ี ช็อต (Healthy Shot) เครื่องด่ืมรูปแบบบรรจุ
ในขวดเล็ก โดยมีปริมาณบรรจุนอยกวา 250 มิลลิลิตร มีวัตถุประสงคเปนเครื่องด่ืมบํารุงดูแลสุขภาพ และเพ่ือความ
สวยงาม มีมูลคาตลาดรวมประมาณ 4,000 ลานบาท หรือประมาณรอยละ 69 ของมูลคาตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงค

                                                           
9  เคร่ืองดื่มไมมีแอลกอฮอล (Soft Drink) ประกอบดวย น้ําอดัลม, เคร่ืองดื่มใหพลังงาน (Energy Drink), น้ําดื่ม, น้ําผักและน้าํ
ผลไม และชากาแฟพรอมดื่ม  

10  ที่มา : Business Monitor International 
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รวม เปนตลาดที่มีอัตราการเติบโตโดดเดน  และตลาดแคชชวล ดริงค (Casual Drink) ซึ่งเปนเครื่องด่ืมรูปแบบบรรจุ
ขวดใหญ โดยมีปริมาณบรรจุมากกวา 250 มิลลิลิตร มีวัตถุประสงคเปนเคร่ืองด่ืมแกกระหายที่มีประโยชนตอรางกาย 
มูลคาตลาดรวมประมาณ 1,800 ลานบาท หรือประมาณรอยละ 31 ของมูลคาตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงครวม โดย
กลุมน้ีถือเปนกลุมสินคาที่แบรนดเซ็ปเปครองสวนแบงทางการตลาดเปนอันดับ 1 ที่มารเก็ตแชรรอยละ 4011 ของมูลคา
ตลาดรวมเคร่ืองด่ืมฟงกชันนัลดริงคเซกเมนตผูหญิง 

ตลาดนํ้าผลไม 

ผลิตภัณฑนํ้าผลไมพรอมด่ืมของประเทศไทยแบงออกเปน 3 ประเภท ไดแก นํ้าผลไม 100% (Premium 
Market) นํ้าผลไม 25 - 75% (Medium Market) นํ้าผลไมเขมขนตํ่ากวา 25% (Economy Market) โดยในป 2555 ตลาด
นํ้าผลไมมีมูลคาตลาดรวมประมาณ 11,600 ลานบาท มีอัตราการเติบโตรอยละ 12 จากปกอน ตลาดนํ้าผลไมกลุม      
พรีเมียม (นํ้าผลไม 100%) มีมูลคาตลาดรวมประมาณ 4,220 ลานบาท คิดเปนรอยละ 37 ของมูลคาตลาดนํ้าผลไมรวม 
ตลาดน้ําผลไมระดับกลาง (นํ้าผลไม 25 - 75%) มีมูลคาตลาดรวมประมาณ 620 ลานบาท คิดเปนรอยละ 5 ของมูลคา
ตลาดนํ้าผลไมรวม และตลาดนํ้าผลไมระดับลาง (นํ้าผลไมเขมขนตํ่ากวา 25%) มีมูลคาตลาดรวมประมาณ 5,440 ลาน
บาท คิดเปนรอยละ 47 ของมูลคาตลาดนํ้าผลไมรวม เปนตลาดท่ีมีการเติบโตสูงกวาผลิตภัณฑนํ้าผลไมชนิดอื่น 
เน่ืองจากสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคท้ังคุณคาทางโภชนาการ ความสดช่ืน และมีราคาถูกเมื่อเทียบ
กับผลิตภัณฑนํ้าผลไมชนิดอื่น  

ทั้งน้ี ผลิตภัณฑเซ็ปเป ฟอร วัน เดย จัดอยูในตลาดนํ้าผลไมกลุมพรีเมียม และ โมกุ โมกุ นํ้าผลไมผสมวุน
มะพราว จัดอยูในตลาดนํ้าผลไมระดับลาง (นํ้าผลไมเขมขนตํ่ากวา 25%)  

ตลาดกาแฟสําเร็จรูป 

ในป 2555 ตลาดกาแฟมีมูลคาตลาดกวา 3 หมื่นลานบาท แบงออกเปนตลาดกาแฟพรอมด่ืมหรืออารทีดี   
(RTD: Ready to drink) มูลคาตลาดประมาณ 13,000 ลานบาท หรือรอยละ 41 ของมูลคาตลาดกาแฟรวม สวนตลาด
กาแฟฟงกชันนัล (Functional Coffee) มูลคา 1,900 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 6 ของมูลคาตลาดกาแฟรวมตามลําดับ  

ทั้งน้ี ผลิตภัณฑเพรียว คอฟฟ กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผงอยูในตลาดกาแฟฟงกชันนัล โดยเพรียว คอฟฟ มี
ยอดขายเปนอันดับ 2 ดานมูลคา และเปนอันดับ 1 เชิงปริมาณขาย ในป 2555 ที่ผานมา12 สําหรับผลิตภัณฑเพรียว    
คอฟฟ ในรูปแบบกระปอง เปนกาแฟพรอมด่ืมหรืออารทีดี ซึ่งบริษัทไดออกสินคา (Launch) เมื่อปลายเดือนมิถุนายน 
2556 จัดอยูในตลาดกาแฟพรอมด่ืม เนนรักษารูปราง บริษัทไดเริ่มทําการตลาด สรางการรับรูในผลิตภัณฑใหผูบริโภค 
เพ่ือสรางสวนแบงตลาด  

 

 

 

                                                           
11  ขอมูลจาก ACNielsen สําหรับยอดขายเชิงมูลคาในป 2555 และสําหรับป 2556 บริษัทมีสวนแบงทางการตลาดที่   มารเก็ตแชร
รอยละ 35.30 ของมูลคาตลาดรวมเคร่ืองดื่มฟงกชันนัลดริงคเซกเมนตผูหญิง 

12  ขอมูลจาก ACNielsen 
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3.2.2 การแขงขัน 

ตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงค 

ตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงค มีผูผลิตและจําหนายหลายรายภายใตคุณสมบัติที่แตกตางกัน สภาพการ
แขงขันในตลาดรุนแรง โดยผูผลิตแตละรายตางคิดคนผลิตภัณฑที่มีนวัตกรรม สารอาหารใหมๆ เพ่ือสรางความแปลก
ใหมของผลิตภัณฑออกสูตลาด และเจาะจงกลุมลูกคาเปาหมายมากขึ้น (Segmentation)  อยางไรก็ตาม ตลาดเครื่องด่ืม
ฟงกชันนัลดริงคคาดวาจะเติบโตไดจากความใสใจในสุขภาพของผูบริโภคเพ่ิมขึ้น จึงทําใหบริษัทผูผลิตเครื่องด่ืมทั้ง
รายเล็กและรายใหญใหความสนใจลงแขงขันในตลาดน้ีเพ่ือแยงชิงความเปนผูนําตลาด รวมท้ังจะมีผูประกอบการสราง
เซกเมนตใหมๆ มากขึ้น โดยเฉพาะตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงคสําหรับผูชาย เน่ืองจากผูชายมีความใสใจดูแลตัวเอง
มากขึ้น อยางไรก็ตาม ปจจัยการเติบโตของตลาดอาจข้ึนอยูกับการคิดคนนวัตกรรม พัฒนาสินคาใหมๆ ของผูผลิต 
รวมท้ังการสื่อสารเพ่ือสรางความรูความเขาใจผลิตภัณฑใหมากขึ้น โดยเฉพาะตลาดฟงกชันนัลดริงคของผูหญิง ซึ่งยัง
ไมมีสินคาใหมๆ มีเพียงเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงคเพ่ือความขาว เผาผลาญอาหาร เอจจิ้ง เปนตน 

ตลาดนํ้าผลไม 

ตลาดนํ้าผลไม มีการแขงขันคอนขางรุนแรง ผูประกอบการรายเดิมและผูประกอบการรายใหมตางพัฒนา
ผลิตภัณฑเพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภค รวมท้ังมีการแขงขันดานราคาสูง สงผลใหตลาดนํ้าผลไมมีอัตรา
การขยายตัวอยางตอเน่ือง เมื่อพิจารณาภาพรวมการแขงขันในแตละตลาด ตลาดนํ้าผลไมระดับพรีเมียม มีการกําหนด
ราคาสูง ผูประกอบการสามารถกําหนดราคาขายสินคาได เปนตลาดท่ีมีการแขงขันดานความหลากหลายของรสชาติ 
และการพัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ีรักสุขภาพ ดวยการแขงขันการออกผลิตภัณฑที่มี
นวัตกรรมใหมๆ เชน การใสช้ินเน้ือของผลไม ใสสารอาหารตางๆ เชน โอเมกา 3 จากนํ้ามันปลาทะเล สารสกัดจาก
เมล็ดองุน วิตามิน  เปนตน  

ตลาดน้ําผลไมระดับกลางมีการแขงขันไมรุนแรงนัก เน่ืองจากผูบริโภคหันไปบริโภคนํ้าผลไมเขมขนตํ่ากวา 
25 % มากขึ้น เพราะสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคท้ังคุณคาทางโภชนาการ ความสดช่ืน และมีราคาถูก
เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑนํ้าผลไมชนิดอื่น ทําใหตลาดนํ้าผลไมระดับลางจึงมีการแขงขันรุนแรง  

ตลาดกาแฟสําเร็จรูป 

ตลาดกาแฟพรอมด่ืมหรืออารทีดี (RTD: Ready to drink) มีการแขงขันรุนแรง ผูประกอบการรายใหญมีการ
ปรับปรุงผลิตภัณฑ เพ่ือสรางการยอมรับจากผูบริโภควากาแฟกระปอง มีรสชาติที่ดี เปนกาแฟพรีเมียมได เน่ืองจาก
ในชวงการทําตลาดเริ่มตนของกาแฟกระปองไดมุงเนนการทําการตลาดเพ่ือกลุมผูบริโภคท่ีเปนกลุมคนใชแรงงาน หรือ
ขับรถบรรทุก ไมไดเนนจุดขายเร่ืองรสชาติ แตปจจุบันเน่ืองจากพฤติกรรมผูบริโภคมีการเปล่ียนแปลง เนนความ
สะดวกสบาย นิยมบริโภคกาแฟที่มีรสชาติดี จึงทําใหผูประกอบการตางออกผลิตภัณฑใหมเพ่ือตอบรับกระแสผูบริโภค
ที่เปล่ียนแปลงไปมากขึ้น    

ตลาดกาแฟฟงกชันนัล มีการแขงขันรุนแรง มีจํานวนผูประกอบหลายรายในตลาด และตลาดมีการขยายตัว
เพ่ิมขึ้นทุกป ซึ่งเปนไปตามกระแสของผูบริโภคที่หันมาใสใจดูแลสุขภาพมากขึ้น ประกอบกับผูบริโภคท้ังผูหญิงและ
ผูชายมีปญหาเรื่องนํ้าหนัก จึงทําใหตลาดน้ีมีการขยายตัวที่โดดเดนกวาตลาดกาแฟประเภทอ่ืน 

คูแขงขันในประเทศท่ีสําคัญของบริษัทในแตละผลิตภัณฑ ไดแก  
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ผลิตภัณฑของบริษัท 
คูแขงขัน  

ผลิตภัณฑ /แบรนด บริษัท 
1) เซ็ปเป บิวติ ดริ้งค - บีอิ้ง - บริษัท สิงห คอรเปอเรช่ัน จํากัด 

 - อะมิโน พลัส  - บริษัท โออิชิ กรุป จํากัด (มหาชน) 
2) เซ็ปเป บิวติ ชอท 

 
- สกอต คอลลาเจน โอรา 
- บริ๊งค ไวท 150, บริ๊งค ซี คิว, บริ๊งค
คอลลาเจน ดริ๊ง, พ้ิงค คิว 10, 

- บริษัท สกอต อินดัสเทรียล (ประเทศไทย) จํากัด 
- บริษัท ที.ซี.ยูเน่ียน โกลบอล จํากัด (มหาชน) 

3) เซนต แอนนา - ไอเฮลติ-คิวเทน (i - Healti Q10)  - บริษัท สหพัฒนพิบูล จํากัด (มหาชน) 
4) เซ็ปเป ฟอร วัน เดย - นํ้าผักผลไมยูนิฟ All You Need 100% - บริษัท ยูนิ-เพรสซิเดนท (ประเทศไทย) จํากัด 
5) โมกุ โมกุ - กาโตะ - บริษัท ทวีผลผลิตภัณฑ จํากัด  

 - เมจิก ฟารม - บริษัท สยามราชบุรีอุตสาหกรรม จํากัด 
 - เจ-มิกซ - บริษัท เวิลดฟูดส อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด 

6) เพรียว คอฟฟ - เนเจอรกิฟ คอฟฟ - หางหุนสวนจํากัด เนเจอรกิฟ 711 
 - เนสกาแฟ โพรเทค โพรสลิม - บริษัท เนสทเล (ไทย) จํากัด 

7) เพรียว คลอโรฟลล -ไมมี- 

ตลาดตางประเทศ 

ตลาดตางประเทศมีภาวะการแขงขันแตกตางกันในแตละประเทศ ขึ้นกับภาวะเศรษฐกิจ สังคม พฤติกรรม
ผูบริโภค ชองทางจัดจําหนาย และคูแขงในตลาดน้ันๆ อยางไรก็ตาม เน่ืองจากคุณภาพของผลิตภัณฑและแบรนดสินคา
มีความโดดเดนและแตกตางจากเครื่องด่ืมทั่วไปในตลาดตางประเทศ จึงไดรับผลตอบรับเปนอยางดีจากผูบริโภคใน
กวา 50 ประเทศทั่วโลก นอกจากน้ี ทีม International Business ยังมีการรวมมือกับผูจัดจําหนายในทุกประเทศเพ่ือวาง
แผนการขายและการตลาด เพ่ือสรางตราสินคาใหเกิดความภักดีตอตราสินคา (Brand Loyalty) ในประเทศน้ันๆ  

ทั้งน้ี สินคาของบริษัทที่จําหนายในตลาดตางประเทศ จะมีคูแขงขันในแตละประเทศแตกตางกันไปตาม
ลักษณะของผลิตภัณฑที่จําหนายในประเทศน้ันๆ ซึ่งในแตละประเทศไมมีความแตกตางกันมากนัก โดยสินคาหลักๆ 
ของบริษัทที่จําหนายในตางประเทศ เชน เซ็ปเป อโล เวรา ดริ้งค และโมกุ โมกุ มีรายละเอียดคูแขงขันที่สําคัญดังน้ี 

เซ็ปเป อโล เวรา ดริ้งค 

ปจจุบันมีคูแขงขันอยูหลายราย เชน OKF และ Lotte จากประเทศเกาหลี และ Tropical จากประเทศไตหวัน 
อยางไรก็ตาม จุดแข็งของผลิตภัณฑของบริษัทที่แตกตางจากคูแขงจะเปนขนาดของช้ินเน้ือที่มีขนาดใหญกวา และ
รสชาติที่อรอย แตกตางจากคูแขงขัน ตลอดจนการสรางแบรนดสินคาอยางตอเน่ือง 

โมกุ โมกุ  

วุนมะพราวเปนวัตถุดิบที่ผลิตจากสินคาทางการเกษตรท่ีมีเฉพาะในบางประเทศ คูแขงทางตรงยังมีจํานวนไม
มากนัก สวนใหญจะเปนสินคาเลียนแบบที่มีคุณภาพตํ่า และ/หรือไมมีแบรนดสินคา และ/หรือไมมีชองทางการจัด
จําหนายที่ครอบคลุมมากนัก เชน Captain Dolphin ประเทศมาเลเซีย Housydrink ประเทศจีน  
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สําหรับคูแขงทางออมแบงเปน 2 ประเภท ไดแก เครื่องด่ืมนํ้าผลไมที่มีช้ินเน้ือเปนหลัก ไดแก Minute Maid 
(Coca-Cola) และแบรนดทองถ่ิน และเครื่องด่ืมนํ้าผลไม (ไมผสมช้ินเน้ือ) ซึ่งสวนใหญเปนบริษัททองถ่ิน 
โดยผลิตภัณฑทั้ง 2 ประเภทไมใชคูแขงทางตรงของบริษัท  

3.2.3  ลักษณะลูกคาและลูกคากลุมเปาหมาย 

ลูกคากลุมเปาหมายของบริษัทมีความแตกตางกันตามแตละผลิตภัณฑ ซึ่งผลิตภัณฑทั้งหมดของบริษัท 
สามารถครอบคลุมไดทุกกลุมเปาหมายท้ัง เพศ อายุ อาชีพ ลักษณะความสนใจและการดําเนินชีวิต รวมถึงระดับรายได 
ดังน้ี 

         สินคา                                 ลูกคาเปาหมาย 

-    เซ็ปเป บิวติ ดริ้งค  - กลุมผูหญิงที่ดูแลเอาใจใสตนเองในเรื่องสุขภาพ และ ความงาม  

-    เซ็ปเป ฟอร วัน เดย - กลุมผูบริโภคทุกเพศ ทุกวัยที่ดูแลเอาใจใสตนเองในเรื่องสุขภาพ  

-    โมกุโมกุ - บุคคลทั่วไป ที่ตองการผลิตภัณฑซึ่งตอบโจทย เรื่องความอรอย สด
ช่ืน ที่มาพรอมเน้ือวุนมะพราว 

-    เซนตแอนนา  

 

-    เซ็ปเป บิวติ ชอท              

- กลุมผูหญิงที่ดูแลเอาใจใสตนเองในเรื่องสุขภาพ และ ความงาม ใน
ราคาที่ทุกคนเขาถึงได 

- สําหรับผูหญิงที่ดูแลเอาใจใสตนเองในเรื่องสุขภาพ และ ความงาม 
ในอีกระดับของความเขมขน 

-   เพรียว - กลุมผลิตภัณฑประเภทผงกาแฟพรอมชง เพ่ือผูหญิงที่ใสใจเกี่ยวกับ
สุขภาพ และ ความงาม 

- กลุมกาแฟกระปอง ปรุงสําเร็จพรอมด่ืม เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม 
สําหรับผูที่ดูแลเอาใจใสตนเองเพราะ เพรียว ไมใสนํ้าตาล ไมมี
คอเลสเตอรอล แตยังคงความหอม และ รสชาติที่อรอย  

บริษัทมีความสัมพันธที่ดีกับผูคาและรานคาตางๆ โดยลูกคารายใหญของบริษัทเปนผูคาปลีกสมัยใหมหรือ
โมเดิรนเทรดซึ่งเปนบริษัทขนาดใหญมีเครือขายสาขาจํานวนมากครอบคลุมทั่วประเทศ โดยในป 2555 และงวด 9 
เดือนแรกของป 2556 บริษัทไมมีลูกคารายใดที่มีสัดสวนเกินกวารอยละ 30 ของยอดขายรวม  

3.2.4 กลยุทธการแขงขัน 

บริษัทมุงมั่นผลิตสินคาเพ่ือสุขภาพ มีคุณภาพ รสชาติดี มีระบบการผลิตเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม องคกรและ
บุคลากรมีสุขภาพจิตดี มีการเรียนรูอยางสม่ําเสมอ ทั้งดานการผลิต การวิจัย การขนสง เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑใหมี
คุณภาพและมีความหลากหลายอยางตอเน่ืองตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดทุกกลุม รวมทั้งสรางความ
เช่ือมั่นและความภักดีตอตราสินคา (Brand Loyalty) และมูลคาเพ่ิมใหกับตราสินคา (Brand Value) ในแตละแบรนด 
โดยมีกลยุทธการแขงขันทางการตลาด ดังน้ี  
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- สรางสรรคผลิตภัณฑทางเลือกใหมๆ ออกสูตลาดอยางตอเน่ือง 

บริษัทมุงเนนการสรางความแปลกใหม หรือ นวัตกรรมใหมๆ (Innovative)  ที่มีประโยชนตอผูบริโภค 
เพ่ือใหมีความหลากหลายของสินคา สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ีหวงใยสุขภาพและ
ความสวยงามในวงกวางไดอยางตอเน่ือง โดยมุงเนนใหมีการสํารวจความตองการของผูบริโภคในแตละ
ขณะอยางใกลชิด วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑและนวัตกรรมใหมๆอยางตอเน่ือง ซึ่งผลิตภัณฑของบริษัทมี
หลากหลายและเปนรายแรกของตลาดเสมอ ไดแก “โมกุ โมกุ” นํ้าผลไมผสมวุนมะพราว, “เซ็ปเป ฟอร วัน
เดย” นํ้าผักผลไม 100% ในขวด PET รายแรกของตลาด และ”เซ็ปเป บิวติ ดริ้งค” เปนผลิตภัณฑที่โฟกัสใน
เรื่องความงามอยางชัดเจน และนับเปนการสรางแนวคิดใหมเก่ียวกับ Functional Drink อยางชัดเจนเปน
รายแรก เปนตน ซึ่งในปจจุบัน “เซ็ปเป” ไดกลายเปนแบรนดตัวแทนของกลุมเครื่องด่ืมสุขภาพของบริษัท 
ที่มุงนําเสนอทางเลือกใหมๆ ออกสูผูบริโภคอยางตอเน่ือง และไดรับการตอบรับจากผูบริโภคอยางดีมาก  

- มุงสรางความเขาใจและการเขาถึงผูบริโภคสูงสุด 

บริษัทใหความสําคัญกับการสรางความเขาใจแกผูบริโภคโดยใชกลยุทธการอธิบายคุณสมบัติเฉพาะตัว
ของแตละผลิตภัณฑดวยการสื่อสารผาน Packaging ของผลิตภัณฑทุกรูปแบบ เชน การต้ังช่ือสินคา หรือ
แบรนด ที่ทําใหเขาใจความหมายไดงายๆไมซับซอน บรรจุภัณฑที่แตกตาง เชน ขวดรูปทรงพีรามิด แสดง
ถึงลักษณะของความเพรียวบาง ผอม และกราฟฟกลวดลายดอกไมแสดงถึงความสวยงาม เปนตน 
นอกจากน้ี บริษัทยังเปนรายแรกที่ใชกลยุทธอธิบายคุณสมบัติเฉพาะตัวของผลิตภัณฑโดยใช Bottle Neck 
Tag (ปายกระดาษคลองบนคอขวดสินคา) เพ่ือใหขอมูลที่กระชับ เชิญชวน เขาใจประโยชนของสินคา
เพ่ิมเติมจากการบอกสรรพคุณบนตัว Packaging ซึ่งถือเปนจุดสําคัญของตลาดเครื่องด่ืมประเภท 
Functional Drink ที่ผูบริโภคควรจะตองทราบถึงประโยชนที่จะไดรับจากการบริโภคสินคาน้ันๆ 

-  การสรางภาพลักษณของแบรนด (Brand Image) ใหแข็งแกรง 

บริษัทใหความสําคัญกับการทําการตลาดในลักษณะการสรางภาพลักษณของแบรนดตางๆใหมีความ
แข็งแกรง เพ่ือสื่อสารและตอกย้ําความเปนผูนําในตลาด ผานทางสื่อโฆษณาประชาสัมพันธตางๆ และ 
โดยเฉพาะอยางยิ่งมุงเนนการพัฒนาผลิตภัณฑตางๆใหสามารถตอบโจทยผูบริโภคดวยการด่ืมเครื่องด่ืม
ของบริษัทแลวสามารถเห็นผลไดอยางชัดเจน รวมท้ังรักษามาตรฐานของสินคาทั้งดานคุณภาพและรสชาติ
อยางตอเน่ือง เพ่ือสรางความเช่ือมั่นตอแบรนดสินคาของบริษัท โดยมีวัตถุประสงคใหลูกคาเกิดความ
มั่นใจท่ีจะเลือกซื้อสินคาภายใตแบรนดของบริษัทไดโดยงาย ทั้งจากผลิตภัณฑออกใหมหรือผลิตภัณฑที่มี
อยูเดิมในตลาด เพ่ือประโยชนในการขยายผลิตภัณฑและฐานลูกคาใหม และยังเปนการรักษาฐานลูกคาเดิม
หรือสรางการซื้อซ้ําอยางตอเน่ือง ซึ่งถือเปนปจจัยสําคัญยิ่งตอการสรางเสถียรภาพของรายไดของบริษัทใน
ระยะยาว 

-  การเพิ่มชองทางการจําหนายท่ีแข็งแกรงและ สรางสมดุลในแตละชองทางการจัดจําหนาย 

บริษัทมีนโยบายในการขยายฐานลูกคาอยางตอเน่ือง และใหความสําคัญกับชองทางการจําหนายที่
แข็งแกรง เพ่ือใหการกระจายสินคาของบริษัทเปนไปอยางกวางขวางและมีประสิทธิภาพมากที่สุด โดย
ผูบริโภคสามารถเขาถึงสินคาและเกิดการซื้อซ้ําไดอยางสะดวก บริษัทจึงมุงเนนการคัดเลือกตัวแทน
จําหนายสินคาทั้งในและตางประเทศท่ีมีศักยภาพ มีความเช่ียวชาญและประสบการณในการขายในแตละ
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พ้ืนที่ มีเครือขายรานคาจํานวนมาก เพ่ือการกระจายสินคาไปยังผูบริโภคใหไดมากท่ีสุดและครอบคลุมทุก
กลุมลูกคาเปาหมายในแตละพ้ืนที่ ซึ่งจะทําใหบริษัทสามารถเพ่ิมยอดขายไดอยางตอเน่ืองและม่ันคง 
รวมถึงการสรางสมดุลในแตละชองทางการจัดจําหนาย เพ่ือสรางอํานาจตอรอง และ การบริหารและลงทุน
ในแตละชองทางไดอยางเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 

-  สรางสรรคกิจกรรมทางการตลาดและการสงเสริมการขายอยางตอเน่ือง 

บริษัทใหความสําคัญกับการใหขอมูลขาวสารเก่ียวกับผลิตภัณฑตางๆของบริษัทเขาถึงผูบริโภคไดในวง
กวาง จึงไดมีการจัดทํากิจกรรมทางการตลาดและสื่อโฆษณาในรูปแบบตางๆอยางตอเน่ือง เพ่ือรักษา
สัมพันธภาพและการเขาถึงผูบริโภคท่ีเปนกลุมเปาหมายตางๆของบริษัท สรางการจดจําแบรนดหรือสินคา
ของบริษัท และความตองการซื้อครั้งตอๆไป รวมท้ังเปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑใหมของบริษัท  

บริษัทไดกําหนดงบประมาณประจําปเพ่ือทําโปรโมช่ันกับทุกๆ ชองทางการขาย รวมถึงมีการทําการตลาด
ในทุกๆ ประเภทสินคา เพ่ือสรางแบรนดใหเปนที่จดจําและช่ืนชอบของกลุมผูบริโภคเปาหมาย ทั้งยังมีการ
จัดกิจกรรมตามสถานที่ชุมชนตางๆ เพ่ือใหลูกคาเกามีการซื้อซ้ํา รวมถึงลูกคาใหมไดทดลองสินคาของ
บริษัท 

ทั้งน้ี บริษัทมีการจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาดรวมกับรานคารวมถึงคูคา ตางๆ อยางสมํ่าเสมอ เพ่ือกระตุน
ยอดขายผลิตภัณฑตางๆในชวงเวลาที่เหมาะสม และการจัดทําสื่อโฆษณาในทุกชองทาง เชน การโฆษณา
ทางฟรีทีวี เคเบิลทีวี วิทยุ หนังสือพิมพ นิตยสาร และสื่อออนไลนตางๆ ตลอดจนการประชาสัมพันธใน
ลักษณะการฝากขาวประชาสัมพันธในหนังสือพิมพหรือนิตยสารตางๆ นอกจากน้ี ยังมีการเขาถึงผูบริโภค
ผานสื่อออนไลนซึ่งเปนการสื่อสารระหวางกันที่รวดเร็วและมีบทบาทมากขึ้นในปจจุบัน โดยการสื่อสาร
ทางอินเทอรเน็ตรูปแบบตางๆ เชน www.sappe.com, Facebook และ Youtube เปนตน ซึ่งทําใหเกิดการ
สื่อสารโตตอบกับลูกคาหรือผูบริโภคไดอยางสะดวก รวดเร็ว สามารถเขาถึง รับรูความตองการของ
ผูบริโภค ความช่ืนชอบหรือปญหาของสินคาตางๆ เพ่ือการแกไขปรับปรุงไดทันทวงที ตลอดจนเปนการ
สื่อแนวคิด  เรื่องราวที่นาสนใจ  เกร็ดความรูตางๆเก่ียวกับผลิตภัณฑที่ เปนประโยชนตอการใช
ชีวิตประจําวันของผูบริโภค เพ่ือสรางความสัมพันธที่ดีระหวางบริษัทกับผูบริโภคในระยะยาวอยางยั่งยืน 

- มีสินคาใหเพียงพอกับความตองการของตลาด 

บริษัทใหความสําคัญกับการมีสินคาใหเพียงพอรองรับกับความตองการของลูกคาหรือผูบริโภคตลอดเวลา  
เพ่ือไมใหเกิดการเสียโอกาสทางธุรกิจหรือสถานะทางการแขงขันในตลาด โดยมีการวางแผนในดานตางๆ
อยางรอบคอบ ต้ังแตการประมาณการยอดขาย การจัดหาวัตถุดิบ การผลิต และบริหารสินคาคงคลัง เพ่ือให
มีปริมาณสินคาแตละชนิดสอดคลองกับความตองการของตลาดไดอยางทั่วถึง รวมท้ังมีการควบคุมดูแลให
มีการหมุนเวียนของสินคาในตลาดอยางมีประสิทธิภาพมากที่สดุ     

- การวิจัยและพัฒนาสินคาใหม 

บริษัทมีทีมพัฒนาธุรกิจและทีมวิจัยพัฒนาสินคาใหมโดยเฉพาะในโครงสรางการจัดการและมีเครื่องมือใน
การวิจัยอยางครบถวน เพ่ือตอบสนองการเปล่ียนแปลงที่รวดเร็วของตลาดเครื่องด่ืม โดยอางอิงจากขอมูล
ปฐมภูมิที่ทีมงานรวบรวมมาจากการสํารวจตลาด และขอมูลทุติยภูมิของคูคา สถาบันวิจัย สื่อตางๆ และ/
หรือ ที่ปรึกษาทางการตลาด นํามาวิเคราะห พัฒนา และแสวงหาชองวางทางการตลาด และ/หรือ ความ
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ตองการแฝงของผูบริโภค เพ่ือสรางสรรคนวัตกรรมใหมๆ ใหตอบสนองไลฟสไตลของผูบริโภคไดอยางดี
ที่สุด 

สําหรับการขายในตางประเทศ บริษัทมีกลยุทธการแขงขันทางการตลาด ดังน้ี 

- การพัฒนาสินคา  

มุงนนคุณภาพสินคาที่ดี มีการพัฒนาสินคาอยางตอเน่ือง มีความหลากหลาย ตอบสนองกับความตองการ
ของผูบริโภคที่มีความแตกตางกันในแตละประเทศ 

- การสรางแบรนด  

ลงทุนสรางแบรนดสินคาใหแข็งแกรงมากขึ้นในกลุมประเทศหลัก ซึ่งปจจุบันตลาดหลักในประเทศ
ฟลิปปนสและอินโดนีเซียตางมีชองทางการจําหนายที่ครอบคลุมการขายในท้ัง Modern Trade และ 
Traditional Trade ในเกณฑดีมาก โดยหากพิจารณาจาก Industry Dynamic / Product Life Cycle แลว ทั้ง  
2 ประเทศอยูในขั้นเติบโตสูง ดังน้ันหลังจากบริษัทพัฒนาชองทางการขายเปนที่พอใจแลว ในป 2556 
บริษัทจึงไดเริ่มทําการตลาดเพ่ือสรางแบรนด โดยในป 2557 บริษัทมีแผนงานทําการตลาดทั้ง Above the 
Line เชน โฆษณาผานสื่อสิ่งพิมพ วิทยุ โทรทัศน หรือ ออนไลน และ Below the Line เชน การจัดกิจกรรม
ในสถานที่ชุมชน หรือเปนผูสนับสนุนงาน Events ตางๆ ดานดนตรี กีฬา หรือเพ่ือสังคม ตามความ
เหมาะสมของตลาดแตละประเทศ เพ่ือสรางความรับรูตอแบรนดสําหรับผูบริโภคใหม รวมถึงตอกย้ํา      
แบรนดและสงเสริมพฤติกรรมการซื้อซ้ําแกผูบริโภคที่ช่ืนชอบผลิตภัณฑของบริษัทอยูแลว 

- การสรางความภักดีในตราสินคา 

การสรางความภักดีในตราสินคา จะทําภายใตแบรนดของบริษัททั้งหมด และอยูภายใตการควบคุมของ
บริษัทผานการเบิกใชงบประมาณสนับสนุนดานการขายและการตลาด ดังน้ัน Brand Royalty จะขึ้นอยูกับ
แบรนดสินคาซึ่งเปนของบริษัท ดังน้ัน กรณีที่เกิดขอพิพาทใดๆ อันเปนเหตุใหผูนําเขายกเลิกขายสินคา 
บริษัทก็ยังสามารถหาผูจัดจําหนายใหมไดในระยะเวลาอันสั้น เน่ืองจากตราสินคาเปนที่รูจักแลวในตลาด 

- การบริหารความสัมพันธกับคูคา 

บริษัทมีนโยบายการบริหารความสัมพันธกับคูคา เชน ตัวแทนนําเขาสินคา ตัวแทนจําหนายสินคา อยาง
ใกลชิด โดยการใหความรวมมือในการกําหนดแผนทางธุรกิจรวมกัน โดยกําหนดเปนแผนประจําปผานการ
สนับสนุนงบประมาณการขายและการตลาด ตลอดจนการเขาตรวจตลาดรวมกันเปนประจําทุกไตรมาส
ผานเจาหนาที่ของบริษัทซึ่งดูแลความสัมพันธของลูกคาดังกลาวโดยเฉพาะ นอกจากน้ี  สําหรับกลุม
ประเทศเปาหมาย บริษัทยังมีนโยบายการเขารวมลงทุน เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการขยายธุรกิจขยายชองทางการ
จําหนาย และรักษาความสัมพันธไปพรอมๆกัน 

3.2.5 นโยบายการกําหนดราคา 

การกําหนดราคาขายสินคาของบริษัท จะคํานึงถึงราคาตลาดของสินคาแตละประเภทรวมถึงชองทางการจัด
จําหนายเปนเกณฑ เพ่ือใหเทียบเคียงไดกับคูแขง บางครั้งอาจมีการใหสวนลด ของแถม หรือรายการสงเสริมการขาย
อื่นๆ ซึ่งมีรูปแบบตามสภาวะ เหตุการณและการแขงขันในขณะน้ันๆ  
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3.2.6 การจําหนายและชองทางการจําหนาย  

สินคาของบริษัทจําหนายทั้งในประเทศ และตางประเทศกวา 50 ประเทศทั่วโลก โดยในป 2555 - 2556 มี
สัดสวนการขายในประเทศประมาณรอยละ 67.72  และรอยละ 52.31 ของรายไดจากการขายรวม และสัดสวนการขาย
ตางประเทศประมาณรอยละ 32.28  และรอยละ 47.69 ของรายไดจากการขายรวม ตามลําดับ ซึ่งการจําหนายสินคาของ
บริษัทเปนลักษณะการขายสงไปยังผูคา ตัวแทนจําหนายสินคา ตัวแทนนําเขาสินคา (importer) ผูคาปลีก และรานคา
ยอย ในชองทางการจําหนายตางๆ โดยไมไดจําหนายสินคาโดยตรงใหแกผูบริโภค ซึ่งบริษัทมีทีมงานขายในและ
ตางประเทศ จํานวนกวา 40 คน ที่มีประสบการณความเช่ียวชาญในงานขาย ทําหนาที่ติดตอและประสานงานการขาย
ในชองทางการจําหนายตางๆ เพ่ือใหสินคากระจายถึงผูบริโภคอยางทั่วถึงและมีประสิทธิภาพมากที่สุด การขายใน
ประเทศบริษัทมีการจัดกิจกรรมทางการตลาดเอง ผานการโฆษณาสินคาผานทางสื่อตางๆ เชน โทรทัศน (TVC: 
Television Commercial) หรือรวมจัดกิจกรรมสงเสริมการขายกับโมเดิรนเทรดหรือรานคาประเภทตางๆ โดยคาใชจาย
ทางการตลาดและการสงเสริมการขายบริษัทเปนผูรับผิดชอบ สําหรับการขายในตางประเทศ มีการวางแผนการตลาด
รวมกันระหวางบริษัทและผูจัดจําหนาย นอกจากน้ี การจําหนายสินคาในบางประเทศ บริษัทอาจรวมจัดกิจกรรม
ทางการตลาดผานการใหเงินสนับสนุนการทําการตลาดดวย ทั้งน้ี การจําหนายสินคาในประเทศมีทั้งการขายแบบเงิน
สด และการใหเครดิตทางการคา สําหรับการจําหนายสินคาในตางประเทศเกือบทั้งหมดเปนการขายเงินสด  

ชองทางการจําหนายสินคาในประเทศ แบงออกเปน 2 ชองทาง ดังน้ี 

1) ชองทางการคาปลีกสมัยใหม หรือ โมเดิรนเทรด (Modern Trade) เปนการขายตรงไปยังโมเดิรนเทรด
ตางๆ  ประกอบดวย รานคาประเภทคอนวีเนียนสโตร และ Gas Station Store เชน รานเซเวน-อีเลฟเวน รานแฟมิล่ี
มารท ราน Lawson108, รานจิฟฟ  เปนตน รานคาประเภทซุปเปอรมารเก็ต ไฮเปอรมารเก็ต เชน เทสโกโลตัส บิ๊กซี     
ท็อปส และ The Mall เปนตน รานคาประเภทขายสง เชน Makro โดยบริษัทจะเปนผูจัดสงสินคาใหแกลูกคาตามที่ตก
ลงกัน ซึ่งโดยสวนใหญจะสงไปท่ีศูนยกระจายสินคา (Distribution Center) ของลูกคาแตละรายเปนประจําหน่ึงถึงสอง
ครั้งตอสัปดาห   

2) ชองทางการคาปลีกแบบด้ังเดิม (Traditional Trade) เปนการกระจายสินคาใหแกรานคาปลีกทั่วไปที่
กระจายตัวอยูทุกภูมิภาคของประเทศ  ผานตัวแทนจําหนายสินคาของบริษัท (สรุปสาระสําคัญสัญญาแตงต้ังผูจัด
จําหนาย แสดงไวในสวนที่ 2 ขอ 5 ทรัพยสินที่ใชในการประกอบธุรกิจ ขอยอย 5.3.2 สัญญาแตงต้ัง ผูจัดจําหนาย) และ
ดําเนินการเองโดยรถขายเงินสดของบริษัท ซึ่งปจจุบันบริษัทมีเครือขายรานคายอยจํานวนประมาณ 15,000 ราน  

2.1)   การขายผานตัวแทนจําหนายสินคา  ปจจุบันบริษัทมีการแตงต้ังตัวแทนจําหนายสินคา 3 ราย ซึ่งเปน
นิติบุคคลภายนอกไมมีความเก่ียวของใดๆกับบริษัท เปนตัวแทนจําหนายสินคาใหแกบริษัท  โดย
ตัวแทนดังกลาวทําหนาท่ีเปนผูคาสง โดยการนําสินคาจากบริษัทไปกระจายตอใหแกรานคายอยทั่ว
ประเทศ โดยบริษัทจะเปนผูจัดสงสินคาไปท่ีบริษัทตัวแทนจําหนายเปนประจําหน่ึงถึงสองครั้งตอ
สัปดาห  

2.2 รถขายเงินสด (Cash Van) เปนการขายสินคาแบบเก็บเงินสด โดยบริษัทมีรถขายเงินสดซึ่งมีพนักงาน
ขายอยูประจํารถ จํานวน 3 คัน ตระเวนไปเยี่ยมเยียนเพ่ือเพ่ิมการกระจายสินคาและหาชองทางการขาย
ในรานคาประเภทตางๆที่ตัวแทนจําหนายสินคาไมครอบคลุม โดยรับคําสั่งซื้อจากรานคายอยในเขต
กรุงเทพมหานคร ซึ่งรถขายสินคาจะเขาถึงลูกคารายเล็กไดอยางทั่วถึง  



บริษัท เซ็ปเป จํากัด (มหาชน)                                                                                                     

สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย / 3. การประกอบธุรกิจของแตละสายผลิตภัณฑ หนา 39 

ทั้งน้ี ในป 2556 และงวด 3 เดือนแรกของป 2557 บริษัทมีการจําหนายผานชองทางการคาปลีกสมัยใหมหรือ
โมเดิรนเทรด รอยละ 52 และรอยละ 46 และชองทางการคาปลีกแบบด้ังเดิม คิดเปนสัดสวนเฉล่ียรอยละ 48 และรอยละ 
54 ตามลําดับ  

ชองทางการจําหนายสินคาในตางประเทศ  

ชองทางการจําหนายสินคาในตางประเทศสวนใหญเปนการจําหนายผานตัวแทนนําเขาสินคา (Importer) หรือ
ตัวแทนจําหนายสินคา โดยมีนโยบายการขายเปนเงินสด (advance payment) โดยลูกคาผูสั่งซื้อตองโอนเงินชําระคา
สินคาทั้งหมดกอนการสงออกสินคา อยางไรก็ตาม บริษัทใหเครดิตการคาสําหรับลูกคาบางราย ไดแก Sappe Indo และ 
Sappe Europe ซึ่งเปนบริษัทยอยในตางประเทศ และลูกคาบางประเทศท่ีมีหนังสือค้ําประกันจากสถาบันการเงิน (stand 
by LC) บริษัทมีนโยบายในการสรรหาตัวแทนที่มีศักยภาพและความเช่ียวชาญในประเทศหรือทองถ่ินน้ันๆ เพ่ือ
จําหนายผลิตภัณฑของบริษัทไดอยางมีประสิทธิภาพ ซึ่งปจจุบันบริษัทมีตัวแทนจําหนายสินคาในตางประเทศที่เปนคู
คาประจําประมาณ 59 ราย กระจายสินคาไปกวา 50 ประเทศทั่วโลก ทั้งในทวีปเอเชีย เอเชียตะวันออกเฉียงใต 
ตะวันออกกลาง ยุโรป แอฟฟริกา อเมริกาเหนือ และอเมริกาใต 

 ในสวนของการจําหนายสินคาในตางประเทศที่ดําเนินการผานบริษัทยอย 2 แหง ไดแก Sappe Indo และ 
Sappe Europe มีการดําเนินการดังน้ี 

1. Sappe Indo  เปนผูนําเขาและจัดจําหนายสินคาทุกประเภทภายใตเครื่องหมายการคาของบริษัท โดย
มุงเนนการทําการตลาดและจัดจําหนายในประเทศอินโดนีเซีย ปจจุบันสินคาหลักที่จําหนาย คือ นํ้าผลไมผสมวุน
มะพราวภายใตแบรนด Mogu Mogu สําหรับผลิตภัณฑอื่นๆ ของบริษัท ในอนาคต Sappe Indo จะทยอยนําเขาไป
จําหนายเพ่ิมเติมตามความเหมาะสมของตลาดตอไป โดย Sappe Indo ทําการตลาดทั้งหมดดวยตัวเอง ในขณะที่กระจาย
สินคาผานตัวแทนจําหนายสินคา (Distributor) ที่ไดรับการแตงต้ังหลายราย เพ่ือใหครอบคลุมพ้ืนที่การจัดจําหนายทั้ง
ชองทาง Modern Trade และ Traditional Trade ทั้งน้ี Sappe Indo มีนโยบายการใหเครดิตเทอมแกลูกคาที่มีหนังสือค้ํา
ประกันจากสถาบันการเงินเปนหลักประกันรอยละ 75 ของวงเงินซื้อสินคา 

2. Sappe Europe เปนผูจัดจําหนายนํ้าผลไมผสมเน้ือวานหางจระเขภายใตแบรนด Sappe Aloe Vera โดยการ
จัดจางผูผลิต (OEM) ในประเทศสโลวาเกียเปนผูผลิตสินคาภายใตเครื่องหมายการคาของบริษัทดังกลาว เพ่ือมุงเนน
กระจายสินคาในกลุมประเทศยุโรปเปนหลัก โดยการขายเกือบทั้งหมดเปนเงินสด มีเพียงลูกคาสวนนอยซึ่งเปนลูกคาที่
มีประวัติการชําระเงินที่ดีเทาน้ันที่ไดรับเครดิตการคา 

โดยในป 2556 และงวด 3 เดือนแรกของป 2557 บริษัทมีการจําหนายสินคาในตางประเทศ 1,135.94 ลานบาท 
และ 472.32 ลานบาท คิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 48 และรอยละ 61 ของรายไดจากการขายรวม ตามลําดับโดยใน
ป 2556 บริษัทมีการจําหนายสินคาในตางประเทศ ประกอบดวยการจําหนายในภูมิภาค (Region) ตางๆ ไดแก กลุม
ประเทศแถบเอเชียรอยละ 36 กลุมประเทศแถบยุโรปและอเมริการอยละ 7 และกลุมประเทศตะวันออกกลางและอื่นๆ 
รอยละ 5 ของรายไดจากการขายรวม สวนในงวด 3 เดือนแรกของป 2557 บริษัทมีการจําหนายสินคาในตางประเทศ 
ประกอบดวยการจําหนายในภูมิภาค (Region) ตางๆ ไดแก กลุมประเทศแถบเอเชียรอยละ 52 กลุมประเทศแถบยุโรป
และอเมริการอยละ 5 และกลุมประเทศตะวันออกกลางและอื่นๆ รอยละ 4 ของรายไดจากการขายรวม ตามลําดับ 

บริษัทไมไดมีการแตงต้ังตัวแทนจําหนายอยางเปนทางการรายใดรายหน่ึงเพ่ือจําหนายสินคาในตางประเทศ 
ทั้งน้ี หากในอนาคตประเทศใดเปนตลาดที่มีศักยภาพในการเติบโต บริษัทอาจจัดต้ังบริษัทรวมทุนกับนักลงทุนใน
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ทองถ่ินเพ่ือสรางความแข็งแกรงในตลาดแตละประเทศ หรือพิจารณาจัดต้ังโรงงานในตางประเทศที่มีการเติบโตสูง 
บริษัทมุงเนนการสรางแบรนด “เซ็ปเป” ใหเปนที่รูจักกวางขวางในหลายประเทศ รวมท้ังการขยายชองทางจําหนายให
หลากหลาย ไมยึดติด หรือเฉพาะเจาะจงไปในชองทางใดชองทางหน่ึง เพราะตองการใหผูบริโภครูจัก และเลือกซื้อ
สินคาไดสะดวกที่สุด ซึ่งกลยุทธการตลาดในตางประเทศคลายคลึงกับตลาดในประเทศ โดยที่ผานมาบริษัทไดรับการ
ตอบรับเปนอยางดีทั้งน้ี การเขาถึงชองทางจําหนายในตลาดตางประเทศไดเพ่ิมขึ้น บริษัทพิจารณาอัตราการขยายตัว
ทางเศรษฐกิจของตลาดตางประเทศในตลาดสําคัญๆ เชน จีน ฟลิปปนส อินโดนีเซีย อินเดีย เปนตน ซึ่งแตละประเทศ
ดังกลาวยังคงมีแนวโนมการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ยังขยายตัวไดดี และมีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจสูงกวาประเทศ
ไทย รายละเอียดมีดังน้ี 

(1)  ประเทศฟลิปปนส 

  ภาพรวมของประเทศ 

จากขอมูลของ IMF และรายงาน World Economic Outlook Database เมื่อเดือนตุลาคม 2556 ผลิตภัณฑมวล
รวมในประเทศ (GDP) ของประเทศฟลิปปนส ในป 2556 ณ ราคาปจจุบันเทากับ 272 พันลานดอลลารสหรัฐ GDP ตอ
หัวเทากับ 2,792 ดอลลารสหรัฐ จํานวนประชากร 97.48 ลานคน IMF คาดการณวาในป 2557 - 2561 เศรษฐกิจของ
ประเทศฟลิปปนสจะมีอัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 5.5 - 6.0 และ GDP ตอหัว จะเติบโตไดอยูระหวาง 2,938 - 
3,907 ดอลลารสหรัฐ โดยคาดการณวาในป 2561 ประเทศฟลิปปนสจะมีจํานวนประชากรประมาณ 107.63 ลานคน 
หรือมีอัตราการเติบโตเฉล่ียตอป (CAGR) ในระหวางป 2551 - 2561 เทากับรอยละ 1.75  

แผนภูมิ 1 : GDP ณ ราคาปจจุบัน และอัตราการเติบโตของ GDP ณ ราคาคงท่ี ของประเทศฟลิปปนส 

174

168

200
224

250
272

292

321

351

385

421

4.2%

1.1%

7.6%

3.6%

6.8% 6.8%

6.0%
5.5% 5.5% 5.5% 5.5%

0.0%

1.0%

2.0%

3.0%

4.0%

5.0%

6.0%

7.0%

8.0%

9.0%

0

50

100

150

200

250

300

350

400

450 พันลานดอลลารสหรัฐ

GDP ณ ราคาปจจุบัน อัตราการเติบโตของ GDP ณ ราคาคงท่ี
 

 ที่มา:   IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
  E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 
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แผนภูมิ 2 : GDP ตอหัว ณ ราคาปจจุบัน และอัตราการเติบโตของ GDP ตอหัว ณ ราคาคงท่ี ของประเทศฟลิปปนส 
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ที่มา:  IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
 E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 

แผนภูมิ 3 : จํานวนประชากรของประเทศฟลิปปนส 
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ที่มา:  IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
 E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 

(2)  ประเทศอินโดนีเซีย 

ภาพรวมของประเทศ 

จากขอมูลของ IMF และรายงาน World Economic Outlook Database เมื่อเดือนตุลาคม 2556 ผลิตภัณฑมวล
รวมในประเทศ (GDP) ของประเทศอินโดนีเซีย ในป 2556 ณ ราคาปจจุบันเทากับ 867 พันลานดอลลารสหรัฐ GDP ตอ
หัวเทากับ 3,499 ดอลลารสหรัฐ จํานวนประชากร 247.95 ลานคน โดย IMF คาดการณวาในป 2557 - 2561 เศรษฐกิจ
ของประเทศอินโดนีเซียจะมีอัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 5.5 - 6.0 และ GDP ตอหัว จะเติบโตไดอยูระหวาง 
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3,432 - 4,554 ดอลลารสหรัฐ คาดการณวาในป 2561 ประเทศอินโดนีเซียจะมีจํานวนประชากรประมาณ 266.15 ลาน
คน หรือมีอัตราการเติบโตเฉล่ียตอป (CAGR) ในระหวางป 2551 - 2561 เทากับรอยละ 1.43 

แผนภูมิ 4 : GDP ณ ราคาปจจุบัน และอัตราการเติบโตของ GDP ณ ราคาคงท่ี ของประเทศอินโดนีเซีย 
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GDP ณ ราคาปจจุบัน อัตราการเติบโตของ GDP ณ ราคาคงท่ี  
ที่มา:   IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
  E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 

แผนภูมิ 5 : GDP ตอหัว ณ ราคาปจจุบัน และอัตราการเติบโตของ GDP ตอหัว ณ ราคาคงท่ี ของประเทศอินโดนีเซีย 
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GDP ตอหัว ณ ราคาปจจุบัน อัตราการเติบโตของ GDP ตอหัว ณ ราคาคงท่ี  
ที่มา:   IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
  E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 

แผนภูมิ 6 : จํานวนประชากรของประเทศอินโดนีเซีย 
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ที่มา:   IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
  E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 

(3) ประเทศจีน 

ภาพรวมของประเทศ 

จากขอมูลของ IMF และรายงาน World Economic Outlook Database เมื่อเดือนตุลาคม 2556 ผลิตภัณฑมวล
รวมในประเทศ (GDP) ของประเทศจีน ในป 2556 ณ ราคาปจจุบันเทากับ 8,939 พันลานดอลลารสหรัฐ GDP ตอหัว
เทากับ 6,569 ดอลลารสหรัฐ จํานวนประชากร 1,360.76 ลานคน โดย IMF คาดการณวาในป 2557 - 2561 เศรษฐกิจ
ของประเทศจีนจะมีอัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 7.0 - 7.3 และ GDP ตอหัว จะเติบโตไดอยูระหวาง 7,138 - 9,865 
ดอลลารสหรัฐ คาดการณวาในป 2561 ประเทศจีนจะมีจํานวนประชากรประมาณ 1,394.88 ลานคน หรือมีอัตราการ
เติบโตเฉล่ียตอป (CAGR) ในระหวางป 2551 - 2561 เทากับรอยละ 0.49 

แผนภูมิ 7 : GDP ณ ราคาปจจุบัน และอัตราการเติบโตของ GDP ณ ราคาคงท่ี ของประเทศจีน 
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GDP ณ ราคาปจจุบัน อัตราการเติบโตของ GDP ณ ราคาคงท่ี  
ที่มา:   IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
  E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 

แผนภูมิ 8 : GDP ตอหัว ณ ราคาปจจุบัน และอัตราการเติบโตของ GDP ตอหัว ณ ราคาคงท่ี ของประเทศจีน 
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GDP ตอหัว ณ ราคาปจจุบัน อัตราการเติบโตของ GDP ตอหัว ณ ราคาคงท่ี  
ที่มา:   IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
  E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 
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แผนภูมิ 9 : จํานวนประชากรของประเทศจีน 
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จํานวนประชากร (ลานคน)  
ที่มา:   IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
  E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 

(4) ประเทศอินเดีย 

ภาพรวมของประเทศ 

จากขอมูลของ IMF และรายงาน World Economic Outlook Database เมื่อเดือนตุลาคม 2556 ผลิตภัณฑมวล
รวมในประเทศ (GDP) ของประเทศอินเดีย ในป 2556 ณ ราคาปจจุบันเทากับ 1,758 พันลานดอลลารสหรัฐ GDP ตอ
หัวเทากับ 1,414 ดอลลารสหรัฐ จํานวนประชากร 1,243.34 ลานคน โดย IMF คาดการณวาในป 2557 - 2561 เศรษฐกิจ
ของประเทศอินเดียจะมีอัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 5.1 - 6.7 และ GDP ตอหัว จะเติบโตไดอยูระหวาง 1,389 - 
1,869 ดอลลารสหรัฐ คาดการณวาในป 2561 ประเทศอินเดียจะมีจํานวนประชากรประมาณ 1,327.30 ลานคน หรือมี
อัตราการเติบโตเฉล่ียตอป (CAGR) ในระหวางป 2551 - 2561 เทากับรอยละ 1.34 

แผนภูมิ 10 : GDP ณ ราคาปจจุบัน และอัตราการเติบโตของ GDP ณ ราคาคงท่ี ของประเทศอินเดีย 
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GDP ณ ราคาปจจุบัน อัตราการเติบโตของ GDP ณ ราคาคงท่ี  
ที่มา:   IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
  E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 
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แผนภูมิ 11 : GDP ตอหัว ณ ราคาปจจุบัน และอัตราการเติบโตของ GDP ตอหัว ณ ราคาคงที่ ของประเทศอินเดีย 
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GDP ตอหัว ณ ราคาปจจุบัน อัตราการเติบโตของ GDP ตอหัว ณ ราคาคงท่ี  
ที่มา:   IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
  E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 

แผนภูมิ 12 : จํานวนประชากรของประเทศอินเดีย 
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จํานวนประชากร (ลานคน)  
ที่มา:   IMF และ World Economic Outlook Database เดือนตุลาคม 2556  
  E หมายถึง ขอมูลจากการประมาณการโดย IMF 

3.3 การจัดหาผลิตภัณฑ 

3.3.4 โรงงานผลิต 

บริษัทมีโรงงานผลิต 2 แหง ไดแก  

1. โรงงานบางชัน   

โรงงานบางชัน เปนโรงงานผลิตแหงแรกของบริษัทที่ไดเปดดําเนินการมาต้ังแตป 2544 ต้ังอยูในนิคม
อุตสาหกรรมบางชัน เลขที่ 9/3 นิคมอุตสาหกรรมบางชัน ถนนเสรี แขวงคันนายาว เขตคันนายาว กรุงเทพมหานคร 
เน้ือที่รวม 2 ไร 1 งาน 88.20 ตารางวา ประกอบดวยอาคารโรงงาน 1 หลัง เครื่องจักรที่ใชในการผลิต 2 สายการผลิต 
เพ่ือผลิตสินคาประเภทเครื่องด่ืมขวด PET และเครื่องด่ืมประเภทผง 

 



บริษัท เซ็ปเป จํากัด (มหาชน)                                                                                                     

สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย / 3. การประกอบธุรกิจของแตละสายผลิตภัณฑ หนา 46 

2. โรงงานคลอง 13   

โรงงานคลอง 13 เปนโรงงานผลิตแหงที่ 2 ของบริษัท เปนโรงงานที่ทันสมัย เครื่องจักรและอุปกรณที่เปน
เทคโนโลยีสมัยใหม เริ่มกอสรางในป 2553 และแลวเสร็จเริ่มดําเนินการผลิตในป 2555 ต้ังอยูเลขท่ี เลขท่ี 8 หมู 7 ถนน
ทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบคลอง 13 ฝงตะวันตก) ตําบลพืชอุดม อําเภอลําลูกกา จังหวัดปทุมธานี เน้ือที่รวม 97 
ไร 3 งาน 49 ตารางวา ประกอบดวยอาคารโรงงาน 2 หลัง เครื่องจักรที่ใชในการผลิต 2 สายการผลิต เพ่ือผลิตสินคา
ประเภทเครื่องด่ืม PET และสินคากลุมเครื่องด่ืมผง อาคารเก็บวัตถุดิบ และอาคารคลังสินคา 1 หลัง 

ทั้งน้ี โรงงานบางชันและโรงงานคลอง 13 ต้ังอยูบนที่ดินที่เชาจากกลุมผูถือหุนรายใหญ อายุสัญญาเชา 3 ป และ 
20 ป ตามลําดับ (สรุปรายละเอียดของสัญญาเชาที่ดิน แสดงไวในสวนที่ 2 ขอ 5 ทรัพยสินที่ใชในการประกอบธุรกิจ 
ขอยอย 5.3.1 (1) สัญญาเชาที่ดินและอาคารโรงงาน)  

3.3.2 กําลังการผลิตและการใชกําลังการผลิต 

ในป 2556 และงวด 3 เดือนแรกของป 2557 บริษัทมีกําลังการผลิตเครื่องด่ืมที่โรงงานทั้งสองแหง ดังน้ี 
โรงงานบางชัน 

หนวย : ตันตอป ป 2556   
 

ป 2557 

(ม.ค. - มี.ค.) 

กําลังการผลิตเต็มที่  29,952  7,413 
ปริมาณการผลิตจริง  22,544 4,878 
รอยละของการใชกําลังการผลิต 76% 66% 

หมายเหตุ :   กําลังการผลิตเต็มที่คํานวณที่ 312 วัน/ป ผลิตวันละ 2 กะ กะละ 12 ชั่วโมง 

โรงงานคลอง 13 

หนวย : ตันตอป ป 2556   
 

ป 2557 

(ม.ค. - มี.ค.) 

กําลังการผลิตเต็มที่ 56,010 17,297 

ปริมาณการผลิตจริง 28,903 12,301 
รอยละของการใชกําลังการผลิต 52% 71% 

หมายเหตุ :  กําลังการผลิตเต็มที่คํานวณที่ 312 วัน/ป ผลิตวันละ 2 กะ กะละ 12 ชั่วโมง 
โรงงานคลอง 13 เร่ิมผลิตสินคาเพื่อจําหนายในเดือนเมษายน ป 2555 โดยการผลิตในชวงแรก 3-6 เดือน 
บริษัทอาจตองมีการปรับแตงเคร่ืองจักรใหเหมาะสม ทําใหกําลังการผลิตจะคอยๆ เพิ่มข้ึน 
ต้ังแตเดือนพฤษภาคม 2556 บริษัทไดเพิ่มเคร่ืองจักรอีก 1 สายการผลิต ทําใหกําลังการผลิตเต็มที่เพิ่มข้ึน
จาก 4,300 ตันตอเดือนเปน 5,800 ตันตอเดือน  

นอกจากน้ี บริษัทมีการวาจางผูรับจางผลิตภายนอก (Outsource Manufacturer) จํานวน 4 ราย ซึ่งไมเปนบุคคลที่
เก่ียวโยงกันเพ่ือผลิตสินคาใหแกบริษัทสําหรับเครื่องด่ืมบางประเภท หรือเปนการจางผลิตในบางชวงเวลาที่ปริมาณ
ความตองการหรือคําสั่งซื้อสินคามีจํานวนมาก เพ่ือสรางความสมดุลในการจัดสายการผลิตสินคาตางๆ ในแตละ
ชวงเวลาใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด และลดการลงทุนเพ่ือขยายกําลังการผลิตอยางถาวรซึ่งตองใชเงินจํานวนมากใน
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เวลาที่ยังไมจําเปน โดยผูผลิตที่บริษัทวาจางดังกลาวสามารถผลิตสินคาไดตามมาตรฐานและคุณภาพตามท่ีบริษัท
กําหนด สามารถสงมอบสินคาไดตรงเวลาตามแผนการผลิตของบริษัท ซึ่งสวนใหญมีการดําเนินธุรกิจรวมกันกับบริษัท
มาเปนเวลานานกวา 4  ป  โดยบริษัทจะจัดสงวัตถุดิบผสมสําเร็จ (Premix) ใหผูรับจางผลิตภายนอก เพ่ือการปกปอง
สูตรการผลิต ควบคุมการผลิตของผูรับจางผลิตภายนอก ต้ังแตกระบวนการคัดเลือก การตรวจประเมินโรงงานผูรับจาง
ผลิตภายนอก ตลอดจนการตรวจสอบและควบคุมคุณภาพของวัตถุดิบตางๆ เพ่ือใหไดผลิตภัณฑที่ไดมาตรฐาน
เหมือนกับที่ผลิตที่โรงงานของบริษัท โดยผูรับจางผลิตภายนอกเปนโรงงานท่ีมีมาตรฐานการผลิตตางๆ เชน GMP 
HACCP และภายหลังการวาจางผลิต บริษัทมีการวางแผนและควบคุมคุณภาพการผลิตอยางสมํ่าเสมอ   

บริษัทมีนโยบายผลิตสินคาตามแผนการขายและการตลาดของบริษัท ซึ่งมีการกําหนดความตองการสินคาในแต
ละชวงเวลาตามแนวโนมความตองการของตลาด ประกอบการพิจารณาสินคาคงเหลือ เพ่ือใหเพียงพอตอการจําหนาย
ทั่วประเทศ และไมใหมีสตอกสินคาคงคางมากเกินไป  

บริษัทมีการผลิตขวด PET เพ่ือใชบรรจุสินคาของบริษัท โดยมีสายการผลิตที่โรงงานคลอง 13 กําลังการผลิตใน
ป 2556 เต็มที่ตอปเทากับ 140 ลานขวดตอป และในงวด 3 เดือนแรกของป 2557 มีกําลังการผลิตเพ่ิมขึ้นเปน 41 ลาน
ขวดตอไตรมาส อัตราการใชกําลังการผลิตเฉล่ียในป  2556 และงวด 3 เดือนแรกของป 2557 เทากับรอยละ 89 และรอย
ละ 95 ตามลําดับ  

สําหรับการจัดหาแรงงานในการผลิตสินคาน้ัน สวนใหญเปนการวาจางพนักงานประจํา  และมีบางสวนเปนการ
วาจางแรงงานหรือลูกจางช่ัวคราวตามความเหมาะสม เพ่ือใหเพียงพอรองรับกับปริมาณการผลิตที่เพ่ิมขึ้นในบางชวง 
โดยการจัดหาแรงงานดังกลาวบริษัทจะพิจารณาตามความเหมาะสม เพ่ือใหการบริหารตนทุนผลิตเปนไปอยางมี
ประสิทธิภาพ ลดความเสี่ยงดานการขาดแคลนแรงงาน หรือการจายคาลวงเวลาจํานวนมาก ในขณะเดียวกันก็ไมเปน
ภาระแกบริษัทในการเพิ่มพนักงานประจําจํานวนมาก  ทั้งน้ี ที่ผานมาบริษัทไมมีปญหาการขาดแคลนแรงงาน                    
แตอยางใด  

3.3.5 การจัดหาวัตถุดิบ 

ผลิตภัณฑเครื่องด่ืมของบริษัท มีวัตถุดิบสําคัญประกอบดวย นํ้าผลไมเขมขน (Concentrate) ช้ินเน้ือผลไม เชน 
วุนมะพราว สารอาหารตางๆ (Active Ingredients) เชน ไฟเบอร คอลลาเจน วิตามิน รวมทั้งบรรจุภัณฑตางๆ ไดแก 
ขวด กลองกระดาษ โดยโรงงานของบริษัทมีการผลิตหลอดพรีฟอรม และขวด PET เอง วัตถุดิบหลักในการผลิตบรรจุ
ภัณฑประเภทขวด PET คือ เม็ดพลาสติก PolyEthylene Terephthalate รายละเอียดการจัดหาวัตถุดิบแตละประเภท มี
ดังน้ี 

1) นํ้าผลไมเขมขน (Concentrate) บริษัทสั่งซื้อในประเทศ ผานบริษัทผูนําเขานํ้าผลไมเขมขน 
2) ช้ินเน้ือผลไม ไดแก วุนมะพราว บริษัทสั่งซื้อจากผูคารายยอยในประเทศ โดยเปนวัตถุดิบที่หาซื้อไดทั้งป 

ไมมีผลกระทบเรื่องฤดูกาลที่ทําใหอาจเกิดปญหาการขาดแคลนวัตถุดิบ   
3) สารอาหารตางๆ (Active Ingredients) เชน ไฟเบอร คอลลาเจน วิตามิน เปนการสั่งซื้อในประเทศ ผาน

บริษัทผูนําเขาสารอาหารจากหลายแหลงในตางประเทศ   
4) บรรจุภัณฑ ไดแก เม็ดพลาสติก PET เพ่ือใชผลิตหลอดพรีฟอรม นําไปเปาเปนขวด PET โดยเปนการ

สั่งซื้อทั้งหมดในประเทศ บริษัทวางแผนการสั่งซื้อวัตถุดิบใหสอดคลองกับแผนการผลิตตามที่ไดรับคํา
สั่งซื้อจากลูกคา  
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ทั้งน้ี ในป 2556 และงวด 3 เดือนแรกของป 2557 บริษัทไมมียอดการสั่งซื้อวัตถุดิบจากผูผลิตหรือผูจําหนาย
สินคา (Supplier) ในสัดสวนเกินกวารอยละ 30 ของมูลคาการสั่งซื้อรวม 

3.3.6 กระบวนการผลิต 

กระบวนการผลิตเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพ  

บรรจุขวด ปดฝา บรรจุกลอง ปดฉลาก 

เตรียมวัตถุดิบ ผสมวัตถุดิบ
ฆาเชื้อดวยวิธีพาสเจอรไรซ 

(Pasteurization)

 

 กระบวนการผลิตเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพ จะนําวัตถุดิบหลักผสมกันตามสูตรการผลิตของแตละผลิตภัณฑ 
จากน้ันผานกระบวนการฆาเช้ือ ซึ่งสามารถยืดอายุของน้ําผลไมและเน้ือผลไมได จากน้ันนํามาบรรจุขวดติดฉลาก และ
บรรจุลงกลองเพ่ือจําหนายสินคาใหแกลูกคาตอไป  

3.4 การกํากับดูแลโดยหนวยงานท่ีเก่ียวของ 

การดําเนินธุรกิจของบริษัทในการผลิตและจําหนายเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพในประเทศ ตองดําเนินการภายใต
กฎหมายตางๆ เชน พระราชบัญญัติอาหารพ.ศ. 2552 พระราชบัญญัติคุมครองผูบริโภค  พ.ศ. 2522 พระราชบัญญัติ
โรงงาน พ.ศ. 2535 พระราชบัญญัติสงเสริมและรักษาสิ่งแวดลอมแหงชาติ พ.ศ. 2535 กฎหมายภาษีสรรพสามิต เปนตน 
รวมทั้งการปฏิบัติตามกฎระเบียบตางๆ ที่กําหนดโดยองคกรรับรองมาตรฐานตางๆ ทั้งในและตางประเทศ เพ่ือรักษา
มาตรฐานการผลิตที่ไดรับ ดังน้ี 

กฎหมายท่ีเก่ียวของ หนวยงานที่กํากับดูแล 
1. พระราชบัญญัติอาหารพ.ศ. 2552 และประกาศ

กระทรวงสาธารณสุขที่เก่ียวของ เชน ประกาศ
เรื่องเครื่องด่ืมในภาชนะบรรจุที่ปดสนิท  

กระทรวงสาธารณสุข 
สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 

2. พระราชบัญญัติคุมครองผูบริโภค  พ.ศ. 2522 สํานักงานคณะกรรมการคุมครองผูบริโภค  
3. พระราชบัญญัติโรงงาน พ.ศ. 2535 และ

ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรมที่เก่ียวของ  
กระทรวงอุตสาหกรรม  
กรมโรงงาน กระทรวงอุตสาหกรรม 

4. พระราชบัญญัติสงเสริมและรักษาสิ่งแวดลอม
แหงชาติ พ.ศ. 2535 ซึ่งเก่ียวของกับการ
ควบคุมมลพิษ  

กรมสงเสริมคุณภาพสิ่งแวดลอม กระทรวง ทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดลอม  

5. กฎหมายภาษีสรรพสามิต กรมสรรพสามิต 
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สําหรับการขายสินคาในตางประเทศ อาจมีการกีดกันทางการคาบาง เชน การต้ังภาษีนําเขาสินคาในอัตราสูง โดยสวน
ใหญสินคาที่จําหนายไปตางประเทศ ผูนําเขาสินคาจะเปนผูติดตอประสานงานขออนุญาตใหสินคาของบริษัทไป
จําหนายในประเทศน้ันๆได 

3.5 ผลกระทบจากสิ่งแวดลอม 

การดําเนินธุรกิจของบริษัทเพ่ือผลิตและจําหนายเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพ ในสวนของโรงงานจะตองปฏิบัติให
เปนไปตามขอกําหนดของกรมโรงงาน กระทรวงอุตสาหกรรม ในเรื่องของการบําบัดนํ้าเสียกอนปลอยนํ้าทิ้งสูแหลงนํ้า
สาธารณะ โดยประกาศกระทรวงอุตสาหกรรมกําหนดใหนํ้าทิ้งที่ระบายออกจากโรงงานตองมีคุณสมบัติของความเปน
กรดเปนดาง (pH) ไมนอยกวา 5.5 และไมมากกวา 9.0 คา Biochemical Oxygen Demand (BOD) หรือคาของปริมาณ
ออกซิเจนที่จุลินทรีย ตองการใชในการยอยสลายสารอินทรียที่อยูในนํ้าตองมีคาไมเกิน 20 มิลลิกรัมตอลิตร คาสาร
แขวนลอย (Suspend Solid : SS) ตองไมเกิน 50 มลิลิกรัมตอลิตร 

บริษัทไดตระหนักถึงผลกระทบดานสิ่งแวดลอมที่เกิดจากกระบวนการผลิตและไดดําเนินการตามแนวทางท่ี
กําหนดอยางเครงครัด  โดยมีมาตรการปองกันนํ้าทิ้งจากโรงงานเปนอยางดี  ซึ่งนํ้าเสียที่เกิดขึ้นจะตองผานการบําบัดนํ้า
เสียในโรงงานกอน เพ่ือใหไดมาตรฐานกอนที่จะนําไปปลอยทิ้ง  โดยมีการตรวจสภาพน้ําอยางสม่ําเสมอ ผลของการ
ตรวจสอบผานเกณฑมาตรฐานที่กําหนด  

3.6 งานท่ียังไมไดสงมอบ 

-ไมมี- 


