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3.  การประกอบธุรกิจของแตละสายผลิตภัณฑ 

3.1 ลักษณะผลิตภัณฑ 

บริษัทประกอบธุรกิจผลิตและจําหนายผลิตภัณฑ และเครื่องด่ืมที่มุงเนนนวัตกรรม เพ่ือตอบโจทยเรื่อง
สุขภาพและความงามใหแกผูบริโภค โดยแบงเปน 4 กลุมผลิตภัณฑหลัก ภายใต 13 ตราสินคาหลัก โครงสราง
ผลิตภัณฑของบริษัทสามารถจําแนก ไดดังน้ี  

1.  กลุมผลิตภัณฑประเภทเคร่ืองดื่มเพ่ือสุขภาพและความงาม (Functional Beverage Category) 
ประกอบดวย 2 กลุมผลิตภัณฑยอย และตราสินคา ตอไปน้ี 

1.1 กลุมเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงามแบบนํ้า (Functional Drink)  

ก. “เซ็ปเป บิวติ ดริ้งค” เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงาม ที่ “แคด่ืม...ก็สวย” 

1.2 กลุมเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงามแบบเขมขน (Functional Healthy Shot) 

ก. “เซ็ปเป บิวติ ชอท” เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงามแบบเขมขน เห็นผลลัพธที่
ชัดเจนในเวลาอันรวดเร็ว 

ข. “เซนต แอนนา”  เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงามแบบเขมขน ในคอนเซ็ปต “สวย
งายๆ ...สบายกระเปา” 

2.  กลุมผลิตภัณฑประเภทนํ้าผลไม (Fruit Juice Category) ประกอบดวย 2 กลุมผลิตภัณฑยอย และตรา
สินคา ตอไปน้ี 

2.1 กลุมนํ้าผักผลไมเขมขน 100%  (Premium Healthy Fruit Juice) 

ก. “เซ็ปเป ฟอร วัน เดย” นํ้าผักผลไมเขมขน 100% สําหรับ 1 วัน เหมาะกับคนที่รัก
สุขภาพแตไมมีโอกาสหรือเวลาไดกินผัก  

2.2  กลุมนํ้าผลไมที่ผสมช้ินเน้ือ (Fruit Juice with Inclusion) 

ก. “โมกุ โมกุ” นํ้าผลไมผสมวุนมะพราวรายแรกของตลาด มีจุดขายที่ช้ินวุนขนาดใหญ  
เพ่ือใหสนุกกับการเคี้ยววุนมะพราว พรอมกับรสชาติอรอยและสดช่ืนของนํ้าผลไม   

ข. “ชิวว่ี” นํ้าผลไมแตงกล่ินผสมวุนมะพราว มีจําหนายเฉพาะในตางประเทศเทาน้ัน 

ค. “โคโค แครช” นํ้าผลไมแตงกล่ินผสมวุนมะพราว มีจําหนายเฉพาะในตางประเทศ
เทาน้ัน 

ง. “เซ็ปเป อโล เวรา ดริ้งค” นํ้าผลไมแตงกล่ินผสมช้ินวานหางจระเขคัดพิเศษช้ันดี ช้ิน
โต มีความอรอยและสดช่ืน พรอมกับคุณประโยชนของพืชสมุนไพรวานหางจระเข ที่
ไดรับการยอมรับและจําหนายในหลายทวีปทั่วโลก 

3.   กลุมผลิตภัณฑประเภทผงพรอมชง เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม (Functional Powder Category) 
ประกอบดวย 2 กลุมผลิตภัณฑยอย และตราสินคา ตอไปน้ี 
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3.1 กลุมกาแฟผงพรอมชง เพ่ือสุขภาพและความงาม (Functional Coffee) 

ก. “เพรียว คอฟฟ” กาแฟควบคุมนํ้าหนัก เพ่ือสุขภาพและความงาม  มีจุดขายในเรื่อง
ความหอม ผอม อรอย ที่ปราศจากนํ้าตาล และโคเลสเตอรอล 

ข. “สริมฟต คอฟฟ”  กาแฟควบคุมนํ้าหนัก เพ่ือสุขภาพและความงาม อีกหน่ึงทางเลือก
ของรสชาติ ที่มาพรอมความหอม ในราคา 5 บาท 

ค. “สวิสส การเดน คอฟฟ”  กาแฟควบคุมนํ้าหนัก  เพ่ือสุขภาพและความงาม มีจําหนาย
เฉพาะในตางประเทศเทาน้ัน 

3.2 กลุมเครื่องด่ืมผงพรอมชง เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม (Functional Powder) 

ก. “เพรียว คลอโรฟลล” คลอโรฟลลผงที่นําวัตถุดิบเขามาจากประเทศญี่ปุน มีคุณสมบัติ
ในการชวยดีท็อกซขับลางสารพิษ เพ่ือชวยใหสวยสดใสจากภายในสูภายนอก 

4.  กลุมผลิตภัณฑประเภทเคร่ืองดื่มปรุงสําเร็จพรอมดื่ม เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม (RTD Category) ซึ่ง
ประกอบดวย 1 กลุมผลิตภัณฑยอย  และ ตราสินคา ตอไปน้ี 

4.1 กลุมกาแฟกระปอง ปรุงสําเร็จพรอมด่ืม เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม (RTD Functional Coffee) 

ก. “เพรียว คอฟฟ แบบ กระปอง” กาแฟกระปองพรอมด่ืม ควบคุมนํ้าหนัก เพ่ือสุขภาพ 
และความงาม ที่อรอย หวานกลมกลอมแบบไมมีนํ้าตาล ไมมีโคเลสเตอรอล 

โดยมีรายละเอียดและจุดเดนของผลิตภัณฑในแตละตราสินคาที่จําหนาย ดังน้ี 

1) เซ็ปเป บิวติ ดร้ิงค (Sappe Beauti Drink) เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงาม (Functional / Beauty 
Drink) เปนประเภทเครื่องด่ืมบํารุงสุขภาพ (Nutraceuticals) ในกลุมเก่ียวของกับความสวยงาม ที่มียอดขายเปนอันดับ 1 
ตลอด 3 ปซอน1 มาพรอมแนวคิด ผลิตภัณฑที่วา “แคด่ืม...ก็สวย” เหมาะกับผูที่ไมคอยมีเวลาดูแลตัวเอง มีเวลาพักผอน
จํากัด ไมคอยมีเวลาออกกําลังกาย อยากดูดีไปพรอมกับสุขภาพดี มี 7 สูตร ใหเลือกด่ืม โดยแตละสูตรนําเสนอ
คุณประโยชนทางดานสุขภาพและความงามท่ีแตกตางกัน ประกอบดวย สูตรคอลลาเจน, ไฟเบอร, คลอโรฟลล,          
โคเอ็นไซม คิวเท็น, เบอรรี่ไบรท, แอล-กลูตาไธโอน และ เบตา กลูแคน มีจําหนายในรูปแบบขวดพลาสติก PET 
รูปทรงประมิด ลายดอกไมที่เปนเอกลักษณ สื่อใหเห็นถึงความงามของผูหญิง ขนาดบรรจุ 360 มิลลิลิตร จําหนายใน
ประเทศ ครบทั้ง 7 สูตร ราคาขาย2ขวดละ 20 บาท สําหรับตลาดตางประเทศจําหนาย 5 สูตร คือ สูตรคอลลาเจน, ไฟ
เบอร, คลอโรฟลล, เบอรรี่ไบรท และ  แอล-กลูตาไธโอน ขนาดบรรจุ 360 มิลลิลิตร ราคาขายในตางประเทศขึ้นอยูกับ
การกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 

- บิวติ ดริ้งค คอลลาเจน3ชวยในการสรางเสนใยของผิว ชวยใหผิวมีความยืดหยุน เนียนนุมชุมช่ืน ผสาน
คุณสมบัติของมารีน คอลลาเจน เปปไตด จากปลาทะเลนํ้าลึก มีสวนประกอบสําคัญ ไดแก คอลลาเจน 

                                                           
1  ขอมูลจาก ACNielsen สําหรับยอดขายในเชิงมูลคาป 2553 - 2555 
2  ราคาขายที่แสดงในสวนนี้ หมายถงึ ราคาขายปลีกทีร่านคาจําหนายใหแกผูบริโภค 
3 “คอลลาเจน” เปนโปรตีนที่มีความสําคัญตอการสรางความเรียบเนียนและตึงกระชับใหผิว เม่ือใดที่อนุมูลอิสระเพิ่มข้ึน จะมี
การสลายตัวของคอลลาเจนในช้ันผิวหนัง จนกอใหเกิดความหยอนคลอย ไมเรียบเนียบกระชับของผิวหนังบริเวณนั้น ซ่ึง
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1,000 มิลลิกรัม นําเขาจากประเทศญี่ปุน นํ้าองุนขาวจากนํ้าองุนขาวเขมขน และนํ้ามะนาวจากนํ้ามะนาว
เขมขน  

- บิวติ ดริ้งค ไฟเบอร ชวยกระตุนการขับถาย เพ่ิมกากใยในระบบทางเดินอาหาร ผสมแอล-คารนิทีน4 เพ่ือ
ชวยเรงการเผาผลาญ ในการบริโภค 1 ขวดมีปริมาณเทียบเทากับการรับประทานสมโอขนาดใหญ 2 ผล 
หรือสมเขียวหวาน 8 ผล มีสวนประกอบสําคัญ ไดแก ใยอาหาร 8,000 มิลลิกรัม และแอล-คารนิทีน 100 
มิลลิกรัม, นํ้าองุนขาวจากนํ้าองุนขาวเขมขน และน้ํามะนาวจากนํ้ามะนาวเขมขน 

- บวิติ ดริ้งค คลอโรฟลล5 ชวยขจัดลางสารพิษในรางกาย และขับออกมาทางระบบขับถาย ทําใหรูสึกสดช่ืน 
สวยจากภายในสูภายนอก นอกจากน้ียังชวยลดกล่ินตัวและกล่ินปาก มีสวนประกอบสําคัญ ไดแก สาร
สกัดอัลฟาฟา (ใหคลอโรฟลล 3,600 ไมโครกรัม) 360 มิลลิกรัม แอล-กลูตาไธโอน และซิงคซิเตรต  

- บิวติ ดริ้งค โคเอ็นไซม คิวเท็น6 ชวยในการตอตานอนุมูลอิสระ ปกปองและชะลอความเสื่อมของเซลล
ตางๆในรางกาย ชวยชะลอริ้วรอย  อันเกิดจากมลภาวะแวดลอม หรือนํ้า หรืออาหารท่ีเกิดจากการบริโภค 
สวนประกอบสําคัญ ไดแก โคเอ็นไซม คิวเท็น 29 มิลลิกรัม ซึ่งเปนปริมาณสูงสุดที่รางกายควรไดรับทาง
ใน 1 วัน ตามท่ีองคการอาหารและยา (อย.) แนะนํา, วิตามินอี และน้ําองุนแดงจากนํ้าองุนแดงเขมขน  

- บิวติ ดริ้งค เบอรรี่ไบรท ชวยถนอมสายตา และปกปองดวงตาจากรังสีอัลตราไวโอเลต (UV) เหมาะ
สําหรับผูที่ตองใชสายตา ชวยเสริมสรางสุขภาพ ด่ืมงายและไดประโยชน สวนประกอบสําคัญ ไดแก ลูทีน 
ที่เปนสวนประกอบหลักของเรตินา หรือ จอรับภาพนัยนตา และ สารสกัดจากโกจิเบอรรี่ ที่เปนแหลงของ
วิตามินเอ พรอม สารตานอนุมูลอิสระชั้นยอด  นํ้ามิกซเบอรรี่เขมขน 

                                                                                                                                                                              
ปจจัยที่ทําใหอนุมูลอิสระเพิ่มข้ึน คือ มลพิษทั้งหลาย เชน แสงแดด สารปนเปอนในอาหาร เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล บุหร่ี และ
จากการเผาผลาญอาหารประเภทแปงและน้ําตาลในรางกาย ตลอดจนการเปล่ียนแปลงของฮอรโมน และอายุที่มากข้ึน โดยเม่ือ
อายุ 20 ปข้ึนไป รางกายก็จะผลิตคอลลาเจนลดลงเร่ือยๆ 

4 “แอล-คารนิทีน” (L-carnitine) เปนกรดอะมิโนชนิดหนึ่งที่จําเปนตอรางกาย สามารถรับได 2 ทาง ทั้งจากรางกายที่สามารถ
สรางเองได และจากการรับประทานอาหาร โดยแอล-คารนิทีนจะทําหนาที่เผาผลาญไขมันใหกลายเปนพลังงานแกรางกาย 
หากรางกายไดรับแอล-คารนิทีนไมเพียงพอ การเผาผลาญพลังงานก็จะลดลง ทําใหไขมันถูกสะสมในรางกายมากข้ึน ซ่ึงเปน
สาเหตุสําคัญของโรคตางๆ เชน โรคความดันโลหิตสูง โรคหัวใจ และโรคอวน ทั้งนี้ ในชีวิตประจําวันสามารถรับประทาน
อาหารเพื่อเพิ่มแอล-คารนิทีนใหแกรางกายได โดยรับประทานอาหารในกลุมเนื้อสัตว ทั้งเนื้อแดงจากหมูหรือวัว และเนื้อขาว
จากปลาหรือไก รวมทั้งผลิตภัณฑจากนม เชน นมสด ชีส โดยควรรับประทานควบคูกันไปกับการรับประทานอาหารที่มี     
ไฟเบอร ก็จะชวยเสริมสรางประสิทธิภาพในการเรงกระบวนการเผาผลาญไขมัน เสริมสรางกลามเนื้อ และกระตุนระบบ
ขับถาย 

5 “คลอโรฟลล” เปนสารสกัดจากพืชผักสีเขียว เชน บร็อคโคลี่ ผักโขม ชวยเพิ่มความสดช่ืน ชวยใหผิวพรรณและใบหนาดู
กระจางใส ชวยกําจัดสารพิษตางๆ ออกจากลําไส (Detox) ทําใหรางกายมีภูมิตานทานที่ดีข้ึน ชวยปองกันมะเร็งลําไส โดยการ
ปรับสมดุลใหระบบยอยอาหาร ทําใหลําไสใหญทํางานนอยลง รวมทั้งยังชวยลดอาการเมาคาง 

6 “โคเอนไซม คิวเท็น” เปนสารที่มีคุณสมบัติคลายวิตามิน มีอยูตามธรรมชาติ และรางกายสามารถผลิตเองได แตจะสรางใน
ปริมาณท่ีนอยลงเมื่ออายุเพิ่มข้ึน หรือมีปจจัยแวดลอมอื่นๆ มากระทบ เชน พักผอน ไมเพียงพอ หรือความเครียด ดังนั้น 
รางกายจึงควรรับโคเอนไซม คิวเท็น จากภายนอกผานการทานอาหารประจําวัน 
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- บิวติ ดริ้งค แอล-กลูตาไธโอน7 ชวยใหมีผิวขาวกระจางใส โดยเปนผลิตภัณฑเสริมอาหารผสมสารสกัดจาก
เปลือกสน ที่ชวยในการควบคุมการสรางเม็ดสี และวิตามินอี ชวยในกระบวนการตอตานอนุมูลอิสระ 
วิตามินซี  ชวยใหหลอดเลือดแข็งแรง สรางเน้ือเยื่อคอลลาเจน  และเน้ือเยื่อของเอ็นกระดูกออน 
สวนประกอบสําคัญ ไดแก แอล-กลูตาไธโอน 100 มิลลิกรัม วิตามินอี วิตามินซี นํ้าองุนขาวจากนํ้าองุนขาว
เขมขน  

- บิวติ ดริ้งค เบตา กลูแคน8 ชวยในการเสริมสรางภูมิคุมกันใหกับรางกายอยางมีประสิทธิภาพ ดวยสวนผสม
ของเบตา กลูแคน สายพันธ 1/3, 1/6 จากธรรมชาติ ที่สกัดจากยีสต และ วิตามินซี ที่ชวยในขบวนการตาน
อนุมูลอิสระ พรอมเสริมการทํางานของ เบตา กลูแคน นํ้าสมเขมขนจากสมวาเลนเซีย  

 

 

 

 

2) เซ็ปเป บิวติ ชอท (Sappe Beauti Shot) เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงามแบบเขมขน ที่เห็นผลลัพธ
ชัดเจนในเวลาอันรวดเร็ว บิวติ ชอท เปนเครื่องด่ืมแบบเขมขนที่ตอยอดมาจาก บิวติ ดริ้งค ที่เปนเครื่องด่ืมแคชชวล 
ดริ้งค อันดับ 1 ในตลาด มี 5 สูตร ไดแก สูตรคอลลาเจน 5,000 มิลลิกรัม, เบตา กลูแคน 200  มิลลิกรัม, คลอโรฟลล 
53,000 มิลลิกรัม, โคเอ็นไซม คิวเท็น 29 มิลลิกรัม และสูตรพรุน  บรรจุในขวดแกว 50 มิลลิลิตร จําหนายในประเทศ 3 
สูตร ไดแก  สูตรคอลลาเจน, คลอโรฟลล และเบตา กลูแคน บรรจุในขวดแกว 50 มิลลิลิตร ราคาขายในประเทศขวดละ 
45 บาท และจําหนายในตางประเทศ 3 สูตร ไดแก สูตรคอลลาเจน, โคเอ็นไซม คิวเท็น และพรุน บรรจุในขวดแกว 50 
มิลลิลิตร ราคาขายในตางประเทศขึ้นอยูกับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 

- บิวติ ชอท คอลลาเจน มีคอลลาเจน 5,000 มิลลิกรัม และวิตามินซี 60 มิลลิกรัม คอลลาเจนจากปลาทะเลนํ้า
ลึกจากประเทศญี่ปุน ชวยใหผิวเรียบเนียน ยืดหยุน ดูสุขภาพดี ดูออนเยาววิตามินซี ชวยเสริมการทํางาน
ของคอลลาเจนใหมีประสิทธิภาพย่ิงขึ้น  

- บิวติ ชอท เบตา กลูแคน มีเบตา กลูแคน 200 มิลลิกรัม และวิตามินซี 60 มิลลิกรัม โดยเบตา-กลูแคน ชนิด 
1/3,1/6 เปนสารสกัดจากธรรมชาติที่ไดจากยีสต ที่มีผลวิจัยช้ีวาสามารถเสริมสรางภูมิคุมกันโรคไดอยางมี
ประสิทธิภาพ และวิตามินซี ชวยเสริมการทํางานของเบตา กลูแคน ใหมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น โดยสินคาน้ี
ไดรับตราสัญลักษณ Wellmune ที่ใชกับ 100 สินคาใน 50 ประเทศท่ัวโลก 

                                                           
7  “แอล กลูตาไธโอน” (L-Glutathione) เปนกรดอะมิโนที่สําคัญในการตอตานอนุมูลอิสระ และยับย้ังการสรางเม็ดสีเมลานิน ซ่ึง
เปนสาเหตุของการเกิดกระ, ฝา และจุดดางดํา ชวยลดความเส่ือมของเซลลตางๆในรางกาย ชวยสรางเอนไซมชนิดตางๆใน
รางกาย โดยเฉพาะที่ตับ เพื่อชวยในการกําจัดสารพิษออกจากรางกาย และชวยปองกันตับจากการถูกทําลายโดยแอลกอฮอล 
บุหร่ี และยา เพิ่มความสามารถในการกําจัดส่ิงแปลกปลอมและเชื้อโรคของเม็ดเลือดขาว และการทํางานของเซลลที่เกี่ยวของ
กับระบบภูมิตานทานของรางกาย ทําใหรางกายมีภูมิคุมกันเพิ่มมากข้ึน  

8  “เบตา กลูแคน” (Beta Glucan) เปนสารประกอบประเภทนํ้าตาลหลายโมเลกุลชนิดหนึ่ง มีคุณสมบัติเปนใยอาหาร ชวยใน
ระบบการยอยอาหาร และระบบขับถาย 
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- บิวติ ชอท คลอโรฟลล มีคลอโรฟลด 53,000 มิลลิกรัม และใยอาหาร 6,000 มิลลิกรัม สารสกัดจากตนสน 
30 มิลลิกรัม สารสกัดจากเมล็ดองุน 30 มิลลิกรัม เเอลกลูตาไธโอน 25 มิลลิกรัม ขับลางสารพิษ ขจัดของ
เสียในรางกาย ตอตานอนุมูลอิสระ รวมทั้งชวยกระตุนระบบขับถาย ชะลอความแก ผิวพรรณขาว กระจาง 
สดใสใหระบบของรางกายทํางานไดอยางมีประสิทธิภาพ 

- บิวติ ชอท โคเอ็นไซน คิว เท็น มีโคเอ็นไซน คิว เท็น 29 มิลลิกรัม สารสกัดจากเมล็ดองุน 55 มิลลิกรัม 
และไลโคปน 55 มิลลิกรัม เปนสารตานอนุมูลอิสระ ชวยปกปองและชะลอความเส่ือมของเซลลตางๆใน
รางกาย ชวยชะลอริ้วรอยตางๆ ใหผิวพรรณมีสุขภาพดี   

- บิวติ ชอท พรุน มีพรุนสกัดเขมขน ไฟเบอร 2,000 มิลลิกรัม และ วิตามินรวม ที่จําเปนตอรางกาย ชวยใน
เรื่องการขับถาย  

  

3) เซนต แอนนา (ST. ANNA) เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและผิวพรรณ ประเภทเครื่องด่ืมบํารุงสุขภาพ 
(Nutraceuticals) ในกลุมเก่ียวของกับความสวยงาม เนนสวนผสมเขมขน สามารถเห็นผลไดจากการด่ืมในเวลา
อันรวดเร็ว ดวยจุดขาย “สวยงายๆ...สบายกระเปา” มี 2 สูตร ไดแก สูตรคอลลาเจน และสูตรแอล-กลูตาไธโอน บรรจุ
ในขวดพลาสติกขนาด 180 มิลลิลิตร ราคาขายในประเทศขวดละ 19 บาท  

- เซนต แอนนา คอลลาเจน มีคอลลาเจน 2,000 มิลลิกรัม เปนคอลลาเจนจากปลาทะเลน้ําลึกนําเขาจาก
ประเทศญี่ปุน คอลลาเจนเปนสารที่สําคัญตอผิว โดยเสนใยคอลลาเจนทําหนาที่ค้ําจุน และใหความยืดหยุน
แกผิว นอกจากน้ียังชวยใหผิวเนียนนุม ชุมช้ืน รูขุมขนกระชับ เรียบเนียนอีกดวย 

- เซนต แอนนา แอล-กลูตาไธโอน มีสวนผสมของกลูตาไธโอน 100 มิลลิกรัม สารสกัดจากเปลือกสนและ
วิตามินอี ชวยปองกันภัยจากแดด ควบคุมการสรางเม็ดสีผิว ทําใหผิวขาวขึ้น กระจางใสข้ึนอยางเปน
ธรรมชาติ เหมาะสําหรับทุกคนที่อยากมผิีวขาว 

- เซนต แอนนา คลอโรฟลล พลัส มีสวนผสมของ คลอโรฟลล 33,000 ไมโครกรัม และไฟเบอร 6,000 
มิลลิกรัม รวมถึง สารสกัดจากเปลือกสน สารสกัดจากเมล็ดองุน และ แอล-กลูตาไธโอน ชวยในการดี
ทอกซขับลางสารพิษ ชวยเรื่องระบบขับถาย และ ผิวพรรณ เพ่ือชวยใหมีสุขภาพและ ความงามท่ีดีจาก
ภายในสูภายนอก 
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4) เซ็ปเป ฟอร วัน เดย เครื่องด่ืมนํ้าผักผลไมรวม 100% ที่ใหคุณคาจากผักเพียงพอตอรางกายสําหรับ 1 วัน 
โดย 1 ขวด เทากับปริมาณผักที่รางกายตองการใน 1 วัน มีรสชาติเขมขน เหมาะสําหรับผูรักสุขภาพและรับประทานผัก
นอย มี 4 สูตร จําหนายทั้งในประเทศและตางประเทศ ไดแก ผักเขียว (สูตรคลอโรฟลล) ผักสม (สูตรใยอาหาร) ผักมวง 
(สูตรแคลเซียมและวิตามินดี) และผักแดง (สูตรวิตามินรวม) บรรจุในขวดพลาสติกขนาด 300 มิลลิลิตร ราคาขายใน
ประเทศขวดละ 25 บาท และราคาขายในตางประเทศขึ้นอยูกับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละ
ประเทศ 

- ผักเขียว (สูตรคลอโรฟลล)  ผลิตจากนํ้าผัก 9 ชนิด ไดแก บีทรูท, ผักโขม, หัวหอม, ขึ้นฉาย, แตงกวา, แค
รอท, มะนาว, กะหลํ่าปลี,  พริก และจากผลไม 9 ชนิด ไดแก สม, แอปพรีคอท, เสาวรส, กลวย, ฝรั่ง, 
สัปปะรด, องุนขาว, มะมวง, แอปเปล โดยมีคลอโรฟลล 57,000 ไมโครกรัม เพียงพอสําหรับการทานผัก
และผลไม 1 วัน 

- ผักสม (สูตรใยอาหาร) ผลิตจากนํ้าผัก 12 ชนิด ไดแก ขึ้นฉายฝรั่ง,  ผักโขม, บีทรูท, บร็อกโคลี,  แครอท, 
แครอทมวง, ไชเทาแดง, กะหลํ่าปลีมวง, แตงกวา, หนอไมฝรั่ง, คะนา, พริกหวาน และจากนํ้าผลไม 4 ชนิด 
ไดแก สม, สัปปะรด, องุนขาว, แบล็คเคอรแรนต โดยมีวิตามิน ซี, เอ, บี1, บี2, บี3, บี6, บี9 และใยอาหารที่
เพียงพอสําหรบัการทานผักและผลไม 1 วัน 

- ผักมวง (สูตรแคลเซียมและวิตามินดี) ผลิตจากนํ้าผัก 12 ชนิด ไดแก กระหล่ําปลีมวง, ขึ้นฉายฝรั่ง, บร็อค
โคล่ี, สปแนช, คะนา, แครอทมวง, แครอทสม, ไชเทาแดง, เรดบีท, หนอไมฝรั่ง, พริกหวาน, แตงกวา และ
จากนํ้าผลไม 3 ชนิด ไดแก องุนขาว, สับปะรด, แบล็กเคอรแรนต มีแคลเซียม เปนสวนประกอบสําคัญซึ่งมี
สวนชวยในกระบวนการสรางกระดูกและฟนที่แข็งแรง และมีวิตามินดี ชวยดูดซึมแคลเซียมและ
ฟอสฟอรัส  

- ผักแดง (สูตรวิตามินรวม) ผลิตจากนํ้าผัก 12 ชนิด ไดแก  กะหลํ่าปลีมวง, ขึ้นฉายฝรั่ง, บร็อคโคล่ี, สปแนช, 
คะนา, แครอทมวง, แครอทสม, ไชเทาแดง, เรดบีท, หนอไมฝรั่ง, แตงกวา, พริกหวาน และจากนํ้าผลไม 7 
ชนิด ไดแก องุนขาว, ทับทิม, สตอเบอรรี่, แอบเปล, ราสเบอรรี่, แบลคเคอรแรนท, เชอรี่ และมีวิตามินรวม 
15 ชนิด เปนสวนประกอบสําคัญ ไดแก วิตามินเอ, บี 1, บี 6, บี 12, ซี, ดี, โฟเลต, ไอโอดีนสูง, วิตามินบี 2, 
วิตามินอี, ไนอะซิน, แมงกานีส, สังกะสี, แมกนีเซียม และทองแดง 
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5) โมกุ โมกุ เครื่องด่ืมนํ้าผลไมผสมวุนมะพราว เปนนํ้าผลไมผสมวุนมะพราวคัดพิเศษช้ันดี ทําใหรูสึก
สนุกสนานในขณะชิมนํ้าผลไมควบคูไปกับการเคี้ยวช้ินวุนมะพราว ทั้งยังชวยใหความสดช่ืนแกรางกาย มีจําหนายใน
ประเทศ 3 รสชาติ ไดแก สม, ล้ินจี่ และรสสตรอเบอรรี่ บรรจุในขวดพลาสติก ขนาดบรรจุ 300 มิลลิลิตร ราคาขายใน
ประเทศขวดละ 13 บาท และจําหนายในตางประเทศ 9 รสชาติ ไดแก สม, ล้ินจี่, สตรอเบอรรี่, องุน, มะมวง, สับปะรด, 
แอปเปล, มะพราว และพีช บรรจุในขวดพลาสติก ขนาดบรรจุ 320 มิลลิลิตร ขนาดบรรจุ 1,000 มิลลิลิตร 5 รสชาติ คือ 
ล้ินจี่, สตรอเบอรรี่, องุน, มะมวง และ สับปะรด และขนาดบรรจุ 180 มิลลิลิตร 4 รสชาติ คือ แอปเปล, องุน, ล้ินจี่ และ 
มะมวง ราคาขายในตางประเทศขึ้นอยูกับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 

 

โมกุ โมกุ ขนาด 300 มิลลิลิตร 3 รสชาติ จําหนายในประเทศ 

 

 
โมกุ โมกุ ขนาด 320 มิลลิลิตร 9 รสชาติ จําหนายในตางประเทศ 
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โมกุ โมกุ ขนาด 1,000 มิลลิลิตร 5 รสชาติ จําหนายในตางประเทศ 

 

 

 

 
โมกุ โมกุ ขนาด 180 มิลลิลิตร 4 รสชาติ จําหนายในตางประเทศ 

6) โคโค แครช เครื่องด่ืมนํ้าผลไมแตงกล่ินผสมวุนมะพราว จําหนายเฉพาะในตางประเทศ มี 6 รสชาติ 
ไดแก ล้ินจี่, สตรอเบอรรี่, องุน พีช สับปะรด และ มะมวง บรรจุในขวดพลาสติก ขนาดบรรจุ 320 มิลลิลิตร ราคาขาย
ขึ้นอยูกับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 

 

 

 

 

7) ชิววี่ เครื่องด่ืมนํ้าผลไมแตงกล่ินผสมวุนมะพราว จําหนายเฉพาะในตางประเทศ มี 4 รสชาติ ไดแก ล้ินจี่, 
สตรอเบอรรี่, องุน และ มะมวง บรรจุในขวดพลาสติก ขนาดบรรจุ 320 มิลลิลิตร ราคาขายข้ึนอยูกับการกําหนดราคา
ของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 
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8) เซ็ปเป อโล เวรา ดร้ิงค เครื่องด่ืมกล่ินผลไมผสมชิ้นวานหางจระเขคัดพิเศษช้ันดี ชวยดับกระหาย ให
ความสดช่ืน ทําใหผิวชุมช้ืน ทั้งชวยในเรื่องระบบขับถาย และแกอาการเมาคาง มีจําหนายในประเทศ 2 รสชาติ ไดแก 
องุน และแอปเปล บรรจุในขวดพลาสติก ขนาด 365 มิลลิลิตร และจําหนายในตางประเทศ 5 รสชาติ ไดแก องุนขาว, 
แอปเปล, มะนาว, พีช และ ล้ินจี่ บรรจุในขวดพลาสติก ขนาดบรรจุ 300 มิลลิลิตร และ 1,000 มิลลิลิตร ราคาขายขึ้นอยู
กับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 

 

เซ็ปเป อโล เวรา ดริ้งค ขนาด 365 มิลลิลิตร 2 รสชาติ จําหนายในประเทศ 

 

เซ็ปเป อโล เวรา ดริ้งค ขนาด 300 มิลลิลิตร 5 รสชาติ จําหนายในตางประเทศ 

 

เซ็ปเป อโล เวรา ดริ้งค ขนาด 1,000 มิลลิลิตร 5 รสชาติ จําหนายในตางประเทศ 

9) เพรียว คอฟฟ (Preaw Coffee) กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง ไมมีโคเลสเตอรอล ไมมีนํ้าตาล โดยใช
แอสปารแตมเปนวัตถุใหความหวานแทนนํ้าตาล มี 4 สูตร ไดแก สูตรผสมโครเมี่ยมอะมิโนแอซิดคีเลต สูตรผสมสาร
สกัดจากถ่ัวขาว สูตรผสมแอล-กลูตาไธโอน และสูตรเพรียวพลัส ผสมแอลคานิทีนและโครเมี่ยมอะมิโนแอซิดคีเลต   
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- เพรียว คอฟฟ ผสมโครเมี่ยมอะมิโนแอซิดคีเลต กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง ด่ืมกอนมื้ออาหารเพื่อชวยลด
ความอยากอาหาร ทําใหทานไดนอยลง ด่ืมชวงบาย หรือระหวางมื้อเพ่ือลดการทานจุกจิกซึ่งเปนอีกสาเหตุ
ของความอวนใหพลังงานเพียง 50 กิโลแคลอรี/ซอง บรรจุในซองขนาด 12 กรัม ราคาขายซองละ 5 บาท 
และแพ็คบรรจุ 7 ซอง ราคาขายแพ็คละ 35  บาท  

- เพรียว คอฟฟ ผสมสารสกัดจากถั่วขาว กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง ด่ืมกอนมื้ออาหาร 15-20 นาที เพ่ือให
ถ่ัวขาวชวยยับยั้งกระบวนการในการดูดซึมแปงเขาสูรางกาย (สารสกัดจากถ่ัวขาว ชวยยับยั้งกระบวนการ
ในการเปล่ียนแปงเปนนํ้าตาล และชวยใหรางกายสามารถดูดซึมแปงเขาสูรางกายไดนอยลง) หรือด่ืมชวง
บาย หรือระหวางมื้อเพ่ือลดการทานจุกจิกซึ่งเปนอีกสาเหตุของความอวน บรรจุในซองขนาด 12 กรัม 
ราคาขายซองละ 7 บาท และแพ็คบรรจุ 5 ซอง ราคาขายแพ็คละ 35 บาท 

- เพรียว คอฟฟ ผสมแอล-กลูตาไธโอน กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง ด่ืมไดทุกเวลา ชวยทําใหพิวพรรณขาว และ
รูปรางเพรียว โดยแอล-กลูตาไธโอน ชวยเปล่ียนเม็ดสีของผิวหนังจากสีนํ้าตาลเปนสีชมพู ทําใหมีผิวพรรณ
ขาวขึ้น บรรจุในซองขนาด 12 กรัม ราคาขายซองละ 7 บาท และแพ็คบรรจุ 5 ซอง ราคาขายแพ็คละ 35 
บาท 

- เพรียว คอฟฟ สูตรเพรียวพลัส ผสมแอลคานิทีนและโครเมี่ยมอะมิโนแอซิดคีเลต กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง 
ซึ่งมีสวนผสมหลักๆ คือ โครเมียมอะมิโนแอซิดคีเลตที่ชวยลดความอยากอาหาร สารสกัดเมล็ดกาแฟที่ไม
ผานการค่ัว ทําหนาที่เรงกระบวนการเผาพลาญไขมัน และแอลคานิทีนชวยทําใหรางกายดึงไขมันที่สะสม
ออกมาใช บรรจุในซองขนาด 12 กรัม ราคาขายซองละ 7 บาท และแพ็คบรรจุ 5 ซอง ราคาขายแพ็คละ 35 
บาท 

- เพรียว คอฟฟ สูตรโสม กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผงที่มีการนําสารสกัดจากโสมเมืองจีนมาผสม เพ่ือชวยใหได
ดูแล และ บํารุงสุขภาพ ในแกวเดียว โดยโสมมีคุณสมบัติชวยในการบํารุงรางกาย,สมอง, และ เลือดลม 
เพรียว คอฟฟ สูตรโสม ใสสารสกัดจากโสมสูงถึง 100 มิลลิกรัม ตอ ปริมาณบรรจุตอซองท่ี 12 กรัม ราคา
ขายซองละ 7 บาท 

 

10) สวิสส การเดน คอฟฟ  กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง ขนาดบรรจุ 12 กรัม สําหรับจําหนายเพ่ือการสงออก 
ราคาขายขึ้นอยูกับการกําหนดราคาของรานคาหรือผูจําหนายในแตละประเทศ 
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11) เพรียว คอฟฟ กาแฟสําเร็จรูปพรอมดื่ม (Ready to Drink)  สูตรโครเมี่ยมอะมิโนแอซิดคีเลต บรรจุใน
กระปองขนาด 180 มิลลิกรัม ราคาขายกระปองละ 15 บาท   

 

12) เพรียว คลอโรฟลล (Preaw Chlorophyll) ผลิตภัณฑเสริมอาหารคลอโรฟลลชนิดผง ไมมี
โคเลสเตอรอล ไมมีนํ้าตาล ชวยในการชําระลาง ขจัดสารพิษ และสิ่งสกปรกออกจากรางกาย ชวยเสริมบํารุงสุขภาพ 
เพ่ิมปริมาณออกซิเจนและเม็ดเลือดแดง ชวยลดกลิ่นตัวและกล่ินปากโดยใน 1 ซอง มีคลอโรฟลล 25,000 ไมโครกรัม = 
ผักกาดขาว 7 หัว ราคาขายซองละ 5 บาท (บรรจุ 4.25 กรัม)  แพ็คบรรจุ 12 ซอง ราคาขายแพ็คละ 60 บาท 

 

13) สริมฟต คอฟฟ  กาแฟควบคุมนํ้าหนัก เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม อีกหน่ึงทางเลือกของรสชาติที่มา
พรอมความเขมขนและหอม ในราคา 5 บาท 

 

 

ใบรับรองมาตรฐาน 

บริษัทมีความมุงมั่นในการสรางและพัฒนาคุณภาพใหไดมาตรฐานและพัฒนาการดําเนินงานของบริษัทใหมี
ประสิทธิภาพสูงอยางตอเน่ืองตามหลักสากล ต้ังแตการจัดหา การตรวจรับวัตถุดิบ การควบคุมคุณภาพระหวางการผลิต 
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เพ่ือใหไดผลิตภัณฑที่มีคุณภาพตามมาตรฐานท่ีกําหนด โดยบริษัทไดรับการรับรองมาตรฐานระบบบริหารงานคุณภาพ
ตางๆ ดังน้ี 

- ISO 9001 : 2000 จาก SGS United Kigdom Ltd. Systems & Services Certification ซึ่งเปนระบบการ
บริหารงานคุณภาพมาตรฐานสากล ที่ทําใหเช่ือมั่นไดวากระบวนการบริหารงานตางๆ ไดรับการควบคุม 
และสามารถตรวจสอบไดโดยผานเอกสารที่ระบุขั้นตอน และวิธีการทํางาน  

- GMP (Good Manufacturing Practice) ซึ่งเปนการรับรองเก่ียวกับหลักเกณฑวิธีการ และการควบคุมที่ดี
ในการผลิตอาหาร ทําใหสามารถผลิตอาหารไดอยางปลอดภัย โดยเนนการปองกันและขจัดความเสี่ยงที่
อาจทําใหอาหารเปนพิษ เปนอันตราย หรือเกิดความไมปลอดภัยแกผูบริโภค 

- Codex ซึ่งเปนมาตรฐานอาหารระหวางประเทศท่ีเก่ียวของกับความปลอดภัยอาหารในการปกปองความ
ปลอดภัยของผูบริโภค และอํานวยความสะดวกตอการคา 

- HACCP (Hazard Analysis and Critical Control Point)  เปนการรับรองเก่ียวกับการจัดการคุณภาพดาน
ความปลอดภัย โดยมีการควบคุมกระบวนการผลิตใหไดอาหารที่ปราศจากอันตรายจากเช้ือจุลินทรีย 
สารเคมี และสิ่งแปลกปลอมตางๆ 

- ฮาลาล (Halal) จากสํานักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแหงประเทศไทย โดยเปนการรับรองวาได
ดําเนินการตามกรรมวิธีอยางถูกตองตามหลักการศาสนาอิสลาม  

นอกจากนี้ ผลิตภัณฑของบริษัททุกชนิดไดรับใบสําคัญการขึ้นทะเบียนตํารับอาหารจากเลขาธิการ
คณะกรรมการอาหารและยา 

3.2 ภาวะอุตสาหกรรมและการแขงขัน  

3.2.1 ภาวะอุตสาหกรรม  

ตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงค 

ในป 2555 มูลคาตลาดรวมเคร่ืองด่ืมฟงกชันนัลดริงคมีมูลคาประมาณ 5,800 ลานบาท มีอัตราการเติบโตรอย
ละ 8 จากปกอน แบงยอยตลาดเปน 2 ประเภทใหญๆ ไดแก ตลาดเฮลธต้ี ช็อต (Healthy Shot) เครื่องด่ืมรูปแบบบรรจุ
ในขวดเล็ก โดยมีปริมาณบรรจุนอยกวา 250 มิลลิลิตร มีวัตถุประสงคเปนเครื่องด่ืมบํารุงดูแลสุขภาพ และเพ่ือความ
สวยงาม มีมูลคาตลาดรวมประมาณ 4,000 ลานบาท หรือประมาณรอยละ 69 ของมูลคาตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงค
รวม เปนตลาดที่มีอัตราการเติบโตโดดเดน  และตลาดแคชชวล ดริงค (Casual Drink) ซึ่งเปนเคร่ืองด่ืมรูปแบบบรรจุ
ขวดใหญ โดยมีปริมาณบรรจุมากกวา 250 มิลลิลิตร มีวัตถุประสงคเปนเคร่ืองด่ืมแกกระหายที่มีประโยชนตอรางกาย 
มูลคาตลาดรวมประมาณ 1,800 ลานบาท หรือประมาณรอยละ 31 ของมูลคาตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงครวม โดย
กลุมน้ีถือเปนกลุมสินคาที่แบรนดเซ็ปเปครองสวนแบงทางการตลาดเปนอันดับ 1 ที่มารเก็ตแชรรอยละ 409  

 

 

                                                           
9  ขอมูลจากผูบริหาร  
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ตลาดนํ้าผลไม 

ผลิตภัณฑนํ้าผลไมพรอมด่ืมของประเทศไทยแบงออกเปน 3 ประเภท ไดแก นํ้าผลไม 100% (Premium 
Market) นํ้าผลไม 25 - 75% (Medium Market) นํ้าผลไมเขมขนตํ่ากวา 25% (Economy Market) โดยในป 2555 ตลาด
นํ้าผลไมมีมูลคาตลาดรวมประมาณ 11,600 ลานบาท มีอัตราการเติบโตรอยละ 12 จากปกอน ตลาดนํ้าผลไมกลุม      
พรีเมียม (นํ้าผลไม 100%) มีมูลคาตลาดรวมประมาณ 4,220 ลานบาท คิดเปนรอยละ 37 ของมูลคาตลาดนํ้าผลไมรวม 
ตลาดน้ําผลไมระดับกลาง (นํ้าผลไม 25 - 75%) มีมูลคาตลาดรวมประมาณ 620 ลานบาท คิดเปนรอยละ 5 ของมูลคา
ตลาดนํ้าผลไมรวม และตลาดนํ้าผลไมระดับลาง (นํ้าผลไมเขมขนตํ่ากวา 25%) มีมูลคาตลาดรวมประมาณ 5,440 ลาน
บาท คิดเปนรอยละ 47 ของมูลคาตลาดนํ้าผลไมรวม เปนตลาดท่ีมีการเติบโตสูงกวาผลิตภัณฑนํ้าผลไมชนิดอื่น 
เน่ืองจากสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคท้ังคุณคาทางโภชนาการ ความสดช่ืน และมีราคาถูกเมื่อเทียบ
กับผลิตภัณฑนํ้าผลไมชนิดอื่น  

ทั้งน้ี ผลิตภัณฑเซ็ปเป ฟอร วัน เดย จัดอยูในตลาดนํ้าผลไมกลุมพรีเมียม และ โมกุ โมกุ นํ้าผลไมผสมวุน
มะพราว จัดอยูในตลาดนํ้าผลไมระดับลาง (นํ้าผลไมเขมขนตํ่ากวา 25%) ซึ่งเปนตลาดที่มีสัดสวนมูลคาสูงเปนอันดับที่ 
1 และ 2 ในหมวดผลิตภัณฑน้ี 

ตลาดกาแฟสําเร็จรูป 

ในป 2555 ตลาดกาแฟมีมูลคาตลาดกวา 3 หมื่นลานบาท แบงออกเปนตลาดกาแฟพรอมด่ืมหรืออารทีดี   
(RTD: Ready to drink) มูลคาตลาดประมาณ 13,000 ลานบาท หรือรอยละ 41 ของมูลคาตลาดกาแฟรวม สวนตลาด
กาแฟฟงกชันนัล (Functional Coffee) มูลคา 1,900 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 6 ของมูลคาตลาดกาแฟรวมตามลําดับ  

ทั้งน้ี ผลิตภัณฑเพรียว คอฟฟ กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผงอยูในตลาดกาแฟฟงกชันนัล โดยเพรียว คอฟฟ มี
ยอดขายเปนอันดับ 2 ดานมูลคา และเปนอันดับ 1 เชิงปริมาณขาย ในป 2555 ที่ผานมา10 สําหรับผลิตภัณฑเพรียว    
คอฟฟ ในรูปแบบกระปอง เปนกาแฟพรอมด่ืมหรืออารทีดี ซึ่งบริษัทไดออกสินคา (Launch) เมื่อปลายเดือนมิถุนายน 
2556 จัดอยูในตลาดกาแฟพรอมด่ืม เนนรักษารูปราง บริษัทไดเริ่มทําการตลาด สรางการรับรูในผลิตภัณฑใหผูบริโภค 
เพ่ือสรางสวนแบงตลาด  

3.2.2 การแขงขัน 

ตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงค 

ตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงค มีผูผลิตและจําหนายหลายรายภายใตคุณสมบัติที่แตกตางกัน สภาพการ
แขงขันในตลาดรุนแรง โดยผูผลิตแตละรายตางคิดคนผลิตภัณฑที่มีนวัตกรรม สารอาหารใหมๆ เพ่ือสรางความแปลก
ใหมของผลิตภัณฑออกสูตลาด และเจาะจงกลุมลูกคาเปาหมายมากขึ้น (Segmentation)  อยางไรก็ตาม ตลาดเครื่องด่ืม
ฟงกชันนัลดริงคคาดวาจะเติบโตไดจากความใสใจในสุขภาพของผูบริโภคเพ่ิมขึ้น จึงทําใหบริษัทผูผลิตเครื่องด่ืมทั้ง
รายเล็กและรายใหญใหความสนใจลงแขงขันในตลาดน้ีเพ่ือแยงชิงความเปนผูนําตลาด รวมท้ังจะมีผูประกอบการสราง
เซกเมนตใหมๆ มากขึ้น โดยเฉพาะตลาดเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงคสําหรับผูชาย เน่ืองจากผูชายมีความใสใจดูแลตัวเอง
มากขึ้น อยางไรก็ตาม ปจจัยการเติบโตของตลาดอาจข้ึนอยูกับการคิดคนนวัตกรรม พัฒนาสินคาใหมๆ ของผูผลิต 
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รวมท้ังการสื่อสารเพ่ือสรางความรูความเขาใจผลิตภัณฑใหมากขึ้น โดยเฉพาะตลาดฟงกชันนัลดริงคของผูหญิง ซึ่งยัง
ไมมีสินคาใหมๆ มีเพียงเครื่องด่ืมฟงกชันนัลดริงคเพ่ือความขาว เผาผลาญอาหาร เอจจิ้ง เปนตน 

ตลาดนํ้าผลไม 

ตลาดนํ้าผลไม มีการแขงขันคอนขางรุนแรง ผูประกอบการรายเดิมและผูประกอบการรายใหมตางพัฒนา
ผลิตภัณฑเพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภค รวมท้ังมีการแขงขันดานราคาสูง สงผลใหตลาดนํ้าผลไมมีอัตรา
การขยายตัวอยางตอเน่ือง เมื่อพิจารณาภาพรวมการแขงขันในแตละตลาด ตลาดนํ้าผลไมระดับพรีเมียม มีการกําหนด
ราคาสูง ผูประกอบการสามารถกําหนดราคาขายสินคาได เปนตลาดท่ีมีการแขงขันดานความหลากหลายของรสชาติ 
และการพัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ีรักสุขภาพ ดวยการแขงขันการออกผลิตภัณฑที่มี
นวัตกรรมใหมๆ เชน การใสช้ินเน้ือของผลไม ใสสารอาหารตางๆ เชน โอเมกา 3 จากนํ้ามันปลาทะเล สารสกัดจาก
เมล็ดองุน วิตามิน  เปนตน  

ตลาดน้ําผลไมระดับกลางมีการแขงขันไมรุนแรงนัก เน่ืองจากผูบริโภคหันไปบริโภคนํ้าผลไมเขมขนตํ่ากวา 
25 % มากขึ้น เพราะสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคท้ังคุณคาทางโภชนาการ ความสดช่ืน และมีราคาถูก
เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑนํ้าผลไมชนิดอื่น ทําใหตลาดนํ้าผลไมระดับลางจึงมีการแขงขันรุนแรง  

ตลาดกาแฟสําเร็จรูป 

ตลาดกาแฟพรอมด่ืมหรืออารทีดี (RTD: Ready to drink) มีการแขงขันรุนแรง ผูประกอบการรายใหญมีการ
ปรับปรุงผลิตภัณฑ เพ่ือสรางการยอมรับจากผูบริโภควากาแฟกระปอง มีรสชาติที่ดี เปนกาแฟพรีเมียมได เน่ืองจาก
ในชวงการทําตลาดเริ่มตนของกาแฟกระปองไดมุงเนนการทําการตลาดเพ่ือกลุมผูบริโภคท่ีเปนกลุมคนใชแรงงาน หรือ
ขับรถบรรทุก ไมไดเนนจุดขายเร่ืองรสชาติ แตปจจุบันเน่ืองจากพฤติกรรมผูบริโภคมีการเปล่ียนแปลง เนนความ
สะดวกสบาย นิยมบริโภคกาแฟที่มีรสชาติดี จึงทําใหผูประกอบการตางออกผลิตภัณฑใหมเพ่ือตอบรับกระแสผูบริโภค
ที่เปล่ียนแปลงไปมากขึ้น    

ตลาดกาแฟฟงกชันนัล มีการแขงขันรุนแรง มีจํานวนผูประกอบหลายรายในตลาด และตลาดมีการขยายตัว
เพ่ิมขึ้นทุกป ซึ่งเปนไปตามกระแสของผูบริโภคที่หันมาใสใจดูแลสุขภาพมากขึ้น ประกอบกับผูบริโภคท้ังผูหญิงและ
ผูชายมีปญหาเรื่องนํ้าหนัก จึงทําใหตลาดน้ีมีการขยายตัวที่โดดเดนกวาตลาดกาแฟประเภทอ่ืน 

ตลาดตางประเทศ 

ตลาดตางประเทศมีภาวะการแขงขันแตกตางกันในแตละประเทศ ขึ้นกับภาวะเศรษฐกิจ สังคม พฤติกรรม
ผูบริโภค ชองทางจัดจําหนาย และคูแขงในตลาดน้ันๆ อยางไรก็ตาม เน่ืองจากคุณภาพของผลิตภัณฑและแบรนดสินคา
มีความโดดเดนและแตกตางจากเครื่องด่ืมทั่วไปในตลาดตางประเทศ จึงไดรับผลตอบรับเปนอยางดีจากผูบริโภคใน
กวา 50 ประเทศทั่วโลก นอกจากน้ี ทีม International Business ยังมีการรวมมือกับผูจัดจําหนายในทุกประเทศเพ่ือวาง
แผนการขายและการตลาด เพ่ือสรางตราสินคาใหเกิดความภักดีตอตราสินคา (Brand Loyalty) ในประเทศน้ันๆ  
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3.2.3 ลักษณะลูกคาและลูกคากลุมเปาหมาย 

ลูกคากลุมเปาหมายของบริษัทมีความแตกตางกันตามแตละผลิตภัณฑ ซึ่งผลิตภัณฑทั้งหมดของบริษัท 
สามารถครอบคลุมไดทุกกลุมเปาหมายท้ัง เพศ อายุ อาชีพ ลักษณะความสนใจและการดําเนินชีวิต รวมถึงระดับรายได 
ดังน้ี 

         สินคา                                 ลูกคาเปาหมาย 

-    เซ็ปเป บิวติ ดริ้งค  - กลุมผูหญิงที่ดูแลเอาใจใสตนเองในเรื่องสุขภาพ และ ความงาม  

-    เซ็ปเป ฟอร วัน เดย - กลุมผูบริโภคทุกเพศ ทุกวัยที่ดูแลเอาใจใสตนเองในเรื่องสุขภาพ  

-    โมกุโมกุ - บุคคลทั่วไป ที่ตองการผลิตภัณฑซึ่งตอบโจทย เรื่องความอรอย สด
ช่ืน ที่มาพรอมเน้ือวุนมะพราว 

-    เซนตแอนนา  

 

-    เซ็ปเป บิวติ ชอท              

- กลุมผูหญิงที่ดูแลเอาใจใสตนเองในเรื่องสุขภาพ และ ความงาม ใน
ราคาที่ทุกคนเขาถึงได 

- สําหรับผูหญิงที่ดูแลเอาใจใสตนเองในเรื่องสุขภาพ และ ความงาม 
ในอีกระดับของความเขมขน 

-   เพรียว - กลุมผลิตภัณฑประเภทผงกาแฟพรอมชง เพ่ือผูหญิงที่ใสใจเกี่ยวกับ
สุขภาพ และ ความงาม 

- กลุมกาแฟกระปอง ปรุงสําเร็จพรอมด่ืม เพ่ือสุขภาพ และ ความงาม 
สําหรับผูที่ดูแลเอาใจใสตนเองเพราะ เพรียว ไมใสนํ้าตาล ไมมี
คอเลสเตอรอล แตยังคงความหอม และ รสชาติที่อรอย  

บริษัทมีความสัมพันธที่ดีกับผูคาและรานคาตางๆ โดยลูกคารายใหญของบริษัทเปนผูคาปลีกสมัยใหมหรือ
โมเดิรนเทรดซึ่งเปนบริษัทขนาดใหญมีเครือขายสาขาจํานวนมากครอบคลุมทั่วประเทศ โดยในป 2555 และงวด 9 
เดือนแรกของป 2556 บริษัทไมมีลูกคารายใดที่มีสัดสวนเกินกวารอยละ 30 ของยอดขายรวม  

3.2.4 กลยุทธการแขงขัน 

บริษัทมุงมั่นผลิตสินคาเพ่ือสุขภาพ มีคุณภาพ รสชาติดี มีระบบการผลิตเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม องคกรและ
บุคลากรมีสุขภาพจิตดี มีการเรียนรูอยางสม่ําเสมอ ทั้งดานการผลิต การวิจัย การขนสง เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑใหมี
คุณภาพและมีความหลากหลายอยางตอเน่ืองตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดทุกกลุม รวมทั้งสรางความ
เช่ือมั่นและความภักดีตอตราสินคา (Brand Loyalty) และมูลคาเพ่ิมใหกับตราสินคา (Brand Value) ในแตละแบรนด 
โดยมีกลยุทธการแขงขันทางการตลาด ดังน้ี  

- สรางสรรคผลิตภัณฑทางเลือกใหมๆ ออกสูตลาดอยางตอเน่ือง 

บริษัทมุงเนนการสรางความแปลกใหม หรือ นวัตกรรมใหมๆ (Innovative)  ที่มีประโยชนตอผูบริโภค 
เพ่ือใหมีความหลากหลายของสินคา สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ีหวงใยสุขภาพและ
ความสวยงามในวงกวางไดอยางตอเน่ือง โดยมุงเนนใหมีการสํารวจความตองการของผูบริโภคในแตละ
ขณะอยางใกลชิด วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑและนวัตกรรมใหมๆอยางตอเน่ือง ซึ่งผลิตภัณฑของบริษัทมี
หลากหลายและเปนรายแรกของตลาดเสมอ ไดแก “โมกุ โมกุ” นํ้าผลไมผสมวุนมะพราว, “เซ็ปเป ฟอร วัน
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เดย” นํ้าผักผลไม 100% ในขวด PET รายแรกของตลาด และ”เซ็ปเป บิวติ ดริ้งค” เปนผลิตภัณฑที่โฟกัสใน
เรื่องความงามอยางชัดเจน และนับเปนการสรางแนวคิดใหมเก่ียวกับ Functional Drink อยางชัดเจนเปน
รายแรก เปนตน ซึ่งในปจจุบัน “เซ็ปเป” ไดกลายเปนแบรนดตัวแทนของกลุมเครื่องด่ืมสุขภาพของบริษัท 
ที่มุงนําเสนอทางเลือกใหมๆ ออกสูผูบริโภคอยางตอเน่ือง และไดรับการตอบรับจากผูบริโภคอยางดีมาก  

- มุงสรางความเขาใจและการเขาถึงผูบริโภคสูงสุด 

บริษัทใหความสําคัญกับการสรางความเขาใจแกผูบริโภคโดยใชกลยุทธการอธิบายคุณสมบัติเฉพาะตัว
ของแตละผลิตภัณฑดวยการสื่อสารผาน Packaging ของผลิตภัณฑทุกรูปแบบ เชน การต้ังช่ือสินคา หรือ
แบรนด ที่ทําใหเขาใจความหมายไดงายๆไมซับซอน บรรจุภัณฑที่แตกตาง เชน ขวดรูปทรงพีรามิด แสดง
ถึงลักษณะของความเพรียวบาง ผอม และกราฟฟกลวดลายดอกไมแสดงถึงความสวยงาม เปนตน 
นอกจากน้ี บริษัทยังเปนรายแรกที่ใชกลยุทธอธิบายคุณสมบัติเฉพาะตัวของผลิตภัณฑโดยใช Bottle Neck 
Tag (ปายกระดาษคลองบนคอขวดสินคา) เพ่ือใหขอมูลที่กระชับ เชิญชวน เขาใจประโยชนของสินคา
เพ่ิมเติมจากการบอกสรรพคุณบนตัว Packaging ซึ่งถือเปนจุดสําคัญของตลาดเครื่องด่ืมประเภท 
Functional Drink ที่ผูบริโภคควรจะตองทราบถึงประโยชนที่จะไดรับจากการบริโภคสินคาน้ันๆ 

-  การสรางภาพลักษณของแบรนด (Brand Image) ใหแข็งแกรง 

บริษัทใหความสําคัญกับการทําการตลาดในลักษณะการสรางภาพลักษณของแบรนดตางๆใหมีความ
แข็งแกรง เพ่ือสื่อสารและตอกย้ําความเปนผูนําในตลาด ผานทางสื่อโฆษณาประชาสัมพันธตางๆ และ 
โดยเฉพาะอยางยิ่งมุงเนนการพัฒนาผลิตภัณฑตางๆใหสามารถตอบโจทยผูบริโภคดวยการด่ืมเครื่องด่ืม
ของบริษัทแลวสามารถเห็นผลไดอยางชัดเจน รวมท้ังรักษามาตรฐานของสินคาทั้งดานคุณภาพและรสชาติ
อยางตอเน่ือง เพ่ือสรางความเช่ือมั่นตอแบรนดสินคาของบริษัท โดยมีวัตถุประสงคใหลูกคาเกิดความ
มั่นใจท่ีจะเลือกซื้อสินคาภายใตแบรนดของบริษัทไดโดยงาย ทั้งจากผลิตภัณฑออกใหมหรือผลิตภัณฑที่มี
อยูเดิมในตลาด เพ่ือประโยชนในการขยายผลิตภัณฑและฐานลูกคาใหม และยังเปนการรักษาฐานลูกคาเดิม
หรือสรางการซื้อซ้ําอยางตอเน่ือง ซึ่งถือเปนปจจัยสําคัญยิ่งตอการสรางเสถียรภาพของรายไดของบริษัทใน
ระยะยาว 

-  การเพิ่มชองทางการจําหนายท่ีแข็งแกรงและ สรางสมดุลในแตละชองทางการจัดจําหนาย 

บริษัทมีนโยบายในการขยายฐานลูกคาอยางตอเน่ือง และใหความสําคัญกับชองทางการจําหนายที่
แข็งแกรง เพ่ือใหการกระจายสินคาของบริษัทเปนไปอยางกวางขวางและมีประสิทธิภาพมากที่สุด โดย
ผูบริโภคสามารถเขาถึงสินคาและเกิดการซื้อซ้ําไดอยางสะดวก บริษัทจึงมุงเนนการคัดเลือกตัวแทน
จําหนายสินคาทั้งในและตางประเทศท่ีมีศักยภาพ มีความเช่ียวชาญและประสบการณในการขายในแตละ
พ้ืนที่ มีเครือขายรานคาจํานวนมาก เพ่ือการกระจายสินคาไปยังผูบริโภคใหไดมากท่ีสุดและครอบคลุมทุก
กลุมลูกคาเปาหมายในแตละพ้ืนที่ ซึ่งจะทําใหบริษัทสามารถเพ่ิมยอดขายไดอยางตอเน่ืองและม่ันคง 
รวมถึงการสรางสมดุลในแตละชองทางการจัดจําหนาย เพ่ือสรางอํานาจตอรอง และ การบริหารและลงทุน
ในแตละชองทางไดอยางเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 
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-  สรางสรรคกิจกรรมทางการตลาดและการสงเสริมการขายอยางตอเน่ือง 

บริษัทใหความสําคัญกับการใหขอมูลขาวสารเก่ียวกับผลิตภัณฑตางๆของบริษัทเขาถึงผูบริโภคไดในวง
กวาง จึงไดมีการจัดทํากิจกรรมทางการตลาดและสื่อโฆษณาในรูปแบบตางๆอยางตอเน่ือง เพ่ือรักษา
สัมพันธภาพและการเขาถึงผูบริโภคท่ีเปนกลุมเปาหมายตางๆของบริษัท สรางการจดจําแบรนดหรือสินคา
ของบริษัท และความตองการซื้อครั้งตอๆไป รวมท้ังเปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑใหมของบริษัท  

ทั้งน้ี บริษัทมีการจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาดรวมกับรานคารวมถึงคูคา ตางๆ อยางสมํ่าเสมอ เพ่ือกระตุน
ยอดขายผลิตภัณฑตางๆในชวงเวลาที่เหมาะสม และการจัดทําสื่อโฆษณาในทุกชองทาง เชน การโฆษณา
ทางฟรีทีวี เคเบิลทีวี วิทยุ หนังสือพิมพ นิตยสาร และสื่อออนไลนตางๆ ตลอดจนการประชาสัมพันธใน
ลักษณะการฝากขาวประชาสัมพันธในหนังสือพิมพหรือนิตยสารตางๆ นอกจากน้ี ยังมีการเขาถึงผูบริโภค
ผานสื่อออนไลนซึ่งเปนการสื่อสารระหวางกันที่รวดเร็วและมีบทบาทมากขึ้นในปจจุบัน โดยการสื่อสาร
ทางอินเทอรเน็ตรูปแบบตางๆ เชน www.sappe.com, Facebook และ Youtube เปนตน ซึ่งทําใหเกิดการ
สื่อสารโตตอบกับลูกคาหรือผูบริโภคไดอยางสะดวก รวดเร็ว สามารถเขาถึง รับรูความตองการของ
ผูบริโภค ความช่ืนชอบหรือปญหาของสินคาตางๆ เพ่ือการแกไขปรับปรุงไดทันทวงที ตลอดจนเปนการ
สื่อแนวคิด  เรื่องราวที่นาสนใจ  เกร็ดความรูตางๆเก่ียวกับผลิตภัณฑที่ เปนประโยชนตอการใช
ชีวิตประจาํวันของผูบริโภค เพ่ือสรางความสัมพันธที่ดีระหวางบริษัทกับผูบริโภคในระยะยาวอยางยั่งยืน 

- มีสินคาใหเพียงพอกับความตองการของตลาด 

บริษัทใหความสําคัญกับการมีสินคาใหเพียงพอรองรับกับความตองการของลูกคาหรือผูบริโภคตลอดเวลา  
เพ่ือไมใหเกิดการเสียโอกาสทางธุรกิจหรือสถานะทางการแขงขันในตลาด โดยมีการวางแผนในดานตางๆ
อยางรอบคอบ ต้ังแตการประมาณการยอดขาย การจัดหาวัตถุดิบ การผลิต และบริหารสินคาคงคลัง เพ่ือให
มีปริมาณสินคาแตละชนิดสอดคลองกับความตองการของตลาดไดอยางทั่วถึง รวมท้ังมีการควบคุมดูแลให
มีการหมุนเวียนของสินคาในตลาดอยางมีประสิทธิภาพมากที่สุด     

3.2.5 นโยบายการกําหนดราคา 

การกําหนดราคาขายสินคาของบริษัท จะคํานึงถึงราคาตลาดของสินคาแตละประเภทรวมถึงชองทางการจัด
จําหนายเปนเกณฑ เพ่ือใหเทียบเคียงไดกับคูแขง บางครั้งอาจมีการใหสวนลด ของแถม หรือรายการสงเสริมการขาย
อื่นๆ ซึ่งมีรูปแบบตามสภาวะ เหตุการณและการแขงขันในขณะน้ันๆ  

3.2.6 การจําหนายและชองทางการจําหนาย  

สินคาของบริษัทจําหนายทั้งในประเทศ และตางประเทศกวา 50 ประเทศท่ัวโลก โดยการจําหนายสินคาของ
บริษัทเปนลักษณะการขายสงไปยังผูคา ตัวแทนจําหนายสินคา ตัวแทนนําเขาสินคา (importer) ผูคาปลีก และรานคา
ยอย ในชองทางการจําหนายตางๆ โดยไมไดจําหนายสินคาโดยตรงใหแกผูบริโภค ซึ่งบริษัทมีทีมงานขายในและ
ตางประเทศ จํานวนกวา 40 คน ที่มีประสบการณความเช่ียวชาญในงานขาย ทําหนาที่ติดตอและประสานงานการขาย
ในชองทางการจําหนายตางๆ เพ่ือใหสินคากระจายถึงผูบริโภคอยางทั่วถึงและมีประสิทธิภาพมากที่สุด การขายใน
ประเทศบริษัทมีการจัดกิจกรรมทางการตลาดเอง ผานการโฆษณาสินคาผานทางสื่อตางๆ เชน โทรทัศน (TVC: 
Television Commercial) หรือรวมจัดกิจกรรมสงเสริมการขายกับโมเดิรนเทรดหรือรานคาประเภทตางๆ โดยคาใชจาย
ทางการตลาดและการสงเสริมการขายบริษัทเปนผูรับผิดชอบ สําหรับการขายในตางประเทศ มีการวางแผนการตลาด
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รวมกันระหวางบริษัทและผูจัดจําหนาย นอกจากน้ี การจําหนายสินคาในบางประเทศ บริษัทอาจรวมจัดกิจกรรม
ทางการตลาดผานการใหเงินสนับสนุนการทําการตลาดดวย ทั้งน้ี การจําหนายสินคาในประเทศมีทั้งการขายแบบเงิน
สด และการใหเครดิตทางการคา สําหรับการจําหนายสินคาในตางประเทศเกือบทั้งหมดเปนการขายเงินสด  

ชองทางการจําหนายสินคาในประเทศ แบงออกเปน 2 ชองทาง ดังน้ี 

1) ชองทางการคาปลีกสมัยใหม หรือ โมเดิรนเทรด (Modern Trade) เปนการขายตรงไปยังโมเดิรนเทรด
ตางๆ  ประกอบดวย รานคาประเภทคอนวีเนียนสโตร และ Gas Station Store เชน รานเซเวน-อีเลฟเวน รานแฟมิล่ี
มารท ราน Lawson108, รานจิฟฟ  เปนตน รานคาประเภทซุปเปอรมารเก็ต ไฮเปอรมารเก็ต เชน เทสโกโลตัส บิ๊กซี     
ท็อปส และ The Mall เปนตน รานคาประเภทขายสง เชน Makro โดยบริษัทจะเปนผูจัดสงสินคาใหแกลูกคาตามที่ตก
ลงกัน ซึ่งโดยสวนใหญจะสงไปท่ีศูนยกระจายสินคา (Distribution Center) ของลูกคาแตละรายเปนประจําหน่ึงถึงสอง
ครั้งตอสัปดาห   

2) ชองทางการคาปลีกแบบด้ังเดิม (Traditional Trade) เปนการกระจายสินคาใหแกรานคาปลีกทั่วไปที่
กระจายตัวอยูทุกภูมิภาคของประเทศ  ผานตัวแทนจําหนายสินคาของบริษัท และดําเนินการเองโดยรถขายเงินสดของ
บริษัท ซึ่งปจจุบันบริษัทมีเครือขายรานคายอยจํานวนประมาณ 15,000 ราน  

2.1)   การขายผานตัวแทนจําหนายสินคา  ปจจุบันบริษัทมีการแตงต้ังตัวแทนจําหนายสินคา 3 ราย ซึ่งเปน
นิติบุคคลภายนอกไมมีความเก่ียวของใดๆกับบริษัท เปนตัวแทนจําหนายสินคาใหแกบริษัท  โดย
ตัวแทนดังกลาวทําหนาที่เปนผูคาสง โดยการนําสินคาจากบริษัทไปกระจายตอใหแกรานคายอยทั่ว
ประเทศ โดยบริษัทจะเปนผูจัดสงสินคาไปท่ีบริษัทตัวแทนจําหนายเปนประจําหน่ึงถึงสองครั้งตอ
สัปดาห  

2.2 รถขายเงินสด (Cash Van) เปนการขายสินคาแบบเก็บเงินสด โดยบริษัทมีรถขายเงินสดซึ่งมีพนักงาน
ขายอยูประจํารถ จํานวน 3 คัน ตระเวนไปเยี่ยมเยียนเพ่ือเพ่ิมการกระจายสินคาและหาชองทางการขาย
ในรานคาประเภทตางๆที่ตัวแทนจําหนายสินคาไมครอบคลุม โดยรับคําสั่งซื้อจากรานคายอยในเขต
กรุงเทพมหานคร ซึ่งรถขายสินคาจะเขาถึงลูกคารายเล็กไดอยางทั่วถึง โดยปจจุบันบริษัทมีฐานลูกคา
ประเภทน้ีประมาณ 200 ราย 

ทั้งน้ี ในป 2555 และงวด 9 เดือนแรกของป 2556 บริษัทมีการจําหนายผานชองทางการคาปลีกสมัยใหมหรือ
โมเดิรนเทรด รอยละ 50 และรอยละ 52 และชองทางการคาปลีกแบบด้ังเดิม คิดเปนสัดสวนเฉล่ียรอยละ 50 และรอยละ 
48 ตามลําดับ  

ชองทางการจําหนายสินคาในตางประเทศ สวนใหญเปนการจําหนายผานตัวแทนนําเขาสินคา (Importer) 
หรือตัวแทนจําหนายสินคา ซึ่งบริษัทมีนโยบายในการสรรหาตัวแทนที่มีศักยภาพและความเช่ียวชาญในประเทศหรือ
ทองถ่ินน้ันๆ เพ่ือจําหนายผลิตภัณฑของบริษัทไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยปจจุบันบริษัทมีตัวแทนจําหนายสินคาไป
ในตางประเทศที่เปนคูคาประจําประมาณ 59 ราย กระจายสินคาไปกวา 50 ประเทศทั่วโลก ทั้งในทวีปเอเชีย เอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต ตะวันออกกลาง ยุโรป แอฟฟริกา อเมริกาเหนือ และอเมริกาใต ทั้งน้ี บริษัทไมไดมีการแตงต้ัง
ตัวแทนจําหนายอยางเปนทางการรายใดรายหน่ึงเพ่ือจําหนายสินคาในตางประเทศ นอกจากน้ี หากในอนาคตประเทศ
ใดเปนตลาดที่มีศักยภาพในการเติบโต บริษัทอาจจัดต้ังบริษัทรวมทุนกับนักลงทุนในทองถ่ินเพ่ือสรางความแข็งแกรง
ในตลาดแตละประเทศ บริษัทมุงเนนการสรางแบรนด “เซ็ปเป” ใหเปนที่รูจักกวางขวางในหลายประเทศ รวมทั้งการ
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ขยายชองทางจําหนายใหหลากหลาย ไมยึดติด หรือเฉพาะเจาะจงไปในชองทางใดชองทางหน่ึง เพราะตองการให
ผูบริโภครูจัก และเลือกซื้อสินคาไดสะดวกที่สุด ซึ่งกลยุทธการตลาดในตางประเทศคลายคลึงกับตลาดในประเทศ โดย
ที่ผานมาบริษัทไดรับการตอบรับเปนอยางดี 

3.3 การจัดหาผลิตภัณฑ 

3.3.1 โรงงานผลิต 

บริษัทมีโรงงานผลิต 2 แหง ไดแก  

1. โรงงานบางชัน   

โรงงานบางชัน เปนโรงงานผลิตแหงแรกของบริษัทที่ไดเปดดําเนินการมาต้ังแตป 2544 ต้ังอยูในนิคม
อุตสาหกรรมบางชัน เลขที่ 9/3 นิคมอุตสาหกรรมบางชัน ถนนเสรี แขวงคันนายาว เขตคันนายาว กรุงเทพมหานคร 
เน้ือที่รวม 2 ไร 1 งาน 88.20 ตารางวา ประกอบดวยอาคารโรงงาน 1 หลัง เครื่องจักรที่ใชในการผลิต 2 สายการผลิต 
เพ่ือผลิตสินคาประเภทเครื่องด่ืมขวด PET และเครื่องด่ืมประเภทผง 

2. โรงงานคลอง 13   

โรงงานคลอง 13 เปนโรงงานผลิตแหงที่ 2 ของบริษัท เปนโรงงานที่ทันสมัย เครื่องจักรและอุปกรณที่เปน
เทคโนโลยีสมัยใหม เริ่มกอสรางในป 2553 และแลวเสร็จเริ่มดําเนินการผลิตในป 2555 ต้ังอยูเลขท่ี เลขท่ี 8 หมู 7 ถนน
ทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบคลอง 13 ฝงตะวันตก) ตําบลพืชอุดม อําเภอลําลูกกา จังหวัดปทุมธานี เน้ือที่รวม 97 
ไร 3 งาน 49 ตารางวา ประกอบดวยอาคารโรงงาน 2 หลัง เครื่องจักรที่ใชในการผลิต 2 สายการผลิต เพ่ือผลิตสินคา
ประเภทเครื่องด่ืม PET และสินคากลุมเครื่องด่ืมผง อาคารเก็บวัตถุดิบ และอาคารคลังสินคา 1 หลัง 

ทั้งน้ี โรงงานบางชันและโรงงานคลอง 13 ต้ังอยูบนที่ดินที่เชาจากกลุมผูถือหุนรายใหญ อายุสัญญาเชา 3 ป และ 
20 ป ตามลําดับ (สรุปรายละเอียดของสัญญาเชาที่ดิน แสดงไวในสวนที่ 2 ขอ 5 ทรัพยสินที่ใชในการประกอบธุรกิจ 
ขอยอย 5.3.1 (1) สัญญาเชาที่ดินและอาคารโรงงาน)  

3.3.2 กําลังการผลิตและการใชกําลังการผลิต 

ในป 2555 และงวด 9 เดือนแรกของป 2556  บริษัทมีกําลังการผลิตเครื่องด่ืมที่โรงงานทั้งสองแหง ดังน้ี 
โรงงานบางชัน 

หนวย : ตันตอป ป 2555 ป 2556   
(ม.ค. – ก.ย.) 

กําลังการผลิตเต็มที่  29,952   22,464  
ปริมาณการผลิตจริง  27,342   18,651 
รอยละของการใชกําลังการผลิต 91% 83% 

หมายเหตุ :   กําลังการผลิตเต็มที่คํานวณที่ 312 วัน/ป ผลิตวันละ 2 กะ กะละ 12 ชั่วโมง 
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โรงงานคลอง 13 

หนวย : ตันตอป ป 2555 

(เม.ย. - ธ.ค.) 

ป 2556   
(ม.ค. – ก.ย.) 

กําลังการผลิตเต็มที่  22,464   39,104 

ปริมาณการผลิตจริง  5,737   21,727 
รอยละของการใชกําลังการผลิต 26% 56% 

หมายเหตุ :  กําลังการผลิตเต็มที่คํานวณที่ 312 วัน/ป ผลิตวันละ 2 กะ กะละ 12 ชั่วโมง 
โรงงานคลอง 13 เร่ิมผลิตสินคาเพื่อจําหนายในเดือนเมษายน ป 2555 โดยการผลิตในชวงแรก 3-6 เดือน 
บริษัทอาจตองมีการปรับแตงเคร่ืองจักรใหเหมาะสม ทําใหกําลังการผลิตจะคอยๆ เพิ่มข้ึน 
ต้ังแตเดือนพฤษภาคม 2556 บริษัทไดเพิ่มเคร่ืองจักรอีก 1 สายการผลิต ทําใหกําลังการผลิตเต็มที่เพิ่มข้ึน
จาก 4,300 ตันตอเดือนเปน 5,800 ตันตอเดือน  

นอกจากน้ี บริษัทมีการวาจางผูรับจางผลิตภายนอก (Outsource Manufacturer) จํานวน 3 ราย เพ่ือผลิตสินคา
ใหแกบริษัทสําหรับเครื่องด่ืมบางประเภท หรือเปนการจางผลิตในบางชวงเวลาที่ปริมาณความตองการหรือคําสั่งซื้อ
สินคามีจํานวนมาก เพ่ือสรางความสมดุลในการจัดสายการผลิตสินคาตางๆ ในแตละชวงเวลาใหเกิดประสิทธิภาพ
สูงสุด และลดการลงทุนเพ่ือขยายกําลังการผลิตอยางถาวรซ่ึงตองใชเงินจํานวนมากในเวลาท่ียังไมจําเปน โดยผูผลิตที่
บริษัทวาจางดังกลาวสามารถผลิตสินคาไดตามมาตรฐานและคุณภาพตามที่บริษัทกําหนด สามารถสงมอบสินคาได
ตรงเวลาตามแผนการผลิตของบริษัท ซึ่งสวนใหญมีการดําเนินธุรกิจรวมกันกับบริษัทมาเปนเวลานานกวา 4  ป  โดย
บริษัทจะจัดสงวัตถุดิบผสมสําเร็จ (Premix) ใหผูรับจางผลิตภายนอก เพ่ือการปกปองสูตรการผลิต ควบคุมการผลิตของ
ผูรับจางผลิตภายนอก ต้ังแตกระบวนการคัดเลือก การตรวจประเมินโรงงานผูรับจางผลิตภายนอก ตลอดจนการ
ตรวจสอบและควบคุมคุณภาพของวัตถุดิบตางๆ เพ่ือใหไดผลิตภัณฑที่ไดมาตรฐานเหมือนกับที่ผลิตที่โรงงานของ
บริษัท โดยผูรับจางผลิตภายนอกเปนโรงงานที่มีมาตรฐานการผลิตตางๆ เชน GMP HACCP และภายหลังการวาจาง
ผลิต บริษัทมีการวางแผนและควบคุมคุณภาพการผลิตอยางสม่ําเสมอ   

บริษัทมีนโยบายผลิตสินคาตามแผนการขายและการตลาดของบริษัท ซึ่งมีการกําหนดความตองการสินคาในแต
ละชวงเวลาตามแนวโนมความตองการของตลาด ประกอบการพิจารณาสินคาคงเหลือ เพ่ือใหเพียงพอตอการจําหนาย
ทั่วประเทศ และไมใหมีสตอกสินคาคงคางมากเกินไป  

บริษัทมีการผลิตขวด PET เพ่ือใชบรรจุสินคาของบริษัท โดยมีสายการผลิตที่โรงงานคลอง 13 กําลังการผลิต
เต็มที่ตอปเทากับ 140 ลานขวดตอป อัตราการใชกําลังการผลิตเฉล่ียในป 2555 และงวด 9 เดือนแรกของป 2556 เทากับ
รอยละ 84 และรอยละ 92 ตามลําดับ  

สําหรับการจัดหาแรงงานในการผลิตสินคาน้ัน สวนใหญเปนการวาจางพนักงานประจํา  และมีบางสวนเปนการ
วาจางแรงงานหรือลูกจางช่ัวคราวตามความเหมาะสม เพ่ือใหเพียงพอรองรับกับปริมาณการผลิตที่เพ่ิมขึ้นในบางชวง 
โดยการจัดหาแรงงานดังกลาวบริษัทจะพิจารณาตามความเหมาะสม เพ่ือใหการบริหารตนทุนผลิตเปนไปอยางมี
ประสิทธิภาพ ลดความเสี่ยงดานการขาดแคลนแรงงาน หรือการจายคาลวงเวลาจํานวนมาก ในขณะเดียวกันก็ไมเปน
ภาระแกบริษัทในการเพิ่มพนักงานประจําจํานวนมาก  ทั้งน้ี ที่ผานมาบริษัทไมมีปญหาการขาดแคลนแรงงาน                    
แตอยางใด  
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3.3.2 การจัดหาวัตถุดิบ 

ผลิตภัณฑเครื่องด่ืมของบริษัท มีวัตถุดิบสําคัญประกอบดวย นํ้าผลไมเขมขน (Concentrate) ช้ินเน้ือผลไม เชน 
วุนมะพราว สารอาหารตางๆ (Active Ingredients) เชน ไฟเบอร คอลลาเจน วิตามิน รวมทั้งบรรจุภัณฑตางๆ ไดแก 
ขวด กลองกระดาษ โดยโรงงานของบริษัทมีการผลิตหลอดพรีฟอรม และขวด PET เอง วัตถุดิบหลักในการผลิตบรรจุ
ภัณฑประเภทขวด PET คือ เม็ดพลาสติก PolyEthylene Terephthalate รายละเอียดการจัดหาวัตถุดิบแตละประเภท มี
ดังน้ี 

1) นํ้าผลไมเขมขน (Concentrate) บริษัทสั่งซื้อในประเทศ ผานบริษัทผูนําเขานํ้าผลไมเขมขน 
2) ช้ินเน้ือผลไม ไดแก วุนมะพราว บริษัทสั่งซื้อจากผูคารายยอยในประเทศ โดยเปนวัตถุดิบที่หาซื้อไดทั้งป 

ไมมีผลกระทบเรื่องฤดูกาลที่ทําใหอาจเกิดปญหาการขาดแคลนวัตถุดิบ   
3) สารอาหารตางๆ (Active Ingredients) เชน ไฟเบอร คอลลาเจน วิตามิน เปนการสั่งซื้อในประเทศ ผาน

บริษัทผูนําเขาสารอาหารจากหลายแหลงในตางประเทศ   
4) บรรจุภัณฑ ไดแก เม็ดพลาสติก PET เพ่ือใชผลิตหลอดพรีฟอรม นําไปเปาเปนขวด PET โดยเปนการ

สั่งซื้อทั้งหมดในประเทศ บริษัทวางแผนการสั่งซื้อวัตถุดิบใหสอดคลองกับแผนการผลิตตามที่ไดรับคํา
สั่งซื้อจากลูกคา  

ทั้งน้ี ในป 2555 และงวด 9 เดือนแรกของป 2556 บริษัทไมมียอดการสั่งซื้อวัตถุดิบจากผูผลิตหรือผูจําหนาย
สินคา (Supplier) ในสัดสวนเกินกวารอยละ 30 ของมูลคาการสั่งซื้อรวม 

3.3.3 กระบวนการผลิต 

กระบวนการผลิตเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพ  

บรรจุขวด ปดฝา บรรจุกลอง ปดฉลาก 

เตรียมวัตถุดิบ ผสมวัตถุดิบ
ฆาเชื้อดวยวิธีพาสเจอรไรซ 

(Pasteurization)

 

 กระบวนการผลิตเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพ จะนําวัตถุดิบหลักผสมกันตามสูตรการผลิตของแตละผลิตภัณฑ 
จากน้ันผานกระบวนการฆาเช้ือ ซึ่งสามารถยืดอายุของน้ําผลไมและเน้ือผลไมได จากน้ันนํามาบรรจุขวดติดฉลาก และ
บรรจุลงกลองเพ่ือจําหนายสินคาใหแกลูกคาตอไป  

3.4 ผลกระทบจากสิ่งแวดลอม 

การดําเนินธุรกิจของบริษัทเพ่ือผลิตและจําหนายเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพ ในสวนของโรงงานจะตองปฏิบัติให
เปนไปตามขอกําหนดของกรมโรงงาน กระทรวงอุตสาหกรรม ในเรื่องของการบําบัดนํ้าเสียกอนปลอยนํ้าทิ้งสูแหลงนํ้า
สาธารณะ โดยประกาศกระทรวงอุตสาหกรรมกําหนดใหนํ้าทิ้งที่ระบายออกจากโรงงานตองมีคุณสมบัติของความเปน
กรดเปนดาง (pH) ไมนอยกวา 5.5 และไมมากกวา 9.0 คา Biochemical Oxygen Demand (BOD) หรือคาของปริมาณ



บริษัท เซ็ปเป จํากัด (มหาชน)                                                                                                     

สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย / 3. การประกอบธุรกิจของแตละสายผลิตภัณฑ หนา 38 

ออกซิเจนที่จุลินทรีย ตองการใชในการยอยสลายสารอินทรียที่อยูในนํ้าตองมีคาไมเกิน 20 มิลลิกรัมตอลิตร คาสาร
แขวนลอย (Suspend Solid : SS) ตองไมเกิน 50 มิลลิกรัมตอลิตร 

บริษัทไดตระหนักถึงผลกระทบดานสิ่งแวดลอมที่เกิดจากกระบวนการผลิตและไดดําเนินการตามแนวทางท่ี
กําหนดอยางเครงครัด  โดยมีมาตรการปองกันนํ้าทิ้งจากโรงงานเปนอยางดี  ซึ่งนํ้าเสียที่เกิดขึ้นจะตองผานการบําบัดนํ้า
เสียในโรงงานกอน เพ่ือใหไดมาตรฐานกอนที่จะนําไปปลอยทิ้ง  โดยมีการตรวจสภาพน้ําอยางสม่ําเสมอ ผลของการ
ตรวจสอบผานเกณฑมาตรฐานที่กําหนด  

3.5 งานท่ียังไมไดสงมอบ 

-ไมมี- 


