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 2.  ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

2.1 ประวัติความเปนมา 

บริษัท เซ็ปเป จํากัด (มหาชน) (“บริษัท”) จดทะเบียนจัดต้ังเมื่อวันที่ 10 พฤษภาคม 2531 ในนามบริษัท ทรัพย
อนันต เยนเนอรัล ฟูด จํากัด ดวยทุนจดทะเบียนเริ่มแรก 500,000 บาท โดยนายอนันท รักอริยะพงศ และนางสมนึก ไอศูรย
พิศาลศิริ ซึ่งเปนผูเริ่มกอต้ังบริษัท ไดเริ่มตนธุรกิจต้ังแตป 2516 จากธุรกิจครอบครัวดวยการผลิตและจําหนายขนมไทย
หลากหลายชนิดภายใตแบรนด “ปยจิต” และดวยความใสใจในเรื่องคุณภาพและรสชาติ ทําใหกิจการเติบโตอยางตอเน่ือง 
จนในป 2531 จึงไดกอต้ังและดําเนินธุรกิจในนามบริษัท และไดยายฐานการผลิตไปยังโรงงานในนิคมอุตสาหกรรมบางชัน 

ในป 2544 บริษัทไดเขาสูอุตสาหกรรมเครื่องด่ืม โดยมีเจตนารมณที่ตองการผลิตนํ้าผลไมที่มีความแปลก แตกตาง 
รสชาติอรอย มีคุณภาพ และเปนทางเลือกใหมใหแกผูบริโภค จึงเริ่มตนจากการออกผลิตภัณฑ “โมกุ โมกุ” (Mogu Mogu) 
ซึ่งเปนภาษาญี่ปุน แปลวา เคี้ยวตุย ๆ โดยเปนนํ้าผลไมผสมวุนมะพราวรายแรกในตลาด ซึ่งในขณะน้ันตลาดเคร่ืองด่ืมใน
ประเทศไทยยังมีความหลากหลายนอยมากเมื่อเทียบกับตลาดในตางประเทศ ทําให โมกุ โมกุ ไดรับการตอบรับเปนอยางดี
จากผูบริโภค โดยในระยะแรกจําหนายในรานคายอย ตอจากน้ันในป 2549 บริษัทไดเริ่มทําการตลาดกับบริษัท ซีพี ออลล 
จํากัด (มหาชน) เพ่ือวางขายสินคาในราน 7- Eleven ทั่วประเทศ ซึ่งประสบความสําเร็จอยางมาก  

ในป 2547 บริษัทไดออกผลิตภัณฑใหม โดยแตกไลนสินคาเปนนํ้าวานหางจระเข “อโล เวรา มิกซ ดร้ิงค” (Aloe 
Vera Mix Drink) โดยเริ่มแรกจําหนายในประเทศ ตอมาเปนสินคาขายดีในตางประเทศ และในปจจุบันเปนหน่ึงในสินคา
หลักที่จําหนายในตางประเทศ  ในป 2549 บริษัทไดออกผลิตภัณฑเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพแนวใหม ภายใตแบรนด “เซ็ปเป 
บิวติ ดร้ิงค” (Sappe Beauti Drink) ที่ชูแนวคิดในเรื่องของสุขภาพความงาม ซึ่งตรงกับความตองการของผูบริโภคคนไทย
ที่ใหความสําคัญกับสุขภาพเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง  นับเปนการสรางหมวดผลิตภัณฑใหมใหกับฟงกชันนัลดริงคอยางชัดเจน 
โดยเปนรายแรกท่ีปลุกกระแสผูบริโภคเก่ียวกับอาหารและเครื่องด่ืมที่เนนด่ืมแลวใหคุณประโยชนที่ชัดเจน อาทิเชน 
สุขภาพผิว ระบบยอยอาหาร ระบบขับถาย ระบบสายตา เปนตน เปนการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับเครื่องด่ืม  และในป 2551 
บริษัทไดออกผลิตภัณฑใหม ซึ่งเปนเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพ มีขนาดเล็กกวาเครื่องด่ืมทั่วไป เนนสวนผสมเขมขน สามารถเห็น
ผลไดจากการด่ืมในเวลาอันรวดเร็ว หรือเรียกผลิตภัณฑในกลุมน้ีวา เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงามแบบเขมขน ภายใต
แบรนด  “บิวต้ีชอต” และ “เซนต แอนนา” (St. Anna)  

พัฒนาการท่ีสําคัญของบริษัทในชวง 5 ปท่ีผานมา สรุปไดดังน้ี  

ป 2552  - ออกผลิตภัณฑใหมภายใตแบรนด “เซ็ปเป ฟอร วัน เดย” (Sappe For One Day) เครื่องด่ืมนํ้าผักผลไมรวม 
100% ที่ใหคุณคาจากผัก โดย 1 ขวด เทากับปริมาณผักที่รางกายตองการใน 1 วัน มีรสชาติเขมขน เหมาะ
สําหรับผูรกัสุขภาพและรับประทานผักนอย  

- ผลิตภัณฑของบริษัท คือ “เซ็ปเป บิวติ ดร้ิงค” ไดรับรางวัล “taste09” INNOVATIVE AWARD ในดาน 
Innovative Product ในงาน ANUGA ที่ประเทศเยอรมนี ซึ่งเปนงานเทศกาลอาหารครบวงจรท่ีใหญและสําคัญ
ของโลก โดยรางวัลที่ไดรับแสดงถึงความโดดเดนและมีความแตกตางกับผูผลิตรายอื่นๆ 

ป 2553 - ไตรมาส 3 ป 2553 ลงทุนกอสรางโรงงานบนท่ีดินที่เชาจากกลุมผูถือหุนรายใหญ เน้ือที่รวมประมาณ 97 ไร 
ต้ังอยูเลขที่ 8 หมู 7 ตําบลพืชอุดม อําเภอลําลูกกา จังหวัดปทุมธานี เพ่ือเปนโรงงานผลิตเครื่องด่ืมของบริษัท  
โรงงานดังกลาวกอสรางแลวเสร็จและเริ่มดําเนินการผลิตเมื่อเดือนเมษายน 2555   
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ป 2554 - ตนป 2554 โมกุ โมกุไดมีการ Re-Packaging ใหมีสีสันสดใส วุนมะพราวช้ินโต มี 3 รสชาติ ไดแก สม สตรอ
เบอรรี่ และลิ้นจี่ และไดทําการตลาดโดยนําตุกตาสัญญลักษณ (Mascot) นองวุนมะพราว โมกุ โมกุ ไปเปนคา
แร็คเตอรในการสื่อสารกับผูบริโภคเพ่ือสื่อถึงความสุข สนุก อรอย ไปยังกลุมลูกคาเปาหมายไดชัดเจนยิ่งขึ้น 

- ไตรมาส 1 ป 2554 บริษัทมีแนวคิดการขยายตลาดไปในตางประเทศเพ่ือรองรับการเติบโตของสินคาที่มีอยาง
ตอเน่ือง โดยไดจัดต้ัง PT.Sappe Indonesia (“Sappe Indo”) ในประเทศอินโดนีเซีย โดยเริ่มตนจากการท่ี
กรรมการของบริษัท 2 ทานไดแก นายอดิศักด์ิ รักอริยะพงศ และนายอานุภาพ รักอริยะพงศ ถือหุนรวมกับนัก
ธุรกิจชาวอินโดนีเซีย ในสัดสวนการถือหุนรอยละ 60 และ 40 ตามลําดับ เพ่ือดําเนินธุรกิจนําเขา จัดจําหนาย 
และทําการตลาดใหกับเครื่องด่ืมเซ็ปเปอยางครบวงจรในประเทศอินโดนีเซีย  

- ลงทุนจัดต้ัง Sappe Europe s.r.o (“Sappe Europe”) ในประเทศสโลวาเกีย โดยการถือหุนของกรรมการของ
บริษัท 2 ทานไดแก นายอดิศักด์ิ รักอริยะพงศ และนายอานุภาพ รักอริยะพงศ รวมกับนักธุรกิจชาวสโลวาเกีย 
ซึ่งมีความเช่ียวชาญการจัดจําหนายเครื่องด่ืมในกลุมประเทศยุโรปตะวันออก ในสัดสวนการถือหุนรอยละ 60 
และ 40 ตามลําดับ เพ่ือวาจางผูผลิตในประเทศสโลวาเกีย และจําหนายเครื่องด่ืมเซ็ปเปในประเทศแถบยุโรป 
โดยเนนการผลิตเซ็ปเป อโล เวรา เปนหลัก เพ่ือรองรับการเติบโตของสินคาในกลุมประเทศยุโรปท่ีเติบโต
อยางตอเน่ือง ทั้งน้ี เซ็ปเป อโล เวรา เปนแบรนดผลิตภัณฑที่ชาวยุโรปช่ืนชอบและคุนเคยอยูแลว จากการรวม
ทุน ทําใหการกระจายสินคาและกิจกรรมทางการตลาดในกลุมประเทศยุโรปทําไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
เปนการเตรียมความพรอมเพื่อมุงสู Global Brand ตอไป   

- ออกผลิตภัณฑใหมภายใตแบรนด “เพรียว” ไดแก “เพรียว คอฟฟ” (Preaw Coffee) กาแฟผงสําเร็จรูป สูตรไม
มีนํ้าตาล มีใหเลือกหลากหลายสูตรตอบสนองความตองการของผูบริโภค ไดแก สูตรผสมโครเมี่ยมอะมิโนแอ
ซิดคีเลต  ชวยลดความอยากอาหารทําใหทานอาหารไดนอยลง หรือด่ืมชวงบาย หรือระหวางมื้อเพ่ือลดการ
ทานจุกจิกระหวางมื้อ และ “เพรียว คลอโรฟลล” (Preaw Chlorophyll) ในรูปแบบผง (powder) โดยนํามาชง
กับนํ้าด่ืม ชวยลางสารพิษขจัดของเสียสะสมในรางกาย กระตุนการสรางเม็ดเลือดแดง ฟนฟูการทํางานของตับ 
และชวยเรื่องระบบขับถาย 

ป 2555 - วันที่ 24 เมษายน 2555 บริษัทไดเพ่ิมทุนชําระแลวจาก 5 ลานบาท เปน 225 ลานบาท  

- ออกสูตรใหมของผลิตภัณฑเพรียว คอฟฟ สูตรสารสกัดจากถั่วขาว และกลูตาไธโอน ซึ่งเปนสูตรที่มีคุณภาพ
ระดับสูงของแบรนดเพรียว สูตรผสมสารสกัดจากถั่วขาว ชวยยับยั้งกระบวนการในการดูดซึมแปงเขาสู
รางกาย และ สูตรผสมแอล-กลูตาไธโอน ชวยทําใหผิวขาวและรูปรางเพรียว 

- วันที่ 31 ธันวาคม 2555 บริษัทไดปรับโครงสรางกลุมบริษัท โดยการซื้อหุนของ PT.Sappe Indonesia จาก
กรรมการของบริษัท ไดแก นายอดิศักด์ิ รักอริยะพงศ และนายอานุภาพ รักอริยะพงศ จํานวนรวม 360 หุน คิด
เปนสัดสวนรอยละ 60 ของทุนชําระแลวทั้งหมดของ PT.Sappe Indonesia ในราคาเทากับมูลคาที่ตราไวเทากับ
หุนละ 1,000 เหรียญสหรัฐ รวมมูลคาประมาณ 0.36 ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนมูลคาเทียบเทาเงินบาทประมาณ 
11.113 ลานบาท ทําใหภายหลังการซื้อหุนดังกลาว PT.Sappe Indonesia มีสถานะเปนบริษัทยอยของบริษัท 

ป 2556 - ไตรมาส 3 ป 2556 ออกสูตรใหมของผลิตภัณฑเพรียว คอฟฟ สูตรเพรียวพลัส ซึ่งมีสวนผสมของโครเมียมอะ
มิโน แอซิดคีเลต และแอลคานิทีน ที่ชวยทั้งการลดความอยากอาหาร และการเผาผลาญไขมันในรางกาย 
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- 1 กรกฎาคม 2556 บริษัทซื้อหุนของ Sappe Europe s.r.o. จากกรรมการของบริษัท ไดแก นายอดิศักด์ิ รักอริยะ
พงศ และนายอานุภาพ รักอริยะพงศ ในสัดสวนรวมรอยละ 60 ของทุนชําระแลวทั้งหมดของของ Sappe 
Europe s.r.o. ในราคาเทากับมูลคาตามบัญชีสุทธิ ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2556 หรือในราคาเทากับมูลคาที่ตราไว 
แลวแตจํานวนใดจะสูงกวา โดยราคาซื้อขายสุดทายมีมูลคารวม 3,983 ยูโร คิดเปนมูลคาเทียบเทาเงินบาท
ประมาณ 0.16 ลานบาท ทําใหภายหลังการซื้อหุนดังกลาว Sappe Europe s.r.o. มีสถานะเปนบริษัทยอยของ
บริษัท 

- วันท่ี 5 กันยายน 2556 บริษัทไดแปรสภาพจากบริษัทจํากัดเปนบริษัทมหาชนจํากัด โดยใชช่ือวา “บริษัท   
เซ็ปเป จํากัด (มหาชน)”  

- วันที่ 25 กันยายน 2556 ที่ประชุมวิสามัญผูถือหุนของบริษัท ครั้งที่ 3/2556 ไดมีมติใหเปล่ียนแปลงมูลคาหุนที่
ตราไวของบริษัทจากมูลคาหุนละ 1,000 บาท เปนมูลคาหุนละ 1 บาท รวมทั้งเพ่ิมทุนจดทะเบียนจาก 
225,000,000 บาท เปน 304,620,000 บาท โดยการออกหุนสามัญใหมจํานวน 79,620,000 หุน มูลคาที่ตราไว
หุนละ 1 บาท รวมมูลคา 79,620,000 บาท เพ่ือเสนอขายประชาชนเปนครั้งแรก จํานวน 75,000,000 หุน และ
เพ่ือรองรับการใชสิทธิของใบสําคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุนสามัญของบริษัทที่จะจัดสรรใหแกผูบริหารและ
พนักงานของบริษัทจํานวน 4,620,000 หุน 

- วันที่ 28 ตุลาคม 2556 ที่ประชุมวิสามัญผูถือหุนของบริษัท ครั้งที่ 4/2556 ไดมีมติอนุมัติการออกและจัดสรร
ใบสําคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุนของบริษัทตอผูบริหาร (รวมถึงผูบริหารท่ีดํารงตําแหนงกรรมการ) และ
พนักงานของบริษัท (โครงการ ESOP Warrant) 

- วันที่ 13 พฤศจิกายน 2556 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัทครั้งที่ 10/2556  ไดอนุมัติการลงทุนเพ่ิมใน Sappe 
Indo โดยใหบริษัทเขาซื้อหุนสามัญเพ่ิมทุน และเปล่ียนแปลงสัดสวนการถือหุนเปนรอยละ 51: 49 โดยบริษัท
ถือหุนรอยละ 51 และผูถือหุนชาวอินโดนีเซียถือหุนรอยละ 49 ของทุนชําระแลวของ Sappe Indo ภายหลังการ
เพ่ิมทุน 

2.2 ภาพรวมการประกอบธุรกิจของบริษัท 

บริษัทประกอบธุรกิจผลิตและจําหนายผลิตภัณฑ และเครื่องด่ืมที่มุงเนนนวัตกรรม เพ่ือตอบโจทยเรื่องสุขภาพ
และความงามใหแกผูบริโภค โดยแบงเปน 4 กลุมผลิตภัณฑหลัก ภายใต 13 ตราสินคาทั้งในและตางประเทศ ซึ่ง
ประกอบดวย 1) ผลิตภัณฑประเภทเคร่ืองดื่มเพ่ือสุขภาพและความงาม (Functional Beverage Category) ไดแก เซ็ปเป  
บิวติ ดริ้งค เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงาม ที่ “แคด่ืม...ก็สวย”,  เซ็ปเป บิวติ ชอท เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงาม
แบบเขมขน เห็นผลลัพธที่ชัดเจนในเวลาอันรวดเร็ว เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพแบบเขมขน สําหรับคนเมืองและคนทํางาน เนน
เรื่องการบํารุงสมองและการพักผอน เห็นผลลัพธที่ชัดเจนอันรวดเร็ว และ เซนต แอนนา เครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพและความงาม
แบบเขมขน ในคอนเซ็ปต “สวยงายๆ ...สบายกระเปา” 2) ผลิตภัณฑประเภทนํ้าผลไม (Fruit Juice Category) ไดแก เซ็ป
เป ฟอร วัน เดย นํ้าผักผลไมเขมขน 100% เหมาะกับคนท่ีรักสุขภาพแตไมมีโอกาสหรือเวลาไดกินผัก, โมกุ โมกุ นํ้าผลไม
ผสมวุนมะพราวรายแรกของตลาด มีจุดขายที่ช้ินวุนขนาดใหญ, ชิวว่ี และ โคโค แครช นํ้าผลไมแตงกล่ินผสมวุนมะพราว 
และ เซ็ปเป อโล เวรา ดริ้งค  นํ้าผลไมแตงกล่ินผสมช้ินวานหางจระเข  3) ผลิตภัณฑประเภทผงพรอมชง เพ่ือสุขภาพ และ 
ความงาม (Functional Powder Category) ไดแก เพรียว คอฟฟ , สวิสส การเดน คอฟฟ และ สริมฟต คอฟฟ ซึ่งเปนกาแฟ
ควบคุมนํ้าหนัก เพ่ือสุขภาพและความงาม และ เพรียว คลอโรฟลล ซึ่งเปนคลอโรฟลลผงที่นําวัตถุดิบเขามาจากประเทศ
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ญี่ปุน มีคุณสมบัติในการชวยดีท็อกซขับลางสารพิษ  4) ผลิตภัณฑประเภทเคร่ืองดื่มปรุงสําเร็จพรอมดื่ม เพ่ือสุขภาพ และ 
ความงาม (RTD Category) ไดแก เพรียว คอฟฟ แบบกระปอง 

ผลิตภัณฑของบริษัทจําหนายทั้งในประเทศและตางประเทศ โดยในป 2555 และ งวด 9 เดือนแรกของป 2556 มี
สัดสวนการขายในประเทศประมาณรอยละ 67.72  และรอยละ 49.38 ของรายไดจากการขายรวม และสัดสวนการขาย
ตางประเทศประมาณรอยละ 32.28  และรอยละ 50.62 ของรายไดจากการขายรวม ตามลําดับ โดยการขายในประเทศผาน
ชองทางจําหนายหลัก 2 ชองทาง ไดแก ชองทางการคาปลีกสมัยใหม (Modern Trade) ไดแก รานสะดวกซื้อ (Convenience 
store) ซุปเปอรมารเก็ต และไฮเปอรมารเก็ต เปนตน และชองทางจําหนายแบบด้ังเดิม (Traditional Trade) ไดแก การขาย
ผานตัวแทนจําหนาย (Distributor) 3 ราย สําหรับการขายในตางประเทศเปนการขายผานตัวแทนนําเขาสินคา (Importer) 
ของแตละประเทศน้ันๆ และการขายผานตัวแทนจําหนายสินคา โดยการสงออกสินคาของบริษัทไดรับการยอมรับกวา 50 
ประเทศท่ัวโลก ทั้งในทวีปเอเชีย เอเชียตะวันออกเฉียงใต ตะวันออกกลาง ยุโรป แอฟฟริกา อเมริกาเหนือ และอเมริกาใต 

กลุมลูกคาเปาหมายหลักของบริษัทที่เปนผูบริโภคสุดทาย มีหลากหลายขึ้นอยูกับผลิตภัณฑในแตละประเภท โดย
กลุมลูกคาเปาหมายครอบคลุมทั้งผูหญิงและผูชาย วัยเด็ก วัยรุน นักเรียน นักศึกษา กลุมคนทํางาน โดยบริษัทมุงเนนในเรื่อง
การสรางความแปลกใหม หรือ ความเปน Innovative และมักเปนรายแรกในตลาดเสมอ เชน การเปนผูผลิตรายแรกใน
ผลิตภัณฑนํ้าผลไมผสมวุนมะพราว “โมกุ โมกุ”, นํ้าผลไมผสมวานหางจระเข “เซ็ปเป อโล เวรา”, นํ้าผักและผลไม 100% 
“เซ็ปเป ฟอรวันเดย” ซึ่งเปนนํ้าผักผลไมที่บรรจุในขวด PET รายแรก นอกจากน้ียังใหความสําคัญกับการสรางความเขาใจ
แกผูบริโภค โดยการสื่อสารผาน Packaging ของผลิตภัณฑในรูปแบบตางๆ ต้ังแตช่ือแบรนด รูปทรงและลวดลายของบรรจุ
ภัณฑ และเปนรายแรกในตลาดท่ีเริ่มใช Bottle Neck Tag ในการอธิบายคุณสมบัติเฉพาะตัวของผลิตภัณฑ ดวยขอมูลที่
กระชับ เชิญชวน และสรางความเขาใจ ทําใหผูบริโภคเลือกที่จะทดลองสินคาโดยงาย  

บริษัทมีโรงงาน 2 แหง ต้ังอยูบนที่ดินเชาจากกลุมผูถือหุนใหญของบริษัท โดยโรงงานแหงแรก (โรงงานบางชัน) 
ต้ังอยูที่นิคมอุตสาหกรรมบางชัน ถนนเสรีไทย เขตคันนายาว กรุงเทพฯ ขนาดเน้ือที่ 2 ไร 1 งาน 88.2 ตารางวา  อายุสัญญา
เชาที่ดินพรอมสิ่งปลูกสราง 3 ป เริ่มต้ังแต 1 ตุลาคม 2556 จนถึง 30 กันยายน 2559 และโรงงานที่ 2 (โรงงานคลอง 13)  
ต้ังอยูที่ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบคลอง 13 ฝงตะวันตก) อําเภอลําลูกกา จังหวัดปทุมธานี ขนาดเน้ือที่ 97 ไร 3 
งาน 49 ตารางวา อายุสัญญาเชาที่ดิน 20 ป เริ่มต้ังแต 1 ตุลาคม 2556 จนถึง 30 กันยายน 2576 โรงงานทั้งสองแหงมีกําลังการ
ผลิตรวม 100,000 ตัน/ป ทําการผลิตทั้งสินคาและบรรจุภัณฑขวด PET โดยบริษัทไดใหความสําคัญการจัดการระบบบริหาร
คุณภาพ ต้ังแตการจัดหาและการตรวจรับวัตถุดิบ การควบคุมคุณภาพระหวางผลิต ภายใตระบบบริหารงานคุณภาพ ISO 
9001 : 2000, GMP Codex, HACCP และโดยคํานึงถึงคุณประโยชนของผูบริโภคจะไดรับเปนสําคัญ 

ปจจุบันบริษัทมีบริษัทยอยในตางประเทศ 2 บริษัท ไดแก   

1)  PT. Sappe Indonesia จดทะเบียนจัดต้ังในประเทศอินโดนีเซีย ดําเนินธุรกิจนําเขา จัดจําหนาย และทํา
การตลาดใหกับเครื่องด่ืมเซ็ปเปอยางครบวงจรในประเทศอินโดนีเซีย  ณ วันที่ 30 กันยายน 2556  มีทุนจดทะเบียนจํานวน 
1,000,000 เหรียญสหรัฐ และเรียกชําระแลวจํานวน 600,000 เหรียญสหรัฐ หรือเทียบเทาเงินบาทประมาณ 17.03  ลานบาท 
โดยบริษัทถือหุนรวมกับนักธุรกิจชาวอินโดนีเซียในสัดสวนรอยละ 60 และ 40 ตามลําดับ (ภายหลังการเพิ่มทุนของ Sappe 
Indo ภายในป 2557 สัดสวนการถือหุนจะเปล่ียนเปนรอยละ 51 และ 49 ตามลําดับ เน่ืองจากบริษัทจะสละสิทธิจองซื้อหุน
เพ่ิมทุนดังกลาวบางสวน) 
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2)  Sappe Europe s.r.o จดทะเบียนจัดต้ังในประเทศสโลวาเกีย ดําเนินธุรกิจจัดจาง ผลิต จําหนายและทําการตลาด
เครื่องด่ืมเซ็ปเปในแถบประเทศยุโรป ณ วันที่ 30 กันยายน 2556 Sappe Europe มีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวจํานวน 
6,639 ยูโร หรือเทียบเทาเงินบาทประมาณ 0.27 ลานบาท โดยบริษัทถือหุนรวมกับนักธุรกิจชาวสโลวาเกียในสัดสวนรอยละ 
60 และ 40 ตามลําดับ  

2.3 โครงสรางรายได  

โครงสรางรายไดของบริษัทและบริษัทยอยสําหรับป 2553 - 2555 และงวด 9 เดือนแรกของป 2556 เปนดังน้ี  

 
ป 2553 ป 2554 ป 2555 ม.ค. - ก.ย. 2555 ม.ค. - ก.ย. 2556 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

รายไดจากการขาย            
ในประเทศ 1,391.90 89.23 1,134.84 78.96 1,220.46 66.69 868.61 65.32 914.04 48.80 

ตางประเทศ1/ 163.50 10.48 289.24 20.13 581.80 31.79 445.45 33.50 937.05 50.02 
รวมรายไดจากการขาย 1,555.39 99.71 1,424.08 99.09 1,802.26 98.48 1,314.06 98.82 1,851.09 98.82 

รายไดอืน่2/ 4.53 0.29 13.06 0.91 27.85 1.52 15.67 1.18 22.09 1.18 

รายไดรวม  1,559.92 100.00 1,437.14 100.00 1,830.11 100.00 1,329.73 100.00 1,873.18 100.00 

หมายเหตุ :  1/รายไดจากการขายในตางประเทศ ดําเนินการโดยบริษัทและบริษัทยอย โดยไดรวมสวนที่ดําเนินการโดย Sappe 
Indo เร่ิมต้ังแตไตรมาสที่ 1 ป 2556 เปนตนไป และสวนที่ดําเนินการโดย Sappe Europe เร่ิมต้ังแตไตรมาสที่ 3 ป 
2556 เปนตนไป 

2/รายไดอื่น ประกอบดวย รายไดคาขนสง รายไดคาปรับจากการจางผลิตสินคา รายไดจากการขายเศษวัสดุ และอื่นๆ 

2.4 เปาหมายการดําเนินธุรกิจ  

บริษัทมุงเนนการเปนผูนําในธุรกิจผลิตและจําหนายเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพแกผูบริโภค เนนพัฒนาสินคาใหมๆ และ
บรรจุภัณฑที่ทันสมัย มีความโดดเดนออกสูตลาด เนนสินคาเพ่ือคุณภาพ โดยมีผลิตภัณฑที่เปนตัวเลือกใหมๆ ใหแก
ผูบริโภค  


