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6. โครงการในอนาคต 
 

บริษัทฯ มีแผนในการขยายธุรกิจทั้งในระยะส้ันและระยะกลางท่ีสอดคลองกับกลยุทธของบริษัทฯ โดยโครงการในอนาคตที่
สําคัญของบริษัทฯ นั้นจะมุงเนนการตอยอดจากจุดแข็งที่บริษัทฯ มีอยู เชน ความหลากหลายและคุณภาพสินคาในระดับ
มาตรฐานสูงของบริษัทฯ ประสบการณ ความชํานาญของผูบริหารและทีมงาน ตราสินคา ความสามารถในการแขงขันใน
อุตสาหกรรมส่ือของบริษัทฯ และพันธมิตรทางธุรกิจ ซึ่งทําใหบริษัทฯ อยูในสถานะท่ีพรอมในการขยายธุรกิจทั้งในประเทศและใน
ภมิูภาค เปนตน โดยบริษัทฯ มีเปาหมายที่จะเปนผูนําในธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of Home Media) 
และสามารถตอบสนองความตองการของลูกคาดวยนวัตกรรมใหมๆ เพื่อการสรางสรรคและนําเสนอส่ือโฆษณาที่มีเทคโนโลยี
ลาสุดใหกับลูกคาของบริษัทฯ โดยรายละเอียดโครงการในอนาคตของบริษัทฯ ในชวงระยะเวลา 1 ถึง 2 ป มีดังนี้ 

6.1 ส่ือโฆษณาดิจิตอล (Digital Out of Home Media)  

เพื่อใหสอดคลองกับกลยุทธและทิศทางการดําเนินธุรกิจ ในการเปนผูใหบริการส่ือดิจิตอลภายนอกที่อยูอาศัยช้ันนําของประเทศ 
(Digital Out of Home) บริษัทฯ  จึงไดดําเนินการสรรหา และ/หรือ ไดมาซึ่งสัญญาเชาสถานท่ีติดต้ังส่ือโฆษณาดิจิตอลเพิ่มเติม
ในพื้นที่ที่มีศักยภาพ ทั้งในกรุงเทพฯ  ปริมณฑล และหัวเมืองใหญ โดยบริษัทฯ ไดดําเนินการคัดเลือกพื้นที่ดังกลาวอยาง
รอบคอบ เพื่อขยายเครือขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ใหครอบคลุมมากย่ิงขึ้น รวมทั้งเพิ่มความสามารถในการเขาถึงผูรับชมส่ือ
ดิจิตอลของบริษัทฯ สรางขอไดเปรียบทางการแขงขันทั้งในดานเครือขายและการนําเสนอส่ือโฆษณา นอกจากน้ี บริษัทฯ จะ
นําเอานวัตกรรมใหมๆ มาใชในการนําเสนอส่ือโฆษณาดิจิตอลเหลานี้ เพื่อสงเสริมภาพลักษณความเปนผูนําของอุตสาหกรรม
ของบริษัทฯ ที่แตกตางจากคูแขง  

นอกจากการจัดหาส่ือโฆษณาดิจิตอลดังกลาวแลว บริษัทฯ ไดมีการวางแผนท่ีจะเปล่ียนส่ือโฆษณาภาพน่ิงเปนส่ือดิจิตอล ซึ่งจะ
สามารถเพิ่มรายไดส่ือโฆษณาของบริษัทฯ และท่ีสําคัญยังเปนการเพ่ิมทางเลือก และประสิทธิภาพ ของพื้นที่โฆษณาในตําแหนง
นั้นๆ ใหแกผูใชบริการส่ืออีกดวย 

ดวยประสบการณและผลงานท่ีเปนที่ยอมรับจากลูกคาผูใชบริการส่ือและผูใหเชาพื้นที่ ทําใหบริษัทฯ ไดรับโอกาสทางธุรกิจใน
การขยายส่ือดิจิตอลและส่ืออื่นๆ มาอยางตอเนื่อง เสมอมา  

อยางไรก็ดี บริษัทฯ ยังคงประเมินโอกาสทางธุรกิจใหมๆ นอกเหนือจากส่ือที่มีอยูอยางรัดกุมและตอเนื่องตามนโยบายการลงทุน
ของบริษัทฯ 

ทั้งนี้ ณ ปจจุบัน บริษัทฯ ไดมีการขยายการใหบริการส่ือโฆษณาดิจิตอลเพิ่มมากขึ้น เชน บริษัทฯ ขยายการใหบริการส่ือโฆษณา
ดิจิตอลทั้งภายนอกและในหางสรรพสินคาเพิ่มมากขึ้น โดยบริษัทฯ ไดเขาทําสัญญาใหบริการบริหารส่ือดิจิตอลทั้งหมดจํานวน 
71 จอ ภายในหางสรรพสินคาสยามพารากอน  (โครงการ Siam Paragon Indoor) โดยคาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 20 ลาน
บาท และคาดวาจะเร่ิมใหบริการไดภายในป 2558 นอกจากนี้บริษัทฯ ยังไดเขาทําสัญญาใหบริการบริหารส่ือดิจิตอลทั้งหมด 
ภายนอกหางสรรพสินคาเอ็มโพเรียม (โครงการ Emporium Outdoor) และเอ็มควอเทียร (โครงการ Emquatier Outdoor) โดย
คาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 25 ลานบาท และ 60 ลานบาท ตามลําดับ โดยคาดวาจะเร่ิมใหบริการไดภายในป 2558 เปนตน 
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โครงการ Siam Paragon Indoor 

 

โครงการ Emporium Outdoor โครงการ Emquatier Outdoor 

6.2 ส่ือโฆษณาแบบภาพนิ่ง  

ถึงแมวา บริษัทฯ มีแผนที่จะเปล่ียนส่ือโฆษณาแบบภาพนิ่งเดิมบางสวนเปนส่ือดิจิตอล แตจะเปล่ียนเฉพาะจุดที่มีศักยภาพหรือ
เหมาะสมกับส่ือประเภทดิจิตอลเทานั้น  โดยบริษัทฯ ยังใหความสําคัญกับส่ือโฆษณาแบบภาพนิ่ง ดวยแผนท่ีจะเนนการขยาย
ส่ือโฆษณากลางแจงบริเวณริมถนนเสนทางหลักทั่วประเทศ  บนทางดวน และ/หรือ ส่ือโฆษณาภายในหางสรรพสินคา เพื่อขยาย
เครือขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ใหครอบคลุมมากย่ิงขึ้น  

โดยพื้นที่ส่ือใหมๆ จะเลือกพื้นที่ที่เปนจุดสําคัญในการเดินทางสัญจร และ/หรือ เปนจุดยุทธศาสตรที่กําลังมีการพัฒนาในอนาคต
อันใกล โดยจะตองเปนพื้นที่ที่ผานสายตาผูบริโภคจํานวนมาก และเปนพื้นที่ติดต้ังเปนจุดดึงดูดความสนใจที่โดดเดนมากที่สุดใน
บริเวณดังกลาว ครอบคลุมชวงอายุ ชวงรายได และรูปแบบการใชชีวิตของกลุมผูรับชม ที่หลากหลาย รวมทั้งการนํานวัตกรรม
การนําเสนอ ออกแบบและติดต้ังแสงสี หรือ รูปแบบการนําเสนอท่ีแตกตางบนส่ือโฆษณาภาพน่ิงเพื่อสรางความโดดเดนและเนน
จุดขายของผลิตภัณฑนั้นๆ เพื่อดึงดูดสายตาลูกคาเปาหมาย และเพื่อความคุมคาทางการลงทุนของเจาของสินคาและบริการ  
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ทั้งนี้ ณ ปจจุบัน บริษัทฯ ไดมีการเขาทําสัญญากับการทางพิเศษแหงประเทศไทย และบริษัท ทางดวน กรุงเทพ จํากัด(มหาชน) 
เพื่อใหบริการปายรายงานสภาพการจราจรบนทางดวนจํานวน 8 จุด และปายประชาสัมพันธบริเวณโครงสรางคอนกรีตกันตก
จํานวน 21 จุด (โครงการ Barrier) โดยคาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 40 ลานบาท และคาดวาจะเร่ิมใหบริการไดภายในเดือน
กุมภาพันธ 2558 

 
โครงการ Barrier  

ส่ือโฆษณาบริเวณโครงสรางคอนกรีตกันตก 

 
โครงการ Barrier  

ใหบริการปายรายงานสภาพการจราจรบนทางดวน 

6.3 โครงการผสานเทคโนโลยีที่ทนัสมัยสูส่ือปายโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย 

บริษัทฯ มีแผนที่จะผสานเทคโนโลยีที่ทันสมัยสูส่ือปายโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยของบริษัทฯ เพื่อเพิ่มมูลคาใหส่ือปายโฆษณา
ภายนอกท่ีอยูอาศัยของบริษัทฯ โดยสามารถตอบโจทยความตองการของลูกคาและกลุมเปาหมายท่ีเปล่ียนแปลงไปตลอดเวลา 
รวมถึงขยายฐาน/เขาถึงลูกคาและกลุมผูชมเปาหมายไดเพิ่มมากขึ้นดวยเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่ทันสมัย ไมวาจะเปน การนํา
ส่ือออนไลนมาผสมผสานกับส่ือปายโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย การเพิ่มเติมระบบการจราจรอัจฉริยะเขาไปในปายโฆษณา การ
เพิ่มจํานวนปายโฆษณาท่ีสามารถโตตอบและส่ือสารกับผูใชงานเพิ่มมากขึ้น  

นอกจากการเพ่ิมเติมระบบการจราจรอัจฉริยะเขาไปในปายโฆษณาแลว บริษัทฯ ยังไดดําเนินการรวมกับการทางพิเศษฯ และ 
BECL โดยเพิ่มการแสดงผลการคํานวณระยะเวลาการเดินทางโดยประมาณในปายรายงานสภาพการจราจรอัจฉริยะบริเวณดาน
เก็บคาผานทางบนทางดวน จํานวนเพิ่มอีก 25  ปาย (โครงการ Gateway Billboard Phase 2) เพื่อเปนขอมูลใหแกผูขับขี่และ
ผูใชทาง  โดยคาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 55 ลานบาท และคาดวาจะเร่ิมใหบริการไดภายในเดือนเมษายน 2558 โดยปาย
บางสวนที่เพิ่มเติมจะเปนพื้นที่โฆษณาที่เพิ่มรายไดใหแกบริษัทฯ 

 

โครงการ Gateway Billboard Phase 2 

 

โครงการ Gateway Billboard Phase 2 
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บริษัทฯ ยังไดมีแผนที่จะติดต้ังระบบการเชื่อมตออินเทอรเน็ตแบบไรสาย ( Wi-Fi) บนรถโดยสารประจําทางปรับอากาศของ 
ขสมก. (โครงการ Wi-Fi) เพื่อใหบริการแกผูใชบริการรถประจําทางปรับอากาศโดยไมคิดคาใชจายในการเช่ือมตอ Wi-Fi โดยจะ
แสดงการโฆษณาประชาสัมพันธหนาจออุปกรณที่ผูใชบริการรถประจําทางปรับอากาศใชในการเช่ือมตอ Wi-Fi บนรถประจําทาง
ปรับอากาศ โดยคาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 17 ลานบาท และคาดวาจะเร่ิมใหบริการได จํานวน 500 คัน ภายในเดือนธันวาคม 
2558 และขยายจํานวนในปตอตอไป   

  

 

โครงการ Wi-Fi 

นอกจากนี้ บริษัทฯ ไดมีการเพิ่มการผสานเครือขายส่ือปายโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยที่บริษัทฯ มีกับส่ือใหมที่สามารถวัดผล
การเขาถึงส่ือของผูรับชมไดอยางถูกตองแมนยํา โดยบริษัทฯ ไดรวมทําสัญญากับ บริษัท ฟอรท สมารท เซอรวิส จํากัด (มหาชน) 
(“FSMART”) ในการใหบริการโฆษณาประชาสัมพันธผานตูเติมเงินออนไลนบุญเติม (“ตูบุญเติม”) ที่ปจจุบันมีจํานวน 40,000 ตู 
ติดต้ังอยูตามสถานที่ตางๆ ทั่วประเทศ อาทิเชน รานสะดวกซื้อ หางสรรพสินคา จุดขนสงมวลชน สถานีรถไฟฟา อาคาร
สํานักงานและโรงงาน สถานที่ศึกษา ทั่วประเทศ เพื่อใหบริการแกลูกคาที่ตองการเขาถึงกลุมเปาหมายท่ัวประเทศ เพื่อเปนการ
ตอยอดธุรกิจ โดยการโฆษณาประชาสัมพันธผานตูบุญเติม สามารถแบงออกเปน 2 สวน ไดแก การประชาสัมพันธบนตัวเคร่ือง 
หรือขาต้ังตูเติมเงิน หรือที่เรียกวา Static Media โดยผูใชบริการและประชาชนท่ัวไปสามารถมองเห็นการโฆษณาประชาสัมพันธ
สินคาไดทุกที่ที่มีตูบุญเติมใหบริการ สวนที่สอง คือ การโฆษณาประชาสัมพันธหนาจอตูบุญเติม เชนเดียวกับการโฆษณาผานตู
เอทีเอ็มของธนาคารท่ีเรียกวา Digital Media ซึ่งมีอยูหลาย Solution ในการตอบสนองโจทยที่เจาของสินคาตองการ โดยใน
ปจจุบันมีผูใชบริการตูบุญเติมทั่วประเทศไมนอยกวา 1 ลานรายตอวัน โดยการทําสัญญาดังกลาวบริษัทฯ ไมตองใชเงินลงทุน
ใดๆ  โดยบริษัทฯ มีหนาที่จัดหาลูกคาและไดรับผลตอบแทนในรูปแบบสวนแบงรายได โดยคาดวาจะเร่ิมใหบริการดังกลาวได
ภายในป 2558   



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  
 

  
 

  

สวนที่ 2 หนา 94 

 

 

โครงการตูบุญเติมในรูปแบบ Static และ Digital Media 

6.4 โครงการขยายส่ือโฆษณาสูหัวเมืองหลักตางๆ ของไทย และ ขยายการดําเนินธุรกิจสูประเทศอ่ืนในภูมิภาค
อาเซียน ในอนาคต 

ตามที่บริษัทฯ มี Emtek Group ซึ่งเปนผูถือหุนใหญเชิงกลยุทธเขามาเปนพันธมิตรทางธุรกิจนั้น (รายละเอียดเพ่ิมเติมของ 
Emtek Group ระบุไวในสวนที่ 2 หัวขอ 2.3.1 กลยุทธการแขงขัน หัวขอยอย  3) ใหความสําคัญกับการรักษาขอไดเปรียบ
ทางการแขงขัน โดยเนนการใชจุดแข็งที่บริษัทฯ มี) บริษัทฯ ไดเล็งเห็นถึงศักยภาพในการขยายธุรกิจสูหัวเมืองหลักตางๆ ของไทย 
และ ขยายการดําเนินธุรกิจสูประเทศอื่นในภูมิภาคอาเซียน ในอนาคต โดยดึงเอาจุดแข็งของบริษัทฯ และพันธมิตรมาใชในการ
ขยายธุรกิจ  

ทั้งนี้ ณ ปจจุบัน บริษัทฯ ไดมีการเขาทําสัญญากับเทศบาลนครอุดรธานี เพื่อใหบริการปายโฆษณาประชาสัมพันธแบบกลองไฟ
จํานวน 100 จุด และปายโฆษณารูปแบบ Metro Poster จํานวน 10 ปาย (โครงการ Nationwide) ในบริเวณจุดสําคัญตางๆ ของ
จังหวัดอุดรธานี โดยคาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 20 ลานบาท และคาดวาจะเร่ิมใหบริการไดภายในเดือนมิถุนายน 2558 

 

โครงการ Nationwide 

อนึ่ง การลงทุนในแตละโครงการจะคํานึงถึงผลตอบแทนของผูถือหุนเปนสําคัญ 


