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3. ปจจัยความเส่ียง 

การลงทุนในหุนสามัญของบริษัทฯ ที่เสนอขายในคร้ังนี้มีความเส่ียง ผูลงทุนควรพิจารณาขอมูลในเอกสารฉบับนี้อยางรอบคอบ 
โดยเฉพาะอยางย่ิงปจจัยความเส่ียงในหัวขอนี้กอนตัดสินใจในการลงทุนซื้อหุนสามัญของบริษัทฯ  

ขอความดังตอไปนี้แสดงถึงปจจัยความเส่ียงที่มีนัยสําคัญบางประการอันอาจมีผลกระทบในทางลบตอบริษัทฯ และมูลคาหุน
ของบริษัทฯ นอกเหนือจากปจจัยความเส่ียงที่ปรากฏในเอกสารฉบับนี้ อาจมีความเส่ียงอื่นๆ ซึ่งบริษัทฯ ไมอาจทราบไดในขณะน้ี
หรือเปนความเส่ียงที่บริษัทฯ พิจารณาในขณะน้ีวาไมเปนสาระสําคัญซึ่งอาจเปนปจจัยความเส่ียงที่มีความสําคัญตอไปใน
อนาคต ความเสี่ยงดังกลาวอาจมีผลกระทบอยางมีนัยสําคัญตอธุรกิจ รายได ผลกําไร สินทรัพย สภาพคลอง หรือ แหลงเงินทุน
ของบริษัทฯ  

นอกจากนี้ ขอความในลักษณะท่ีเปนการคาดการณในอนาคต (Forward-Looking Statements) ที่ปรากฏในเอกสารฉบับนี้ เชน การ
ใชถอยคําวา  “เชื่อวา” “คาดหมายวา” “คาดการณวา” “มีแผนจะ” “ต้ังใจ” “ประมาณ” เปนตน หรือการประมาณการทางการเงิน 
โครงการในอนาคต การคาดการณเก่ียวกับผลประกอบการ ธุรกิจ แผนการขยายธุรกิจ การเปล่ียนแปลงของกฎหมายที่เก่ียวของ
ในการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ นโยบายของรัฐและอื่นๆ ซึ่งเปนการคาดการณถึงเหตุการณในอนาคต อันเปนความเห็นของ
บริษัทฯ ในปจจุบันนั้น มิไดเปนการรับรองผลประกอบการหรือเหตุการณในอนาคตและผลที่เกิดขึ้นจริงอาจมีความแตกตาง
อยางมีนัยสําคัญจากการคาดการณหรือคาดคะเนก็ได สําหรับขอมูลในสวนนี้ที่อางถึงหรือเก่ียวของกับรัฐบาลหรือเศรษฐกิจใน
ภาพรวมของประเทศ ไดมาจากขอมูลที่มีการเปดเผยหรือคัดยอจากส่ิงพิมพของรัฐบาลหรือจากแหลงขอมูลอื่นๆ โดยที่บริษัทฯ 
มิไดทําการตรวจสอบหรือรับรองความถูกตองของขอมูลดังกลาวแตประการใด 

3.1 ความเส่ียงในการประกอบธุรกิจ 

3.1.1 ความเส่ียงจากการไมสามารถตอสัญญาสัมปทาน หรือสัญญาเชาพ้ืนที ่ 

ในการดําเนินธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาของบริษัทฯ นั้น พื้นที่ติดต้ังส่ือโฆษณาทั้งหมดของบริษัทฯ เปนการเชาพื้นที่จากภาครัฐ 
ในลักษณะสัญญาสัมปทาน และสัญญาท่ีเอกชนรายอื่นทํากับภาครัฐ และใหสิทธิแกบริษัทฯ ในการหาผลประโยชนใดๆ ตาม
รายละเอียดที่ระบุในสัญญา ตลอดจนสัญญาที่บริษัทฯ ทํากับเอกชนโดยตรง โดยบริษัทฯ มีสัดสวนรายไดจากคูสัญญา 10 ราย
แรก คิดเปนรอยละ 58.8 และรอยละ 60.2 ของรายไดรวมท้ังหมด ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 และงวด 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 
กันยายน 2557 ตามลําดับ บริษัทฯ มีองคการขนสงมวลชนกรุงเทพ (“ขสมก.”) ซึ่งเปนผูใหเชาเนื้อที่โฆษณาภายนอกและภายใน
รถโดยสารประจําทางปรับอากาศท่ีสรางรายไดใหบริษัทฯ สูงสุดที่สัดสวนรอยละ 13.6 และรอยละ 9.6 ของรายไดรวมทั้งหมด ณ 
วันที่ 31 ธันวาคม 2556 และงวด 9 เดือน ส้ินสุด วันที่ 30 กันยายน 2557 ตามลําดับ ซึ่งสัญญาดังกลาวเปนสัญญาระยะยาว 
และจะส้ินสุดลงในกลางป 2570 (โปรดดูรายละเอียดเพ่ิมเติมของสัญญาในสวนที่ 2 หัวขอ 5.3 สรุปสัญญาท่ีสําคัญ) ดังนั้น 
บริษทัฯ จะตองปฏิบัติตามภาระผูกพันของตนตามที่ระบุในสัญญาเหลานั้น ในกรณีเชนวานี้ บริษัทฯ จึงมีความเส่ียงหากบริษัทฯ 
ไมสามารถตออายุสัญญาเชาพื้นที่กับคูสัญญาทางธุรกิจรายใดรายหนึ่ง หรือปฏิบัติไมตรงตามหนาที่ เงื่อนไข หรือ ภาระผูกพัน
ตามที่สัญญาดังกลาวกําหนด  หรือในกรณีที่ผูใหเชา/ผูใหสิทธิมีสิทธิบอกเลิกสัญญาหากการใหเชา/ใหสิทธิมีผลกระทบตอการ
ดําเนินการหรือภาพพจนของผูใหเชา/ผูใหสิทธิ หรือผูใหเชา/ผูใหสิทธิมีความจําเปนตองใชสถานที่เชา/ใหสิทธิ โดยตองแจง
ลวงหนาเปนลายลักษณอักษร ซึ่งเหตุการณดังกลาวอาจสงผลกระทบตอความสามารถในการหารายไดของบริษัทฯ ในอนาคต 
และฐานะทางการเงินของบริษัทฯ อยางไรก็ดี ในอดีตที่ผานมา บริษัทฯ ไมเคยมีกรณีทําผิดสัญญาขอหนึ่งขอใดในสวนที่เปน
สาระสําคัญ จนเปนเหตุใหเกิดผลกระทบรายแรงตอบริษัทฯ นอกจากน้ี ผูบริหารของบริษัทฯ มีประสบการณการทํางานใน
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อุตสาหกรรมส่ือโฆษณามาเปนเวลานาน จึงม่ันใจไดวาสัญญาตางๆ ที่ทํากับคูสัญญาไดผานการไตรตรองอยางถ่ีถวน และมีการ
ปฏิบัติตามขอกําหนดและเงื่อนไข เพื่อปองกันไมใหเกิดเหตุการณดังที่กลาวมาขางตนขึ้น 

ปจจุบันบริษัทฯ เปนผูนําการใหบริการส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of Home Media) โดยมีพื้นที่ใหบริการครอบคลุมทุก
พื้นที่ ต้ังแตส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน (Transit) ส่ือโฆษณากลางแจง (Outdoor) และส่ือโฆษณาภายในหางสรรพสินคา 
(In-Store/ In-Mall) ทั้งในกรุงเทพฯ ปริมณฑล และหัวเมืองใหญของไทย รวมทั้งมีส่ือโฆษณาหลากหลายรูปแบบ เชน ส่ือโฆษณา
ภาพนิ่ง ส่ือโฆษณารูปแบบ Mock-up 2 มิติ (2D) และ 3 มิติ (3D) และส่ือโฆษณาดิจิตอล เปนตน อีกทั้งบริษัทฯ ไมมีสัญญาใด
สัญญาหน่ึงสรางรายไดใหกับบริษัทฯ เกินรอยละ 30 ของรายไดรวม ซึ่งสะทอนกลยุทธและนโยบายของบริษัทฯ ที่ตองการ
ใหบริการครอบคลุมส่ือโฆษณาท่ีหลากหลายสามารถตอบสนองความตองการของลูกคาที่ตองการเขาถึงกลุมเปาหมายอยางมี
ประสิทธิภาพ นอกจากนี้บริษัทฯ ไดใหความสําคัญกับคุณภาพของส่ือโฆษณาของบริษัทฯ และบริการภายหลังการขาย (After 
Sale Service) เปนอยางมาก โดยมีเปาหมายรักษามาตรฐานคุณภาพสูงสุดของอุตสาหกรรม เพื่อเปนที่ยอมรับจากลูกคาและ
คูสัญญาทางธุรกิจ ซึ่งสามารถตอบสนองตอความตองการของเจาของสินคาและบริการไดเปนอยางดี อีกทั้งบริษัทฯ ให
ความสําคัญในดานนวัตกรรม (Innovation) ในการพัฒนาและนําเสนอเพื่อใหบริการส่ือโฆษณาเปนที่นาสนใจ เชน การลงทุนใน
การติดต้ังปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะแกผูใชเสนทางบนทางดวนซึ่งเปนการสรางสาธารณะประโยชนตอผูใชบริการบนทาง
ดวน ซึ่งผูใชบริการทางดวนมีความพึงพอใจมากตอการใหบริการของปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะ (อางอิงขอมูลจาก
ศูนยวิจัยเอแบคนวัตกรรม มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ) เปนตน นอกจากนี้เงื่อนไขในสัญญาสวนใหญจะใหสิทธิการตอสัญญาของ
บริษัทฯ เปนอันดับแรก (First Right) ดังนั้น ดวยเหตุผลทั้งหมดที่กลาวขางตน บริษัทฯ จึงสามารถตอสัญญาที่สําคัญทุกสัญญามา
ไดโดยตลอด พรอมทั้งยังสามารถขยายอายุสัญญาไดอีกดวย ซึ่งเปนขอพิสูจนใหเห็นวา บริษัทฯ ไดรับความไววางใจจากคูสัญญา
ทางธุรกิจเสมอมา เชน ในป 2556 ทางบริษัทฯ ไดตอสัญญากับ ขสมก. ไปถึงป 2570 และไดตอสัญญาปายโฆษณา Gateway 
Billboard กับ การทางพิเศษแหงประเทศไทย ไปถึงป 2562 เปนตน 

3.1.2 ความเส่ียงจากการมีภาระผูกพันกับคูสัญญาที่อาจสงผลกระทบตอผลการดําเนนิงานของบริษัทฯ  

ในการดําเนินธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาของบริษัทฯ บริษัทฯ ไดเขาทําสัญญาเชา/รับสิทธิดําเนินงานระยะยาวกับเจาของพื้นที่ส่ือ
โฆษณา/เจาของสิทธิการเชา เพื่อใหบริษัทฯ มีเครือขายการใหบริการส่ือโฆษณาท่ีม่ันคง เปนระยะเวลานาน และปองกันคูแขงเขา
มาแยงพื้นที่โฆษณาของบริษัทฯ สงผลใหบริษัทฯ มีภาระผูกพันที่ตองจายในอนาคตภายใตสัญญาเชา/รับสิทธิดําเนินงาน
ดังกลาว ซึ่งบริษัทฯ จะทยอยรับรูเปนคาใชจายตลอดอายุของสัญญา ซึ่งหากบริษัทฯ ไมสามารถทํารายไดจากส่ือโฆษณาไดตาม
แผนที่วางไว อาจสงผลกระทบตอฐานะทางการเงิน และผลการดําเนินงานของบริษัทฯ ได โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2557  
บริษัทฯ มีภาระผูกพันที่ตองจายในอนาคตภายใตสัญญาเชาดําเนินงานทั้งส้ินจํานวน 4,429.4 ลานบาท 

ทั้งนี้ ณ วันที่ 30 กันยายน 2557 ภาระผูกพันหลักของบริษัทฯ ไดแก สัญญาเชาดําเนินงานส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน
ประเภทรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ ที่บริษัทฯ ทําสัญญาระยะยาวกับ ขสมก. จํานวน 2,155.7 ลานบาท ซึ่งเปนจํานวน
มากกวาคร่ึงของภาระผูกพันภายใตสัญญาเชาดําเนินงานของบริษัทฯ โดยสัญญาดังกลาวจะส้ินสุดในกลางป 2570 ซึ่งหากรายได
จากส่ือโฆษณาบนรถโดยสารปรับอากาศลดลงอาจสงผลกระทบอยางมีนัยสําคัญตอธุรกิจ ฐานะทางการเงิน ผลการดําเนินงาน 
ของบริษัทฯ อยางไรก็ดี การทําสัญญาระยะยาวกับคูสัญญา การชําระคาเชาลวงหนา ตลอดจนการมีภาระผูกพันดังกลาวเปนการ
ดําเนินธุรกิจปกติสําหรับการใหบริการส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน  นอกจากน้ีการทําสัญญาระยะยาวกับคูสัญญาจะสงผลดี
ตอการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ ทําใหบริษัทฯ มีแหลงรายไดที่แนนอนและปองกันคูแขงเขามาแยงสิทธิในการเชาเนื้อที่โฆษณา
ภายนอกและภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศของ ขสมก. ทั้งนี้ ระบบขนสงมวลชนประเภทรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ
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จะยังคงเปนระบบการเดินทางหลักเพื่อใชเชื่อมตอพื้นที่รอบนอกกับระบบขนสงมวลชนอื่น เชน รถไฟฟาเอ็มอารที และรถไฟฟาบีที
เอส เปนตน ที่ใชในกรุงเทพฯ ชั้นใน และดวยคุณสมบัติของรถโดยสารประจําทางปรับอากาศที่เขาถึงทุกกลุมเปาหมายบนเสนทาง
หลักครอบคลุมทั่วกรุงเทพฯ ส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชนประเภทรถโดยสารประจําทางปรับอากาศจะยังเปนที่สนใจของ
ลูกคา ดังจะเห็นไดจากรายไดส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน ซึ่งโดยสวนใหญประมาณรอยละ 70 – 80 มาจากสื่อประเภทรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศ โดยในระหวางป 2554 ถึง ป 2556 รายไดส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชนเทากับ 456.5 ลาน
บาท ในป 2554 และเทากับ 555.6 ลานบาท ในป 2556 หรือคิดเปนอัตราเติบโตเฉล่ีย (CAGR) รอยละ 10.3 ตอป และสําหรับ
งวด 9 เดือนส้ินสุด 30 กันยายน 2557 บริษัทฯ มีรายไดส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน 315.9 ลานบาท ซึ่งรายไดดังกลาวลดลง
จากชวงเดียวกันของปกอนที่ 423.5 ลานบาท เนื่องจากเหตุการณความไมสงบทางการเมืองในประเทศไทยทําใหมีการปดการจราจร 
และการเปล่ียนแปลงเสนทางเดินรถโดยสารประจําทาง และหยุดใหบริการในบางเสนทาง บริษัทฯ เช่ือวาหลังจากเหตุการณกลับมาสู
ปกติ ยอดขายส่ือโฆษณาบนรถโดยสารประจําทางปรับอากาศจะเพิ่มขึ้นอีกคร้ังและจะเปนส่ือที่สรางรายไดของบริษัทฯ อยาง
ตอเนื่องตอไป ทั้งนี้ สามารถดูรายละเอียดภาระผูกพันของบริษัทฯ เพิ่มเติมไดในหัวขอ  16. การวิเคราะหและคําอธิบายของฝาย
จัดการ หัวขอยอย 16.2.2 ภาระผูกพันเก่ียวกับสัญญาเชาดําเนินงาน 

3.1.3 ความเส่ียงที่ผลตอบแทนจากส่ือโฆษณาใหมๆ ของบริษัทฯ อาจจะไมเปนไปตามที่ประมาณการไว  

นอกจากภาระผูกพันภายใตสัญญาเชาดําเนินงานของบริษัทฯ ดังที่กลาวในขอ 3.1.2 ขางตน ในชวงป 2556 และ 9 เดือนแรกป 2557 
บริษัทฯ ยังไดมีการลงทุนสรางส่ือใหมๆ โดยเฉพาะส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอลจํานวนมาก ซึ่งหากส่ือโฆษณาดังกลาว ไม
สามารถสรางผลตอบแทนตามที่ประมาณการไว หรือไมสามารถสรางผลตอบแทนเกินกวามูลคาเงินลงทุน หรือมีเหตุการณใดๆ มา
กระทบจนเปนสาเหตุใหบริษัทฯ ไมสามารถใหบริการส่ือโฆษณาดังกลาวได อาจสงผลใหตองมีการพิจารณาต้ังคาเผ่ือจากการดอย
คาในสินทรัพยดังกลาว ซึ่งอาจสงผลกระทบตอฐานะทางการเงิน และผลการดําเนินงานของบริษัทฯได โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 
2557 บริษัทฯ และบริษัทยอย มีมูลคาสินทรัพยของสื่อโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล ประเภทอุปกรณโฆษณาและอุปกรณที่
เก่ียวของ และงานระหวางกอสราง รวมของส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล เทากับ 919.8 ลานบาท หรือคิดเปนประมาณรอยละ 
39.3 ของสินทรัพยรวมของบริษัทฯ อยางไรก็ดี ส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอลของบริษัทฯ สวนใหญ ประกอบดวย หลอด
จอภาพแอลอีดีและโครงสรางสําหรับติดต้ัง ซึ่งมีลักษณะท่ีสามารถถอดประกอบและสามารถปรับเปล่ียนขนาดเพื่อนําไปติดต้ังในจุด
ใหมได โดยหากเกิดกรณีที่บริษัทฯ ตองหยุดใหบริการส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอลหรือมีความจําเปนที่จะตองร้ือถอนปาย
โฆษณดังกลาวในบางพื้นที่ บริษัทฯ สามารถถอดหลอดจอภาพแอลอีดีเพื่อนําไปติดต้ังในสถานที่อื่นและหารายไดจากการขายส่ือ
โฆษณาใหแกบริษัทฯ ได โดยจะเสียคาใชจายในการติดต้ังใหมเพียงเล็กนอยในระดับที่ไมมีนัยสําคัญ หรือนําหลอดจอภาพดังกลาว 
ไปทดแทนหลอดจอภาพที่เสียของจอภาพดิจิตอลของบริษัทฯ ได 

นอกจากนี้ ถึงแมวาส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอลใหมๆ ในหลายจุด ของบริษัทฯ ยังอยูในขั้นตอนการทําการตลาดใหส่ือติด
ตลาด เปนที่นิยมและเร่ิมสรางรายได หากพิจารณาอัตราการใชส่ือโฆษณาของส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอลดังกลาว ในงวด 
9 เดือน 2557 จะพบวา บริษัทฯ มีอัตราการใชส่ือโฆษณาดังกลาวสูงถึงรอยละ 85.0 โดยบริษัทฯ คาดวาส่ือดังกลาวจะเปนส่ือที่ติด
ตลาด ไดรับความนิยม และสามารถสรางผลตอบแทนที่คุมคาตอเงินลงทุนใหแกบริษัทฯ 
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3.1.4 ความเส่ียงจากการพ่ึงพิงบริษัทเอเจนซี่รายใหญ  

ในธุรกิจส่ือโฆษณาโดยท่ัวไปสวนใหญเอเจนซี่จะทําหนาที่ติดตอกับบริษัทผูขายส่ือโฆษณาโดยตรง เนื่องจากเจาของสินคาและ
บริการจะใชเอเจนซ่ีในการวางแผนกลยุทธในการใชส่ือในรูปแบบตางๆ การกําหนดแผนการใชงบโฆษณา และตัดสินใจเลือกใช
ส่ือโฆษณาประเภทตางๆ โดยเอเจนซ่ีจะไมทําสัญญาระยะยาวกับบริษัทผูขายส่ือโฆษณา แตจะพิจารณาแผนการใชส่ือโฆษณา
ตามแผนการตลาด และการโฆษณาของเจาของสินคาและบริการแตละรายตามความเหมาะสม ณ ขณะนั้น ดังนั้นเอเจนซ่ีจึงมี
สวนสําคัญในธุรกิจส่ือโฆษณา ทั้งนี้ กลุมลูกคาของบริษัทฯ สามารถแบงไดเปน 2 กลุมหลักคือ 1) กลุมลูกคาเอเจนซ่ี และ 2) กลุม
ลูกคาที่เปนเจาของสินคาและบริการ โดยบริษัทฯ มีสัดสวนรายไดจากลูกคากลุมบริษัทเอเจนซ่ีและจากลูกคาที่เปนเจาของสินคาและ
บริการ ประมาณรอยละ 68 ถึงรอยละ 83 และประมาณรอยละ 17 ถึงรอยละ 32 ของรายไดจากการใหบริการของบริษัทฯ ในระหวาง
ป 2554 ถึง งวด 9 เดือนส้ินสุด 30 กันยายน 2557 ตามลําดับ โดยบริษัทฯ มีรายไดจากการใหบริการส่ือโฆษณาผานทางเอเจนซ่ี
จากเอเจนซี่ 10 รายแรก ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 และงวด 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 กันยายน 2557  ในสัดสวนรอยละ 57.1 
และรอยละ 59.7 ของรายไดรวมทั้งหมด ตามลําดับ โดยไมมีการพึ่งพิงเอเจนซ่ีรายใดคิดเปนสัดสวนเกินกวารอยละ 30 ของ
รายไดรวมทั้งหมด  อยางไรก็ดี บริษัทฯ อาจมีความเส่ียงหากเอเจนซ่ีไมแนะนําใหเจาของสินคาและบริการใชเครือขายส่ือโฆษณา
ของบริษัทฯ ซึ่งจะสงผลกระทบตอรายได และผลการดําเนินงานของบริษัทฯ อยางมีนัยสําคัญ  

จากการที่บริษัทฯ ใหความสําคัญในดานนวัตกรรม (Innovation) ในการพัฒนาและนําเสนอเพื่อใหบริการส่ือโฆษณาเปนที่นาสนใจ 
โดยการนําเสนอส่ือโฆษณาที่นอกเหนือขอบเขตแนวความคิดของ ครีเอทีฟ ผูบริหารงานลูกคา (Account Executive) และผูวางแผน
งานโฆษณาของเอเจนซี่ หรือเจาของสินคาและบริการ ทําใหส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ไดรับการตอบรับเปนอยางดี และไดสราง
ความเช่ือม่ันไววางใจใหกับเจาของสินคาและบริการ นอกจากนี้บริษัทฯ มีความเช่ือม่ันวาการท่ีเครือขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ 
ครอบคลุมพื้นที่โฆษณาที่หลากหลายอาทิ ส่ือโฆษณาในและนอกรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ ส่ือโฆษณาในสถานีรถไฟฟาเอ็ม
อารที ปายโฆษณาบนทางดวน ส่ือโฆษณาที่มีการออกแบบพื้นที่ใชสอยสาธารณะ (Street Furniture) ส่ือโฆษณาในและนอก
หางสรรพสินคา และปายโฆษณาขนาดเล็กและใหญตามจุดที่มีผูรับชมจํานวนมากในกรุงเทพฯ และปริมณฑล ซึ่งครอบคลุม
กลุมเปาหมายของสินคาและบริการท่ีมีความตองการใชงบโฆษณาเพื่อครอบคลุมทุกกลุมอาชีพ ทุกเพศ และทุกวัย รวมท้ัง
ประสิทธิภาพในการเขาถึงกลุมผูรับชมส่ือเปาหมาย และการพบเห็นไดในการดํารงชีวิตประจําวัน ซึ่งสามารถตอบสนองลูกคาผูซื้อส่ือ
โฆษณาในดานของความคุมคาและความมีประสิทธิผลของการใชงบโฆษณา บริษัทฯ จึงเชื่อวา เครือขายและชองทางโฆษณาของ
บริษัทฯ ที่ไดรับการพัฒนาและเติบโตอยางตอเนื่องจะคงไดรับความนิยมจากผูลงส่ือโฆษณาตอไป  

นอกจากนี้ บริษัทฯ เชื่อม่ันวา สามารถบริหารความเส่ียงดังกลาวไดจากความสัมพันธอันดีกับเอเจนซ่ี เนื่องจากบริษัทฯ ไดมีสวนรวม
ในการพัฒนาส่ือโฆษณารวมกับเอเจนซี่ตางๆ อีกทั้งการออกแบบและการบริการของบริษัทฯ ยังเปนที่ยอมรับจากเอเจนซ่ี และลูกคาที่
เปนเจาของสินคาวาไดคุณภาพมาตรฐานที่สูงเม่ือเทียบกับอุตสาหกรรม ประกอบกับบริษัทฯ มีทีมงาน ระบบบริหารจัดการ รวมทั้ง
อุปกรณเฉพาะ เพื่อดูแลรักษาในการปองกันความเสียหายและเพื่อซอมแซมส่ือโฆษณาที่ใชนําเสนอ ทุกวัน ตลอด 24 ชั่วโมง โดยมี
มาตรฐานสูงสุด โดยบริษัทฯ สามารถตรวจสอบและติดตามคุณภาพของอุปกรณผานทางระบบออนไลน และมีการตระเวนตรวจสอบ
ส่ือโฆษณาจากทีมชางผูชํานาญและมากประสบการณ จึงสรางความเช่ือม่ันใหลูกคาวาส่ือโฆษณาของลูกคาที่เชาพื้นที่ส่ือโฆษณา
จากบริษัทฯ จะอยูในสภาพที่ดีตลอดเวลา พรอมทั้งบริษัทฯ มีฝายลูกคาสัมพันธที่ทําหนาที่ดูแลลูกคารวมถึงมีการจัดกิจกรรมตางๆ 
เพื่อกระชับความสัมพันธกับลูกคา อันเปนการสรางความประทับใจใหเกิดขึ้นอีกทางหนึ่ง 
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3.1.5 ความเส่ียงจากการชะลอตัวของภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศและเหตุการณความไมสงบทาง
การเมือง 

ธุรกิจส่ือโฆษณามีความสัมพันธโดยตรงกับอุตสาหกรรมโฆษณาและภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ โดยหากเศรษฐกิจของ
ประเทศโดยรวมอยูในภาวะที่ดี งบประมาณการใชส่ือโฆษณาของเจาของสินคาและบริการจะอยูในระดับสูง ตามการใชจายของ
ผูบริโภค ซึ่งจะสงผลใหรายไดของผูใหบริการส่ือโฆษณาเพิ่มขึ้นเปนลําดับ ในทางกลับกัน หากเศรษฐกิจของประเทศอยูในชวงภาวะ
ชะลอตัวหรือหดตัว หรือมีเหตุการณความไมสงบทางการเมืองในประเทศไทย ซึ่งสงผลกระทบในทางลบตอความเชื่อม่ันหรือกําลังซื้อ
ของผูบริโภค อาจทําใหเจาของสินคาและบริการปรับลดงบประมาณการทําส่ือโฆษณาประชาสัมพันธในส่ือโฆษณาตางๆ ซึ่งอาจ
สงผลใหยอดใชจายโฆษณาลดลง โดยจะเห็นไดจากเหตุการณความไมสงบทางการเมืองของไทย ในชวงปลายป 2556 สืบเนื่องมา
จนถึงไตรมาสที่ 2 ป 2557 โดยมีผลกระทบตออุตสาหกรรมส่ือโฆษณาโดยรวมอยางรุนแรงทําใหอุตสาหกรรมส่ือโฆษณายังไมเร่ิมฟน
ตัวเทาที่ควรในไตรมาสที่ 3 ของป 2557ที่สงผลกระทบสําคัญตอความเช่ือม่ันของผูบริโภค การปดการจราจรในบริเวณเสนทางหลักๆ 
การเปลี่ยนแปลงเสนทางเดินรถโดยสารประจําทาง และการหยุดใหบริการเดินรถโดยสารประจําทางในบางเสนทาง ทําใหเจาของ
สินคาและบริการปรับลดงบประมาณการทําส่ือโฆษณาประชาสัมพันธในโฆษณาบนรถโดยสารประจําทางปรับอากาศของบริษัทฯ ลง 
นอกจากนี้ การที่ขสมก. อยูระหวางเร่ิมนํารถประจําทางปรับอากาศคันใหมมาทดแทนคันเกาก็ทําใหลูกคาขอบริษัทฯ ชะลอการลงส่ือ
โฆษณาบนรถโดยสารประจําทางของบริษัทฯ เนื่องจากตองการลงโฆษณาสินคาของตนในรถคันใหมเพื่อภาพลักษณสินคาที่ดีย่ิงขึ้น 
สงผลใหรายไดจากส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชนลดลงเม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอนหนา โดยลดลงจาก 423.5 ลานบาท
ในชวง 9 เดือนแรกของป 2556 เปน 315.9 ลานบาทในชวงเดียวกันของป 2557   และสงผลใหรายไดรวมของบริษัทฯ มีการเติบโต
เพียงเล็กนอย เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอนหนา คือ เติบโตเพียง รอยละ 0.2 ใน งวด 9 เดือนแรกของป 2557  

อยางไรก็ดีจุดเดนของส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) มีตนทุนอยูในระดับตํ่าเม่ือเปรียบเทียบกับส่ือโฆษณา
ประเภทอื่นๆ แตสรางผลกระทบตอการรับรูของผูชมไดเปนอยางดี โดยจากการศึกษาของ Outdoor Advertising Association of 
America (OAAA) ซึ่งศึกษาความคุมคาของการใชจายในส่ือภายนอกที่อยูอาศัยในประเทศอเมริกา ประเทศแถบยุโรป และประเทศ
ออสเตรเลีย พบวาส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยมีผลตอบแทนตอการลงทุน (ROI) ที่คุมคามากกวาเม่ือเทียบกับส่ือส่ิงพิมพ และส่ือ
โทรทัศน ดังนั้นแมในชวงภาวะเศรษฐกิจชะลอตัวลูกคาเจาของสินคาและบริการยังคงใชส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย  
(Out of Home Media) ในการประชาสัมพันธสินคาอยูอยางตอเนื่อง เนื่องจากตนทุนในการใชส่ือตํ่ากวาส่ือโฆษณาประเภทอื่นเชน 
โทรทัศน หรือหนังสือพิมพเปนตน นอกจากนี้การที่ภาวะอุตสาหกรรมโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) มีอัตราการ
ขยายตัวเฉล่ียเพียงรอยละ 12.0 ตอป (CAGR) ระหวางป 2552 ถึงป 2556 ในขณะที่ยอดรายไดของบริษัทฯ ขยายตัวเฉล่ียสูงถึงรอย
ละ 53.0 ตอป (CAGR) ชี้ใหเห็นวาบริษัทฯ สามารถเพ่ิมสวนแบงการตลาดไดจากการที่บริษัทฯ มีพื้นที่ส่ือโฆษณาที่มีความ
หลากหลายสามารถตอบสนองความตองการของลูกคาที่ตองการเขาถึงกลุมเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพ (Diversification) และมี
การคิดคนนวัตกรรม (Innovation) ในการนําเสนอส่ือโฆษณาใหมอยางตอเนื่องและพัฒนารูปแบบการนําเสนอส่ือโฆษณาใหนาสนใจ
ดวยเทคโนโลยีที่ลํ้าสมัย เพื่อนําเสนอใหลูกคาไดเลือกสรร เพื่อเนนตอบสนองความตองการ และสงเสริมภาพลักษณทันสมัยของ
เจาของสินคาและบริการ 
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3.1.6 ความเส่ียงจากการพ่ึงพิงผูบริหารและบุคลากร 

ธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาของบริษัทฯ เปนธุรกิจใหบริการซ่ึงตองพึ่งพิงบุคลากรในการติดตอ สรางสรรคผลงาน และนําเสนอ
ผลิตภัณฑ ใหแกเอเจนซ่ีและเจาของสินคาและบริการโดยตรง ดังนั้น ผูบริหารของบริษัทฯ ฝายขายและการตลาด และฝาย
ปฏิบัติการที่มีประสบการณและมีความชํานาญ มีความสําคัญในการบริหารจัดการเพ่ือกอใหเกิดประโยชนสูงสุดในการใชพื้นที่
โฆษณา และการสรางสรรครูปแบบของส่ือโฆษณาเพื่อนําเสนอตอกลุมลูกคาเปาหมายเพื่อใหตรงตามความตองการของเจาของ
สินคาและบริการ ซึ่งเปนปจจัยสําคัญที่สงเสริมตอความสําเร็จของบริษัทฯ ที่ผานมา อยางไรก็ตามหากบริษัทฯ ไมสามารถรักษา
ผูบริหารและบุคลากรที่มีความรูความชํานาญไวได บริษัทฯ อาจไดรับผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ  

บริษัทฯ ไดตระหนักถึงความเส่ียงดังกลาวที่อาจเกิดขึ้น บริษัทฯ จึงไดใหความสําคัญตอการพัฒนาและสนับสนุนใหบุคลากร
เติบโตไปพรอมกับความสําเร็จของบริษัทฯ นอกจากนี้บริษัทฯ ไดแบงลักษณะการทํางานเปนทีม ซึ่งบุคลากรภายในทีมจะสามารถ
ทํางานทดแทนกันไดตลอดเวลา นอกจากนี้ บริษัทฯ มีนโยบายสนับสนุนใหทีมงานผูบริหารระดับกลางไดมีสวนรวมในการ
วางแผนบริหารจัดการของบริษัทฯ ซึ่งเปนการลดความเส่ียงดานการพึ่งพิงตัวบุคคลในการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ ไดในระดับ
หนึ่ง  สําหรับผูบริหารระดับสูงของบริษัทฯ เปนผูรวมกอต้ัง และเปนผูถือหุนของบริษัทฯ ทําใหมีความผูกพันตอบริษัทฯ ในการ
รวมกันสรางสรรคผลงานที่มีคุณภาพอยางตอเนื่องตอไปในอนาคต นอกจากน้ี ในการเสนอขายหุนเพิ่มทุนใหแกประชาชน 
(Initial Public Offering) บริษัทฯ ไดจัดสรรหุนเพิ่มทุนจํานวนไมเกิน 23,400,000 หุน เพื่อเสนอขายใหแกกรรมการหรือผูบริหาร
ของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอย และจัดสรรหุนเพิ่มทุนในลักษณะโครงการจํานวน 40,000,000 หุน ใหแก กรรมการ ผูบริหาร 
และพนักงานของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอย เพื่อเปนการตอบแทนการทํางานของ กรรมการ ผูบริหาร และพนักงานดังกลาว 
และเพื่อใหมีสวนรวมเปนเจาของบริษัทฯ (โปรดดูรายละเอียด ในสวนที่ 2 หัวขอ 9.1 หุนสามัญ และหัวขอ 9.2 หุนสามัญเพิ่มทุน 
เพื่อเสนอขายใหแก กรรมการ ผูบริหาร และ/หรือพนักงานของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอย (ESOP)) 

3.1.7 ความเส่ียงในดานขอกฎหมายควบคุมปายโฆษณาและอุบัติเหตุที่อาจเกดิขึ้นจากภัยธรรมชาติ หรือจากการ
กระทําของบุคคลที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต 

บริษัทฯ ใหความสําคัญตอขอกฎหมายควบคุมปายโฆษณาโดยมีทีมงานติดตามการปรับปรุงขอกฏหมายอยางตอเนื่อง และ
ดําเนินการตรวจสอบปายโฆษณาทุกปายของบริษัทฯ อยางตอเนื่อง เพื่อมิใหการเปลี่ยนแปลงขอกําหนดกฎหมายตางๆ ที่จะมี
ขึ้นในอนาคต มีผลกระทบตอการดําเนินงานของบริษัทฯ  

บริษัทฯ ไดดําเนินการบริหารความเส่ียงเกี่ยวกับปายโฆษณาทั้งในดานขอกฎหมายเก่ียวกับการควบคุมปายโฆษณา และ
อุบัติเหตุที่อาจเกิดขึ้นจากภัยธรรมชาติ หรือจากการกระทําของบุคคลที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต บริษัทฯ ใหความสําคัญในการ
ออกแบบ และกอสรางในการติดต้ังปายโฆษณาเพื่อใหไดมาตรฐานที่สูงกวาที่กําหนดโดยหนวยงาน หรือผูใหเชาตางๆ โดย
บริษัทฯ มีนโยบายท่ีจะใชวิศวกรผูออกแบบ และผูรับเหมาช้ันนําที่มีผลงานระดับประเทศ ดําเนินการออกแบบ และติดต้ังเพื่อให
ไดงานที่มีคุณภาพ ที่ผานมาปายโฆษณาของบริษัทฯ ไมเคยเกิดอุบัติเหตุ นอกจากน้ีคูสัญญาใหเชาพื้นที่ในการติดต้ังปาย
โฆษณาของบริษัทฯ มีมาตรฐานในการกําหนด และตรวจรับที่สูงรวมถึงมีการตรวจสอบคุณภาพมาตรฐานทุกป อาทิเชน สยาม
พารากอน สยามเซ็นเตอร สยามสแควร เซ็นทรัลเวิลด อาคารดิจิตอลเกตเวย แอท เซ็นเตอรพอยทสยาม อาคารไซเบอรเวิรล 
อาคารอินเตอรเชนจ และอาคารสีลมคอมเพล็กซ เปนตน  ทั้งนี้ บริษัทฯ ยังไดทําประกันภัยที่จะเกิดขึ้นตอทรัพยสิน และ
บุคคลภายนอกอีกดวย โดยปจจุบัน บริษัทฯ ไมมีขอพิพาทที่เกิดจากการดําเนินการขัดกับกฎหมาย ขอบังคับ และกฎระเบียบ
ดังกลาว  
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3.2 ความเส่ียงดานการบริหารจดัการ 

3.2.1 ความเส่ียงจากกรณีมีผูถือหุนรายใหญถือหุนในบริษัทฯ มากกวารอยละ 50  

กอนการเสนอขายหุนคร้ังนี้ กลุมนายปรินทร โลจนะโกสินทร ถือหุนในบริษัทฯ จํานวนรวมทั้งส้ินรอยละ 68.6ของทุนที่จด
ทะเบียนและจําหนายแลวทั้งหมดของบริษัทฯ (โดยรายละเอียดเพิ่มเติมกลาวไวในสวนที่ 2 หัวขอ 9.5 ผูถือหุน)  

อยางไรก็ดี ภายหลังการออกและเสนอขายหุนในคร้ังนี้ กลุมนายปรินทร โลจนะโกสินทร จะมีสัดสวนการถือหุนจํานวนรวมทั้งส้ิน
รอยละ 51.0 ของทุนที่จดทะเบียนและจําหนายแลวทั้งหมดของบริษัทฯ ทําใหหากผูถือหุนกลุมดังกลาวรวมคะแนนเสียงเพื่อลง
มติในที่ประชุมก็จะสามารถควบคุมเสียงขางมากในท่ีประชุมผูถือหุนได ดังนั้น ผูถือหุนรายอ่ืนของบริษัทฯ อาจมีความเส่ียงใน
การรวบรวมคะแนนเสียงเพื่อถวงดุลและตรวจสอบเร่ืองที่กลุมผูถือหุนใหญเสนอในที่ประชุมผูถือหุนได  

อยางไรก็ดี บริษัทฯ ไดมีการจัดโครงสรางการบริหารจัดการโดยบุคลากรท่ีมีความรูความสามารถ และไดมีการกําหนดขอบเขต
ในการดําเนินงาน หนาที่ และความรับผิดชอบ การมอบอํานาจใหแกกรรมการและผูบริหารอยางชัดเจนและโปรงใส และมีการ
กําหนดมาตรการการทํารายการที่เก่ียวโยงกับกรรมการ ผูถือหุนใหญ ผูมีอํานาจควบคุมกิจการ รวมถึงบุคคลที่มีความขัดแยง ซึ่ง
บุคคลดังกลาวจะไมมีสิทธิในการออกเสียงในการอนุมัติรายการน้ันๆ เพื่อใหการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ เปนไปอยางโปรงใส 
นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังไดมีการแตงต้ังบุคคลภายนอกเปนกรรมการอิสระจํานวน 3 คน จากกรรมการทั้งหมด 9 คน เพื่อทําหนาที่
ตรวจสอบ ถวงดุลการตัดสินใจ และพิจารณาอนุมัติรายการตางๆ กอนนําเสนอตอที่ประชุมผูถือหุน เพื่อสรางความม่ันใจใหผูถือ
หุนวาโครงสรางการจัดการของบริษัทฯ มีการถวงดุลอํานาจ โปรงใสและมีการบริหารงานที่มีประสิทธิภาพ 

3.3 ความเส่ียงเกี่ยวกับการเสนอขายหลักทรัพย 

3.3.1 ความเส่ียงจากการที่บริษัทฯ อยูระหวางการย่ืนคําขออนุญาตจากตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย  

บริษัทฯ มีความประสงคจะเสนอขายหุนสามัญตอประชาชนในครั้งนี้ กอนที่จะไดรับทราบผลการพิจารณาของตลาดหลักทรัพย
แหงประเทศไทย (“ตลาดหลักทรัพยฯ”) เก่ียวกับการนําหุนสามัญของบริษัทฯ เขาเปนหลักทรัพยจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ 
ทั้งนี้ บริษัทฯ ไดย่ืนคําขออนุญาตนําหลักทรัพยเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ แลวเม่ือวันที่ 25 ตุลาคม 2556  
ซึ่งบริษัทหลักทรัพย บัวหลวง จํากัด (มหาชน) ในฐานะที่ปรึกษาทางการเงินของบริษัทฯ ไดพิจารณาคุณสมบัติของบริษัทฯ  
ในเบื้องตนแลวพบวา บริษัทฯ มีคุณสมบัติครบถวนที่จะสามารถเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ ไดตามขอบังคับของตลาด
หลักทรัพยฯ เร่ือง การรับหุนสามัญหรือหุนบุริมสิทธิ์เปนหลักทรัพยจดทะเบยีน พ.ศ. 2544  

อยางไรก็ตาม เพื่อใหสอดคลองกับคุณสมบัติเร่ืองการกระจายการถือหุนใหแกนักลงทุนรายยอย บริษัทฯ จะตองมีผูถือหุนสามัญ
รายยอยไมนอยกวา 1,000 ราย และจะตองถือหุนรวมกันไมนอยกวารอยละ 25 ของทุนจดทะเบียนชําระแลว ซึ่งขึ้นอยูกับผลของ
การเสนอขายหุนสามัญตอประชาชน บริษัทฯ จึงยังคงมีความไมแนนอนที่บริษัทฯ จะไดรับอนุญาตจากตลาดหลักทรัพยฯ ให
เปนหลักทรัพยจดทะเบียน ดังนั้นผูลงทุนจึงอาจมีความเส่ียงเก่ียวกับสภาพคลองในการซื้อขายหุนของบริษัทฯ ในตลาดรอง และ
อาจไมไดรับผลตอบแทนจากการขายหุนไดตามราคาที่คาดการณไวหากหุนของบริษัทฯ ไมสามารถเขาจดทะเบียนในตลาด
หลักทรัพยฯ ได 
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3.3.2 ความเส่ียงจากการจัดสรรหุนสามัญเพ่ิมทุน เพ่ือเสนอขายใหแก กรรมการ ผูบริหาร และ/หรือพนักงานของ
บริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอยในอนาคต ในราคาต่ํา (ESOP)  

เนื่องดวยมติที่ประชุมวิสามัญผูถือหุน คร้ังที่ 1/2557  เม่ือวันที่ 11 ธันวาคม 2557 ไดมีมติอนุมัติใหบริษัทฯ เสนอขายหุนสามัญ
เพิ่มทุนของบริษัทฯ จํานวน 40,000,000 หุน มูลคาที่ตราไวหุนละ 0.1 บาท ใหแก กรรมการ ผูบริหาร และ/หรือพนักงานของ
บริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอย เพื่อเปนการตอบแทนการทํางานของกรรมการ ผูบริหาร และพนักงานดังกลาว และเพื่อใหมีสวน
รวมเปนเจาของบริษัทฯ โดยจะทําการเสนอขายหุนสามัญเพิ่มทุนเปนโครงการตอเนื่อง โดยจะทําการเสนอขายหุนสามัญเพิ่มทุน
คร้ังแรกภายใน 1 ปนับจากวันที่ที่ประชุมผูถือหุนมีมติอนุมัติใหบริษัทฯ เสนอขายหุนสามัญเพิ่มทุนใหแกกรรมการ ผูบริหาร และ/
หรือพนักงานตามโครงการของบริษัทฯ กลาวคือ บริษัทฯ จะเสนอขายหุนสามัญดังกลาว ภายหลังจากหุนสามัญของบริษัทฯ เขา
จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ ไปแลวไมนอยกวา 3 เดือน และดําเนินการจัดสรรภายในวันที่ 11 ธันวาคม 2558 หรือ 1 ปนับ
จากวันที่ที่ประชุมผูถือหุนมีมติอนุมัติใหบริษัทฯ  เสนอขายหุนสามัญเพิ่มทุนของบริษัทฯ ใหแก กรรมการ ผูบริหาร และ/หรือ
พนักงานของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอย โดยหุนสามัญเพิ่มทุนทั้งหมดที่จะเสนอขายจะจัดสรรเปนจํานวนเทากันทุกปเปนเวลา 
3 ป คิดเปนปละ 1/3 ของจํานวนหุนสามัญเพิ่มทุนทั้งหมดที่เสนอขายภายใตโครงการของบริษัทฯ โดยจะจัดสรรใหแกผูที่ไดรับ
จัดสรรในจํานวนเทากันทุกป เปนเวลา 3 ป คิดเปนปละ 1/3 ของจํานวนหุนสามัญเพิ่มทุนทั้งหมดที่ผูที่ไดรับจัดสรรแตละรายได
รับ อนึ่ง ในการเสนอขายแตละคร้ัง บริษัทฯ จะปฎิบัติตามประกาศคณะกรรมการกํากับตลาดทุน และคณะกรรมการกํากับ
หลักทรัพยและตลาดหลักทรัพยเก่ียวกับการเสนอขายหลักทรัพยที่ออกใหมตอกรรมการหรือพนักงาน โดยราคาเสนอขายจะ
เทากับรอยละ 90 ของราคาตลาดกอนวันที่มีการเสนอขายหุนสามัญเพิ่มทุน ในแตละคร้ัง ซึ่งภายหลังจากที่บริษัทฯ เขาจด
ทะเบียนเปนบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ แลว ราคาเสนอขายหุนสามัญเพิ่มทุนที่คํานวณไดจะไมเปนราคาท่ีตํ่ากวา
รอยละ 90 ของราคาตลาดตามท่ีกําหนดไวในประกาศสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพยและตลาดหลักทรัพยเก่ียวกับ
การคํานวณราคาเสนอขายหลักทรัพยและการกําหนดราคาตลาดเพื่อการพิจารณาเสนอขายหุนที่ออกใหม  

อยางไรก็ดี ในกรณีที่มีการจัดสรรหุนสามัญใหแกกรรมการ ผูบริหาร และ/หรือพนักงานของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอย ทั้ง
จํานวน 40,000,000 หุน ผูลงทุนอาจไดรับผลกระทบจากราคาหุนที่ปรับลดลง (Price Dilution) ในอัตรารอยละ 0.1 บน
สมมติฐานราคาตลาดของหุนบริษัทฯ คือ ราคาเสนอขายหุนเพิ่มทุนใหแกประชาชน (IPO Price) และราคาเสนอขายหุนสามัญ
ใหแกกรรมการ ผูบริหาร และ/หรือพนักงานของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอย (ESOP Price) เทากับรอยละ 90 ของราคาตลาด 
และสวนแบงกําไรตอหุน (Earning Per Share Dilution)  หรือสิทธิในการออกเสียงของผูถือหุน (Control Dilution) จะลดลงใน
อัตรารอยละ 1.1 ของสวนแบงกําไรหรือสิทธิในการออกเสียงเดิมโดยคํานวณเปรียบเทียบกับจํานวนหุนที่จําหนายไดแลวทั้งหมด
ของบริษัทฯ จํานวน 3,535,000,000 หุน (ทุนจดทะเบียนชําระแลวภายหลังจากที่บริษัทฯ เสนอขายหุนเพิ่มทุนใหแกประชาชน 
(IPO) และเสนอขายหุนเพิ่มทุนใหแกกรรมการ ผูบริหาร และ/หรือพนักงานของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอย (ESOP) ทั้งจํานวน) 
นอกจากน้ี บริษัทฯ จะตองบันทึกสวนตางระหวางมูลคายุติธรรมของหุนสามัญเพิ่มทุนใหแกกรรมการ ผูบริหาร และ/หรือ
พนักงานและราคาเสนอขายดังกลาวเปนคาใชจายในงบการเงินของบริษัทฯ ตามมาตรฐานการรายงานทางการเงิน ฉบับที่ 2 
(ปรับปรุง 2555) เร่ือง การจายโดยใชหุนเปนเกณฑ 
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อยางไรก็ตาม ผลกระทบดังกลาวจะไมเกิดขึ้นทันทีแตจะทยอยเกิดขึ้นตามระยะเวลาการจัดสรรหุนสามัญ กลาวคือจะจัดสรร
ใหแกผูที่ไดรับจัดสรรในจํานวนเทากันทุกป ภายในระยะเวลา 3 ป คิดเปนปละ1/3 ของจํานวนหุนสามัญเพิ่มทุนทั้งหมดที่เสนอ
ขายภายใตโครงการของบริษัทฯ ซึ่งการเสนอขายหุนสามัญเพิ่มทุนคร้ังแรกจะดําเนินการภายใน 1 ปนับจากวันที่ที่ประชุมผูถือ
หุนมีมติอนุมัติใหบริษัทฯ เสนอขายหุนสามัญเพิ่มทุนใหแกกรรมการ ผูบริหาร และ/หรือพนักงานตามโครงการของบริษัทฯ ทั้งนี้ 
บริษัทฯ จะเสนอขายหุนสามัญดังกลาว ภายหลังจากหุนสามัญของบริษัทฯ เขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ ไปแลวไมนอย
กวา 3 เดือน (กรุณาดูรายละเอียดไดจากสวนที่ 2 ขอ 9 ขอมูลหลักทรัพยและผูถือหุน ขอยอย 9.2 หุนสามัญเพิ่มทุน เพื่อเสนอ
ขายใหแก กรรมการ ผูบริหาร และ/หรือพนักงานของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอย (ESOP)) 


