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16. การวิเคราะหและคําอธิบายของฝายจัดการ 
 

คําอธิบายและการวิเคราะหฐานะการเงินและผลการดําเนนิงาน 

16.1.1 ภาพรวมผลการดําเนินงานที่ผานมา 

ธุรกิจหลักของบริษัทฯ คือใหบริการ และผลิตส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of Home Media) ที่มีความหลากหลายทั้ง
ในดานรูปแบบ ขนาด สถานที่ติดต้ัง และเทคนิคในการนําเสนอ เพื่อใหครอบคลุมตามความตองการของกลุมลูกคาที่แตกตาง
กัน โดยบริษัทฯ ใหบริการส่ือโฆษณาครบวงจร ต้ังแตใหคําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนื้อหาและนําเสนอส่ือ
โฆษณา (Content Development) การสรางเครือขายส่ือโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการจัดหาผูผลิตชิ้นงาน
โฆษณา (Media Production) ติดต้ัง และดูแลรักษาส่ือตลอดระยะเวลาของการบริหารจัดการส่ือโฆษณา 

การดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ สามารถแบงออกเปน 3 กลุมหลักดังนี้  

ส่ือโฆษณา คําอธิบาย 

1. สื่อโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน (Transit)  

 

บริษัทฯ ใหบริการสื่อโฆษณาท้ังในและนอกรถโดยสารประจําทาง
ปรับอากาศท่ีว่ิงบริการท่ัวกรุงเทพฯ กวา 128 เสนทาง  และในระบบ
รถไฟฟาเอ็มอารที  ซึ่งเปนเครือขายขนสงมวลชนท่ีกําลังเติบโตอยาง
รวดเร็ว โดยในป  2558-2559 เม่ือสายสีนํ้าเงินสวนตอขยาย และ 
สายสีมวงเสร็จสมบูรณ จะสงผลใหผูโดยสารเพ่ิมขึ้นจากปจจุบัน ซึ่ง
จะสงผลดีกับสื่อโฆษณาของบริษัทฯ 

2. สื่อโฆษณากลางแจง (Outdoor)  

 

บริษัทฯ ใหบริการสื่อปายพ้ืนท่ีโฆษณาขนาดกลางหลากหลาย
รูปแบบ และ สื่อโฆษณาประเภท Roadside และ Street Furniture 
ท้ังขนาดเล็ก กลางและขนาดใหญท่ีต้ังอยูริมถนนสายหลัก บนทาง
ดวนทุกสาย และภายนอกอาคาร โดยมีจุดติดต้ังครอบคลุมพ้ืนท่ีท้ังใน
ยานธุรกิจและแหลงชุมชนในกรุงเทพฯ ปริมณฑล รวมท้ังหัวเมือง
ใหญของไทย ประเทศ ท้ังน้ี สื่อโฆษณากลางแจงของบริษัทฯ สามารถ
แบงเปน 2 ประเภท ดังน้ีคือ   
1) สื่อโฆษณาภาพนิ่ง (Static)  
2) สื่อโฆษณาดิจิตอล (Digital)  

3. สื่อโฆษณาภายในหางสรรพสินคา  ( In-Store/Mall 
Media)  

 

บริษัทฯ ใหบริการสื่อโฆษณาในหางสรรพสินคาไดแก ศูนยการคาเม
กาบางนา สยามเซ็นเตอร และสยามพารากอน ท้ังภายนอกและ
ภายในอาคาร โดยมีท้ังสื่อโฆษณาภาพน่ิง (Static) และสื่อโฆษณา
ดิจิตอล (Digital) ท่ีมีความหลากหลายในดานรูปแบบ ขนาด สถานท่ี
ติดต้ัง และเทคนิคในการนําเสนอ  

จากงบการเงินเฉพาะกิจการและงบการเงินรวมของบริษัทฯ ในชวงป 2554-2556 บริษัทฯ มีรายไดรวมเพิ่มขึ้นตอเนื่องอยางมี
นัยสําคัญ จาก  679.5 ลานบาท ในป 2554 เปน 1,012.3 ลานบาท ในป 2555 และเปน 1,383.1 ลานบาท ในป 2556 หรือ
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คิดเปนอัตราเติบโตเฉล่ีย (CAGR) รอยละ 42.7  ตอป โดยรายไดเกือบทั้งหมดมาจากการใหบริการส่ือโฆษณา ซึ่งการเติบโต
ของรายไดของบริษัทฯ มีสาเหตุหลักๆ มาจากการขยายประเภทส่ือโฆษณาใหมๆ ที่มีความหลากหลายและสามารถตอบโจทย
การใชโฆษณาของลูกคาไดเปนอยางดี ทั้งในเร่ืองของจุดติดต้ัง ความคิดสรางสรรคในการนําเสนอ และคุณภาพการบริการที่
ชวยสนับสนุนแผนการตลาดของลูกคาใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 
2557 บริษัทฯ มีรายไดรวม 1,001.9 651.5 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากรายไดรวมของงวดเดียวกันของปกอนหนาที่เทากับ 999.6 
644.6 ลานบาท หรือคิดเปนอัตราการเติบโตเทากับรอยละ 1.10.2 ทั้งนี้ รายไดรวมของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นเพียงเล็กนอยซึ่งตาง
จากอัตราการเติบโตของบริษัทฯในอดีตเนื่องจาก อุตสาหกรรมส่ือโฆษณาในประเทศไทยที่ชะลอตัวอยางหนัก เนื่องจากสภาพ
ทางเศรษฐกิจที่ไมเอื้ออํานวยประกอบกับเหตุการณความไมสงบทางการเมืองของไทยต้ังแตชวงไตรมาสท่ี 4 ของป 2556 ซึ่ง
ดําเนินตอเนื่องมาจนถึงไตรมาสที่ 2 ของป 2557 โดยมีผลกระทบตออุตสาหกรรมส่ือโฆษณาโดยรวมอยางรุนแรงทําให
อุตสาหกรรมส่ือโฆษณายังไมเร่ิมฟนตัวเทาที่ควรในไตรมาสที่ 3 ของป 2557 โดยเหตุการณความไมสงบทางการเมืองของไทย
สงผลกระทบทําใหรายไดจากส่ือโฆษณาบนรถโดยสารประจําทางซ่ึงเปนหนึ่งในรายไดหลักของบริษัทฯลดลงอยางเห็นไดชัด 
เนื่องจากมีการปดการจราจร ณ สถานที่ที่มีการชุมนุมและ/หรือเดินขบวนซึ่งสวนใหญเปนเสนยุทธศาสตร และการปด
การจราจรนี้ทําใหมีการเปล่ียนแปลงเสนทางเดินรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ และการหยุดใหบริการในหลายเสนทาง จึง
ทําใหรถโดยสารประจําทางที่เปรียบเสมือนปายโฆษณาเคล่ือนที่ซึ่งลูกคาสามารถกําหนดกลุมเปาหมายไดตามความตองการ 
นั้นไมตอบโจทยการใชส่ือของลูกคาเพราะเสนทางการเดินรถสวนใหญถูกเปล่ียนรายวัน นอกจากน้ี การท่ีขสมก. อยูระหวาง
เร่ิมนํารถประจําทางปรับอากาศคันใหมมาทดแทนคันเกาก็ทําใหลูกคาขอบริษัทฯ ชะลอการลงส่ือโฆษณาบนรถโดยสาร
ประจําทางของบริษัทฯ เนื่องจากตองการลงโฆษณาสินคาของตนในรถคันใหมเพื่อภาพลักษณสินคาที่ดีย่ิงขึ้น ทั้งนี้ ผูใชส่ือ
โฆษณาไดมีการปรับเปล่ียนแผนการใชส่ือเปนส่ือประเภทอื่นของบริษัทฯ แทนทําใหรายรับของบริษัทฯ ยังสามารถโตขึ้นได
เม่ือเทียบกับงวดเดียวกันของปกอนหนานี้ ทําใหผูใชส่ือโฆษณามีการปรับเปล่ียนไปใชส่ือประเภทอ่ืนทดแทน ประกอบกับ
ภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัวซึ่งกระทบอุตสาหกรรมโฆษณาในภาพรวม โดยบริษัทฯ มีอัตราการใชส่ือโฆษณาของส่ือโฆษณาบน
ระบบขนสงมวลชน ส่ือโฆษณาภาพน่ิง ส่ือโฆษณาดิจิตอล และ ส่ือโฆษณาภายในหางสรรพสินคา คํานวณตามจํานวนส่ือที่
ขายได สําหรับป 2556 เทากับรอยละ 82.9 รอยละ 64.2 รอยละ 77.3 และ รอยละ 54.1 ตามลําดับ และสําหรับงวด 9 เดือน
ส้ินสุดวันที่ 30 กันยายน 2557 เทากับรอยละ 49.0 รอยละ 65.3 รอยละ 85.0 และ รอยละ 54.4 ตามลําดับ 

ในสวนของตนทุนการใหบริการประกอบไปดวย คาใชจายเกี่ยวกับพนักงาน คาเชาและคาสวนแบงรายไดพื้นที่โฆษณา คา
ผลิตส่ือ คาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา คาดูแล ติดต้ังและซอมแซมส่ือโฆษณา และคาใชจายอื่นๆ โดยบริษัทฯ มีตนทุนการ
ใหบริการสําหรับป 2554 ป 2555 และ ป 2556 เทากับ 452.1 ลานบาท 590.2 ลานบาท และ  784.1 ลานบาท ตามลําดับ 
สําหรับงวด 6 9 เดือนแรกส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีตนทุนการใหบริการเทากับ 670.3 433.2 ลาน
บาท เทียบกับ 571.2 356.1 ลานบาท ในชวงเดียวกันของปกอนหนา โดยตนทุนการใหบริการท่ีเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเปนไป
ตามการขยายตัวของส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ทําใหมีคาเชาและคาสวนแบงรายไดพื้นที่โฆษณา และคาเส่ือมราคาอุปกรณ
โฆษณาเพิ่มขึ้น 

ทั้งนี้ แมตนทุนการใหบริการจะสูงขึ้นแต อัตรากําไรขั้นตนของบริษัทฯ ก็ไดเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเชนกัน จาก รอยละ 33.3 ในป 
2554 เปนรอยละ 41.6 ในป 2555 และเพิ่มเปนรอยละ 43.2 ในป 2556 ตามลําดับ โดยอัตรากําไรขั้นตนที่เพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่อง สวนหน่ึงมาจากอัตราการใชประโยชนพื้นที่ส่ือโฆษณาที่บริษัทฯ มีอยู สูงขึ้น จากการเพิ่มขึ้นของความตองการส่ือ
โฆษณาของบริษัทฯ  อีกสวนมาจากการที่บริษัทฯ มีส่ือใหม ที่หลากหลาย และครอบคลุมมากขึ้น ชวยทําใหบริษัทฯ สามารถ
ขายส่ือโฆษณาเปนแพ็คเกจ ชวยเพิ่มรายไดตอจุดโฆษณาได นอกจากนี้ การที่บริษัทฯ นํานวัตกรรมในการนําเสนอท่ีนาสนใจ 
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และสามารถดึงดูดความสนใจของผูรับชมได รวมทั้งการบริการกอนและหลังการขายที่ดีเม่ือเทียบกับส่ือโฆษณาทั่วไป ชวยให
บริษัทฯ สามารถคิดคาเชาพื้นที่โฆษณาในอัตราท่ีสูงขึ้นได และในชวงป 2556 บริษัทฯ ไดเร่ิมเปล่ียนส่ือโฆษณาภาพน่ิง
บางสวนเปนส่ือดิจิตอล ซึ่งจะสามารถเพ่ิมรายไดส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ทําใหอัตราการทํากําไรของบริษัทฯ ดีขึ้นอยางมี
นัยสําคัญ และยังเปนการเพิ่มความสรางสรรค ทางเลือก และประสิทธิภาพ ของพื้นที่โฆษณาในตําแหนงนั้นๆ ใหผูใชบริการ
ส่ือไดอีกดวย สําหรับงวด 6 9 เดือนแรก ป 2557 บริษัทฯ มีอัตรากําไรขั้นตนเทากับรอยละ 32.9 33.3 โดยอัตรากําไรขั้นตนที่
ลดลงหลักๆ เนื่องจากบริษัทฯ มีตนทุนคาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณาซ่ึงเพิ่มขึ้นจากการที่ บริษัทฯ มีส่ือโฆษณาใหมๆ เชน ส่ือ
โฆษณา Unipole ส่ือโฆษณา Pole Wrap จอดิจิตอลขนาดใหญที่ตึก Italian Thai, จอแอลอีดีขนาดใหญที่ติดต้ังครอบคลุม
บริเวณศูนยกลางธุรกิจของกรุงเทพฯ และ จอดิจิตอลขนาดใหญ โครงการ Digital Billboard @ Central และโครงการ Plan B 
TV เปนตน โดยส่ือใหมทั้งหมดนี้กําลังอยูในชวงทําการตลาดตามแผนของการนําเสนอส่ือใหมและยังไมสามารถสรางรายได
มากนัก โดยปกติแลวการทําใหส่ือติดตลาด และเปนที่นิยม จะใชเวลาประมาณ 6 เดือน 

บริษัทฯ มีคาใชจายในการขายและบริการ และคาใชจายในการบริหาร ซึ่งประกอบดวย คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน คาใชจาย
ดานการตลาด คาเส่ือมราคาอุปกรณสํานักงาน คาเชาสํานักงาน คาสาธารณูปโภค และคาใชจายอื่นๆ สําหรับ ป 2554 ป 
2555 และ ป 2556 รวมเทากับ 120.9 ลานบาท 130.6 ลานบาท และ 184.9 ลานบาท  ตามลําดับ ซึ่งคิดเปนสัดสวนเทากับ 
รอยละ 17.8 รอยละ 12.9 และ รอยละ 13.4 ของยอดขายรวมตามลําดับ ซึ่งสัดสวนที่ลดลงมาจาก การที่คาใชจายสวนใหญ
เปนคาใชจายคงท่ี ในขณะท่ียอดขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง สําหรับงวด 6 9 เดือนแรกของป 2556 และ 
ป 2557 บริษัทฯ มีคาใชจายในการขายและบริการ และคาใชจายในการบริหาร รวมเทากับ 106.3 54.1 ลานบาท และ 128.4 
81.4 ลานบาท ตามลําดับ ซึ่งคิดเปนสัดสวนเทากับรอยละ 8.410.6 และ รอยละ 12.512.8 ของยอดขายรวม ตามลําดับ โดย 
สัดสวนที่เพิ่มขึ้นมาจาก รายไดที่เพิ่มขึ้นเพียงเล็กนอย ในขณะท่ีคาใชจายในการขายและบริการ และคาใชจายในการบริหาร
เพิ่มขึ้นมากกวา โดยเฉพาะคาใชจายดานการตลาด 

ทั้งนี้ สําหรับงวด 6 9 เดือนแรก ป 2556 และ งวดป 2556 บริษัทฯ ไดมีการบันทึกผลขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมี
ตัวตน ซึ่งเปนการตัดดอยคาเงินลงทุนในบริษัทยอยทั้ง 3 บริษัท ของบริษัทฯ จํานวน 125.5 ลานบาท คิดเปนรอยละ 19.512.6 
และ รอยละ 9.1 ของรายไดรวม ตามลําดับ  โดยในการตัดดอยคาดังกลาว บริษัทฯ ไดพิจารณาปรับปรุงรายการทางบัญชีที่
เก่ียวของกับมูลคาเงินลงทุนในบริษัทยอยที่บริษัทฯ ซื้อมาในระหวางป 2556 เพื่อสะทอนมูลคาที่เหมาะสมตามเน้ือหาสาระ
ของรายการใหดีย่ิงขึ้นและใหถือวาการซ้ือบริษัทยอยทั้ง 3 บริษัทเปนการซ้ือสินทรัพยแทนการซ้ือธุรกิจ  

การที่บริษัทฯ มีการขยายเครือขายโฆษณาท่ีรวดเร็ว ตอเนื่อง และหลากหลาย ดวยนวัตกรรมในการนําเสนอท่ีนาสนใจ 
ครอบคลุมฐานผูชมในวงกวาง สงผลใหรายได กําไรขั้นตน และกําไรสุทธิเพิ่มขึ้นตอเนื่องอยางมีนัยสําคัญ นอกจากนี้การ
เพิ่มขึ้นของส่ือโฆษณาใหมๆ เหลานี้ ทําใหส่ือโฆษณาของบริษัทฯ เปนที่รูจักมากขึ้น และชวยใหบริษัทฯ สามารถขายพื้นที่ส่ือ
โฆษณาเปนแพ็คเกจ ซึ่งเพิ่มอัตราการใชประโยชนส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ใหมากขึ้น สงผลใหความสามารถในการทํากําไร
ของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอีกดวย โดยกําไรสุทธิของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นจาก 64.5 ลานบาท ในป 2554 เปน 197.2 ลานบาท ในป 2555  
คิดเปนอัตรากําไรสุทธิเทากับ รอยละ 9.5 และ รอยละ 19.5 ตามลําดับ อยางไรก็ดี กําไรสุทธิของบริษัทฯ ลดลง เปน  166.6
ลานบาท ในป 2556  คิดเปนอัตรากําไรสุทธิเทากับ รอยละ 12.0 ซึ่งการลดลงในป 2556 โดยหลักมาจากการตัดดอยคาของ
สินทรัพยไมมีตัวตนดังที่กลาวขางตน  ทั้งนี้ หากไมรวมขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตนจากการซ้ือบริษัทยอย 
อัตรากําไรสุทธิของบริษัทฯ สําหรับป 2556 จะเพิ่มเปน รอยละ 21.1 สําหรับงวด 96 เดือนแรกของป 2557 บริษัทฯ มีกําไรสุทธิ
จํานวน 85.8125.3 ลานบาท คิดเปนอัตรากําไรสุทธิเทากับรอยละ 13.212.5  เพิ่มขึ้นจากกําไรสุทธิในงวดเดียวกันของปกอน
หนาที่เทากับ 44104.4 ลานบาท คิดเปนอัตรากําไรสุทธิเทากับรอยละ 6.910.4 เนื่องจากในงวดคร่ึงปแรกป 2556 บริษัทฯได
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ตัดดอยคาสินทรัพยไมมีตัวตนดังที่กลาวขางตน ทั้งนี้ หากไมรวมขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตนจากการซ้ือ
บริษัทยอย อัตรากําไรสุทธิของบริษัทฯ สําหรับงวด 69 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายนกันยายน 2556 จะเพิ่มเปน รอยละ 
26.423.0 

เม่ือพิจารณาฐานะทางการเงิน พบวา บริษัทฯ มีสินทรัพยรวม ณ วันส้ินรอบระยะเวลาบัญชีป 2554 ป 2555 ป 2556 และ 
งวด 6 9 เดือนแรก ป 2557 เทากับ 721.2 ลานบาท 1,182.7 ลานบาท 2,263.6 2,271.5 ลานบาท และ 2,343.1 2,324.8 
ลานบาท ตามลําดับ โดยมีสาเหตุหลักในการเพิ่มขึ้นเกิดจาก ลูกหนี้การคาที่เพิ่มขึ้นตามการขยายตัวของยอดขาย และสวน
ปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณที่เพิ่มขึ้นจากการลงทุนเพิ่มเติมในส่ือโฆษณาใหมๆ เชน การเพิ่มจํานวนจอดิจิตอลแอลอีดี
ขนาดใหญในบริเวณยานธุรกิจและแหลงชุมชน การติดต้ังจอแอลซีดีในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ การซื้อรถยนตเพื่อ
ใชในการประกอบกิจการ และอุปกรณสํานักงาน เปนตน นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีส่ือโฆษณาที่ยังอยูระหวางการกอสราง เชน 
จอดิจิตอลแอลอีดีที่อยูบริเวณปอมควบคุมการจราจรตามส่ีแยกตางๆ ของกรุงเทพมหานคร และส่ือโฆษณาดิจิตอลเอ็มอารที 
เปนตน 

หนี้ส้ินรวมของบริษัทฯ ณ วันส้ินรอบระยะเวลาบัญชี ป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 96 เดือนแรก ป 2557 เทากับ 508.9 
ลานบาท 751.7 ลานบาท 1,409.6  1,417.5 ลานบาท และ 1,599.41,578.2 ลานบาท ตามลําดับ โดยสาเหตุหลักของการ
เพิ่มขึ้นของหนี้สินรวม มาจากการเพิ่มขึ้นของเงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน และ การเพิ่มขึ้นของหนี้สินตามสัญญาเชา
การเงินจากการขยายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ และการเพิ่มขึ้นของเจาหนี้การคาตามยอดขายท่ีเพิ่มขึ้นของบริษัทฯ การเพิ่มขึ้น
ของเงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน และ การเพิ่มขึ้นของหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินจากการขยายส่ือโฆษณาของบริษัท
ฯ 

สําหรับสวนของผูถือหุนของบริษัทฯ ณ วันส้ินรอบระยะเวลาบัญชี ป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 96 เดือนแรก ป 2557 
เทากับ 212.2 ลานบาท 431.0 ลานบาท 854.0 ลานบาท และ 764.9 725.5 ลานบาท ตามลําดับ ซึ่งเปนการเพิ่มขึ้นจากผล
การดําเนินงานที่เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องในแตละป และการเพ่ิมทุนจดทะเบียนชําระแลวจาก 63.8 ลานบาท ในป 2554 เปน 
259.7 ลานบาท ณ ส้ินงวด  6 9 เดือนแรก ป 2557  โดยออกหุนเพิ่มทุนจําหนายใหแกผูถือหุนเดิม และออกหุนเพิ่มทุน
จําหนายใหแกผูถือหุนใหมคือ Emtek Group ในราคาที่สูงกวามูลคาที่ตราไว สงผลใหมีสวนเกินมูลคาหุน จํานวน 426.3 ลาน
บาท อยางไรก็ดีสําหรับงวด 6 9 เดือนแรกป 2557 สวนของผูถือหุนลดลงเล็กนอยจาก ณ ส้ินป 2556 เนื่องจากบริษัทฯ ไดมี
การประกาศจายเงินปนผลจํานวน 215.2 ลานบาท โดยเงินปนผลดังกลาว จํานวน 58.850.1 ลานบาท ไดดําเนินการจายใหผู
ถือหุนแลว และสวนที่เหลือจํานวน 165.1 156.4 ลานบาทไดบันทึกเปนเงินปนผลคางจายในบัญชีเจาหนี้อื่นของบริษัทฯ  
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16.1.2 การวิเคราะหผลการดําเนินงาน 

รายได 

โครงสรางรายได ของบริษัทฯ และบริษัทยอย ในงวดปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 และ 
งวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 และ 2557  

 
สําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันท่ี 31 ธันวาคม 

สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันท่ี 30 มิถุนายน
กันยายน 

2554 2555 2556 2556 (ปรับปรุงใหม) 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 
รายไดจากการใหบริการเชาพื้นท่ีโฆษณา 

1. ส่ือโฆษณาบนระบบขนสง
มวลชน 

456.5 67.2 549.0 54.2 555.6 40.2  423.5   42.4   315.9   31.5  

2. ส่ือโฆษณากลางแจง 220.9 32.5 431.1 42.6 775.3 56.1  540.8   54.1   651.3   65.0  

    2.1 ส่ือโฆษณาภาพน่ิง 212.5 31.3 303.1 29.9 417.1 30.2  304.9   30.5   313.1   31.3  
    2.2 ส่ือโฆษณาดิจิตอล 8.4 1.2 128.0 12.6 358.2 25.9  235.8   23.6   338.1   33.8  

3. ส่ือโฆษณาภายใน 
หางสรรพสินคา 

- - 30.0 3.0 48.5 3.5  33.0   3.3   31.9   3.2  

รวมรายไดจากการใหบริการ
เชาพื้นท่ีโฆษณา 

677.4 99.7 1,010.1 99.8 1,379.4 99.7  997.3   99.8   999.2   99.7  

รายไดอ่ืนๆ /1 2.0 0.3 2.2 0.2 3.7 0.3  2.2   0.2   2.7   0.3  
รวมรายได 679.5 100.0 1,012.3 100.0 1,383.1 100.0  999.6   100.0  1,001.9   100.0  

หมายเหตุ: /1 รายไดอ่ืนประกอบไปดวย ดอกเบี้ยรับ รายไดเบ็ดเตล็ด และ กําไรจากอัตราแลกเปล่ียน 

รายไดของบริษัทฯ เกือบทั้งหมดในป 2554 – งวด 6 9 เดือนแรกป 2557 เปนรายไดจากการใหบริการเชาพื้นที่ส่ือโฆษณา โดย
ในอดีตรายไดส่ือโฆษณาหลักของบริษัทฯ คือ รายไดจากส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน รองลงมาไดแกรายไดจากส่ือ
โฆษณากลางแจงประเภทภาพน่ิงและส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล โดยรายไดจากส่ือดังกลาวคิดเปนสัดสวนรอยละ 
67.2 รอยละ 31.3 และ รอยละ 1.2 ของรายไดรวมในป 2554  ตามลําดับ อยางไรก็ดี บริษัทฯ ใหความสําคัญกับการวางกล
ยุทธ นโยบายและการบริหารทิศทางการขยายธุรกิจอยางรอบคอบดวยการวางแผนใหส่ือที่กอใหเกิดรายไดมีความยืดหยุน
และขยายสัดสวนรายไดใหมีความหลากหลาย จึงทําใหสัดสวนรายไดของบริษัทฯ มีการปรับเปล่ียนไมใหมีการพึ่งพิงส่ือ
โฆษณาเพียงประเภทใดประเภทหน่ึง โดยพยายามกระจายรายไดอยางเทาเทียมระหวางส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน 
ส่ือโฆษณากลางแจงประเภทปายนิ่ง และส่ือโฆษณากลางแจงประเภทส่ือดิจิตอล ในขณะท่ียังสามารถทําใหรายไดในส่ือ
โฆษณาทุกประเภทเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยในงวด 6 9 เดือน ป 2557 รายไดจากสื่อโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน ส่ือ
โฆษณากลางแจงประเภทภาพน่ิง ส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจตอล และส่ือโฆษณาภายใน หางสรรพสินคาคิดเปน
สัดสวนรอยละ 33.931.5 รอยละ 31.431.3 รอยละ 31.033.8 และ รอยละ 3.43.2 ของรายไดรวมในงวดดังกลาวตามลําดับ 

ทั้งนี้ กอนการสรางส่ือโฆษณาใดๆ  บริษัทฯ ไดมีการทํางานรวมกับคูคาและลูกคาในการรวบรวมขอมูลความตองการในการที่
จะใชส่ือเพื่อที่จะทําการส่ือสารไปยังผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพกอนที่จะเร่ิมทําการคิดคนและดําเนินการสรางส่ือนั้น  เชน 
ส่ือโฆษณา Digital Billboard@ CBD ที่ติดต้ังครอบคลุมบริเวณศูนยกลางธุรกิจของกรุงเทพฯ ตอบสนองความตองการของ
ตราสินคาหรือผลิตภัณฑที่ตองการส่ือสารไปยังกลุมเปาหมายวัยทํางาน และ นักศึกษาซ่ึงเปนกลุมที่มีกําลังซื้อสูง, ส่ือโฆษณา 
Digital Billboard@ Italthai จอดิจิตอลขนาดใหญที่สุดในประเทศไทยเพื่อเสริมภาพลักษณใหกับตราสินคาหรือผลิตภัณฑ
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พรอมติดต้ังอยูบนถนนเพชรบุรีซึ่งเปนถนนสายหลักที่มีการจราจรหนาแนนเสนหนึ่งในกรุงเทพฯ, ส่ือโฆษณา Metro Poster ที่
เนนการกระจายตัวอยูทั่ว 50 เขตกรุงเทพฯ เขาถึงทุกกลุมเปาหมาย และติดต้ังอยูบริเวณส่ีแยกไฟแดงทําใหผูใชรถใชถนนมี
ระยะในการรับส่ือที่นานมากย่ิงขึ้น, ส่ือโฆษณา Serie Poster ส่ือโฆษณาปายนิ่งขนาดใหญตลอดเสนถนนเลียบทางดวนราม
อินทราซึ่งเปนเมืองใหม ที่เปนยานอยูอาศัยของครอบครัวที่มีรายไดสูง และ เปนศูนยรวมแหลงทองเที่ยวและศูนยการคา
มากมาย, ส่ือโฆษณา Pole Wrap ส่ือโฆษณาประเภทปายนิ่งบริเวณเสาตอมอทางดวนบนถนนสําคัญของกรุงเทพฯ เชน ถนน
พระราม 4 ถนนสีลม เปนตน เขาถึงกลุมเปาหมายกลุมวัยทํางาน และ นักศึกษา, จอดิจิตอลขนาดใหญโครงการ Digital 
Billboard @ Central เครือขายส่ือดิจิตอลจํานวน 6 จอ ใน 5 จังหวัด ครอบคลุมทั้ง 4 ภาคทั่วประเทศไทย  และ Digital Siam 
เครือขายส่ือดิจิตอลที่ครอบคลุมพื้นที่สยามสแควรเขาถึงกลุมเปาหมายในทุกรูปแบบในการเดินทางมาในพื้นที่ ซึ่งเปนพื้นที่
ยุทธศาสตรในการทําการตลาดของทุกประเภทสินคา เปนตน 

หากพิจารณารายไดรวมของบริษัทฯ จะพบวา รายไดรวมของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญจาก 679.5 ลานบาท ในป 
2554 เปน 1,012.3 ลานบาท ในป 2555 และ เพิ่มเปน 1,383.1 ลานบาท ในป 2556 คิดเปนอัตราเติบโต รอยละ 49.0 และ 
รอยละ 36.6 ตอป ตามลําดับ หรือคิดเปนอัตราเติบโตเฉลี่ย (CAGR) รอยละ 42.7 ตอป สะทอนใหเห็นถึงการเติบโตอยาง
รวดเร็วของส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ซึ่งสอดคลองกับกลยุทธการสรางเครือขายโฆษณาท่ีมีความหลากหลาย มีการใหบริการที่ดี
และครอบคลุมฐานผูชมในวงกวาง 

สําหรับการเพิ่มขึ้นของรายไดรวมในป 2555 โดยสวนใหญ เปนผลมาจากการขยายส่ือโฆษณากลางแจงโดยเฉพาะส่ือ
โฆษณาประเภทดิจิตอล และภาพน่ิง รวมทั้งการเร่ิมตนการใหบริการของส่ือโฆษณาภายในหางสรรพสินคา  โดยส่ือโฆษณา
ใหมที่เร่ิมรับรูรายไดในปดังกลาว เชน ส่ือโฆษณาในศูนยการคาเมกาบางนา  จอแอลอีดีขนาดใหญที่ติดต้ังบริเวณยานธุรกิจ
และแหลงชุมชนหนาแนน และส่ือโฆษณาในศูนยการคาเมกาบางนา เปนตน ตามรายละเอียดที่แสดงในตารางขางตน 

สําหรับ ป 2556 รายไดรวมของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นหลักๆ จากการขยายส่ือโฆษณาใหม  เชน ส่ือโฆษณา Serie Poster ที่ติดต้ัง
บริเวณเลียบทางดวนรามอินทรา จอดิจิตอลแอลอีดีที่ติดต้ังบริเวณศูนยการคา จอดิจิตอลขนาดใหญที่ตึก Italian Thai และ 
ปาย Metro Poster เปนตน ทั้งนี้ บริษัทฯ ไดลงทุนซื้อ 3 บริษัทยอยเขามาในชวงตนป 2556 แตไมมีรายไดเพิ่มเติม เนื่องจาก 
บริษัทฯ มีการดําเนินการเชาชวงกับบริษัทดังกลาวอยูกอนแลว สงผลใหรายไดจากรายการคาระหวางกันถูกตัดออกจากงบ
การเงินรวมของบริษัทฯ  

สําหรับงวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีรายไดรวมเทากับ 651.51,001.9 ลานบาท เพิ่มขึ้น
จากซึ่งใกลเคียงกับ งวดเดียวกันของปกอนหนา ซึ่งเทากับ 644.6999.6 ลานบาท โดยเพิ่มขึ้นเพียงเล็กนอยคิดเปนอัตราการ
เพิ่มขึ้นประมาณรอยละ 1.10.2 เนื่องจาก อุตสาหกรรมส่ือโฆษณาในประเทศไทยที่ชะลอตัวลงเนื่องจากสภาพทางเศรษฐกิจที่
ไมเอื้ออํานวย ประกอบกับเหตุการณความไมสงบทางการเมืองในประเทศไทยชวงไตรมาสท่ี 4 ของป 2556 ซึ่งดําเนินตอเนื่อง
มาจนถึงไตรมาสท่ี 2 ของป 2557 โดยมีผลกระทบตออุตสาหกรรมส่ือโฆษณาโดยรวมอยางรุนแรงทําใหอุตสาหกรรมส่ือ
โฆษณาก็ยังไมเร่ิมฟนตัวเทาที่ควรในไตรมาสที่ 3 ของป 2557 โดยรายไดที่ลดลงมีสาเหตุหลักมาจากการลดลงของรายไดจาก
ส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชนเนื่องจากมีการปดการจราจร เปล่ียนแปลงเสนทางเดินรถโดยสารประจําทาง และหยุด
ใหบริการในหลายเสนทางโดยเฉพาะสถานท่ีที่มีการชุมนุมและ/หรือเดินขบวนซ่ึงสวนใหญเปนเสนยุทธศาสตร รถโดยสาร
ประจําทาง เปรียบเสมือนปายโฆษณาเคล่ือนที่ซึ่งลูกคาสามารถกําหนดกลุมเปาหมายไดตามความตองการ ดังนั้น หาก
เสนทางถูกเปล่ียนรายวัน ทางบริษัทฯ เองไมสามารถแนะนําลูกคาไดเพราะเสนทางไมเหมือนกัน ทําใหผูใชส่ือโฆษณา
ปรับเปล่ียนไปวางแผนใชส่ือประเภทอื่นของบริษัทฯทดแทน นอกจากน้ี บริษัทฯ ยังไดรับผลกระทบจากการที่ ขสมก. อยู



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  
 

  
 

  

สวนที่ 2 หนา 186 

 

ระหวางการนําเขารถโดยสารประจําทางปรับอากาศคันใหม ทําใหลูกคาบางสวนชะลอการลงส่ือ เนื่องจากตองการลงโฆษณา
สินคาของตนในรถคันใหมเพื่อภาพลักษณสินคาที่ดีย่ิงขึ้น 

ทั้งนี้ ส่ือโฆษณาบนรถโดยสารประจําทางปรับอากาศเปนส่ือที่มีความคุมคาในแงจํานวนผูพบเห็นตอเงินที่ใชในการโฆษณา
มากที่สุด และจะยังไดรับความนิยมอยางตอเนื่อง โดยในหนึ่งวันจะมีการวิ่งไปที่ตางๆ รอบกรุงเทพฯ วันละหลายรอบ เปนปาย
โฆษณาเคล่ือนที่ซึ่งหากเปรียบเทียบกับส่ือโฆษณากลางแจงประเภทอื่นแลว นอกจากจะมีขนาดใหญที่สุดแลวยังครอบคลุม
ทุกพื้นที่ในกรุงเทพฯ เปนที่นิยมของลูกคาที่ตองการสราง Mass Impact ตอคนทั่วทั้งกรุงเทพฯ โดยรถโดยสารประจําทางจะ
เปนชองทางการโดยสารและขนสงสําคัญที่ใชเชื่อมตอระหวางพื้นที่รอบนอกเขามาสูระบบการขนสงมวลชนแบบรางท่ีใชใน
กรุงเทพฯ ชั้นใน โดยหลังจากเหตุการณกลับมาสูปกติ และมีการนําเขารถใหมครบถวน ยอดขายสื่อโฆษณาบนรถโดยสาร
ประจําทางปรับอากาศจะเพิ่มขึ้นอีกคร้ังและจะเปนส่ือที่สรางรายไดของบริษัทฯ อยางตอเนื่องตอไป  

อยางไรก็ดี หากพิจารณารายไดจากส่ือโฆษณากลางแจงของบริษัทฯ จะพบวา ในชวง 69 เดือนแรกของป 2557 รายได
ดังกลาวมีการเพิ่มขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอนหนา โดยเฉพาะรายไดจากส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอลที่บริษัทฯ มี
จํานวนส่ือใหมๆ มากขึ้น ตามรายละเอียดที่แสดงในตารางโครงสรางรายไดขางตน  

ตนทุนการใหบริการ 

ตนทุนการใหบริการของบริษัทฯ สวนใหญประกอบดวย คาเชา คาสวนแบงรายไดพื้นที่โฆษณา คาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา 
คาผลิตส่ือ และคาดูแล ติดต้ัง และซอมแซมส่ือโฆษณา โดยตนทุนการใหบริการของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นจาก 452.1 ลานบาท ในป 
2554 เปน 590.2 ลานบาท และ 784.1 ลานบาท ในป 2555 และป 2556 ตามลําดับ หรือคิดเปนอัตราการเพิ่มขึ้นรอยละ 
30.5 และรอยละ 32.9 ตามลําดับ โดยสาเหตุหลักที่ทําใหตนทุนบริการของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นมาจากการเพิ่มขึ้นของส่ือโฆษณา
ซึ่งสงผลใหคาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา และคาดูแล คาติดต้ังและซอมแซมส่ือโฆษณา เพิ่มมากขึ้น   

ตนทุนการใหบริการ 

สําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันท่ี 31 ธันวาคม  

2554 2555 2556 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

 คาเชาและคาสวนแบงรายไดพื้นท่ีโฆษณา 261.1 57.8 362.6 61.4 366.8 46.8  

 คาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา 17.1 3.8 90.6 15.4 163.0 20.8  
 คาดูแล ติดต้ัง และซอมแซมส่ือโฆษณา 23.3 5.2 30.8 5.2 108.2 13.8  
 คาผลิตส่ือ 92.7 20.5 73.4 12.4 67.5 8.6  

 คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน 9.0 2.0 5.4 0.9 20.4 2.6  
 คาใชจายอ่ืนๆ /1 48.9 10.8 27.5 4.7 58.2 7.4  

รวมตนทุนการใหบริการ 452.1 100.0 590.2 100.0 784.1 100.0  

กําไรขั้นตน (อัตรากําไรขั้นตน) 255.3 33.3 419.9 41.6 595.3 43.2 

หมายเหตุ: /1 คาใชจายอ่ืนๆ ประกอบไปดวย คาประกันภัย คาภาษีปายโฆษณา คาเดินทาง คาสาธารณูประโภค เปนตน 

สําหรับงวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีตนทุนบริการเทากับ 670.3433.2 ลานบาท เพิ่มขึ้น
จาก 571.2 356.1 ลานบาท ในงวดเดียวกันของปกอนหนา คิดเปนอัตราการเพิ่มขึ้นรอยละ 17.421.7  โดยเพิ่มขึ้นเกิดจาก
การเพิ่มขึ้นของส่ือโฆษณาซึ่งสงผลใหคาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา และคาดูแล ติดต้ังและซอมแซมส่ือโฆษณา เพิ่มมาก
สูงขึ้น  
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ตนทุนการใหบริการ 

สําหรับงวด 69 เดือนส้ินสุดวันท่ี 30 มิถุนายน กันยายน  

2556 (ปรับปรุงใหม) 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

  คาเชาและคาสวนแบงรายไดพื้นท่ีโฆษณา 288.7206.2 50.5 60.0 319.4 201.3 47.7 46.5 
  คาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา 140.7 75.9 24.6 18.4 198.6 119.4 29.6 27.6 

  คาดูแล ติดต้ัง และซอมแซมส่ือโฆษณา 69.9 15.5 12.2 4.5 70.9 46.0 10.6 10.6 
  คาผลิตส่ือ 48.5 32.9 8.5 9.6 46.5 31.9 6.9 7.4 

  คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน 12.0 7.5 2.1 2.2 22.9 14.4 3.4 3.3 
 คาใชจายอ่ืนๆ 11.4 18.1 2.0 5.3 12.0 34.6 1.8 8.0 

รวมตนทุนการใหบริการ 571.2356.1 100.0100.0  670.3433.2 100.0100.0  

กําไรขั้นตน(อัตรากําไรขั้นตน) 426.1287.0 42.744.6 328.9 216.3 32.933.3 

หมายเหตุ: /1 คาใชจายอ่ืนๆ ประกอบไปดวย คาประกันภัย คาภาษีปายโฆษณา คาเดินทาง คาสาธารณูประโภค เปนตน 

กําไรขั้นตน 

กําไรขั้นตนและอัตรากําไรขั้นตนของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยกําไรขั้นตนของงวดบัญชี ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 
2554 2555 และ 2556 เทากับ 225.3 ลานบาท 419.9 ลานบาท และ 595.3 ลานบาท ตามลําดับ หรือ คิดเปนอัตรากําไร
ขั้นตนเทากับ รอยละ 33.3 รอยละ 41.6 และรอยละ 43.2 ตามลําดับ โดยอัตรากําไรขั้นตนที่เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง สวนหนึ่งมา
จากอัตราการใชประโยชนพื้นที่ส่ือโฆษณาที่บริษัทฯ มีอยู สูงขึ้น จากการเพิ่มขึ้นของความตองการส่ือโฆษณาของบริษัทฯ อีก
สวนมาจากการที่บริษัทฯ มีส่ือใหม ที่หลากหลาย และครอบคลุมมากขึ้น ชวยทําใหบริษัทฯ สามารถขายส่ือโฆษณาเปน
แพ็คเกจ ชวยเพิ่มรายไดตอจุดโฆษณาได นอกจากนี้ การที่บริษัทฯ นํานวัตกรรมในการนําเสนอท่ีนาสนใจ และสามารถดึงดูด
ความสนใจของผูรับชมได รวมทั้งการบริการกอนและหลังการขายที่ดีเม่ือเทียบกับส่ือโฆษณาทั่วไป ชวยใหบริษัทฯ สามารถ
คิดคาเชาพื้นที่โฆษณาในอัตราที่สูงขึ้นได นอกจากน้ี ในป 2556 บริษัทฯ ไดเร่ิมที่จะเปล่ียนส่ือโฆษณาภาพนิ่งเปนส่ือดิจิตอล 
ซึ่งจะสามารถเพิ่มรายไดส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ทําใหอัตราการทํากําไรของบริษัทฯ ดีขึ้นอยางมีนัยสําคัญ และยังเปนการเพิ่ม
ความสรางสรรค ทางเลือก และประสิทธิภาพ ของพื้นที่โฆษณาในตําแหนงนั้นๆ ใหผูใชบริการส่ือไดอีกดวย นอกจากเหตุผล
ขางตนแลว การเพิ่มขึ้นของอัตรากําไรขั้นตนยังมีสาเหตุมาจากการซื้อกิจการในบริษัทยอย ซึ่งบริษัทฯ เชาชวงกับบริษัท
ดังกลาวอยูกอนแลว สงผลใหรายการเชาชวงระหวางกันถูกตัดออกจากงบการเงินรวมของบริษัทฯ และทําใหตนทุนดังกลาว
ลดลง 

อยางไรก็ดี ถึงแมวา บริษัทฯ จะใหบริการส่ือโฆษณาใหมๆ เพิ่มมากขึ้น แตดวยภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัวในชวงป 2557 ซึ่ง
กระทบอุตสาหกรรมโฆษณาในภาพรวม สงผลใหรายไดของบริษัทฯ อยูในระดับใกลเคียงกับชวงเดียวกันของปกอน  ในขณะที่
ตนทุนขายของบริษัทฯ เพิ่มสูงขึ้นจากคาเชาและคาสวนแบงรายไดพื้นที่โฆษณา และคาเส่ือมราคาที่เพิ่มมากขึ้นจากส่ือ
โฆษณาใหมๆ ที่เพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วของบริษัทฯ สงผลใหกําไรขั้นตนและอัตรากําไรขั้นตนลดลงจาก426.1 ลานบาท และรอย
ละ 42.7 ในชวง 9 เดือนแรกของป 2556 เหลือ 328.9 ลานบาท และรอยละ 32.9 ในชวง 9 เดือนแรกของป 2557  ตามลําดับ  
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คาใชจายในการขายและการบริการ 

คาใชจายการขาย 
และการบริการ 

สําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันท่ี 31 ธันวาคม  
สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันท่ี 30 มิถุนายน 

กันยายน  

2554 2555 2556 2556(ปรับปรุงใหม) 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

  คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน 
25.0 51.8 23.2 34.6 34.6 37.9 21.3 

12.9 
69.668.

6 
18.1 
15.5 

36.742.
5 

  คาใชจายดานการตลาด 
21.1 43.6 38.1 57.1 46.2 50.6 

7.6 3.7 
24.719.

7 
28.7 
18.6 

58.151.
0 

 คาใชจายอ่ืนๆ/1 2.3 4.6 5.6 8.3 10.5 11.5 1.7 2.1 5.711.2 2.6 2.4 5.26.6 

รวมคาใชจายในการขายและ
การบริการ 

48.4 100.0 66.9 100.0 91.3 100.0 30.6 
18.8 

100100
.0 

49.4 
36.5 

100100
.0 

หมายเหตุ: /1 คาใชจายอ่ืนๆ ประกอบไปดวย คารับรอง เปนตน 

คาใชจายในการขายและการบริการ ประกอบดวย คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน คาใชจายดานการตลาด และ คาใชจายอื่นๆ 
โดยสําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 บริษัทฯ มีคาใชจายในการขายและการบริการเทากับ 
48.4 ลานบาท 66.9 ลานบาท และ  91.3  ลานบาท อยางไรก็ดี หากพิจารณาอัตราสวนคาใชจายในการขายและบริการตอ
รายไดรวมจะพบวา สัดสวนดังกลาวคอนขางคงที่ ที่ระดับประมาณรอยละ 7 ของรายไดรวม โดยการเพิ่มขึ้นของคาใชจาย
หลักๆ มาจากการเพ่ิมขึ้นของคาใชจายดานการตลาด ซึ่งรวมถึงคานายหนาที่เพิ่มขึ้นตามยอดขายท่ีเพิ่มขึ้น 

สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายนกันยายน 2556 และ 2557 บริษัทฯ มีคาใชจายในการขายและการบริการ 
เพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญจากงวดเดียวกันของปกอนหนาจาก 18.830.6 ลานบาท เปน 36.549.4 ลานบาท หรือ คิดเปน
สัดสวนประมาณรอยละ 2.9 3.1 และ รอยละ 5.64.9 ของรายไดรวม ตามลําดับ โดยการเพิ่มขึ้นของคาใชจายในการขายและ
การบริการโดยหลักมาจากคาใชจายดานการตลาดท่ีเพิ่มขึ้นจาก 3.77.6 ลานบาท เปน 18.628.7 ลานบาท ซึ่งเปนผลจากการ
เปล่ียนแนวทางการบันทึกคาตอบแทนการขาย (Rebate) ของบริษัทฯ ในป 2557 จากเดิม บันทึกคาใชจาย ณ วันที่จายจริงซึ่ง
จายในชวงปลายป  เปนการทยอยบันทึกเปนคาใชจายเปนรายเดือนเทาๆ กัน ตามประมาณการของผูบริหาร    

คาใชจายในการบริหาร 

คาใชจายในการบริหาร 

สําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันท่ี 31 ธันวาคม  
สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันท่ี 30 มิถุนายน

กันยายน 

2554 2555 2556 2556 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

  คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน 26.2 36.2 30.4 47.7 49.1 52.5 30.0 
18.7 

39.653.
0 

38.5 
24.3 

48.754
.1 

 คาเส่ือมราคาอุปกรณ
สํานักงาน 

4.4 6.0 5.1 8.0 10.9 11.6 
5.3 3.3 7.09.4 6.9 4.6 

8.710.
2 

 คาเชาสํานักงาน 3.1 4.3 3.1 4.8 3.6 3.8 2.6 1.6 3.44.4 3.3 2.1 4.14.7 

 คาสาธารณูปโภค 0.5 0.6 1.2 1.9 1.9 2.0 1.0 0.7 1.32.0 1.3 0.8 1.71.8 
 คาใชจายอ่ืนๆ/1 38.4 52.9 24.0 37.6 28.1 30.0 37.0 

11.0 
48.831.

1 
29.1 
13.1 

36.829
.2 

รวมคาใชจายในการบริหาร 72.5 100.0 63.7 100.0 93.6 100.0 75.7 
35.3 

100100.
0 

79.0 
44.9 

10010
0.0 

หมายเหตุ: /1 คาใชจายอ่ืนๆ ประกอบไปดวยคารับรอง คาใชจายเบ็ดเตล็ด และคาดอยคาสินทรัพย 
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คาใชจายในการบริหาร ประกอบดวย คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน คาเส่ือมราคาอุปกรณสํานักงาน คาเชาสํานักงาน คา
สาธารณูปโภค และคาใชจายอื่นๆ โดยสําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 บริษัทฯ มีคาใชจาย
ในการบริหาร เทากับ 72.5 ลานบาท 63.7 ลานบาท และ  93.6  ลานบาท ตามลําดับ หรือ คิดเปนสัดสวนรอยละ 10.7 รอย
ละ 6.3 และ รอยละ 6.8 ของรายไดรวม ตามลําดับ โดยการ ลดลงในป 2555 มีสาเหตุหลักมาจากการลดลงของคาใชจาย
อื่นๆ คือ คารับรอง คาใชจายเบ็ดเตล็ด และการที่บริษัทฯ ไดตัดสินทรัพยดอยคาลงจนหมดแลวในป 2554 สําหรับการเพิ่มขึ้น 
ในป 2556 มีสาเหตุหลักมาจากคาใชจายเกี่ยวกับพนักงานที่เพิ่มขึ้น ตามการเพ่ิมขึ้นของจํานวนพนักงาน เพื่อรองรับการ
ขยายตัวของธุรกิจ 

สําหรับงวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน ป 2556 และ ป 2557 คาใชจายในการบริหารของบริษัทฯ เพิ่มขึ้น
เล็กนอยจาก 35.375.7 ลานบาท เปน  44.979.0 ลานบาท หรือ คิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 5.57.6 และ รอยละ 5.97.9 
ของรายไดรวม โดยสาเหตุหลักมาจากคาใชจายเก่ียวกับพนักงานที่เพิ่มขึ้น ตามการเพิ่มขึ้นของจํานวนพนักงาน เพื่อรองรับ
การขยายตัวของธุรกิจ 

ขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตน  

บริษัทฯ มีผลขาดทุนจากการดอยคาสินทรัพยไมมีตัวตน สําหรับงวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 และ 
งวดปส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2556 จํานวน 125.5 ลานบาท ซึ่งคิดเปนรอยละ 12.619.5 และ รอยละ 9.1 ของรายไดรวมใน
งวดดังกลาว ตามลําดับ โดยในการตัดดอยคาดังกลาว บริษัทฯ ไดรับคําแนะนําจากหนวยงานกํากับดูแลใหพิจารณาปรับปรุง
รายการทางบัญชีที่เก่ียวของกับมูลคาเงินลงทุนในบริษัทยอยที่บริษัทฯ ซื้อมาในระหวางป 2556 เพื่อสะทอนมูลคาที่เหมาะสม
ตามเนื้อหาสาระของรายการใหดีย่ิงขึ้นและใหถือวาการซ้ือบริษัทยอยทั้ง 3 บริษัทเปนการซ้ือสินทรัพยแทนการซื้อธุรกิจ ทั้งนี้ 
สามารถดูรายละเอียดเพิ่มเติมไดที่ หมายเหตุประกอบงบการเงินประจําป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2556 ขอ 11. เงินลงทุนใน
บริษัทยอย และขอ 14. สินทรัพยไมมีตัวตน 

คาใชจายทางการเงิน 

คาใชจายทางการเงินของบริษัทฯ ในงวดปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 เทากับ 6.7 ลานบาท 22.2 
ลานบาท และ 40.0 ลานบาท ตามลําดับ และ สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 และ 2557 
เทากับ 17.728.8 ลานบาท และ 25.639.8 ลานบาท ตามลําดับ หรือคิดเปนประมาณรอยละ 1-4 ของรายไดรวม โดยการเพ่ิม
ขึ้นมาจากดอกเบี้ยจากเงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน และหนี้สินตามสัญญาเชาทางการเงินที่เพิ่มสูงขึ้นจากการขยาย
ธุรกิจอยางรวดเร็วของบริษัทฯ 

ภาษีเงินได 

ภาษีเงินไดของบริษัทฯ ในงวดปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 เทากับ 35.2 ลานบาท 72.1 ลานบาท  
และ 82.0 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราภาษีเงินไดตอกําไรกอนภาษีเงินได (Effective Rate) เทากับรอยละ 35.3 รอยละ 
26.8 รอยละ 33.0 ซึ่งสาเหตุที่อัตราดังกลาวลดลงมาจากอัตราภาษีเงินไดนิติบุคคลที่ปรับลดจากรอยละ 30 ในป 2554 เปน
รอยละ 23 และรอยละ 20 ในป 2555 และป 2556 ตามลําดับ โดยในป 2556 อัตราภาษีเงินไดตอกําไรกอนภาษีเงินไดเพิ่มขึ้น 
เนื่องจากผลขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตนซ่ึงไมไดนํามาคิดหักภาษีในป 2556 และสําหรับงวด 6 9 เดือน
ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 เทากับ 46.763.4 ลานบาท และ 25.438.1 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราภาษี
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เงินไดตอกําไรกอนภาษีเงินได (Effective Rate)  เทากับรอยละ 51.337.8 และ รอยละ 22.923.3 ตามลําดับ ซึ่งอัตราภาษีที่สูง
ในป 2556 เนื่องจากการมีผลขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตนดังที่กลาวไวกอนหนา 

กําไรสุทธิและอัตรากําไรสุทธิ 

การที่บริษัทฯ มีการขยายเครือขายโฆษณาท่ีรวดเร็ว ตอเนื่อง และหลากหลาย ดวยนวัตกรรมในการนําเสนอท่ีนาสนใจ 
ครอบคลุมฐานผูชมในวงกวาง สงผลใหรายได กําไรขั้นตน และกําไรสุทธิเพิ่มขึ้น ตอเนื่องอยางมีนัยสําคัญ จาก 64.5 ลาน
บาท ในป 2554 เปน 197.2 ลานบาท ในป 2555 โดย การเพิ่มขึ้นของสื่อโฆษณาใหมๆ เหลานี้ ทําใหส่ือโฆษณาของบริษัทฯ 
เปนที่รูจักมากขึ้น และชวยใหบริษัทฯ สามารถขายพื้นที่ส่ือโฆษณาเปนแพ็คเกจ ซึ่งเพิ่มอัตราการใชประโยชนส่ือโฆษณาของ
บริษัทฯ ใหมากขึ้น สงผลใหความสามารถในการทํากําไรของบริษัทฯ เพิ่มขึ้น โดยอัตรากําไรสุทธิของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่อง จาก รอยละ 9.5 ในป 2554  เปนรอยละ 19.5 ในป 2555 อยางไรก็ดี กําไรสุทธิของบริษัทฯ ลดลง เปน 166.6 ลาน
บาท ในป 2556  คิดเปนอัตรากําไรสุทธิเทากับ รอยละ 12.0 เนื่องมาจากมีการตัดดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตน จํานวน 
125.5 ลานบาทหรือคิดเปนรอยละ 9.1 ของรายไดรวมในป 2556 ทั้งนี้ หากไมรวมขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมี
ตัวตนจากการซื้อบริษัทยอย อัตรากําไรสุทธิของบริษัทฯ สําหรับป 2556 จะเพิ่มเปน รอยละ 21.1 

สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีกําไรสุทธิเทากับ 85.8125.3 ลานบาท และมีอัตรา
กําไรสุทธิเทากับรอยละ 13.212.5 เพิ่มขึ้นจากงวดเดียวกันของป 2556 ที่มีกําไรสุทธิเทากับ 44.4104.4 ลานบาท และมีอัตรา
กําไรสุทธิเทากับรอยละ 6.910.4  เนื่องจากในงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 บริษัทฯ ไดมีการตัดดอย
คาของสินทรัพยไมมีตัวตน จํานวน 125.5 ลานบาท คิดเปนรอยละ 19.512.6 ของรายไดรวมของบริษัทฯ ทั้งนี้ หากไมรวม
ขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตน จากการซื้อบริษัทยอย อัตรากําไรสุทธิของบริษัทฯ สําหรับงวด 9 เดือนส้ินสุด
วันที่ 30 กันยายน 2556 จะเพิ่มเปน รอยละ 23.0 

16.1.3 การวิเคราะหฐานะทางการเงนิ 

สินทรัพย 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 สินทรัพยสวนใหญของบริษัทฯ ประกอบดวย 
ลูกหนี้การคา และสวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณ โดยบริษัทฯ มีสินทรัพยรวมเทากับ 721.2 ลานบาท 1,182.7 ลานบาท 
2,271.52,263.6 ลานบาท และ 2,324.82,343.1 ลานบาท ตามลําดับ โดยสินทรัพยที่เพิ่มขึ้นสวนใหญมาจากการเพิ่มขึ้นของ 
เงินสดและรายการเทียบเทาเงินสด และ ลูกหนี้การคา ซึ่งเปนไปตามการเติบโตของรายได และ การเพิ่มขึ้นของสวนปรับปรุง
อาคารเชาและอุปกรณ เนื่องจากบริษัทฯ มีการลงทุนเพิ่มในสื่อโฆษณาใหมๆ เชน ส่ือโฆษณา Gateway Billboard (ปาย
โฆษณาขนาดใหญที่ติดอยูกับปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะแกผูใชเสนทางบนทางดวน) Serie Pole (ปายโฆษณาท่ี
นําเสนอโฆษณาแบบซีร่ียตอเนื่องกัน (Serie)) ส่ือโฆษณาในศูนยการคาเมกาบางนา จอแอลอีดีขนาดใหญที่ติดต้ังบริเวณยาน
ธุรกิจและแหลงชุมชนหนาแนน และส่ือโฆษณาริมถนน เปนตน (ทั้งนี้ สามารถดูรายละเอียด ประเภทส่ือโฆษณาของบริษัทฯ 
ที่เพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญในแตละป ไดในสวนที่ 2.2.1 หวัขอ 1.2.2 พัฒนาการท่ีสําคัญ) นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีส่ือโฆษณาที่
อยูระหวางการกอสรางเชน จอดิจิตอลแอลอีดีสําหรับโครงการ Plan B TVที่อยูบริเวณปอมควบคุมการจราจรตามส่ีแยกตางๆ 
ของกรุงเทพมหานคร และส่ือโฆษณาดิจิตอลเอ็มอารที เปนตน 
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ลูกหนี้การคา 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 และ 2555 ลูกหนี้การคาของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจาก 176.4 ลานบาท เปน 322.4 ลาน
บาท ซึ่งเปนการเพิ่มขึ้นที่สอดคลองกับรายไดของบริษัทฯ โดยบริษัทฯ มีระยะเวลาในการเก็บหนี้เฉล่ีย 79.8 วัน และ 89.2 วัน 
ตามลําดับ ซึ่งเปนไปตามนโยบายปกติของการใหสินเช่ือแกลูกคาของบริษัทที่อยูระหวาง 30 – 90 วัน สําหรับเอเจนซ่ี และ 30 
– 60 วันสําหรับกลุมเจาของสินคาและบริการ  ทั้งนี้ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัท
ฯ มีลูกหนี้การคาเทากับ เปน 416.7 ลานบาท และ 424.1382.5 ลานบาท ตามลําดับ  และมีระยะเวลาในการเก็บหนี้เฉล่ีย 
96.5 วัน  และ 116.5108.0 วัน ตามลําดับ ซึ่งลูกหนี้การคาในชวงเวลาดังกลาวคางชําระเกินกวานโยบายท่ีกําหนดเนื่องจาก 
(1) ลูกคาที่ใชบริการในปจจุบันสวนใหญเปนเอเจนซี่ ซึ่งจะมีระยะเวลาในการชําระเงิน (Credit Term) ที่ยาวนานกวา (2) 
ลูกคาแตละราย มีรอบระยะเวลาการวางบิลของตน ซึ่งสงผลใหระยะเวลาเก็บหนี้อาจจะยาวนานออกไปอีก เชน มีรอบการวาง
บิลทุกวันที่ 10 ของเดือน ซึ่งโดยปกติบริษัทฯ จะวางบิลในเดือนถัดไปหลังจากใหบริการแกลูกคา หากบริษัทฯ ไปวางบิลใน
วันที่ 20 ก็จะไมตรงรอบการวางบิลของลูกคา สงผลใหตองเล่ือนไปวางบิลในรอบถัดไป เปนตน อยางไรก็ดี สําหรับกรณี
ดังกลาว ทางผูบริหารของบริษัทฯ ไดกําชับใหฝายบัญชีตรวจสอบรอบการวางบิลของลูกคาแตละราย เพื่อใหสามารถวางบิล
ไดตรงรอบ และเก็บหนี้ไดตรงเวลา (3) ลูกคาบางรายที่มีการชําระเงินลาชากวากําหนด อยางไรก็ดี สําหรับกรณีดังกลาว ทาง
ผูบริหารของบริษัทฯ ไดกําชับใหฝายบัญชีดําเนินการติดตามทวงถามลูกหนี้ที่คางชําระอยูสมํ่าเสมอ และ (4) ลูกคาบางราย
ไมไดออกเอกสารส่ังซื้อ (Purchase Order) ใหบริษัทฯ สงผลใหบริษัทฯ ไมสามารถวางบิลได ทําใหระยะเวลาการเก็บหนี้
ยาวนานขึ้น ซึ่งบริษัทฯ ตระหนักถึงปญหาดังกลาว จึงไดมีกระบวนการติดตามการวางบิลอยางเครงครัด และมีรอบระยะเวลา
การวางบิลของตน ประกอบกับประกอบกับการที่มีลูกคาบางรายที่ชําระเงินลาชา และสําหรับลูกคาบางรายบริษัทฯ มีการวาง
บิลลาชาเนื่องจากลูกคาไมไดออกเอกสารส่ังซื้อ (Purchase Order) ใหบริษัทฯ ทําใหบริษัทฯ ไมสามารถวางบิลได 

บริษัทฯ ไดดําเนินการติดตาม และทวงถามตามนโยบายของบริษัทฯ ซึ่งชวยใหสามารถติดตามหน้ีที่ลูกคาชําระเงินลาชาได
แลวบางสวน  สําหรับปญหาการวางบิลลาชา บริษัทฯ ไดออกมาตรการเพื่อติดตามการวางบิลอยางเครงครัดมากขึ้น ตามที่
กลาวไวในหัวขอ 13. การควบคุมภายใน หัวขอยอย 13.3  โดย ณ ส้ินไตรมาส 3 ป 2557 บริษัทฯ ไมมีลูกคารายใดที่มีการวาง
บิลลาชาเกิน 30 วัน    
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ทั้งนี้ บริษัทฯ ไมมีลูกหนี้การคากับกิจการที่เก่ียวของกัน โดยยอดคงเหลือของลูกหนี้การคาของบริษัทฯ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 
2554 2555 2556 และ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 แยกตามอายุหนี้นับจากวันที่ถึงกําหนดชําระมีรายละเอียดดังนี้ 

ลูกหน้ีการคา 
ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน
กันยายน 

2554 2555 2556 2557 
ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

ยังไมถึงกําหนดชําระ 88.1 49.9 279.8 86.8 361.9 86.8 315.5363.3 82.585.7 

คางชําระ         
  ไมเกิน 3 เดือน 73.7 41.8 37.7 11.7 52.0 12.5 42.745.6 11.210.8 

  3 - 6 เดือน 11.2 6.3 4.0 1.2 2.6 0.6 19.814.3 5.23.4 
  6 - 12 เดือน 2.7 1.5 0.9 0.3 0.1 0.0 4.50.7 1.20.2 

  มากกวา 12 เดือน 2.1 1.2 0.5 0.2 0.2 0.0 0.20.2 0.00.0 

รวม 177.7 100.7 322.9 100.2 416.7 100.0 382.7424.1 100.0100.0 

หัก คาเผ่ือหน้ีสงสัยจะสูญ (1.3)  (0.7)  (0.5)  (0.2)             -              -   
(0.2)   

- 
(0.0)   

- 

รวมลูกหน้ีการคาสุทธิ 176.4 100.0 322.4 100.0 416.7 100.0 382.5424.1 100.0100.0 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 ลูกหนี้การคาสวนใหญของบริษัทฯ อยูในเกณฑดี 
โดยบริษัทฯ มีลูกหนี้การคาที่ยังไมถึงกําหนดชําระมากกวารอยละ 82.5 ของลูกหนี้การคาทั้งหมดในป 2555 – 9 เดือนแรกของ
ป 2557 หากพิจารณาลูกหนี้คางชําระ จะพบวา ลูกหนี้คางชําระสวนใหญจะคางชําระไมเกิน 6 เดือน โดยลูกหนี้การคาที่คาง
ชําระ 3 – 6 เดือน เพิ่มขึ้นจาก 2.6 ลานบาทในป 2556 เปน 19.8 ลานบาทในชวง 9 เดือนแรกของป 2557 และลูกหนี้การคาที่
คางชําระ 6 – 9 เดือน เพิ่มขึ้นจาก 0.1 ลานบาทในป 2556 เปน 4.5 ลานบาทในชวง 9 เดือนแรกของป 2557 เนื่องจาก  มี
รายการคงคางที่เกิดจากความลาชาของการไดรับใบคําส่ังซื้อจากลูกคา (Purchase Order) ทําใหไมสามารถวางบิลไดดังที่
กลาวไวขางตน จนเปนเหตุใหระยะเวลาการเก็บหนี้ยาวนานกวา ระยะเวลาท่ีกําหนดไวมาก อยางไรก็ดี บริษัทฯ ตระหนักถึง
ปญหาดังกลาว จึงไดมีกระบวนการติดตามการวางบิลอยางเครงครัดมากขึ้น สงผลให ในปจจุบันบริษัทฯ สามารถตามใบคํา
ส่ังซื้อ (Purchase Order) ที่คงคาง ณ ส้ินเดือนมีนาคม 2557 ไดครบทั้งจํานวนและสามารถวางบิลไดทั้งหมด  โดยบริษัทฯ 
ไดรับชําระเงินจากลูกหนี้การคาดังกลาวแลวจํานวนรวม 23.2 ลานบาท แบงเปนไดรับชําระเงินจากลูกหนี้การคาที่คางชําระ 3 
– 6 เดือน แลวจํานวน 18.9 ลานบาท และไดรับชําระเงินจากลูกหนี้การคาที่คางชําระ 6-12 เดือนแลว จํานวน 4.3 ลานบาท 
ทั้งนี้ นอกจากท่ีบริษัทฯ จะสามารถตามหนี้ดังกลาวไดแลวแลวนั้น จากกระบวนการติดตามการวางบิลอยางเครงครัด สงผล
ใหจํานวนใบส่ังซื้อที่คงคาง ณ ส้ินเดือนกันยายน 2557 ลดลงอยางมีนัยสําคัญ โดยคงเหลือเพียง 0.3 ลานบาท จาก 19.7 
ลานบาท ณ ส้ินเดือนมีนาคม 2557 นอกจากนี้ หากพิจารณา ลูกหนี้การคาที่คางชําระมากกวา 12 เดือน จะพบวา มีจํานวน
เพียง 2.1 ลานบาท 0.5 ลานบาท และ 0.2 ลานบาท และ 0.2 ลานบาท ตามลําดับ หรือหากคิดเปนอัตราสวนก็พบวาสัดสวน
ดังกลาวคอนขางตํ่าและลดลงอยางตอเนื่อง จาก รอยละ 1.2 เปนรอยละ 0.2 รอยละ 0.0 และ รอยละ 0.0  ของลูกหนี้การคา
ทั้งหมด ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 มิถุนายน กันยายน 2557  ตามลําดับ โดยบริษัทฯ ไดต้ังคาเผ่ือหนี้
สงสัยจะสูญ จํานวน 1.3 ลานบาท สําหรับป 2554 จํานวน และ 0.5 ลานบาท สําหรับป 2555 และจํานวน 0.2 ลานบาท 
สําหรับงวด 9 เดือนแรกของป 2557 ตามลําดับ ทั้งนี้ บริษัทฯ มีนโยบายตั้งคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญทั้งจํานวน สําหรับลูกหนี้
การคาคงคางเกิน 1 ป ยกเวนสามารถติดตามทวงถามหนี้ดังกลาวไดจากลูกหนี้ และคาดวาจะไดรับชําระหนี้คืนในอนาคต 
โดยผูอํานวยการฝายบัญชีและการเงินสามารถใชดุลยพินิจในการต้ังหรือไมต้ังสํารองคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญของลูกหนี้
ดังกลาวได โดยจะเห็นวา ในงวด 6 เดือนแรกของป 2557 บริษัทฯ มีลูกหนี้คงคางเกิน 1 ป จํานวน 1 รายการ (มูลคา 0.2 ลาน
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บาท) ที่ยังไมมีการตั้งสํารองคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญ โดยบริษัทฯ มีการติดตามทวงถามจากลูกคาและไดรับคําม่ันวาจะจาย
ชําระหนี้ดังกลาวใหแกบริษัทฯ ภายในไตรมาสที่ 3 ของป 2557 ดังนั้น ภายใตนโยบายการต้ังสํารองคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญ
ดังกลาวขางตน บริษัทฯ จึงยังไมดําเนินการต้ังสํารองคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญดังกลาวในงวด 6 เดือนแรกของป 2557 ทั้งนี้ หาก 
บริษัทฯ มิไดรับชําระหนี้จากลูกหนี้ดังกลาว บริษัทฯ จะดําเนินการต้ังสํารองคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญดังกลาวทั้งจํานวนในงบ
การเงินไตรมาสที่ 3 ของป 2557 อยางไรก็ดี อยางไรก็ดี บริษัทฯ ใหความสําคัญกับการชําระเงินของลูกหนี้ โดยมีกระบวนการ
ติดตาม ทวงถามลูกหนี้อยางเครงครัดและสม่ําเสมอ เพื่อใหม่ันใจวา บริษัทฯ จะไดรับชําระหนี้จากลูกคาทุกราย ตรงตามเวลา
และครบตามจํานวนท่ีใหบริการ  

ลูกหนี้อ่ืน 

ลูกหนี้อื่นของบริษัทฯ  ไดแก เงินจายลวงหนา รายไดคางรับ และอื่นๆ โดย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 
กันยายน 2557 เทากับ 9.0 ลานบาท 42.4 ลานบาท 3.8 ลานบาท และ 10.6 ลานบาท ตามลําดับ โดยคิดเปนประมาณรอย
ละ 0.2 – 3.6 ของสินทรัพยรวมของบริษัทฯ  โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2557 ลูกหนี้อื่นของบริษัทฯ สวนใหญ คือ เงินจาย
ลวงหนาสําหรับใชในการดําเนินธุรกิจ และการกอสรางส่ือโฆษณาของบริษัทฯ  

สินทรัพยหมุนเวียนอ่ืน 

สินทรัพยหมุนเวียนอื่นของบริษัทฯ ไดแก คาเชาจายจายลวงหนา คาเบี้ยประกันจายลวงหนา ลูกหนี้สรรพากร ภาษีซื้อไมถึง
กําหนด รายไดคางรับ และเงินมัดจํา โดย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 สินทรัพยหมุนเวียนอื่นของบริษัทฯ 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจาก 5.3 ลานบาท เปน 19.7 ลานบาท และเปน 48.7 ลานบาท ตามลําดับ โดยสินทรัพยหมุนเวียนอื่นที่
เพิ่มขึ้นมีเหตุผลหลักจาก คาเชาจายจายลวงหนาที่เพิ่มขึ้นจากการไดมาซึ่งสัญญาหรือการตอสัญญา ลูกหนี้สรรพากร, และ
ภาษีซื้อที่ยังไมถึงกําหนดเพิ่มสูงขึ้น สําหรับ ณ วันที่ 30 มิถุนายนกันยายน 2557 สินทรัพยหมุนเวียนอื่นของบริษัทฯ ลดลง
เหลือ  42.928.6 ลานบาท เนื่องจาก คาเชาจายจายลวงหนามีการตัดจายเปนคาใชจายเขางบกําไรขาดทุนตามระยะเวลาท่ี
กําหนด  

สวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณ 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีมูลคาสวนปรับปรุงอาคารเชาและ
อุปกรณเพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญจาก 375.2 ลานบาท เปน 574.2 ลานบาท  1,072.3 ลานบาท และ 1,158.71,141.0 ลาน
บาท ตามลําดับ โดยสวนปรับปรุงอาคารเชาอุปกรณสวนใหญเปนอุปกรณโฆษณาและอุปกรณที่เก่ียวของ รองลงมาคืองาน
ระหวางกอสราง โดยรวมแลวคิดเปนประมาณรอยละ 94 – 97 ของสวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณ ซึ่งการเพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่องของสวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณและงานระหวางกอสรางสอดคลองกับการเติบโตอยางรวดเร็วของเครือขาย
ส่ือโฆษณา ทําใหขยายฐานผูรับชมที่กวางขึ้น และมีเครือขายส่ือที่มีประสิทธิภาพมากขึ้น เปนการเพิ่มขีดความสามารถในการ
แขงขัน และมีสวนทําใหส่ือโฆษณาของบริษัทฯ เปนที่ตองการจากกลุมเจาของผลิตภัณฑและบริการ และ/หรือเอเจนซ่ีโฆษณา
ตางๆ มากขึ้นอีกดวย  

โดยในป 2556 และชวง 9 เดือนแรกของป 2557 บริษัทฯ ลงทุนในส่ือโฆษณาหลักๆ เชน Digital Billboard@ CBD, Digital 
Billboard@ Italthai, Metro Poster, Serie Poster, Pole Wrap, Digital Billboard@Central Digital Siam และ Plan B TV 
เปนตน  
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รายละเอียดของสวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณ มีดังนี้  

สวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณ 

ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 
ณ วันท่ี 30 มิถุนายน

กันยายน 

2554 2555 2556 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

อุปกรณโฆษณาและอุปกรณท่ีเก่ียวของ       192.0          51.2        491.6          85.6  663.2 61.8 
988.6 
752.3 

86.6 64.9 

งานระหวางกอสราง       161.1          42.9          57.5          10.0  378.5 35.3 
121.8 
376.0 

10.732.5 

สวนปรับปรุงอาคารเชา         12.5            3.3          12.3            2.1  12.3 1.1 10.6 11.1 0.91.0 

เคร่ืองตกแตงและเคร่ืองใชสํานักงาน           5.8            1.5            7.1            1.2  9.7 0.9 12.6  1.1 
ยานพาหนะ           3.7            1.0            5.7            1.0  8.6 0.8 7.5 7.5 0.70.6 

รวม – สุทธิ 375.2 100.0 574.2 100.0 1,072.3 100.0 
1,141.01,

158.7 
100.0 

ทั้งนี้ งานระหวางกอสราง ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 โดยหลักไดแก การกอสรางและติดต้ังจอดิจิตอลแอลอีดีที่เอ็ม
โพเรี่ยม และ เอ็มควอเทียร อยูบริเวณปอมควบคุมการจราจรตามส่ีแยกตางๆ ของกรุงเทพมหานคร และส่ือโฆษณา
ดิจิตอลเอ็มอารที  

สินทรัพยไมมีตัวตน 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีมูลคาสินทรัพยไมมีตัวตนเทากับ 21.6 
ลานบาท 18.0 ลานบาท 266.3297.8 ลานบาท และ 245.9 301.3 ลานบาท ตามลําดับ โดยสินทรัพยไมมีตัวตนของบริษัทฯ 
เพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญในป 2556 เนื่องจากบริษัทฯ ไดมีการบันทึกสัมปทานเพิ่มเติมจากการซื้อบริษัทยอยทั้ง 3 บริษัท 
ในชวงปดังกลาว โดยสัมปทานดังกลาวมีมูลคาเทากับ 205.9 ลานบาท และ 191.7184.6 ลานบาท ณ วันที่ 31 ธันวาคม 
2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 ตามลําดับ สําหรับสินทรัพยไมมีตัวตนอื่นประกอบดวยสิทธิในการเชา และ
โปรแกรมคอมพิวเตอร  

คาใชจายจายลวงหนาตัดจาย 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีคาใชจายจายลวงหนาตัดจายทั้งหมดรวม 
219.4174.9 ลานบาท และ 202.5164.9 ลานบาท ตามลําดับ แบงเปนคาใชจายจายลวงหนาตัดจายภายในหนึ่งปจํานวน 
61.023.5 ลานบาท และ 59.443.2 ลานบาท ตามลําดับ และ คาใชจายจายลวงหนาตัดจายมากกวา 1 ป จํานวน 
158.4151.4 ลานบาท และ 143.1121.7 ลานบาท ตามลําดับ โดยคาใชจายจายลวงหนาตัดจาย คือ คาเชาจายลวงหนาใน
การขยายอายุสัญญากับ ขสมก. อีก 10 ป จากเดือนกรกฎาคม ป 2560 ถึงเดือนมิถุนายน ป 2570 และคาเชาจายลวงหนาใน
การขยายอายุสัญญากับการรถไฟแหงประเทศไทย  

เงินมัดจําคาเชา  

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 กันยายน 2557 บริษัทฯ มีเงินมัดจําคาเชาเทากับ 51.8 ลานบาท 45.8 ลาน
บาท 18.0 ลานบาท และ 12.0 ลานบาท ตามลําดับ โดยเงินมัดจําคาเชาดังกลาวเปนเงินประกันการเชาพื้นที่โฆษณาบน
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ระบบขนสงมวลชน ซึ่งเหลืออายุสัญญาเชา ณ วันที่ 30 กันยายน 2557 ประมาณ 5 ป โดยบริษัทฯ จะไดรับเงินคืนเทากันทุก
เดือนตามที่กําหนดในสัญญาจึงทําใหเงินมัดจําคาเชาดังกลาวลดลงทุกป 

โครงสรางเงนิทุน 

หนี้สินรวม 

บริษัทฯ มีหนี้สินรวม ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 เทากับ 508.9 ลานบาท 
751.7 ลานบาท 1,417.5 1,409.6 ลานบาท และ 1,599.41,578.2 ลานบาท ตามลําดับ โดยสาเหตุหลักของการเพิ่มขึ้นของ
หนี้สินรวม มาจากการเพิ่มขึ้นของเงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน และ การเพิ่มขึ้นของหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินจาก
การขยายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ และการเพิ่มขึ้นของเจาหนี้การคาที่เพิ่มขึ้นตามยอดขายท่ีเพิ่มขึ้นของบริษัทฯ การเพิ่มขึ้นของ
เงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน และ การเพิ่มขึ้นของหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินจากการขยายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ 

หนี้สินหมุนเวียน 

บริษัทฯ มีหนี้สินหมุนเวียน ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 เทากับ 280.4 
ลานบาท 412.1 ลานบาท 895.0887.1 ลานบาท และ 960.6931.1 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวน รอยละ 55.1 รอยละ 
54.8 รอยละ 63.1 62.9 และ รอยละ 60.1 59.0 ของหนี้สินรวม ตามลําดับ ซึ่งการเพิ่มขึ้นหลักๆ มาจาก เจาหนี้การคา เงิน
เบิกเกินบัญชีและกูยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงิน และ สวนของเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงินที่ถึงกําหนดชําระ
ภายในหนึ่งปที่เพิ่มขึ้น โดยหนี้สินหมุนเวียนประกอบไปดวย 

 เงินเบิกเกินบัญชีและเงินกูยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงิน: ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 บริษัทฯ ไมมีเงินเบิกเกินบัญชี
และเงินกูยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงิน อยางไรก็ดี ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน 
กันยายน 2557 บริษัทฯ มีเงินเบิกเกินบัญชีและเงินกูยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงินเทากับ 5.0 ลานบาท 176.0 
ลานบาท และ 176.0226.0 ลานบาท ตามลําดับ โดยสวนใหญจะเปนการกูเพื่อใชเปนเงินหมุนเวียนในการ
ดําเนินงาน  

 เจาหนี้การคาและเจาหนี้อื่น: ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัท
ฯ มีเจาหนี้การคาและเจาหนี้อื่นเทากับ 130.6 ลานบาท 167.6 ลานบาท 407.7 ลานบาท และ 431.4377.5 ลาน
บาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 25.7 รอยละ 22.3 รอยละ 28.8 9 และ รอยละ 27.023.9 ของหนี้สินรวม 
ตามลําดับ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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เจาหนี้การคาและเจาหนี้อ่ืน 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 
ณ วันที่ 30 มิถุนายน 

กันยายน 

2554 2555 2556 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

เจาหนี้การคา                 

เจาหนี้การคา-กิจการที่เกี่ยวของกัน 6.5 8.3 - - - - -- -- 

เจาหนี้การคา-กิจการที่ไมเกี่ยวของกัน 72.1 91.7 78.7 100.0 91.7 100.0 77.169.6 100.0100.0 

รวมเจาหนี้การคา 78.6 100.0 78.7 100.0 91.7 100.0 77.169.6 100.0100.0 

เจาหนี้อื่น             
  

คาใชจายคางจาย 25.9 49.7 82.7 93.1 98.0 31.0 113.3131.0 37.736.2 

เงินปนผลคางจาย - - - - - - 156.4165.1 52.045.6 

เจาหนี้คากอสราง 26.2 50.3 1.4 1.6 216.9 68.6 29.364.9 9.817.9 

เจาหนี้อื่นๆ  - - 4.7 5.3 1.1 0.3 1.40.9 0.50.2 

รวมเจาหนี้อื่น 52.1 100.0 88.8 100.0 316.0 100.0 300.4361.9 100.0100.0 

รวมเจาหนี้การคาและเจาหนี้อื่น 130.7    167.5    407.7    377.5431.4 

เจาหนี้การคาของบริษัทฯ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 มีมูลคาเทากับ 
78.6 ลานบาท 78.7 ลานบาท 91.7 และ 69.6 77.1 ลานบาท ตามลําดับ โดยสวนใหญเปนเจาหนี้การคาในกิจการที่ไม
เก่ียวของกันซ่ึงคิดเปนสัดสวน รอยละ 91.7 รอยละ 100.0 รอยละ 100.0 และ รอยละ 100.0 ของเจาหนี้การคาทั้งหมด 
ตามลําดับ โดยบริษัทฯ มีระยะเวลาการชําระหนี้เฉล่ียที่ 53.9 วัน 48.0 วัน 39.1 วัน และ 33.534.0 วันตามลําดับ ซึ่งเปนไป
ตามนโยบายปกติของการจายหน้ีของบริษัทฯ ที่ประมาณ 30 – 60 วัน  

สําหรับเจาหนี้อื่นที่สําคัญไดแกคาใชจายคางจายและเจาหนี้คากอสราง ซึ่งคาใชจายคางจาย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 
2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 เทากับ 25.9 ลานบาท 82.7 ลานบาท  98.0 ลานบาท และ 131.0113.3 
ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวน รอยละ 49.7 รอยละ 93.1 รอยละ 31.0 และ รอยละ 36.237.7 ของเจาหนี้อื่นทั้งหมด 
ตามลําดับ โดยคาใชจายคางจายของบริษัทฯ ไดแก คานายหนา คาภาษีปาย และคาสวนแบงรายได ณ วันที่ 31 ธันวาคม 
2554 2555 2556 และ ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีเจาหนี้คากอสรางซ่ึงเปนคากอสรางส่ือปายโฆษณา
เทากับ 26.2 ลานบาท 1.4 ลานบาท 216.9 ลานบาท และ 64.929.3 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 50.3 รอยละ 
1.6 รอยละ 68.6 และ รอยละ 17.99.8 ของเจาหนี้อื่นทั้งหมด ตามลําดับ ทั้งนี้ ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มี
เจาหนี้เงินปนผลคางจายอีกจํานวน 165.1156.4 ลานบาท โดยบริษัทฯ ไดประกาศจายเงินปนผลดังกลาวซ่ึงเปนมาจากผล
การดําเนินงานในป 2556 ในที่ประชุมสามัญผูถือหุนประจําป 2557 เม่ือวันที่ 28 เมษายน 2557   

 ภาษีเงินไดนิติบุคคลคางจาย: ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 
บริษัทฯ มีภาษีเงินไดนิติบุคคลคางจายเทากับ 21.2 ลานบาท 43.1 ลานบาท 36.628.7 ลานบาท และ 25.31.0 
ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราสวน รอยละ 4.2 รอยละ 5.7 รอยละ 2.62.0 และ รอยละ 1.60.0 ของหนี้สินรวม 
ตามลําดับ 

 รายไดรับลวงหนา: ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีรายได
รับลวงหนาเทากับ 0.6 ลานบาท 41.1 ลานบาท 14.9 ลานบาท และ 6.84.9 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราสวน 
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รอยละ 0.1 รอยละ 5.5 รอยละ 1.01.1 และ รอยละ 0.40.3 ของหนี้สินรวม ตามลําดับ โดยการเพิ่มขึ้นอยางมี
นัยสําคัญในป 2555 เปนผลมาจากการที่ลูกคามีการจองซื้อส่ือลวงหนาระยะยาวเพิ่มขึ้น เพื่อใหไดความตอเนื่องใน
การใชส่ือโฆษณานั้นๆ ซึ่งแสดงใหเห็นถึงความนิยมในส่ือโฆษณาของบริษัทฯ แตลดในปถัดๆ มาเน่ืองจากลูกคา
จองส่ือลวงหนานอยลงเน่ืองจากสภาพทางเศรษฐกิจที่ไมเอื้ออํานวยและเหตุการณความไมสงบทางการเมืองของ
ไทยตั้งแตชวงไตรมาสท่ี 4 ของป 2556 ซึ่งดําเนินตอเนื่องมาจนถึงไตรมาสที่ 2 ของป 2557  

 หนี้สินหมุนเวียนอื่น: ณ วันที่ 31 ธันวาคม  2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มี
หนี้สินหมุนเวียนอื่นเทากับ 19.0 ลานบาท 28.5 ลานบาท 33.9 ลานบาท และ 34.238.1 ลานบาท ตามลําดับ คิด
เปนอัตราสวน รอยละ 3.7 รอยละ 3.8 รอยละ 2.4 และ รอยละ 2.42.1 ของหนี้สินรวม ตามลําดับ โดยประกอบไป
ดวย ภาษีหัก ณ ที่จายคางจาย ภาษีขายรอเรียกเก็บ เจาหนี้กรมสรรพากร เปนตน  

หนี้สินไมหมุนเวียน 

หนี้สินไมหมุนเวียนของบริษัทฯ ไดแก เงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน หนี้สินตามสัญญาเชาการเงิน และ สํารอง
ผลประโยชนพนักงาน โดย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีหนี้สิน
ไมหมุนเวียน จํานวน 228.5 ลานบาท 339.6 ลานบาท 522.5 ลานบาท และ 638.7 647.1 ลานบาท ตามลําดับ ซึ่งการเพิ่ม
ขึ้นมาจาก การเพิ่มขึ้นของเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน และ หนี้สินตามสัญญาเชาการเงิน โดยหนี้สินไมหมุนเวียนมี
รายละเอียดดังนี้ 

 เงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน: ในป 2554 บริษัทฯ ไมมีเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน โดยต้ังแต ป 
2555 บริษัทฯ ไดเร่ิมมีการกูยืมเงินระยะยาวจากสถาบันการเงินเพื่อลงทุนขยายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ทําใหบริษัท
ฯ มีเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557
เทากับ 233.3 ลานบาท 584.1 ลานบาท และ 802.1825.5 ลานบาท ตามลําดับ โดยแบงเปน เงินกูยืมระยะยาวจาก
สถาบันการเงินสุทธิจากสวนที่ถึงกําหนดชําระภายในหนึ่งป เทากับ 183.4 ลานบาท 433.3 ลานบาท และ 
580.1603.5 ลานบาท ตามลําดับ และเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงินสวนที่ถึงกําหนดชําระภายในหน่ึงป
เทากับ 49.9 ลานบาท 150.8 ลานบาท และ 222.0 ลานบาท ตามลําดับ 

 หนี้สินตามสัญญาเชาการเงิน: ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 
บริษัทฯ มีหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินเทากับ 288.2 ลานบาท 233.1 ลานบาท 161.2 ลานบาท และ 121.1102.6 
ลานบาท ตามลําดับ โดยแบงเปนหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินสุทธิจากสวนที่ถึงกําหนดชําระภายในหนึ่งป เทากับ 
228.4 ลานบาท 156.1 ลานบาท 86.0 ลานบาท และ 56.140.9 ลานบาท ตามลําดับ และหนี้สินตามสัญญาเชา
การเงินสวนที่ถึงกําหนดชําระภายในหนึ่งปเทากับ 59.8 ลานบาท 77.0 ลานบาท 75.2 ลานบาท และ 65.061.6 
ลานบาท ตามลําดับ โดยมีจุดประสงคหลักเพื่อเชาอุปกรณโฆษณาและอุปกรณที่เก่ียวของ อุปกรณสํานักงาน และ
ยานพาหนะไวใชในการดําเนินงานของกิจการ ซึ่งหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินลดลงตามอายุสัญญา 

สวนของผูถือหุน 

สวนของผูถือหุนของบริษัทฯ ณ วันส้ินรอบระยะเวลาบัญชี ป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 6 9 เดือนแรก ป 2557 เทากับ 
212.2 ลานบาท 431.0 ลานบาท 854.0 ลานบาท และ 725.5764.9 ลานบาท ตามลําดับ ซึ่งเปนการเพิ่มขึ้นจากผลการ
ดําเนินงานท่ีเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องในแตละป และการเพิ่มทุนจดทะเบียนชําระแลวจาก 63.8 ลานบาท ในป 2554 เปน 259.7 



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  
 

  
 

  

สวนที่ 2 หนา 198 

 

ลานบาท ณ ส้ินงวด  6 9 เดือนแรก ป 2557  โดยออกหุนเพิ่มทุนจําหนายใหแกผูถือหุนเดิม และผูถือหุนใหมในราคาที่สูงกวา
มูลคาที่ตราไวสงผลใหมีสวนเกินมูลคาหุน จํานวน 426.3 ลานบาท สําหรับงวด 6 9 เดือนแรกป 2557 สวนของผูถือหุนลดลง
เล็กนอยจาก ณ ส้ินป 2556 เนื่องจากบริษัทฯ ไดมีการประกาศจายเงินปนผลจํานวน 215.2 ลานบาท โดยเงินปนผลดังกลาว
จํานวน 50.158.8 ลานบาท ไดดําเนินการจายใหแกผูถือหุนแลว และสวนที่เหลือจํานวน 165.1156.4 ลานบาทไดบันทึกเปน
เงินปนผลคางจายในบัญชีเจาหนี้อื่นของบริษัทฯ 

งบกระแสเงินสด 

กระแสเงินสดจากกิจกรรมการดําเนินงาน 

บริษัทฯ มีกําไรจากการดําเนินงานกอนการเปล่ียนแปลงสินทรัพยและหนี้สิน เพิ่มขึ้นทุกปจาก 134.7 ลานบาท ในป 2554 เปน 
386.3 ลานบาท ในป 2555 และเพิ่มเปน 623.2 ในป 2556 ซึ่งการเพิ่มขึ้นดังกลาวสอดคลองกับการขยายตัวของรายไดในชวง
สามปที่ผานมา โดยเงินสดสุทธิจาก/(ใชไปใน)การดําเนินงานของบริษัทฯ สําหรับ ป 2554 2555 2556 เทากับ (7.2) ลานบาท 
294.9 ลานบาท และ 319.8 ลานบาท ตามลําดับ โดยเงินสดสุทธิที่เพิ่มขึ้นเกิดจากกําไรจากการดําเนินงานที่เพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่อง  

สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 และ 2557 บริษัทฯ มีกําไรจากการดําเนินงานกอนการ
เปล่ียนแปลงสินทรัพยและหน้ีสินลดลงจาก 326.9481.5 ลานบาท เปน 271.9409.5 ลานบาท และกระแสเงินสดจากกิจกรรม
ดําเนินงานลดลงจาก 134.4240.6 ลานบาท เปน 82.0158.5 ลานบาท อันเนื่องมาจากกําไรจากการดําเนินงานที่ลดลงเม่ือ
เทียบกับชวงเดียวกันของปกอนหนา  

กระแสเงินสดจากกิจกรรมการลงทุน 

เงินสดสุทธิไดมาจาก/(ใชไปใน)กิจกรรมการลงทุนของบริษัทฯ สําหรับปส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 
เทากับ 59.9 ลานบาท (384.0) ลานบาท และ (869.2) ลานบาท ตามลําดับ โดยเงินสดท่ีใชไปสวนใหญจะเปนเงินสดที่ใชไป
ในการซ้ืออุปกรณซึ่งสวนใหญเปนอุปกรณ สําหรับป 2554 บริษัทฯ มีเงินสดสุทธิไดมาจากเงินสดรับชําระคืนจากเงินใหกูยืม
แกกิจการที่เก่ียวของกันและกิจการอื่นที่ใหยืมไปในปกอนหนาเปนจํานวน 118.2 ลานบาท จึงทําใหเงินสดที่ไดมาจากกิจกรรม
การลงทุนเพิ่มขึ้น สําหรับป 2555 และ 2556 บริษัทฯ มีการขยายธุรกิจสงผลใหเงินสดใชไปในกิจกรรมการลงทุนเพิ่มขึ้นอยาง
มีนัยสําคัญ โดยบริษัทฯ มีการลงทุนในอุปกรณซึ่งสวนใหญเปนอุปกรณที่เก่ียวกับส่ือโฆษณาสูงถึง 312.8 ลานบาท และ 
335.1 ลานบาท ตามลําดับ และ ในป 2556 มีการลงทุนในบริษัทยอยจํานวน  420.9 ลานบาท เพื่อตอยอดและขยาย
เครือขายส่ือโฆษณาท่ีบริษัทฯ มีใหเติบโตและแข็งแกรง 

สําหรับงวด 69 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 และ 2557 บริษัทฯ มีกระแสเงินสด (ใชไปใน) กิจกรรมการ
ลงทุนลดลงจาก (429.0)(699.9) ลานบาท เปน (244.7)(339.6) ลานบาท เนื่องจากบริษัทฯ มีการใชเงินลงทุนเพื่อซื้อบริษัท
ยอย จํานวน 316.9420.9 ลานบาท ในคร่ึงปชวง 9 เดือนแรกของป 2556 เชนเดียวกับอยางไรก็ดีในงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 
30 มิถุนายน กันยายน 2557 ที่บริษัทฯ ยังคงเนนการขยายเครือขายส่ือโฆษณา โดยลงทุนในอุปกรณเก่ียวกับส่ือโฆษณา
เพิ่มขึ้นจาก 121.0227.7 ลานบาทในงวดเดียวกันของป 2556 เปน 196.7236.3 ลานบาท และลงทุนในสินทรัพยไมมีตัวตนซ่ึง
คือ สิทธิในการเชาส่ือโฆษณาจํานวน 42.5 ลานบาท ในงวด 9 เดือน ป 2557  
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กระแสเงินสดจากกิจกรรมจดัหาเงนิ 

ในปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 บริษัทฯ มีกระแสเงินสด (ใชไปใน) กิจกรรมจัดหาเงินทั้งส้ิน (41.5) ลานบาท ซึ่งหลักๆ 
มาจากการชําระคืนเงินกูยืมระยะส้ันจากบุคคลและกิจการที่เก่ียวของกันจํานวน 100.7 ลานบาท และ การจายเงินปนผล
จํานวน 60.0 ลานบาท สุทธิกับเงินรับคาหุนสามัญเพิ่มทุนและเงินรับลวงหนาหุนสามัญจํานวน 53.8 ลานบาท และ 80.3 ลาน
บาท ตามลําดับ สําหรับปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2555 บริษัทฯ มีกระแสเงินสดไดมาจากกิจกรรมจัดหาเงิน เทากับ 
135.8 ลานบาท ซึ่งหลักๆ มาจากเงินสดรับจากงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงินจํานวน 243.0 ลานบาท และ เงินรับคาหุน
สามัญเพิ่มทุนจํานวน 81.0 ลานบาท หักกับ เงินสดจายชําระตามสัญญาการเชาเงิน จํานวน 73.3 ลานบาท เงินปนผลจาย 
จํานวน 61.0 ลานบาท และ การจายคืนเงินกูยืมระยะส้ันในกิจการที่เก่ียวของกัน จํานวน 49.2 ลานบาท สําหรับปบัญชีส้ินสุด
วันที่ 31 ธันวาคม 2556 บริษัทฯ มีกระแสเงินสดไดมาจากกิจกรรมจัดหาเงิน เทากับ 565.0 ลานบาท ซึ่งหลักๆ มาจาก เงินรับ
คาหุนสามัญเพิ่มทุนจํานวน 461.0 ลานบาท ซึ่งมาจากเงินคาหุนสามัญเพิ่มทุนของบริษัทฯ ซึ่งเปนเงนิลงทุนจากพันธมิตรทาง
ธุรกิจคือ Emtek Group และ เงินสดรับจากการกูยืมจากสถาบันการเงินจํานวน 608.0 ลานบาท หักกับเงินสดจายชําระคืน
เงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงินและการจายชําระตามสัญญาเชาการเงิน จํานวน 299.4 ลานบาท และเงินปนผลจาย
จํานวน 204.6 ลานบาท 

สําหรับงวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีกระแสเงินสดไดมาจากกิจกรรมจัดหาเงินลดลงจาก 
289.8476.9 ลานบาท ในชวงเวลาเดียวกันของปกอนหนา เปน 127.1172.8 ลานบาท เนื่องจากในป 2556 บริษัทฯ ไดรับเงิน
คาหุนสามัญเพิ่มทุนของบริษัทฯ ตามที่กลาวมาขางตน โดยเงินสดจากกิจกรรมจัดหาเงินสําหรับงวดปจจุบันคือเงินสดรับจาก
การกูยืมเงินระยะยาวจากสถาบันการเงินจํานวน 297.0359.2 ลานบาท หักกับการชําระคืนเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบัน
การเงิน และ การชําระตามสัญญาเชาเงิน จํานวนรวม 119.8177.6 ลานบาท และ เงินปนผลจายจํานวน 50.158.8 ลานบาท 

อัตราสวนทางการเงินที่สําคัญ 

อัตราสวนสภาพคลอง 

หากพิจารณาอัตราสวนสภาพคลองของบริษัทฯ ณ วันส้ินรอบบัญชี ป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 6 9 เดือน ป 2557 จะ
พบวา บริษัทฯ มีสภาพคลองลดลงเร่ือยๆ จนอยูในระดับตํ่ากวา 1 เทา  โดยบริษัทฯ มีอัตราสวนสภาพคลองเทากับ 0.9 เทา 
1.1 เทา 0.7 6 เทา และ 0.6 เทา ตามลําดับ โดยอัตราสวนเปล่ียนแปลงไมมากนักเนื่องจากสินทรัพยหมุนเวียนและหนี้สิน
หมุนเวียนเพิ่มขึ้นใกลเคียงกัน ทั้งนี้ ป 2556 และ ในงวด 6 เดือน ป 2557 อัตราสวนสภาพคลองของบริษัทฯดังกลาวลดลง
เนื่องจากบริษัทฯ มีการกูยืมเงินระยะส้ันเพิ่มขึ้นตามการขยายธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาที่เติบโตอยางตอเนื่อง โดยจะเห็นวา 
เงินเบิกเกินบัญชีและมีสวนของเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงินที่ถึงกําหนดชําระภายในหนึ่งปที่เพิ่มขึ้นจาก 5 ลานบาท 
และ 49.9 ลานบาท ในป 2555 เปน 176.0 ลานบาท และ 150.8 ลานบาท ในป 2556 และ 226.0 ลานบาท และ 222.0 ลาน
บาท ในงวด 6 9 เดือน ป 2557 ตามลําดับ ประกอบกับการลงทุนสรางส่ือโฆษณาอยางตอเนื่อง ไมวาจะเปน ส่ือโฆษณา 
Digital Billboard@ CBD, เปน ส่ือโฆษณา Digital Billboard@ Italthai, Metro Poster, Serie Poster Pole Wrap หรือ Plan 
B TV สงผลใหบริษัทฯ มีเจาหนี้การคาเพิ่มสูงขึ้นจาก 130.6 ลานบาทในป 2554 เปน 167.6 ลานบาท 407.7 ลานบาท และ 
377.5 ลานบาท ในป 2555 ป 2556 และงวด 9 เดือน ป 2557  ตามลําดับ อยางไรก็ดี ภายหลังจากที่ส่ือโฆษณาของบริษัทฯ 
สรางเสร็จและใหบริการไประยะหน่ึงแลว ประกอบกับเงินทุนที่จะไดรับจากจําหนายหุนสามัญเพิ่มทุนใหแกประชาชนในคร้ังนี้ 
บริษัทฯ จะมีสภาพคลองจากการดําเนินงานที่ดีขึ้น และมีแหลงเงินทุนหมุนเวียนเพียงพอสําหรับการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ 
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ใน ป 2554 และ ป 2555 บริษัทฯ มีระยะเวลาการเก็บหนี้เฉล่ียเทากับ 79.8 วัน และ 89.2 วัน ตามลําดับซึ่งเปนไปตาม
นโยบายการใหสินเช่ือแกลูกคาของบริษัทฯ ที่อยูระหวาง 30 – 90 วัน อยางไรก็ดี สําหรับ ป 2556 และงวด 6 9 เดือน ป 2557 
มีระยะเวลาในการเก็บหนี้เฉล่ีย 96.5 วัน  และ 116.5108.0 วัน โดยระยะเวลาการเก็บหนี้เฉล่ียที่เพิ่มขึ้นสูงกวานโยบายการให
สินเช่ือแกลูกคาของบริษัทฯ ในชวงดังกลาวเน่ืองจากลูกคาที่ใชบริการในปจจุบันสวนใหญเปนเอเจนซ่ี ซึ่งจะมีระยะเวลาใน
การชําระเงิน (Credit Term) ที่ยาวนานกวา และมีรอบระยะเวลาการวางบิลของตน ซึ่งสงผลใหระยะเวลาเก็บหนี้อาจจะ
ยาวนานออกไปอีก ประกอบกับมีลูกคาบางรายที่ชําระเงินลาชากวาเกินกวาระยะเวลาท่ีบริษัทฯ กําหนด และลูกคาบางราย
ไมไดออกเอกสารส่ังซื้อ (Purchase Order) ใหบริษัทฯ สงผลใหบริษัทฯ ไมสามารถวางบิลได ทําใหระยะเวลาการเก็บหนี้
ยาวนานขึ้น โดยบริษัทฯ ไดดําเนินการติดตาม และทวงถามตามนโยบายของบริษัทฯ ซึ่งบริษัทฯ สามารถติดตามหนี้ได
บางสวนแลว ทั้งนี้ ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีลูกหนี้ที่คางชําระเกิน 12 เดือน จํานวน 0.2 ลานบาท และ
บริษัทฯ ไดต้ังคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญทั้งจํานวน  

ในป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 6 9 เดือน ป 2557 บริษัทฯ มีระยะเวลาชําระหนี้เทากับ 53.9 วัน 48.0 วัน 39.1 วัน และ 
33.534.0 วัน ตามลําดับ ซึ่งเปนไปตามนโยบายปกติของระยะเวลาการชําระหนี้ของบริษัทฯ ที่ไดรับจากคูคา (Supplier) ที่มี
ระยะเวลาประมาณ 30 – 60 วัน โดยระยะเวลาท่ีลดลงเกิดจากการใหระยะเวลาในการชําระเงิน (Credit Term) ที่ส้ันขึ้นของ 
Supplier สงผลใหบริษัทฯ ตองจายชําระตามระยะเวลาท่ีกําหนดไว   

ในภาพรวม วงจรเงินสด (Cash Cycle) บริษัทฯ เพิ่มขึ้นตอเนื่อง เปน 25.9 วัน เปน 41.2 วัน 57.4 วัน และเพิ่มเปน 83.074.0 
วัน ใน ป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 6 9 เดือน ป 2557 ตามลําดับ โดยจากระยะการเก็บหนี้ที่เพิ่มสูงขึ้นและระยะเวลา
การชําระหนี้ส้ันลง สงผลใหบริษัทฯ ตองมีเงินทุนหมุนเวียนเพิ่มมากขึ้น ซึ่งบริษัทฯ ไดตระหนักถึงปญหาดังกลาว จึงไดมี
กระบวนการติดตามการวางบิลอยางเครงครัด ตามที่กลาวไวในหัวขอ 13. การควบคุมภายใน หัวขอยอย 13.3 ซึ่งจะชวยให
กระแสเงินสดหมุนเวียนไดดีย่ิงขึ้นในอนาคต โดย ณ ส้ินไตรมาส 3 ป 2557 บริษัทฯ ไมมีลูกคารายใดที่มีการวางบิลลาชาเกิน 
30 วัน 

อัตราสวนแสดงประสิทธิภาพในการดําเนินงาน 

ใน ป 2554 ป 2555 ป 2556 และ และงวด 6 9 เดือน ป 2557 บริษัทฯ มีอัตราตอบแทนจากสินทรัพยเทากับรอยละ 12.4 รอย
ละ 20.7 รอยละ 9.6 และ รอยละ 7.57.3 ตามลําดับ ซึ่งแสดงใหเห็นวาบริษัทฯ มีประสิทธิภาพในการทํากําไรจากสินทรัพย
มากขึ้น ในป 2554 ถึง ป 2555 อยางไรก็ดีในป 2556 บริษัทฯ มีการบันทึกผลขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตน
สงผลใหอัตราตอบแทนจากสินทรัพยของบริษัทฯ ลดลงอยางมีนัยสําคัญ ทั้งนี้ หากไมรวมขาดทุนจากการดอยคาของ
สินทรัพยไมมีตัวตนจากการซื้อบริษัทยอย อัตราตอบแทนจากสินทรัพยของบริษัทฯ สําหรับป 2556 จะเพิ่มเปน รอยละ 16.9 
ในขณะท่ี งวด 6 9 เดือนแรก ป 2557 บริษัทฯ มีผลกําไรลดลงจากสภาพทางเศรษฐกิจที่ไมเอื้ออํานวยและเหตุการณความไม
สงบทางการเมืองของไทยต้ังแตชวงไตรมาสท่ี 4 ของป 2556 ซึ่งดําเนินตอเนื่องมาจนถึงไตรมาสที่ 2 ของป 2557 โดยมี
ผลกระทบตออุตสาหกรรมส่ือโฆษณาโดยรวมอยางรุนแรงทําใหอุตสาหกรรมส่ือโฆษณายังไมเร่ิมฟนตัวเทาที่ควรในไตรมาสที่ 
3 ของป 2557 

อัตราสวนวิเคราะหนโยบายทางการเงิน 

ใน ป 2554 ป 2555 ป 2556 และ และงวด 6 9 เดือน ป 2557 บริษัทฯ มีอัตราสวนของหน้ีสินตอสวนของผูถือหุนอยูใน
ระดับสูง จากการขยายธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาอยางตอเนื่อง โดยอยูในระดับ 2.4 เทา 1.7 เทา 1.7 เทา และ 2.22.1 เทา
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ตามลําดับ ถึงแมวา บริษัทฯ มีการกูเงินตามสัญญาการเชาเงินและการกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงินเพิ่มสูงขึ้น แตจาก
การที่บริษัทฯ มีการเพิ่มทุนอยางตอเนื่องใหแกผูถือหุนเดิมและผูถือหุนใหม ประกอบกับผลกําไรที่เพิ่มสูงขึ้นของบริษัทฯ สงผล
ใหอัตราสวนของหนี้สินตอสวนของผูถือหุนลดลงในชวงป 2554 - 2556 พรอมกันนี้ อัตราสวนดังกลาวจะปรับตัวลดลง 
ภายหลังการขายหุนสามัญเพิ่มทุนใหแกประชาชนในคร้ังนี้ ซึ่งจะทําใหฐานทุนของบริษัทฯ ขยายเพิ่มขึ้น ทําใหโครงสราง
เงินทุนแข็งแกรงขึ้นและพรอมตอการขยายธุรกิจในอนาคต 

นอกจากนี้ หากพิจารณาความสามารถในการชําระดอกเบี้ยของบริษัทฯ จะเห็นไดวา บริษัทฯ มีความสามารถในการชําระ
ดอกเบี้ยอยูในระดับดี ซึ่งเห็นไดจากอัตราสวนความสามารถชําระดอกเบี้ยของบริษัทฯ ที่อยูในระดับสูงที่ระดับ 313.6 เทา 
65.6 เทา 11.6 เทา และ 4.55.5 เทาตามลําดับ  

สําหรับอัตราสวนความสามารถชําระภาระผูกพัน ใน ป 2554 ป 2555 ป 2556 และ และงวด 69 เดือน ป 2557 ของบริษัทฯ 
เทากับ (0.1) เทา 0.9 เทา 0.5 เทา และ 0.4 เทา ตามลําดับ ซึ่งอยูในระดับที่ตํ่ากวา 1 เทา เนื่องจากบริษัทฯ อยูในชวงขยาย
กิจการอยางรวดเร็ว มีการลงทุนในสินทรัพยใหมๆ เชน การขยายส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล ในจุดยุทธศาสตร
สําคัญๆ ในกรุงเทพฯ และหัวเมืองใหญ เปนตน การลงทุนซื้อ 3 บริษัทยอยในป 2556 และ การจายเงินปนผลใหผูถือหุนของ
บริษัทฯ สงผลใหกระแสเงินสดจากการดําเนินงานไมเพียงพอ โดยบริษัทฯ ไดใชเงินจากเงินกูยืมระยะยาวจากธนาคารพาณิชย
และเงินลงทุนจากพันธมิตรทางธุรกิจคือ Emtek Group ในการซื้อสินทรัพยและเงินลงทุนดังกลาว โดยบริษัทฯ มิไดมี
ขอกําหนดหรือเงื่อนไขการดํารงอัตราสวนทางการเงินที่สําคัญ (Debt-Covenant Ratio) ใดๆ กับธนาคารพาณิชยผูใหกู  

ทั้งนี้ ภายหลังจากที่ส่ือโฆษณาใหมๆของบริษัทฯ ใหบริการไประยะหน่ึงและเร่ิมติดตลาด ประกอบกับเงินทุนที่จะไดรับจาก
จําหนายหุนสามัญเพิ่มทุนใหแกประชาชนในคร้ังนี้ จะสงผลใหบริษัทฯ มีแหลงเงินทุนที่เพียงพอในการดําเนินงานและมี
ความสามารถในการชําระภาระผูกพันที่ดีขึ้น  

16.2 ภาระผูกพันและหนี้สินที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต 

16.2.1 ภาระผูกพันเกีย่วกับรายจายฝายทุน 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ และบริษัทยอยมีรายจายฝายทุนจํานวน 94 62 ลานบาท (31 ธันวาคม 2556: 
205 ลานบาท) ที่เก่ียวของกับการกอสรางอุปกรณโฆษณาที่เก่ียวของ 

16.2.2 ภาระผูกพันเกีย่วกับสัญญาเชาดําเนินงาน 

บริษัทฯ และบริษัทยอยไดเขาทําสัญญาเชาดําเนินงานที่เก่ียวของกับการเชาอาคารและเชาพื้นที่โฆษณา ซึ่งอายุสัญญามี
ระยะเวลาต้ังแต 1 ถึง 9 ป โดยบริษัทฯ และบริษัทยอยมีจํานวนเงินขั้นตํ่าที่ตองจายในอนาคตทั้งส้ินภายใตสัญญาเชา
ดําเนินงานที่บอกเลิกไมได ดังนี้ 

สัญญาเชาดําเนินงาน (ลานบาท) งบการเงินรวม 
 30 มิถุนายน 
กันยายน 2557 

จายชําระ  
  ภายใน 1 ป 522564 
  มากกวา 1 ป แตไมเกิน 5 ป 1,7151,860 

  มากกวา 5 ป 1,8892,005 
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นอกจากนี้บริษัทฯ ยังมีภาระผูกพันเพิ่มเติมตามสัญญาเชาจํานวน 2 สัญญาที่จะตองจายคาเชาเพิ่มเติมกรณีที่มีรายไดจาก
การขายโฆษณาบนพื้นที่เชาดังกลาวเกินกวาขั้นตํ่าที่ระบุในสัญญา โดยจายสวนแบงในอัตราเสนตรงของรายไดที่เกิน 

16.2.3 ภาระคํ้าประกัน 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ และบริษัทยอยมีหนังสือคํ้าประกันจํานวนเงินประมาณ 175 157 ลานบาท (31 
ธันวาคม 2556 : 151 ลานบาท) ซึ่งออกโดยธนาคารในนามของบริษัทฯ ซึ่งเก่ียวเนื่องกับการปฏิบัติตามสัญญาบางประการใน
การดําเนินงานตามปกติธุรกิจของบริษัทฯ หนังสือคํ้าประกันที่บริษัทฯ ไดรับดังกลาวคํ้าประกันโดยการจํานองที่ดินพรอมส่ิง
ปลูกสรางของกรรมการบริษัทฯ รวมทั้งการคํ้าประกันโดยกรรมการของบริษัทฯ 

16.3 ปจจัยและอิทธิพลหลักที่อาจมีผลตอการดําเนินงานและฐานะทางการเงินในอนาคต 

16.3.1 การจายเงนิปนผล 

เม่ือวันที่ 28 เมษายน 2557 ที่ประชุมสามัญผูถือหุนของบริษัทฯ ไดมีมติอนุมัติใหจายเงินปนผลประจําป 2556  เปนจํานวน
รวมทั้งส้ิน 215.2 ลานบาท หรือคิดเปนอัตรา 0.83 บาทตอหุน ใหกับผูถือหุนของบริษัทฯ ซึ่งจาํนวน 50.158.8 ลานบาทไดจาย
ใหแกผูถือหุนแลว คงเหลือเงินปนผลคางจายอีกจํานวน 165.1156.4 ลานบาท  

16.3.2 การออกและเสนอขายหุนตอประชาชน 

ภายหลังการเสนอขายหุนแกประชาชนคร้ังนี้ จํานวนหุนที่ออกและชําระแลวของบริษัทฯ จะเพิ่มขึ้น 89,760,900897,609,000 
หุน มูลคาตราไวหุนละ 0.1.0 บาท จากเดิม 259,739,1002,597,391,000 หุน เปน 3,495,000,000349,500,000 หุน หรือคิด
เปนรอยละ 25.7 ของทุนชําระแลวภายหลังการเสนอขายหุนดังกลาว ซึ่งจะมีผลทําใหอัตราสวนตางๆ ที่เปรียบเทียบกับสวน
ของผูถือหุนหรือจํานวนหุนของบริษัทฯ ลดลง เนื่องจากสวนของผูถือหุนและจํานวนหุนที่ใชเปนฐานการคํานวณนั้นเพิ่มขึ้น 
(Dilution Effect) เชน กําไรสุทธิตอหุน (Earnings per Share) และอัตราผลตอบแทนตอสวนของผูถือหุน (Return on Equity) 
เปนตน 

อยางไรก็ดี คาดวาในระยะยาวบริษัทฯ จะไดรับผลดีจากการเสนอขายหุนและนําหุนเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ ใน
คร้ังนี้ โดยเงินที่ไดจากการเสนอขายหุนจะนําไปใชในการขยายธุรกิจของบริษัทฯ ทั้งในประเทศและตางประเทศ ชําระคืนเงิน
กูยืมระยะยาว และหน้ีสินตามสัญญาเชาการเงิน และใชเปนเงินทุนหมุนเวียนในการดําเนินธุรกิจ นอกจากนี้ บริษัทฯ จะไดรับ
ผลประโยชนอื่นๆ จากการเปนบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ อาทิ ความคลองตัวในการจัดหาเงินทุน และภาพพจนที่
ดีในการเปนบริษัทจดทะเบียนที่สนับสนุนใหการดําเนินธุรกิจมีความคลองตัวมากขึ้น เปนตน ซึ่งจะสงผลใหบริษัทฯ มีรายได
และกําไรสุทธิที่เพิ่มสูงขึ้น ชดเชยกับผลกระทบจากจํานวนหุนที่เพิ่มขึ้นดังกลาวได 


