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16. การวิเคราะหและคําอธิบายของฝายจัดการ 
 

คําอธิบายและการวิเคราะหฐานะการเงินและผลการดําเนนิงาน 

16.1.1 ภาพรวมผลการดําเนินงานที่ผานมา 

ธุรกิจหลักของบริษัทฯ คือใหบริการ และผลิตส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of Home Media) ที่มีความหลากหลายทั้ง
ในดานรูปแบบ ขนาด สถานที่ติดต้ัง และเทคนิคในการนําเสนอ เพื่อใหครอบคลุมตามความตองการของกลุมลูกคาที่แตกตาง
กัน โดยบริษัทฯ ใหบริการส่ือโฆษณาครบวงจร ต้ังแตใหคําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนื้อหาและนําเสนอส่ือ
โฆษณา (Content Development) การสรางเครือขายส่ือโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการจัดหาผูผลิตชิ้นงาน
โฆษณา (Media Production) ติดต้ัง และดูแลรักษาส่ือตลอดระยะเวลาของการบริหารจัดการส่ือโฆษณา 

การดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ สามารถแบงออกเปน 3 กลุมหลักดังนี้  

ส่ือโฆษณา คําอธิบาย 

1. สื่อโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน (Transit)  

 

บริษัทฯ ใหบริการสื่อโฆษณาท้ังในและนอกรถโดยสารประจําทาง
ปรับอากาศท่ีว่ิงบริการท่ัวกรุงเทพฯ กวา 128 เสนทาง  และในระบบ
รถไฟฟาเอ็มอารที  ซึ่งเปนเครือขายขนสงมวลชนท่ีกําลังเติบโตอยาง
รวดเร็ว โดยในป  2558-2559 เม่ือสายสีนํ้าเงินสวนตอขยาย และ 
สายสีมวงเสร็จสมบูรณ จะสงผลใหผูโดยสารเพ่ิมขึ้นจากปจจุบัน ซึ่ง
จะสงผลดีกับสื่อโฆษณาของบริษัทฯ 

2. สื่อโฆษณากลางแจง (Outdoor)  

 

บริษัทฯ ใหบริการสื่อปายพ้ืนท่ีโฆษณาขนาดกลางหลากหลาย
รูปแบบ และ สื่อโฆษณาประเภท Roadside และ Street Furniture 
ท้ังขนาดเล็ก กลางและขนาดใหญท่ีต้ังอยูริมถนนสายหลัก บนทาง
ดวนทุกสาย และภายนอกอาคาร โดยมีจุดติดต้ังครอบคลุมพ้ืนท่ีท้ังใน
ยานธุรกิจและแหลงชุมชนในกรุงเทพฯ ปริมณฑล รวมท้ังหัวเมือง
ใหญของไทย ประเทศ ท้ังน้ี สื่อโฆษณากลางแจงของบริษัทฯ สามารถ
แบงเปน 2 ประเภท ดังน้ีคือ   
1) สื่อโฆษณาภาพนิ่ง (Static)  
2) สื่อโฆษณาดิจิตอล (Digital)  

3. สื่อโฆษณาภายในหางสรรพสินคา  ( In-Store/Mall 
Media)  

 

บริษัทฯ ใหบริการสื่อโฆษณาในหางสรรพสินคาไดแก ศูนยการคาเม
กาบางนา สยามเซ็นเตอร และสยามพารากอน ท้ังภายนอกและ
ภายในอาคาร โดยมีท้ังสื่อโฆษณาภาพน่ิง (Static) และสื่อโฆษณา
ดิจิตอล (Digital) ท่ีมีความหลากหลายในดานรูปแบบ ขนาด สถานท่ี
ติดต้ัง และเทคนิคในการนําเสนอ  

จากงบการเงินเฉพาะกิจการและงบการเงินรวมของบริษัทฯ ในชวงป 2554-2556 บริษัทฯ มีรายไดรวมเพิ่มขึ้นตอเนื่องอยางมี
นัยสําคัญ จาก  679.5 ลานบาท ในป 2554 เปน 1,012.3 ลานบาท ในป 2555 และเปน 1,383.1 ลานบาท ในป 2556 หรือ
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คิดเปนอัตราเติบโตเฉล่ีย (CAGR) รอยละ 42.7  ตอป โดยรายไดเกือบทั้งหมดมาจากการใหบริการส่ือโฆษณา ซึ่งการเติบโต
ของรายไดของบริษัทฯ มีสาเหตุหลักๆ มาจากการขยายประเภทส่ือโฆษณาใหมๆ ที่มีความหลากหลายและสามารถตอบโจทย
การใชโฆษณาของลูกคาไดเปนอยางดี ทั้งในเร่ืองของจุดติดต้ัง ความคิดสรางสรรคในการนําเสนอ และคุณภาพการบริการที่
ชวยสนับสนุนแผนการตลาดของลูกคาใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 
2557 บริษัทฯ มีรายไดรวม 1,001.9 651.5 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากรายไดรวมของงวดเดียวกันของปกอนหนาที่เทากับ 999.6 
644.6 ลานบาท หรือคิดเปนอัตราการเติบโตเทากับรอยละ 1.10.2 ทั้งนี้ รายไดรวมของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นเพียงเล็กนอยซึ่งตาง
จากอัตราการเติบโตของบริษัทฯในอดีตเนื่องจาก อุตสาหกรรมส่ือโฆษณาในประเทศไทยที่ชะลอตัวอยางหนัก เนื่องจากสภาพ
ทางเศรษฐกิจที่ไมเอื้ออํานวยประกอบกับเหตุการณความไมสงบทางการเมืองของไทยต้ังแตชวงไตรมาสท่ี 4 ของป 2556 ซึ่ง
ดําเนินตอเนื่องมาจนถึงไตรมาสที่ 2 ของป 2557 โดยมีผลกระทบตออุตสาหกรรมส่ือโฆษณาโดยรวมอยางรุนแรงทําให
อุตสาหกรรมส่ือโฆษณายังไมเร่ิมฟนตัวเทาที่ควรในไตรมาสที่ 3 ของป 2557 โดยเหตุการณความไมสงบทางการเมืองของไทย
สงผลกระทบทําใหรายไดจากส่ือโฆษณาบนรถโดยสารประจําทางซ่ึงเปนหนึ่งในรายไดหลักของบริษัทฯลดลงอยางเห็นไดชัด 
เนื่องจากมีการปดการจราจร ณ สถานที่ที่มีการชุมนุมและ/หรือเดินขบวนซึ่งสวนใหญเปนเสนยุทธศาสตร และการปด
การจราจรนี้ทําใหมีการเปล่ียนแปลงเสนทางเดินรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ และการหยุดใหบริการในหลายเสนทาง จึง
ทําใหรถโดยสารประจําทางที่เปรียบเสมือนปายโฆษณาเคล่ือนที่ซึ่งลูกคาสามารถกําหนดกลุมเปาหมายไดตามความตองการ 
นั้นไมตอบโจทยการใชส่ือของลูกคาเพราะเสนทางการเดินรถสวนใหญถูกเปล่ียนรายวัน นอกจากน้ี การท่ีขสมก. อยูระหวาง
เร่ิมนํารถประจําทางปรับอากาศคันใหมมาทดแทนคันเกาก็ทําใหลูกคาขอบริษัทฯ ชะลอการลงส่ือโฆษณาบนรถโดยสาร
ประจําทางของบริษัทฯ เนื่องจากตองการลงโฆษณาสินคาของตนในรถคันใหมเพื่อภาพลักษณสินคาที่ดีย่ิงขึ้น ทั้งนี้ ผูใชส่ือ
โฆษณาไดมีการปรับเปล่ียนแผนการใชส่ือเปนส่ือประเภทอื่นของบริษัทฯ แทนทําใหรายรับของบริษัทฯ ยังสามารถโตขึ้นได
เม่ือเทียบกับงวดเดียวกันของปกอนหนานี้ ทําใหผูใชส่ือโฆษณามีการปรับเปล่ียนไปใชส่ือประเภทอ่ืนทดแทน ประกอบกับ
ภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัวซึ่งกระทบอุตสาหกรรมโฆษณาในภาพรวม โดยบริษัทฯ มีอัตราการใชส่ือโฆษณาของส่ือโฆษณาบน
ระบบขนสงมวลชน ส่ือโฆษณาภาพน่ิง ส่ือโฆษณาดิจิตอล และ ส่ือโฆษณาภายในหางสรรพสินคา คํานวณตามจํานวนส่ือที่
ขายได สําหรับป 2556 เทากับรอยละ 82.9 รอยละ 64.2 รอยละ 77.3 และ รอยละ 54.1 ตามลําดับ และสําหรับงวด 9 เดือน
ส้ินสุดวันที่ 30 กันยายน 2557 เทากับรอยละ 49.0 รอยละ 65.3 รอยละ 85.0 และ รอยละ 54.4 ตามลําดับ 

ในสวนของตนทุนการใหบริการประกอบไปดวย คาใชจายเกี่ยวกับพนักงาน คาเชาและคาสวนแบงรายไดพื้นที่โฆษณา คา
ผลิตส่ือ คาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา คาดูแล ติดต้ังและซอมแซมส่ือโฆษณา และคาใชจายอื่นๆ โดยบริษัทฯ มีตนทุนการ
ใหบริการสําหรับป 2554 ป 2555 และ ป 2556 เทากับ 452.1 ลานบาท 590.2 ลานบาท และ  784.1 ลานบาท ตามลําดับ 
สําหรับงวด 6 9 เดือนแรกส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีตนทุนการใหบริการเทากับ 670.3 433.2 ลาน
บาท เทียบกับ 571.2 356.1 ลานบาท ในชวงเดียวกันของปกอนหนา โดยตนทุนการใหบริการท่ีเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเปนไป
ตามการขยายตัวของส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ทําใหมีคาเชาและคาสวนแบงรายไดพื้นที่โฆษณา และคาเส่ือมราคาอุปกรณ
โฆษณาเพิ่มขึ้น 

ทั้งนี้ แมตนทุนการใหบริการจะสูงขึ้นแต อัตรากําไรขั้นตนของบริษัทฯ ก็ไดเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเชนกัน จาก รอยละ 33.3 ในป 
2554 เปนรอยละ 41.6 ในป 2555 และเพิ่มเปนรอยละ 43.2 ในป 2556 ตามลําดับ โดยอัตรากําไรขั้นตนที่เพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่อง สวนหน่ึงมาจากอัตราการใชประโยชนพื้นที่ส่ือโฆษณาที่บริษัทฯ มีอยู สูงขึ้น จากการเพิ่มขึ้นของความตองการส่ือ
โฆษณาของบริษัทฯ  อีกสวนมาจากการที่บริษัทฯ มีส่ือใหม ที่หลากหลาย และครอบคลุมมากขึ้น ชวยทําใหบริษัทฯ สามารถ
ขายส่ือโฆษณาเปนแพ็คเกจ ชวยเพิ่มรายไดตอจุดโฆษณาได นอกจากนี้ การที่บริษัทฯ นํานวัตกรรมในการนําเสนอท่ีนาสนใจ 
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และสามารถดึงดูดความสนใจของผูรับชมได รวมทั้งการบริการกอนและหลังการขายที่ดีเม่ือเทียบกับส่ือโฆษณาทั่วไป ชวยให
บริษัทฯ สามารถคิดคาเชาพื้นที่โฆษณาในอัตราท่ีสูงขึ้นได และในชวงป 2556 บริษัทฯ ไดเร่ิมเปล่ียนส่ือโฆษณาภาพน่ิง
บางสวนเปนส่ือดิจิตอล ซึ่งจะสามารถเพ่ิมรายไดส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ทําใหอัตราการทํากําไรของบริษัทฯ ดีขึ้นอยางมี
นัยสําคัญ และยังเปนการเพิ่มความสรางสรรค ทางเลือก และประสิทธิภาพ ของพื้นที่โฆษณาในตําแหนงนั้นๆ ใหผูใชบริการ
ส่ือไดอีกดวย สําหรับงวด 6 9 เดือนแรก ป 2557 บริษัทฯ มีอัตรากําไรขั้นตนเทากับรอยละ 32.9 33.3 โดยอัตรากําไรขั้นตนที่
ลดลงหลักๆ เนื่องจากบริษัทฯ มีตนทุนคาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณาซ่ึงเพิ่มขึ้นจากการที่ บริษัทฯ มีส่ือโฆษณาใหมๆ เชน ส่ือ
โฆษณา Unipole ส่ือโฆษณา Pole Wrap จอดิจิตอลขนาดใหญที่ตึก Italian Thai, จอแอลอีดีขนาดใหญที่ติดต้ังครอบคลุม
บริเวณศูนยกลางธุรกิจของกรุงเทพฯ และ จอดิจิตอลขนาดใหญ โครงการ Digital Billboard @ Central และโครงการ Plan B 
TV เปนตน โดยส่ือใหมทั้งหมดนี้กําลังอยูในชวงทําการตลาดตามแผนของการนําเสนอส่ือใหมและยังไมสามารถสรางรายได
มากนัก โดยปกติแลวการทําใหส่ือติดตลาด และเปนที่นิยม จะใชเวลาประมาณ 6 เดือน 

บริษัทฯ มีคาใชจายในการขายและบริการ และคาใชจายในการบริหาร ซึ่งประกอบดวย คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน คาใชจาย
ดานการตลาด คาเส่ือมราคาอุปกรณสํานักงาน คาเชาสํานักงาน คาสาธารณูปโภค และคาใชจายอื่นๆ สําหรับ ป 2554 ป 
2555 และ ป 2556 รวมเทากับ 120.9 ลานบาท 130.6 ลานบาท และ 184.9 ลานบาท  ตามลําดับ ซึ่งคิดเปนสัดสวนเทากับ 
รอยละ 17.8 รอยละ 12.9 และ รอยละ 13.4 ของยอดขายรวมตามลําดับ ซึ่งสัดสวนที่ลดลงมาจาก การที่คาใชจายสวนใหญ
เปนคาใชจายคงท่ี ในขณะท่ียอดขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง สําหรับงวด 6 9 เดือนแรกของป 2556 และ 
ป 2557 บริษัทฯ มีคาใชจายในการขายและบริการ และคาใชจายในการบริหาร รวมเทากับ 106.3 54.1 ลานบาท และ 128.4 
81.4 ลานบาท ตามลําดับ ซึ่งคิดเปนสัดสวนเทากับรอยละ 8.410.6 และ รอยละ 12.512.8 ของยอดขายรวม ตามลําดับ โดย 
สัดสวนที่เพิ่มขึ้นมาจาก รายไดที่เพิ่มขึ้นเพียงเล็กนอย ในขณะท่ีคาใชจายในการขายและบริการ และคาใชจายในการบริหาร
เพิ่มขึ้นมากกวา โดยเฉพาะคาใชจายดานการตลาด 

ทั้งนี้ สําหรับงวด 6 9 เดือนแรก ป 2556 และ งวดป 2556 บริษัทฯ ไดมีการบันทึกผลขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมี
ตัวตน ซึ่งเปนการตัดดอยคาเงินลงทุนในบริษัทยอยทั้ง 3 บริษัท ของบริษัทฯ จํานวน 125.5 ลานบาท คิดเปนรอยละ 19.512.6 
และ รอยละ 9.1 ของรายไดรวม ตามลําดับ  โดยในการตัดดอยคาดังกลาว บริษัทฯ ไดพิจารณาปรับปรุงรายการทางบัญชีที่
เก่ียวของกับมูลคาเงินลงทุนในบริษัทยอยที่บริษัทฯ ซื้อมาในระหวางป 2556 เพื่อสะทอนมูลคาที่เหมาะสมตามเน้ือหาสาระ
ของรายการใหดีย่ิงขึ้นและใหถือวาการซ้ือบริษัทยอยทั้ง 3 บริษัทเปนการซ้ือสินทรัพยแทนการซ้ือธุรกิจ  

การที่บริษัทฯ มีการขยายเครือขายโฆษณาท่ีรวดเร็ว ตอเนื่อง และหลากหลาย ดวยนวัตกรรมในการนําเสนอท่ีนาสนใจ 
ครอบคลุมฐานผูชมในวงกวาง สงผลใหรายได กําไรขั้นตน และกําไรสุทธิเพิ่มขึ้นตอเนื่องอยางมีนัยสําคัญ นอกจากนี้การ
เพิ่มขึ้นของส่ือโฆษณาใหมๆ เหลานี้ ทําใหส่ือโฆษณาของบริษัทฯ เปนที่รูจักมากขึ้น และชวยใหบริษัทฯ สามารถขายพื้นที่ส่ือ
โฆษณาเปนแพ็คเกจ ซึ่งเพิ่มอัตราการใชประโยชนส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ใหมากขึ้น สงผลใหความสามารถในการทํากําไร
ของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอีกดวย โดยกําไรสุทธิของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นจาก 64.5 ลานบาท ในป 2554 เปน 197.2 ลานบาท ในป 2555  
คิดเปนอัตรากําไรสุทธิเทากับ รอยละ 9.5 และ รอยละ 19.5 ตามลําดับ อยางไรก็ดี กําไรสุทธิของบริษัทฯ ลดลง เปน  166.6
ลานบาท ในป 2556  คิดเปนอัตรากําไรสุทธิเทากับ รอยละ 12.0 ซึ่งการลดลงในป 2556 โดยหลักมาจากการตัดดอยคาของ
สินทรัพยไมมีตัวตนดังที่กลาวขางตน  ทั้งนี้ หากไมรวมขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตนจากการซ้ือบริษัทยอย 
อัตรากําไรสุทธิของบริษัทฯ สําหรับป 2556 จะเพิ่มเปน รอยละ 21.1 สําหรับงวด 96 เดือนแรกของป 2557 บริษัทฯ มีกําไรสุทธิ
จํานวน 85.8125.3 ลานบาท คิดเปนอัตรากําไรสุทธิเทากับรอยละ 13.212.5  เพิ่มขึ้นจากกําไรสุทธิในงวดเดียวกันของปกอน
หนาที่เทากับ 44104.4 ลานบาท คิดเปนอัตรากําไรสุทธิเทากับรอยละ 6.910.4 เนื่องจากในงวดคร่ึงปแรกป 2556 บริษัทฯได
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ตัดดอยคาสินทรัพยไมมีตัวตนดังที่กลาวขางตน ทั้งนี้ หากไมรวมขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตนจากการซ้ือ
บริษัทยอย อัตรากําไรสุทธิของบริษัทฯ สําหรับงวด 69 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายนกันยายน 2556 จะเพิ่มเปน รอยละ 
26.423.0 

เม่ือพิจารณาฐานะทางการเงิน พบวา บริษัทฯ มีสินทรัพยรวม ณ วันส้ินรอบระยะเวลาบัญชีป 2554 ป 2555 ป 2556 และ 
งวด 6 9 เดือนแรก ป 2557 เทากับ 721.2 ลานบาท 1,182.7 ลานบาท 2,263.6 2,271.5 ลานบาท และ 2,343.1 2,324.8 
ลานบาท ตามลําดับ โดยมีสาเหตุหลักในการเพิ่มขึ้นเกิดจาก ลูกหนี้การคาที่เพิ่มขึ้นตามการขยายตัวของยอดขาย และสวน
ปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณที่เพิ่มขึ้นจากการลงทุนเพิ่มเติมในส่ือโฆษณาใหมๆ เชน การเพิ่มจํานวนจอดิจิตอลแอลอีดี
ขนาดใหญในบริเวณยานธุรกิจและแหลงชุมชน การติดต้ังจอแอลซีดีในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ การซื้อรถยนตเพื่อ
ใชในการประกอบกิจการ และอุปกรณสํานักงาน เปนตน นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีส่ือโฆษณาที่ยังอยูระหวางการกอสราง เชน 
จอดิจิตอลแอลอีดีที่อยูบริเวณปอมควบคุมการจราจรตามส่ีแยกตางๆ ของกรุงเทพมหานคร และส่ือโฆษณาดิจิตอลเอ็มอารที 
เปนตน 

หนี้ส้ินรวมของบริษัทฯ ณ วันส้ินรอบระยะเวลาบัญชี ป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 96 เดือนแรก ป 2557 เทากับ 508.9 
ลานบาท 751.7 ลานบาท 1,409.6  1,417.5 ลานบาท และ 1,599.41,578.2 ลานบาท ตามลําดับ โดยสาเหตุหลักของการ
เพิ่มขึ้นของหนี้สินรวม มาจากการเพิ่มขึ้นของเงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน และ การเพิ่มขึ้นของหนี้สินตามสัญญาเชา
การเงินจากการขยายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ และการเพิ่มขึ้นของเจาหนี้การคาตามยอดขายท่ีเพิ่มขึ้นของบริษัทฯ การเพิ่มขึ้น
ของเงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน และ การเพิ่มขึ้นของหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินจากการขยายส่ือโฆษณาของบริษัท
ฯ 

สําหรับสวนของผูถือหุนของบริษัทฯ ณ วันส้ินรอบระยะเวลาบัญชี ป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 96 เดือนแรก ป 2557 
เทากับ 212.2 ลานบาท 431.0 ลานบาท 854.0 ลานบาท และ 764.9 725.5 ลานบาท ตามลําดับ ซึ่งเปนการเพิ่มขึ้นจากผล
การดําเนินงานที่เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องในแตละป และการเพ่ิมทุนจดทะเบียนชําระแลวจาก 63.8 ลานบาท ในป 2554 เปน 
259.7 ลานบาท ณ ส้ินงวด  6 9 เดือนแรก ป 2557  โดยออกหุนเพิ่มทุนจําหนายใหแกผูถือหุนเดิม และออกหุนเพิ่มทุน
จําหนายใหแกผูถือหุนใหมคือ Emtek Group ในราคาที่สูงกวามูลคาที่ตราไว สงผลใหมีสวนเกินมูลคาหุน จํานวน 426.3 ลาน
บาท อยางไรก็ดีสําหรับงวด 6 9 เดือนแรกป 2557 สวนของผูถือหุนลดลงเล็กนอยจาก ณ ส้ินป 2556 เนื่องจากบริษัทฯ ไดมี
การประกาศจายเงินปนผลจํานวน 215.2 ลานบาท โดยเงินปนผลดังกลาว จํานวน 58.850.1 ลานบาท ไดดําเนินการจายใหผู
ถือหุนแลว และสวนที่เหลือจํานวน 165.1 156.4 ลานบาทไดบันทึกเปนเงินปนผลคางจายในบัญชีเจาหนี้อื่นของบริษัทฯ  
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16.1.2 การวิเคราะหผลการดําเนินงาน 

รายได 

โครงสรางรายได ของบริษัทฯ และบริษัทยอย ในงวดปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 และ 
งวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 และ 2557  

 
สําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันท่ี 31 ธันวาคม 

สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันท่ี 30 มิถุนายน
กันยายน 

2554 2555 2556 2556 (ปรับปรุงใหม) 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 
รายไดจากการใหบริการเชาพื้นท่ีโฆษณา 

1. ส่ือโฆษณาบนระบบขนสง
มวลชน 

456.5 67.2 549.0 54.2 555.6 40.2  423.5   42.4   315.9   31.5  

2. ส่ือโฆษณากลางแจง 220.9 32.5 431.1 42.6 775.3 56.1  540.8   54.1   651.3   65.0  

    2.1 ส่ือโฆษณาภาพน่ิง 212.5 31.3 303.1 29.9 417.1 30.2  304.9   30.5   313.1   31.3  
    2.2 ส่ือโฆษณาดิจิตอล 8.4 1.2 128.0 12.6 358.2 25.9  235.8   23.6   338.1   33.8  

3. ส่ือโฆษณาภายใน 
หางสรรพสินคา 

- - 30.0 3.0 48.5 3.5  33.0   3.3   31.9   3.2  

รวมรายไดจากการใหบริการ
เชาพื้นท่ีโฆษณา 

677.4 99.7 1,010.1 99.8 1,379.4 99.7  997.3   99.8   999.2   99.7  

รายไดอ่ืนๆ /1 2.0 0.3 2.2 0.2 3.7 0.3  2.2   0.2   2.7   0.3  
รวมรายได 679.5 100.0 1,012.3 100.0 1,383.1 100.0  999.6   100.0  1,001.9   100.0  

หมายเหตุ: /1 รายไดอ่ืนประกอบไปดวย ดอกเบี้ยรับ รายไดเบ็ดเตล็ด และ กําไรจากอัตราแลกเปล่ียน 

รายไดของบริษัทฯ เกือบทั้งหมดในป 2554 – งวด 6 9 เดือนแรกป 2557 เปนรายไดจากการใหบริการเชาพื้นที่ส่ือโฆษณา โดย
ในอดีตรายไดส่ือโฆษณาหลักของบริษัทฯ คือ รายไดจากส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน รองลงมาไดแกรายไดจากส่ือ
โฆษณากลางแจงประเภทภาพน่ิงและส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล โดยรายไดจากส่ือดังกลาวคิดเปนสัดสวนรอยละ 
67.2 รอยละ 31.3 และ รอยละ 1.2 ของรายไดรวมในป 2554  ตามลําดับ อยางไรก็ดี บริษัทฯ ใหความสําคัญกับการวางกล
ยุทธ นโยบายและการบริหารทิศทางการขยายธุรกิจอยางรอบคอบดวยการวางแผนใหส่ือที่กอใหเกิดรายไดมีความยืดหยุน
และขยายสัดสวนรายไดใหมีความหลากหลาย จึงทําใหสัดสวนรายไดของบริษัทฯ มีการปรับเปล่ียนไมใหมีการพึ่งพิงส่ือ
โฆษณาเพียงประเภทใดประเภทหน่ึง โดยพยายามกระจายรายไดอยางเทาเทียมระหวางส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน 
ส่ือโฆษณากลางแจงประเภทปายนิ่ง และส่ือโฆษณากลางแจงประเภทส่ือดิจิตอล ในขณะท่ียังสามารถทําใหรายไดในส่ือ
โฆษณาทุกประเภทเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยในงวด 6 9 เดือน ป 2557 รายไดจากสื่อโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน ส่ือ
โฆษณากลางแจงประเภทภาพน่ิง ส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจตอล และส่ือโฆษณาภายใน หางสรรพสินคาคิดเปน
สัดสวนรอยละ 33.931.5 รอยละ 31.431.3 รอยละ 31.033.8 และ รอยละ 3.43.2 ของรายไดรวมในงวดดังกลาวตามลําดับ 

ทั้งนี้ กอนการสรางส่ือโฆษณาใดๆ  บริษัทฯ ไดมีการทํางานรวมกับคูคาและลูกคาในการรวบรวมขอมูลความตองการในการที่
จะใชส่ือเพื่อที่จะทําการส่ือสารไปยังผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพกอนที่จะเร่ิมทําการคิดคนและดําเนินการสรางส่ือนั้น  เชน 
ส่ือโฆษณา Digital Billboard@ CBD ที่ติดต้ังครอบคลุมบริเวณศูนยกลางธุรกิจของกรุงเทพฯ ตอบสนองความตองการของ
ตราสินคาหรือผลิตภัณฑที่ตองการส่ือสารไปยังกลุมเปาหมายวัยทํางาน และ นักศึกษาซ่ึงเปนกลุมที่มีกําลังซื้อสูง, ส่ือโฆษณา 
Digital Billboard@ Italthai จอดิจิตอลขนาดใหญที่สุดในประเทศไทยเพื่อเสริมภาพลักษณใหกับตราสินคาหรือผลิตภัณฑ
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พรอมติดต้ังอยูบนถนนเพชรบุรีซึ่งเปนถนนสายหลักที่มีการจราจรหนาแนนเสนหนึ่งในกรุงเทพฯ, ส่ือโฆษณา Metro Poster ที่
เนนการกระจายตัวอยูทั่ว 50 เขตกรุงเทพฯ เขาถึงทุกกลุมเปาหมาย และติดต้ังอยูบริเวณส่ีแยกไฟแดงทําใหผูใชรถใชถนนมี
ระยะในการรับส่ือที่นานมากย่ิงขึ้น, ส่ือโฆษณา Serie Poster ส่ือโฆษณาปายนิ่งขนาดใหญตลอดเสนถนนเลียบทางดวนราม
อินทราซึ่งเปนเมืองใหม ที่เปนยานอยูอาศัยของครอบครัวที่มีรายไดสูง และ เปนศูนยรวมแหลงทองเที่ยวและศูนยการคา
มากมาย, ส่ือโฆษณา Pole Wrap ส่ือโฆษณาประเภทปายนิ่งบริเวณเสาตอมอทางดวนบนถนนสําคัญของกรุงเทพฯ เชน ถนน
พระราม 4 ถนนสีลม เปนตน เขาถึงกลุมเปาหมายกลุมวัยทํางาน และ นักศึกษา, จอดิจิตอลขนาดใหญโครงการ Digital 
Billboard @ Central เครือขายส่ือดิจิตอลจํานวน 6 จอ ใน 5 จังหวัด ครอบคลุมทั้ง 4 ภาคทั่วประเทศไทย  และ Digital Siam 
เครือขายส่ือดิจิตอลที่ครอบคลุมพื้นที่สยามสแควรเขาถึงกลุมเปาหมายในทุกรูปแบบในการเดินทางมาในพื้นที่ ซึ่งเปนพื้นที่
ยุทธศาสตรในการทําการตลาดของทุกประเภทสินคา เปนตน 

หากพิจารณารายไดรวมของบริษัทฯ จะพบวา รายไดรวมของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญจาก 679.5 ลานบาท ในป 
2554 เปน 1,012.3 ลานบาท ในป 2555 และ เพิ่มเปน 1,383.1 ลานบาท ในป 2556 คิดเปนอัตราเติบโต รอยละ 49.0 และ 
รอยละ 36.6 ตอป ตามลําดับ หรือคิดเปนอัตราเติบโตเฉลี่ย (CAGR) รอยละ 42.7 ตอป สะทอนใหเห็นถึงการเติบโตอยาง
รวดเร็วของส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ซึ่งสอดคลองกับกลยุทธการสรางเครือขายโฆษณาท่ีมีความหลากหลาย มีการใหบริการที่ดี
และครอบคลุมฐานผูชมในวงกวาง 

สําหรับการเพิ่มขึ้นของรายไดรวมในป 2555 โดยสวนใหญ เปนผลมาจากการขยายส่ือโฆษณากลางแจงโดยเฉพาะส่ือ
โฆษณาประเภทดิจิตอล และภาพน่ิง รวมทั้งการเร่ิมตนการใหบริการของส่ือโฆษณาภายในหางสรรพสินคา  โดยส่ือโฆษณา
ใหมที่เร่ิมรับรูรายไดในปดังกลาว เชน ส่ือโฆษณาในศูนยการคาเมกาบางนา  จอแอลอีดีขนาดใหญที่ติดต้ังบริเวณยานธุรกิจ
และแหลงชุมชนหนาแนน และส่ือโฆษณาในศูนยการคาเมกาบางนา เปนตน ตามรายละเอียดที่แสดงในตารางขางตน 

สําหรับ ป 2556 รายไดรวมของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นหลักๆ จากการขยายส่ือโฆษณาใหม  เชน ส่ือโฆษณา Serie Poster ที่ติดต้ัง
บริเวณเลียบทางดวนรามอินทรา จอดิจิตอลแอลอีดีที่ติดต้ังบริเวณศูนยการคา จอดิจิตอลขนาดใหญที่ตึก Italian Thai และ 
ปาย Metro Poster เปนตน ทั้งนี้ บริษัทฯ ไดลงทุนซื้อ 3 บริษัทยอยเขามาในชวงตนป 2556 แตไมมีรายไดเพิ่มเติม เนื่องจาก 
บริษัทฯ มีการดําเนินการเชาชวงกับบริษัทดังกลาวอยูกอนแลว สงผลใหรายไดจากรายการคาระหวางกันถูกตัดออกจากงบ
การเงินรวมของบริษัทฯ  

สําหรับงวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีรายไดรวมเทากับ 651.51,001.9 ลานบาท เพิ่มขึ้น
จากซึ่งใกลเคียงกับ งวดเดียวกันของปกอนหนา ซึ่งเทากับ 644.6999.6 ลานบาท โดยเพิ่มขึ้นเพียงเล็กนอยคิดเปนอัตราการ
เพิ่มขึ้นประมาณรอยละ 1.10.2 เนื่องจาก อุตสาหกรรมส่ือโฆษณาในประเทศไทยที่ชะลอตัวลงเนื่องจากสภาพทางเศรษฐกิจที่
ไมเอื้ออํานวย ประกอบกับเหตุการณความไมสงบทางการเมืองในประเทศไทยชวงไตรมาสท่ี 4 ของป 2556 ซึ่งดําเนินตอเนื่อง
มาจนถึงไตรมาสท่ี 2 ของป 2557 โดยมีผลกระทบตออุตสาหกรรมส่ือโฆษณาโดยรวมอยางรุนแรงทําใหอุตสาหกรรมส่ือ
โฆษณาก็ยังไมเร่ิมฟนตัวเทาที่ควรในไตรมาสที่ 3 ของป 2557 โดยรายไดที่ลดลงมีสาเหตุหลักมาจากการลดลงของรายไดจาก
ส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชนเนื่องจากมีการปดการจราจร เปล่ียนแปลงเสนทางเดินรถโดยสารประจําทาง และหยุด
ใหบริการในหลายเสนทางโดยเฉพาะสถานท่ีที่มีการชุมนุมและ/หรือเดินขบวนซ่ึงสวนใหญเปนเสนยุทธศาสตร รถโดยสาร
ประจําทาง เปรียบเสมือนปายโฆษณาเคล่ือนที่ซึ่งลูกคาสามารถกําหนดกลุมเปาหมายไดตามความตองการ ดังนั้น หาก
เสนทางถูกเปล่ียนรายวัน ทางบริษัทฯ เองไมสามารถแนะนําลูกคาไดเพราะเสนทางไมเหมือนกัน ทําใหผูใชส่ือโฆษณา
ปรับเปล่ียนไปวางแผนใชส่ือประเภทอื่นของบริษัทฯทดแทน นอกจากน้ี บริษัทฯ ยังไดรับผลกระทบจากการที่ ขสมก. อยู
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ระหวางการนําเขารถโดยสารประจําทางปรับอากาศคันใหม ทําใหลูกคาบางสวนชะลอการลงส่ือ เนื่องจากตองการลงโฆษณา
สินคาของตนในรถคันใหมเพื่อภาพลักษณสินคาที่ดีย่ิงขึ้น 

ทั้งนี้ ส่ือโฆษณาบนรถโดยสารประจําทางปรับอากาศเปนส่ือที่มีความคุมคาในแงจํานวนผูพบเห็นตอเงินที่ใชในการโฆษณา
มากที่สุด และจะยังไดรับความนิยมอยางตอเนื่อง โดยในหนึ่งวันจะมีการวิ่งไปที่ตางๆ รอบกรุงเทพฯ วันละหลายรอบ เปนปาย
โฆษณาเคล่ือนที่ซึ่งหากเปรียบเทียบกับส่ือโฆษณากลางแจงประเภทอื่นแลว นอกจากจะมีขนาดใหญที่สุดแลวยังครอบคลุม
ทุกพื้นที่ในกรุงเทพฯ เปนที่นิยมของลูกคาที่ตองการสราง Mass Impact ตอคนทั่วทั้งกรุงเทพฯ โดยรถโดยสารประจําทางจะ
เปนชองทางการโดยสารและขนสงสําคัญที่ใชเชื่อมตอระหวางพื้นที่รอบนอกเขามาสูระบบการขนสงมวลชนแบบรางท่ีใชใน
กรุงเทพฯ ชั้นใน โดยหลังจากเหตุการณกลับมาสูปกติ และมีการนําเขารถใหมครบถวน ยอดขายสื่อโฆษณาบนรถโดยสาร
ประจําทางปรับอากาศจะเพิ่มขึ้นอีกคร้ังและจะเปนส่ือที่สรางรายไดของบริษัทฯ อยางตอเนื่องตอไป  

อยางไรก็ดี หากพิจารณารายไดจากส่ือโฆษณากลางแจงของบริษัทฯ จะพบวา ในชวง 69 เดือนแรกของป 2557 รายได
ดังกลาวมีการเพิ่มขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอนหนา โดยเฉพาะรายไดจากส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอลที่บริษัทฯ มี
จํานวนส่ือใหมๆ มากขึ้น ตามรายละเอียดที่แสดงในตารางโครงสรางรายไดขางตน  

ตนทุนการใหบริการ 

ตนทุนการใหบริการของบริษัทฯ สวนใหญประกอบดวย คาเชา คาสวนแบงรายไดพื้นที่โฆษณา คาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา 
คาผลิตส่ือ และคาดูแล ติดต้ัง และซอมแซมส่ือโฆษณา โดยตนทุนการใหบริการของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นจาก 452.1 ลานบาท ในป 
2554 เปน 590.2 ลานบาท และ 784.1 ลานบาท ในป 2555 และป 2556 ตามลําดับ หรือคิดเปนอัตราการเพิ่มขึ้นรอยละ 
30.5 และรอยละ 32.9 ตามลําดับ โดยสาเหตุหลักที่ทําใหตนทุนบริการของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นมาจากการเพิ่มขึ้นของส่ือโฆษณา
ซึ่งสงผลใหคาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา และคาดูแล คาติดต้ังและซอมแซมส่ือโฆษณา เพิ่มมากขึ้น   

ตนทุนการใหบริการ 

สําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันท่ี 31 ธันวาคม  

2554 2555 2556 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

 คาเชาและคาสวนแบงรายไดพื้นท่ีโฆษณา 261.1 57.8 362.6 61.4 366.8 46.8  

 คาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา 17.1 3.8 90.6 15.4 163.0 20.8  
 คาดูแล ติดต้ัง และซอมแซมส่ือโฆษณา 23.3 5.2 30.8 5.2 108.2 13.8  
 คาผลิตส่ือ 92.7 20.5 73.4 12.4 67.5 8.6  

 คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน 9.0 2.0 5.4 0.9 20.4 2.6  
 คาใชจายอ่ืนๆ /1 48.9 10.8 27.5 4.7 58.2 7.4  

รวมตนทุนการใหบริการ 452.1 100.0 590.2 100.0 784.1 100.0  

กําไรขั้นตน (อัตรากําไรขั้นตน) 255.3 33.3 419.9 41.6 595.3 43.2 

หมายเหตุ: /1 คาใชจายอ่ืนๆ ประกอบไปดวย คาประกันภัย คาภาษีปายโฆษณา คาเดินทาง คาสาธารณูประโภค เปนตน 

สําหรับงวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีตนทุนบริการเทากับ 670.3433.2 ลานบาท เพิ่มขึ้น
จาก 571.2 356.1 ลานบาท ในงวดเดียวกันของปกอนหนา คิดเปนอัตราการเพิ่มขึ้นรอยละ 17.421.7  โดยเพิ่มขึ้นเกิดจาก
การเพิ่มขึ้นของส่ือโฆษณาซึ่งสงผลใหคาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา และคาดูแล ติดต้ังและซอมแซมส่ือโฆษณา เพิ่มมาก
สูงขึ้น  
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ตนทุนการใหบริการ 

สําหรับงวด 69 เดือนส้ินสุดวันท่ี 30 มิถุนายน กันยายน  

2556 (ปรับปรุงใหม) 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

  คาเชาและคาสวนแบงรายไดพื้นท่ีโฆษณา 288.7206.2 50.5 60.0 319.4 201.3 47.7 46.5 
  คาเส่ือมราคาอุปกรณโฆษณา 140.7 75.9 24.6 18.4 198.6 119.4 29.6 27.6 

  คาดูแล ติดต้ัง และซอมแซมส่ือโฆษณา 69.9 15.5 12.2 4.5 70.9 46.0 10.6 10.6 
  คาผลิตส่ือ 48.5 32.9 8.5 9.6 46.5 31.9 6.9 7.4 

  คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน 12.0 7.5 2.1 2.2 22.9 14.4 3.4 3.3 
 คาใชจายอ่ืนๆ 11.4 18.1 2.0 5.3 12.0 34.6 1.8 8.0 

รวมตนทุนการใหบริการ 571.2356.1 100.0100.0  670.3433.2 100.0100.0  

กําไรขั้นตน(อัตรากําไรขั้นตน) 426.1287.0 42.744.6 328.9 216.3 32.933.3 

หมายเหตุ: /1 คาใชจายอ่ืนๆ ประกอบไปดวย คาประกันภัย คาภาษีปายโฆษณา คาเดินทาง คาสาธารณูประโภค เปนตน 

กําไรขั้นตน 

กําไรขั้นตนและอัตรากําไรขั้นตนของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยกําไรขั้นตนของงวดบัญชี ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 
2554 2555 และ 2556 เทากับ 225.3 ลานบาท 419.9 ลานบาท และ 595.3 ลานบาท ตามลําดับ หรือ คิดเปนอัตรากําไร
ขั้นตนเทากับ รอยละ 33.3 รอยละ 41.6 และรอยละ 43.2 ตามลําดับ โดยอัตรากําไรขั้นตนที่เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง สวนหนึ่งมา
จากอัตราการใชประโยชนพื้นที่ส่ือโฆษณาที่บริษัทฯ มีอยู สูงขึ้น จากการเพิ่มขึ้นของความตองการส่ือโฆษณาของบริษัทฯ อีก
สวนมาจากการที่บริษัทฯ มีส่ือใหม ที่หลากหลาย และครอบคลุมมากขึ้น ชวยทําใหบริษัทฯ สามารถขายส่ือโฆษณาเปน
แพ็คเกจ ชวยเพิ่มรายไดตอจุดโฆษณาได นอกจากนี้ การที่บริษัทฯ นํานวัตกรรมในการนําเสนอท่ีนาสนใจ และสามารถดึงดูด
ความสนใจของผูรับชมได รวมทั้งการบริการกอนและหลังการขายที่ดีเม่ือเทียบกับส่ือโฆษณาทั่วไป ชวยใหบริษัทฯ สามารถ
คิดคาเชาพื้นที่โฆษณาในอัตราที่สูงขึ้นได นอกจากน้ี ในป 2556 บริษัทฯ ไดเร่ิมที่จะเปล่ียนส่ือโฆษณาภาพนิ่งเปนส่ือดิจิตอล 
ซึ่งจะสามารถเพิ่มรายไดส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ทําใหอัตราการทํากําไรของบริษัทฯ ดีขึ้นอยางมีนัยสําคัญ และยังเปนการเพิ่ม
ความสรางสรรค ทางเลือก และประสิทธิภาพ ของพื้นที่โฆษณาในตําแหนงนั้นๆ ใหผูใชบริการส่ือไดอีกดวย นอกจากเหตุผล
ขางตนแลว การเพิ่มขึ้นของอัตรากําไรขั้นตนยังมีสาเหตุมาจากการซื้อกิจการในบริษัทยอย ซึ่งบริษัทฯ เชาชวงกับบริษัท
ดังกลาวอยูกอนแลว สงผลใหรายการเชาชวงระหวางกันถูกตัดออกจากงบการเงินรวมของบริษัทฯ และทําใหตนทุนดังกลาว
ลดลง 

อยางไรก็ดี ถึงแมวา บริษัทฯ จะใหบริการส่ือโฆษณาใหมๆ เพิ่มมากขึ้น แตดวยภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัวในชวงป 2557 ซึ่ง
กระทบอุตสาหกรรมโฆษณาในภาพรวม สงผลใหรายไดของบริษัทฯ อยูในระดับใกลเคียงกับชวงเดียวกันของปกอน  ในขณะที่
ตนทุนขายของบริษัทฯ เพิ่มสูงขึ้นจากคาเชาและคาสวนแบงรายไดพื้นที่โฆษณา และคาเส่ือมราคาที่เพิ่มมากขึ้นจากส่ือ
โฆษณาใหมๆ ที่เพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วของบริษัทฯ สงผลใหกําไรขั้นตนและอัตรากําไรขั้นตนลดลงจาก426.1 ลานบาท และรอย
ละ 42.7 ในชวง 9 เดือนแรกของป 2556 เหลือ 328.9 ลานบาท และรอยละ 32.9 ในชวง 9 เดือนแรกของป 2557  ตามลําดับ  
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คาใชจายในการขายและการบริการ 

คาใชจายการขาย 
และการบริการ 

สําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันท่ี 31 ธันวาคม  
สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันท่ี 30 มิถุนายน 

กันยายน  

2554 2555 2556 2556(ปรับปรุงใหม) 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

  คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน 
25.0 51.8 23.2 34.6 34.6 37.9 21.3 

12.9 
69.668.

6 
18.1 
15.5 

36.742.
5 

  คาใชจายดานการตลาด 
21.1 43.6 38.1 57.1 46.2 50.6 

7.6 3.7 
24.719.

7 
28.7 
18.6 

58.151.
0 

 คาใชจายอ่ืนๆ/1 2.3 4.6 5.6 8.3 10.5 11.5 1.7 2.1 5.711.2 2.6 2.4 5.26.6 

รวมคาใชจายในการขายและ
การบริการ 

48.4 100.0 66.9 100.0 91.3 100.0 30.6 
18.8 

100100
.0 

49.4 
36.5 

100100
.0 

หมายเหตุ: /1 คาใชจายอ่ืนๆ ประกอบไปดวย คารับรอง เปนตน 

คาใชจายในการขายและการบริการ ประกอบดวย คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน คาใชจายดานการตลาด และ คาใชจายอื่นๆ 
โดยสําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 บริษัทฯ มีคาใชจายในการขายและการบริการเทากับ 
48.4 ลานบาท 66.9 ลานบาท และ  91.3  ลานบาท อยางไรก็ดี หากพิจารณาอัตราสวนคาใชจายในการขายและบริการตอ
รายไดรวมจะพบวา สัดสวนดังกลาวคอนขางคงที่ ที่ระดับประมาณรอยละ 7 ของรายไดรวม โดยการเพิ่มขึ้นของคาใชจาย
หลักๆ มาจากการเพ่ิมขึ้นของคาใชจายดานการตลาด ซึ่งรวมถึงคานายหนาที่เพิ่มขึ้นตามยอดขายท่ีเพิ่มขึ้น 

สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายนกันยายน 2556 และ 2557 บริษัทฯ มีคาใชจายในการขายและการบริการ 
เพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญจากงวดเดียวกันของปกอนหนาจาก 18.830.6 ลานบาท เปน 36.549.4 ลานบาท หรือ คิดเปน
สัดสวนประมาณรอยละ 2.9 3.1 และ รอยละ 5.64.9 ของรายไดรวม ตามลําดับ โดยการเพิ่มขึ้นของคาใชจายในการขายและ
การบริการโดยหลักมาจากคาใชจายดานการตลาดท่ีเพิ่มขึ้นจาก 3.77.6 ลานบาท เปน 18.628.7 ลานบาท ซึ่งเปนผลจากการ
เปล่ียนแนวทางการบันทึกคาตอบแทนการขาย (Rebate) ของบริษัทฯ ในป 2557 จากเดิม บันทึกคาใชจาย ณ วันที่จายจริงซึ่ง
จายในชวงปลายป  เปนการทยอยบันทึกเปนคาใชจายเปนรายเดือนเทาๆ กัน ตามประมาณการของผูบริหาร    

คาใชจายในการบริหาร 

คาใชจายในการบริหาร 

สําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันท่ี 31 ธันวาคม  
สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันท่ี 30 มิถุนายน

กันยายน 

2554 2555 2556 2556 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

  คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน 26.2 36.2 30.4 47.7 49.1 52.5 30.0 
18.7 

39.653.
0 

38.5 
24.3 

48.754
.1 

 คาเส่ือมราคาอุปกรณ
สํานักงาน 

4.4 6.0 5.1 8.0 10.9 11.6 
5.3 3.3 7.09.4 6.9 4.6 

8.710.
2 

 คาเชาสํานักงาน 3.1 4.3 3.1 4.8 3.6 3.8 2.6 1.6 3.44.4 3.3 2.1 4.14.7 

 คาสาธารณูปโภค 0.5 0.6 1.2 1.9 1.9 2.0 1.0 0.7 1.32.0 1.3 0.8 1.71.8 
 คาใชจายอ่ืนๆ/1 38.4 52.9 24.0 37.6 28.1 30.0 37.0 

11.0 
48.831.

1 
29.1 
13.1 

36.829
.2 

รวมคาใชจายในการบริหาร 72.5 100.0 63.7 100.0 93.6 100.0 75.7 
35.3 

100100.
0 

79.0 
44.9 

10010
0.0 

หมายเหตุ: /1 คาใชจายอ่ืนๆ ประกอบไปดวยคารับรอง คาใชจายเบ็ดเตล็ด และคาดอยคาสินทรัพย 
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คาใชจายในการบริหาร ประกอบดวย คาใชจายเก่ียวกับพนักงาน คาเส่ือมราคาอุปกรณสํานักงาน คาเชาสํานักงาน คา
สาธารณูปโภค และคาใชจายอื่นๆ โดยสําหรับงวดปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 บริษัทฯ มีคาใชจาย
ในการบริหาร เทากับ 72.5 ลานบาท 63.7 ลานบาท และ  93.6  ลานบาท ตามลําดับ หรือ คิดเปนสัดสวนรอยละ 10.7 รอย
ละ 6.3 และ รอยละ 6.8 ของรายไดรวม ตามลําดับ โดยการ ลดลงในป 2555 มีสาเหตุหลักมาจากการลดลงของคาใชจาย
อื่นๆ คือ คารับรอง คาใชจายเบ็ดเตล็ด และการที่บริษัทฯ ไดตัดสินทรัพยดอยคาลงจนหมดแลวในป 2554 สําหรับการเพิ่มขึ้น 
ในป 2556 มีสาเหตุหลักมาจากคาใชจายเกี่ยวกับพนักงานที่เพิ่มขึ้น ตามการเพ่ิมขึ้นของจํานวนพนักงาน เพื่อรองรับการ
ขยายตัวของธุรกิจ 

สําหรับงวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน ป 2556 และ ป 2557 คาใชจายในการบริหารของบริษัทฯ เพิ่มขึ้น
เล็กนอยจาก 35.375.7 ลานบาท เปน  44.979.0 ลานบาท หรือ คิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 5.57.6 และ รอยละ 5.97.9 
ของรายไดรวม โดยสาเหตุหลักมาจากคาใชจายเก่ียวกับพนักงานที่เพิ่มขึ้น ตามการเพิ่มขึ้นของจํานวนพนักงาน เพื่อรองรับ
การขยายตัวของธุรกิจ 

ขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตน  

บริษัทฯ มีผลขาดทุนจากการดอยคาสินทรัพยไมมีตัวตน สําหรับงวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 และ 
งวดปส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2556 จํานวน 125.5 ลานบาท ซึ่งคิดเปนรอยละ 12.619.5 และ รอยละ 9.1 ของรายไดรวมใน
งวดดังกลาว ตามลําดับ โดยในการตัดดอยคาดังกลาว บริษัทฯ ไดรับคําแนะนําจากหนวยงานกํากับดูแลใหพิจารณาปรับปรุง
รายการทางบัญชีที่เก่ียวของกับมูลคาเงินลงทุนในบริษัทยอยที่บริษัทฯ ซื้อมาในระหวางป 2556 เพื่อสะทอนมูลคาที่เหมาะสม
ตามเนื้อหาสาระของรายการใหดีย่ิงขึ้นและใหถือวาการซ้ือบริษัทยอยทั้ง 3 บริษัทเปนการซ้ือสินทรัพยแทนการซื้อธุรกิจ ทั้งนี้ 
สามารถดูรายละเอียดเพิ่มเติมไดที่ หมายเหตุประกอบงบการเงินประจําป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2556 ขอ 11. เงินลงทุนใน
บริษัทยอย และขอ 14. สินทรัพยไมมีตัวตน 

คาใชจายทางการเงิน 

คาใชจายทางการเงินของบริษัทฯ ในงวดปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 เทากับ 6.7 ลานบาท 22.2 
ลานบาท และ 40.0 ลานบาท ตามลําดับ และ สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 และ 2557 
เทากับ 17.728.8 ลานบาท และ 25.639.8 ลานบาท ตามลําดับ หรือคิดเปนประมาณรอยละ 1-4 ของรายไดรวม โดยการเพ่ิม
ขึ้นมาจากดอกเบี้ยจากเงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน และหนี้สินตามสัญญาเชาทางการเงินที่เพิ่มสูงขึ้นจากการขยาย
ธุรกิจอยางรวดเร็วของบริษัทฯ 

ภาษีเงินได 

ภาษีเงินไดของบริษัทฯ ในงวดปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 เทากับ 35.2 ลานบาท 72.1 ลานบาท  
และ 82.0 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราภาษีเงินไดตอกําไรกอนภาษีเงินได (Effective Rate) เทากับรอยละ 35.3 รอยละ 
26.8 รอยละ 33.0 ซึ่งสาเหตุที่อัตราดังกลาวลดลงมาจากอัตราภาษีเงินไดนิติบุคคลที่ปรับลดจากรอยละ 30 ในป 2554 เปน
รอยละ 23 และรอยละ 20 ในป 2555 และป 2556 ตามลําดับ โดยในป 2556 อัตราภาษีเงินไดตอกําไรกอนภาษีเงินไดเพิ่มขึ้น 
เนื่องจากผลขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตนซ่ึงไมไดนํามาคิดหักภาษีในป 2556 และสําหรับงวด 6 9 เดือน
ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 เทากับ 46.763.4 ลานบาท และ 25.438.1 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราภาษี
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เงินไดตอกําไรกอนภาษีเงินได (Effective Rate)  เทากับรอยละ 51.337.8 และ รอยละ 22.923.3 ตามลําดับ ซึ่งอัตราภาษีที่สูง
ในป 2556 เนื่องจากการมีผลขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตนดังที่กลาวไวกอนหนา 

กําไรสุทธิและอัตรากําไรสุทธิ 

การที่บริษัทฯ มีการขยายเครือขายโฆษณาท่ีรวดเร็ว ตอเนื่อง และหลากหลาย ดวยนวัตกรรมในการนําเสนอท่ีนาสนใจ 
ครอบคลุมฐานผูชมในวงกวาง สงผลใหรายได กําไรขั้นตน และกําไรสุทธิเพิ่มขึ้น ตอเนื่องอยางมีนัยสําคัญ จาก 64.5 ลาน
บาท ในป 2554 เปน 197.2 ลานบาท ในป 2555 โดย การเพิ่มขึ้นของสื่อโฆษณาใหมๆ เหลานี้ ทําใหส่ือโฆษณาของบริษัทฯ 
เปนที่รูจักมากขึ้น และชวยใหบริษัทฯ สามารถขายพื้นที่ส่ือโฆษณาเปนแพ็คเกจ ซึ่งเพิ่มอัตราการใชประโยชนส่ือโฆษณาของ
บริษัทฯ ใหมากขึ้น สงผลใหความสามารถในการทํากําไรของบริษัทฯ เพิ่มขึ้น โดยอัตรากําไรสุทธิของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่อง จาก รอยละ 9.5 ในป 2554  เปนรอยละ 19.5 ในป 2555 อยางไรก็ดี กําไรสุทธิของบริษัทฯ ลดลง เปน 166.6 ลาน
บาท ในป 2556  คิดเปนอัตรากําไรสุทธิเทากับ รอยละ 12.0 เนื่องมาจากมีการตัดดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตน จํานวน 
125.5 ลานบาทหรือคิดเปนรอยละ 9.1 ของรายไดรวมในป 2556 ทั้งนี้ หากไมรวมขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมี
ตัวตนจากการซื้อบริษัทยอย อัตรากําไรสุทธิของบริษัทฯ สําหรับป 2556 จะเพิ่มเปน รอยละ 21.1 

สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีกําไรสุทธิเทากับ 85.8125.3 ลานบาท และมีอัตรา
กําไรสุทธิเทากับรอยละ 13.212.5 เพิ่มขึ้นจากงวดเดียวกันของป 2556 ที่มีกําไรสุทธิเทากับ 44.4104.4 ลานบาท และมีอัตรา
กําไรสุทธิเทากับรอยละ 6.910.4  เนื่องจากในงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 บริษัทฯ ไดมีการตัดดอย
คาของสินทรัพยไมมีตัวตน จํานวน 125.5 ลานบาท คิดเปนรอยละ 19.512.6 ของรายไดรวมของบริษัทฯ ทั้งนี้ หากไมรวม
ขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตน จากการซื้อบริษัทยอย อัตรากําไรสุทธิของบริษัทฯ สําหรับงวด 9 เดือนส้ินสุด
วันที่ 30 กันยายน 2556 จะเพิ่มเปน รอยละ 23.0 

16.1.3 การวิเคราะหฐานะทางการเงนิ 

สินทรัพย 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 สินทรัพยสวนใหญของบริษัทฯ ประกอบดวย 
ลูกหนี้การคา และสวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณ โดยบริษัทฯ มีสินทรัพยรวมเทากับ 721.2 ลานบาท 1,182.7 ลานบาท 
2,271.52,263.6 ลานบาท และ 2,324.82,343.1 ลานบาท ตามลําดับ โดยสินทรัพยที่เพิ่มขึ้นสวนใหญมาจากการเพิ่มขึ้นของ 
เงินสดและรายการเทียบเทาเงินสด และ ลูกหนี้การคา ซึ่งเปนไปตามการเติบโตของรายได และ การเพิ่มขึ้นของสวนปรับปรุง
อาคารเชาและอุปกรณ เนื่องจากบริษัทฯ มีการลงทุนเพิ่มในสื่อโฆษณาใหมๆ เชน ส่ือโฆษณา Gateway Billboard (ปาย
โฆษณาขนาดใหญที่ติดอยูกับปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะแกผูใชเสนทางบนทางดวน) Serie Pole (ปายโฆษณาท่ี
นําเสนอโฆษณาแบบซีร่ียตอเนื่องกัน (Serie)) ส่ือโฆษณาในศูนยการคาเมกาบางนา จอแอลอีดีขนาดใหญที่ติดต้ังบริเวณยาน
ธุรกิจและแหลงชุมชนหนาแนน และส่ือโฆษณาริมถนน เปนตน (ทั้งนี้ สามารถดูรายละเอียด ประเภทส่ือโฆษณาของบริษัทฯ 
ที่เพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญในแตละป ไดในสวนที่ 2.2.1 หวัขอ 1.2.2 พัฒนาการท่ีสําคัญ) นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีส่ือโฆษณาที่
อยูระหวางการกอสรางเชน จอดิจิตอลแอลอีดีสําหรับโครงการ Plan B TVที่อยูบริเวณปอมควบคุมการจราจรตามส่ีแยกตางๆ 
ของกรุงเทพมหานคร และส่ือโฆษณาดิจิตอลเอ็มอารที เปนตน 
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ลูกหนี้การคา 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 และ 2555 ลูกหนี้การคาของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจาก 176.4 ลานบาท เปน 322.4 ลาน
บาท ซึ่งเปนการเพิ่มขึ้นที่สอดคลองกับรายไดของบริษัทฯ โดยบริษัทฯ มีระยะเวลาในการเก็บหนี้เฉล่ีย 79.8 วัน และ 89.2 วัน 
ตามลําดับ ซึ่งเปนไปตามนโยบายปกติของการใหสินเช่ือแกลูกคาของบริษัทที่อยูระหวาง 30 – 90 วัน สําหรับเอเจนซ่ี และ 30 
– 60 วันสําหรับกลุมเจาของสินคาและบริการ  ทั้งนี้ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัท
ฯ มีลูกหนี้การคาเทากับ เปน 416.7 ลานบาท และ 424.1382.5 ลานบาท ตามลําดับ  และมีระยะเวลาในการเก็บหนี้เฉล่ีย 
96.5 วัน  และ 116.5108.0 วัน ตามลําดับ ซึ่งลูกหนี้การคาในชวงเวลาดังกลาวคางชําระเกินกวานโยบายท่ีกําหนดเนื่องจาก 
(1) ลูกคาที่ใชบริการในปจจุบันสวนใหญเปนเอเจนซี่ ซึ่งจะมีระยะเวลาในการชําระเงิน (Credit Term) ที่ยาวนานกวา (2) 
ลูกคาแตละราย มีรอบระยะเวลาการวางบิลของตน ซึ่งสงผลใหระยะเวลาเก็บหนี้อาจจะยาวนานออกไปอีก เชน มีรอบการวาง
บิลทุกวันที่ 10 ของเดือน ซึ่งโดยปกติบริษัทฯ จะวางบิลในเดือนถัดไปหลังจากใหบริการแกลูกคา หากบริษัทฯ ไปวางบิลใน
วันที่ 20 ก็จะไมตรงรอบการวางบิลของลูกคา สงผลใหตองเล่ือนไปวางบิลในรอบถัดไป เปนตน อยางไรก็ดี สําหรับกรณี
ดังกลาว ทางผูบริหารของบริษัทฯ ไดกําชับใหฝายบัญชีตรวจสอบรอบการวางบิลของลูกคาแตละราย เพื่อใหสามารถวางบิล
ไดตรงรอบ และเก็บหนี้ไดตรงเวลา (3) ลูกคาบางรายที่มีการชําระเงินลาชากวากําหนด อยางไรก็ดี สําหรับกรณีดังกลาว ทาง
ผูบริหารของบริษัทฯ ไดกําชับใหฝายบัญชีดําเนินการติดตามทวงถามลูกหนี้ที่คางชําระอยูสมํ่าเสมอ และ (4) ลูกคาบางราย
ไมไดออกเอกสารส่ังซื้อ (Purchase Order) ใหบริษัทฯ สงผลใหบริษัทฯ ไมสามารถวางบิลได ทําใหระยะเวลาการเก็บหนี้
ยาวนานขึ้น ซึ่งบริษัทฯ ตระหนักถึงปญหาดังกลาว จึงไดมีกระบวนการติดตามการวางบิลอยางเครงครัด และมีรอบระยะเวลา
การวางบิลของตน ประกอบกับประกอบกับการที่มีลูกคาบางรายที่ชําระเงินลาชา และสําหรับลูกคาบางรายบริษัทฯ มีการวาง
บิลลาชาเนื่องจากลูกคาไมไดออกเอกสารส่ังซื้อ (Purchase Order) ใหบริษัทฯ ทําใหบริษัทฯ ไมสามารถวางบิลได 

บริษัทฯ ไดดําเนินการติดตาม และทวงถามตามนโยบายของบริษัทฯ ซึ่งชวยใหสามารถติดตามหน้ีที่ลูกคาชําระเงินลาชาได
แลวบางสวน  สําหรับปญหาการวางบิลลาชา บริษัทฯ ไดออกมาตรการเพื่อติดตามการวางบิลอยางเครงครัดมากขึ้น ตามที่
กลาวไวในหัวขอ 13. การควบคุมภายใน หัวขอยอย 13.3  โดย ณ ส้ินไตรมาส 3 ป 2557 บริษัทฯ ไมมีลูกคารายใดที่มีการวาง
บิลลาชาเกิน 30 วัน    
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ทั้งนี้ บริษัทฯ ไมมีลูกหนี้การคากับกิจการที่เก่ียวของกัน โดยยอดคงเหลือของลูกหนี้การคาของบริษัทฯ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 
2554 2555 2556 และ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 แยกตามอายุหนี้นับจากวันที่ถึงกําหนดชําระมีรายละเอียดดังนี้ 

ลูกหน้ีการคา 
ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน
กันยายน 

2554 2555 2556 2557 
ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

ยังไมถึงกําหนดชําระ 88.1 49.9 279.8 86.8 361.9 86.8 315.5363.3 82.585.7 

คางชําระ         
  ไมเกิน 3 เดือน 73.7 41.8 37.7 11.7 52.0 12.5 42.745.6 11.210.8 

  3 - 6 เดือน 11.2 6.3 4.0 1.2 2.6 0.6 19.814.3 5.23.4 
  6 - 12 เดือน 2.7 1.5 0.9 0.3 0.1 0.0 4.50.7 1.20.2 

  มากกวา 12 เดือน 2.1 1.2 0.5 0.2 0.2 0.0 0.20.2 0.00.0 

รวม 177.7 100.7 322.9 100.2 416.7 100.0 382.7424.1 100.0100.0 

หัก คาเผ่ือหน้ีสงสัยจะสูญ (1.3)  (0.7)  (0.5)  (0.2)             -              -   
(0.2)   

- 
(0.0)   

- 

รวมลูกหน้ีการคาสุทธิ 176.4 100.0 322.4 100.0 416.7 100.0 382.5424.1 100.0100.0 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 ลูกหนี้การคาสวนใหญของบริษัทฯ อยูในเกณฑดี 
โดยบริษัทฯ มีลูกหนี้การคาที่ยังไมถึงกําหนดชําระมากกวารอยละ 82.5 ของลูกหนี้การคาทั้งหมดในป 2555 – 9 เดือนแรกของ
ป 2557 หากพิจารณาลูกหนี้คางชําระ จะพบวา ลูกหนี้คางชําระสวนใหญจะคางชําระไมเกิน 6 เดือน โดยลูกหนี้การคาที่คาง
ชําระ 3 – 6 เดือน เพิ่มขึ้นจาก 2.6 ลานบาทในป 2556 เปน 19.8 ลานบาทในชวง 9 เดือนแรกของป 2557 และลูกหนี้การคาที่
คางชําระ 6 – 9 เดือน เพิ่มขึ้นจาก 0.1 ลานบาทในป 2556 เปน 4.5 ลานบาทในชวง 9 เดือนแรกของป 2557 เนื่องจาก  มี
รายการคงคางที่เกิดจากความลาชาของการไดรับใบคําส่ังซื้อจากลูกคา (Purchase Order) ทําใหไมสามารถวางบิลไดดังที่
กลาวไวขางตน จนเปนเหตุใหระยะเวลาการเก็บหนี้ยาวนานกวา ระยะเวลาท่ีกําหนดไวมาก อยางไรก็ดี บริษัทฯ ตระหนักถึง
ปญหาดังกลาว จึงไดมีกระบวนการติดตามการวางบิลอยางเครงครัดมากขึ้น สงผลให ในปจจุบันบริษัทฯ สามารถตามใบคํา
ส่ังซื้อ (Purchase Order) ที่คงคาง ณ ส้ินเดือนมีนาคม 2557 ไดครบทั้งจํานวนและสามารถวางบิลไดทั้งหมด  โดยบริษัทฯ 
ไดรับชําระเงินจากลูกหนี้การคาดังกลาวแลวจํานวนรวม 23.2 ลานบาท แบงเปนไดรับชําระเงินจากลูกหนี้การคาที่คางชําระ 3 
– 6 เดือน แลวจํานวน 18.9 ลานบาท และไดรับชําระเงินจากลูกหนี้การคาที่คางชําระ 6-12 เดือนแลว จํานวน 4.3 ลานบาท 
ทั้งนี้ นอกจากท่ีบริษัทฯ จะสามารถตามหนี้ดังกลาวไดแลวแลวนั้น จากกระบวนการติดตามการวางบิลอยางเครงครัด สงผล
ใหจํานวนใบส่ังซื้อที่คงคาง ณ ส้ินเดือนกันยายน 2557 ลดลงอยางมีนัยสําคัญ โดยคงเหลือเพียง 0.3 ลานบาท จาก 19.7 
ลานบาท ณ ส้ินเดือนมีนาคม 2557 นอกจากนี้ หากพิจารณา ลูกหนี้การคาที่คางชําระมากกวา 12 เดือน จะพบวา มีจํานวน
เพียง 2.1 ลานบาท 0.5 ลานบาท และ 0.2 ลานบาท และ 0.2 ลานบาท ตามลําดับ หรือหากคิดเปนอัตราสวนก็พบวาสัดสวน
ดังกลาวคอนขางตํ่าและลดลงอยางตอเนื่อง จาก รอยละ 1.2 เปนรอยละ 0.2 รอยละ 0.0 และ รอยละ 0.0  ของลูกหนี้การคา
ทั้งหมด ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 มิถุนายน กันยายน 2557  ตามลําดับ โดยบริษัทฯ ไดต้ังคาเผ่ือหนี้
สงสัยจะสูญ จํานวน 1.3 ลานบาท สําหรับป 2554 จํานวน และ 0.5 ลานบาท สําหรับป 2555 และจํานวน 0.2 ลานบาท 
สําหรับงวด 9 เดือนแรกของป 2557 ตามลําดับ ทั้งนี้ บริษัทฯ มีนโยบายตั้งคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญทั้งจํานวน สําหรับลูกหนี้
การคาคงคางเกิน 1 ป ยกเวนสามารถติดตามทวงถามหนี้ดังกลาวไดจากลูกหนี้ และคาดวาจะไดรับชําระหนี้คืนในอนาคต 
โดยผูอํานวยการฝายบัญชีและการเงินสามารถใชดุลยพินิจในการต้ังหรือไมต้ังสํารองคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญของลูกหนี้
ดังกลาวได โดยจะเห็นวา ในงวด 6 เดือนแรกของป 2557 บริษัทฯ มีลูกหนี้คงคางเกิน 1 ป จํานวน 1 รายการ (มูลคา 0.2 ลาน
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บาท) ที่ยังไมมีการตั้งสํารองคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญ โดยบริษัทฯ มีการติดตามทวงถามจากลูกคาและไดรับคําม่ันวาจะจาย
ชําระหนี้ดังกลาวใหแกบริษัทฯ ภายในไตรมาสที่ 3 ของป 2557 ดังนั้น ภายใตนโยบายการต้ังสํารองคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญ
ดังกลาวขางตน บริษัทฯ จึงยังไมดําเนินการต้ังสํารองคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญดังกลาวในงวด 6 เดือนแรกของป 2557 ทั้งนี้ หาก 
บริษัทฯ มิไดรับชําระหนี้จากลูกหนี้ดังกลาว บริษัทฯ จะดําเนินการต้ังสํารองคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญดังกลาวทั้งจํานวนในงบ
การเงินไตรมาสที่ 3 ของป 2557 อยางไรก็ดี อยางไรก็ดี บริษัทฯ ใหความสําคัญกับการชําระเงินของลูกหนี้ โดยมีกระบวนการ
ติดตาม ทวงถามลูกหนี้อยางเครงครัดและสม่ําเสมอ เพื่อใหม่ันใจวา บริษัทฯ จะไดรับชําระหนี้จากลูกคาทุกราย ตรงตามเวลา
และครบตามจํานวนท่ีใหบริการ  

ลูกหนี้อ่ืน 

ลูกหนี้อื่นของบริษัทฯ  ไดแก เงินจายลวงหนา รายไดคางรับ และอื่นๆ โดย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 
กันยายน 2557 เทากับ 9.0 ลานบาท 42.4 ลานบาท 3.8 ลานบาท และ 10.6 ลานบาท ตามลําดับ โดยคิดเปนประมาณรอย
ละ 0.2 – 3.6 ของสินทรัพยรวมของบริษัทฯ  โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2557 ลูกหนี้อื่นของบริษัทฯ สวนใหญ คือ เงินจาย
ลวงหนาสําหรับใชในการดําเนินธุรกิจ และการกอสรางส่ือโฆษณาของบริษัทฯ  

สินทรัพยหมุนเวียนอ่ืน 

สินทรัพยหมุนเวียนอื่นของบริษัทฯ ไดแก คาเชาจายจายลวงหนา คาเบี้ยประกันจายลวงหนา ลูกหนี้สรรพากร ภาษีซื้อไมถึง
กําหนด รายไดคางรับ และเงินมัดจํา โดย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 สินทรัพยหมุนเวียนอื่นของบริษัทฯ 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจาก 5.3 ลานบาท เปน 19.7 ลานบาท และเปน 48.7 ลานบาท ตามลําดับ โดยสินทรัพยหมุนเวียนอื่นที่
เพิ่มขึ้นมีเหตุผลหลักจาก คาเชาจายจายลวงหนาที่เพิ่มขึ้นจากการไดมาซึ่งสัญญาหรือการตอสัญญา ลูกหนี้สรรพากร, และ
ภาษีซื้อที่ยังไมถึงกําหนดเพิ่มสูงขึ้น สําหรับ ณ วันที่ 30 มิถุนายนกันยายน 2557 สินทรัพยหมุนเวียนอื่นของบริษัทฯ ลดลง
เหลือ  42.928.6 ลานบาท เนื่องจาก คาเชาจายจายลวงหนามีการตัดจายเปนคาใชจายเขางบกําไรขาดทุนตามระยะเวลาท่ี
กําหนด  

สวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณ 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีมูลคาสวนปรับปรุงอาคารเชาและ
อุปกรณเพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญจาก 375.2 ลานบาท เปน 574.2 ลานบาท  1,072.3 ลานบาท และ 1,158.71,141.0 ลาน
บาท ตามลําดับ โดยสวนปรับปรุงอาคารเชาอุปกรณสวนใหญเปนอุปกรณโฆษณาและอุปกรณที่เก่ียวของ รองลงมาคืองาน
ระหวางกอสราง โดยรวมแลวคิดเปนประมาณรอยละ 94 – 97 ของสวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณ ซึ่งการเพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่องของสวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณและงานระหวางกอสรางสอดคลองกับการเติบโตอยางรวดเร็วของเครือขาย
ส่ือโฆษณา ทําใหขยายฐานผูรับชมที่กวางขึ้น และมีเครือขายส่ือที่มีประสิทธิภาพมากขึ้น เปนการเพิ่มขีดความสามารถในการ
แขงขัน และมีสวนทําใหส่ือโฆษณาของบริษัทฯ เปนที่ตองการจากกลุมเจาของผลิตภัณฑและบริการ และ/หรือเอเจนซ่ีโฆษณา
ตางๆ มากขึ้นอีกดวย  

โดยในป 2556 และชวง 9 เดือนแรกของป 2557 บริษัทฯ ลงทุนในส่ือโฆษณาหลักๆ เชน Digital Billboard@ CBD, Digital 
Billboard@ Italthai, Metro Poster, Serie Poster, Pole Wrap, Digital Billboard@Central Digital Siam และ Plan B TV 
เปนตน  
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รายละเอียดของสวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณ มีดังนี้  

สวนปรับปรุงอาคารเชาและอุปกรณ 

ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 
ณ วันท่ี 30 มิถุนายน

กันยายน 

2554 2555 2556 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

อุปกรณโฆษณาและอุปกรณท่ีเก่ียวของ       192.0          51.2        491.6          85.6  663.2 61.8 
988.6 
752.3 

86.6 64.9 

งานระหวางกอสราง       161.1          42.9          57.5          10.0  378.5 35.3 
121.8 
376.0 

10.732.5 

สวนปรับปรุงอาคารเชา         12.5            3.3          12.3            2.1  12.3 1.1 10.6 11.1 0.91.0 

เคร่ืองตกแตงและเคร่ืองใชสํานักงาน           5.8            1.5            7.1            1.2  9.7 0.9 12.6  1.1 
ยานพาหนะ           3.7            1.0            5.7            1.0  8.6 0.8 7.5 7.5 0.70.6 

รวม – สุทธิ 375.2 100.0 574.2 100.0 1,072.3 100.0 
1,141.01,

158.7 
100.0 

ทั้งนี้ งานระหวางกอสราง ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 โดยหลักไดแก การกอสรางและติดต้ังจอดิจิตอลแอลอีดีที่เอ็ม
โพเรี่ยม และ เอ็มควอเทียร อยูบริเวณปอมควบคุมการจราจรตามส่ีแยกตางๆ ของกรุงเทพมหานคร และส่ือโฆษณา
ดิจิตอลเอ็มอารที  

สินทรัพยไมมีตัวตน 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีมูลคาสินทรัพยไมมีตัวตนเทากับ 21.6 
ลานบาท 18.0 ลานบาท 266.3297.8 ลานบาท และ 245.9 301.3 ลานบาท ตามลําดับ โดยสินทรัพยไมมีตัวตนของบริษัทฯ 
เพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญในป 2556 เนื่องจากบริษัทฯ ไดมีการบันทึกสัมปทานเพิ่มเติมจากการซื้อบริษัทยอยทั้ง 3 บริษัท 
ในชวงปดังกลาว โดยสัมปทานดังกลาวมีมูลคาเทากับ 205.9 ลานบาท และ 191.7184.6 ลานบาท ณ วันที่ 31 ธันวาคม 
2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 ตามลําดับ สําหรับสินทรัพยไมมีตัวตนอื่นประกอบดวยสิทธิในการเชา และ
โปรแกรมคอมพิวเตอร  

คาใชจายจายลวงหนาตัดจาย 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีคาใชจายจายลวงหนาตัดจายทั้งหมดรวม 
219.4174.9 ลานบาท และ 202.5164.9 ลานบาท ตามลําดับ แบงเปนคาใชจายจายลวงหนาตัดจายภายในหนึ่งปจํานวน 
61.023.5 ลานบาท และ 59.443.2 ลานบาท ตามลําดับ และ คาใชจายจายลวงหนาตัดจายมากกวา 1 ป จํานวน 
158.4151.4 ลานบาท และ 143.1121.7 ลานบาท ตามลําดับ โดยคาใชจายจายลวงหนาตัดจาย คือ คาเชาจายลวงหนาใน
การขยายอายุสัญญากับ ขสมก. อีก 10 ป จากเดือนกรกฎาคม ป 2560 ถึงเดือนมิถุนายน ป 2570 และคาเชาจายลวงหนาใน
การขยายอายุสัญญากับการรถไฟแหงประเทศไทย  

เงินมัดจําคาเชา  

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ 30 กันยายน 2557 บริษัทฯ มีเงินมัดจําคาเชาเทากับ 51.8 ลานบาท 45.8 ลาน
บาท 18.0 ลานบาท และ 12.0 ลานบาท ตามลําดับ โดยเงินมัดจําคาเชาดังกลาวเปนเงินประกันการเชาพื้นที่โฆษณาบน
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ระบบขนสงมวลชน ซึ่งเหลืออายุสัญญาเชา ณ วันที่ 30 กันยายน 2557 ประมาณ 5 ป โดยบริษัทฯ จะไดรับเงินคืนเทากันทุก
เดือนตามที่กําหนดในสัญญาจึงทําใหเงินมัดจําคาเชาดังกลาวลดลงทุกป 

โครงสรางเงนิทุน 

หนี้สินรวม 

บริษัทฯ มีหนี้สินรวม ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 เทากับ 508.9 ลานบาท 
751.7 ลานบาท 1,417.5 1,409.6 ลานบาท และ 1,599.41,578.2 ลานบาท ตามลําดับ โดยสาเหตุหลักของการเพิ่มขึ้นของ
หนี้สินรวม มาจากการเพิ่มขึ้นของเงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน และ การเพิ่มขึ้นของหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินจาก
การขยายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ และการเพิ่มขึ้นของเจาหนี้การคาที่เพิ่มขึ้นตามยอดขายท่ีเพิ่มขึ้นของบริษัทฯ การเพิ่มขึ้นของ
เงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน และ การเพิ่มขึ้นของหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินจากการขยายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ 

หนี้สินหมุนเวียน 

บริษัทฯ มีหนี้สินหมุนเวียน ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 เทากับ 280.4 
ลานบาท 412.1 ลานบาท 895.0887.1 ลานบาท และ 960.6931.1 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวน รอยละ 55.1 รอยละ 
54.8 รอยละ 63.1 62.9 และ รอยละ 60.1 59.0 ของหนี้สินรวม ตามลําดับ ซึ่งการเพิ่มขึ้นหลักๆ มาจาก เจาหนี้การคา เงิน
เบิกเกินบัญชีและกูยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงิน และ สวนของเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงินที่ถึงกําหนดชําระ
ภายในหนึ่งปที่เพิ่มขึ้น โดยหนี้สินหมุนเวียนประกอบไปดวย 

 เงินเบิกเกินบัญชีและเงินกูยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงิน: ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 บริษัทฯ ไมมีเงินเบิกเกินบัญชี
และเงินกูยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงิน อยางไรก็ดี ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน 
กันยายน 2557 บริษัทฯ มีเงินเบิกเกินบัญชีและเงินกูยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงินเทากับ 5.0 ลานบาท 176.0 
ลานบาท และ 176.0226.0 ลานบาท ตามลําดับ โดยสวนใหญจะเปนการกูเพื่อใชเปนเงินหมุนเวียนในการ
ดําเนินงาน  

 เจาหนี้การคาและเจาหนี้อื่น: ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัท
ฯ มีเจาหนี้การคาและเจาหนี้อื่นเทากับ 130.6 ลานบาท 167.6 ลานบาท 407.7 ลานบาท และ 431.4377.5 ลาน
บาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 25.7 รอยละ 22.3 รอยละ 28.8 9 และ รอยละ 27.023.9 ของหนี้สินรวม 
ตามลําดับ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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เจาหนี้การคาและเจาหนี้อ่ืน 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 
ณ วันที่ 30 มิถุนายน 

กันยายน 

2554 2555 2556 2557 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 

เจาหนี้การคา                 

เจาหนี้การคา-กิจการที่เกี่ยวของกัน 6.5 8.3 - - - - -- -- 

เจาหนี้การคา-กิจการที่ไมเกี่ยวของกัน 72.1 91.7 78.7 100.0 91.7 100.0 77.169.6 100.0100.0 

รวมเจาหนี้การคา 78.6 100.0 78.7 100.0 91.7 100.0 77.169.6 100.0100.0 

เจาหนี้อื่น             
  

คาใชจายคางจาย 25.9 49.7 82.7 93.1 98.0 31.0 113.3131.0 37.736.2 

เงินปนผลคางจาย - - - - - - 156.4165.1 52.045.6 

เจาหนี้คากอสราง 26.2 50.3 1.4 1.6 216.9 68.6 29.364.9 9.817.9 

เจาหนี้อื่นๆ  - - 4.7 5.3 1.1 0.3 1.40.9 0.50.2 

รวมเจาหนี้อื่น 52.1 100.0 88.8 100.0 316.0 100.0 300.4361.9 100.0100.0 

รวมเจาหนี้การคาและเจาหนี้อื่น 130.7    167.5    407.7    377.5431.4 

เจาหนี้การคาของบริษัทฯ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 มีมูลคาเทากับ 
78.6 ลานบาท 78.7 ลานบาท 91.7 และ 69.6 77.1 ลานบาท ตามลําดับ โดยสวนใหญเปนเจาหนี้การคาในกิจการที่ไม
เก่ียวของกันซ่ึงคิดเปนสัดสวน รอยละ 91.7 รอยละ 100.0 รอยละ 100.0 และ รอยละ 100.0 ของเจาหนี้การคาทั้งหมด 
ตามลําดับ โดยบริษัทฯ มีระยะเวลาการชําระหนี้เฉล่ียที่ 53.9 วัน 48.0 วัน 39.1 วัน และ 33.534.0 วันตามลําดับ ซึ่งเปนไป
ตามนโยบายปกติของการจายหน้ีของบริษัทฯ ที่ประมาณ 30 – 60 วัน  

สําหรับเจาหนี้อื่นที่สําคัญไดแกคาใชจายคางจายและเจาหนี้คากอสราง ซึ่งคาใชจายคางจาย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 
2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 เทากับ 25.9 ลานบาท 82.7 ลานบาท  98.0 ลานบาท และ 131.0113.3 
ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวน รอยละ 49.7 รอยละ 93.1 รอยละ 31.0 และ รอยละ 36.237.7 ของเจาหนี้อื่นทั้งหมด 
ตามลําดับ โดยคาใชจายคางจายของบริษัทฯ ไดแก คานายหนา คาภาษีปาย และคาสวนแบงรายได ณ วันที่ 31 ธันวาคม 
2554 2555 2556 และ ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีเจาหนี้คากอสรางซ่ึงเปนคากอสรางส่ือปายโฆษณา
เทากับ 26.2 ลานบาท 1.4 ลานบาท 216.9 ลานบาท และ 64.929.3 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 50.3 รอยละ 
1.6 รอยละ 68.6 และ รอยละ 17.99.8 ของเจาหนี้อื่นทั้งหมด ตามลําดับ ทั้งนี้ ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มี
เจาหนี้เงินปนผลคางจายอีกจํานวน 165.1156.4 ลานบาท โดยบริษัทฯ ไดประกาศจายเงินปนผลดังกลาวซ่ึงเปนมาจากผล
การดําเนินงานในป 2556 ในที่ประชุมสามัญผูถือหุนประจําป 2557 เม่ือวันที่ 28 เมษายน 2557   

 ภาษีเงินไดนิติบุคคลคางจาย: ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 
บริษัทฯ มีภาษีเงินไดนิติบุคคลคางจายเทากับ 21.2 ลานบาท 43.1 ลานบาท 36.628.7 ลานบาท และ 25.31.0 
ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราสวน รอยละ 4.2 รอยละ 5.7 รอยละ 2.62.0 และ รอยละ 1.60.0 ของหนี้สินรวม 
ตามลําดับ 

 รายไดรับลวงหนา: ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีรายได
รับลวงหนาเทากับ 0.6 ลานบาท 41.1 ลานบาท 14.9 ลานบาท และ 6.84.9 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราสวน 
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รอยละ 0.1 รอยละ 5.5 รอยละ 1.01.1 และ รอยละ 0.40.3 ของหนี้สินรวม ตามลําดับ โดยการเพิ่มขึ้นอยางมี
นัยสําคัญในป 2555 เปนผลมาจากการที่ลูกคามีการจองซื้อส่ือลวงหนาระยะยาวเพิ่มขึ้น เพื่อใหไดความตอเนื่องใน
การใชส่ือโฆษณานั้นๆ ซึ่งแสดงใหเห็นถึงความนิยมในส่ือโฆษณาของบริษัทฯ แตลดในปถัดๆ มาเน่ืองจากลูกคา
จองส่ือลวงหนานอยลงเน่ืองจากสภาพทางเศรษฐกิจที่ไมเอื้ออํานวยและเหตุการณความไมสงบทางการเมืองของ
ไทยตั้งแตชวงไตรมาสท่ี 4 ของป 2556 ซึ่งดําเนินตอเนื่องมาจนถึงไตรมาสที่ 2 ของป 2557  

 หนี้สินหมุนเวียนอื่น: ณ วันที่ 31 ธันวาคม  2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มี
หนี้สินหมุนเวียนอื่นเทากับ 19.0 ลานบาท 28.5 ลานบาท 33.9 ลานบาท และ 34.238.1 ลานบาท ตามลําดับ คิด
เปนอัตราสวน รอยละ 3.7 รอยละ 3.8 รอยละ 2.4 และ รอยละ 2.42.1 ของหนี้สินรวม ตามลําดับ โดยประกอบไป
ดวย ภาษีหัก ณ ที่จายคางจาย ภาษีขายรอเรียกเก็บ เจาหนี้กรมสรรพากร เปนตน  

หนี้สินไมหมุนเวียน 

หนี้สินไมหมุนเวียนของบริษัทฯ ไดแก เงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงิน หนี้สินตามสัญญาเชาการเงิน และ สํารอง
ผลประโยชนพนักงาน โดย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีหนี้สิน
ไมหมุนเวียน จํานวน 228.5 ลานบาท 339.6 ลานบาท 522.5 ลานบาท และ 638.7 647.1 ลานบาท ตามลําดับ ซึ่งการเพิ่ม
ขึ้นมาจาก การเพิ่มขึ้นของเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน และ หนี้สินตามสัญญาเชาการเงิน โดยหนี้สินไมหมุนเวียนมี
รายละเอียดดังนี้ 

 เงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน: ในป 2554 บริษัทฯ ไมมีเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน โดยต้ังแต ป 
2555 บริษัทฯ ไดเร่ิมมีการกูยืมเงินระยะยาวจากสถาบันการเงินเพื่อลงทุนขยายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ทําใหบริษัท
ฯ มีเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557
เทากับ 233.3 ลานบาท 584.1 ลานบาท และ 802.1825.5 ลานบาท ตามลําดับ โดยแบงเปน เงินกูยืมระยะยาวจาก
สถาบันการเงินสุทธิจากสวนที่ถึงกําหนดชําระภายในหนึ่งป เทากับ 183.4 ลานบาท 433.3 ลานบาท และ 
580.1603.5 ลานบาท ตามลําดับ และเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงินสวนที่ถึงกําหนดชําระภายในหน่ึงป
เทากับ 49.9 ลานบาท 150.8 ลานบาท และ 222.0 ลานบาท ตามลําดับ 

 หนี้สินตามสัญญาเชาการเงิน: ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 2556 และ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 
บริษัทฯ มีหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินเทากับ 288.2 ลานบาท 233.1 ลานบาท 161.2 ลานบาท และ 121.1102.6 
ลานบาท ตามลําดับ โดยแบงเปนหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินสุทธิจากสวนที่ถึงกําหนดชําระภายในหนึ่งป เทากับ 
228.4 ลานบาท 156.1 ลานบาท 86.0 ลานบาท และ 56.140.9 ลานบาท ตามลําดับ และหนี้สินตามสัญญาเชา
การเงินสวนที่ถึงกําหนดชําระภายในหนึ่งปเทากับ 59.8 ลานบาท 77.0 ลานบาท 75.2 ลานบาท และ 65.061.6 
ลานบาท ตามลําดับ โดยมีจุดประสงคหลักเพื่อเชาอุปกรณโฆษณาและอุปกรณที่เก่ียวของ อุปกรณสํานักงาน และ
ยานพาหนะไวใชในการดําเนินงานของกิจการ ซึ่งหนี้สินตามสัญญาเชาการเงินลดลงตามอายุสัญญา 

สวนของผูถือหุน 

สวนของผูถือหุนของบริษัทฯ ณ วันส้ินรอบระยะเวลาบัญชี ป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 6 9 เดือนแรก ป 2557 เทากับ 
212.2 ลานบาท 431.0 ลานบาท 854.0 ลานบาท และ 725.5764.9 ลานบาท ตามลําดับ ซึ่งเปนการเพิ่มขึ้นจากผลการ
ดําเนินงานท่ีเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องในแตละป และการเพิ่มทุนจดทะเบียนชําระแลวจาก 63.8 ลานบาท ในป 2554 เปน 259.7 
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ลานบาท ณ ส้ินงวด  6 9 เดือนแรก ป 2557  โดยออกหุนเพิ่มทุนจําหนายใหแกผูถือหุนเดิม และผูถือหุนใหมในราคาที่สูงกวา
มูลคาที่ตราไวสงผลใหมีสวนเกินมูลคาหุน จํานวน 426.3 ลานบาท สําหรับงวด 6 9 เดือนแรกป 2557 สวนของผูถือหุนลดลง
เล็กนอยจาก ณ ส้ินป 2556 เนื่องจากบริษัทฯ ไดมีการประกาศจายเงินปนผลจํานวน 215.2 ลานบาท โดยเงินปนผลดังกลาว
จํานวน 50.158.8 ลานบาท ไดดําเนินการจายใหแกผูถือหุนแลว และสวนที่เหลือจํานวน 165.1156.4 ลานบาทไดบันทึกเปน
เงินปนผลคางจายในบัญชีเจาหนี้อื่นของบริษัทฯ 

งบกระแสเงินสด 

กระแสเงินสดจากกิจกรรมการดําเนินงาน 

บริษัทฯ มีกําไรจากการดําเนินงานกอนการเปล่ียนแปลงสินทรัพยและหนี้สิน เพิ่มขึ้นทุกปจาก 134.7 ลานบาท ในป 2554 เปน 
386.3 ลานบาท ในป 2555 และเพิ่มเปน 623.2 ในป 2556 ซึ่งการเพิ่มขึ้นดังกลาวสอดคลองกับการขยายตัวของรายไดในชวง
สามปที่ผานมา โดยเงินสดสุทธิจาก/(ใชไปใน)การดําเนินงานของบริษัทฯ สําหรับ ป 2554 2555 2556 เทากับ (7.2) ลานบาท 
294.9 ลานบาท และ 319.8 ลานบาท ตามลําดับ โดยเงินสดสุทธิที่เพิ่มขึ้นเกิดจากกําไรจากการดําเนินงานที่เพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่อง  

สําหรับงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 และ 2557 บริษัทฯ มีกําไรจากการดําเนินงานกอนการ
เปล่ียนแปลงสินทรัพยและหน้ีสินลดลงจาก 326.9481.5 ลานบาท เปน 271.9409.5 ลานบาท และกระแสเงินสดจากกิจกรรม
ดําเนินงานลดลงจาก 134.4240.6 ลานบาท เปน 82.0158.5 ลานบาท อันเนื่องมาจากกําไรจากการดําเนินงานที่ลดลงเม่ือ
เทียบกับชวงเดียวกันของปกอนหนา  

กระแสเงินสดจากกิจกรรมการลงทุน 

เงินสดสุทธิไดมาจาก/(ใชไปใน)กิจกรรมการลงทุนของบริษัทฯ สําหรับปส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 
เทากับ 59.9 ลานบาท (384.0) ลานบาท และ (869.2) ลานบาท ตามลําดับ โดยเงินสดท่ีใชไปสวนใหญจะเปนเงินสดที่ใชไป
ในการซ้ืออุปกรณซึ่งสวนใหญเปนอุปกรณ สําหรับป 2554 บริษัทฯ มีเงินสดสุทธิไดมาจากเงินสดรับชําระคืนจากเงินใหกูยืม
แกกิจการที่เก่ียวของกันและกิจการอื่นที่ใหยืมไปในปกอนหนาเปนจํานวน 118.2 ลานบาท จึงทําใหเงินสดที่ไดมาจากกิจกรรม
การลงทุนเพิ่มขึ้น สําหรับป 2555 และ 2556 บริษัทฯ มีการขยายธุรกิจสงผลใหเงินสดใชไปในกิจกรรมการลงทุนเพิ่มขึ้นอยาง
มีนัยสําคัญ โดยบริษัทฯ มีการลงทุนในอุปกรณซึ่งสวนใหญเปนอุปกรณที่เก่ียวกับส่ือโฆษณาสูงถึง 312.8 ลานบาท และ 
335.1 ลานบาท ตามลําดับ และ ในป 2556 มีการลงทุนในบริษัทยอยจํานวน  420.9 ลานบาท เพื่อตอยอดและขยาย
เครือขายส่ือโฆษณาท่ีบริษัทฯ มีใหเติบโตและแข็งแกรง 

สําหรับงวด 69 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2556 และ 2557 บริษัทฯ มีกระแสเงินสด (ใชไปใน) กิจกรรมการ
ลงทุนลดลงจาก (429.0)(699.9) ลานบาท เปน (244.7)(339.6) ลานบาท เนื่องจากบริษัทฯ มีการใชเงินลงทุนเพื่อซื้อบริษัท
ยอย จํานวน 316.9420.9 ลานบาท ในคร่ึงปชวง 9 เดือนแรกของป 2556 เชนเดียวกับอยางไรก็ดีในงวด 6 9 เดือนส้ินสุดวันที่ 
30 มิถุนายน กันยายน 2557 ที่บริษัทฯ ยังคงเนนการขยายเครือขายส่ือโฆษณา โดยลงทุนในอุปกรณเก่ียวกับส่ือโฆษณา
เพิ่มขึ้นจาก 121.0227.7 ลานบาทในงวดเดียวกันของป 2556 เปน 196.7236.3 ลานบาท และลงทุนในสินทรัพยไมมีตัวตนซ่ึง
คือ สิทธิในการเชาส่ือโฆษณาจํานวน 42.5 ลานบาท ในงวด 9 เดือน ป 2557  
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กระแสเงินสดจากกิจกรรมจดัหาเงนิ 

ในปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2554 บริษัทฯ มีกระแสเงินสด (ใชไปใน) กิจกรรมจัดหาเงินทั้งส้ิน (41.5) ลานบาท ซึ่งหลักๆ 
มาจากการชําระคืนเงินกูยืมระยะส้ันจากบุคคลและกิจการที่เก่ียวของกันจํานวน 100.7 ลานบาท และ การจายเงินปนผล
จํานวน 60.0 ลานบาท สุทธิกับเงินรับคาหุนสามัญเพิ่มทุนและเงินรับลวงหนาหุนสามัญจํานวน 53.8 ลานบาท และ 80.3 ลาน
บาท ตามลําดับ สําหรับปบัญชีส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2555 บริษัทฯ มีกระแสเงินสดไดมาจากกิจกรรมจัดหาเงิน เทากับ 
135.8 ลานบาท ซึ่งหลักๆ มาจากเงินสดรับจากงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงินจํานวน 243.0 ลานบาท และ เงินรับคาหุน
สามัญเพิ่มทุนจํานวน 81.0 ลานบาท หักกับ เงินสดจายชําระตามสัญญาการเชาเงิน จํานวน 73.3 ลานบาท เงินปนผลจาย 
จํานวน 61.0 ลานบาท และ การจายคืนเงินกูยืมระยะส้ันในกิจการที่เก่ียวของกัน จํานวน 49.2 ลานบาท สําหรับปบัญชีส้ินสุด
วันที่ 31 ธันวาคม 2556 บริษัทฯ มีกระแสเงินสดไดมาจากกิจกรรมจัดหาเงิน เทากับ 565.0 ลานบาท ซึ่งหลักๆ มาจาก เงินรับ
คาหุนสามัญเพิ่มทุนจํานวน 461.0 ลานบาท ซึ่งมาจากเงินคาหุนสามัญเพิ่มทุนของบริษัทฯ ซึ่งเปนเงนิลงทุนจากพันธมิตรทาง
ธุรกิจคือ Emtek Group และ เงินสดรับจากการกูยืมจากสถาบันการเงินจํานวน 608.0 ลานบาท หักกับเงินสดจายชําระคืน
เงินกูระยะยาวจากสถาบันการเงินและการจายชําระตามสัญญาเชาการเงิน จํานวน 299.4 ลานบาท และเงินปนผลจาย
จํานวน 204.6 ลานบาท 

สําหรับงวด 6 9 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีกระแสเงินสดไดมาจากกิจกรรมจัดหาเงินลดลงจาก 
289.8476.9 ลานบาท ในชวงเวลาเดียวกันของปกอนหนา เปน 127.1172.8 ลานบาท เนื่องจากในป 2556 บริษัทฯ ไดรับเงิน
คาหุนสามัญเพิ่มทุนของบริษัทฯ ตามที่กลาวมาขางตน โดยเงินสดจากกิจกรรมจัดหาเงินสําหรับงวดปจจุบันคือเงินสดรับจาก
การกูยืมเงินระยะยาวจากสถาบันการเงินจํานวน 297.0359.2 ลานบาท หักกับการชําระคืนเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบัน
การเงิน และ การชําระตามสัญญาเชาเงิน จํานวนรวม 119.8177.6 ลานบาท และ เงินปนผลจายจํานวน 50.158.8 ลานบาท 

อัตราสวนทางการเงินที่สําคัญ 

อัตราสวนสภาพคลอง 

หากพิจารณาอัตราสวนสภาพคลองของบริษัทฯ ณ วันส้ินรอบบัญชี ป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 6 9 เดือน ป 2557 จะ
พบวา บริษัทฯ มีสภาพคลองลดลงเร่ือยๆ จนอยูในระดับตํ่ากวา 1 เทา  โดยบริษัทฯ มีอัตราสวนสภาพคลองเทากับ 0.9 เทา 
1.1 เทา 0.7 6 เทา และ 0.6 เทา ตามลําดับ โดยอัตราสวนเปล่ียนแปลงไมมากนักเนื่องจากสินทรัพยหมุนเวียนและหนี้สิน
หมุนเวียนเพิ่มขึ้นใกลเคียงกัน ทั้งนี้ ป 2556 และ ในงวด 6 เดือน ป 2557 อัตราสวนสภาพคลองของบริษัทฯดังกลาวลดลง
เนื่องจากบริษัทฯ มีการกูยืมเงินระยะส้ันเพิ่มขึ้นตามการขยายธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาที่เติบโตอยางตอเนื่อง โดยจะเห็นวา 
เงินเบิกเกินบัญชีและมีสวนของเงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงินที่ถึงกําหนดชําระภายในหนึ่งปที่เพิ่มขึ้นจาก 5 ลานบาท 
และ 49.9 ลานบาท ในป 2555 เปน 176.0 ลานบาท และ 150.8 ลานบาท ในป 2556 และ 226.0 ลานบาท และ 222.0 ลาน
บาท ในงวด 6 9 เดือน ป 2557 ตามลําดับ ประกอบกับการลงทุนสรางส่ือโฆษณาอยางตอเนื่อง ไมวาจะเปน ส่ือโฆษณา 
Digital Billboard@ CBD, เปน ส่ือโฆษณา Digital Billboard@ Italthai, Metro Poster, Serie Poster Pole Wrap หรือ Plan 
B TV สงผลใหบริษัทฯ มีเจาหนี้การคาเพิ่มสูงขึ้นจาก 130.6 ลานบาทในป 2554 เปน 167.6 ลานบาท 407.7 ลานบาท และ 
377.5 ลานบาท ในป 2555 ป 2556 และงวด 9 เดือน ป 2557  ตามลําดับ อยางไรก็ดี ภายหลังจากที่ส่ือโฆษณาของบริษัทฯ 
สรางเสร็จและใหบริการไประยะหน่ึงแลว ประกอบกับเงินทุนที่จะไดรับจากจําหนายหุนสามัญเพิ่มทุนใหแกประชาชนในคร้ังนี้ 
บริษัทฯ จะมีสภาพคลองจากการดําเนินงานที่ดีขึ้น และมีแหลงเงินทุนหมุนเวียนเพียงพอสําหรับการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ 
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ใน ป 2554 และ ป 2555 บริษัทฯ มีระยะเวลาการเก็บหนี้เฉล่ียเทากับ 79.8 วัน และ 89.2 วัน ตามลําดับซึ่งเปนไปตาม
นโยบายการใหสินเช่ือแกลูกคาของบริษัทฯ ที่อยูระหวาง 30 – 90 วัน อยางไรก็ดี สําหรับ ป 2556 และงวด 6 9 เดือน ป 2557 
มีระยะเวลาในการเก็บหนี้เฉล่ีย 96.5 วัน  และ 116.5108.0 วัน โดยระยะเวลาการเก็บหนี้เฉล่ียที่เพิ่มขึ้นสูงกวานโยบายการให
สินเช่ือแกลูกคาของบริษัทฯ ในชวงดังกลาวเน่ืองจากลูกคาที่ใชบริการในปจจุบันสวนใหญเปนเอเจนซ่ี ซึ่งจะมีระยะเวลาใน
การชําระเงิน (Credit Term) ที่ยาวนานกวา และมีรอบระยะเวลาการวางบิลของตน ซึ่งสงผลใหระยะเวลาเก็บหนี้อาจจะ
ยาวนานออกไปอีก ประกอบกับมีลูกคาบางรายที่ชําระเงินลาชากวาเกินกวาระยะเวลาท่ีบริษัทฯ กําหนด และลูกคาบางราย
ไมไดออกเอกสารส่ังซื้อ (Purchase Order) ใหบริษัทฯ สงผลใหบริษัทฯ ไมสามารถวางบิลได ทําใหระยะเวลาการเก็บหนี้
ยาวนานขึ้น โดยบริษัทฯ ไดดําเนินการติดตาม และทวงถามตามนโยบายของบริษัทฯ ซึ่งบริษัทฯ สามารถติดตามหนี้ได
บางสวนแลว ทั้งนี้ ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ มีลูกหนี้ที่คางชําระเกิน 12 เดือน จํานวน 0.2 ลานบาท และ
บริษัทฯ ไดต้ังคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญทั้งจํานวน  

ในป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 6 9 เดือน ป 2557 บริษัทฯ มีระยะเวลาชําระหนี้เทากับ 53.9 วัน 48.0 วัน 39.1 วัน และ 
33.534.0 วัน ตามลําดับ ซึ่งเปนไปตามนโยบายปกติของระยะเวลาการชําระหนี้ของบริษัทฯ ที่ไดรับจากคูคา (Supplier) ที่มี
ระยะเวลาประมาณ 30 – 60 วัน โดยระยะเวลาท่ีลดลงเกิดจากการใหระยะเวลาในการชําระเงิน (Credit Term) ที่ส้ันขึ้นของ 
Supplier สงผลใหบริษัทฯ ตองจายชําระตามระยะเวลาท่ีกําหนดไว   

ในภาพรวม วงจรเงินสด (Cash Cycle) บริษัทฯ เพิ่มขึ้นตอเนื่อง เปน 25.9 วัน เปน 41.2 วัน 57.4 วัน และเพิ่มเปน 83.074.0 
วัน ใน ป 2554 ป 2555 ป 2556 และงวด 6 9 เดือน ป 2557 ตามลําดับ โดยจากระยะการเก็บหนี้ที่เพิ่มสูงขึ้นและระยะเวลา
การชําระหนี้ส้ันลง สงผลใหบริษัทฯ ตองมีเงินทุนหมุนเวียนเพิ่มมากขึ้น ซึ่งบริษัทฯ ไดตระหนักถึงปญหาดังกลาว จึงไดมี
กระบวนการติดตามการวางบิลอยางเครงครัด ตามที่กลาวไวในหัวขอ 13. การควบคุมภายใน หัวขอยอย 13.3 ซึ่งจะชวยให
กระแสเงินสดหมุนเวียนไดดีย่ิงขึ้นในอนาคต โดย ณ ส้ินไตรมาส 3 ป 2557 บริษัทฯ ไมมีลูกคารายใดที่มีการวางบิลลาชาเกิน 
30 วัน 

อัตราสวนแสดงประสิทธิภาพในการดําเนินงาน 

ใน ป 2554 ป 2555 ป 2556 และ และงวด 6 9 เดือน ป 2557 บริษัทฯ มีอัตราตอบแทนจากสินทรัพยเทากับรอยละ 12.4 รอย
ละ 20.7 รอยละ 9.6 และ รอยละ 7.57.3 ตามลําดับ ซึ่งแสดงใหเห็นวาบริษัทฯ มีประสิทธิภาพในการทํากําไรจากสินทรัพย
มากขึ้น ในป 2554 ถึง ป 2555 อยางไรก็ดีในป 2556 บริษัทฯ มีการบันทึกผลขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตน
สงผลใหอัตราตอบแทนจากสินทรัพยของบริษัทฯ ลดลงอยางมีนัยสําคัญ ทั้งนี้ หากไมรวมขาดทุนจากการดอยคาของ
สินทรัพยไมมีตัวตนจากการซื้อบริษัทยอย อัตราตอบแทนจากสินทรัพยของบริษัทฯ สําหรับป 2556 จะเพิ่มเปน รอยละ 16.9 
ในขณะท่ี งวด 6 9 เดือนแรก ป 2557 บริษัทฯ มีผลกําไรลดลงจากสภาพทางเศรษฐกิจที่ไมเอื้ออํานวยและเหตุการณความไม
สงบทางการเมืองของไทยต้ังแตชวงไตรมาสท่ี 4 ของป 2556 ซึ่งดําเนินตอเนื่องมาจนถึงไตรมาสที่ 2 ของป 2557 โดยมี
ผลกระทบตออุตสาหกรรมส่ือโฆษณาโดยรวมอยางรุนแรงทําใหอุตสาหกรรมส่ือโฆษณายังไมเร่ิมฟนตัวเทาที่ควรในไตรมาสที่ 
3 ของป 2557 

อัตราสวนวิเคราะหนโยบายทางการเงิน 

ใน ป 2554 ป 2555 ป 2556 และ และงวด 6 9 เดือน ป 2557 บริษัทฯ มีอัตราสวนของหน้ีสินตอสวนของผูถือหุนอยูใน
ระดับสูง จากการขยายธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาอยางตอเนื่อง โดยอยูในระดับ 2.4 เทา 1.7 เทา 1.7 เทา และ 2.22.1 เทา
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ตามลําดับ ถึงแมวา บริษัทฯ มีการกูเงินตามสัญญาการเชาเงินและการกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงินเพิ่มสูงขึ้น แตจาก
การที่บริษัทฯ มีการเพิ่มทุนอยางตอเนื่องใหแกผูถือหุนเดิมและผูถือหุนใหม ประกอบกับผลกําไรที่เพิ่มสูงขึ้นของบริษัทฯ สงผล
ใหอัตราสวนของหนี้สินตอสวนของผูถือหุนลดลงในชวงป 2554 - 2556 พรอมกันนี้ อัตราสวนดังกลาวจะปรับตัวลดลง 
ภายหลังการขายหุนสามัญเพิ่มทุนใหแกประชาชนในคร้ังนี้ ซึ่งจะทําใหฐานทุนของบริษัทฯ ขยายเพิ่มขึ้น ทําใหโครงสราง
เงินทุนแข็งแกรงขึ้นและพรอมตอการขยายธุรกิจในอนาคต 

นอกจากนี้ หากพิจารณาความสามารถในการชําระดอกเบี้ยของบริษัทฯ จะเห็นไดวา บริษัทฯ มีความสามารถในการชําระ
ดอกเบี้ยอยูในระดับดี ซึ่งเห็นไดจากอัตราสวนความสามารถชําระดอกเบี้ยของบริษัทฯ ที่อยูในระดับสูงที่ระดับ 313.6 เทา 
65.6 เทา 11.6 เทา และ 4.55.5 เทาตามลําดับ  

สําหรับอัตราสวนความสามารถชําระภาระผูกพัน ใน ป 2554 ป 2555 ป 2556 และ และงวด 69 เดือน ป 2557 ของบริษัทฯ 
เทากับ (0.1) เทา 0.9 เทา 0.5 เทา และ 0.4 เทา ตามลําดับ ซึ่งอยูในระดับที่ตํ่ากวา 1 เทา เนื่องจากบริษัทฯ อยูในชวงขยาย
กิจการอยางรวดเร็ว มีการลงทุนในสินทรัพยใหมๆ เชน การขยายส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล ในจุดยุทธศาสตร
สําคัญๆ ในกรุงเทพฯ และหัวเมืองใหญ เปนตน การลงทุนซื้อ 3 บริษัทยอยในป 2556 และ การจายเงินปนผลใหผูถือหุนของ
บริษัทฯ สงผลใหกระแสเงินสดจากการดําเนินงานไมเพียงพอ โดยบริษัทฯ ไดใชเงินจากเงินกูยืมระยะยาวจากธนาคารพาณิชย
และเงินลงทุนจากพันธมิตรทางธุรกิจคือ Emtek Group ในการซื้อสินทรัพยและเงินลงทุนดังกลาว โดยบริษัทฯ มิไดมี
ขอกําหนดหรือเงื่อนไขการดํารงอัตราสวนทางการเงินที่สําคัญ (Debt-Covenant Ratio) ใดๆ กับธนาคารพาณิชยผูใหกู  

ทั้งนี้ ภายหลังจากที่ส่ือโฆษณาใหมๆของบริษัทฯ ใหบริการไประยะหน่ึงและเร่ิมติดตลาด ประกอบกับเงินทุนที่จะไดรับจาก
จําหนายหุนสามัญเพิ่มทุนใหแกประชาชนในคร้ังนี้ จะสงผลใหบริษัทฯ มีแหลงเงินทุนที่เพียงพอในการดําเนินงานและมี
ความสามารถในการชําระภาระผูกพันที่ดีขึ้น  

16.2 ภาระผูกพันและหนี้สินที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต 

16.2.1 ภาระผูกพันเกีย่วกับรายจายฝายทุน 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ และบริษัทยอยมีรายจายฝายทุนจํานวน 94 62 ลานบาท (31 ธันวาคม 2556: 
205 ลานบาท) ที่เก่ียวของกับการกอสรางอุปกรณโฆษณาที่เก่ียวของ 

16.2.2 ภาระผูกพันเกีย่วกับสัญญาเชาดําเนินงาน 

บริษัทฯ และบริษัทยอยไดเขาทําสัญญาเชาดําเนินงานที่เก่ียวของกับการเชาอาคารและเชาพื้นที่โฆษณา ซึ่งอายุสัญญามี
ระยะเวลาต้ังแต 1 ถึง 9 ป โดยบริษัทฯ และบริษัทยอยมีจํานวนเงินขั้นตํ่าที่ตองจายในอนาคตทั้งส้ินภายใตสัญญาเชา
ดําเนินงานที่บอกเลิกไมได ดังนี้ 

สัญญาเชาดําเนินงาน (ลานบาท) งบการเงินรวม 
 30 มิถุนายน 
กันยายน 2557 

จายชําระ  
  ภายใน 1 ป 522564 
  มากกวา 1 ป แตไมเกิน 5 ป 1,7151,860 

  มากกวา 5 ป 1,8892,005 
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นอกจากนี้บริษัทฯ ยังมีภาระผูกพันเพิ่มเติมตามสัญญาเชาจํานวน 2 สัญญาที่จะตองจายคาเชาเพิ่มเติมกรณีที่มีรายไดจาก
การขายโฆษณาบนพื้นที่เชาดังกลาวเกินกวาขั้นตํ่าที่ระบุในสัญญา โดยจายสวนแบงในอัตราเสนตรงของรายไดที่เกิน 

16.2.3 ภาระคํ้าประกัน 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2557 บริษัทฯ และบริษัทยอยมีหนังสือคํ้าประกันจํานวนเงินประมาณ 175 157 ลานบาท (31 
ธันวาคม 2556 : 151 ลานบาท) ซึ่งออกโดยธนาคารในนามของบริษัทฯ ซึ่งเก่ียวเนื่องกับการปฏิบัติตามสัญญาบางประการใน
การดําเนินงานตามปกติธุรกิจของบริษัทฯ หนังสือคํ้าประกันที่บริษัทฯ ไดรับดังกลาวคํ้าประกันโดยการจํานองที่ดินพรอมส่ิง
ปลูกสรางของกรรมการบริษัทฯ รวมทั้งการคํ้าประกันโดยกรรมการของบริษัทฯ 

16.3 ปจจัยและอิทธิพลหลักที่อาจมีผลตอการดําเนินงานและฐานะทางการเงินในอนาคต 

16.3.1 การจายเงนิปนผล 

เม่ือวันที่ 28 เมษายน 2557 ที่ประชุมสามัญผูถือหุนของบริษัทฯ ไดมีมติอนุมัติใหจายเงินปนผลประจําป 2556  เปนจํานวน
รวมทั้งส้ิน 215.2 ลานบาท หรือคิดเปนอัตรา 0.83 บาทตอหุน ใหกับผูถือหุนของบริษัทฯ ซึ่งจาํนวน 50.158.8 ลานบาทไดจาย
ใหแกผูถือหุนแลว คงเหลือเงินปนผลคางจายอีกจํานวน 165.1156.4 ลานบาท  

16.3.2 การออกและเสนอขายหุนตอประชาชน 

ภายหลังการเสนอขายหุนแกประชาชนคร้ังนี้ จํานวนหุนที่ออกและชําระแลวของบริษัทฯ จะเพิ่มขึ้น 89,760,900897,609,000 
หุน มูลคาตราไวหุนละ 0.1.0 บาท จากเดิม 259,739,1002,597,391,000 หุน เปน 3,495,000,000349,500,000 หุน หรือคิด
เปนรอยละ 25.7 ของทุนชําระแลวภายหลังการเสนอขายหุนดังกลาว ซึ่งจะมีผลทําใหอัตราสวนตางๆ ที่เปรียบเทียบกับสวน
ของผูถือหุนหรือจํานวนหุนของบริษัทฯ ลดลง เนื่องจากสวนของผูถือหุนและจํานวนหุนที่ใชเปนฐานการคํานวณนั้นเพิ่มขึ้น 
(Dilution Effect) เชน กําไรสุทธิตอหุน (Earnings per Share) และอัตราผลตอบแทนตอสวนของผูถือหุน (Return on Equity) 
เปนตน 

อยางไรก็ดี คาดวาในระยะยาวบริษัทฯ จะไดรับผลดีจากการเสนอขายหุนและนําหุนเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ ใน
คร้ังนี้ โดยเงินที่ไดจากการเสนอขายหุนจะนําไปใชในการขยายธุรกิจของบริษัทฯ ทั้งในประเทศและตางประเทศ ชําระคืนเงิน
กูยืมระยะยาว และหน้ีสินตามสัญญาเชาการเงิน และใชเปนเงินทุนหมุนเวียนในการดําเนินธุรกิจ นอกจากนี้ บริษัทฯ จะไดรับ
ผลประโยชนอื่นๆ จากการเปนบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ อาทิ ความคลองตัวในการจัดหาเงินทุน และภาพพจนที่
ดีในการเปนบริษัทจดทะเบียนที่สนับสนุนใหการดําเนินธุรกิจมีความคลองตัวมากขึ้น เปนตน ซึ่งจะสงผลใหบริษัทฯ มีรายได
และกําไรสุทธิที่เพิ่มสูงขึ้น ชดเชยกับผลกระทบจากจํานวนหุนที่เพิ่มขึ้นดังกลาวได 


