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6. โครงการในอนาคต 
 

บริษัทฯ มีแผนในการขยายธุรกิจทั้งในระยะส้ันและระยะกลางท่ีสอดคลองกับกลยุทธของบริษัทฯ โดยโครงการในอนาคตที่
สําคัญของบริษัทฯ นั้นจะมุงเนนการตอยอดจากจุดแข็งที่บริษัทฯ มีอยู เชน ความหลากหลายและคุณภาพสินคาในระดับ
มาตรฐานสูงของบริษัทฯ ประสบการณ ความชํานาญของผูบริหารและทีมงาน ตราสินคา ความสามารถในการแขงขันใน
อุตสาหกรรมส่ือของบริษัทฯ และพันธมิตรทางธุรกิจ ซึ่งทําใหบริษัทฯ อยูในสถานะท่ีพรอมในการขยายธุรกิจทั้งในประเทศและใน
ภูมิภาค เปนตน โดยบริษัทฯ มีเปาหมายที่จะเปนผูนําในธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of Home Media) 
และสามารถตอบสนองความตองการของลูกคาดวยนวัตกรรมใหมๆ เพื่อการสรางสรรคและนําเสนอส่ือโฆษณาที่มีเทคโนโลยี
ลาสุดใหกับลูกคาของบริษัทฯ โดยรายละเอียดโครงการในอนาคตของบริษัทฯ ในชวงระยะเวลา 1 ถึง 2 ป มีดังนี้ 

6.1 ส่ือโฆษณาดิจิตอล (Digital Out of Home Media)  

เพื่อใหสอดคลองกับกลยุทธและทิศทางการดําเนินธุรกิจ ในการเปนผูใหบริการส่ือดิจิตอลภายนอกที่อยูอาศัยช้ันนําของประเทศ 
(Digital Out of Home) บริษัทฯ  จึงไดดําเนินการสรรหา และ/หรือ ไดมาซึ่งสัญญาเชาสถานท่ีติดต้ังส่ือโฆษณาดิจิตอลเพิ่มเติม
ในพื้นที่ที่มีศักยภาพ ทั้งในกรุงเทพฯ  ปริมณฑล และหัวเมืองใหญ โดยบริษัทฯ ไดดําเนินการคัดเลือกพื้นที่ดังกลาวอยาง
รอบคอบ เพื่อขยายเครือขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ใหครอบคลุมมากย่ิงขึ้น รวมทั้งเพิ่มความสามารถในการเขาถึงผูรับชมส่ือ
ดิจิตอลของบริษัทฯ สรางขอไดเปรียบทางการแขงขันทั้งในดานเครือขายและการนําเสนอส่ือโฆษณา นอกจากน้ี บริษัทฯ จะ
นําเอานวัตกรรมใหมๆ มาใชในการนําเสนอส่ือโฆษณาดิจิตอลเหลานี้ เพื่อสงเสริมภาพลักษณความเปนผูนําของอุตสาหกรรม
ของบริษัทฯ ที่แตกตางจากคูแขง  

นอกจากการจัดหาส่ือโฆษณาดิจิตอลดังกลาวแลว บริษัทฯ ไดมีการวางแผนที่จะเปล่ียนส่ือโฆษณาภาพน่ิงเปนส่ือดิจิตอล ซึ่งจะ
สามารถเพิ่มรายไดส่ือโฆษณาของบริษัทฯ และท่ีสําคัญยังเปนการเพ่ิมทางเลือก และประสิทธิภาพ ของพื้นที่โฆษณาในตําแหนง
นั้นๆ ใหแกผูใชบริการส่ืออีกดวย 

ดวยประสบการณและผลงานท่ีเปนที่ยอมรับจากลูกคาผูใชบริการส่ือและผูใหเชาพื้นที่ ทําใหบริษัทฯ ไดรับโอกาสทางธุรกิจใน
การขยายส่ือดิจิตอลและส่ืออื่นๆ มาอยางตอเนื่อง เสมอมา  

อยางไรก็ดี บริษัทฯ ยังคงประเมินโอกาสทางธุรกิจใหมๆ นอกเหนือจากส่ือที่มีอยูอยางรัดกุมและตอเนื่องตามนโยบายการลงทุน
ของบริษัทฯ 

ทั้งนี้ ณ ปจจุบัน บริษัทฯ ไดมีการขยายการใหบริการส่ือโฆษณาดิจิตอลเพิ่มมากขึ้น เชน บริษัทฯ ขยายการใหบริการส่ือโฆษณา
ดิจิตอลทั้งภายนอกและในหางสรรพสินคาเพิ่มมากขึ้น โดยบริษัทฯ ไดเขาทําสัญญาใหบริการบริหารส่ือดิจิตอลทั้งหมดจํานวน 
71 จอ ภายในหางสรรพสินคาสยามพารากอน  (โครงการ Siam Paragon Indoor) โดยคาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 20 ลาน
บาท และคาดวาจะเร่ิมใหบริการไดภายในป 2558 นอกจากนี้บริษัทฯ ยังไดเขาทําสัญญาใหบริการบริหารส่ือดิจิตอลทั้งหมด 
ภายนอกหางสรรพสินคาเอ็มโพเรียม (โครงการ Emporium Outdoor) และเอ็มควอเทียร (โครงการ Emquatier Outdoor) โดย
คาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 25 ลานบาท และ 60 ลานบาท ตามลําดับ โดยคาดวาจะเร่ิมใหบริการไดภายในป 2558 เปนตน 

 

เพิ่มขอมูลใหเปนปจจุบัน 
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โครงการ Siam Paragon Indoor 

 

 

โครงการ Emporium Outdoor 

 

โครงการ Emquatier Outdoor 

 

6.2 ส่ือโฆษณาแบบภาพนิ่ง  

ถึงแมวา บริษัทฯ มีแผนที่จะเปล่ียนส่ือโฆษณาแบบภาพนิ่งเดิมบางสวนเปนส่ือดิจิตอล แตจะเปล่ียนเฉพาะจุดที่มีศักยภาพหรือ
เหมาะสมกับส่ือประเภทดิจิตอลเทานั้น  โดยบริษัทฯ ยังใหความสําคัญกับส่ือโฆษณาแบบภาพนิ่ง ดวยแผนท่ีจะเนนการขยาย
ส่ือโฆษณากลางแจงบริเวณริมถนนเสนทางหลักทั่วประเทศ  บนทางดวน และ/หรือ ส่ือโฆษณาภายในหางสรรพสินคา เพื่อขยาย
เครือขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ใหครอบคลุมมากย่ิงขึ้น  

โดยพื้นที่ส่ือใหมๆ จะเลือกพื้นที่ที่เปนจุดสําคัญในการเดินทางสัญจร และ/หรือ เปนจุดยุทธศาสตรที่กําลังมีการพัฒนาในอนาคต
อันใกล โดยจะตองเปนพื้นที่ที่ผานสายตาผูบริโภคจํานวนมาก และเปนพื้นที่ติดต้ังเปนจุดดึงดูดความสนใจที่โดดเดนมากที่สุดใน
บริเวณดังกลาว ครอบคลุมชวงอายุ ชวงรายได และรูปแบบการใชชีวิตของกลุมผูรับชม ที่หลากหลาย รวมทั้งการนํานวัตกรรม
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การนําเสนอ ออกแบบและติดต้ังแสงสี หรือ รูปแบบการนําเสนอท่ีแตกตางบนส่ือโฆษณาภาพน่ิงเพื่อสรางความโดดเดนและเนน
จุดขายของผลิตภัณฑนั้นๆ เพื่อดึงดูดสายตาลูกคาเปาหมาย และเพื่อความคุมคาทางการลงทุนของเจาของสินคาและบริการ  

ทั้งนี้ ณ ปจจุบัน บริษัทฯ ไดมีการเขาทําสัญญากับการทางพิเศษแหงประเทศไทย และบริษัท ทางดวน กรุงเทพ จํากัด(มหาชน) 
เพื่อใหบริการปายรายงานสภาพการจราจรบนทางดวนจํานวน 8 จุด และปายประชาสัมพันธบริเวณโครงสรางคอนกรีตกันตก
จํานวน 21 จุด (โครงการ Barrier) โดยคาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 40 ลานบาท และคาดวาจะเร่ิมใหบริการไดภายในเดือน
กุมภาพันธ 2558  

 
โครงการ Barrier  

ส่ือโฆษณาบริเวณโครงสรางคอนกรีตกันตก 

 
โครงการ Barrier  

ใหบริการปายรายงานสภาพการจราจรบนทางดวน 
 

6.3 โครงการผสานเทคโนโลยีที่ทนัสมัยสูส่ือปายโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยของบริษัทฯ 

บริษัทฯ มีแผนที่จะผสานเทคโนโลยีที่ทันสมัยสูส่ือปายโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยของบริษัทฯ เพื่อเพิ่มมูลคาใหส่ือปายโฆษณา
ภายนอกท่ีอยูอาศัยของบริษัทฯ โดยสามารถตอบโจทยความตองการของลูกคาและกลุมเปาหมายท่ีเปล่ียนแปลงไปตลอดเวลา 
รวมถึงขยายฐาน/เขาถึงลูกคาและกลุมผูชมเปาหมายไดเพิ่มมากขึ้นดวยเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่ทันสมัย ไมวาจะเปน การนํา
ส่ือออนไลนมาผสมผสานกับส่ือปายโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย การเพิ่มเติมระบบการจราจรอัจฉริยะเขาไปในปายโฆษณา การ
เพิ่มจํานวนปายโฆษณาท่ีสามารถโตตอบและส่ือสารกับผูใชงานเพิ่มมากขึ้น  

นอกจากการเพ่ิมเติมระบบการจราจรอัจฉริยะเขาไปในปายโฆษณาแลว บริษัทฯ ยังไดดําเนินการรวมกับการทางพิเศษฯ และ 
BECL โดยเพิ่มการแสดงผลการคํานวณระยะเวลาการเดินทางโดยประมาณในปายรายงานสภาพการจราจรอัจฉริยะบริเวณดาน
เก็บคาผานทางบนทางดวน จํานวนเพิ่มอีก 21  ปาย (โครงการ Gateway Billboard Phase 2) เพื่อเปนขอมูลใหแกผูขับขี่และ
ผูใชทาง  โดยคาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 55 ลานบาท และคาดวาจะเร่ิมใหบริการไดภายในเดือนเมษายน 2558 โดยปาย
บางสวนที่เพิ่มเติมจะเปนพื้นที่โฆษณาที่เพิ่มรายไดใหแกบริษัทฯ 
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โครงการ Gateway Billboard Phase 2 

 

โครงการ Gateway Billboard Phase 2 

บริษัทฯ ยังไดมีแผนที่จะติดต้ังระบบการเชื่อมตออินเทอรเน็ตแบบไรสาย ( Wi-Fi) บนรถโดยสารประจําทางปรับอากาศของ 
ขสมก. (โครงการ Wi-Fi) เพื่อใหบริการแกผูใชบริการรถประจําทางปรับอากาศโดยไมคิดคาใชจายในการเช่ือมตอ Wi-Fi โดยจะ
แสดงการโฆษณาประชาสัมพันธหนาจออุปกรณที่ผูใชบริการรถประจําทางปรับอากาศใชในการเช่ือมตอ Wi-Fi บนรถประจําทาง
ปรับอากาศ โดยคาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 17 ลานบาท และคาดวาจะเร่ิมใหบริการได จํานวน 500 คัน ภายในเดือนธันวาคม 
2558 และขยายจํานวนในปตอตอไป   

  

 

โครงการ Wi-Fi 

 

นอกจากนี้ บริษัทฯ ไดมีการเพิ่มการผสานเครือขายส่ือปายโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยที่บริษัทฯ มีกับส่ือใหมที่สามารถวัดผล
การเขาถึงส่ือของผูรับชมไดอยางถูกตองแมนยํา โดยบริษัทฯ ไดรวมทําสัญญากับ บริษัท ฟอรท สมารท เซอรวิส จํากัด (มหาชน) 
(“FSMART”) ในการใหบริการโฆษณาประชาสัมพันธผานตูเติมเงินออนไลนบุญเติม (“ตูบุญเติม”) ที่ปจจุบันมีจํานวน 40,000 ตู 
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ติดต้ังอยูตามสถานที่ตางๆ ทั่วประเทศ อาทิเชน รานสะดวกซื้อ หางสรรพสินคา จุดขนสงมวลชน สถานีรถไฟฟา อาคาร
สํานักงานและโรงงาน สถานที่ศึกษา ทั่วประเทศ เพื่อใหบริการแกลูกคาที่ตองการเขาถึงกลุมเปาหมายท่ัวประเทศ เพื่อเปนการ
ตอยอดธุรกิจ โดยการโฆษณาประชาสัมพันธผานตูบุญเติม สามารถแบงออกเปน 2 สวน ไดแก การประชาสัมพันธบนตัวเคร่ือง 
หรือขาต้ังตูเติมเงิน หรือที่เรียกวา Static Media โดยผูใชบริการและประชาชนท่ัวไปสามารถมองเห็นการโฆษณาประชาสัมพันธ
สินคาไดทุกที่ที่มีตูบุญเติมใหบริการ สวนที่สอง คือ การโฆษณาประชาสัมพันธหนาจอตูบุญเติม เชนเดียวกับการโฆษณาผานตู
เอทีเอ็มของธนาคารท่ีเรียกวา Digital Media ซึ่งมีอยูหลาย Solution ในการตอบสนองโจทยที่เจาของสินคาตองการ โดยใน
ปจจุบันมีผูใชบริการตูบุญเติมทั่วประเทศไมนอยกวา 1 ลานรายตอวัน โดยการทําสัญญาดังกลาวบริษัทฯ ไมตองใชเงินลงทุน
ใดๆ  โดยบริษัทฯ มีหนาที่จัดหาลูกคาและไดรับผลตอบแทนในรูปแบบสวนแบงรายได โดยคาดวาจะเร่ิมใหบริการดังกลาวได
ภายในป 2558   

 

โครงการตูบุญเติมในรูปแบบ Static และ Digital Media 

 

6.4 โครงการขยายส่ือโฆษณาสูหัวเมืองหลักตางๆ ของไทย และ ขยายการดําเนินธุรกิจสูประเทศอ่ืนในภูมิภาค
อาเซียน ในอนาคตระดับภูมิภาค 

ตามที่บริษัทฯ มี Emtek Group ซึ่งเปนผูถือหุนใหญเชิงกลยุทธเขามาเปนพันธมิตรทางธุรกิจนั้น (รายละเอียดเพ่ิมเติมของ 
Emtek Group ระบุไวในสวนที่ 2 หัวขอ 2.3.13.2.1 กลยุทธการแขงขัน หัวขอยอย  3) ใหความสําคัญกับการรักษาขอไดเปรียบ
ทางการแขงขัน โดยเนนการใชจุดแข็งที่บริษัทฯ มี) บริษัทฯ ไดเล็งเห็นถึงศักยภาพในการขยายธุรกิจสูหัวเมืองหลักตางๆ ของไทย 
และ ขยายการดําเนินธุรกิจสูประเทศอื่นในภูมิภาคอาเซียน ในอนาคตระดับภูมิภาค โดยดึงเอาจุดแข็งของบริษัทฯ และพันธมิตร
มาใชในการขยายธุรกิจ  

ทั้งนี้ ณ ปจจุบัน บริษัทฯ ไดมีการเขาทําสัญญากับเทศบาลนครอุดรธานี เพื่อใหบริการปายโฆษณาประชาสัมพันธแบบกลองไฟ
จํานวน 100 จุด และปายโฆษณารูปแบบ Metro Poster จํานวน 10 ปาย (โครงการ Nationwide) ในบริเวณจุดสําคัญตางๆ ของ
จังหวัดอุดรธานี โดยคาดวาใชเงินลงทุนประมาณ 20 ลานบาท และคาดวาจะเร่ิมใหบริการไดภายในเดือนมิถุนายน 2558 



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  
 

  
 

  

สวนที่ 2 หนา 99 

 

 

โครงการ Nationwide 

 

อนึ่ง การลงทุนในแตละโครงการจะคํานึงถึงผลตอบแทนของผูถือหุนเปนสําคัญ 


