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1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

1.1 เปาหมายการดําเนินธุรกิจ 

บริษัทฯ มีเปาหมายในการเปนผูนําในธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of Home Media) ทั้งในประเทศไทย
และภาคพื้นเอเชีย โดยบริษัทฯ ต้ังเปาใหมีเครือขายครอบคลุมฐานผูชมหรือผูบริโภคกลุมเปาหมายอยางกวางขวาง เพื่อ
ตอบสนองรูปแบบการดําเนินชีวิตทุกรูปแบบ โดยเฉพาะแนวโนมที่ผูบริโภคมักใชชีวิตภายนอกที่อยูอาศัยมากขึ้น ทั้งนี้บริษัทฯ 
มุงเนนรูปแบบในการนําเสนอส่ือโฆษณาท่ีมีลักษณะโดดเดนเฉพาะตัวและปรับเปล่ียนรูปแบบใหทันสมัยอยูเสมอเพื่อกาวใหทัน
ผูบริโภค และกาวลํ้าในดานนวัตกรรมใหมๆ ที่สามารถตอบสนองความตองการและใหเปนที่พึงพอใจของลูกคา 

บริษัทฯ มุงเนนที่จะเพิ่มพื้นที่ส่ือโฆษณาจากปจจุบันเพื่อเพิ่มความหลากหลายและครอบคลุมตลอดจนพัฒนาส่ือโฆษณาให
สามารถตอบสนองการใชชีวิตที่เปล่ียนแปลง และสามารถครอบคลุมจุดยุทธศาสตรสําคัญๆ ตางๆ ในสายตาผูบริโภคใหไดมาก
ที่สุด ต้ังแตผูบริโภคออกจากบาน ไปยังสถานท่ีทํางาน โรงเรียน ตลอดจนสถานท่ีพักผอน จนถึงเวลากลับบาน เพื่อตอบสนอง
ความตองการลูกคาที่ตองการเชาพื้นที่โฆษณาที่เจาะไดถึงกลุมเปาหมายผูชมทุกระดับชั้นและทุกสถานท่ี บริษัทฯ จึงมีเปาหมาย
ที่จะเปนผูนําส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยที่มีเครือขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ที่มีความหลากหลายสามารถตอบสนองความ
ตองการของลูกคาที่ตองการเขาถึงกลุมเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพที่สุด (Most Diversified)  

บริษัทฯ ใหความสําคัญในดานนวัตกรรม (Innovation) ในการพัฒนาและนําเสนอเพื่อใหบริการส่ือโฆษณา ใหนาสนใจอยาง
ตอเนื่อง ดวยนวัตกรรมเทคโนโลยี รวมทั้งการสรางสรรครูปแบบส่ือโฆษณาใหมๆ เพื่อนําเสนอใหลูกคาไดเลือกสรรส่ือโฆษณาที่
มีจุดเดน เพื่อสรางภาพลักษณของสินคาหรือบริการและสามารถเขาถึงผูบริโภคในทุกกลุมเปาหมายและทุกชวงเวลาของการ
ดําเนินชีวิตประจําวัน นอกจากน้ีบริษัทฯ มีเปาหมายที่จะพัฒนาและนําเสนอส่ือโฆษณาที่สรางสาธารณะประโยชนตอผูบริโภค
เพื่อเปนการสรางมูลคาเพิ่ม (Value Added) ของส่ือโฆษณาของบริษัทฯ และสรางความพึงพอใจใหกับคูสัญญาของบริษัทฯ  

บริษัทฯ มีเปาหมายในการใหบริการที่ครบวงจร (Total Solution) ตอบสนองความตองการของลูกคา และเนนความพึงพอใจของ
ลูกคาเปนหลัก เชน การใหบริการต้ังแตใหคําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนื้อหาและนําเสนอส่ือโฆษณา (Content 
Development) การสรางเครือขายส่ือโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการผลิตชิ้นงานโฆษณา (Media Production) ติดต้ัง 
และดูแลรักษาส่ือตลอดระยะเวลาของการใหบริการเพื่อใหลูกคาม่ันใจวาส่ือโฆษณาของลูกคาจะอยูในสภาพสมบูรณที่สุด 

บริษัทฯ มีแผนเพ่ิมพื้นที่ส่ือโฆษณาและขยายเครือขายทั้งในกรุงเทพฯ ปริมณฑล ตลอดจนในหัวเมืองใหญ เพื่อเสริมสราง
ศักยภาพการเติบโตทางธุรกิจอยางตอเนื่องในอนาคต  นอกจากนี้  บริษัทฯ  มีเปาหมายในการที่จะขยายธุรกิจของ 
บริษัทฯ เขาไปในกลุมประเทศอาเซียน โดยบริษัทฯ มีศักยภาพและความสามารถในการดําเนินการเพื่อใหบรรลุถึงเปาหมาย
ดังกลาว เชน มีประสบการณและความชํานาญในฐานะผูใหบริการงานโฆษณาท่ีใชส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of 
Home Media) มาอยางยาวนาน และประสบความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจเปนอยางสูง มีตราสินคา (Branding) ที่แข็งแกรง
เปนที่ยอมรับในธุรกิจส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of Home Media) และมีพันธมิตรทางธุรกิจหรือผูถือหุนเชิงกลยุทธ
ของบริษัทฯ ที่แข็งแกรงทั้งทางดานการดําเนินธุรกิจที่เก่ียวของและฐานะทางการเงิน เชน บริษัท พีที อีลัง มาโคตา เทคโนโลยี  
ทีบีเค เปนตน จากจุดแข็งของบริษัทฯ ที่กลาวมาบริษัทฯ จึงอยูในสถานะท่ีพรอมจะตอยอดและพัฒนาความสามารถในการ
ใหบริการไปในส่ืออื่นๆ เพื่อเพิ่มศักยภาพในการขยายธุรกิจเพื่อเติบโตทั้งในและตางประเทศ  
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วิสัยทัศน พันธกิจและคานิยมองคกร  

วิสัยทัศน 

เปนผูนําของโลกในส่ืออุตสาหกรรมโฆษณา 

พันธกิจ 

นําเสนอนวัตกรรมและรูปแบบส่ือโฆษณาท่ีมีคุณภาพ เพื่อเพิ่มคุณคาใหกับผูโฆษณาและสังคมเมือง 

คานิยมองคกร 

คานิยมองคกร เปนส่ิงที่สะทอนถึงความเช่ือในอันที่จะนําไปสูการกระทํารวมกันของคนในองคกรและแสดงถึงความเปนตัวตน 
(DNA) ขององคกรที่เปนหลักยึดของการดําเนินธุรกิจ 

P assion 

L eadership 

A ccountability 
N onconformity 
B rilliance 

ภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

บริษัทฯ ประกอบธุรกิจใหบริการเชาพื้นที่และรับจางผลิตส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) ที่มีความ
หลากหลายท้ังในดานรูปแบบ ขนาด สถานที่ติดต้ัง และเทคนิคในการนําเสนอ เพื่อตอบโจทยความตองการที่หลากหลายของ
ลูกคา โดยบริษัทฯ ใหบริการส่ือโฆษณาครบวงจร ต้ังแตใหคําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนื้อหาและนําเสนอส่ือ
โฆษณา (Content Development) การสรางเครือขายส่ือโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการจัดหาผูผลิตชิ้นงานโฆษณา 
(Media Production) ติดต้ัง และดูแลรักษาส่ือตลอดระยะเวลาของการบริหารจัดการส่ือโฆษณา การดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ 
สามารถแบงออกเปน 3 กลุมหลักดังนี้  ส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน (Transit) ส่ือโฆษณากลางแจง (Outdoor) ส่ือโฆษณา
ภายในหางสรรพสินคา (In-Store/ In-Mall)  

1.2 ความเปนมาและพัฒนาการที่สําคัญ 

1.2.1 ความเปนมา  

บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากัด (มหาชน) จดทะเบียนจัดต้ังเม่ือวันที่ 11 มีนาคม 2548 โดยนายปรินทร โลจนะโกสินทร ดวยทุนจด
ทะเบียนเร่ิมแรกจํานวน 10.0 ลานบาท โดยมีวัตถุประสงคเพื่อประกอบธุรกิจใหบริการ และรับจางผลิตส่ือโฆษณา โดยปจจุบัน
บริษัทฯ มุงเนนงานโฆษณาท่ีใชส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) ซึ่งประกอบดวย ส่ือโฆษณาบนระบบ
ขนสงมวลชน (Transit) ส่ือโฆษณากลางแจง (Outdoor) และส่ือโฆษณาภายในหางสรรพสินคา (In-Store/ In-Mall)  
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1.2.2 พัฒนาการที่สําคัญ  

พัฒนาการท่ีสําคัญของบริษัทฯ สามารถแบงออกเปน 3 ชวงเวลาท่ีสําคัญ โดยมีรายละเอียด ดังนี้  

 

ชวงที่ 1 ป 2548 – 2552 : สรางความม่ันคงพรอมขยายรปูแบบบรกิารใหส่ือหลัก 

ป 2548 

 
Full Wrap 

 
Half Wrap 

 เริ่มธุรกิจดวยส่ือโฆษณาเคล่ือนที่บน
ระบบขนสงมวลชน (Transit) ประเภทรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศ 

เร่ิมธุรกิจใหบริการสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยู
อาศัย ดวยสื่อโฆษณาเคลื่อนท่ีบนระบบขนสง
มวลชน (Transit) ประเภทรถโดยสารประจํา
ทางปรับอากาศเปนสื่อแรก  โดยไดรับสัญญา
สัมปทานจาก ขสมก. ในการเปนผูใหบริการ
พ้ืนท่ีโฆษณาภายนอกและภายในรถโดยสาร
ประจําทางปรับอากาศประเภทยูโรทู จํานวน
กวา 1,200 คัน  โดยใหบริการเชาพ้ืนท่ีโฆษณา
ในรูปแบบ Full Wrap คือ รูปแบบโฆษณาท่ี
ครอบคลุมพ้ืนท่ีรอบคันรถ  

ภายในปเดียวกัน บริษัทฯ ไดคิดคนรูปแบบ  
Half Wrap คือรูปแบบโฆษณาท่ีครอบคลุม
พ้ืนท่ีสวนกลางของตัวรถโดยสารประจําทาง
ปรับอากาศ ซึ่งทําใหบริษัทฯ ประสบ
ความสําเร็จเปนอยางมากและเปนเจาแรกใน
ประเทศไทยท่ีใหบริการรูปแบบสื่อดังกลาว 
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ป 2550 

 
In Bus Media 

 ขยายสูรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ
เอกชน และกาวสูการเปนผูนําส่ือโฆษณา
ประเภทรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ 

ขยายการใหบริการเชาพ้ืนท่ีโฆษณาภายนอก
และภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ
เพ่ิมเติม ในรูปแบบรถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศเอ็นจีวี  ท่ีไดรับสิทธิจากบริษัทเอกชน
ประมาณ 1,000 คัน เพ่ือไมใหเปนการผูกขาด
กับ ขสมก.เพียงรายเดียว สงผลใหบริษัทฯ 
กาวสูการเปนผูนําธุรกิจสื่อโฆษณาประเภทรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศ ดวยเครือขาย
กวา 2,000 คัน   

ป 2552 

 
Mock-up 2 มิติ (2D) 

 
Mock-up 3 มิติ (3D) 

 
จอแอลซีดีภายในตัวรถ (LCD on Bus) 

 คิดคนและนําเสนอรูปแบบส่ือ Mock-up 2 
มิติ (2D) และ 3 มิติ (3D) และจอแอลซีดี 
(LCD)   

เ พ่ิมการใหบ ริการสื่ อ โฆษณาในรูปแบบ 
Mock-up 2 มิติ (2D) และ 3 มิติ (3D) บริเวณ
หลังคารถโดยสารประจําทางปรับอากาศ 
นอกจากน้ี  ยังได ทําการติดต้ังจอแอลซีดี  
จํานวน 650 จอ ภายในตัวรถ (LCD on Bus) 
สําหรับใหบริการพ้ืนท่ีโฆษณาในรูปแบบ
มัลติมีเดีย 

 



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  
 

  
 

  

สวนที่ 2 หนา 6 

 

ชวงที่ 2 ป 2553 – 2554 : ขยายธุรกิจโดยเพ่ิมความหลากหลายของประเภทส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย 

ป 2553 

  
Fonebooth 

 เขาสูธุรกิจส่ือโฆษณากลางแจง ประเภท 
Street Furniture 

เพ่ิมบริการเชาพ้ืนท่ีโฆษณาในรูปแบบของ
โฆษณากลางแจง ประเภทภาพนิ่ง (Static) 
โดยเ ร่ิมจากสื่อโฆษณาบริเวณตูโทรศัพท
สาธารณะ (Fonebooth) โดยการนําตูโทรศัพท
สาธารณะจากบริษัท ทีโอที จํากัด (มหาชน) 
เดิมท่ีมีสภาพเกาและชํารุด   มาปรับใหม 
จํานวนกวา 500 400 จุด ในยานใจกลางเมือง 
เชน สีลม สาทร และ สุขุมวิท เปนตน 

ป 2554 

 
Flyover  

 
Serie Pole 

 
PIDs@MRT 

 

ขยายเครือขายธุรกิจส่ือโฆษณาอยาง
ร ว ด เ ร็ ว  โ ด ย เ พ่ิ ม รู ป แ บบ ก า ร
ใ ห บ ริ ก า ร ข อ ง ส่ื อ โ ฆ ษ ณ า ที่
หลากหลาย ดังนี้ 

 ขยายธุรกิจส่ือโฆษณากลางแจง บริเวณ
ริมถนนและทางดวน 
ใหบริการสื่อโฆษณากลางแจงประเภท
ภาพน่ิง (Static)  เพ่ิมเติม ในรูปแบบของปาย
โฆษณาขนาดใหญบริเวณริมถนนและทาง
ดวน (Roadside & Expressway Billboard) 
ไดแก สือ่โฆษณา Flyover บนทางดวนขั้นท่ี 1 
บริเวณพระราม 4 – วิภาวดี ท้ังขาไปและกลับ 
พรอมดวยสื่อโฆษณา Series Pole ริมทาง
ดวนขั้นท่ี 1 บริเวณพระราม 4 – เลยีบบอนไก  

 ขยายธุรกิจส่ือโฆษณาบนระบบขนสง
มวลชน (Transit) ในระบบรถไฟฟาเอ็ม
อารที 
ขยายการใหบริการสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยู
อาศัย ประเภท สื่อเคลื่อนท่ีโฆษณาบนระบบ
ขนสงมวลชน (Transit) เพ่ิมขึ้นอีก 1 ประเภท
คือ สื่อโฆษณาภายในสถานีและรถไฟฟาเอ็ม
อารที โดยเปนการใหบริการในรูปแบบจอแอล
ซีดี ผานระบบ Passenger Information 
Display (“PIDs”) จํานวน 607 จอ ในทุก
สถานี ท้ังหมด 18 สถานี และบนขบวนรถ 
ท้ังหมด 19 ขบวนดวยกัน โดยทําการติดต้ังจอ



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  
 

  
 

  

สวนที่ 2 หนา 7 

 

Gateway Billboard (เฉลิมมหานคร,ฉลองรัช) 

 
Digital Billboard @ Parc Paragon  

 
Digital Billboard @ Interchange 

บริเวณจุดจําหนายต๋ัว ทางเขา ทางออก ชาน
ชาลา รวมถึงภายในขบวนรถไฟฟา 

 เริ่มโครงการปายรายงานสภาพจราจร
อัจฉริยะ 
เร่ิมโครงการกับการทางพิเศษแหงประเทศไทย 
ในรูปแบบปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะ
เพ่ือสาธารณะประโยชน บริเวณทางดวนเฉลิม
มหานคร (ขั้นท่ี 1) หรือ Gateway Billboard 
จํานวนท้ังสิ้น 12 ปาย 

 เริ่มใหบริการส่ือโฆษณาภายนอกที่อยู
อ า ศั ย รู ป แบบ ใหม  คื อ  ส่ื อ โฆษณา
กลางแจงประเภทดิจิตอล (Digital Out of 
Home: DOOH)  

ใหบริการสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย
รูปแบบใหม คือ สื่อโฆษณากลางแจงประเภท
ดิจิตอล (Digital Out of Home: DOOH) ใน
พ้ืนท่ีท่ีเปนจุดยุทธศาสตรสําคัญของกรุงเทพฯ 
โดยเร่ิมตนจาก  

‐ Digital Billboard @ Parc Paragon 
บริเวณใจกลางยานการคาของกรุงเทพฯ ท่ี
ล า น พ า ร ค  พ า ร า ก อ น  เ พ่ื อ เ จ า ะ
กลุมเปาหมายท่ีเปนคนรุนใหม ผูใชบริการ
บริเวณสยามท้ังหมด รวมถึงผูใชบริการ
รถไฟฟาบีทีเอส สถานีสยาม 

‐  Digital Billboard @ Interchange จอ
โคงขนาดใหญกลางสี่ แยกอโศก  บน
อาคารอินเตอรเชนจ ท่ีเปนยานธุรกิจหลัก
ของกรุงเทพฯ เพ่ือรับสายตาผูขับขี่และ
สัญจรไปมาบริเวณสี่แยกอโศก-สุขุมวิท 
รวมถึงผูใชบริการรถไฟฟาบีทีเอส สถานี
อโศก และรถไฟฟาเอ็มอารที สถานี
สุขุมวิท 

 เพิ่มทุนจดทะเบียนอีก 215.0 ลานบาท 
เพื่อรองรับการเติบโต 

เพ่ิมทุนจดทะเบียนจากเดิม 10.0 ลานบาท 
เปน 225.0 ลานบาท โดยการเสนอขายหุน
สามัญเพ่ิมทุน จํานวน 2.15 ลานหุน มูลคาท่ี
ตราไวหุนละ 100.0 บาท  



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  
 

  
 

  

สวนที่ 2 หนา 8 

 

ชวงที่ 3 ป 2555 – ปจจุบัน : กาวสูการเปนหนึ่งในผูนําตลาดอยางย่ังยืนดวยนวัตกรรมและความตาง 

ป 2555 

 
The 90 Degree 

 
Digital Billboard @ CBD 

 
Digital Billboard @ เซ็นทรัลเวิลด 

 
Serie Poster 

 

วสูการเปนหนึ่งในผูนําการใหบริการส่ือภายนอก
ที่อ ยูอา ศัยประเภทดิจิตอล  พรอมขยาย
เครือขายส่ือโฆษณากลางแจงประเภทภาพนิ่ง
อยางตอเนื่อง 

 ขยายการใหบริการส่ือโฆษณากลางแจง
ประเภทดิจิตอล (Digital Out of Home: 
DOOH) ในพื้นที่ที่เปนจุดยุทธศาสตร
สําคัญของกรุงเทพฯ 

ขยายการใหบริการสื่อโฆษณากลางแจง
ประเภทดิจิตอล (Digital Out of Home: 
DOOH) ในพ้ืนท่ีท่ีเปนจุดยุทธศาสตรสําคัญ
ของกรุงเทพฯ ไดแก  

‐ The 90 Degree บริเวณใจกลางยาน
การคาของกรุงเทพฯ ท่ีลานพารค พารา
กอน  ซึ่งเปนจอขนาดใหญรูปแบบ  90 
องศา แหงแรกในประเทศไทย บริเวณ
อาคารจอดรถสยามเซ็นเตอร ท่ีสามารถ
เชื่อมภาพโฆษณาระหวางจอดังกลาว
ดวยกันได  เพ่ือเจาะกลุมเปาหมายท่ีเปน
คน รุนใหม  ผู ใชบ ริการบ ริ เวณสยาม
ท้ังหมด รวมถึงผูใชบริการรถไฟฟาบีทีเอส 
สถานีสยาม 

‐ Digital Billboard @ CBD จํานวน 7 จอ 
ครอบคลุมพ้ืนท่ียานธุรกิจของกรุงเทพฯ ไม
วาจะเปนสีลม สาทร รัชดาภิเษก เพชรบุรี 
เปนตน 

‐ Digital Billboard @ เซ็นทรัลเวิลด และ 
เซ็นทรัล เฟสติวัล พัทยา โดยนอกจากจะ
เปนการเจาะกลุมเปาหมายคนกรุงเทพฯท่ี
มี ร ะ ดับแล ว  ยั ง เป นการขยาย พ้ืน ท่ี
ใหบริการสื่อในหัวเมืองใหญ  ในเมือง
ทองเท่ียวยอดนิยมของประเทศไทย 

 ขยายพื้นที่ใหบริการส่ือโฆษณากลางแจง
เพื่อรองรับการขยายตัวของชุมชนอยู
อาศัย และเขตเศรษฐกิจที่มีกําลังซื้อสูงใน
อนาคต 
ขยายพ้ืนท่ีใหบริการสื่อโฆษณากลางแจง



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  
 

  
 

  

สวนที่ 2 หนา 9 

 

Gateway Billboard (ศรีรัช)  

 
สื่อโฆษณาบริเวณหางสรรพสินคาเมกาบางนา 

 
Digital Siam 

ประเภทปายโฆษณาขนาดใหญ  ประเภท 
Serie Poster เพ่ือรองรับการขยายตัวของ
ชุมชนท่ีอยูอาศัย และเขตเศรษฐกิจท่ีมีกําลัง
ซื้อสูงในอนาคต บริเวณเลียบทางดวนเอกมัย-
รามอินทรา 

 ขยายโครงการปายรายงานสภาพจราจร
อัจฉริยะ 

ขยายโครงการปายรายงานสภาพจราจร
อัจฉริยะบริเวณดานเก็บคาผานทางบนทาง
ดวน เพ่ือสาธารณะประโยชนเพ่ิมเติม ทําให
สามารถใหบริการไดอยางครอบคลุมท้ังพ้ืนท่ี
บริเวณทางดวน เฉลิมมหานคร (ขั้นท่ี 1) และ
ทางดวนศรีรัช (ขั้นท่ี 2) เพ่ิมอีก 12 ปาย  

 เ ริ่ ม ใ ห บ ริ ก า ร ส่ื อ โ ฆ ษณ า บ ริ เ ว ณ
หางสรรพสินคา (In-Store / In-Mall) แบบ
ครบวงจร  
เ ร่ิ ม ใ ห บ ริ ก า ร สื่ อ โ ฆ ษ ณ า บ ริ เ ว ณ
หางสรรพสินคา แบบครบวงจร โดยเร่ิมจาก
ศูนยการคาระดับประเทศอยางเมกาบางนา 
ซึ่งใหบริการสื่อท้ังภายนอก ภายในศูนยการคา 
และบริเวณยานพาหนะท่ีใหบ ริการรอบ
ศูนยการคา ท้ังในรูปแบบภาพนิ่ง ดิจิตอลและ
การโฆษณาผานระบบ Interactive เชน การ
จําหนายคูปองแบบดิจิตอล (Digital Coupon) 
เปนตน  

 ขยายส่ือโฆษณาบริเวณหางสรรพสินคา 
สยามพารากอน สยามเซ็นเตอร 
ขยายสื่อโฆษณา Digital Siam สื่อจอดิจิตอล
แบบ Interactive บริเวณภายในสยามพารา
กอน สยามเซ็นเตอร และบริเวณรอบนอกของ
หางสรรพสินคาดังกลาว จํานวน 36 จอ  

ป 2556 

 
Metro Poster

เปนหนึ่งในนผูนําธุรกิจส่ือโฆษณาที่ มี
ความหลากหลายดานรูปแบบส่ือ 

 ขยายส่ือโฆษณากลางแจงประเภทภาพนิ่ง 
ขยายสือ่โฆษณากลางแจง ประเภทภาพนิ่ง ให
ครอบคลุมทําเลหลักท่ีมีการจราจรหนาแนน 
และตามแยกหลกัในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ชั้นใน 

พ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ชั้นกลาง ไปจนถึงพ้ืนท่ีรอบ



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  
 

  
 

  

สวนที่ 2 หนา 10 

 

 
Pole Wrap 

 
Unipole 

 
Digital Billboard @ Asoke-Petchburi   

 
Digital Billboard @ Digital Gateway  

 
Digital LED @ MRT 

 
PSD @ MRT 

นอกท่ีเปนแหลงท่ีอยูอาศัย ดวยสื่อตางๆ 
ดังตอไปน้ี 

‐ Metro Poster  ไดรับสิทธิ์ในการกอสรางและ
บริหารพ้ืนท่ีสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย 
ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีทุกแยกสําคัญตางๆ ท้ัง 
50 เขตในกรุงเทพฯ จํานวน 175 ปาย  

‐ Pole Wrap สื่อปายโฆษณาขนาดใหญ
ลอมรอบเสาตอมอของทางดวน  จํานวน
ท้ังสิ้น 10 พ้ืนท่ี ซึ่งมีท้ังแบบปายตอเน่ือง 
(series) ในชวงท่ีมีการจราจรหนาแนน และ
ตามแยกหลักในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ชั้นใน อยางสี
ลม  และสาทร  พ้ืน ท่ีก รุงเทพฯ  ชั้นกลาง 
บริเวณ อารซีเอ (RCA) พระราม 9 
รามคําแหง และ พระราม 3 ไปจนถึงพ้ืนท่ี
รอบนอกท่ีเปนแหลงท่ีอยูอาศัย เชน เมือง
ทองธานี เปนตน 

‐ Unipole สื่อปายโฆษณากลางแจงขนาด
ใหญ ใน 4 ทําเลหลักของกรุงเทพฯ 

 ขยาย ส่ือโฆษณากลางแจ ง  ประเภท
ดิจิตอล (Digital Out of Home Media : 
DOOH)  

โดยขยายพ้ืนท่ีใหบริการส่ือโฆษณาจอแอลอีดี
ขนาดใหญ หลายจุดดวยกัน คือ 

‐ Digital Billboard @ Asoke-Petchburi  
บริเวณถนนธุรกิจหลัก คือ ถนนอโศกและถนน
เพชรบุรี เพ่ือตอยอดเครือขายสื่อดิจิตอลของ
บริษัทฯ ใหครอบคลุมกรุงเทพฯ ชั้นในท้ังหมด   

‐ Digital Billboard @ Digital Gateway  สื่อจอ
ดิจิตอลบริเวณทางเขาและหลังคาของอาคาร
ดิจิตอลเกตเวย แอ็ท เซ็นเตอรพอยทสยาม  ใน
รูปแบบ ดิจิตอลเลเยอร (Digital Layer) จาก
การใหบริการสื่อดังกลาวในบริเวณสยามส
แควร  ทําใหบริษัทฯ สามารถมีพ้ืนท่ีสื่อ
ครอบคลุมบริเวณสยามไดหมดทั้งสองฝง 

‐ Digital LED @ MRT สื่อจอดิจิตอลท่ีมีจุด
ติดต้ังบริเวณจุดเชื่อมตอของรถไฟฟาบีทีเอส 
สถานีอโศก  และรถไฟฟาเอ็มอารที  สถานี
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Digital Billboard @ Italthai 

 
Digital @ MRT 

 

 
Emtek Group ผูถือหุนเชิงกลยุทธ 

 

 
บริษัท เวอริซายน จํากัด ผูถือสัญญาเชาท่ีดินบริเวณเลียบ

ทางดวนกอนทางลงดานพระราม 4 
 

อโศก-สุขุมวิท 

 ขยายส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน 
แบบ PSD  

ข ย า ย ก า ร ใ ห บ ริ ก า ร ไ ป ยั ง สื่ อ ใ ห ม ใ น
รถไฟฟาเอ็มอารที ดวยสื่อโฆษณา Platform 
Screen Door (“PSD”) ในรูปแบบโฆษณา
บริเวณชานชาลารถไฟฟาใตดิน ท้ังหมด 18 
สถาน ี

 ติดต้ังจอแอลอีดีที่ มีขนาดใหญที่ สุดใน
ภูมิภาค 

บริษัทฯ ไดสรางปรากฏการณ สื่อโฆษณา
กลางแจงประเภทดิจิตอลอีกค ร้ัง  กับจอ
แอลอีดี ท่ี มีขนาดใหญ ท่ีสุดในภูมิภาค  คือ 
Digital Billboard @ Italthai บริเวณถนน
เพชรบุรีขาเขาและขาออก ซึ่งมีการจราจร
หนาแนนตลอดทั้ง วัน  โดยการติดต้ังจอท่ี
อาคารอิตัลไทยท้ัง 2 ฝง มีพ้ืนท่ีรวมกวา 1,000 
ตารางเมตร  

 ขยายสัญญา  ขสมก .  และ  สัญญาบน
ระบบรถไฟฟาเอ็มอารที 

‐ ขสมก. อนุมัติขยายอายุสัญญาใหเชาพ้ืนท่ี
โฆษณาภายนอกและภายในรถโดยสารประจํา
ทางปรับอากาศประเภทยูโรทูไปจนถึงกลางป 
2570 

‐ บริษัท   แบงคอก เมโทร เน็ทเวิรคส  จํากัด 
(“BMN”) อนุมัติขยายอายุสัญญาสิทธิในการ
ดูแลสื่อภายในสถานีรถไฟฟาเอ็มอารที และ
รถไฟฟาเอ็มอารที ในระบบ PIDs และได
สัญญาเพ่ือขยายพ้ืนท่ีสื่อในบริเวณดังกลาว
เพ่ิมเติม ดวยสื่อ Digital @ MRT ในรูปแบบจอ
แอลอีดี เพ่ือรองรับผูโดยสารท่ีเพ่ิมขึ้น และเพ่ือ
การเปนพันธมิตรอยางยั่งยืนกับ BMN    

 การเขามาของผูถือหุนเชิงกลยุทธ  

บริษัท พีที อีลัง มาโคตา เทคโนโลยี ทีบีเค 
(“Emtek Group”) เขามาเปนผูถือหุนเชิงกล
ยุทธของบริษัทฯ โดยการซื้อหุนจากผูถือหุน
เดิมและหุนเพ่ิมทุนของบริษัทฯ ซึ่งการเปน

เพิ่มเติมรายละเอียดและ
เหตุผลการเขามาของผูถือหุน
เชิงกลยุทธใหชัดเจนย่ิงขึ้น 
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พันธมิตรคร้ังน้ีจะชวยใหบริษัทฯ มีศักยภาพ
เพ่ิมมากขึ้นในการขยายธุรกิจขึ้นไปสูระดับ
ภูมิภาคไดในอนาคต  
บริษัทฯ ไดหาผูลงทุนท่ีมีศักยภาพเขามารวม
ลงทุนกับบริษัทฯ เพ่ือขยายการประกอบธุรกิจ
และเสริมสรางความแข็งแกรงในการดําเนิน
ธุรกิจใหแกบริษัทฯ มากข้ึน โดยมีผูลงทุนท่ีมี
ศักยภาพหลายรายเสนอเขามาเจรจารวม
ลงทุนกับบริษัทฯ  ท้ังผูลงทุนท่ีเปนผูลงทุน
ทางการเงิน (Financial Investors) กองทุนใน
ลักษณะของ Private Equity Fund และ
ผูประกอบการในธุรกิจ (Strategic) รวมถึง 
Emtek Group ซึ่งเปนบริษัทท่ีจัดต้ังขึ้นใน
ประเทศอินโดนีเซียและเปนบริษัทจดทะเบียน
ในตลาดหลักทรัพยอินโดนีเซียก็เปนหน่ึงใน
จํานวนผูลงทุนท่ีมีศักยภาพท่ีแนะนําโดยคุณ
เอกภักด์ิ นิราพาธพงศพร (“คุณเอกภักด์ิ”) ซึ่ง
เปนกรรมการของบริษัทฯ พรอมกับท่ี Emtek 
Group เขามาเปนผูถือหุนของบริษัทฯ ในสวน
ของบริษัทฯ น้ัน เหตุผลสําคัญท่ีบริษัทฯ เลือก 
Emtek Group ใหเขามาเปนผูถือหุน เน่ืองจาก
เห็นวา Emtek Group เปนผูประกอบการใน
ธุรกิจ และในฐานะท่ีเปนหุนสวนทางธุรกิจ 
(Strategic Partner) จะไดชวยเสริมสรางการ
เติบโตของธุรกิจของบริษัทฯ โดยเฉพาะอยาง
ยิ่ง  หากในอนาคตบริษัทฯ  จะขยายธุรกิจ
ออกไปในประเทศอื่นๆ ในภูมิภาค บริษัทฯ เชื่อ
วา การท่ี Emtek Group เขาลงทุนในบริษัทฯ 
Emtek Group ไดพิจารณาแลวเห็นวาการ
ลง ทุน ดั งกล า ว เป นการลงทุน ท่ี มี ความ
เหมาะสมและเปนการเพ่ิมมูลคาใหกับธุรกิจ
และผูถือหุนของ Emtek Group ในการลงทุน
ดังกลาว Emtek Group ไดพิจารณาแลวเห็น
วาเปนโอกาสทางธุรกิจท่ีดีท่ีจะเขามาลงทุนใน
ธุรกิจประเภท Out of Home Media ใน
ประเทศไทยโดยเปนการลงทุนผานทางบริษัทฯ 
ซึ่งมีความเช่ียวชาญและมีประสบการณใน
ธุรกิจดังกลาว และในการลงทุนของ Emtek 
Group ดังกลาว เปนการลงทุนคร้ังแรกใน
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ธุรกิจประเภท Out of Home Media และเปน
การลงทุนคร้ังแรกในประเทศไทย  

อน่ึง ในการเขาลงทุนในบริษัทฯ  น้ัน Emtek 
Group ไดวาจางท่ีปรึกษากฎหมายและท่ี
ปรึกษาทางการเ งินเ พ่ือตรวจสอบขอมูล
สถานะทางการเงินและกฎหมายของ 
บริษัทฯ และบริษัท เวอรริซายน จํากัด ซึ่งเปน
หน่ึงในบริษัทท่ีเปนเงื่อนไขในการลงทุนใน
บริษัทฯ ตามท่ีจะกลาวถึงตอไป อีกท้ังยังไดมี
การหารือกับผูบริหาร และผูกอต้ังบริษัทฯ ใน
เร่ืองของกลยุทธและแผนงานตางๆ ในอนาคต
เพ่ือใหทราบถึงทิศทางการเติบโตของบริษัทฯ 
ท่ีจะเกิดขึ้นภายหลังการเขาลงทุน 

 การขยายธุรกิจดวยการซื้อหุนทั้งหมด 3 
บริษัท 

บริษัทฯ เขาซื้อหุนท้ังหมดของบริษัท เวอริ
ซายน  จํากัด  ซึ่ งเปนผูถือสัญญาเชาท่ีดิน
บริเวณเลียบทางดวนกอนทางลงดานพระราม 
4 เพ่ือติดต้ังปายโฆษณาประชาสัมพันธ บริษัท 
แอด คูซีน จํากัด ซึ่งเปนผูถือสิทธิสัมปทาน
ป า ย โ ฆ ษ ณ า ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ จ า ก
ก รุง เทพมหานคร  และบริ ษัท  มาสเตอร 
สแตนดารด  ดิสเพลย  จํากัด  ซึ่ ง เปนผูถือ
สัญญาเชาปายโฆษณาประชาสัมพันธบนทาง
ดวน 

 การเตรียมความพรอมเขาจดทะเบียนฯ 

‐ เพ่ิมทุนจดทะเบียนจากเดิม 225.0 ลานบาท 
เปน 259.7 ลานบาท โดยการเสนอขายหุน
สามัญเพ่ิมทุน จํานวน 0.4 ลานหุน มูลคาท่ีตรา
ไวหุนละ 100.0 บาท ณ วันท่ี 29 มกราคม 
2556 

‐ แปรสภาพเปนบริษัทมหาชน จํากดั โดยใชชือ่
วา บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากัด (มหาชน) ณ 
วันท่ี 1 สิงหาคม 2556 และเปลีย่นมูลคาท่ีตรา
ไวจากเดิม 100.0 บาทตอหุน เปน 1.0 บาทตอ
หุน 

‐ ท่ีประชุมวิสามัญผูถือหุน คร้ังท่ี 1/2556 เม่ือ
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วันท่ี 24 กันยายน 2556 ไดมีมติอนุมัติจัดสรร
หุนสามัญเพ่ิมทุนจํานวน 97,260,900 หุน มูล
ค า ท่ี ต ร า ไ ว หุ น ล ะ  
1 บาท โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

(1) จั ดสร รหุ นสา มัญ เ พ่ิม ทุนจํ านวนไม เ กิ น 
89,760,900 หุน เพ่ือเสนอขายใหแกประชาชน 
ซึ่งรวมถึงกรรมการหรือผูบริหารของบริษัทฯ 
และ/หรือบริษัทยอยดวย (Initial Public 
Offering) โดยแบงเปนการจัดสรรใหแกบุคคล
ดังตอไปน้ี 

1)  บุคคลท่ัวไป จํานวนไมเกิน 89,760,900 หุน 
2)  กรรมการหรือผูบริหารของบริษัทฯ และ/หรือ
บริษัทยอยจํานวนไม เกิน  1,500,000 หุน  
ในกรณีท่ีมีหุนสามัญเหลือจากการจองซื้อของ
กรรมการหรือผูบริหารของบริษัทฯ และ/หรือ
บริษัทยอย ตามขอ 2) น้ี ใหเสนอขายหุนสามัญ
เพ่ิมทุนใหมท่ีเหลือดังกลาวใหแกประชาชน
พรอมกับหุนสามัญใหมตามขอ 1) ขางตน 

ท้ังน้ี ไมวากรณีใดก็ตาม การจัดสรรใหแกบุคคล
ตามขอ 1) และการจัดสรรใหแกกรรมการหรือ
ผูบริหารของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอยใหแก
ขอ 2) ขางตนน้ี เปนการจัดสรรหุนสามัญเพ่ิม
ทุนจํานวนไมเกิน 89,760,900 หุน  

(2) จัดสรรหุนสามัญเพ่ิมทุนจํานวน 7,500,000 
หุน เพ่ือเสนอขายใหแก กรรมการ ผูบริหาร 
และ/หรือพนักงานของบริษัทฯและ/หรือบริษัท
ยอย  

สงผลใหบริษัทฯ มีทุนจดทะเบียนเทากับ 357.0 
ลานบาท แบงเปนหุนสามัญ 357.0 ลานหุน 
มูลคาท่ีตราไวหุนละ 1.0 บาท โดยบริษัทฯ ได
จดทะเบียนการเพ่ิมทุนตอกรมพัฒนาธุรกิจ
ก า ร ค า  ก ร ะ ท ร ว ง พ า ณิ ช ย  
เม่ือวันท่ี 25 กันยายน 2556 
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ป 2557 

 
Digital @ MRT

 
Central – หาดใหญ 

 
Central - เชียงใหม 

Chiang Mai City Network 

 
Plan B TV 

 

ขยายเครือขายส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย
ในพื้ นที่ ที่ เป นจุด ยุทธศาสตร สํ าคัญของ
กรุงเทพฯ และตามหัวเมืองใหญในประเทศ
ไทย  
บริษัทฯ ขยายเครือขายสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยู
อาศัย (Out of Home Media) ครอบคลุมท่ัว
กรุงเทพฯ และหัวเมืองใหญในประเทศไทย เพ่ือให
ครอบคลุมฐานผูชมหรือผูบริโภคกลุมเปาหมาย
อยางกวางขวาง ตอบสนองรูปแบบการดําเนินชีวิต
ทุกรูปแบบ ไดแก 
-  Digital @ MRT สื่อจอดิจิตอลท่ีมีจุดติดต้ังใน

รถไฟฟาใตดิน จากสื่อโฆษณาภาพน่ิงเปน
จอภาพดิจิตอลที่ครอบคลุมจุดหลักๆท้ังหมด 
291 จอ ใน 112 จุด ครอบคลุม 18 สถานี 
โดยรวมถึง VDO Wall, Digital Bulk Head, 
Tunnel Billboard เปาหมายนักเรียน นักศึกษา
และคนทํางานภายในกรุงเทพฯ ท่ีใชบริการ
รถไฟฟาใตดิน  

-  Digital Billboard @ Central เครือขายสื่อ
โ ฆ ษ ณ า ป ร ะ เ ภ ท ดิ จิ ต อ ล ภ า ย น อ ก
หางสรรพสินคาเซ็นทรัล ครอบคลุมตามหัว
เมืองใหญท่ัวประเทศ ไดแก พัทยา เชียงใหม สุ
ราษฎรธานี สมุย หาดใหญ ขอนแกน จํานวน 6 
จอ เพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายท่ีใชชีวิตอยูในหัว
เมืองใหญตางๆ ของประเทศไทย 

-  Chiang Mai City Network เครือขายสื่อ
โฆษณาประเภทปายน่ิง และ ประเภทดิจิตอล 
ครอบคลุมพ้ืนท่ีเมืองเชียงใหม จํานวนกวา 200 
ปาย  ครอบคลุมตัวเ มืองเชียงใหม  โดยมี
กลุมเปาหมายเปนชาวเชียงใหมและผูอยูอาศัย
ในจังหวัดขางเคียง 

-  Plan B TV เครือขายสื่อโฆษณาประเภท
ดิจิตอล จํานวน 166 จอภาพ บริเวณทางแยก
ในกรุงเทพมหานคร ท่ีมีการจราจรหนาแนนเพ่ือ
เขาถึงกลุมคนเมืองท่ีเดินทางผานสี่แยกสําคัญ 

นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีสื่ออื่นๆ ท่ีบริษัทฯ ไดทํา
สัญญาและ เร่ิมลงทุนกอสรางในป 2557 โดยมีแผน
ท่ีจะเร่ิมเปดใหบริการในอนาคต ดังตอไปน้ี  
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Nationwide  

 

 
Gateway Phase 2 

 

 
Barrier 

 
 

 
ตูบุญเติม 

 

 
Paragon Indoor  

 

‐ Nationwide ปายโฆษณาประชาสัมพันธแบบ
กลองไฟจํานวน 100 จุด และปายโฆษณา
รูปแบบ Metro Poster จํานวน 10 ปาย ใน
บริเวณจุดสําคัญตางๆ ของจังหวัดอุดรธานี ซึ่ง
เ ป น ห น่ึ ง ใ น หั ว เ มื อ ง ห ลั ก ข อ ง ภ า ค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 

‐ Gateway Phase 2 ปายรายงานสภาพ
การจราจรอัจฉริยะบริเวณดานเก็บคาผานทาง
บนทางดวน จํานวนเพ่ิมอีก 21  ปาย  เพ่ือเปน
ขอมูลใหแกผูขับขี่และผูใชทาง 

‐ Barrier ปายรายงานสภาพการจราจรบนทาง
ดวนจํานวน 8 จุด และปายประชาสัมพันธ
บริเวณโครงสรางคอนกรีตกันตกจํานวน 21 จุด 
ซึ่งเปนจุดท่ีทางดวนตัดกับแยกที่มีการจราจร
หนาแนน 

‐ Bus Wifi ระบบการเชื่อมตออินเทอรเน็ตแบบไร
สาย ( Wi-Fi) บนรถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศของขสมก.  เพ่ือใหบริการแกผูใชบริการ
รถประจําทางปรับอากาศ 

‐ ตูบุญเติม การใหบริการโฆษณาประชาสัมพันธ
ผานตู เติมเงินออนไลนบุญเติมท่ีปจจุบันมี
จํานวน 40,000 ตู ติดต้ังอยูตามสถานท่ีตางๆ 
ท่ัวประเทศ เพ่ือใหบริการแกลูกคาท่ีตองการ
เขาถึงกลุมเปาหมายท่ัวประเทศ 

‐ Paragon Indoor เครือขายสื่อดิจิตอลพรอม
ระบบขอมูลร านคาและประชาสัมพันธ ท่ี
สามารถเช่ือมตอกับมือถือ Smartphone 
ภายในหางสรรพสินคาสยามพารากอน 

‐ Emporium และ Emquatier สื่อโฆษณา
ดิจิตอล ในรูปแบบจอ LED ขนาดใหญ ท่ีติดต้ัง
บริเวณผนังของอาคารเอ็มโพเรียม และ อาคาร
เอ็มควอเทียรสามารถดึงดูดความสนใจผูรับชม
ไดจากท่ัวทุกมุมในบริเวณดังกลาว 

‐ Bus Sound จอภาพซึ่งใหบริการพ้ืนท่ีโฆษณา
ในรูปแบบมัลติมีเดียประกอบกับการใหบริการ
ขาวสารและความบันเทิง ภายในตัวรถโดยสาร
ปรับอากาศใหมของขสมก. จํานวน 1,500 คัน 
โดยมีเปาหมายดึงดูดความสนใจของผูโดยสาร
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Emporium และ Emquatier 

 

 
Bus Sound 

 

 
Robinson Silom 

ท่ีเดินทางไปกับรถโดยสารตลอดเสนทาง 

‐ Robinson Silom สื่อโฆษณากลางแจง
ประเภทดิจิตอลท่ีตึกสีลมเซ็นเตอร (โรบินสัน สี
ลม เดิม) เปนจุดท่ีมีการจราจรหนาแนนบริเวณ
แยกถนนสีลมตัดกับถนนพระรามสี่ 

การเตรียมความพรอมเขาจดทะเบียนฯ (ตอ) 
 ท่ีประชุมวิสามัญผูถือหุน คร้ังท่ี 1/2557 เม่ือ

วันท่ี 11 ธันวาคม 2557 ไดมีมติพิจารณา
อนุมัติการเปล่ียนแปลงมูลคาหุนของบริษัทฯ 
จาก 1 บาทตอหุน เปน 0.10 บาทตอหุน สงผล
ใหจํานวนหุนสามัญท่ีชําระแลวของบริษัทฯ 
เ พ่ิ ม ขึ้ น จ า ก  259.739,100 หุ น  เ ป น 
2,597,391,000 หุน  

 นอกจากน้ี  ท่ีประชุมวิสามัญผูถือหุนยังได
อ นุ มั ติ จั ดส ร รหุ น สา มัญ เ พ่ิม ทุนจํ านวน 
937,609,000 หุน มูลคาท่ีตราไวหุนละ 0.10 
บาท โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

(1) จั ดสร รหุ นสา มัญ เ พ่ิม ทุนจํ านวนไม เ กิ น 
8 9 7 ,6 0 9 ,0 0 0 หุ น  เ พ่ื อ เ สนอขาย ให แ ก
ประชาชน ซึ่งรวมถึงกรรมการหรือผูบริหารของ
บริษัทฯ  และ /หรือบริษัทยอยดวย  ( Initial 
Public Offering) โดยแบงเปนการจัดสรรใหแก
บุคคลดังตอไปน้ี 

1)  บุคคลท่ัวไป จํานวนไมเกิน 897,609,000 หุน 
2)  กรรมการหรือผูบริหารของบริษัทฯ และ/หรือ

บริษัทยอยจํานวนไมเกิน 15,023,400,000 หุน 
ในกรณีท่ีมีหุนสามัญเหลือจากการจองซื้อของ
กรรมการหรือผูบริหารของบริษัทฯ และ/หรือ
บริษัทยอย ตามขอ 2) น้ี ใหเสนอขายหุนสามัญ
เพ่ิมทุนใหมท่ีเหลือดังกลาวใหแกประชาชน
พรอมกับหุนสามัญใหมตามขอ 1) ขางตน 

ท้ังน้ี ไมวากรณีใดก็ตาม การจัดสรรใหแกบุคคล
ตามขอ 1) และการจัดสรรใหแกกรรมการหรือ
ผูบริหารของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอยใหแก
ขอ 2) ขางตนน้ี เปนการจัดสรรหุนสามัญเพ่ิม
ทุนจํานวนไมเกิน 897,609,000 หุน  

(2) จั ดสร รหุ นสา มัญ เ พ่ิม ทุนจํ านวนไม เ กิ น 
40,000,000 หุน เพ่ือเสนอขายใหแก กรรมการ 
ผูบริหาร และ/หรือพนักงานของบริษัทฯและ/
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หรือบริษัทยอย (ESOP) 

‐ สงผลใหบริษัทฯ มีทุนจดทะเบียนเทากับ 353.5 
ลานบาท แบงเปนหุนสามัญ 3,535.0 ลานหุน 
มูลคาท่ีตราไวหุนละ 0.10 บาท โดยบริษัทฯ ได
จดทะเบียนการเพ่ิมทุนตอกรมพัฒนาธุรกิจ
การคา กระทรวงพาณิชย เม่ือวันท่ี 19 
ธันวาคม 2557 
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1.3 โครงสรางการถือหุนของกลุมบริษัทฯ  

ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 25576 กลุมบริษัทฯ มีโครงสรางทางธุรกิจ ดังนี้  

  

รายชื่อของกลุมบริษัทฯ ประกอบดวย  

1) บริษัท เวอริซายน จํากัด (“เวอริซายน”) บริษัทยอยของบริษัทฯ ที่ถือหุนรอยละ 100.0 ของทุนที่เรียกชําระแลว 
ปจจุบันมีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวจํานวน 126.0 ลานบาท เพื่อดําเนินธุรกิจโฆษณา โดยเวอริซายนเปนผูถือ
สัญญาเชาที่ดินบริเวณเลียบทางดวนกอนทางลงดานพระราม 4 เพื่อติดต้ังปายโฆษณาประชาสัมพันธ 

2) บริษัท แอด คูซีน จํากัด (“แอดคูซีน”) บริษัทยอยของบริษัทฯ ที่ถือหุนรอยละ 100.0 ของทุนที่เรียกชําระแลว ปจจุบัน
มีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวจํานวน 10.0 ลานบาท เพื่อดําเนินธุรกิจใหเชาพื้นที่โฆษณาประชาสัมพันธ โดย
แอดคูซีน เปนผูถือสิทธิสัมปทานปายโฆษณาประชาสัมพันธจากกรุงเทพมหานคร 

3) บริษัท มาสเตอร สแตนดารด ดิสเพลย จํากัด (“เอ็มเอสดี”) บริษัทยอยของบริษัทฯ ที่ถือหุนรอยละ 100.0 ของทุน
ที่เรียกชําระแลว ปจจุบันมีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวจํานวน 12.0 ลานบาท เพื่อดําเนินธุรกิจใหเชาส่ือโฆษณา 
โดย เอ็มเอสดี เปนผูถือสัญญาเชาปายโฆษณาประชาสัมพันธเลียบทางดวน 

การเขาซื้อ 3 บริษัทยอย 

เพื่อใหเปนไปตามวัตถุประสงคของการลงทุนของ Emtek Group ในการเจรจาเขาลงทุนในบริษัทฯ  ระหวาง Emtek Group และ
คุณปรินทร โลจนะโกสินทร (“คุณปรินทร”) ซึ่งเปนผูบริหารและผูถือหุนใหญของบริษัทฯ โดย Emtek Group ตองการใหบริษัทฯ 
เขาซื้อกิจการที่ทําธุรกิจประเภท Out of Home Media ในประเทศไทย  

บริษัท เวอรริซายน จํากัด เปนหนึ่งในบริษัทที่ทําธุรกิจประเภท Out of Home Media ในประเทศไทยที่ Emtek Group ใหความ
สนใจ  เนื่องจาก เวอริซายน มีสินทรัพยที่สําคัญอยางย่ิง ซึ่งไมนาที่จะหาไดจากผูประกอบการรายอื่น โดยเวอริซายน เปนผูถือ
สัญญาเชาที่ดินบริเวณเลียบทางดวนเฉลิมมหานคร (ทางดวนขั้นที่ 1 ดินแดง - บางนา) ชวงบริเวณกอนทางลงดานพระราม4 
เพื่อติดต้ังปายโฆษณาประชาสัมพันธ การที่บริษัทฯ เขาซื้อหุนในเวอริซายน จึงเปนกลยุทธที่สําคัญย่ิงสําหรับทิศทางการดําเนิน
ธุรกิจและแผนการเจริญเติบโตของบริษัทฯ  ทําให Emtek Group กําหนดใหการเขาซื้อหุนเวอริซายน ของบริษัทฯ เปนเงื่อนไข
หนึ่งที่สําคัญ  (Condition Precedent) ในการที่ Emtek Group จะเขาลงทุนในบริษัทฯ หากบริษัทฯ ไมสามารถซื้อหุนเวอริซายน
ได   Emtek Group ก็จะไมเขาลงทุนในบริษัทฯ ในสวนของบริษัทฯ เองนั้น หาก Emtek Group มิไดลงทุนในบริษัทฯ และมิได

PLAN B  

เวอริซายน แอดคูซีน 

100% 

เอ็มเอสด ี

100% 100% 

เพิ่มเติมรายละเอียดและเหตุผลการเขาซ้ือ 3 บริษัท 
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กําหนดเงื่อนไขที่ตองใหบริษัทฯ เขาซื้อหุนในเวอริซายน บริษัทฯ ก็อาจจะมิไดเขาซื้อหุนในเวอริซายนในชวงเวลาดังกลาวก็ได 
แมวาบริษัทฯ จะเล็งเห็นไดวาการซ้ือกิจการเวอริซายนจะกอใหเกิดประโยชนเพิ่มเติม (Synergy) กับกิจการของบริษัทฯ ก็ตาม  

สําหรับในสวนการซ้ือหุนของเอ็มเอสดี ซึ่งเปนผูถือสัญญาเชาปายโฆษณาประชาสัมพันธเลียบทางดวนฉลองรัฐ (เอกมัย - ราม
อินทรา) จากการทางพิเศษแหงประเทศไทย (“การทางพิเศษฯ”) และแอด คูซีน ซึ่งเปนผูถือสิทธิสัมปทานปายโฆษณาจาก
กรุงเทพมหานครนั้น บริษัทฯ และ Emtek Group เห็นพองรวมกันวา ธุรกิจ Out of Home Media ของทั้งสองบริษัท จะเปนสวน
สําคัญในการเติบโตของบริษัทฯ จึงไดอนุมัติการเขาทํารายการดังกลาว  

โดยเม่ือวันที่ 21 มกราคม 2556 บริษัทฯ ไดทําสัญญาซ้ือหุนสามัญของเวอรริซายน จํานวน 4,998 หุนจากผูถือหุนของบริษัท
ดังกลาว คิดเปนรอยละ 100.0 ของหุนที่ออกและชําระแลว โดยบริษัทฯ ไดจายชําระเงินเพื่อซื้อหุนดังกลาว เปนเงินจํานวน 
279.0 ลานบาท สําหรับผูถือหุนรายใหญของเวอรริซายน ณ ชวงเวลาที่บริษัทฯ ไดทําการซ้ือหุน คือ บริษัท ไนททีน เอ็ทต้ี ทู 
จํากัด (“1982”) (บริษัทจํากัดที่มีคุณเสาวนีย ผไทวณิชย เปนผูถือหุนใหญ) โดยคุณปรินทร ซึ่งคุนเคยกับผูถือหุนไดแนะนําให 
1982 เขาไปซื้อหุนจากกลุมผูถือหุนเดิมในป 2553 เนื่องจากเห็นวา เวอรริซายน มีทรัพยสินที่มีศักยภาพและใหความม่ันใจวาจะ
สามารถชวยนําทรัพยสินนั้นมาพัฒนาและสรางใหคุมคาตอการลงทุนได โดยตามขอมูลงบการเงินของ 1982 ระบุวา 1982 ไดซื้อ
หุนเวอรริซายนมาในราคารวม 198.5 ลานบาท และเม่ือ 1982 ไดซื้อกิจการมาแลว บริษัทฯ ก็ไดรวมเปนพันธมิตรในการทําธุรกิจ
ดังกลาวรวมกันมา โดยเวอรริซายนไดทําสัญญาการใหสิทธิในการขายพื้นที่โฆษณาแกบริษัทฯ  ตอมาเม่ือ Emtek Group จะเขา
มาลงทุนในบริษัทฯ จึงไดกําหนดเปนเงื่อนไขในการลงทุนวา บริษัทฯ ตองซื้อหุนเวอรริซายนดวย ดังที่ไดกลาวขางตน 

ในสวนของเอ็มเอสดี นั้น เม่ือวันที่ 15 พฤษภาคม 2556 บริษัทฯ ไดทําสัญญาซ้ือหุนของเอ็มเอสดี จํานวน 2 ลานหุนจากผูถือหุน
ของบริษัทดังกลาว คิดเปนรอยละ 100.0 บริษัทฯ ไดชําระคาหุนจํานวน 80.0 ลานบาท ทั้งนี้  

เอ็มเอสดี เปนบริษัทซึ่งไดเขาประมูลสิทธิในการเชาพื้นที่เพื่อติดต้ังปายโฆษณาประชาสัมพันธกับการทางพิเศษฯ และเปนผูชนะ
การประมูล โดยในขณะน้ัน บริษัทฯ มิไดเขาทําการประมูลดวย เนื่องจากมีขอจํากัดในเร่ืองเวลาและการเตรียมการประมูล 
เม่ือเอ็มเอสดีไดเขาทําสัญญากับการทางพิเศษฯ แลว เอ็มเอสดีและบริษัทฯ จึงไดเขาทําสัญญาและเปนพันธมิตรในการทําธุรกิจ
ดังที่กลาวขางตน โดยไดเขาทําสัญญาใหบริการสํารวจพื้นที่ติดต้ังปายโฆษณาประชาสัมพันธและดําเนินการใหไดสิทธิการเชา
พื้นที่และบันทึกขอตกลงการโอนสิทธิปายโฆษณาประชาสัมพันธ  อนึ่ง ดวยขอจํากัดบางประการทําใหเม่ือเอ็มเอสดีไดเขาทํา
สัญญากับการทางพิเศษฯ จึงตัดสินใจทําสัญญาใหสิทธิใหกับบริษัทฯ เพื่อนําไปหาประโยชนตอไป 

สําหรับโครงสรางการซื้อขายหุนของเวอรริซายน และเอ็มเอสดี เนื่องจากผูถือหุนเดิมของทั้งสองบริษัทตองการบริหารภาระภาษี
ที่อาจเกิดจากการขายหุน อันถือเปนสวนหนึ่งของตนทุนในการทําธุรกรรม ประกอบกับ Emtek Group ประสงคที่จะใหบริษัทฯ 
ซื้อหุนจากบุคคลที่ Emtek Group ไววางใจ วาจะสามารถเรียกรองใหชดใชคาเสียหายไดหากเกิดกรณีที่ตองใชสิทธิเรียกรองอัน
เนื่องจากการซ้ือขายหุน ในการกําหนดโครงสรางการซื้อขายหุนทางกฎหมายจึงมีกรรมการทานหน่ึงของบริษัทฯ (คุณเอกภักด์ิ) 
ซึ่งเปนบุคคลซึ่งมีถ่ินที่อยู (Residence) ในฮองกง ทําใหสามารถใชสิทธิประโยชนทางภาษีอากร (Tax Neutral) ไดเขาเปนผูรับ
โอนหุนจากผูถือหุนเดิม และตอมาบริษัทฯ ไดรับโอนหุนของทั้งสองบริษัทจากคุณเอกภักด์ิ ในสวนของการชําระคาซื้อหุนของ
เวอรริซายนนั้น บริษัทฯ ไดโอนเงินคาหุนไปยังตางประเทศตามความประสงคของผูถือหุนเดิมที่จะขอรับเงินคาหุนในตางประเทศ 
โดยบริษัทฯ ไดโอนเงินคาซื้อหุนเวอรริซายน  ไปยังบัญชีเงินฝากของบริษัทที่จัดต้ังขึ้นในตางประเทศของคุณปรินทร (A.B.M. 
Global Investment Ltd. (BVI) (“ABM”)) ที่มีวัตถุประสงคในการลงทุนในหุน (Holding Company) ซึ่งก็ไดมีการชําระเงินตอไป
ใหกับผูถือหุนเดิม ตามความประสงคของผูขายหุนในเวอรริซายน ที่ขอรับคาหุนสวนใหญ (ประมาณรอยละ 80.0) โดยการโอน
เงินทางบัญชีที่ผูถือหุนเดิมเปดไวแลวและขอรับชําระคาหุนเปนเงินสดบางสวน (ประมาณรอยละ 20.0 ของคาขายหุนทั้งหมด) 
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และในกรณีของเอ็มเอสดีนั้น บริษัทฯ ไดชําระเปนเช็คผานคุณเอกภักด์ิ ซึ่งก็ไดมีการชําระตอไปใหกับผูถือหุนเดิมที่ตองการรับ
ชําระคาหุนเปนเงินสด  

ในสวนของแอด คูซีนนั้น เม่ือวันที่ 27 กุมภาพันธ 2556 บริษัทฯ ไดทําสัญญาซ้ือหุนสามัญของแอด คูซีน จํานวน 2.0 ลานหุน
จากผูถือหุนของบริษัทดังกลาว คิดเปนรอยละ 100.0 ของหุนที่ออกและชําระแลวในเวลานั้น ในราคา 65.8 ลานบาท ซึ่งแอด 
คูซีนและบริษัทฯ เปนพันธมิตรทางธุรกิจ โดยแอด คูซีนไดทําสัญญาใหสิทธิในการหาประโยชนจากปายโฆษณาแกบริษัทฯ โดย
โครงสรางการซื้อขายหุนเปนไปตามความประสงคของผูขายหุน อันเปนการบริหารภาระภาษี โดยบริษัทฯ ไดโอนเงินคาซื้อหุนไป
ยังบัญชีของบริษัทตางประเทศของผูขายหุน 

อนึ่ง การชําระเงินคาซื้อหุนใหแกผูถือหุนเดิมของทั้ง 3 บริษัท จนครบถวนนั้นใชระยะเวลาประมาณ 3 – 4 เดือน ภายหลังจากที่
บริษัทฯ ไดรับโอนหุนจากผูขายแตละราย ซึ่งอาจแตกตางไปจากการทําธุรกรรมโดยท่ัวไปอยูบาง เนื่องจากผูถือหุนใหญและ
กรรมการของบริษัทฯ (คุณปรินทร) มีความคุนเคยกับผูขายหุน จากการเปนพันธมิตรทางธุรกิจรวมกันดังที่ไดกลาวขางตน และมี
ความไววางใจกัน ประกอบกับการเปดบัญชีธนาคารในตางประเทศของผูถือหุนเดิมในกรณีของเวอรริซายนและแอด คูซีน ตอง
ใชระยะเวลาดําเนินการพอสมควร ในสวนของเอ็มเอสดีนั้น ผูถือหุนเดิมประสงคขอรับเปนเงินสด โดยตกลงกับบริษัทฯ ใหชําระ
เงินคาหุนตามชวงระยะเวลาท่ีกําหนด  

ทั้งนี้ จากการทําธุรกรรมที่มีโครงสรางซับซอน และมีการจายชําระบางสวนเปนเงินสดทําใหยากตอการตรวจสอบ ดังที่กลาว
ขางตน  บริษัทฯ ไดกําหนดมาตรการสําหรับการดําเนินธุรกรรมในอนาคต ซึ่งกลาวไวในหัวขอ 11. การกํากับดูแลกิจการ หัวขอ
ยอย 11.2.5 มาตรการในการเขาทําธุรกรรมที่สําคัญและระเบียบอํานาจอนุมัติและดําเนินการ และไดมีการต้ังดอยคาเงินลงทุน
ใน 3 บริษัทดังกลาวในงบกําไรขาดทุน สําหรับป 2556 ตามรายละเอียดที่กลาวไวในหัวขอ 16. การวิเคราะหและคําอธิบายของ
ฝายจัดการ หัวขอยอย 16.1.2 การวิเคราะหผลการดําเนินงาน  เร่ือง ขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพยไมมีตัวตน 


