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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

2.1 ความเปนมาและพัฒนาการที่สําคัญ 

2.1.1 ความเปนมา 

บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากัด (มหาชน) จดทะเบียนจัดต้ังเม่ือวันที่ 11 มีนาคม 2548 โดยนายปรินทร โลจนะโกสินทร ดวยทุนจด
ทะเบียนเร่ิมแรกจํานวน 10.0 ลานบาท โดยมีวัตถุประสงคเพื่อประกอบธุรกิจใหบริการ และรับจางผลิตส่ือโฆษณา โดยปจจุบัน
บริษัทฯ มุงเนนงานโฆษณาท่ีใชส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) ซึ่งประกอบดวย ส่ือโฆษณาบนระบบ
ขนสงมวลชน (Transit) ส่ือโฆษณากลางแจง (Outdoor) และส่ือโฆษณาภายในหางสรรพสินคา (In-Store/ In-Mall)  

2.1.2 พัฒนาการที่สําคัญ  

พัฒนาการท่ีสําคัญของบริษัทฯ สามารถแบงออกเปน 3 ชวงเวลาท่ีสําคัญ โดยมีรายละเอียด ดังนี้  

 

ชวงที่ 1 ป 2548 – 2552 : สรางความม่ันคงพรอมขยายรปูแบบบรกิารใหส่ือหลัก 

ป 2548 

 
Full Wrap 

 เริ่มธุรกิจดวยส่ือโฆษณาเคล่ือนที่บนระบบขนสง
มวลชน (Transit) ประเภทรถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศ 

เร่ิมธุรกิจใหบริการสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย ดวยสื่อ
โฆษณาเคลื่อนท่ีบนระบบขนสงมวลชน (Transit) ประเภท
รถโดยสารประจําทางปรับอากาศเปนสื่อแรก  โดยไดรับ
สัญญาสัมปทานจาก ขสมก. ในการเปนผูใหบริการพ้ืนที่
โฆษณาภายนอกและภายในรถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศประเภทยูโรทู จํานวนกวา 1,200 คัน  โดยใหบริการ
เชาพ้ืนท่ีโฆษณาในรูปแบบ Full Wrap คือ รูปแบบโฆษณา
ท่ีครอบคลุมพ้ืนท่ีรอบคันรถ  
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Half Wrap 

ภายในปเดียวกัน บริษัทฯ ไดคิดคนรูปแบบ  Half Wrap คือ
รูปแบบโฆษณาท่ีครอบคลุมพ้ืนท่ีสวนกลางของตัวรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศ ซึ่งทําใหบริษัทฯ ประสบ
ความสําเร็จเปนอยางมากและเปนเจาแรกในประเทศไทยที่
ใหบริการรูปแบบสื่อดังกลาว 

ป 2550 

 
In Bus Media 

 ขยายสูรถโดยสารประจําทางปรับอากาศเอกชน และ
กาวสูการเปนผูนําส่ือโฆษณาประเภทรถโดยสาร
ประจําทางปรับอากาศ 

ขยายการใหบริการเชาพ้ืนท่ีโฆษณาภายนอกและภายในรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศเพ่ิมเติม ในรูปแบบรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศเอ็นจีวี  ท่ีไดรับสิทธิจาก
บริษัทเอกชนประมาณ 1,000 คัน เพ่ือไมใหเปนการผูกขาด
กับ ขสมก.เพียงรายเดียว สงผลใหบริษัทฯ กาวสูการเปน
ผูนําธุรกิจสื่อโฆษณาประเภทรถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศ ดวยเครือขายกวา 2,000 คัน   

ป 2552 

 
Mock-up 2 มิติ (2D) 

 
Mock-up 3 มิติ (3D) 

 
จอแอลซีดีภายในตัวรถ (LCD on Bus) 

 คิดคนและนําเสนอรูปแบบส่ือ Mock-up 2 มิติ (2D) 
และ 3 มิติ (3D) และจอแอลซีดี (LCD)   

เพ่ิมการใหบริการส่ือโฆษณาในรูปแบบ Mock-up 2 มิติ 
(2D) และ 3 มิติ (3D) บริเวณหลังคารถโดยสารประจําทาง
ปรับอากาศ นอกจากน้ี  ยังไดทําการติดต้ังจอแอลซีดี  
จํานวน 650 จอ ภายในตัวรถ (LCD on Bus) สําหรับ
ใหบริการพ้ืนท่ีโฆษณาในรูปแบบมัลติมีเดีย 
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ชวงที่ 2 ป 2553 – 2554 : ขยายธุรกิจโดยเพ่ิมความหลากหลายของประเภทส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย 

ป 2553 

  
Fonebooth 

 เขาสูธุรกิจส่ือโฆษณากลางแจง ประเภท Street 
Furniture 

เ พ่ิมบริการเชา พ้ืน ท่ี โฆษณาในรูปแบบของโฆษณา
กลางแจง ประเภทภาพนิ่ง (Static) โดยเร่ิมจากสื่อโฆษณา
บริเวณตูโทรศัพทสาธารณะ (Fonebooth) โดยการนําตู
โทรศัพทสาธารณะจากบริษัท ทีโอที จํากัด (มหาชน) เดิมท่ี
มีสภาพเกาและชํารุด  มาปรับใหม จํานวนกวา 500 จุด ใน
ยานใจกลางเมือง เชน สีลม สาทร และ สุขุมวิท เปนตน 

ป 2554 

 
Flyover  

 
Serie Pole 

 
PIDs@MRT 

 
Gateway Billboard (เฉลิมมหานคร,ฉลองรัช) 

ขยายเครือขายธุรกิจส่ือโฆษณาอยางรวดเร็ว โดยเพิ่ม
รูปแบบการใหบริการของส่ือโฆษณาที่หลากหลาย ดังนี้ 

 ขยายธุรกิจส่ือโฆษณากลางแจง บริเวณริมถนนและ
ทางดวน 
ใหบริการสื่อโฆษณากลางแจงประเภทภาพนิ่ง (Static)  
เพ่ิมเติม ในรูปแบบของปายโฆษณาขนาดใหญบริเวณริม
ถนนและทางดวน (Roadside & Expressway Billboard) 
ไดแก สื่อโฆษณา Flyover บนทางดวนขั้นท่ี 1 บริเวณ
พระราม 4 – วิภาวดี ท้ังขาไปและกลับ พรอมดวยสื่อ
โฆษณา Series Pole ริมทางดวนขั้นท่ี 1 บริเวณ 
พระราม 4 – เลียบบอนไก  

 ขยายธุ รกิจ ส่ือโฆษณาบนระบบขนส งมวลชน 
(Transit) ในระบบรถไฟฟาเอ็มอารที 
ขยายการใหบริการสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย ประเภท 
สื่อเคลื่อนท่ีบนระบบขนสงมวลชน (Transit) เพ่ิมขึ้นอีก 1 
ประเภทคือ สื่อโฆษณาภายในสถานีและรถไฟฟาเอ็มอารที 
โดยเปนการใหบริการในรูปแบบจอแอลซีดี ผานระบบ 
Passenger Information Display (“PIDs”) จํานวน 607 
จอ  ในทุกสถานี  ท้ังหมด  18 สถานี  และบนขบวนรถ 
ท้ังหมด 19 ขบวนดวยกัน โดยทําการติดต้ังจอบริเวณจุด
จําหนายต๋ัว ทางเขา ทางออก ชานชาลา รวมถึงภายใน
ขบวนรถไฟฟา 

 เริ่มโครงการปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะ 
เร่ิมโครงการกับการทางพิเศษแหงประเทศไทย ในรูปแบบ
ปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะเพ่ือสาธารณะประโยชน 
บริเวณทางดวนเฉลิมมหานคร (ขั้นท่ี 1) หรือ Gateway 
Billboard จํานวนท้ังสิ้น 12 ปาย 
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Digital Billboard @ Parc Paragon  

 
Digital Billboard @ Interchange 

 เริ่มใหบริการส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยรูปแบบ
ใหม คือ ส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล (Digital 
Out of Home: DOOH)  

ใหบริการสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัยรูปแบบใหม คือ 
สื่อโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล (Digital Out of 
Home: DOOH) ในพ้ืนท่ีท่ีเปนจุดยุทธศาสตรสําคัญของ
กรุงเทพฯ โดยเร่ิมตนจาก  

‐ Digital Billboard @ Parc Paragon บริเวณใจกลาง
ยานการคาของกรุงเทพฯ ท่ีลานพารค พารากอน เพ่ือ
เจาะกลุมเปาหมายท่ีเปนคนรุนใหม ผูใชบริการบริเวณ
สยามท้ังหมด รวมถึงผูใชบริการรถไฟฟาบีทีเอส สถานี
สยาม 

‐  Digital Billboard @ Interchange จอโคงขนาดใหญ
กลางสี่แยกอโศก บนอาคารอินเตอรเชนจ ท่ีเปนยาน
ธุรกิจหลักของกรุงเทพฯ เพ่ือรับสายตาผูขับขี่และสัญจร
ไปมาบริเวณสี่แยกอโศก-สุขุมวิท รวมถึงผูใชบริการ
รถไฟฟาบีทีเอส สถานีอโศก และรถไฟฟาเอ็มอารที 
สถานีสุขุมวิท 

 เพิ่มทุนจดทะเบียนอกี 215.0 ลานบาท เพื่อรองรับการ
เติบโต 

เพ่ิมทุนจดทะเบียนจากเดิม 10.0 ลานบาท เปน 225.0 ลาน
บาท โดยการเสนอขายหุนสามัญเพ่ิมทุน จํานวน 2.15 ลาน
หุน มูลคาท่ีตราไวหุนละ 100.0 บาท  
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ชวงที่ 3 ป 2555 – ปจจุบัน : กาวสูการเปนหนึ่งในผูนําตลาดอยางย่ังยืนดวยนวัตกรรมและความตาง 

ป 2555 

 
The 90 Degree 

 
Digital Billboard @ CBD 

 
Digital Billboard @ เซ็นทรัลเวิลด 

 
Serie Poster 

 
Gateway Billboard (ศรีรัช)  

กาวสูการเปนหนึ่งในผูนําการใหบริการส่ือภายนอกที่อยู
อาศัยประเภทดิจิตอล พรอมขยายเครือขายส่ือโฆษณา
กลางแจงประเภทภาพนิ่งอยางตอเนื่อง 

 ขยายการใหบริการส่ือโฆษณากลางแจงประเภท
ดิจิตอล (Digital Out of Home: DOOH) ในพื้นที่ที่เปน
จุดยุทธศาสตรสําคัญของกรุงเทพฯ 

ขยายการใหบริการสื่อโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล 
(Digital Out of Home: DOOH) ในพ้ืนท่ีท่ีเปนจุด
ยุทธศาสตรสําคัญของกรุงเทพฯ ไดแก  

‐ The 90 Degree บริเวณใจกลางยานการคาของ
กรุงเทพฯ ท่ีลานพารค พารากอน ซึ่งเปนจอขนาดใหญ
รูปแบบ 90 องศา แหงแรกในประเทศไทย บริเวณ
อาคารจอดรถสยามเซ็นเตอร ท่ีสามารถเชื่อมภาพ
โฆษณาระหวางจอดังกลาวดวยกันได   เ พ่ือเจาะ
กลุมเปาหมายท่ีเปนคนรุนใหม ผูใชบริการบริเวณสยาม
ท้ังหมด รวมถึงผูใชบริการรถไฟฟาบีทีเอส สถานีสยาม 

‐ Digital Billboard @ CBD จํานวน 7 จอ ครอบคลุม
พ้ืนท่ียานธุรกิจของกรุงเทพฯ ไมวาจะเปนสีลม สาทร 
รัชดาภิเษก เพชรบุรี เปนตน 

‐ Digital Billboard @ เซ็นทรัลเวิลด และ เซ็นทรัล เฟส
ติวัล พัทยา โดยนอกจากจะเปนการเจาะกลุมเปาหมาย
คนกรุงเทพฯท่ีมีระดับแลว  ยังเปนการขยายพ้ืนท่ี
ใหบริการสื่อในหัวเมืองใหญ ในเมืองทองเที่ยวยอด
นิยมของประเทศไทย 

 ขยายพื้นที่ใหบริการส่ือโฆษณากลางแจงเพื่อรองรับ
การขยายตัวของชุมชนอยูอาศัย และเขตเศรษฐกิจที่มี
กําลังซื้อสูงในอนาคต 
ขยายพ้ืนท่ีใหบริการสื่อโฆษณากลางแจงประเภทปาย
โฆษณาขนาดใหญ ประเภท Serie Poster เพ่ือรองรับการ
ขยายตัวของชุมชนท่ีอยูอาศัย และเขตเศรษฐกิจท่ีมีกําลังซื้อ
สูงในอนาคต บริเวณเลียบทางดวนเอกมัย-รามอินทรา 

 ขยายโครงการปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะ 

ขยายโครงการปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะบริเวณ
ดานเก็บคาผานทางบนทางดวน เพ่ือสาธารณะประโยชน
เพ่ิมเติม ทําใหสามารถใหบริการไดอยางครอบคลุมท้ังพ้ืนท่ี
บริเวณทางดวน เฉลิมมหานคร (ขั้นท่ี 1) และทางดวนศรีรัช 
(ขั้นท่ี 2) เพ่ิมอีก 12 ปาย  
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สื่อโฆษณาบริเวณหางสรรพสินคาเมกาบางนา 

 
Digital Siam 

 เริ่มใหบริการส่ือโฆษณาบริเวณหางสรรพสินคา  
(In-Store / In-Mall) แบบครบวงจร  
เร่ิมใหบริการสื่อโฆษณาบริเวณหางสรรพสินคา แบบครบ
วงจร โดยเร่ิมจากศูนยการคาระดับประเทศอยางเมกาบาง
นา ซึ่งใหบริการส่ือท้ังภายนอก ภายในศูนยการคา และ
บริเวณยานพาหนะท่ีใหบริการรอบศูนยการคา ท้ังใน
รูปแบบภาพน่ิง  ดิจิตอลและการโฆษณาผานระบบ 
Interactive เชน การจําหนายคูปองแบบดิจิตอล (Digital 
Coupon) เปนตน  

 ข ย า ย ส่ื อ โ ฆ ษ ณ า บ ริ เ ว ณ ห า ง ส ร ร พ สิ น ค า 
สยามพารากอน สยามเซ็นเตอร 
ขยายสื่อโฆษณา Digital Siam สื่อจอดิจิตอลแบบ 
Interactive บริเวณภายในสยามพารากอน สยามเซ็นเตอร 
และบริเวณรอบนอกของหางสรรพสินคาดังกลาว จํานวน 
36 จอ  

ป 2556 

 
Metro Poster

 
Pole Wrap 

 
Unipole 

เปนหนึ่งในนผูนําธุรกิจส่ือโฆษณาที่มีความหลากหลาย
ดานรูปแบบส่ือ 

 ขยาย ส่ื อ โฆษณากลา งแจ ง  ปร ะ เ ภทภาพนิ่ ง 
ขยายสื่อโฆษณากลางแจง ประเภทภาพนิ่ง ใหครอบคลุม
ทําเลหลักท่ีมีการจราจรหนาแนน และตามแยกหลักในพ้ืนท่ี
กรุงเทพฯ ชั้นใน พ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ชั้นกลาง ไปจนถึงพ้ืนท่ีรอบ
นอกท่ีเปนแหลงท่ีอยูอาศัย ดวยสื่อตางๆ ดังตอไปน้ี 

‐ Metro Poster  ไดรับสิทธิ์ในการกอสรางและบริหาร
พ้ืนท่ีสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี
ทุกแยกสําคัญตางๆ ท้ัง 50 เขตในกรุงเทพฯ จํานวน 
175 ปาย คาดวาจะติดต้ังครบทั้งหมดในไตรมาส 1  ป 
2557 

‐ Pole Wrap สื่อปายโฆษณาขนาดใหญลอมรอบเสา
ตอมอของทางดวน จํานวนท้ังสิ้น 10 พ้ืนท่ี ซึ่งมีท้ังแบบ
ปายตอเน่ือง (series) ในชวงท่ีมีการจราจรหนาแนน 
และตามแยกหลักในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ชั้นใน อยางสีลม 
และสาทร พ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ชั้นกลาง บริเวณ อารซีเอ 
(RCA) พระราม 9 รามคําแหง และ พระราม 3 ไปจนถึง
พ้ืนท่ีรอบนอกท่ีเปนแหลงท่ีอยูอาศัย เชน เมืองทองธานี 
เปนตน 

‐ Unipole สื่ อ ป า ย โฆษณากลา ง แจ ง ขน าด ใหญ  
ใน 4 ทําเลหลักของกรุงเทพฯ 
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Digital Billboard @ Asoke-Petchburi   

 
Digital Billboard @ Digital Gateway  

 
Digital @ MRT 

 
PSD @ MRT 

 
Digital Billboard @ Italthai 

 
Digital @ MRT 

 ขยายส่ือโฆษณากลางแจง ประเภทดิจิตอล (Digital 
Out of Home Media : DOOH)  

โดยขยายพ้ืนท่ีใหบริการส่ือโฆษณาจอแอลอีดีขนาดใหญ 
หลายจุดดวยกัน คือ 

‐ Digital Billboard @ Asoke-Petchburi  บริเวณถนน
ธุรกิจหลัก คือ ถนนอโศกและถนนเพชรบุรี เพ่ือตอยอด
เครือขายสื่อดิจิตอลของบริษัทฯ ใหครอบคลุมกรุงเทพฯ 
ชั้นในท้ังหมด   

‐ Digital Billboard @ Digital Gateway  สื่อจอดิจิตอล
บริเวณทางเขาและหลังคาของอาคารดิจิตอลเกตเวย 
แอ็ท เซ็นเตอรพอยทสยาม  ในรูปแบบ ดิจิตอลเรเยอร 
(Digital Layer) จากการใหบริการสื่อดังกลาวในบริเวณ 
สยามสแควร   ทําใหบ ริ ษัทฯ  สามารถมี พ้ืน ท่ีสื่ อ
ครอบคลุมบริเวณสยามไดหมดทั้งสองฝง 

‐ Digital @ MRT สื่อจอดิจิตอลท่ีมีจุดติดต้ังบริเวณจุด
เชื่ อมตอของรถไฟฟาบี ที เอส  สถานีอโศก  และ
รถไฟฟาเอ็มอารที สถานีอโศก-สุขุมวิท 

 ขยายส่ือโฆษณาระบบขนสงมวลชน แบบ PSD  

ขยายการใหบริการไปยังสื่อใหมในรถไฟฟาเอ็มอารที ดวย
สื่อโฆษณา Platform Screen Door (“PSD”) ในรูปแบบ
โฆษณาบริเวณชานชาลารถไฟฟาใตดิน ท้ังหมด 18 สถานี 

 ติดต้ังจอแอลอีดีที่มีขนาดใหญที่สุดในภูมิภาค 

บริษัทฯ ไดสรางปรากฏการณ สื่อโฆษณากลางแจงประเภท
ดิจิตอลอีกคร้ัง กับจอแอลอีดีท่ีมีขนาดใหญท่ีสุดในภูมิภาค 
คือ Digital Billboard @ Italthai บริเวณถนนเพชรบุรีขาเขา
และขาออก ซึ่งมีการจราจรหนาแนนตลอดทั้งวัน โดยการ
ติดต้ังจอท่ีอาคารอิตัลไทยท้ัง 2 ฝง มีพ้ืนท่ีรวมกวา 1,000 
ตารางเมตร  

 ขย าย สัญญา  ขสมก .  และ  สัญญาบนร ะบบ
รถไฟฟาเอ็มอารที 

‐ ขสมก. อนุมัติขยายอายุสัญญาใหเชาพ้ืนท่ีโฆษณา
ภายนอกและภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ
ประเภทยูโรทูไปจนถึงกลางป 2570 

‐ บริษัท  แบงคอก เมโทร เน็ทเวิรคส จํากัด (“BMN”) 
อนุมัติขยายอายุสัญญาสิทธิในการดูแลสื่อภายใน
สถานีรถไฟฟาเอ็มอารที และรถไฟฟาเอ็มอารที ใน
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Central - AEC 

 
 เชียงใหม - Bus Shelter  

 
Emtek Group ผูถือหุนเชิงกลยุทธ 

 

 
บริษัท เวอริซายน จํากัด ผูถือสัญญาเชาท่ีดินบริเวณ

เลียบทางดวนกอนทางลงดานพระราม 4 
 

ระบบ PIDs และไดขยายพ้ืนท่ีสื่อในบริเวณดังกลาว
เพ่ิมเติม ดวยสื่อ Digital @ MRT ในรูปแบบจอแอลอีดี
จํานวนกวา 200 จุด เพ่ือรองรับผูโดยสารท่ีเพ่ิมขึ้น 
และเพ่ือการเปนพันธมิตรอยางยั่งยืนกับ BMN   

 เพิ่มเครือขาย ขยายสูหัวเมืองใหญ 

ทําสัญญาเชาพ้ืนท่ีเ พ่ือติดต้ังสื่อโฆษณากลางแจงใน
รูปแบบดิจิตอลในเมืองใหญๆ ไดแก เชียงใหม ขอนแกน  
สุราษฎรธานี สมุย หาดใหญ และทําสัญญาเพ่ือใหบริการ
สื่อโฆษณาประเภท Street Furniture ท่ีจังหวัดเชียงใหม 
ไดแก  ท่ีพักผู โดยสารจํานวน 65 จุด และปายโฆษณา
จํานวน  65 ปายเ พ่ือ เ พ่ิม เค รือข ายการใหบ ริการให
ครอบคลุมมากย่ิงขึ้น โดยคาดวาจะติดต้ังแลวเสร็จภายใน
ไตรมาส 1 ป 2557 

 การเขามาของผูถือหุนเชิงกลยุทธ 

บริษัท  พีที  อีลัง  มาโคตา  เทคโนโลยี  ทีบี เค  (“Emtek 
Group”) เขามาเปนผูถือหุนเชิงกลยุทธของบริษัทฯ โดยการ
ซื้อหุนจากผูถือหุนเดิมและหุนเพ่ิมทุนของบริษัทฯ ซึ่งการ
เปนพันธมิตรคร้ังน้ีจะชวยใหบริษัทฯ มีศักยภาพเพ่ิมมากขึ้น
ในการขยายธุรกิจขึ้นไปสูระดับภูมิภาคไดในอนาคต 

 การขยายธุรกิจดวยการซื้อหุนทั้งหมด 3 บริษัท 

บริษัทฯ เขาซื้อหุนท้ังหมดของบริษัท เวอริซายน จํากัด  
ซึ่งเปนผูถือสัญญาเชาท่ีดินบริเวณเลียบทางดวนกอนทาง
ลงดานพระราม 4 เพ่ือติดต้ังปายโฆษณาประชาสัมพันธ 
บริษัท แอด คูซีน จํากัด ซึ่งเปนผูถือสิทธิสัมปทานปาย
โฆษณาประชาสัม พันธจากก รุง เทพมหานคร  และ 
บริษัท มาสเตอร สแตนดารด ดิสเพลย จํากัด ซึ่งเปนผูถือ
สัญญาเชาปายโฆษณาประชาสัมพันธบนทางดวน 

 การเตรียมความพรอมเขาจดทะเบียนฯ 

‐ เพ่ิมทุนจดทะเบียนจากเดิม 225.0 ลานบาท เปน 
259.7 ลานบาท โดยการเสนอขายหุนสามัญเพ่ิมทุน 
จํานวน 0.4 ลานหุน มูลคาท่ีตราไวหุนละ 100.0 บาท 
ณ วันท่ี 29 มกราคม 2556 

‐ แปรสภาพเปนบริษัทมหาชน จํากัด โดยใชชื่อวา 
บริษัท แพลน บี  มีเดีย  จํากัด (มหาชน) ณ วันท่ี  
1 สิงหาคม 2556 และเปล่ียนมูลคาท่ีตราไวจากเดิม 
100.0 บาทตอหุน เปน 1.0 บาทตอหุน 



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  
 

  
 

  

สวนที่ 2 หนา 15 

 

‐ ท่ีประชุมวิสามัญผูถือหุน คร้ังท่ี 1/2556 เม่ือวันท่ี 24 
กันยายน 2556 ไดมีมติอนุมัติจัดสรรหุนสามัญเพ่ิม
ทุนจํานวน 97,260,900 หุน มูลคาท่ีตราไวหุนละ  
1 บาท โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
(1) จั ด ส ร ร หุ น ส า มัญ เ พ่ิ ม ทุ น จํ า น วน ไ ม เ กิ น 

89,760,900 หุน เพ่ือเสนอขายใหแกประชาชน 
ซึ่งรวมถึงกรรมการหรือผูบริหารของบริษัทฯ และ/
หรือบริษัทยอยดวย (Initial Public Offering) 
โดยแบงเปนการจัดสรรใหแกบุคคลดังตอไปน้ี 
1)  บุคคลท่ัวไป จํานวนไมเกิน 89,760,900 หุน 
2)  กรรมการหรือผูบริหารของบริษัทฯ และ/หรือ

บริษัทยอยจํานวนไมเกิน 1,500,000 หุน  
ในกรณีท่ีมีหุนสามัญเหลือจากการจองซื้อ
ของกรรมการหรือผูบริหารของบริษัทฯ และ/
หรือบริษัทยอย ตามขอ 2) น้ี ใหเสนอขายหุน
สามัญเพ่ิมทุนใหม ท่ีเหลือดังกลาวใหแก
ประชาชนพรอมกับหุนสามัญใหมตามขอ 1) 
ขางตน 

ท้ังน้ี ไมวากรณีใดก็ตาม การจัดสรรใหแกบุคคล
ตามขอ 1) และการจัดสรรใหแกกรรมการหรือ
ผูบริหารของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอยใหแก
ขอ 2) ขางตนน้ี เปนการจัดสรรหุนสามัญเพ่ิมทุน
จํานวนไมเกิน 89,760,900 หุน  

(2) จัดสรรหุนสามัญเพ่ิมทุนจํานวน 7,500,000 หุน 
เพ่ือเสนอขายใหแก กรรมการ ผูบริหาร และ/หรือ
พนักงานของบริษัทฯและ/หรือบริษัทยอย  

สงผลใหบริษัทฯ มีทุนจดทะเบียนเทากับ 357.0 ลาน
บาท แบงเปนหุนสามัญ 357.0 ลานหุน มูลคาท่ีตรา
ไวหุนละ 1.0 บาท โดยบริษัทฯ ไดจดทะเบียนการเพ่ิม
ทุนตอกรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย  
เม่ือวันท่ี 25 กันยายน 2556 
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วิสัยทัศน พันธกิจและคานิยมองคกร  

วิสัยทัศน 

เปนผูนําของโลกในส่ืออุตสาหกรรมโฆษณา 

พันธกิจ 

นําเสนอนวัตกรรมและรูปแบบส่ือโฆษณาท่ีมีคุณภาพ เพื่อเพิ่มคุณคาใหกับผูโฆษณาและสังคมเมือง 

คานิยมองคกร 

คานิยมองคกร เปนส่ิงที่สะทอนถึงความเช่ือในอันที่จะนําไปสูการกระทํารวมกันของคนในองคกรและแสดงถึงความเปนตัวตน 
(DNA) ขององคกรที่เปนหลักยึดของการดําเนินธุรกิจ 

P assion 

L eadership 

A ccountability 
N onconformity 
B rilliance 

ภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

บริษัทฯ ประกอบธุรกิจใหบริการเชาพื้นที่และรับจางผลิตส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) ที่มีความ
หลากหลายท้ังในดานรูปแบบ ขนาด สถานที่ติดต้ัง และเทคนิคในการนําเสนอ เพื่อตอบโจทยความตองการที่หลากหลายของ
ลูกคา โดยบริษัทฯ ใหบริการส่ือโฆษณาครบวงจร ต้ังแตใหคําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนื้อหาและนําเสนอส่ือ
โฆษณา (Content Development) การสรางเครือขายส่ือโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการจัดหาผูผลิตชิ้นงานโฆษณา 
(Media Production) ติดต้ัง และดูแลรักษาส่ือตลอดระยะเวลาของการบริหารจัดการส่ือโฆษณา การดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ 
สามารถแบงออกเปน 3 กลุมหลักดังนี้  ส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน (Transit) ส่ือโฆษณากลางแจง (Outdoor) ส่ือโฆษณา
ภายในหางสรรพสินคา (In-Store/ In-Mall)  

โครงสรางบริษัทฯ  

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2556 กลุมบริษัทฯ มีโครงสรางทางธุรกิจ ดังนี้  

  

PLAN B  

เวอริซายน แอดคูซีน 

100

เอ็มเอสด ี

100 100
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รายชื่อของกลุมบริษัทฯ ประกอบดวย  

1) บริษัท เวอริซายน จํากัด (“เวอริซายน”) บริษัทยอยของบริษัทฯ ที่ถือหุนรอยละ 100.0 ของทุนที่เรียกชําระแลว 
ปจจุบันมีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวจํานวน 126.0 ลานบาท เพื่อดําเนินธุรกิจโฆษณา โดยเวอริซายนเปนผูถือ
สัญญาเชาที่ดินบริเวณเลียบทางดวนกอนทางลงดานพระราม 4 เพื่อติดต้ังปายโฆษณาประชาสัมพันธ 

2) บริษัท แอด คูซีน จํากัด (“แอดคูซีน”) บริษัทยอยของบริษัทฯ ที่ถือหุนรอยละ 100.0 ของทุนที่เรียกชําระแลว ปจจุบัน
มีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวจํานวน 10.0 ลานบาท เพื่อดําเนินธุรกิจใหเชาพื้นที่โฆษณาประชาสัมพันธ โดย
แอดคูซีน เปนผูถือสิทธิสัมปทานปายโฆษณาประชาสัมพันธจากกรุงเทพมหานคร 

3) บริษัท มาสเตอร สแตนดารด ดิสเพลย จํากัด (“เอ็มเอสดี”) บริษัทยอยของบริษัทฯ ที่ถือหุนรอยละ 100.0 ของทุน
ที่เรียกชําระแลว ปจจุบันมีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวจํานวน 12.0 ลานบาท เพื่อดําเนินธุรกิจใหเชาส่ือโฆษณา 
โดย เอ็มเอสดี เปนผูถือสัญญาเชาปายโฆษณาประชาสัมพันธเลียบทางดวน 

2.2 โครงสรางรายได  

รายไดจากการขาย 
ป 2553 ป 2554 ป 2555 

งวด 6 เดือน สิน้สุด  
30 มิ.ย. 2556 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 
1. สื่อโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน 333.3  87.3  456.5  67.2  549.0  54.2  290.0  45.0  

2. สื่อโฆษณากลางแจง 48.3  12.6  220.9  32.5  431.1  42.6  332.7  51.6  

    2.1 สื่อโฆษณาภาพน่ิง 48.3  12.6  212.5  31.3  303.1  29.9  193.8  30.1  

    2.2 สื่อโฆษณาดิจิตอล -   -   8.4  1.2  128.0  12.6  138.9  21.5  

3. สื่อโฆษณาภายในหางสรรพสินคา -   -   -   -   30.0  3.0  20.5  3.2  

4. อื่น 0.3 0.1 2.0 0.3 2.2 0.2 1.5  0.2  
รวม 381.9 100.0 679.4 100.0 1,012.3 100.0 644.6 100.0 

 

สัดสวนรายได ป 2553 สัดสวนรายไดใน งวด 6 เดือน สิน้สุด 30 มิ.ย. 2556 
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2.3 เปาหมายการดําเนินธุรกิจ 

บริษัทฯ มีเปาหมายในการเปนผูนําในธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) ทั้งในประเทศไทย
และภาคพ้ืนเอเชีย โดยบริษัทฯ ต้ังเปาใหมีเครือขายครอบคลุมฐานผูชมหรือผูบริโภคกลุมเปาหมายอยางกวางขวาง เพื่อ
ตอบสนองรูปแบบการดําเนินชีวิตทุกรูปแบบ โดยเฉพาะแนวโนมที่ผูบริโภคมักใชชีวิตภายนอกที่อยูอาศัยมากขึ้น ทั้งนี้บริษัทฯ 
มุงเนนรูปแบบในการนําเสนอส่ือโฆษณาท่ีมีลักษณะโดดเดนเฉพาะตัวและปรับเปล่ียนรูปแบบใหทันสมัยอยูเสมอเพื่อกาวใหทัน
ผูบริโภค และกาวลํ้าในดานนวัตกรรมใหมๆ ที่สามารถตอบสนองความตองการและใหเปนที่พึงพอใจของลูกคา 

บริษัทฯ มุงเนนที่จะเพิ่มพื้นที่ส่ือโฆษณาจากปจจุบันเพื่อเพิ่มความหลากหลายและครอบคลุมตลอดจนพัฒนาส่ือโฆษณาให
สามารถตอบสนองการใชชีวิตที่เปล่ียนแปลง และสามารถครอบคลุมจุดยุทธศาสตรสําคัญๆ ตางๆ ในสายตาผูบริโภคใหไดมาก
ที่สุด ต้ังแตผูบริโภคออกจากบาน ไปยังสถานท่ีทํางาน โรงเรียน ตลอดจนสถานท่ีพักผอน จนถึงเวลากลับบาน เพื่อตอบสนอง
ความตองการลูกคาที่ตองการเชาพื้นที่โฆษณาที่เจาะไดถึงกลุมเปาหมายผูชมทุกระดับช้ันและทุกสถานท่ี บริษัทฯ จึงมีเปาหมาย
ที่จะเปนผูนําส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัยที่มีเครือขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ที่มีความหลากหลายสามารถตอบสนองความ
ตองการของลูกคาที่ตองการเขาถึงกลุมเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพที่สุด (Most Diversified)  

บริษัทฯ ใหความสําคัญในดานนวัตกรรม (Innovation) ในการพัฒนาและนําเสนอเพื่อใหบริการส่ือโฆษณา ใหนาสนใจอยาง
ตอเนื่อง ดวยนวัตกรรมเทคโนโลยี รวมทั้งการสรางสรรครูปแบบส่ือโฆษณาใหมๆ เพื่อนําเสนอใหลูกคาไดเลือกสรรส่ือโฆษณาที่
มีจุดเดน เพื่อสรางภาพลักษณของสินคาหรือบริการและสามารถเขาถึงผูบริโภคในทุกกลุมเปาหมายและทุกชวงเวลาของการ
ดําเนินชีวิตประจําวัน นอกจากนี้บริษัทฯ มีเปาหมายที่จะพัฒนาและนําเสนอส่ือโฆษณาท่ีสรางสาธารณะประโยชนตอผูบริโภค
เพื่อเปนการสรางมูลคาเพิ่ม (Value Added) ของส่ือโฆษณาของบริษัทฯ และสรางความพึงพอใจใหกับคูสัญญาของบริษัทฯ  

บริษัทฯ มีเปาหมายในการใหบริการที่ครบวงจร (Total Solution) ตอบสนองความตองการของลูกคา และเนนความพึงพอใจของ
ลูกคาเปนหลัก เชน การใหบริการต้ังแตใหคําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนื้อหาและนําเสนอส่ือโฆษณา (Content 
Development) การสรางเครือขายส่ือโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการผลิตชิ้นงานโฆษณา (Media Production) ติดต้ัง 
และดูแลรักษาส่ือตลอดระยะเวลาของการใหบริการเพื่อใหลูกคาม่ันใจวาส่ือโฆษณาของลูกคาจะอยูในสภาพสมบูรณที่สุด 

บริษัทฯ มีแผนเพ่ิมพื้นที่ส่ือโฆษณาและขยายเครือขายทั้งในกรุงเทพฯ ปริมณฑล ตลอดจนในหัวเมืองใหญ เพื่อเสริมสราง
ศักยภาพการเติบโตทางธุรกิจอยางตอเนื่องในอนาคต  นอกจากนี้  บริษัทฯ  มีเปาหมายในการท่ีจะขยายธุรกิจของ 
บริษัทฯ เขาไปในกลุมประเทศอาเซียน โดยบริษัทฯ มีศักยภาพและความสามารถในการดําเนินการเพื่อใหบรรลุถึงเปาหมาย
ดังกลาว เชน มีประสบการณและความชํานาญในฐานะผูใหบริการงานโฆษณาท่ีใชส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of 
Home Media) มาอยางยาวนาน และประสบความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจเปนอยางสูง มีตราสินคา (Branding) ที่แข็งแกรง
เปนที่ยอมรับในธุรกิจส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of Home Media) และมีพันธมิตรทางธุรกิจหรือผูถือหุนเชิงกลยุทธ
ของบริษัทฯ ที่แข็งแกรงทั้งทางดานการดําเนินธุรกิจที่เก่ียวของและฐานะทางการเงิน เชน บริษัท พีที อีลัง มาโคตา เทคโนโลยี  
ทีบีเค เปนตน จากจุดแข็งของบริษัทฯ ที่กลาวมาบริษัทฯ จึงอยูในสถานะท่ีพรอมจะตอยอดและพัฒนาความสามารถในการ
ใหบริการไปในส่ืออื่นๆ เพื่อเพิ่มศักยภาพในการขยายธุรกิจเพื่อเติบโตทั้งในและตางประเทศ  

 


