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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

2.1 ความเปนมาและพัฒนาการที่สําคัญ 

2.1.1 ความเปนมา 

บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากัด (มหาชน) จดทะเบียนจัดต้ังเม่ือวันที่ 11 มีนาคม 2548 โดยนายปรินทร โลจนะโกสินทร ดวยทุนจด
ทะเบียนเร่ิมแรกจํานวน 10.0 ลานบาท โดยมีวัตถุประสงคเพื่อประกอบธุรกิจใหบริการ และรับจางผลิตส่ือโฆษณา โดยปจจุบัน
บริษัทฯ มุงเนนงานโฆษณาท่ีใชส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) ซึ่งประกอบดวย ส่ือโฆษณาบนระบบ
ขนสงมวลชน (Transit) ส่ือโฆษณากลางแจง (Outdoor) และส่ือโฆษณาภายในหางสรรพสินคา (In-Store/ In-Mall)  

2.1.2 พัฒนาการที่สําคัญ  

พัฒนาการท่ีสําคัญของบริษัทฯ สามารถแบงออกเปน 3 ชวงเวลาท่ีสําคัญ โดยมีรายละเอียด ดังนี้  

 

ชวงที่ 1 ป 2548 – 2552 : สรางความม่ันคงพรอมขยายรปูแบบบรกิารใหส่ือหลัก 

ป 2548 

 
Full Wrap 

 เริ่มธุรกิจดวยส่ือโฆษณาเคล่ือนที่บนระบบขนสง
มวลชน (Transit) ประเภทรถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศ 

เร่ิมธุรกิจใหบริการสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย ดวยสื่อ
โฆษณาเคลื่อนท่ีบนระบบขนสงมวลชน (Transit) ประเภท
รถโดยสารประจําทางปรับอากาศเปนสื่อแรก  โดยไดรับ
สัญญาสัมปทานจาก ขสมก. ในการเปนผูใหบริการพ้ืนที่
โฆษณาภายนอกและภายในรถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศประเภทยูโรทู จํานวนกวา 1,200 คัน  โดยใหบริการ
เชาพ้ืนท่ีโฆษณาในรูปแบบ Full Wrap คือ รูปแบบโฆษณา
ท่ีครอบคลุมพ้ืนท่ีรอบคันรถ  
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Half Wrap 

ภายในปเดียวกัน บริษัทฯ ไดคิดคนรูปแบบ  Half Wrap คือ
รูปแบบโฆษณาท่ีครอบคลุมพ้ืนท่ีสวนกลางของตัวรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศ ซึ่งทําใหบริษัทฯ ประสบ
ความสําเร็จเปนอยางมากและเปนเจาแรกในประเทศไทยที่
ใหบริการรูปแบบสื่อดังกลาว 

ป 2550 

 
In Bus Media 

 ขยายสูรถโดยสารประจําทางปรับอากาศเอกชน และ
กาวสูการเปนผูนําส่ือโฆษณาประเภทรถโดยสาร
ประจําทางปรับอากาศ 

ขยายการใหบริการเชาพ้ืนท่ีโฆษณาภายนอกและภายในรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศเพ่ิมเติม ในรูปแบบรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศเอ็นจีวี  ท่ีไดรับสิทธิจาก
บริษัทเอกชนประมาณ 1,000 คัน เพ่ือไมใหเปนการผูกขาด
กับ ขสมก.เพียงรายเดียว สงผลใหบริษัทฯ กาวสูการเปน
ผูนําธุรกิจสื่อโฆษณาประเภทรถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศ ดวยเครือขายกวา 2,000 คัน   

ป 2552 

 
Mock-up 2 มิติ (2D) 

 
Mock-up 3 มิติ (3D) 

 
จอแอลซีดีภายในตัวรถ (LCD on Bus) 

 คิดคนและนําเสนอรูปแบบส่ือ Mock-up 2 มิติ (2D) 
และ 3 มิติ (3D) และจอแอลซีดี (LCD)   

เพ่ิมการใหบริการส่ือโฆษณาในรูปแบบ Mock-up 2 มิติ 
(2D) และ 3 มิติ (3D) บริเวณหลังคารถโดยสารประจําทาง
ปรับอากาศ นอกจากน้ี  ยังไดทําการติดต้ังจอแอลซีดี  
จํานวน 650 จอ ภายในตัวรถ (LCD on Bus) สําหรับ
ใหบริการพ้ืนท่ีโฆษณาในรูปแบบมัลติมีเดีย 
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ชวงที่ 2 ป 2553 – 2554 : ขยายธุรกิจโดยเพ่ิมความหลากหลายของประเภทส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย 

ป 2553 

  
Fonebooth 

 เขาสูธุรกิจส่ือโฆษณากลางแจง ประเภท Street 
Furniture 

เ พ่ิมบริการเชา พ้ืน ท่ี โฆษณาในรูปแบบของโฆษณา
กลางแจง ประเภทภาพนิ่ง (Static) โดยเร่ิมจากสื่อโฆษณา
บริเวณตูโทรศัพทสาธารณะ (Fonebooth) โดยการนําตู
โทรศัพทสาธารณะจากบริษัท ทีโอที จํากัด (มหาชน) เดิมท่ี
มีสภาพเกาและชํารุด  มาปรับใหม จํานวนกวา 500 จุด ใน
ยานใจกลางเมือง เชน สีลม สาทร และ สุขุมวิท เปนตน 

ป 2554 

 
Flyover  

 
Serie Pole 

 
PIDs@MRT 

 
Gateway Billboard (เฉลิมมหานคร,ฉลองรัช) 

ขยายเครือขายธุรกิจส่ือโฆษณาอยางรวดเร็ว โดยเพิ่ม
รูปแบบการใหบริการของส่ือโฆษณาที่หลากหลาย ดังนี้ 

 ขยายธุรกิจส่ือโฆษณากลางแจง บริเวณริมถนนและ
ทางดวน 
ใหบริการสื่อโฆษณากลางแจงประเภทภาพนิ่ง (Static)  
เพ่ิมเติม ในรูปแบบของปายโฆษณาขนาดใหญบริเวณริม
ถนนและทางดวน (Roadside & Expressway Billboard) 
ไดแก สื่อโฆษณา Flyover บนทางดวนขั้นท่ี 1 บริเวณ
พระราม 4 – วิภาวดี ท้ังขาไปและกลับ พรอมดวยสื่อ
โฆษณา Series Pole ริมทางดวนขั้นท่ี 1 บริเวณ 
พระราม 4 – เลียบบอนไก  

 ขยายธุ รกิจ ส่ือโฆษณาบนระบบขนส งมวลชน 
(Transit) ในระบบรถไฟฟาเอ็มอารที 
ขยายการใหบริการสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย ประเภท 
สื่อเคลื่อนท่ีบนระบบขนสงมวลชน (Transit) เพ่ิมขึ้นอีก 1 
ประเภทคือ สื่อโฆษณาภายในสถานีและรถไฟฟาเอ็มอารที 
โดยเปนการใหบริการในรูปแบบจอแอลซีดี ผานระบบ 
Passenger Information Display (“PIDs”) จํานวน 607 
จอ  ในทุกสถานี  ท้ังหมด  18 สถานี  และบนขบวนรถ 
ท้ังหมด 19 ขบวนดวยกัน โดยทําการติดต้ังจอบริเวณจุด
จําหนายต๋ัว ทางเขา ทางออก ชานชาลา รวมถึงภายใน
ขบวนรถไฟฟา 

 เริ่มโครงการปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะ 
เร่ิมโครงการกับการทางพิเศษแหงประเทศไทย ในรูปแบบ
ปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะเพ่ือสาธารณะประโยชน 
บริเวณทางดวนเฉลิมมหานคร (ขั้นท่ี 1) หรือ Gateway 
Billboard จํานวนท้ังสิ้น 12 ปาย 
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Digital Billboard @ Parc Paragon  

 
Digital Billboard @ Interchange 

 เริ่มใหบริการส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยรูปแบบ
ใหม คือ ส่ือโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล (Digital 
Out of Home: DOOH)  

ใหบริการสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัยรูปแบบใหม คือ 
สื่อโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล (Digital Out of 
Home: DOOH) ในพ้ืนท่ีท่ีเปนจุดยุทธศาสตรสําคัญของ
กรุงเทพฯ โดยเร่ิมตนจาก  

‐ Digital Billboard @ Parc Paragon บริเวณใจกลาง
ยานการคาของกรุงเทพฯ ท่ีลานพารค พารากอน เพ่ือ
เจาะกลุมเปาหมายท่ีเปนคนรุนใหม ผูใชบริการบริเวณ
สยามท้ังหมด รวมถึงผูใชบริการรถไฟฟาบีทีเอส สถานี
สยาม 

‐  Digital Billboard @ Interchange จอโคงขนาดใหญ
กลางสี่แยกอโศก บนอาคารอินเตอรเชนจ ท่ีเปนยาน
ธุรกิจหลักของกรุงเทพฯ เพ่ือรับสายตาผูขับขี่และสัญจร
ไปมาบริเวณสี่แยกอโศก-สุขุมวิท รวมถึงผูใชบริการ
รถไฟฟาบีทีเอส สถานีอโศก และรถไฟฟาเอ็มอารที 
สถานีสุขุมวิท 

 เพิ่มทุนจดทะเบียนอกี 215.0 ลานบาท เพื่อรองรับการ
เติบโต 

เพ่ิมทุนจดทะเบียนจากเดิม 10.0 ลานบาท เปน 225.0 ลาน
บาท โดยการเสนอขายหุนสามัญเพ่ิมทุน จํานวน 2.15 ลาน
หุน มูลคาท่ีตราไวหุนละ 100.0 บาท  
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ชวงที่ 3 ป 2555 – ปจจุบัน : กาวสูการเปนหนึ่งในผูนําตลาดอยางย่ังยืนดวยนวัตกรรมและความตาง 

ป 2555 

 
The 90 Degree 

 
Digital Billboard @ CBD 

 
Digital Billboard @ เซ็นทรัลเวิลด 

 
Serie Poster 

 
Gateway Billboard (ศรีรัช)  

กาวสูการเปนหนึ่งในผูนําการใหบริการส่ือภายนอกที่อยู
อาศัยประเภทดิจิตอล พรอมขยายเครือขายส่ือโฆษณา
กลางแจงประเภทภาพนิ่งอยางตอเนื่อง 

 ขยายการใหบริการส่ือโฆษณากลางแจงประเภท
ดิจิตอล (Digital Out of Home: DOOH) ในพื้นที่ที่เปน
จุดยุทธศาสตรสําคัญของกรุงเทพฯ 

ขยายการใหบริการสื่อโฆษณากลางแจงประเภทดิจิตอล 
(Digital Out of Home: DOOH) ในพ้ืนท่ีท่ีเปนจุด
ยุทธศาสตรสําคัญของกรุงเทพฯ ไดแก  

‐ The 90 Degree บริเวณใจกลางยานการคาของ
กรุงเทพฯ ท่ีลานพารค พารากอน ซึ่งเปนจอขนาดใหญ
รูปแบบ 90 องศา แหงแรกในประเทศไทย บริเวณ
อาคารจอดรถสยามเซ็นเตอร ท่ีสามารถเชื่อมภาพ
โฆษณาระหวางจอดังกลาวดวยกันได   เ พ่ือเจาะ
กลุมเปาหมายท่ีเปนคนรุนใหม ผูใชบริการบริเวณสยาม
ท้ังหมด รวมถึงผูใชบริการรถไฟฟาบีทีเอส สถานีสยาม 

‐ Digital Billboard @ CBD จํานวน 7 จอ ครอบคลุม
พ้ืนท่ียานธุรกิจของกรุงเทพฯ ไมวาจะเปนสีลม สาทร 
รัชดาภิเษก เพชรบุรี เปนตน 

‐ Digital Billboard @ เซ็นทรัลเวิลด และ เซ็นทรัล เฟส
ติวัล พัทยา โดยนอกจากจะเปนการเจาะกลุมเปาหมาย
คนกรุงเทพฯท่ีมีระดับแลว  ยังเปนการขยายพ้ืนท่ี
ใหบริการสื่อในหัวเมืองใหญ ในเมืองทองเที่ยวยอด
นิยมของประเทศไทย 

 ขยายพื้นที่ใหบริการส่ือโฆษณากลางแจงเพื่อรองรับ
การขยายตัวของชุมชนอยูอาศัย และเขตเศรษฐกิจที่มี
กําลังซื้อสูงในอนาคต 
ขยายพ้ืนท่ีใหบริการสื่อโฆษณากลางแจงประเภทปาย
โฆษณาขนาดใหญ ประเภท Serie Poster เพ่ือรองรับการ
ขยายตัวของชุมชนท่ีอยูอาศัย และเขตเศรษฐกิจท่ีมีกําลังซื้อ
สูงในอนาคต บริเวณเลียบทางดวนเอกมัย-รามอินทรา 

 ขยายโครงการปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะ 

ขยายโครงการปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะบริเวณ
ดานเก็บคาผานทางบนทางดวน เพ่ือสาธารณะประโยชน
เพ่ิมเติม ทําใหสามารถใหบริการไดอยางครอบคลุมท้ังพ้ืนท่ี
บริเวณทางดวน เฉลิมมหานคร (ขั้นท่ี 1) และทางดวนศรีรัช 
(ขั้นท่ี 2) เพ่ิมอีก 12 ปาย  
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สื่อโฆษณาบริเวณหางสรรพสินคาเมกาบางนา 

 
Digital Siam 

 เริ่มใหบริการส่ือโฆษณาบริเวณหางสรรพสินคา  
(In-Store / In-Mall) แบบครบวงจร  
เร่ิมใหบริการสื่อโฆษณาบริเวณหางสรรพสินคา แบบครบ
วงจร โดยเร่ิมจากศูนยการคาระดับประเทศอยางเมกาบาง
นา ซึ่งใหบริการส่ือท้ังภายนอก ภายในศูนยการคา และ
บริเวณยานพาหนะท่ีใหบริการรอบศูนยการคา ท้ังใน
รูปแบบภาพน่ิง  ดิจิตอลและการโฆษณาผานระบบ 
Interactive เชน การจําหนายคูปองแบบดิจิตอล (Digital 
Coupon) เปนตน  

 ข ย า ย ส่ื อ โ ฆ ษ ณ า บ ริ เ ว ณ ห า ง ส ร ร พ สิ น ค า 
สยามพารากอน สยามเซ็นเตอร 
ขยายสื่อโฆษณา Digital Siam สื่อจอดิจิตอลแบบ 
Interactive บริเวณภายในสยามพารากอน สยามเซ็นเตอร 
และบริเวณรอบนอกของหางสรรพสินคาดังกลาว จํานวน 
36 จอ  

ป 2556 

 
Metro Poster

 
Pole Wrap 

 
Unipole 

เปนหนึ่งในนผูนําธุรกิจส่ือโฆษณาที่มีความหลากหลาย
ดานรูปแบบส่ือ 

 ขยาย ส่ื อ โฆษณากลา งแจ ง  ปร ะ เ ภทภาพนิ่ ง 
ขยายสื่อโฆษณากลางแจง ประเภทภาพนิ่ง ใหครอบคลุม
ทําเลหลักท่ีมีการจราจรหนาแนน และตามแยกหลักในพ้ืนท่ี
กรุงเทพฯ ชั้นใน พ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ชั้นกลาง ไปจนถึงพ้ืนท่ีรอบ
นอกท่ีเปนแหลงท่ีอยูอาศัย ดวยสื่อตางๆ ดังตอไปน้ี 

‐ Metro Poster  ไดรับสิทธิ์ในการกอสรางและบริหาร
พ้ืนท่ีสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี
ทุกแยกสําคัญตางๆ ท้ัง 50 เขตในกรุงเทพฯ จํานวน 
175 ปาย คาดวาจะติดต้ังครบทั้งหมดในไตรมาส 1  ป 
2557 

‐ Pole Wrap สื่อปายโฆษณาขนาดใหญลอมรอบเสา
ตอมอของทางดวน จํานวนท้ังสิ้น 10 พ้ืนท่ี ซึ่งมีท้ังแบบ
ปายตอเน่ือง (series) ในชวงท่ีมีการจราจรหนาแนน 
และตามแยกหลักในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ชั้นใน อยางสีลม 
และสาทร พ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ชั้นกลาง บริเวณ อารซีเอ 
(RCA) พระราม 9 รามคําแหง และ พระราม 3 ไปจนถึง
พ้ืนท่ีรอบนอกท่ีเปนแหลงท่ีอยูอาศัย เชน เมืองทองธานี 
เปนตน 

‐ Unipole สื่ อ ป า ย โฆษณากลา ง แจ ง ขน าด ใหญ  
ใน 4 ทําเลหลักของกรุงเทพฯ 
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Digital Billboard @ Asoke-Petchburi   

 
Digital Billboard @ Digital Gateway  

 
Digital @ MRT 

 
PSD @ MRT 

 
Digital Billboard @ Italthai 

 
Digital @ MRT 

 ขยายส่ือโฆษณากลางแจง ประเภทดิจิตอล (Digital 
Out of Home Media : DOOH)  

โดยขยายพ้ืนท่ีใหบริการส่ือโฆษณาจอแอลอีดีขนาดใหญ 
หลายจุดดวยกัน คือ 

‐ Digital Billboard @ Asoke-Petchburi  บริเวณถนน
ธุรกิจหลัก คือ ถนนอโศกและถนนเพชรบุรี เพ่ือตอยอด
เครือขายสื่อดิจิตอลของบริษัทฯ ใหครอบคลุมกรุงเทพฯ 
ชั้นในท้ังหมด   

‐ Digital Billboard @ Digital Gateway  สื่อจอดิจิตอล
บริเวณทางเขาและหลังคาของอาคารดิจิตอลเกตเวย 
แอ็ท เซ็นเตอรพอยทสยาม  ในรูปแบบ ดิจิตอลเรเยอร 
(Digital Layer) จากการใหบริการสื่อดังกลาวในบริเวณ 
สยามสแควร   ทําใหบ ริ ษัทฯ  สามารถมี พ้ืน ท่ีสื่ อ
ครอบคลุมบริเวณสยามไดหมดทั้งสองฝง 

‐ Digital @ MRT สื่อจอดิจิตอลท่ีมีจุดติดต้ังบริเวณจุด
เชื่ อมตอของรถไฟฟาบี ที เอส  สถานีอโศก  และ
รถไฟฟาเอ็มอารที สถานีอโศก-สุขุมวิท 

 ขยายส่ือโฆษณาระบบขนสงมวลชน แบบ PSD  

ขยายการใหบริการไปยังสื่อใหมในรถไฟฟาเอ็มอารที ดวย
สื่อโฆษณา Platform Screen Door (“PSD”) ในรูปแบบ
โฆษณาบริเวณชานชาลารถไฟฟาใตดิน ท้ังหมด 18 สถานี 

 ติดต้ังจอแอลอีดีที่มีขนาดใหญที่สุดในภูมิภาค 

บริษัทฯ ไดสรางปรากฏการณ สื่อโฆษณากลางแจงประเภท
ดิจิตอลอีกคร้ัง กับจอแอลอีดีท่ีมีขนาดใหญท่ีสุดในภูมิภาค 
คือ Digital Billboard @ Italthai บริเวณถนนเพชรบุรีขาเขา
และขาออก ซึ่งมีการจราจรหนาแนนตลอดทั้งวัน โดยการ
ติดต้ังจอท่ีอาคารอิตัลไทยท้ัง 2 ฝง มีพ้ืนท่ีรวมกวา 1,000 
ตารางเมตร  

 ขย าย สัญญา  ขสมก .  และ  สัญญาบนร ะบบ
รถไฟฟาเอ็มอารที 

‐ ขสมก. อนุมัติขยายอายุสัญญาใหเชาพ้ืนท่ีโฆษณา
ภายนอกและภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ
ประเภทยูโรทูไปจนถึงกลางป 2570 

‐ บริษัท  แบงคอก เมโทร เน็ทเวิรคส จํากัด (“BMN”) 
อนุมัติขยายอายุสัญญาสิทธิในการดูแลสื่อภายใน
สถานีรถไฟฟาเอ็มอารที และรถไฟฟาเอ็มอารที ใน
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Central - AEC 

 
 เชียงใหม - Bus Shelter  

 
Emtek Group ผูถือหุนเชิงกลยุทธ 

 

 
บริษัท เวอริซายน จํากัด ผูถือสัญญาเชาท่ีดินบริเวณ

เลียบทางดวนกอนทางลงดานพระราม 4 
 

ระบบ PIDs และไดขยายพ้ืนท่ีสื่อในบริเวณดังกลาว
เพ่ิมเติม ดวยสื่อ Digital @ MRT ในรูปแบบจอแอลอีดี
จํานวนกวา 200 จุด เพ่ือรองรับผูโดยสารท่ีเพ่ิมขึ้น 
และเพ่ือการเปนพันธมิตรอยางยั่งยืนกับ BMN   

 เพิ่มเครือขาย ขยายสูหัวเมืองใหญ 

ทําสัญญาเชาพ้ืนท่ีเ พ่ือติดต้ังสื่อโฆษณากลางแจงใน
รูปแบบดิจิตอลในเมืองใหญๆ ไดแก เชียงใหม ขอนแกน  
สุราษฎรธานี สมุย หาดใหญ และทําสัญญาเพ่ือใหบริการ
สื่อโฆษณาประเภท Street Furniture ท่ีจังหวัดเชียงใหม 
ไดแก  ท่ีพักผู โดยสารจํานวน 65 จุด และปายโฆษณา
จํานวน  65 ปายเ พ่ือ เ พ่ิม เค รือข ายการใหบ ริการให
ครอบคลุมมากย่ิงขึ้น โดยคาดวาจะติดต้ังแลวเสร็จภายใน
ไตรมาส 1 ป 2557 

 การเขามาของผูถือหุนเชิงกลยุทธ 

บริษัท  พีที  อีลัง  มาโคตา  เทคโนโลยี  ทีบี เค  (“Emtek 
Group”) เขามาเปนผูถือหุนเชิงกลยุทธของบริษัทฯ โดยการ
ซื้อหุนจากผูถือหุนเดิมและหุนเพ่ิมทุนของบริษัทฯ ซึ่งการ
เปนพันธมิตรคร้ังน้ีจะชวยใหบริษัทฯ มีศักยภาพเพ่ิมมากขึ้น
ในการขยายธุรกิจขึ้นไปสูระดับภูมิภาคไดในอนาคต 

 การขยายธุรกิจดวยการซื้อหุนทั้งหมด 3 บริษัท 

บริษัทฯ เขาซื้อหุนท้ังหมดของบริษัท เวอริซายน จํากัด  
ซึ่งเปนผูถือสัญญาเชาท่ีดินบริเวณเลียบทางดวนกอนทาง
ลงดานพระราม 4 เพ่ือติดต้ังปายโฆษณาประชาสัมพันธ 
บริษัท แอด คูซีน จํากัด ซึ่งเปนผูถือสิทธิสัมปทานปาย
โฆษณาประชาสัม พันธจากก รุง เทพมหานคร  และ 
บริษัท มาสเตอร สแตนดารด ดิสเพลย จํากัด ซึ่งเปนผูถือ
สัญญาเชาปายโฆษณาประชาสัมพันธบนทางดวน 

 การเตรียมความพรอมเขาจดทะเบียนฯ 

‐ เพ่ิมทุนจดทะเบียนจากเดิม 225.0 ลานบาท เปน 
259.7 ลานบาท โดยการเสนอขายหุนสามัญเพ่ิมทุน 
จํานวน 0.4 ลานหุน มูลคาท่ีตราไวหุนละ 100.0 บาท 
ณ วันท่ี 29 มกราคม 2556 

‐ แปรสภาพเปนบริษัทมหาชน จํากัด โดยใชชื่อวา 
บริษัท แพลน บี  มีเดีย  จํากัด (มหาชน) ณ วันท่ี  
1 สิงหาคม 2556 และเปล่ียนมูลคาท่ีตราไวจากเดิม 
100.0 บาทตอหุน เปน 1.0 บาทตอหุน 
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‐ ท่ีประชุมวิสามัญผูถือหุน คร้ังท่ี 1/2556 เม่ือวันท่ี 24 
กันยายน 2556 ไดมีมติอนุมัติจัดสรรหุนสามัญเพ่ิม
ทุนจํานวน 97,260,900 หุน มูลคาท่ีตราไวหุนละ  
1 บาท โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
(1) จั ด ส ร ร หุ น ส า มัญ เ พ่ิ ม ทุ น จํ า น วน ไ ม เ กิ น 

89,760,900 หุน เพ่ือเสนอขายใหแกประชาชน 
ซึ่งรวมถึงกรรมการหรือผูบริหารของบริษัทฯ และ/
หรือบริษัทยอยดวย (Initial Public Offering) 
โดยแบงเปนการจัดสรรใหแกบุคคลดังตอไปน้ี 
1)  บุคคลท่ัวไป จํานวนไมเกิน 89,760,900 หุน 
2)  กรรมการหรือผูบริหารของบริษัทฯ และ/หรือ

บริษัทยอยจํานวนไมเกิน 1,500,000 หุน  
ในกรณีท่ีมีหุนสามัญเหลือจากการจองซื้อ
ของกรรมการหรือผูบริหารของบริษัทฯ และ/
หรือบริษัทยอย ตามขอ 2) น้ี ใหเสนอขายหุน
สามัญเพ่ิมทุนใหม ท่ีเหลือดังกลาวใหแก
ประชาชนพรอมกับหุนสามัญใหมตามขอ 1) 
ขางตน 

ท้ังน้ี ไมวากรณีใดก็ตาม การจัดสรรใหแกบุคคล
ตามขอ 1) และการจัดสรรใหแกกรรมการหรือ
ผูบริหารของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอยใหแก
ขอ 2) ขางตนน้ี เปนการจัดสรรหุนสามัญเพ่ิมทุน
จํานวนไมเกิน 89,760,900 หุน  

(2) จัดสรรหุนสามัญเพ่ิมทุนจํานวน 7,500,000 หุน 
เพ่ือเสนอขายใหแก กรรมการ ผูบริหาร และ/หรือ
พนักงานของบริษัทฯและ/หรือบริษัทยอย  

สงผลใหบริษัทฯ มีทุนจดทะเบียนเทากับ 357.0 ลาน
บาท แบงเปนหุนสามัญ 357.0 ลานหุน มูลคาท่ีตรา
ไวหุนละ 1.0 บาท โดยบริษัทฯ ไดจดทะเบียนการเพ่ิม
ทุนตอกรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย  
เม่ือวันท่ี 25 กันยายน 2556 
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วิสัยทัศน พันธกิจและคานิยมองคกร  

วิสัยทัศน 

เปนผูนําของโลกในส่ืออุตสาหกรรมโฆษณา 

พันธกิจ 

นําเสนอนวัตกรรมและรูปแบบส่ือโฆษณาท่ีมีคุณภาพ เพื่อเพิ่มคุณคาใหกับผูโฆษณาและสังคมเมือง 

คานิยมองคกร 

คานิยมองคกร เปนส่ิงที่สะทอนถึงความเช่ือในอันที่จะนําไปสูการกระทํารวมกันของคนในองคกรและแสดงถึงความเปนตัวตน 
(DNA) ขององคกรที่เปนหลักยึดของการดําเนินธุรกิจ 

P assion 

L eadership 

A ccountability 
N onconformity 
B rilliance 

ภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

บริษัทฯ ประกอบธุรกิจใหบริการเชาพื้นที่และรับจางผลิตส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) ที่มีความ
หลากหลายท้ังในดานรูปแบบ ขนาด สถานที่ติดต้ัง และเทคนิคในการนําเสนอ เพื่อตอบโจทยความตองการที่หลากหลายของ
ลูกคา โดยบริษัทฯ ใหบริการส่ือโฆษณาครบวงจร ต้ังแตใหคําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนื้อหาและนําเสนอส่ือ
โฆษณา (Content Development) การสรางเครือขายส่ือโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการจัดหาผูผลิตชิ้นงานโฆษณา 
(Media Production) ติดต้ัง และดูแลรักษาส่ือตลอดระยะเวลาของการบริหารจัดการส่ือโฆษณา การดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ 
สามารถแบงออกเปน 3 กลุมหลักดังนี้  ส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน (Transit) ส่ือโฆษณากลางแจง (Outdoor) ส่ือโฆษณา
ภายในหางสรรพสินคา (In-Store/ In-Mall)  

โครงสรางบริษัทฯ  

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2556 กลุมบริษัทฯ มีโครงสรางทางธุรกิจ ดังนี้  

  

PLAN B  

เวอริซายน แอดคูซีน 

100

เอ็มเอสด ี

100 100
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รายชื่อของกลุมบริษัทฯ ประกอบดวย  

1) บริษัท เวอริซายน จํากัด (“เวอริซายน”) บริษัทยอยของบริษัทฯ ที่ถือหุนรอยละ 100.0 ของทุนที่เรียกชําระแลว 
ปจจุบันมีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวจํานวน 126.0 ลานบาท เพื่อดําเนินธุรกิจโฆษณา โดยเวอริซายนเปนผูถือ
สัญญาเชาที่ดินบริเวณเลียบทางดวนกอนทางลงดานพระราม 4 เพื่อติดต้ังปายโฆษณาประชาสัมพันธ 

2) บริษัท แอด คูซีน จํากัด (“แอดคูซีน”) บริษัทยอยของบริษัทฯ ที่ถือหุนรอยละ 100.0 ของทุนที่เรียกชําระแลว ปจจุบัน
มีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวจํานวน 10.0 ลานบาท เพื่อดําเนินธุรกิจใหเชาพื้นที่โฆษณาประชาสัมพันธ โดย
แอดคูซีน เปนผูถือสิทธิสัมปทานปายโฆษณาประชาสัมพันธจากกรุงเทพมหานคร 

3) บริษัท มาสเตอร สแตนดารด ดิสเพลย จํากัด (“เอ็มเอสดี”) บริษัทยอยของบริษัทฯ ที่ถือหุนรอยละ 100.0 ของทุน
ที่เรียกชําระแลว ปจจุบันมีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวจํานวน 12.0 ลานบาท เพื่อดําเนินธุรกิจใหเชาส่ือโฆษณา 
โดย เอ็มเอสดี เปนผูถือสัญญาเชาปายโฆษณาประชาสัมพันธเลียบทางดวน 

2.2 โครงสรางรายได  

รายไดจากการขาย 
ป 2553 ป 2554 ป 2555 

งวด 6 เดือน สิน้สุด  
30 มิ.ย. 2556 

ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ ลานบาท รอยละ 
1. สื่อโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน 333.3  87.3  456.5  67.2  549.0  54.2  290.0  45.0  

2. สื่อโฆษณากลางแจง 48.3  12.6  220.9  32.5  431.1  42.6  332.7  51.6  

    2.1 สื่อโฆษณาภาพน่ิง 48.3  12.6  212.5  31.3  303.1  29.9  193.8  30.1  

    2.2 สื่อโฆษณาดิจิตอล -   -   8.4  1.2  128.0  12.6  138.9  21.5  

3. สื่อโฆษณาภายในหางสรรพสินคา -   -   -   -   30.0  3.0  20.5  3.2  

4. อื่น 0.3 0.1 2.0 0.3 2.2 0.2 1.5  0.2  
รวม 381.9 100.0 679.4 100.0 1,012.3 100.0 644.6 100.0 

 

สัดสวนรายได ป 2553 สัดสวนรายไดใน งวด 6 เดือน สิน้สุด 30 มิ.ย. 2556 

 
 

 

  

สื่อโฆษณาภาพน่ิง, 12.6%

สื่อโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน, 87.3%

สื่อโฆษณาภายในหางสรรพสินคา
และรายไดอ่ืนๆ, 0.1%

สื่อโฆษณาภาพน่ิง, 30.1%

สื่อโฆษณาดิจิตอล, 21.5%

สื่อโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน, 45.0%

สื่อโฆษณาภายในหางสรรพสินคา
และรายไดอ่ืนๆ, 3.4%
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2.3 เปาหมายการดําเนินธุรกิจ 

บริษัทฯ มีเปาหมายในการเปนผูนําในธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) ทั้งในประเทศไทย
และภาคพ้ืนเอเชีย โดยบริษัทฯ ต้ังเปาใหมีเครือขายครอบคลุมฐานผูชมหรือผูบริโภคกลุมเปาหมายอยางกวางขวาง เพื่อ
ตอบสนองรูปแบบการดําเนินชีวิตทุกรูปแบบ โดยเฉพาะแนวโนมที่ผูบริโภคมักใชชีวิตภายนอกที่อยูอาศัยมากขึ้น ทั้งนี้บริษัทฯ 
มุงเนนรูปแบบในการนําเสนอส่ือโฆษณาท่ีมีลักษณะโดดเดนเฉพาะตัวและปรับเปล่ียนรูปแบบใหทันสมัยอยูเสมอเพื่อกาวใหทัน
ผูบริโภค และกาวลํ้าในดานนวัตกรรมใหมๆ ที่สามารถตอบสนองความตองการและใหเปนที่พึงพอใจของลูกคา 

บริษัทฯ มุงเนนที่จะเพิ่มพื้นที่ส่ือโฆษณาจากปจจุบันเพื่อเพิ่มความหลากหลายและครอบคลุมตลอดจนพัฒนาส่ือโฆษณาให
สามารถตอบสนองการใชชีวิตที่เปล่ียนแปลง และสามารถครอบคลุมจุดยุทธศาสตรสําคัญๆ ตางๆ ในสายตาผูบริโภคใหไดมาก
ที่สุด ต้ังแตผูบริโภคออกจากบาน ไปยังสถานท่ีทํางาน โรงเรียน ตลอดจนสถานท่ีพักผอน จนถึงเวลากลับบาน เพื่อตอบสนอง
ความตองการลูกคาที่ตองการเชาพื้นที่โฆษณาที่เจาะไดถึงกลุมเปาหมายผูชมทุกระดับช้ันและทุกสถานท่ี บริษัทฯ จึงมีเปาหมาย
ที่จะเปนผูนําส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัยที่มีเครือขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ที่มีความหลากหลายสามารถตอบสนองความ
ตองการของลูกคาที่ตองการเขาถึงกลุมเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพที่สุด (Most Diversified)  

บริษัทฯ ใหความสําคัญในดานนวัตกรรม (Innovation) ในการพัฒนาและนําเสนอเพื่อใหบริการส่ือโฆษณา ใหนาสนใจอยาง
ตอเนื่อง ดวยนวัตกรรมเทคโนโลยี รวมทั้งการสรางสรรครูปแบบส่ือโฆษณาใหมๆ เพื่อนําเสนอใหลูกคาไดเลือกสรรส่ือโฆษณาที่
มีจุดเดน เพื่อสรางภาพลักษณของสินคาหรือบริการและสามารถเขาถึงผูบริโภคในทุกกลุมเปาหมายและทุกชวงเวลาของการ
ดําเนินชีวิตประจําวัน นอกจากนี้บริษัทฯ มีเปาหมายที่จะพัฒนาและนําเสนอส่ือโฆษณาท่ีสรางสาธารณะประโยชนตอผูบริโภค
เพื่อเปนการสรางมูลคาเพิ่ม (Value Added) ของส่ือโฆษณาของบริษัทฯ และสรางความพึงพอใจใหกับคูสัญญาของบริษัทฯ  

บริษัทฯ มีเปาหมายในการใหบริการที่ครบวงจร (Total Solution) ตอบสนองความตองการของลูกคา และเนนความพึงพอใจของ
ลูกคาเปนหลัก เชน การใหบริการต้ังแตใหคําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนื้อหาและนําเสนอส่ือโฆษณา (Content 
Development) การสรางเครือขายส่ือโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการผลิตชิ้นงานโฆษณา (Media Production) ติดต้ัง 
และดูแลรักษาส่ือตลอดระยะเวลาของการใหบริการเพื่อใหลูกคาม่ันใจวาส่ือโฆษณาของลูกคาจะอยูในสภาพสมบูรณที่สุด 

บริษัทฯ มีแผนเพ่ิมพื้นที่ส่ือโฆษณาและขยายเครือขายทั้งในกรุงเทพฯ ปริมณฑล ตลอดจนในหัวเมืองใหญ เพื่อเสริมสราง
ศักยภาพการเติบโตทางธุรกิจอยางตอเนื่องในอนาคต  นอกจากนี้  บริษัทฯ  มีเปาหมายในการท่ีจะขยายธุรกิจของ 
บริษัทฯ เขาไปในกลุมประเทศอาเซียน โดยบริษัทฯ มีศักยภาพและความสามารถในการดําเนินการเพื่อใหบรรลุถึงเปาหมาย
ดังกลาว เชน มีประสบการณและความชํานาญในฐานะผูใหบริการงานโฆษณาท่ีใชส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of 
Home Media) มาอยางยาวนาน และประสบความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจเปนอยางสูง มีตราสินคา (Branding) ที่แข็งแกรง
เปนที่ยอมรับในธุรกิจส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยูอาศัย (Out of Home Media) และมีพันธมิตรทางธุรกิจหรือผูถือหุนเชิงกลยุทธ
ของบริษัทฯ ที่แข็งแกรงทั้งทางดานการดําเนินธุรกิจที่เก่ียวของและฐานะทางการเงิน เชน บริษัท พีที อีลัง มาโคตา เทคโนโลยี  
ทีบีเค เปนตน จากจุดแข็งของบริษัทฯ ที่กลาวมาบริษัทฯ จึงอยูในสถานะท่ีพรอมจะตอยอดและพัฒนาความสามารถในการ
ใหบริการไปในส่ืออื่นๆ เพื่อเพิ่มศักยภาพในการขยายธุรกิจเพื่อเติบโตทั้งในและตางประเทศ  

 


