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1. ปจจัยความเสี่ยง 

การลงทุนในหุนสามัญของบริษัทฯ ที่เสนอขายในคร้ังนี้มีความเส่ียง ผูลงทุนควรพิจารณาขอมูลในเอกสารฉบับนี้อยางรอบคอบ 

โดยเฉพาะอยางย่ิงปจจัยความเส่ียงในหัวขอนี้กอนตัดสินใจในการลงทุนซ้ือหุนสามัญของบริษัทฯ  

ขอความดังตอไปนี้แสดงถึงปจจัยความเส่ียงที่มีนัยสําคัญบางประการอันอาจมีผลกระทบในทางลบตอบริษัทฯ และมูลคาหุน

ของบริษัทฯ นอกเหนือจากปจจัยความเส่ียงที่ปรากฏในเอกสารฉบับนี้ อาจมีความเส่ียงอื่นๆ ซ่ึงบริษัทฯ ไมอาจทราบไดในขณะนี้

หรือเปนความเส่ียงที่บริษัทฯ พิจารณาในขณะนี้วาไมเปนสาระสําคัญซ่ึงอาจเปนปจจัยความเส่ียงที่มีความสําคัญตอไปใน

อนาคต ความเส่ียงดังกลาวอาจมีผลกระทบอยางมีนัยสําคัญตอธุรกิจ รายได ผลกําไร สินทรัพย สภาพคลอง หรือ แหลงเงินทุน

ของบริษัทฯ  

นอกจากนี้ ขอความในลักษณะที่เปนการคาดการณในอนาคต (Forward-Looking Statements) ที่ปรากฏในเอกสารฉบับนี้ เชน การ

ใชถอยคําวา “เช่ือวา” “คาดหมายวา” “คาดการณวา” “มีแผนจะ” “ต้ังใจ” “ประมาณ” เปนตน หรือการประมาณการทางการเงิน 

โครงการในอนาคต การคาดการณเก่ียวกับผลประกอบการ ธุรกิจ แผนการขยายธุรกิจ การเปล่ียนแปลงของกฎหมายที่เก่ียวของ

ในการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ นโยบายของรัฐและอื่นๆ ซ่ึงเปนการคาดการณถึงเหตุการณในอนาคต อันเปนความเห็นของ

บริษัทฯ ในปจจุบันนั้น มิไดเปนการรับรองผลประกอบการหรือเหตุการณในอนาคตและผลที่เกิดขึ้นจริงอาจมีความแตกตาง

อยางมีนัยสําคัญจากการคาดการณหรือคาดคะเนก็ได สําหรับขอมูลในสวนนี้ที่อางถึงหรือเก่ียวของกับรัฐบาลหรือเศรษฐกิจใน

ภาพรวมของประเทศ ไดมาจากขอมูลที่มีการเปดเผยหรือคัดยอจากส่ิงพิมพของรัฐบาลหรือจากแหลงขอมูลอื่นๆ โดยที่บริษัทฯ 

มิไดทําการตรวจสอบหรือรับรองความถูกตองของขอมูลดังกลาวแตประการใด 

1.1 ความเสี่ยงในการประกอบธุรกิจ 

1.1.1 ความเสี่ยงจากการไมสามารถตอสัญญาสัมปทาน หรือสัญญาเชาพ้ืนที่  

ในการดําเนินธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาของบริษัทฯ นั้น พื้นที่ติดต้ังส่ือโฆษณาทั้งหมดของบริษัทฯ เปนการเชาพื้นที่จากภาครัฐ 

ในลักษณะสัญญาสัมปทาน และสัญญาที่เอกชนรายอื่นทํากับภาครัฐ และใหสิทธิแกบริษัทฯ ในการหาผลประโยชนใดๆ ตาม

รายละเอียดที่ระบุในสัญญา ตลอดจนสัญญาที่บริษัทฯ ทํากับเอกชนโดยตรง โดยบริษัทฯ มีสัดสวนรายไดจากคูสัญญา 10 ราย

แรก คิดเปนรอยละ 69.0 และรอยละ 66.3 ของรายไดรวมทั้งหมด ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2555 และงวด 6 เดือน ส้ินสุด วันที่ 30 

มิถุนายน 2556 ตามลําดับ บริษัทฯ มี องคการขนสงมวลชนกรุงเทพ (“ขสมก.”) ซ่ึงเปนผูใหเชาเนื้อที่โฆษณาภายนอกและ

ภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศที่สรางรายไดใหบริษัทฯ สูงสุดที่สัดสวนรอยละ 19.4 และรอยละ 15.6 ของรายไดรวม

ทั้งหมด ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2555 และงวด 6 เดือน ส้ินสุด วันที่ 30 มิถุนายน 2556 ตามลําดับ ซ่ึงสัญญาดังกลาวเปนสัญญา

ระยะยาว และจะส้ินสุดลงในกลางป 2570 (โปรดดูรายละเอียดเพิ่มเติมของสัญญาในสวนที่ 2 หัวขอ 5.3 สรุปสัญญาที่สําคัญ) 

ดังนั้น บริษัทฯ จะตองปฏิบัติตามภาระผูกพันของตนตามที่ระบุในสัญญาเหลานั้น ในกรณีเชนวานี้ บริษัทฯ จึงมีความเส่ียงหาก

บริษัทฯ ไมสามารถตออายุสัญญาเชาพื้นที่กับคูสัญญาทางธุรกิจรายใดรายหนึ่ง หรือปฏิบัติไมตรงตามภาระผูกพันตามที่สัญญา

ดังกลาวกําหนด ซ่ึงอาจสงผลกระทบตอความสามารถในการหารายไดของบริษัทฯ ในอนาคต และฐานะทางการเงินของบริษัทฯ 

อยางไรก็ดี ในอดีตที่ผานมา บริษัทฯ ไมเคยมีกรณีทําผิดสัญญาขอหนึ่งขอใดในสวนที่เปนสาระสําคัญ จนเปนเหตุใหเกิดผล

กระทบรายแรงตอบริษัทฯ นอกจากนี้ ผูบริหารของบริษัทฯ มีประสบการณการทํางานในอุตสาหกรรมส่ือโฆษณามาเปน

เวลานาน จึงม่ันใจไดวาสัญญาตางๆ ที่ทํากับคูสัญญาไดผานการไตรตรองอยางถ่ีถวน และมีการปฏิบัติตามอยางเครงครัด เพื่อ

ปองกันไมใหเกิดเหตุการณดังที่กลาวมาขางตนขึ้น 

  

สวนท่ี 2 หนา 2 

 



สวนท่ี 2 บริษัทท่ีออกหลักทรัพย  
 

  

 

ปจจุบันบริษัทฯ เปนผูนําการใหบริการส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) โดยมีพื้นที่ใหบริการครอบคลุมทุก

พื้นที่ ต้ังแตส่ือโฆษณาบนระบบขนสงมวลชน (Transit) ส่ือโฆษณากลางแจง (Outdoor) และส่ือโฆษณาภายในหางสรรพสินคา 

(In-Store/ In-Mall) ทั้งในกรุงเทพฯ ปริมณฑล และหัวเมืองใหญของไทย รวมทั้งมีส่ือโฆษณาหลากหลายรูปแบบ เชน ส่ือโฆษณา

ภาพนิ่ง ส่ือโฆษณารูปแบบ Mock-up 2 มิติ (2D) และ 3 มิติ (3D) และส่ือโฆษณาดิจิตอล เปนตน อีกทั้งบริษัทฯ ไมมีสัญญาใด

สัญญาหนึ่งสรางรายไดใหกับบริษัทฯ เกินรอยละ 30 ของรายไดรวม ซ่ึงสะทอนกลยุทธและนโยบายของบริษัทฯ ที่ตองการ

ใหบริการครอบคลุมส่ือโฆษณาที่หลากหลายสามารถตอบสนองความตองการของลูกคาที่ตองการเขาถึงกลุมเปาหมายอยางมี

ประสิทธิภาพ นอกจากนีบ้ริษัทฯ ไดใหความสําคัญกับคุณภาพของส่ือโฆษณาของบริษัทฯ และบริการภายหลังการขาย (After 

Sale Service) เปนอยางมาก โดยมีเปาหมายรักษามาตรฐานคุณภาพสูงสุดของอุตสาหกรรม เพื่อเปนที่ยอมรับจากลูกคาและ

คูสัญญาทางธุรกิจ ซ่ึงสามารถตอบสนองตอความตองการของเจาของสินคาและบริการไดเปนอยางดี อีกทั้งบริษัทฯ ให

ความสําคัญในดานนวัตกรรม (Innovation) ในการพัฒนาและนําเสนอเพื่อใหบริการส่ือโฆษณาเปนที่นาสนใจ เชน การลงทุนใน

การติดต้ังปายรายงานสภาพจราจรอจัฉริยะแกผูใชเสนทางบนทางดวนซ่ึงเปนการสรางสาธารณะประโยชนตอผูใชบริการบนทาง

ดวน ซ่ึงผูใชบริการทางดวนมีความพึงพอใจมากตอการใหบริการของปายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะ (อางอิงขอมูลจาก

ศูนยวิจัยเอแบคนวัตกรรม มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ) เปนตน นอกจากนี้เง่ือนไขในสัญญาสวนใหญจะใหสิทธิการตอสัญญาของ

บริษัทฯ เปนอันดับแรก (First Right) ดังนั้น ดวยเหตุผลทั้งหมดที่กลาวขางตน บริษัทฯ จึงสามารถตอสัญญาที่สําคัญทุกสัญญามา

ไดโดยตลอด พรอมทั้งยังสามารถขยายอายุสัญญาไดอีกดวย ซ่ึงเปนขอพิสูจนใหเห็นวา บริษัทฯ ไดรับความไววางใจจากคูสัญญา

ทางธุรกิจเสมอมา เชน ในป 2556 ทางบริษัทฯ ไดตอสัญญากับ ขสมก. ไปถึงป 2570 และไดตอสัญญาปายโฆษณา Gateway 

Billboard กับ การทางพิเศษแหงประเทศไทย ไปถึงป 2562 เปนตน 

1.1.2 ความเสี่ยงจากการพ่ึงพิงบริษัทเอเจนซ่ีรายใหญ  

ในธุรกิจส่ือโฆษณาโดยทั่วไปสวนใหญเอเจนซ่ีจะทําหนาที่ติดตอกับบริษัทผูขายส่ือโฆษณาโดยตรง เนื่องจากเจาของสินคาและ

บริการจะใชเอเจนซ่ีในการวางแผนกลยุทธในการใชส่ือในรูปแบบตางๆ การกําหนดแผนการใชงบโฆษณา และตัดสินใจเลือกใช

ส่ือโฆษณาประเภทตางๆ โดยเอเจนซ่ีจะไมทําสัญญาระยะยาวกับบริษัทผูขายส่ือโฆษณา แตจะพิจารณาแผนการใชส่ือโฆษณา

ตามแผนการตลาด และการโฆษณาของเจาของสินคาและบริการแตละรายตามความเหมาะสม ณ ขณะนั้น ดังนั้นเอเจนซ่ีจึงมี

สวนสําคัญในธุรกิจส่ือโฆษณา ทั้งนี้ กลุมลูกคาของบริษัทฯ สามารถแบงไดเปน 2 กลุมหลักคือ 1) กลุมลูกคาเอเจนซ่ี และ 2) กลุม

ลูกคาที่เปนเจาของสินคาและบริการ โดยบริษัทฯ มีรายไดจากการใหบริการส่ือโฆษณาผานทางเอเจนซ่ีจากเอเจนซ่ี 10 รายแรก ณ 

วันที่ 31 ธันวาคม 2555 และงวด 6 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2556  ในสัดสวนรอยละ 56.3 และรอยละ 54.5 ของรายได

รวมทั้งหมด ตามลําดับ โดยไมมีการพึ่งพิงเอเจนซ่ีรายใดคิดเปนสัดสวนเกินกวารอยละ 30 ของรายไดรวมทั้งหมด  อยางไรก็ดี 

บริษัทฯ อาจมีความเส่ียงหากเอเจนซ่ีไมแนะนําใหเจาของสินคาและบริการใชเครือขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ซ่ึงจะสงผลกระทบ

ตอรายได และผลการดําเนินงานของบริษัทฯ อยางมีนัยสําคัญ 

จากการที่บริษัทฯ ใหความสําคัญในดานนวัตกรรม (Innovation) ในการพัฒนาและนําเสนอเพื่อใหบริการส่ือโฆษณาเปนที่นาสนใจ 

โดยการนําเสนอส่ือโฆษณาที่นอกเหนือขอบเขตแนวความคิดของ ครีเอทีฟ ผูบริหารงานลูกคา (Account Executive) และผูวางแผน

งานโฆษณาของเอเจนซ่ี หรือเจาของสินคาและบริการ ทําใหส่ือโฆษณาของบริษัทฯ ไดรับการตอบรับเปนอยางดี และไดสราง

ความเช่ือม่ันไววางใจใหกับเจาของสินคาและบริการ นอกจากนี้บริษัทฯ มีความเช่ือม่ันวาการที่เครือขายส่ือโฆษณาของบริษัทฯ 

ครอบคลุมพื้นที่โฆษณาที่หลากหลายอาท ิส่ือโฆษณาในและนอกรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ ส่ือโฆษณาในสถานีรถไฟฟาเอ็ม

อารที ปายโฆษณาบนทางดวน ส่ือโฆษณาที่มีการออกแบบพื้นที่ใชสอยสาธารณะ (Street Furniture) ส่ือโฆษณาในและนอก

หางสรรพสินคา และปายโฆษณาขนาดเล็กและใหญตามจุดที่มีผูรับชมจํานวนมากในกรุงเทพฯ และปริมณฑล ซ่ึงครอบคลุม
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กลุมเปาหมายของสินคาและบริการที่ มีความตองการใชงบโฆษณาเพื่อครอบคลุมทุกกลุมอาชีพ ทุกเพศ และทุกวัย รวมทั้ง

ประสิทธิภาพในการเขาถึงกลุมผูรับชมส่ือเปาหมาย และการพบเห็นไดในการดํารงชีวิตประจําวัน ซ่ึงสามารถตอบสนองลูกคาผูซ้ือส่ือ

โฆษณาในดานของความคุมคาและความมีประสิทธิผลของการใชงบโฆษณา บริษัทฯ จึงเช่ือวา เครือขายและชองทางโฆษณาของ

บริษัทฯ ที่ไดรับการพัฒนาและเติบโตอยางตอเนื่องจะคงไดรับความนิยมจากผูลงส่ือโฆษณาตอไป  

นอกจากนี้ บริษัทฯ เช่ือม่ันวา สามารถบริหารความเส่ียงดังกลาวไดจากความสัมพันธอันดีกับเอเจนซ่ี เนื่องจากบริษัทฯ ไดมีสวนรวม

ในการพัฒนาส่ือโฆษณารวมกับเอเจนซ่ีตางๆ อีกทั้งการออกแบบและการบริการของบริษัทฯ ยังเปนที่ยอมรับจากเอเจนซ่ี และลูกคาที่

เปนเจาของสินคาวาไดคุณภาพมาตรฐานที่สูงเม่ือเทียบกับอุตสาหกรรม ประกอบกับบริษัทฯ มีทีมงาน ระบบบริหารจัดการ รวมทั้ง

อุปกรณเฉพาะ เพื่อดูแลรักษาในการปองกันความเสียหายและเพื่อซอมแซมส่ือโฆษณาที่ใชนําเสนอ ทุกวัน ตลอด 24 ช่ัวโมง โดยมี

มาตรฐานสูงสุด โดยบริษัทฯ สามารถตรวจสอบและติดตามคุณภาพของอุปกรณผานทางระบบออนไลน และมีการตระเวนตรวจสอบ

ส่ือโฆษณาจากทีมชางผูชํานาญและมากประสบการณ จึงสรางความเช่ือม่ันใหลูกคาวาส่ือโฆษณาของลูกคาที่เชาพื้นที่ส่ือโฆษณา

จากบริษัทฯ จะอยูในสภาพที่ดีตลอดเวลา พรอมทั้งบริษัทฯ มีฝายลูกคาสัมพันธที่ทําหนาที่ดูแลลูกคารวมถึงมีการจัดกิจกรรมตางๆ 

เพื่อกระชับความสัมพันธกับลูกคา อันเปนการสรางความประทับใจใหเกิดขึ้นอีกทางหนึ่ง 

1.1.3 ความเสี่ยงจากการชะลอตัวของภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ 

ธุรกิจส่ือโฆษณามีความสัมพันธโดยตรงกับอุตสาหกรรมโฆษณาและภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ โดยหากเศรษฐกิจของ

ประเทศโดยรวมอยูในภาวะที่ดี งบประมาณการใชส่ือโฆษณาของเจาของสินคาและบริการจะอยูในระดับสูง ตามการใชจายของ

ผูบริโภค ซ่ึงจะสงผลใหรายไดของผูใหบริการส่ือโฆษณาเพิ่มขึ้นเปนลําดับ ในทางกลับกัน หากเศรษฐกิจของประเทศอยูในชวงภาวะ

ชะลอตัวหรือหดตัวซ่ึงสงผลกระทบในทางลบตอความเช่ือม่ันหรือกําลังซ้ือของผูบริโภค อาจทําใหเจาของสินคาและบริการปรับลด

งบประมาณการทําส่ือโฆษณาประชาสัมพันธในส่ือโฆษณาตางๆ ซ่ึงอาจสงผลใหยอดใชจายโฆษณาลดลง  

อยางไรก็ดีจุดเดนของส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) มีตนทุนอยูในระดับตํ่าเม่ือเปรียบเทียบกับส่ือโฆษณา

ประเภทอื่นๆ แตสรางผลกระทบตอการรับรูของผูชมไดเปนอยางดี โดยจากการศึกษาของ Outdoor Advertising Association of 

America (OAAA) ซ่ึงศึกษาความคุมคาของการใชจายในส่ือภายนอกที่อยูอาศัยในประเทศอเมริกา ประเทศแถบยุโรป และประเทศ

ออสเตรเลีย พบวาส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยมีผลตอบแทนตอการลงทุน (ROI) ที่คุมคามากกวาเม่ือเทียบกับส่ือส่ิงพิมพ และส่ือ

โทรทัศน ดังนั้นแมในชวงภาวะเศรษฐกิจชะลอตัวลูกคาเจาของสินคาและบริการยังคงใชส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย  

(Out of Home Media) ในการประชาสัมพันธสินคาอยูอยางตอเนื่อง เนื่องจากตนทุนในการใชส่ือตํ่ากวาส่ือโฆษณาประเภทอื่นเชน 

โทรทัศน หรือหนังสือพิมพเปนตน นอกจากนี้การที่ภาวะอุตสาหกรรมโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of Home Media) มีอัตราการ

ขยายตัวเฉล่ียเพียงรอยละ 16.0 ตอป (CAGR) ระหวางป 2552 ถึงป 2555 ในขณะที่ยอดรายไดของบริษัทฯ ขยายตัวเฉล่ียสูงถึงรอย

ละ 58.9 ตอป (CAGR) ช้ีใหเห็นวาบริษัทฯ สามารถเพิ่มสวนแบงการตลาดไดจากการที่บริษัทฯ มีพื้นที่ ส่ือโฆษณาที่มีความ

หลากหลายสามารถตอบสนองความตองการของลูกคาที่ตองการเขาถึงกลุมเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพ (Diversification) และมี

การคิดคนนวัตกรรม (Innovation) ในการนําเสนอส่ือโฆษณาใหมอยางตอเนื่องและพัฒนารูปแบบการนําเสนอส่ือโฆษณาใหนาสนใจ

ดวยเทคโนโลยีที่ ลํ้าสมัย เพื่อนําเสนอใหลูกคาไดเลือกสรร เพื่อเนนตอบสนองความตองการ และสงเสริมภาพลักษณทันสมัยของ

เจาของสินคาและบริการ 
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1.1.4 ความเสี่ยงจากการพ่ึงพิงผูบริหารและบุคลากร 

ธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาของบริษัทฯ เปนธุรกิจใหบริการซ่ึงตองพึ่งพิงบุคลากรในการติดตอ สรางสรรคผลงาน และนําเสนอ

ผลิตภัณฑ ใหแกเอเจนซ่ีและเจาของสินคาและบริการโดยตรง ดังนั้น ผูบริหารของบริษัทฯ ฝายขายและการตลาด และฝาย

ปฏิบัติการที่มีประสบการณและมีความชํานาญ มีความสําคัญในการบริหารจัดการเพื่อกอใหเกิดประโยชนสูงสุดในการใชพื้นที่

โฆษณา และการสรางสรรครูปแบบของส่ือโฆษณาเพื่อนําเสนอตอกลุมลูกคาเปาหมายเพื่อใหตรงตามความตองการของเจาของ

สินคาและบริการ ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญที่สงเสริมตอความสําเร็จของบริษัทฯ ที่ผานมา อยางไรก็ตามหากบริษัทฯ ไมสามารถรักษา

ผูบริหารและบุคลากรที่มีความรูความชํานาญไวได บริษัทฯ อาจไดรับผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ  

บริษัทฯ ไดตระหนักถึงความเส่ียงดังกลาวที่อาจเกิดขึ้น บริษัทฯ จึงไดใหความสําคัญตอการพัฒนาและสนับสนุนใหบุคลากร

เติบโตไปพรอมกับความสําเร็จของบริษัทฯ นอกจากนี้บริษัทฯ ไดแบงลักษณะการทํางานเปนทีม ซ่ึงบุคลากรภายในทีมจะสามารถ

ทํางานทดแทนกันไดตลอดเวลา นอกจากนี้ บริษัทฯ มีนโยบายสนับสนุนใหทีมงานผูบริหารระดับกลางไดมีสวนรวมในการ

วางแผนบริหารจัดการของบริษัทฯ ซ่ึงเปนการลดความเส่ียงดานการพึ่งพิงตัวบุคคลในการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ ไดในระดับ

หนึ่ง  สําหรับผูบริหารระดับสูงของบริษัทฯ เปนผูรวมกอต้ัง และเปนผูถือหุนของบริษัทฯ ทําใหมีความผูกพันตอบริษัทฯ ในการ

รวมกันสรางสรรคผลงานที่มีคุณภาพอยางตอเนื่องตอไปในอนาคต นอกจากนี้ ในการเสนอขายหุนเพิ่มทุนใหแกประชาชน 

(Initial Public Offering) บริษัทฯ ไดจัดสรรหุนเพิ่มทุนจํานวนไมเกิน 1,500,000 หุน เพื่อเสนอขายใหแกกรรมการหรือผูบริหาร

ของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอย และจัดสรรหุนเพิ่มทุนในลักษณะโครงการจํานวน 7,500,000 หุน ใหแก กรรมการ ผูบริหาร 

และพนักงานของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทยอย เพื่อเปนการตอบแทนการทํางานของ กรรมการ ผูบริหาร และพนักงานดังกลาว 

และเพื่อใหมีสวนรวมเปนเจาของบริษัทฯ (โปรดดูรายละเอียด ในสวนที่ 2 หัวขอ 8.1 หุนสามัญ และหัวขอ 8.2 หุนสามัญเพิ่มทุน 

เพื่อเสนอขายใหแก กรรมการ ผูบริหาร และ/หรือพนักงานของบริษัทฯ และ/หรือบริษทัยอย (ESOP)) 

1.1.5 ความเสี่ยงในดานขอกฎหมายควบคุมปายโฆษณาและอุบัติเหตุที่อาจเกิดข้ึนจากภัยธรรมชาติ หรือจากการ

กระทําของบุคคลที่อาจเกิดข้ึนในอนาคต 

บริษัทฯ ใหความสําคัญตอขอกฎหมายควบคุมปายโฆษณาโดยมีทีมงานติดตามการปรับปรุงขอกฏหมายอยางตอเนื่อง และ

ดําเนินการตรวจสอบปายโฆษณาทุกปายของบริษัทฯ อยางตอเนื่อง เพื่อมิใหการเปล่ียนแปลงขอกําหนดกฎหมายตางๆ ที่จะมี

ขึ้นในอนาคต มีผลกระทบตอการดําเนินงานของบริษัทฯ  

บริษัทฯ ไดดําเนินการบริหารความเส่ียงเก่ียวกับปายโฆษณาทั้งในดานขอกฎหมายเก่ียวกับการควบคุมปายโฆษณา และ

อุบัติเหตุที่อาจเกิดขึ้นจากภัยธรรมชาติ หรือจากการกระทําของบุคคลที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต บริษัทฯ ใหความสําคัญในการ

ออกแบบ และกอสรางในการติดต้ังปายโฆษณาเพื่อใหไดมาตรฐานที่สูงกวาที่กําหนดโดยหนวยงาน หรือผูใหเชาตางๆ โดย

บริษัทฯ มีนโยบายที่จะใชวิศวกรผูออกแบบ และผูรับเหมาช้ันนําที่มีผลงานระดับประเทศ ดําเนินการออกแบบ และติดต้ังเพื่อให

ไดงานที่มีคุณภาพ ที่ผานมาปายโฆษณาของบริษัทฯ ไมเคยเกิดอุบัติเหตุ นอกจากนี้คูสัญญาใหเชาพื้นที่ในการติดต้ังปาย

โฆษณาของบริษัทฯ มีมาตรฐานในการกําหนด และตรวจรับที่สูงรวมถึงมีการตรวจสอบคุณภาพมาตรฐานทุกป อาทิเชน สยาม

พารากอน สยามเซ็นเตอร สยามสแควร เซ็นทรัลเวิลด อาคารดิจิตอลเกตเวย แอท เซ็นเตอรพอยทสยาม อาคารไซเบอรเวิรล 

อาคารอินเตอรเชนจ และอาคารสีลมคอมเพล็กซ เปนตน  ทั้งนี้ บริษัทฯ ยังไดทําประกันภัยที่จะเกิดขึ้นตอทรัพยสิน และ

บุคคลภายนอกอีกดวย 
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1.2 ความเสี่ยงดานการบริหารจัดการ 

1.2.1 ความเสี่ยงจากกรณีมีผูถือหุนรายใหญถือหุนในบริษัทฯ มากกวารอยละ 50  

กอนการเสนอขายหุนคร้ังนี้ กลุมนายปรินทร โลจนะโกสินทร ถือหุนในบริษัทฯ จํานวนรวมทั้งส้ินรอยละ 53.0 ของทุนที่จด

ทะเบียนและจําหนายแลวทั้งหมดของบริษัทฯ ตามสัดสวนที่แทจริง (Effective rate) (โดยรายละเอียดเพิ่มเติมกลาวไวในสวนที่ 

2 หัวขอ 8.5 ผูถือหุน)  

อยางไรก็ดี ภายหลังการออกและเสนอขายหุนในคร้ังนี ้กลุมนายปรินทร โลจนะโกสินทร จะมีสัดสวนการถือหุนจํานวนรวมทั้งส้ิน

รอยละ 39.4 ของทุนที่จดทะเบียนและจําหนายแลวทั้งหมดของบริษัทฯ ทําใหกลุมนายปรินทร  โลจนะโกสินทรไมเปนผูถือหุน

ขางมากในบริษัทฯ อีกตอไป ประกอบกับบริษัทฯ ไดมีการจัดโครงสรางการบริหารจัดการโดยบุคลากรที่มีความรูความสามารถ 

และไดมีการกําหนดขอบเขตในการดําเนินงาน หนาที่ และความรับผิดชอบ การมอบอํานาจใหแกกรรมการและผูบริหารอยาง

ชัดเจนและโปรงใส และมีการกําหนดมาตรการการทํารายการที่เก่ียวโยงกับกรรมการ ผูถือหุนใหญ ผูมีอํานาจควบคุมกิจการ 

รวมถึงบุคคลที่มีความขดัแยง ซ่ึงบุคคลดังกลาวจะไมมีสิทธิในการออกเสียงในการอนุมัติรายการนั้นๆ เพื่อใหการดําเนินธุรกิจ

ของบริษัทฯ เปนไปอยางโปรงใส นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังไดมีการแตงต้ังบุคคลภายนอกเปนกรรมการอิสระจํานวน 3 คน จาก

กรรมการทั้งหมด 9 คน เพื่อทําหนาที่ตรวจสอบ ถวงดุลการตัดสินใจ และพิจารณาอนุมัติรายการตางๆ กอนนําเสนอตอที่ประชุม

ผูถือหุน เพื่อสรางความม่ันใจใหผูถือหุนวาโครงสรางการจัดการของบริษัทฯ มีการถวงดุลอํานาจ โปรงใสและมีการบริหารงานที่

มีประสิทธิภาพ 

1.3 ความเสี่ยงเกี่ยวกับการเสนอขายหลักทรัพย 

1.3.1 ความเสี่ยงจากการท่ีบริษัทฯ อยูระหวางการยื่นคําขออนุญาตจากตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย  

บริษัทฯ มีความประสงคจะเสนอขายหุนสามัญตอประชาชนในคร้ังนี้ กอนที่จะไดรับทราบผลการพิจารณาของตลาดหลักทรัพย

แหงประเทศไทย (“ตลาดหลักทรัพยฯ”) เก่ียวกับการนําหุนสามัญของบริษัทฯ เขาเปนหลักทรัพยจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ 

ทั้งนี้ บริษัทฯ ได ย่ืนคําขออนุญาตนําหลักทรัพยเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ แลวเม่ือวันที่ 25 ตุลาคม 2556  

ซ่ึงบริษัทหลักทรัพย บัวหลวง จํากัด (มหาชน) ในฐานะที่ปรึกษาทางการเงินของบริษัทฯ ไดพิจารณาคุณสมบัติของบริษัทฯ  

ในเบื้องตนแลวพบวา บริษัทฯ มีคุณสมบัติครบถวนที่จะสามารถเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯ ไดตามขอบังคับของตลาด

หลักทรัพยฯ เร่ือง การรับหุนสามัญหรือหุนบุริมสิทธิ์เปนหลักทรัพยจดทะเบียน พ.ศ. 2544  

อยางไรก็ตาม เพื่อใหสอดคลองกับคุณสมบัติเร่ืองการกระจายการถือหุนใหแกนักลงทุนรายยอย บริษัทฯ จะตองมีผูถือหุนสามัญ

รายยอยไมนอยกวา 1,000 ราย และจะตองถือหุนรวมกันไมนอยกวารอยละ 25 ของทุนจดทะเบียนชําระแลว ซ่ึงขึ้นอยูกับผลของ

การเสนอขายหุนสามัญตอประชาชน บริษัทฯ จึงยังคงมีความไมแนนอนที่บริษัทฯ จะไดรับอนุญาตจากตลาดหลักทรัพยฯ ให

เปนหลักทรัพยจดทะเบียน ดังนั้นผูลงทุนจึงอาจมีความเส่ียงเก่ียวกับสภาพคลองในการซ้ือขายหุนของบริษัทฯ ในตลาดรอง และ

อาจไมไดรับผลตอบแทนจากการขายหุนไดตามราคาที่คาดการณไวหากหุนของบริษัทฯ ไมสามารถเขาจดทะเบียนในตลาด

หลักทรัพยฯ ได 
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