
 บริษัท เมก้า ไลฟ์ไซแอ็นซ์ จํากดั )มหาชน(  
 
 

 

  สว่นที่ 2 หน้าที ่135 

0B4. การวิจัย และการพัฒนา 

 

1B4.1 ภาพรวม 

บริษัทฯ ให้ความสําคญัในการวิจยั พฒันาและนําผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ เพ่ิมเข้ามาในกลุม่ผลิตภณัฑ์ ของบริษัทฯ และเช่ือว่า

การวิจัย และการพัฒนา เป็นองค์ประกอบท่ีสําคัญของความสําเร็จ และการเติบโตท่ียั่งยืนของผลิตภัณฑ์ภายใต้

เคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ โดยมุ่งเน้นไปท่ีการคดัเลือกผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ (product identification) สําหรับผลิตภณัฑ์

กลุม่บํารุงสขุภาพ (nutraceutical products) ผลิตภณัฑ์ยาตามใบสัง่แพทย์ (prescription pharmaceutical products) 

และผลติภณัฑ์ยาจําหนา่ยหน้าเคาน์เตอร์ (OTC) รวมถึงการมุง่เน้นการขยายสายผลิตภณัฑ์เดิม (line extension) ท่ีได้รับ

การยอมรับให้เพ่ิมขึน้  

ตัง้แต่วนัท่ี 1 มกราคม 2551 ถึง 31 มีนาคม 2556 บริษัทฯ สามารถพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า 

Mega We Care P

TM  
Pจํานวน 81 รายการออกสู่ตลาด ซึ่งประกอบด้วยผลิตภัณฑ์กลุ่มบํารุงสุขภาพ (nutraceutical 

products) จํานวน 11 รายการ ผลิตภณัฑ์ยาตามใบสัง่แพทย์ (prescription pharmaceutical products) จํานวน 65 

รายการ และผลติภณัฑ์ยาจําหนา่ยหน้าเคาน์เตอร์ (OTC) จํานวน 5 รายการนอกจากนี ้ปัจจุบนั บริษัทฯ ยงัมีตํารับยาท่ีมี

สตูรเฉพาะท่ีอยูร่ะหวา่งขัน้ตอนการพฒันาทัง้หมดจํานวน 138 ตํารับ ประกอบด้วยตํารับยาชนิดใหมซ่ึง่ขอขึน้ทะเบียนแล้ว 

และอยูร่ะหวา่งการพิจารณาอนมุตัจํิานวน 79 ตํารับ และตํารับยาชนิดใหมท่ี่อยูใ่นขัน้ตอนตา่งๆ ของการพฒันาจํานวน 59 

ตํารับ 

แผนกพฒันาผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ มีหน้าท่ีรับผิดชอบเก่ียวกบัการวิจยั และการพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ โดยทีมงานพฒันา

ผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ ประกอบด้วยทีมงาน 2 ทีม โดยทีมงานแรกอยู่ท่ีจงัหวดัสมทุรปราการ มีหน้าท่ี ดําเนินการวิจยัและ

พฒันาผลิตภณัฑ์ภายในบริษัทฯ (in-house product development) และทีมงานท่ีสองมีหน้าท่ีดําเนินการแสวงหาแหลง่

ผลติภณัฑ์ใหม่ๆ ซึ่งถกูพฒันาขึน้โดยบคุคลภายนอก (product outsourcing team) โดยมีสํานกังานอยู่ท่ี มมุไบ ประเทศ

อินเดีย มีหน้าท่ีดําเนินการแสวงหาแหล่งผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ ซึ่งถกูพฒันาขึน้โดยบุคคลภายนอก (product outsourcing 

team) ณ วนัท่ี 31 มีนาคม 2556 ทีมวิจยัและพฒันาผลติภณัฑ์บริษัทฯ ประกอบไปด้วยผู้ เช่ียวชาญจํานวน 44 คน 

4.2 จุดมุ่งหมายและกระบวนการพัฒนาผลิตภณัฑ์ (Product development focus and process) 

บริษัทฯ พฒันาผลติภณัฑ์โดยคํานงึถึงความต้องการของตลาดเป็นสาํคญั (market driven approach) โดยมุง่เน้นไปท่ีการ

ใช้ข้อได้เปรียบของตําแหน่งทางการตลาด (market position) ณ ปัจจุบนัของบริษัทฯ เพ่ือทําการแนะนําผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ 

ให้แก่ผู้บริโภคในตลาดเป้าหมาย นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัได้มุ่งเน้นการขยายสายผลิตภณัฑ์เดิม (line extension) ซึ่งเป็นท่ี

ยอมรับในตลาดให้มีมากขึน้ เพ่ือตอบสนองตอ่ความต้องการของตลาดท่ีเปลีย่นแปลงอยูต่ลอดเวลา 

ในการพฒันาผลิตภณัฑ์กลุ่มบํารุงสขุภาพ (nutraceutical products) นัน้ บริษัทฯ มุ่งเน้นไปท่ีขัน้ตอนการคดัเลือก

ผลิตภณัฑ์ใหม่ (new product identification) ท่ีผ่านการวิจยัและทดลองทางคลินิกแล้วว่ามีประสิทธิภาพ และปลอดภยั

(clinically-effective and safe) รวมทัง้ การขยายสายผลติภณัฑ์ท่ีมีอยูใ่ห้มีความหลากหลายมากยิ่งขึน้ 
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ในการพฒันาผลติภณัฑ์ยาตามใบสัง่แพทย์ชนิดใหม ่(new prescription pharmaceutical products) บริษัทฯ จะคดัเลอืก

ผลติภณัฑ์ท่ีประสบความสาํเร็จและเป็นท่ียอมรับในตลาดแล้ว และสทิธิบตัรของผลติภณัฑ์ยาเหลา่นัน้ท่ีหมดอายแุล้ว หรือ

กําลงัจะหมดอายภุายในระยะเวลาอนัใกล้  

ในการพฒันาผลิตภณัฑ์ยาจําหน่ายหน้าเคาน์เตอร์ (OTC) บริษัทฯ จะมุ่งเน้นไปท่ีการพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ และการ

ขยายสายผลิตภณัฑ์ (line extension) ของผลิตภณัฑ์ท่ีมีอยู่ ในการขยายสายผลิตภณัฑ์นัน้ บริษัทฯ จะเน้นการพฒันา

คณุสมบตัิของผลิตภณัฑ์ให้ดีขึน้ เช่น สามารถบรรเทาอาการเจ็บป่วยได้เร็วกว่า และง่ายต่อการใช้งาน โดยบริษัทฯ จะ

พฒันาตํารับยาให้ดีขึน้ เพ่ือให้เป็นผลติภณัฑ์ท่ีเภสชักรแนะนําให้แก่ผู้บริโภคตอ่ไป  

ในการคดัเลอืกผลติภณัฑ์ใหม่ๆ  บริษัทฯ ต้องได้รับความร่วมมือจากแผนกตา่งๆ ซึง่รวมถึง แผนกขายและการตลาด แผนก

พฒันาผลิตภัณฑ์ แผนกการเงิน และทีมวิทยาศาสตร์และการแพทย์ โดยการคดัเลือกผลิตภัณฑ์ท่ีมีศกัยภาพดงักล่าว 

บริษัทฯ จะมุง่เน้นการประเมินทางวิทยาศาสตร์ รวมทัง้ศึกษาประเด็นทางทรัพย์สินทางปัญญาท่ีเก่ียวข้อง หลงัจากเลือก

ผลติภณัฑ์แล้ว ทีมงานจะประเมิน และกลัน่กรองข้อมลูของผลิตภณัฑ์ใหม่ ตามเกณฑ์ ทัง้เชิงพาณิชย์ วิทยาศาสตร์ การ

ผลิต ทรัพย์สินทางปัญญา และข้อพิจารณาเก่ียวกบักฎเกณฑ์กํากบัดูแลท่ีเก่ียวข้อง รวมทัง้จดัทําข้อเสนอสดุท้าย (final 

proposal) และออกความเห็นในเบือ้งต้นวา่บริษัทฯ ควรจะเร่ิมกระบวนการพฒันาผลติภณัฑ์ใหมด่งักลา่วหรือไม ่

เมื่อข้อเสนอการพฒันาผลติภณัฑ์ใหมไ่ด้รับการถกูอนมุตัิ บริษัทฯ จะเลอืกวิธีการในการพฒันาผลติภณัฑ์ใหม่ โดยบริษัทฯ 

อาจพฒันาผลิตภัณฑ์เอง (in-house) หรือจัดหาเอกสารทางเทคนิคของผลิตภัณฑ์ (technical dossier) ซึ่งพฒันา

เรียบร้อยแล้วโดยบคุคลภายนอก และพร้อมสําหรับการยื่นขออนมุตัิเพ่ือขึน้ทะเบียนผลิตภณัฑ์ใหม่ตามกฎเกณฑ์ และ

ข้อกําหนดของหนว่ยงานกํากบัดแูลท่ีเก่ียวข้อง โดยทีมพฒันาผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ จะดําเนินการดงัตอ่ไปนี ้

(1) Uทีมพัฒนาผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย U จะดําเนินการวิจัย และพัฒนาผลิตภัณฑ์เอง (in-house product 

development) ซึ่งทีมดงักลา่วจะมุ่งเน้นการคดัเลือกผลิตภณัฑ์กลุ่มบํารุงสขุภาพ (nutraceutical products) 

และยาจําหนา่ยหน้าเคาน์เตอร์ (OTC) และรวมถึงการพฒันาตํารับยา หรือสตูรการผลติของผลติภณัฑ์ (product 

formulation development) การพฒันาเชิงวิเคราะห์ (analytical development) การตรวจสอบความถกูต้อง

ของกระบวนการผลิต (process validation) การทดสอบ (testing) และการรวมรวบข้อมลูทางเทคนิคท่ีจําเป็น

สําหรับการจัดทําเอกสารทางเทคนิคของผลิตภณัฑ์ใหม่ (technical dossier) เพ่ือยื่นคําขออนมุตัิขึน้ทะเบียน

ผลิตภณัฑ์ตามกฎหมาย (เอกสารทางเทคนิคของผลิตภณัฑ์  หรือ technical dossier หมายถึง การรวบรวม

หลกัฐานทางวิทยาศาสตร์ การควบคมุคณุภาพ และข้อมลูผลิตภณัฑ์ตามข้อกําหนดของหน่วยงานกํากบัดแูลท่ี

เก่ียวข้อง)  

(2) Uทีมงานพฒันาผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ ในประเทศอินเดีย U มีหน้าท่ีดําเนินการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์โดยมุ่งเน้น

ไปท่ีการแสวงหาแหลง่ผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ ซึ่งถกูพฒันาขึน้โดยบคุคลภายนอก (product outsourcing team) ซึ่ง

เน้นท่ีผลติภณัฑ์ยาตามใบสัง่แพทย์ (prescription pharmaceutical products) ซึง่สอดคล้องกบักลุม่ผลิตภณัฑ์

ท่ีบริษัทฯ ต้องการ ทัง้นี ้เน่ืองจากผลิตภณัฑ์ยาตามใบสัง่แพทย์ดงักล่าว มีเอกสารข้อมูลทางเทคนิคของยาท่ี
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จดัเตรียมไว้แล้ว ดงันัน้บริษัทฯ จึงสามารถดําเนินการขึน้ทะเบียนผลิตภณัฑ์ได้ทนัที ในตลาดท่ีบริษัทฯ ประกอบ

ธุรกิจ 

แผนภาพตอ่ไปนีแ้สดงขัน้ตอนกระบวนการพฒันาผลติภณัฑ์ใหมข่องบริษัทฯ 

 

 
 

บริษัทฯ เช่ือวา่บริษัทฯ มีความได้เปรียบในการแข่งขนัด้านการพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ โดยบริษัทฯ สามารถพฒันาและนํา

ผลติภณัฑ์ใหมอ่อกสูต่ลาดได้เร็วเมื่อเทียบกบัคูแ่ขง่ เน่ืองจาก (1) บริษัทฯ มีกระบวนการพฒันาผลติภณัฑ์อยา่งครอบคลมุ 

(2) มีประสบการณ์ในการขึน้ทะเบียนผลติภณัฑ์ในตลาดท่ีบริษัทฯ ดําเนินธุรกิจอยู่ และ (3) มีกลยทุธ์ในการผลิต และการ

ขึน้ทะเบียนท่ีรวดเร็ว ทัง้นี ้ระยะเวลาตัง้แตข่ัน้ตอนการคดัเลอืกผลติภณัฑ์ใหม ่จนถึงขัน้ตอนการขึน้ทะเบียนผลติภณัฑ์ใหม่

ของบริษัทฯ ใช้เวลาประมาณ 9 ถึง 12 เดือน  อยา่งไรก็ดี ตามท่ีกลา่วไว้ในสว่นท่ี 2 หวัข้อ 3.4 ระยะเวลาตัง้แต่ขัน้ตอนการ

ขึน้ทะเบียนผลิตภณัฑ์ใหม่ ระยะเวลาในการพิจารณา และอนุมัติโดยหน่วยงานกํากับดูแลท่ีเก่ียวข้อง จนถึงการนํา

ผลิตภณัฑ์ออกสูต่ลาด จะแตกต่างกนัไปในแต่ละประเทศ ซึ่งโดยปกติจะใช้เวลาประมาณ 12 ถึง 18 เดือน หรือนานกว่า

นัน้ ทัง้นี ้โดยสรุป ระยะเวลาการขึน้ทะเบียนผลิตภณัฑ์ยาจะใช้เวลานานกว่าการขึน้ทะเบียนผลิตภณัฑ์กลุม่บํารุงสขุภาพ 

(nutraceutical products) และผลติภณัฑ์ยาจําหนา่ยหน้าเคาน์เตอร์ (OTC) และด้วยกระบวนการขึน้ทะเบียนผลิตภณัฑ์

ในประเทศออสเตรเลยีท่ีมีความรวดเร็ว จะสง่ผลให้ระยะเวลาการขึน้ทะเบียนผลติภณัฑ์ในประเทศตา่งๆ เร็วขึน้ 

การคดัเลอืกผลติภณัฑ์ใหม ่

การประเมินผลติภณัฑ์ใหม ่

การพฒันาผลติภณัฑ์ใหม ่

การพฒันาโดยบคุคลภายนอก 

(product outsourcing)  

การพฒันาผลติภณัฑ์ใหมโ่ดยหนว่ยงาน

ภายในของบริษัทฯ  

(in-house product development) 
 

การขึน้ทะเบียนผลติภณัฑ์ใหม ่

การนําผลติภณัฑ์ใหมอ่อกสูต่ลาด 
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4.3 ผลงานที่ผ่านมาของการพัฒนาผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ และผลิตภณัฑ์ในอนาคต 

ตัง้แตว่นัท่ี 1 มกราคม 2551 ถึงวนัท่ี 31 มีนาคม 2556 บริษัทฯ สามารถพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า 

Mega We Care P

TM
PP

 
Pรวมทัง้สิน้จํานวน 81 รายการออกสูต่ลาดได้สาํเร็จ ตารางต่อไปนี ้แสดงรายละเอียดจํานวนผลิตภณัฑ์

ท่ีพฒันาและออกสูต่ลาด จําแนกตามแหลง่พฒันา และประเภทของผลิตภณัฑ์ ตัง้แต่วนัท่ี 1 มกราคม 2551 ถึงวนัท่ี 31 

มีนาคม 2556 

ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีออกสู่ตลาด ตัง้แต่วันท่ี  

1 มกราคม 2551 – 31 มีนาคม 2556 

ผลิตภัณฑ์ท่ีออกสู่ตลาด (จํานวน) 

จํานวนรวม พัฒนาโดยบริษัทฯ พัฒนาโดยการจ้าง

บุคคลภายนอก 

ผลิตภัณฑ์กลุ่มบํารุงสุขภาพ (nutraceutical products) 10 1 11 

ผลิตภัณฑ์ยาตามใบส่ังแพทย์ (prescription 

pharmaceutical products) 
13 52 65 

ผลิตภัณฑ์ยาจําหน่ายหน้าเคาน์เตอร์ (OTC) 4 1 5 

จํานวนรวม 27 54 81 

บริษัทฯ พฒันาผลติภณัฑ์ใหม่โดยใช้เทคโนโลยีระบบการนําสง่ยา (drug delivery technology system)  สําหรับแคปซูล

เจลน่ิม อนัได้แก่ เทคโนโลยี Clearcap P

TM
P, Acticoat P

TM
P, Emulcap P

TM
P และ  Actisome P

TM
P ท่ีบริษัทฯ พฒันาขึน้มาเอง ทัง้นี ้

เทคโนโลยีระบบนําสง่ยาในรูปแบบแคปซูลเจลน่ิมดงักลา่ว มุ่งเน้นท่ีการปรับปรุงประสิทธิภาพ และความปลอดภยัในการ

นําส่งสารออกฤทธ์ิ (active ingredients) ในผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ เข้าสู่ร่างกาย โดยการเพ่ิมชีวประสิทธิผล 

(bioavailability) คือ การเพ่ิมอตัราการดดูซมึตวัยา และการสง่ตวัยาไปยงัสว่นของร่างกายท่ีต้องการ (targeted delivery) 

เพ่ือทําให้ผู้บริโภคได้รับประโยชน์จากผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ อยา่งมีประสทิธิภาพมากขึน้ 

ตวัอยา่งของการพฒันาผลติภณัฑ์กลุม่บํารุงสขุภาพ (nutraceutical products) และความสามารถในการคิดค้นนวตักรรม

ทางเทคโนโลยี คือ ความสําเร็จในการพฒันาผลิตภณัฑ์ Nat B P

TM 
Pโดยการพฒันาวิตามินบีรวมหลายชนิดไว้ในเม็ดเดียว 

(single dosage form) ซึ่งเป็นความท้าทายในการพฒันาและจัดทําตํารับยา เน่ืองจากการพฒันาดงักล่าวมีความ

ยากลําบาก ผู้บริโภคในอดีตต้องรับประทานวิตามินหลายขนาด สง่ผลให้เกิดประสิทธิผลตํ่า อย่างไรก็ดี บริษัทฯ ได้ผสม

ตํารับยาของผลิตภณัฑ์โดยใช้แคปซูลเจลน่ิมทําให้บริษัทฯ สามารถรวมวิตามินบีทัง้หมดไว้ในเม็ดเดียว (single dosage 

form) บริษัทฯ พฒันาและนําผลิตภณัฑ์ Nat B P

TM 
Pออกสูต่ลาดในปี 2548 และข้อมลูจาก IMS Health เมื่อเดือนมิถนุายน 

2556 พบวา่ผลติภณัฑ์นีเ้ป็นวิตามินบีรวมท่ีมียอดขายสงูสดุในประเทศไทยในปี 2555 

อีกตวัอยา่งความสาํเร็จของกลยทุธ์ในการขยายสายผลิตภณัฑ์กลุม่บํารุงสขุภาพ (nutraceutical products) ของบริษัทฯ

คือ การพัฒนาแคปซูลเจลน่ิม และการใช้เทคโนโลยี Actisome P

TM 
Pเพ่ือเพ่ิมอตัราการดูดซึมของสารออกฤทธ์ิ ทําให้มี

ประสิทธิภาพในการรักษามากขึน้ นอกจากนี ้การนําผลิตภณัฑ์ Nat C Yummy Gummyz ออกจําหน่ายในประเทศเมียน

มาร์ในปี 2555 เป็นตวัอยา่งของการขยายสายผลติภณัฑ์เพ่ิมเติมจากความสาํเร็จของ Nat C P

TM 
Pโดยการปรับเปลีย่นรูปแบบ

การนําเสนอวิตามินซีให้อยูใ่นรูปแบบของขนมซึง่ช่วยขยายตลาดเป้าหมายของผลติภณัฑ์ไปยงัตลาดกลุม่ลกูค้าเด็ก 
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  สว่นที่ 2 หน้าที ่139 

ในการพฒันาผลิตภณัฑ์ยาจําหน่ายหน้าเคาน์เตอร์ (OTC)  บริษัทฯ ใช้เทคโนโลยี Clearcap P

TM
P เพ่ือพฒันากลไกในการ

นําสง่ยา (delivery mechanism) โดยปรับเปลีย่นจากรูปแบบของผลติภณัฑ์ยาเม็ดแบบแข็ง (hard tablet) เป็นผลิตภณัฑ์

ยาแคปซูลเจลน่ิม (soft gel) ท่ีบรรจสุารออกฤทธ์ิ (active ingredient) ในรูปแบบของเหลว เพ่ือเพ่ิมอตัราการดดูซึมตวัยา 

และทําให้ยาออกฤทธ์ิได้เร็วขึน้ ซึง่ทําให้ผู้บริโภคได้รับประโยชน์จากผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ มากขึน้ การปรับปรุงกลไกการ

นําส่งยาดงักล่าวทําให้ผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ ประสบความสําเร็จอย่างสงู โดยจากข้อมูลของ IMS Health เมื่อเดือน

มิถนุายน 2556 ผลติภณัฑ์ Gofen P

TM 
Pซึง่เป็นผลติภณัฑ์แคปซูลเจลน่ิมของบริษัทฯ เป็นผลติภณัฑ์ท่ีมียอดขายเป็นอนัดบัท่ี 4 

ของผลิตภณัฑ์กลุม่ยาต้านการอกัเสบท่ีไม่ใช่สเตียรอยด์ (non steroidal anti-inflammatory drugs หรือ NSAID) ในปี 

2555 

ตารางตอ่ไปนีแ้สดงรายละเอียดจํานวนผลติภณัฑ์ท่ีอยูร่ะหวา่งขัน้ตอนการพฒันา และการขอขึน้ทะเบียน 

 ผลิตภัณฑ์ท่ีมีสูตรเฉพาะท่ีอยู่

ระหว่างพัฒนา 

จํานวนคาํขอจดทะเบียนท่ีย่ืน

และอยู่ในระหว่างการขออนุมัต ิ 
รวม 

ผลิตภัณฑ์กลุ่มบํารุงสุขภาพ 

(nutraceutical products) 

21 40 61 

ผลิตภัณฑ์ยาตามใบส่ังแพทย์ 

(prescription pharmaceutical products) 

21 33 54 

ผลิตภัณฑ์ยาจําหน่ายหน้าเคาน์เตอร์ 

(OTC) 

17 6 23 

รวม 59 79 138 
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