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3. การประกอบธรุกิจของแต่ละสายผลิตภณัฑ ์

3.1. ลกัษณะและรปูแบบผลิตภณัฑ ์

บรษิทัฯ มผีลติภณัฑท์ั 'งหมด 16 รสชาต ิภายใตข้นาดบรรจภุณัฑ ์4 ประเภท โดยมรีายละเอยีดปรากฎตามตารางดา้นล่าง ดงันี' 
บรรจภุณัฑ ์ กล่อง 250 ml ขวด 400 ml ขวด 420 ml ขวด 840 ml 
ราคา 10 บาท 15 บาท 15-20 บาท 25 บาท 
เครื,องดื,มชาเขียวพร้อมดื,ม     
1. ตน้ตํารบัผสมดอกชา - - � - 

2. นํ'าผึ'งผสมมะนาว � - � � 

3. คคิชุะ (เก๊กฮวย) � - � � 

4. จมกูขา้วญี�ปุ่น � - � � 

5. สตูรไมม่นํี'าตาลผสมมทัฉะ - - � - 
6. มโิดรพินัช์ � - � - 
7. ขา้วโพด - - � - 
8. เบอรร์ี� เบอรร์ี� � - - - 
9. แอปเปิ'ล กวี ี � - - - 
เครื,องดื,มฟังกช์นันัล     

10. อญัชนัและเบอรร์ี� - - � - 
11. กระเจีCยบและเชอรร์ี� - - � - 
12. มลัเบอรร์ี�และแอปเปิ'ลแดง - - � - 
13. ใบเตยและยอดอ่อนขา้วสาล ี - - � - 
เครื,องดื,มชาดาํพร้อมดื,ม     

14. รสเลมอน - - � - 
15. รสสตรอเบอรร์ี� - - � - 
เครื,องดื,มชาเขียวผสมสมนุไพร     

16. เยน็ เยน็ ชาเขยีวผสมนํ'าจบั
เลี'ยง 

� � - - 

บตัรสง่เสรมิการลงทุน 

ณ วนัที� 27 เมษายน 2554 บรษิทัฯ ไดร้บับตัรสง่เสรมิการลงทุนจากคณะกรรมการสง่เสรมิการลงทุน ตามบตัรสง่เสรมิการลงทุน
เลขที� 1496(2)/2554 สาํหรบักจิการผลตินํ'าพชืผกั ผลไม ้บรรจภุาชนะผนึก ประเภท 1.11 กจิการผลติหรอืถนอมอาหารหรอืสิ�งปรงุ
แต่งอาหารโดยใชเ้ทคโนโลยทีี�ทนัสมยั  

สรปุสทิธปิระโยชน์ที�สาํคญั  

• อนุญาตใหนํ้าคนต่างดา้วซึ�งเป็นช่างฝีมอืหรอืผูช้ํานาญการเขา้มาในราชอาณาจกัรได ้

• ยกเวน้อากรขาเขา้สาํหรบัเครื�องจกัร 

• ยกเวน้ภาษเีงนิไดนิ้ตบิุคคลสําหรบักําไรสทุธทิี�ไดจ้ากการประกอบกจิการที�ไดร้บัการสง่เสรมิรวมกนัไมเ่กนิ 150% ของเงนิ
ลงทุนไมร่วมค่าที�ดนิและทุนหมนุเวยีนมกํีาหนดเวลา 8 ปี นบัแต่วนัที�เริ�มมรีายไดจ้ากการประกอบกจิการนั 'น  
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• ยกเวน้ไมต่อ้งนําเงนิปนัผลจากกจิการที�ไดร้บัการสง่เสรมิไปรวมคาํนวณเพื�อเสยีภาษเีงนิไดต้ลอดระยะเวลาที�ไดร้บัการยกเวน้
ภาษเีงนิไดนิ้ตบิุคคลนั 'น 

สรปุเงื�อนไขที�สาํคญั 

• ไมจ่าํนอง จาํหน่าย โอน ใหเ้ช่า หรอืยนิยอมใหบุ้คคลอื�นใชเ้ครื�องจกัรที�ไดร้บัยกเวน้หรอืลดหยอ่นอากรขาเขา้ ยกเวน้เครื�องจกัร
ไดร้บัการอนุญาตใหจ้าํนองเครื�องจกัร 

• คณุภาพของผลติภณัฑท์ี�ผลติตอ้งเป็นไปตามมาตรฐานสากล และไดร้บัใบรบัรองคณุภาพตามมาตรฐาน ISO 9000 หรอื       
ISO 14000 หรอืมาตรฐานสากลเทยีบเท่า ภายใน 2 ปี นบัแต่วนัที�เปิดดาํเนินการ  

• บุคคลผูม้สีญัชาตไิทยจะตอ้งถอืหุน้รวมทั 'งสิ'นไมน้่อยกว่า 51% ของทุนจดทะเบยีน 

3.2. ช่องทางจดัจาํหน่าย 

ณ ปจัจบุนั บรษิทัฯ ไดจ้าํหน่ายสนิคา้ผา่น 4 ช่องทางหลกัๆ คอื  

1. ตวัแทนผูจ้ดัจาํหน่ายสนิคา้ราย บรษิทั ดเีคเอสเอช (ประเทศไทย) จาํกดั มุง่เน้นกลุ่มลูกคา้รา้นคา้ปลกีสมยัใหม ่ (Modern 
Trade) รา้นคา้สง่และรา้นคา้ปลกีดั 'งเดมิ (Traditional Trade) โดยบรษิทัฯ ไดท้ําสญัญาระยะยาวกบัตวัแทนผูจ้ดัจาํหน่ายสนิคา้ 
และตดิตามสถติจิาํนวนรา้นคา้ปลกีสมยัใหมท่ี�ตวัแทนผูจ้ดัจาํหน่ายสามารถเขา้ถงึ เพื�อบรหิารความสามารถการกระจายสนิคา้
และบรหิารส่วนลดการคา้ 

2. ตวัแทนผูจ้ดัจาํหน่ายสนิคา้ราย บรษิทั ไอแอมกรนีท ีจาํกดั มุง่เน้นกลุ่มคา้รา้นคา้เครอืขา่ยยี�ป ั Cว รา้นอาหาร รา้นคา้ปลกีดั 'งเดมิ 
(Traditional Trade)  

3. ตวัแทนผูจ้ดัจาํหน่ายสนิคา้ราย บรษิทั บุญรอดเอเชยี จาํกดั มุง่เน้นกลุ่มลูกคา้รา้นคา้เครอืขา่ยยี�ป ั Cว รา้นอาหาร รา้นคา้ปลกี
ดั 'งเดมิ (Traditional Trade)  

4. สง่ออกไปประเทศในกลุ่มประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน (AEC) เป็นหลกั 

3.3. การตลาดและภาวะการแข่งขนั 

ภาวะอตุสาหกรรม 

ในปี 2555 ตลาดเครื�องดื�มชาพรอ้มดื�ม (Ready to Drink Tea) มมีลูคา่รวม 13,154 ลา้นบาท มลูคา่ตลาดชาพรอ้มดื�มสาํหรบัปี 2555 
เพิ�มขึ'นจากปีก่อนซึ�งเป็นปีที�เกดิมหาอุทกภยั 39% ซึ�งถอืเป็นอตัราการเตบิโตสงูสุดเป็นอนัดบั 1 เมื�อเปรยีบเทยีบกบัเครื�องดื�ม
ประเภทอื�นๆ และยงัมแีนวโน้มการเตบิโตที�เพิ�มขึ'นอยา่งต่อเนื�อง โดยในช่วง 3 ปีที�ผา่นมา (ปี2553 ถงึปี 2555) มลูคา่ตลาดเครื�องดื�ม
ชาพรอ้มดื�มมอีตัราเตบิโต CAGR ประมาณ 28% 
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สาํหรบัปี 2556 ผูบ้รหิารคาดการณ์วา่มลูคา่ตลาดเครื�องดื�มชาจะเตบิโตเป็น 15,500 ลา้นบาท เพิ�มขึ'นจากปีก่อนประมาณ 18%

สาํหรบัปี 2555 ผูนํ้าตลาดเครื�องดื�มชาพรอ้มดื�ม 3 รายแรก ไดแ้ก่ โออชิ,ิ อชิตินั และเพยีวรคิ ุดว้ยส่วนแบ่งการตลาด 44% 27% และ 
14% ตามลําดบั 
สาํหรบัช่วง 12 เดอืนที�ผา่นมา (ม.ิย. 2555 – พ.ค. 2556) บรษิทัมสีว่นแบ่งการตลาดโดยเฉลี�ย 37% และเพิ�มขึ'นอย่างต่อเนื�องโดย ณ 
วนัที� 31 พฤษภาคม 2556 บรษิทัมสีว่นแบ่งการตลาด 49% (ที�มา: ดชันีคา้ปลกีของ Nielsen ขอ้มลูพฤษภาคม 2556) 

 

 
กลยทุธก์ารแข่งขนั 

1) กลยทุธบ์รหิารแบรนดใ์หแ้ขง็แกรง่ 

เนื�องจากผลติภณัฑเ์ครื�องดื�มชาเขยีวพรอ้มดื�มที�มใีนตลาดปจัจบุนัมคีวามแตกต่างดา้นรปูลกัษณ์และรสชาตคิอ่นขา้งน้อย ดงันั 'นการ
ออกแบบผลติภณัฑท์ี�โดดเดน่ การสรา้งแบรนดใ์หแ้ขง็แกรง่ จงึเป็นปจัจยัสําคญัที�จะช่วยสรา้งความแตกต่างและเอกลกัษณ์ใหก้บั
ผลติภณัฑ ์ อกีทั 'งยงัช่วยเสรมิสรา้งและรกัษาฐานลูกคา้ไวไ้ด ้ โดยบรษิทัฯ ประสงคจ์ะสรา้งตราสนิคา้ อชิตินั ใหส้ะทอ้นจดุยนืถงึการ
เป็นสนิคา้คณุภาพ และไดจ้ดัทําแผนการสื�อสารต่อตลาดที�เน้นยํ'าถงึคณุภาพของวตัถุดบิที�นํามาผลติตลอดจนกระบวนการผลติที�
พถิพีถินั โดยใช้วธิกีารสื�อสารในรูปแบบ klm องศา ถงึกลุ่มผูบ้รโิภค 

2) กลยทุธด์า้นผลติภณัฑ ์
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มลูคา่ตลาดเครื�องดื�มชาพรอ้มดื�ม (ลา้นบาท) สว่นแบ่งตลาด-บรษิทั

มลูค่าตลาด (ล้านบาท) อตัราการเติบโต

มลูค่าตลาด (ล้านบาท) ส่วนแบง่การตลาด บริษทั
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เพื�อตอกยํ'าจดุยนืของแบรนดส์นิคา้คณุภาพ บรษิทัฯ ไดค้วบคมุคณุภาพสนิคา้ทุกหว่งโซ่การผลติ ตั 'งแต่การวจิยัและพฒันาผลติภณัฑ ์
การคดัสรรวตัถุดบิชั 'นด ี กระบวนการผลติที�พถิพีถินั การใชเ้ทคโนโลยทีี�ทนัสมยัเพื�อใหเ้ครื�องดื�มคงคุณคา่ ความเป็นธรรมชาตแิละ
คณุภาพดเีมื�อเปิดดื�ม นอกจากนี' บรษิทัฯ ยงัมทีมีวจิยัและพฒันาที�มคีวามเชี�ยวชาญและประสบการณ์ตรงในอุตสาหกรรมเครื�องดื�มที�
มคีวาม  เขา้ใจความตอ้งการของลูกคา้เป็นอยา่งดซีึ�งจะทําหน้าที�คดิคน้สตูรใหม่ๆ  ที�เหมาะกบัความชื�นชอบของคนไทย เพื�อ
ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภค เช่น เยน็ เยน็ โดย อชิตินั 

ในสว่นของบรรจภุณัฑ ์ บรษิทัฯ ใสใ่จถงึรายละเอยีดของรปูลกัษณ์และขนาดบรรจภุณัฑ ์ โดยองคป์ระกอบของบรรจภุณัฑต์อ้งทําจาก
วสัดทุี�ปลอดภยัและสามารถตอบสนองความตอ้งการไดอ้ยา่งดแีละสะดวกต่อการบรโิภค ในขณะที�รปูลกัษณ์ของฉลากไดร้บัการ
ออกแบบใหท้นัสมยัและช่วยกระตุ้นการตดัสนิใจซื'อ ณ จดุขายได ้

3) การบรหิารสนิคา้คงคลงั และตน้ทุนการผลติที�มปีระสทิธภิาพ 

เนื�องจากตน้ทุนการผลติคงที� ไดแ้ก่ ค่าเสื�อมราคาของเครื�องจกัร อุปกรณ์ คา่เช่าที�ดนิ ซึ�งต้นทุนการผลติต่อหน่วยจะลดลงเมื�อบรษิทั
ฯ มปีรมิาณการผลติที�เพิ�มขึ'น โดยบรษิทัฯ ไดนํ้าระบบการผลติประเภทปลอดเชื'อชนิดบรรจเุยน็ (Cold Aseptic Filing System) เขา้
มาใชใ้นกระบวนการผลติซึ�งเป็นเทคโนโลยทีี�ทนัสมยั ที�สามารถช่วยลดตน้ทุนการผลติไดโ้ดย (1) การใช้วสัดทุี�เบากวา่ (2) ระยะเวลา
การผลติที�ต่อเนื�องยาว 120 ชั �วโมงต่อการทําความสะอาด 1 ครั 'ง ทําใหก้ารผลติมปีระสทิธภิาพเนื�องจากไม่เสยีเวลาในการลา้ง
เครื�องจกัร (3) ระบบเครื�องจกัรเป็นระบบอตัโนมตัทิ ั 'งหมด ทําใหป้ระหยดัตน้ทุนแรงงาน และไดต้ดิตั 'งระบบ Automated Storage & 
Retrievable System ช่วยในการบรหิารคลงัสนิคา้ซึ�งสามารถจดัเกบ็สนิคา้ไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพและลดตน้ทุนแรงงาน ทั 'งหมดนี'จะ
สนบัสนุนใหก้ารบรหิารจดัการต้นทุนการผลติของบรษิทัฯ มปีระสทิธภิาพมากขึ'นและสามารถตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ได้
อยา่งทนัท่วงท ี สง่ผลใหม้อีตัราการทํากําไรสงูขึ'น นอกจากนี' บรษิทัฯ ยงัไดค้วบคมุและดูแลตน้ทุนการผลติปจัจบุนัอยา่งใกลช้ดิ 
รวมถงึการดแูลการใชท้รพัยากรใหเ้ป็นไปอยา่งเหมาะสมและคุม้ค่า 

4) กลยทุธก์ารบรหิารช่องทางจดัจาํหน่าย การกระจายสนิคา้ 

เพื�อใหส้นิคา้ของบรษิทัฯ กระจายและเขา้ถงึกลุ่มลูกคา้ไดอ้ยา่งรวดเรว็และไมเ่กดิภาวะสนิคา้ขาดตลาด บรษิทัฯ ไดค้วบคมุและ
ตดิตามสนิคา้ตั 'งแต่การเคลื�อนยา้ยสนิคา้พรอ้มขายออกจากฐานการผลติ และสง่ต่อใหผู้จ้ดัจาํหน่ายตลอดจนการกระจายสนิคา้ให้
รา้นคา้ปลกี นอกจากนี' บรษิทัฯ ยงัมทีมีงานทําหน้าที�ตดิตามผลการขายและระยะเวลาหมนุของสนิคา้ในแต่ละพื'นที�เพื�อคาดการณ์
ปรมิาณการขายและปรมิาณการเกบ็สนิคา้ที�เหมาะสมในอนาคต รวมถงึกําหนดแผนการขายและตลาดที�เหมาะสมกบักลุ่มลูกคา้ในแต่
ละพื'นที� นอกจากนี'บรษิทัฯ ยงัไดม้แีผนผลกัดนัยอดขายในกลุ่มประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน (AEC)  ใหม้ากขึ'นกวา่ในปจัจบุนั 

5) กลยทุธก์ารตลาดและการขาย 

การพยากรณ์ความตอ้งการบรโิภค บรษิทัฯ คาดการณ์ปรมิาณความตอ้งการบรโิภคเครื�องดื�มตามขอ้มลูและสถติใินอดตี โดย
วเิคราะหถ์งึปจัจยัที�สง่ผลกระทบต่อความตอ้งการซื'อในแต่ละช่วงเวลา อาทเิช่น ฤดกูาล เทศกาล สภาพการแขง่ขนั และภาวะทาง
เศรษฐกจิในขณะนั 'นๆ โดยที�ผา่นมาบรษิทัฯ พยายามควบคมุระดบัความคลาดเคลื�อนของการพยากรณ์ความตอ้งการบรโิภคไวใ้หไ้ม่
เกนิ 10% โดยการพยากรณ์ความตอ้งการบรโิภคที�ใกลเ้คยีงความเป็นจรงิจะสนบัสนุนใหก้ารวางแผนการผลติและวางแผนการตลาด
และกจิกรรมสง่เสรมิการขายของบรษิทัฯ เป็นไปอยา่งเหมาะสม  

 การวางแผนการตลาดและสง่เสรมิการขาย  เนื�องจากธรุกจิเครื�องดื�มเป็นธรุกจิที�มคีวามผนัผวนของความตอ้งการบรโิภคตามฤดูกาล 
โดยอตัราการบรโิภคในช่วงฤดรูอ้นจะสงูกวา่ในช่วงเดอืนอื�นๆ ของปี ดงันั 'น เพื�อตอบสนองต่อความตอ้งการของลูกคา้ไดอ้ย่าง
ทนัท่วงท ีบรษิทัฯ ไดใ้ชก้ลยทุธส์ง่เสรมิการตลาดทั 'งแบบ Above the line (การตลาดผา่นสื�อที�เขา้ถงึกลุ่มผูฟ้งัในวงกวา้ง) และ Below 
the line (การตลาดที�เขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายแบบเฉพาะเจาะจง) ในช่วงฤดูรอ้น และมุง่เน้นใหค้วามสาํคญักบัการใหส้ว่นลดการคา้กบั
ตวัแทนจดัจําหน่ายในช่วงเดอืนที�มอีตัราการบรโิภคตํ�า ทั 'งนี' สําหรบัปี 2556 บรษิทัฯ ไดว้างแผนการตลาดเชงิรกุเพื�อเพิ�มสว่นแบ่ง
การตลาด ประกอบกบัเพิ�มการประชาสมัพนัธภ์าพลกัษณ์ของการเป็นแบรนดผ์ูผ้ลติสนิคา้คณุภาพ เพื�อตอกยํ'าจุดยนืของผลติภณัฑ ์
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การกําหนดราคาและส่วนลดการคา้ เนื�องจากเครื�องดื�มพรอ้มดื�มเป็นสนิคา้ที�มคีวามผนัผวนตามฤดูกาล บรษิทัฯ จงึตอ้งมกีาร
ปรบัเปลี�ยนและทบทวนนโยบายการใหส้่วนลดการคา้ใหส้อดคลอ้งกบัปรมิาณความตอ้งการของตลาดอยา่งสมํ�าเสมอและต่อเนื�อง 
ในขณะที� การกําหนดราคาขายไมอ่าจเปลี�ยนแปลงไดม้ากนกั เนื�องจากสภาวะการณ์แขง่ขนัของอุตสาหกรรมเครื�องดื�มคอ่นขา้ง
รนุแรง  

3.4. การจดัหาผลิตภณัฑ ์

การจดัหาวตัถดิุบ 

วตัถุดบิหลกัที�สาํคญัไดแ้ก่ ใบชา นํ'าตาลฟรกุโตส นํ'าตาลทราย นํ'า และวตัถุปรงุแต่งกลิ�น ซึ�งบรษิทัฯ มมีาตรการควบคมุคณุภาพทุก
ขั 'นตอนก่อนนําเขา้กระบวนการผลติ ตั 'งแต่การเพาะปลูก การคดัเลอืกวตัถุดบิ และการจดัเกบ็วตัถุดบิ เพื�อใหว้ตัุดบิที�นําไปใชใ้น
กระบวนการผลติมคีณุภาพตามมาตรฐานระดบัสงู 

ใบชาออรแ์กนิค บรษิทัฯ ไดว้างแผนการผลติและกําหนดปรมิาณการเพาะปลูกใบชาในแต่ละปีโดยไดท้ําสญัญาระยะยาว (Contract 
Farming) กบัชาวไรท่ี�ทําหน้าที�ปลูกและหมกัชาเพื�อลดความเสี�ยงจากการมวีตัถุดบิไมเ่พยีงพอ นอกจากนี'ยงัไดค้วบคมุคณุภาพของ
ใบชาโดยมทีมีวจิยัพฒันาร่วมทําหน้าที�กํากบัขั 'นตอนการเพาะปลูกที�ปลอดยาฆา่แมลงและสารเคม ีหมกัใบชา เกบ็ยอดใบชา อบใบชา 
เกบ็รกัษาก่อนสง่ รวมถงึการตดิตามและตรวจสอบถงึ กลิ�น รสชาต ิ นํ'าหนกั สสีนั เพื�อควบคมุคณุภาพของใบชาใหไ้ดต้ามมาตรฐาน
คณุภาพระดบัสูงก่อนนําเขา้กระบวนการผลติ ใบชาพรอ้มรอผลติจะถูกเกบ็ในหอ้งควบคมุอุณหภูมเิพื�อรกัษาคณุภาพของใบชาใหค้งที� 
ทั 'งนี' ใบชาเป็นวตัถุดบิที�ปลูกง่ายในบรเิวณทางตอนเหนือของประเทศไทยซึ�งมอีากาศอบอุ่น-เยน็  

นํ,าตาลฟรกุโตส และนํ,าตาลทราย เป็นวตัถุดบิที�จดัหาไดง้า่ยในประเทศไทย และไมม่คีวามแตกต่างอย่างเป็นสาระสาํคญัดา้นคณุภาพ
ในกลุ่มผูผ้ลติ ทั 'งนี' ราคานํ'าตาลมคีวามผนัผวนบา้งขึ'นกบัปรมิาณผลผลติในแต่ละปีและสอดคลอ้งกบัราคาตลาดโลก อยา่งไรกต็าม 
การควบคมุราคานํ'าตาลโดยภาครฐัสง่ผลใหม้คีวามผนัผวนของราคานํ'าตาลไมม่ากนกั 

นํ,า จดัหาโดยสวนอุตสาหกรรมโรจนะ ซึ�งผลติตามคาํแนะนําขององคก์ารอนามยัโลกปี 2536 และนํามาผา่นกระบวนการ Reverse 
Osmosis เพื�อนํามาใชใ้นการผลติ 

วตัถุปรงุแต่งกลิ 3น เป็นองคป์ระกอบสว่นน้อยของวตัถุดบิทั 'งหมดแต่กเ็ป็นหนึ�งในวตัถุดบิที�สาํคญั เนื�องจากวตัถุปรงุแต่งกลิ�นช่วยใหนํ้'า
ชามกีลิ�นหอมตดิจมกู สรา้งความประทบัครั 'งแรกเมื�อไดบ้รโิภคโดยบรษิทัฯ ซื'อจากผูข้ายที�นําเขา้วตัถุปรุงแต่งกลิ�นจากหลายแหล่ง  

บรรจภุณัฑ ์ไดแ้ก่ ขวด PET กล่องยเูอชท ีฝา กล่อง และฉลาก บรษิทัฯ มกีระบวนการคดัเลอืกผูผ้ลติบรรจภุณัฑอ์ยา่งระมดัระวงัโดย
พจิารณาถงึความน่าเชื�อถอืของระบบการทํางานของผูผ้ลติเป็นสาํคญั เพื�อใหม้ ั �นใจวา่ผูผ้ลติบรรจุภณัฑจ์ะสามารถสง่มอบสนิคา้ได้
ตรงตามคณุภาพและเวลาที�กําหนดไว ้และมกีารสอบทานและตดิตามคณุสมบตัขิองผูผ้ลติบรรจภุณัฑอ์ยา่งสมํ�าเสมอ  

นอกจากนี' เพื�อลดความเสี�ยงจากการพึ�งพงิผูผ้ลติและเพื�อใหไ้ดซ้ึ�งราคาที�สมเหตุผล บรษิทัฯ มนีโยบายที�จะเลอืกซื'อวตัถุดบิจาก
ผูผ้ลติรายใหญ่อยา่งน้อย 2 ราย 

ขั <นตอนการผลิต 

กระบวนการผลติหลกัๆ ที�สาํคญั ไดแ้ก่ การสกดัชา การปรงุรสชาต ิ การบรรจขุวด และการควบคุมคณุภาพ โดยทุกขั 'นตอนของ
กระบวนการผลติจะปลอดสารเคมแีละมรีะบบควบคมุที�ทนัสมยั 

ใบชาออรแ์กนิคจะถูกลําเลยีงเขา้หมอ้สกดัที�ควบคมุอุณหภูม ิ แล้วทําใหเ้ยน็และทิ'งไวใ้หต้กตะกอนโดยนํ'าชาจะถูกลําเลยีงผา่นการ
กรองอยา่งละเอยีดต่อไปยงัหมอ้ปรงุรสชาตทิี�ทําหน้าที�ผสมสว่นผสมต่างๆ และนํ'าชาที�ปรงุรสแลว้จะถูกลําเลยีงเพื�อบรรจขุวดต่อไป      
ทั 'งนี' บรษิทัฯ ไดต้ดิตั 'งระบบกระบวนการผลติเครื�องดื�มประเภทปลอดเชื'อชนิดบรรจุเยน็ ซึ�งเป็นเทคโนโลยกีารผลติเครื�องดื�มล่าสดุ
จากประเทศญี�ปุน่ ทําใหไ้ดผ้ลติภณัฑท์ี�ทรงคณุค่า ใหม่และสดเสมอ และปลอดภยัสงูสุดสาํหรบัผูบ้รโิภค โดยผลติภณัฑเ์ครื�องดื�มที�
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ผสมสว่นผสมต่างๆ แลว้จะผา่นการฆา่เชื'อจลุนิทรยีด์ว้ยความรอ้นสูงที�อุณหภูม ิ 137 องศาเซลเซยีส ในระยะเวลาอนัสั 'นที� 4 วนิาท ี
หลงัจากนั 'นทําใหเ้ยน็ที�อุณหภูม ิ 25 องศาเซลเซยีสอยา่งรวดเรว็ แลว้นําผลติภณัฑม์าบรรจลุงขวดพลาสตกิ (PET) และปิดผนึกดว้ย
ฝาพลาสตกิที�ผา่นการฆา่เชื'อจลุนิทรยีแ์ลว้ รวมถงึการบรรจภุาชนะกล่องกระดาษที�ปลอดเชื'อเช่นเดยีวกนัดว้ย   

ทั 'งนี' ทุกกระบวนการผลติดงักล่าวจะมรีะบบควบคมุและบนัทกึขอ้มลูในแต่ละขั 'นตอนการผลติตลอดเวลาโดยอตัโนมตั ิ เมื�อมสีิ�ง
ผดิปกตเิกดิขึ'นในระหวา่งการผลติ ระบบการผลติจะหยดุการผลติทนัทโีดยอตัโนมตั ิ พรอ้มทั 'งรายงานความผดิปกตทิี�เกดิขึ'นเพื�อใหผู้้
ปฏบิตัหิน้าที�ควบคมุการผลติ ณ ขณะนั 'นสามารถแกไ้ขปญัหาไดท้นัท่วงท ีและลดผลเสยีหายต่อสายการผลติน้อยที�สุด  

การตรวจสอบและควบคมุคณุภาพ 

บรษิทัฯ ควบคมุคณุภาพของสนิคา้ทุกขั 'นตอนตั 'งแต่การคดัเลอืกผูข้ายวตัถุดบิและบรรจภุณัฑ ์ การตรวจสอบระบบการทํางานของ
ผูข้าย การประเมนิผูข้าย และการตรวจสอบสนิคา้ก่อนการรบัเขา้กระบวนการผลติ ในสว่นของกระบวนการผลติมกีารตรวจสอบ
คณุภาพดว้ยโดยใช้ Quality plan ซึ�งเป็นเครื�องมอือา้งองิมาตรฐานการสุม่ตวัอยา่งตาม MIL-STD_105E และมกีารตรวจคณุภาพ
สนิคา้สาํเรจ็รปู ทางดา้นกายภาพ เคม ี ชวีภาพ ประสาทสมัผสัตามมาตรฐานผลติภณัฑ ์ ก่อนการปล่อยสนิคา้ออกจากโรงงาน 
นอกจากนี' บรษิทัฯ ยงัมุง่เน้นการรกัษาคณุภาพและพฒันาอยา่งต่อเนื�องโดยจดัทําระบบการจดัการเชงิบูรณาการคุณภาพ-
สขุลกัษณะ-ความปลอดภยัอาหาร ไดแ้ก่ การจดัทําระบบ GMP, HACCP, ISO9001:2008, ISO22000:2005, HALAL และ
มาตรฐานสากลอื�นๆ ที�เกี�ยวขอ้ง เป็นตน้  

ผลกระทบต่อสิ,งแวดล้อม 
-ไมม่-ี 


