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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
 

บริษัทด าเนินธุรกิจเป็นผู้ผลติและจ าหนา่ยอิฐมวลเบาภายใต้ ช่ือทางการตลาด  “SMART บลอ็คเย็น” เพื่อใช้เป็น
วสัดกุ่อสร้างผนงัอาคารทัง้แนวสงูและแนวราบ รวมทัง้ใช้ในการกัน้ผนงัภายในอาคาร  โดยบริษัทเลอืกใช้เทคโนโลยี
เคร่ืองจกัรของ WEHRHAHN GmbH ซึง่เป็นผู้ผลติอปุกรณ์ เคร่ืองจกัรส าหรับผลติวสัดกุ่อสร้างชัน้น า ที่มีอายกุวา่ 120 ปี 
จากประเทศเยอรมนี  ผสานกบัเทคโนโลยีการผลติระบบไอน า้ภายใต้ความดนั สงูที่ทนัสมยัและได้รับการยอมรับอยา่ง
แพร่หลายในประเทศในโซนยโุรป ตะวนัออกกลาง และเอเชีย โดยบริษัท เลอืกใช้ ปนูซีเมนต์เป็นวตัถดุิบสว่นผสมหลกั 
(Cement Base) โดยบริษัทมีรายได้จากการจ าหนา่ยในปี 2554 - ปี 2556 และงวด 6 เดือนสิน้สดุ วนัท่ี 30 มิถนุายน 2557 
เทา่กบั 368.64 ล้านบาท 404.19 ล้านบาท 416.48 ล้านบาท และ 220.15 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 99.87 ร้อยละ 
99.72 ร้อยละ 99.77 และร้อยละ 99.87 ของรายได้รวม ตามล าดบั โดยในปี 2554 บริษัทมีรายได้จากการสัง่ซือ้อิฐมวลเบา
จากผู้ผลติอิฐมวลเบารายหนึง่ (ไมไ่ด้มีความเก่ียวข้องใดๆ กบัผู้ ถือหุ้น กรรมการ และผู้บริหารของบริษัท) มาจ าหนา่ยเป็นเงิน
เทา่กบั 14.60 ล้านบาท ทัง้นี ้เนื่องจากบริษัทมีปริมาณสนิค้าไมเ่พียงพอกบัความต้องการของลกูค้าอีกทัง้ยงัเป็นการป้องกนั
คูแ่ขง่เข้ามาแยง่ตลาด ส าหรับในปี 2555 ถึงปี 2556 และงวด 6 เดือนสิน้สดุวนัท่ี 30 มิถนุายน 2557 บริษัทไมม่ีการสัง่ซือ้อิฐ
มวลเบาจากผู้ผลติรายอื่นมาจ าหนา่ย เนื่องจากบริษัทได้ขยายก าลงัการผลติเพี ยงพอแล้ว นอกจากนี ้ในปี 2554 - ปี 2556 
บริษัทมีการสัง่ซือ้วสัดอุปุกรณ์ที่ใช้ในงานก่อสร้างเพื่ออ านวยความสะดวก และตอบสนองความต้องการให้กบัลกูค้า  อาทิ 
บลอ็กประสานปพูืน้ประเภทตา่งๆ ส าหรับงานตกแตง่ เลือ่ยตดับลอ็ก ค้อนยาง เกียงก่ออิฐมวลเบา เป็นต้น ซึง่ผลติภณัฑ์
ดงักลา่วบริษัทสัง่ซือ้จากบริษัทท่ีเก่ียวข้องบางสว่น และบคุคลภายนอกที่ไมม่ีความเก่ียวข้องใดๆ กบัผู้ ถือหุ้น กรรมการ และ
ผู้บริหารของบริษัท โดยมีมลูคา่จ าหนา่ยเทา่กบั 1.11 ล้านบาท 0.27 ล้านบาท 0.18 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 0.30 ร้อยละ 
0.07 ร้อยละ 0.04  ของรายได้จากการขาย ตามล าดบั ซึง่งวด 6 เดือนสิน้สดุวนัท่ี 30 มิถนุายน 2557 บริษัทไมม่ีรายได้จากการ
จ าหนา่ยสนิค้าดงักลา่ว ทัง้นี ้บริษัทเน้นการด าเนินธุรกิจผลติอิฐมวลเบาเพื่อจ าหนา่ยเป็นหลกั  

 
ตารางแสดงประเภทรายได้จากการจ าหน่าย 

ประเภทรายได้จากการจ าหน่าย 
2554 2555 2556 

งวด 6 เดือนสิน้สุด 
วันที่ 30 มิถุนายน 2556 

งวด 6 เดือนสิน้สุด 
วันที่ 30 มิถุนายน. 2557 

ล้านบาท สัดส่วน ล้านบาท สัดส่วน ล้านบาท สัดส่วน ล้านบาท สัดส่วน ล้านบาท สัดส่วน 

1. รายได้จากการจ าหน่ายอิฐมวลเบา 367.53 99.70% 403.92 99.93% 416.30 99.96% 187.94 99.90% 220.15 100.00% 

 1.1 ผลิตอิฐมวลเบาจ าหน่าย 352.93 95.74% 403.92 99.93% 416.30 99.96% 187.94 99.90% 220.15 100.00% 

 1.2 ซือ้อิฐมวลเบามาจ าหน่าย 14.60 3.96% - - - - - - - - 

2. รายได้จากการจ าหน่ายสินค้าอ่ืน  
 (ซือ้มาจ าหน่าย/1) 

1.11 0.30% 0.27 0.07% 0.18 0.04% 0.18 0.10% - - 

รวมรายได้จากการขาย 368.64 100.00% 404.19 100.00% 416.48 100.00% 188.12 100.00% 220.15 100.00% 

หมายเหต ุ:  /1 หมายถึง วสัดอุปุกรณ์ท่ีใช้ในงานก่อสร้าง อาทิ บล็อกประสานปพืูน้ประเภทต่างๆ ส าหรับงานตกแต่ง เลื่อยตดับล็อก ค้อนยาง และเกียงก่ออิฐมวลเบา ทัง้นี ้เพ่ืออ านวยความ
สะดวกและตอบสนองความต้องการให้กบัลกูค้าบางราย โดยบริษัทสัง่ซือ้สินค้าดงักลา่วจากบคุคลภายนอก และบริษัทท่ีเก่ียวข้องบางสว่น โดยเป็นการสัง่ซือ้ในราคาและเง่ือนไข
ทางการค้าปกติทัว่ไป 

 
ปัจจบุนั อิฐมวลเบาเป็นวสัดกุ่อสร้างชนิดหนึง่ที่ได้รับความนิยมอยา่งมาก อนัเป็นผลจากการน าเสนอและถ่ายทอด

ความรู้ ข้อมลู และประโยชน์ของการเลอืกใช้อิฐมวลเบา จาก กลุม่ผู้ผลติอิฐมวลเบา อาทิ ประหยดัพลงังาน แข็งแรงคงทน 
เป็นมิตรกบัสิง่แวดล้อม สะดวกรวดเร็วในการ ใช้งาน และลดการพึง่พิงแรงงานท่ีผู้ รับเหมาก่อสร้าง ก าลงัประสบปัญหาอยู ่
เป็นต้น สง่ผลให้อิฐมวลเบาเป็นทางเลอืกหนึง่ของผู้ รับเหมาก่อสร้างหรือเจ้าของอาคาร และมีความต้องการใช้อิฐมวลเบามี
ปริมาณเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เนื่อง 
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อิฐมวลเบาเป็นพฒันาการใหมข่องวสัดกุ่อสร้างประเภทงานก าแพงและงานผนงั ซึง่เป็นการ ทดแทนการก่อสร้าง

ก าแพงและผนงัทีใ่ช้อิฐมอญ และอิฐบลอ็กคอนกรีต เนื่องจากกระบวนการผลติและเทคโนโลยีการผลติที่แตกตา่งกนัจึงท า
ให้อิฐมวลเบามีคณุสมบตัิที่ตา่งจากอิฐมอญ หรืออิฐบลอ็กคอนกรีตที่ใช้กนัอยูใ่นปัจจบุนั อาทิ คณุสมบตัิเร่ืองความเบา 
ความแข็งแรง ความเป็นฉนวนกนัความร้อน ความทนไฟ เป็นต้น 

อิฐมวลเบาถกูคิดค้นและพฒันาขึน้มาจากประเทศในแถบยโุรปและอเมริกา เพื่อใช้เป็นวสัดกุ่อสร้างผนงัอาคารทัง้
แนวสงูและแนวราบ รวมทัง้ใช้ในการกัน้ผนงัภายในอาคาร อิฐมวลเบามีหลาย ขนาด และหลายความหนาซึง่สง่ผลตอ่
ประสทิธิภาพการใช้งาน หากมองแตเ่พียงภายนอกอาจไมส่ามารถแยกความแตกตา่งได้ ทัง้นี  ้กระบวนการผลติอิฐมวลเบา
สามารถแบง่เป็น 2 ประเภท คือ ระบบที่ไมผ่า่นกระบวนการอบไอน า้ภายใต้ความดนัสงู (Non Autoclaved System) และ
ระบบอบไอน า้ภายใต้ความดนัสงู (Autoclaved System) ซึง่แตล่ะกระบวนการผลติยงัสามารถแบง่ออกได้อีกกระบว นการ
ละ 2 ประเภทตามสว่นผสมที่ใช้ในการผลติ ดงันี ้
1. ระบบที่ไม่ผ่านกระบวนการอบไอน า้ภายใต้ความดันสูง (Non Autoclaved System) 

ก. ประเภทที่ 1 ใช้วัสดุเบากว่ามาทดแทน โดยการน าดินเหนียวมาผสมกบัวสัดธุรรมชาติ เช่น หญ้าแฝก เถ้า
แกลบ กากมะพร้ าว ดินแดง ขีเ้ลือ่ย ขีเ้ ถ้า ชานอ้อย หรือเม็ดโฟม  เป็นต้น น ามาเผาแล้วจะสลายตวัเกิดเป็น
ช่องวา่งในเนือ้อิฐ ท าให้ความหนาแนน่ของอิฐลดลง น า้หนกัอิฐที่ผลติได้จะเบาขึน้ ราคาถกู แตม่ีคณุสมบตัิไมค่งที่ 
มีอายกุารใช้งานท่ีสัน้และเสือ่มสภาพได้เร็ว รวมถึงเป็นอนัตรายตอ่ผู้อยูอ่าศยัหากเกิดไฟไหม้ 

ข. ประเภทที่  2 ใช้สารเคมี โดยการ ใช้สารเคมีผสมในเนือ้ค อนกรีตสง่ผลให้เกิด ปฏิกิริยาเนือ้คอนกรีต ฟ ูและมี
ฟองอากาศ เกิดขึน้ภาย ในเนือ้วสัดุ  และเมื่อทิง้ไว้ ให้เย็นตวั จะท าให้วสัดมุีความแข็ง อยา่งไรก็ตามอิฐมวลเบา
ประเภทนีจ้ะมีอตัราการหดตวัมากกวา่ ท าให้ปนูฉาบแตกร้าวได้ง่าย 
 

2. ระบบอบไอน า้ภายใต้ความดันสูง (Autoclaved System)  
ก. ประเภทที่ 1 ใช้ปูนขาวเป็นส่วนผสมหลักในการผลิต (Lime Base) สตูรการผลติก่อนเข้าการอบไอน า้ภายใต้

ความดนัสงู จะใช้ปนูขาวเป็น วตัถดุิบ สว่นผสมหลกั  ซึง่โดยปกติแล้วจะพบวา่ คณุภาพของวตัถดุิบชนิดนี ้ จะมี
คณุสมบตัิไม่ สม ่าเสมอ เนื่ องจาก ปนูขาวมีความออ่นไหวตอ่สภาวะแวดล้อมในการผลติคอ่นข้างมาก อาทิ 
ประเภทของเชือ้เพลงิที่ใช้ในการเผา อณุหภมูิที่ใช้ในการเผา (Hard burned lime / Soft burned lime) ความชืน้
ภายในเตาเผา เป็นต้น สง่ผลให้คณุสมบตัิของปนูขาวแตล่ะครัง้ไมค่งที่ถึงแม้จะมาจากแหลง่ผลติเดี ยวกนัก็ตาม 
และเป็นผลให้การผลติอิฐมวลเบามีความเสีย่งตอ่อตัราการสญูเสยี เพิ่มขึน้ หากไมม่ีการปรับสตูรของสว่นผสม
ใหมใ่ห้เหมาะสมกบัคณุสมบตัิของวตัถดุิบสว่นผสมหลกั 

ข. ประเภทที่ 2 ใช้ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ เป็นส่วนผสมหลักในการผลิต  (Cement Base) สตูรการผลติก่อน
เข้าการอบ ไอน า้ภายใต้ความดนัสงู จะใช้ปนูซีเมนต์ปอร์ตแลนด์เป็น วตัถดุิบ สว่นผสมหลกั  ซึง่คณุภาพและ
คณุสมบตัิของวตัถดุิบชนิดนีค้อ่นข้างคงที่และมีมาตรฐานสงู ดงันัน้  การผลติอิฐมวลเบาวิธีนีจ้ะมีความเสีย่งตอ่
อตัราสญูเสยีน้อยกวา่ เนื่องจากผู้ผลติไมต้่องปรับเปลีย่นสตูรของสว่นผสม ทกุครัง้ที่น าวตัถดุิบเข้าสูก่ระบวนการ
ผลติ 
 
 
 

 

2.1 ลักษณะผลิตภณัฑ์ 



บริษัท สมาร์ทคอนกรีต จ ากดั (มหาชน) 

หน้าที่ 2 - 3 

บริษัทเลอืกใช้ระบบอบไอน า้ภายใต้ความดนัสงู (Autoclaved System) ประเภทท่ีใช้ปนูซีเมนต์ปอร์ตแลนด์เป็น
สว่นผสมหลกัในการผลติ (Cement Base) โดยผลติภณัฑ์อิฐมวลเบาของบริษัทเป็นผลติภณัฑ์ประหยดัพลงังาน ที่เกิดจาก
สว่นผสมของทราย ยิปซัม่ ซีเมนต์ ปนูขาว และผงอลมูิเนียม ในสดัสว่นท่ีมีการปรับเปลีย่นให้เหมาะสมกบัคณุสมบตัิของ
วตัถดุิบแตล่ะชนิดที่น ามาเข้าสูก่ระบวนการผลติ จากการค านวณโดยนกัเคมีที่มีประสบการณ์สงู ผา่นเคร่ืองจกัรในระบบ
อตัโนมตัิที่มีความแมน่ย าสงู “SMART บลอ็คเย็น” จะมรูีพรุนขนาดเลก็ซึง่เกิดจากการท าปฎิกิริยาทางเคมีระหวา่งผงอลมูิเนียม
ที่ผสมกบัน า้ ซีเมนต์และปนูขาว ท าให้เกิดฟองก๊าซโฮโดรเจนกระจายตวัอยา่งสม ่าเสมอทัว่ทัง้ก้อนอิฐมวลเบา (Micro Pore 
Technology) ซึง่จะท าให้อิฐมวลเบามีลกัษณะมีรูพรุนทัว่ทัง้ก้อน โดยปัจจยัดงักลา่วเป็นเหตทุ าให้อิฐมวลเบามีน า้หนกัเบาและ

รักษาความเย็นได้ดี เมื่อเทียบกบัวสัดกุ่อสร้าง ประเภทก่ออื่นที่มีวตัถปุระสงค์การใช้
งานในลกัษณะเดียวกนั เช่น อิฐมอญ อิฐบลอ็กคอนกรีต เป็นต้น โดยหลงัจากผา่นการ
อบไอน า้ที่มีการควบคมุอณุหภมูิและความดนัอยา่งเหมาะสม (AUTOCLAVED) แล้ว 
จะท าให้ปฎิกิริยาทางเคมเีกิดขึน้อยา่งสมบรูณ์ “SMART บลอ็คเย็น” ที่ได้จะมีความ
แข็งแกร่ง น า้หนกัเบา ทนไฟ เป็นฉนวนกนัความร้อน และคณุสมบตัิที่โดดเดน่อีกมาย
มาย 

ปัจจบุนั อิฐมวลเบาที่ผลติและจ าหนา่ยในประเทศไทยถกูควบคมุคณุภาพโดยกระทรวงอตุสาหกรรม  ซึง่ก าหนดให้อิฐ
มวลเบาต้องมีชัน้คณุภาพ เป็นไปตามที่ระบไุว้ในมาตรฐานผลติภณัฑ์อตุสาหกรรม (มอก.) เลขที่ 1505-2541 ซึง่แบง่ชัน้
คณุภาพออกเป็น 4 ระดบัตามความต้านแรงอดั และความหนาแนน่ โดยแตล่ะระดบัชัน้คณุภาพจะมีความต้านแรงอดัและ
ความหนาแนน่เชิงปริมาตรที่แตกตา่งกนั อาทิ G2 จะมีคา่ความต้านแรงอดัที่ 2.0 – 2.5 นิวตนัตอ่ตารางมิลลเิมตร และมีความ
หนาแนน่เชิงปริมาตรตัง้แต ่310 - 500 กิโลกรัมตอ่ลกูบาศก์เดซิเมตร เป็นต้น (ข้อมลูเปรียบเทียบชัน้คณุภาพสามารถสรุปได้
ตามตารางด้านลา่ง) ขนาดมาตรฐานอิฐมวลเบาที่ได้รับอนญุาตจากกระทรวงอตุสาหกรรมมีทัง้หมด 6 ขนาด โดยแบง่ตาม
ความหนาของอิฐมวลเบา ซึง่มีความกว้างxยาวตามขนาดมาตรฐาน ที่ 20 เซนติเมตร x 60 เซนติเมตร ตามล าดบั และความ
หนาตัง้แต ่7.5 เซนติเมตร ถึง 20 เซนติเมตร ซึง่ความต้านแรงอดั ความหนาแน่นเชิงปริมาตร และมิติของขนาดอิฐมวลเบาที่
ตา่งกนัจะสง่ผลถึงคณุสมบตัเิฉพาะทีต่า่งกนั อาทิ คา่น า้หนกัแรงกดทบั คา่ฉนวนกนัความร้อน คา่ฉนวนกนัเสยีง เป็นต้น ซึง่มี
ผลตอ่วตัถปุระสงค์การใช้งานที่ตา่งกนั อาทิ อิฐมวลเบาชัน้คณุภาพ G2 และ G4 เหมาะกบัการใช้กบังานโครงสร้างที่มีเสา
หรือคานรับน า้หนกั เนื่องจาก มีความต้านทานแรงอดัน้อย  มีข้อจ ากดัในการรับน า้หนกัแรงกดทบัของแผน่พืน้อาคารชัน้บน 
แตกตา่งจากอิฐมวลเบาชัน้คณุภาพ G6 และ G8 ซึง่เหมาะกบัการใช้กบั งานโครงสร้างที่ไม่ จ าเป็นต้องมีเสาหรือคานรับ
น า้หนกัก็ได้ เนื่องจากมีขนาดใหญ่กวา่และมีคา่ความต้านแรงอดัสงูกวา่ 
ชัน้คุณภาพและชนิดของอิฐมวลเบา ตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรม มอก.1505-2541 

ชัน้คุณภาพ 
ความต้านแรงอัด 

นิวตันต่อตารางมิลลิเมตร 
ชนิด 

ความหนาแน่นเชิงปริมาตรเฉลี่ย 
กิโลกรัมต่อลูกบาศก์เดซิเมตร 

 ค่าเฉลี่ย ค่าต ่าสุด   

G2 2.5 2.0 0.4 0.31 ถึง 0.40 

   0.5 0.41 ถึง 0.50 

G4 5.0 4.0 0.6 0.51 ถึง 0.60 

   0.7 0.61 ถึง 0.70 

   0.8 0.71 ถึง 0.80 

G6 7.5 6.0 0.7 0.61 ถึง 0.70 

   0.8 0.71 ถึง 0.80 
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G8 10.0 8.0 0.8 0.71 ถึง 0.80 

   0.9 0.81 ถึง 0.90 

   1.0 0.91 ถึง 1.00 
ที่มา : มาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม มอก.1505-2541 

 
ขนาดมาตรฐานอิฐมวลเบา 

ขนาด (ซ.ม.) 
จ านวนก้อน/
ตารางเมตร 

น า้หนัก (ก.ก.) 

หนา กว้าง ยาว  ต่อก้อน ต่อตารางเมตร 

7.5 20.0 60.0 8.33 5.4 45.0 

10.0 20.0 60.0 8.33 7.2 60.0 

12.5 20.0 60.0 8.33 9.0 75.0 

15.0 20.0 60.0 8.33 10.8 90.0 

17.5 20.0 60.0 8.33 13.0 108.5 

20.0 20.0 60.0 8.33 14.4 120.0 
ที่มา : มาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม มอก.1505-2541 

 
ปัจจบุนั บริษัทสามารถผลติอิฐมวลเบา ได้ตัง้แต่ชัน้คณุภาพ G2 ทกุชนิด ถึงชัน้

คณุภาพ  G6 ทกุชนิด และสามารถ ผลติ ขนาดอิฐมวลเบา ที่มีความหนา ได้ตัง้แต่  7.5 
เซนติเมตร ถึง 20 เซนติเมตร ซึง่ผู้ผลติสว่นใหญ่จะเน้นผลติอิฐมวลเบาที่ ชัน้คณุภาพ G2 
ชนิด 0.5, คณุภาพ G4 ชนิด 0.7 เนื่องจากสามารถผลติได้ง่ายกวา่ และผลติขนาดอิฐมวล
เบาที่ขนาดความหนา 7.5 เซนติเมตร เนื่องจากเป็นมิติขนาดอิฐมวลเบาที่นิยมใช้ในงาน
ก่อสร้างและงานกัน้ผนงัภายใน 

ทัง้นี ้หากพิจารณาถึงคณุสมบตัิเดน่ของอิฐมวลเบาเมื่อเทียบกบัวัสดกุ่อสร้างประเภทอื่น อาทิ อิฐมอญ อิฐบลอ็ก
คอนกรีต ที่ใช้ในงานก่อสร้างก าแพงและผนงั  สามารถสรุปคณุสมบตัิ ของอิฐมวลเบา  และสรุปเปรียบเทียบข้อมลูกบัวสัดุ
ก่อสร้างประเภทอื่นได้ดงัตาราง  

 
ตารางสรุปคุณสมบัติของอิฐมวลเบา 
1. น า้หนักเบา “SMART บลอ็คเย็น” มีความหนาแนน่ของผลติภณัฑ์ประมาณ 550-600 กิโลกรัม/ตารางเมตร จึงท าให้มี

น า้หนกัเบากวา่อิฐมอญ 4-5 เทา่ สามารถลดน า้หนกัของผนงัและช่วยในการค านวณน า้หนกัโครงสร้าง
ลงเหลอืเพียงประมาณ 90 กิโลกรัม /ตารางเมตร จึงท าให้ผู้บริโภคสามารถประหยดัคา่ใช้จ่ายในการ
ก่อสร้างโครงสร้างอาคารและเสาเข็มลงได้ 

2. ค่าก าลังรับ
แรงอัดสูง 

แม้วา่จะมีน า้หนกัที่เบาและมีฟองอากาศภายในก้อนจ านวนมาก แตผ่ลติภณัฑ์ “SMART บลอ็คเย็น ” 
สามารถรับแรงอดัได้สงูถึง 50-70 กิโลกรัม/ตารางเซนติเมตร โดยเฉลีย่แล้วสงูกวา่อิฐมอญและอิฐบลอ็ก 
หากพิจารณาตามขนาดมาตรฐาน “SMART บลอ็คเย็น” 20x60x7.5 เซนติเมตร จะรับน า้หนกักดได้ถึง 
18 ตนัขึน้ไป ท าให้ผนงั “SMART บลอ็คเย็น” มีความเหมาะสมในงานก่อสร้างผนงัโดยทัว่ไปท่ีเป็นผนงั
ไมรั่บน า้หนกัในระบบโครงสร้างเสาคาน และผนงัรับน า้หนกัไมม่ีเสาคานได้เป็นอยา่งดี 
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3. ทนไฟนาน
กว่า 

“SMART บลอ็คเย็น” มีคณุสมบตัิไมต่ิดไฟและทนทานตอ่เพลงิไหม้ที่อณุหภมูิ 1,100 องศาเซลเซียส ได้นาน
กวา่ 4 ชัว่โมง โดยผนงัยงัคงความแข็งแรงไมแ่ตกร้าว ผิวผนงัด้านตรงข้ามยงัคงมีอณุหภมูิเพียง 60 องศา
เซลเซียส ในขณะท่ีอิฐมอญสามารถทนไฟได้เพียง 1-2 ชัว่โมง 

4. เป็นฉนวนกัน
ความร้อน 

ฟองอากาศที่กระจายอยูใ่น “SMART บล็อคเย็น ” จะช่วยลดทอนปริมาณความร้อนท่ีสง่ผา่นจาก
ภายนอกเข้าสูภ่ายในได้เป็นอยา่งดี จึงมีคณุสมบตัิเป็นฉนวนกนัความร้อนท่ีดี มีคา่การน าความร้อน หรือ
คา่ K ที่ประมาณ 0.09 W/mK ท าให้ผนงัมีคา่ความต้านทานความร้อนสงู และยงัไมส่ะสมความร้อน
เอาไว้ในตวัเอง จึงช่วยประหยดัค่าใช้จ่ายในการติดตัง้ฉนวนกนัความร้อนชนิดอื่นเพิ่มเติม 

5. เป็นฉนวนกัน
เสียง 

“SMART บลอ็คเย็น” สามารถน าไปประยกุต์ใช้ในการป้องกนัเสยีงได้หลายรูปแบบ จากการทดสอบผนงั
ผลติภณัฑ์ “SMART บลอ็คเย็น” ที่ความหนา 10 เซนติเมตร ฉาบปนู 2 ด้าน ด้านละ 1 เซนติเมตร จะมี
คา่ Sound Transmission Class (STC) = 43 หมายถึงผนงัสามารถลดทอนความดงัของเสยีงที่สง่ผา่น
จากด้านหนึง่ไปยงัด้านตรงข้ามลงได้ 43 เดซิเบล ซึง่อิฐมอญสามารถกนัได้ประมาณ 32-36 เดซิเบล 

6. ใช้งานง่าย-
รวดเร็ว 

“SMART บลอ็คเย็น” ขนาดมาตรฐาน 1 ก้อน มีพืน้ท่ีเทา่กบัการก่ออิฐมอญ 18 ก้อน ดงันัน้ การก่อผนงั
จึงสามารถท างานได้สะดวกรวดเร็ว และก้อนมีน า้หนกัเบา เคลือ่นย้ายได้สะดวก เหมาะมือ หน้าสมัผสั
ราบเรียบโดยตลอด นอกจากนี ้การตดัแตง่ ไส เจาะ ตอกตะป ูเพื่อยดึแขวนวสัดอุปุกรณ์ตา่งๆ สามารถ
ท าได้อยา่งง่ายด้วยเคร่ืองมือทัว่ไปแล้ว มีความแข็งแรง ทนทานและยงัน าไปดดัแปลงใช้งานได้ 

7. ยดืหดตัวน้อย
มาก 

การเปลีย่นแปลงขนาดของก้อน จากการยืดหรือหดตวัของเนือ้วสัดอุิฐมวลเบาเมื่อแห้งลงมีคา่ต ่ามาก
เพียง 0.1 มิลลเิมตรตอ่ความยาว 1 เมตร ซึง่น้อยกวา่คา่ของวสัดอุื่นกวา่ 4-9 เทา่ สง่ผลให้ผนงัที่ก่อด้วย
อิฐมวลเบาไมม่ีรอยแตกร้า วเกิดขึน้ท่ีผิว ถึงแม้จะโดนความร้อน ความชืน้ อีกทัง้คา่สมัประสทิธ์ิการ
ขยายตวั เนื่องจากความร้อนของคอนกรีตมวลเบามีคา่เพียง 1x10-7 /องศาเซลเซียส ซึง่ต ่ากวา่คอนกรีต
ทัว่ไป 

8. ไม่เป็นพิษต่อ
สิ่งแวดล้อม 

“SMART บลอ็คเย็น ” มีสภาพเป็นดา่งออ่นๆ ไมเ่ป็นพิษตอ่ผู้ใช้ หรือ ผู้สมัผสั ไมม่ีสว่นผสมของสารพิษ
ใดๆ ไมม่ีกลิน่รบกวน และทนตอ่สภาวะตา่งๆ ทางเคมี วสัดรุะหวา่งการผลติสามารถน ากลบัมาใช้ใหมไ่ด้ 
ไมส่ร้างมลภาวะ 

ที่มา : ข้อมลูจากบริษัท 

 
ตารางเปรียบเทียบคุณสมบัติอิฐมวลเบากับวัสดุก่อสร้างประเภทอื่น 

 อิฐมอญ ½ แผ่น1/ อิฐมอญเต็มแผ่น2/ อิฐบล็อก อิฐมวลเบา 

รูปแบบกายภาพ ก้อน ก้อน ก้อน ก้อน 

ขนาด (cm3./ Block) 7x16x3.5 2x16x3.5 7x19x39 7.5x20x60 

จ านวนก้อนต่อตารางเมตร (Block) 145 290 14 8.33 

น า้หนักต่อตารางเมตร (Kg./m2) 130 - 90 46.5 
ค่าการถ่ายเทความร้อนรวม ”Q” 
(Thermal Transfer) (W./ m3) 

30 – 45 58 – 70 - - 32 – 42 

ค่าการน าความร้อน “K” (W /mk.) 0.473 0.473 0.519 0.089 – 0.132 
ค่าการต้านทานความร้อน “R” 
(Resistivity – R Value) (m2K/w) 

0.15 0.34 0.149 0.58 

การต้านทานแรงอัด (Kg./cm2) 35   40 – 50 
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การกันเสียง (dB) 36 – 40   38 -43 

การทนไฟ (Hrs.) 0.5 – 2   4 

การยดืหดตัวของวัสดุ (mm. / m) +0.18  -0.8 -0.2 
ที่มา : ส านกัสง่เสริมการอนรัุกษ์พลงังาน (สสอ.) กรมพฒันาพลงังานทดแทนและอนรัุกษ์พลงังาน กระทรวงพลงังาน 

/1 - ผนงัก่ออิฐมอญคร่ึงแผ่น คือ ผนงัที่มีการก่ออิฐที่วางแผ่นอิฐมอญตาม แนวยาวของผนงั ท า ให้ผนงัมีความหนาเป็นปกติที่เราเห็นกนั
โดยทัว่ไป คือ เม่ือฉาบปนูแล้วผนงัจะหนาประมาณ 10 เซนติเมตร 

/2 - ผนงัก่ออิฐมอญเต็มแผ่น คือ ผนงัที่มีการก่ออิฐที่วางแผ่นอิฐมอญตาม แนวขวางของผนงั ท าให้ผนงัมีความหนามากกวา่ปกติ เม่ือฉาบ
ปนูแล้วผนงันัน้จะหนาประมาณ 15 – 20 เซนติเมตร 

 
จากการเปรียบเทียบคณุสมบตัิระหวา่งอิฐมวลเบากบัวสัดกุ่อสร้าง ประเภท อื่นท่ีมีลกัษณะการใช้งานรูปแบบ

เดียวกนั พบวา่อิฐมวลเบามีขนาดมาตรฐานเทา่กบั 9,000 ตารางลกูบาศก์เซนติเมตร (7.5x20x60) เมื่อเทียบกบัอิฐมอญ ½ 
แผน่  อิฐมอญเต็มแผน่ และอิฐบลอ็กคอนกรีต ที่มีขนาด 392 ตารางลกูบาศก์เซนติเมตร (7x16x3.5),  112 ตารางลกูบาศก์
เซนติเมตร (2x16x3.5) และ 5,187 ตารางลกูบาศก์เซนติเมตร (7x19x39) ตามล าดบั ซึง่ จะเห็นได้วา่อิฐมวลเบา มีขนาด
พืน้ท่ีหน้าตดั (กว้างxยาว) ใหญ่กวา่วสัดกุ่อสร้าง ประเภทอื่น จึงช่วยลดระยะเวลาในการก่อสร้าง ก าแพงและผนงัส าหรับ
ผู้ รับเหมาก่อสร้างได้ โดยการก่อก าแพงหรือผนงั 1 ตารางเมตรจะใช้อิฐมวลเบาจ านวน 8.33 ก้อน และเนื่องจากรูปทรงของ
อิฐมวลเบามีความเที่ยงตรงจึงสามารถก่อได้ง่าย สามารถลดการ พึง่พิงแรงงานจ านวนมากในงานก่อสร้าง ซึง่ก าลงัเป็น
ปัญหาส าคญัส าหรับผู้ รับเหมาก่อสร้างได้ งานก่อและงานฉาบสามารถท าเสร็จได้รวดเร็วกวา่ ท าให้สง่มอบได้ภายในเวลาที่
ก าหนด เป็นต้น  ส าหรับประโยชน์ของอิฐมวลเบาในมมุมองของฝ่ายเจ้าของอาคาร  สามารถ ลดภาระคา่ใช้จ่ายในการ
ก่อสร้างจากน า้หนกัผนงัภายในท่ีก่อด้วยอิฐมวลเบาจะ ช่วยในการลดน า้หนกัรวมของ โครงสร้างอาคาร ท าให้ลดต้นทนุคา่
ก่อสร้างงานฐานรากได้  คา่การยืดหดตวัของอิฐมวลเบาอยูใ่นระดบัต ่า สง่ผลให้โอกาสในการเกิดรอยร้าวหรือร่ัวซมึน้อย คา่
ความต้านแรงอดัสงูท าให้สามารถรับน า้หนกั แรงกดทบัได้สงูทดแทนเสาหรือคานรับน า้หนกัได้  เป็นต้น ปัจจยั เหลา่นีท้ าให้
อิฐมวลเบาได้รับความนิยมอยา่งแพร่หลายในงานก่อสร้างก าแพงและผนงัในปัจจบุนั และมีแนวโน้มเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เนื่องใน
อนาคต 

 

 
2.2.1 นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภณัฑ์ที่ส าคัญ 
 
กลยุทธ์การแข่งขัน 

1) กลยุทธ์ด้านผลิตภณัฑ์ (Product) 
 บริษัทให้ความส าคญักบัคณุภาพของสนิค้าเป็นหลกั โดยควบคมุคณุภาพของสนิค้าให้ได้มาตรฐานตามก าหนด
แตล่ะระดบัคณุภาพทกุก้อน โดยให้ความส าคญัในทกุขัน้ตอนการผลติตัง้แตก่ารเลอืกใช้เคร่ืองจกัรระบบอตัโนมตัิ
คณุภาพสงูจากประเทศเยอรมนี ซึง่เป็นท่ียอมรับในระดบัสากล มีมาตรการควบคมุคณุภาพวตัถดุิบแตล่ะชนิด และการ
ควบคุ มสว่นผสมในการผลติด้วยระบบคอมพิวเตอร์ที่สามารถให้สว่นผสมที่มีความแมน่ย า ตรงตามสตูรการผลติที่
เหมาะสมส าหรับคณุสมบตัิของวตัถดุิบสว่นผสมแตล่ะชนิดทกุครัง้ที่น าเข้าสูก่ระบวนการผลติ เพื่อให้ได้อิฐมาลเบาที่ ได้
มาตรฐาน บริษัทยงัมีนโยบายการตรวจสอบคณุภาพ (Quality Control) โดยมีการตรวจสอบคณุภาพสนิค้าตัง้แตก่ารจดัหา
วตัถดุิบจนถึงขัน้ตอนการ Packing ก่อนสง่ถึงมือลกูค้า เพื่อให้มัน่ใจวา่สนิค้าที่ไปถึงมือผู้สัง่ซือ้เป็นสนิค้าที่มีคณุภาพ 

2.2 การตลาดและภาวการณ์แข่งขัน 
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 นอกจากคณุภาพอิฐมวลเบาที่ได้ตามมาตรฐานแล้ว บริษัทยงัให้ความส าคญักบัการให้บริการลกูค้าเป็นส า คญั 
โดยมีการจดัอบรมพนกังานให้มีความรู้ ความเข้าใจใน คณุสมบตัิเฉพาะของ อิฐมวลเบาเป็นอยา่งดี รวมถึงความรู้ความ
เข้าใจในการใช้งานอิฐมวลเบา เพื่อให้สามารถถ่ายทอดความรู้เก่ียวกบัอิฐมวลเบาไปยงัลกูค้าได้อยา่งถกูต้อง และช่วย
แก้ปัญหาให้กบัลกูค้าอยา่งรวดเร็วที่สดุ  อีกทัง้เน้นการเอาใจใสค่วามต้องการของลกูค้าเป็นส าคญั โดยจะมีการสอบถาม
ลกูค้าถึงความคิดเห็นเก่ียวกบัตวัสนิค้า เพื่อน าความคิดเห็นตา่งๆ มาประเมิน และปรับปรุงตวัสนิค้าให้ตรงกบัความต้องการ
ของลกูค้ามากยิ่งขึน้ รวมถึงให้ความส าคญักบัการวิจยัและพฒันาผลติภณัฑ์เพื่อให้ได้มาซึง่ผลติภณัฑ์ที่หลากหลายมากขึน้ 
นอกจากนี ้บริษัทยงัให้ความส าคญักบัการให้บริการหลงัการขาย ผา่นการสร้างความสมัพนัธ์กบัลกูค้า โดยมีทีมบริการ
เทคนิคที่จะออกให้ความรู้ในการก่อฉาบอิฐมวลเบาถึงโครงการ ซึง่เป็นการป้องกนัผู้ใช้งานท างานผิดวิธี  ซึง่เป็นขัน้ตอนเชิง
ป้องกนัการใช้งานผิดวิธีเบือ้งต้น  และให้ความรู้เก่ียวกบัอิฐมวลเบากบัผู้ใช้งาน โดยตรง  อยา่งไรก็ตาม หากมีปัญหาด้าน
คณุภาพสนิค้า เกิดขึน้  เมื่อตรวจสอบได้แล้ววา่เป็นความบกพร่องของบริษัท ทาง บริษัทยินดีรับผิดชอบเปลีย่นสนิค้าที่มี
ปัญหานัน้ให้แก่ผู้สัง่ซือ้ ทัง้นี ้ในปี 2554–ปี 2556  และงวด 6 เดือนสิน้สดุ  วนัท่ี 30 มิถนุายน 2557 บริษัทมีจ านวนอิฐมวล
เบาที่ได้รับแจ้งเปลีย่นจากลกูค้าไมเ่กินร้อยละ 1 ของจ านวนที่ขาย  
 

2) กลยุทธ์ด้านราคา (Price) 
 ในสว่นของนโยบายการตัง้ราคาสนิค้า บริษัทใช้นโยบายการบวกก าไรจากต้นทนุ (Mark up cost) โดยจะอ้างอิง
จากต้นทนุการผลติสนิค้า ร่วมกบัการพิจารณาปัจจยัภายนอก อาทิ อปุสงค์และอปุทานอิฐมวลเบาในตลาด  และภาวะการ
แขง่ขนั เพื่อก าหนดราคาสนิค้าที่เหมาะสม เป็นธรรมและสามารถแขง่ขนัได้ ทัง้นี ้ปัจจยัอื่นทีบ่ริษัทจะน ามาพิจารณาการให้
สว่นลดหรือเง่ือนไขการค้าพิเศษแก่ผู้สัง่ซือ้ ประกอบด้วย ปริมาณการสัง่ซือ้ เง่ือนไขการช าระเงิน ระยะทางการขนสง่ไปถึง
มือลกูค้า และสถานการณ์การตลาดในช่วงเวลานัน้ เป็นต้น  
 ทัง้นี ้บริษัทไมม่ีนโยบายการแขง่ขนัด้านราคาหรือตดัราคาขายเพื่อแขง่ขนักบัคูแ่ขง่ แตจ่ะมุง่เน้นในเร่ืองคณุภาพ
ของผลติภณัฑ์และการตลาด เพื่อประชาสมัพนัธ์ให้ผู้บริโภคเห็นประโยชน์ ความปลอดภยั และความคุ้มคา่ในการเลอืกใช้
อิฐมวลเบาเป็น วสัดุก่อสร้างงานก าแพงและผนงัแทนวสัดกุ่อสร้างประเภทอื่น  ซึง่สามารถพิสจูน์ให้เห็นได้หลงัจากหลาย
โครงการท่ีเลอืกใช้ และมีการสัง่ซือ้ซ า้เร่ือยมาโดยตลอด 
 

3) กลยุทธ์ด้านช่องทางการจ าหน่าย (Place) 
 บริษัทจ าหนา่ยสนิค้าผา่น ช่องทางการจ าหนา่ย 2 ช่องทาง  ได้แก่ การขาย ตรงไปยงั ลกูค้าที่เป็น ร้านค้าวสัดุ
ก่อสร้าง (Agent) และการขายตรงไปยงั ลกูค้าโครงการ (Direct contact) โดยมีกลยทุธ์การตลาดส าหรับลกูค้าแตล่ะกลุม่ 
ดงันี ้

1. ลกูค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้าง จะเป็นการจ าหนา่ย สนิค้าไปยงัร้านค้าวสัดอุปุกรณ์ก่อสร้าง ทัว่ประเทศ ซึง่เป็น
ช่องทางหลกัในการจ าหนา่ยอิฐมวลเบา “SMART บลอ็คเย็น ” โดยบริษัทมีพนกังานขายที่ท าหน้าที่ ด้านการตลาด ให้
ค าแนะน าและให้ค าปรึกษาเก่ียวกบัอิฐมวลเบาที่สามารถตอบสนองตอ่ความต้องการของลูกค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้างได้อยา่ง
มีประสทิธิภาพ ทัง้นี ้เนื่องจากบริษัทก่อตัง้มานานกวา่ 10 ปี จึงมีฐานลกูค้ากระจายอยู่ทัว่ทกุภมูิภาคของประเทศ เขตพืน้ที่
การขายหลกัของบริษัทอยูแ่ถบภาคตะวนัออกทัง้หมด และพืน้ท่ีกรุงเทพมหานครเขตตะวนัออก เช่น ศรีนครินทร์ รามอินทรา 
บางนา- ตราด เป็นต้น โดยร้านค้าวสัดกุ่อสร้างจะ สัง่ซือ้ อิฐมวลเบา “SMART บลอ็คเย็น ” ไปจ าหนา่ยตอ่ไปให้กบั
ผู้ รับเหมาก่อสร้างที่ต้องการสนิค้าไปใช้ในโครงการท่ีอยูอ่าศยัแนวราบและแนวสงูขนาดเลก็ และขนาดกลาง และเจ้าของบ้านที่
ต้องการสนิค้าไปใช้งานก่อสร้างหรือตกแตง่ทีอ่ยูอ่าศยั หรืองานซอ่มแซมที่อยูอ่าศยัของตวัเอง เป็นต้น ในกรณี ท่ีตัง้โครงการอยู่
ในพืน้ท่ีการจ าหนา่ยของลกูค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้างของบริษัท บริษัทจะแนะน าให้เจ้าของโครงการซือ้สนิค้าผา่นลกูค้าร้านค้า
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วสัดกุ่อสร้างก่อนเพื่อไมใ่ห้เกิดการแขง่ขนัระหวา่งบริษัทกบัลกูค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้าง หากเจ้าของโครงการไมส่ามารถตกลง
ซือ้ขายกบัลกูค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้างได้ เนื่องด้วยราคาขาย หรือสว่นลด  และปัจจยัอื่นๆ  บริษัทจะด าเนินการขายให้กบั
เจ้าของโครงการโดยตรง แตใ่นราคาขายที่มีสว่นลดน้อยกวา่การขายผา่นลกูค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้าง อย่ างไรก็ตาม การ
ด าเนินการดงักลา่วบริษัทได้ท าความเข้าใจกบัลกูค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้างทกุรายก่อนตกลงซือ้ขายกบับริษัททกุครัง้ 

2. ลกูค้าโครงการ จะเป็นการจ าหนา่ยโดยตรงตอ่ลกูค้า โดยเจ้าของโครงการจะเป็นผู้ก าหนดคณุภาพและ
คณุสมบตัิของวสัดกุ่อสร้างที่จะน ามาใช้ วสัดทุี่จะน าม าก่อสร้างทกุชนิดจะต้องผา่นการตรวจสอบคณุสมบตัิและคณุภาพ
ก่อนได้รับอนมุตัิให้ขึน้ทะเบียนอยูใ่นรายช่ือที่ได้รับการรับรองด้านคณุสมบตัิและคณุภาพของวสัดทุี่จะน ามาใช้ในการ
ก่อสร้าง (Vendor List) ซึง่ลกูค้ากลุม่นีจ้ะมีการสัง่ซือ้สนิค้าของบริษัทในลกัษณะเป็นจ านวน มาก (Lot) และเป็นครัง้คราว
แตเ่ป็นจ านวน มาก ทัง้นี  ้นอกจากปริมาณการสัง่ซือ้จากลกูค้ากลุม่นีแ้ล้ว บริษัทยงัสามารถน าผลงานจากการท่ีลกูค้า
โครงการเหลา่นีเ้ลอืกใช้ อิฐมวลเบา “SMART บลอ็คเย็น ” เป็นผลงานอ้างอิงเพื่อร่วมประมลูแขง่ขนักบัคูแ่ขง่รายอื่นใน
อนาคต โดยบริษัทมีหนว่ยงานขาย ประกอบด้วยวิศวกร และพนกังานขายทัว่ไป ซึง่มีความเข้าใจในตวัสนิค้าเป็นอยา่งดี
ด าเนินการติดตอ่โดยตรงกบัลกูค้า กอปรกบัการแนะน าลกูค้ารายใหม่ๆ  จากฐานลกูค้าเดิมของบริษัท เพื่อ ให้บริษัทเข้าไป
น าเสนอและให้ข้อมลูเก่ียวกบัผลติภณัฑ์ ให้แก่ลกูค้า ทัง้นี ้ลกูค้าที่ ซือ้อิฐมวลเบา “SMART บลอ็คเย็น ” โดยตรง ได้แก่ 
ผู้ประกอบการธุรกิจพฒันาอสงัหาริมทรัพย์ ผู้ รับเหมาก่อสร้างขนาดใหญ่ กลาง และเลก็ เป็นต้น 
 
 นอกจากการจ าหนา่ยสนิค้าผา่นร้านค้าวสัดกุ่อสร้าง และลกูค้าโครงการ แล้ว บริษัทยงัจ าหนา่ยสนิค้าผา่น เว็ป
ไซต์ ของบริษัท เพื่อตอบสนองความต้องการของกลุม่ลกูค้าที่ไมส่ะดวกเดินทางไปสัง่ซือ้สนิค้าจากร้านค้าวสัดกุ่อสร้าง โดย
ลกูค้าที่สัง่ซือ้จากเว็บไซด์สว่นใหญ่ จะเป็นลกูค้าตา่งประเทศ ที่มีโครงการก่อสร้างในประเทศไทย ที่ต้องการน าสนิค้าของ
บริษัทไปใช้ ในการก่อสร้างอาคาร และ/หรือที่อยูอ่าศยั ทัง้นี ้บริษัทเช่ือวา่ช่ องทางจ าหนา่ยผา่นเว็ปไซต์จะเป็นอีกช่องทาง
หนึง่ที่จะช่วยให้สนิค้าของบริษัทเป็นท่ีรู้จกัในวงกว้างมากขึน้ (www.smartblock.in.th) 
 
 อยา่งไรก็ตาม ในการด าเนินธุรกิจของบริษัท บริษัทไมม่ีนโยบายการแขง่ขนั ด้านราคาหรือตดัราคาขายเพื่อ
แขง่ขนักบัลกูค้ าผู้แทนจ าหนา่ยอิฐมวลเบา “SMART บลอ็คเย็น ” ของบริษัท หากบริษัททราบวา่ลกูค้าโครงการท่ี ติดตอ่
สัง่ซือ้เข้ามาที่บริษัท อยูใ่นเขตพืน้ท่ีการขายของลกูค้าร้านค้าใด จะติดตอ่ไปยงัร้านค้าที่อยูบ่ริเวณใกล้เคียงให้เข้าไปเสนอ
ราคาแก่โครงการนัน้โดยตรง ยกเว้น กรณีร้านค้าที่ติ ดตอ่ไปดงักลา่วไมม่ีสนิค้าเพียงพอหรือไมส่ามารถจดั สง่สนิค้าให้ได้ 
บริษัทจึงจะให้สัง่ซือ้โดยตรงกบับริษัท 
 
 บริษัทให้ความส าคญักบัการให้บริการหลงัการขาย โดยบริษัทพยายามจดัให้มีระบบขนสง่ที่ดีและรวดเร็ว 
สามารถสง่มอบสนิค้าให้ลกูค้าทัง้ 2 กลุม่ได้ตรงตามเวลาที่ก าหนด หากลกูค้าต้องการให้บริษัทด าเนินการจดัสง่สนิค้าให้ 
โดยบริษัทมีการแตง่ตัง้ ฝ่ายขาย เพื่อดแูลลกูค้าแบง่ตามภมูิภาค ได้ 5 ฝ่าย ประกอบด้วย  ภาคกลาง ภาคตะวนัออก 
ภาคเหนือ ภาคต ะวนัออกเฉียงเหนือ และภาคตะวนัตก -ภาค ใต้ เพื่อการดแูลลกูค้าที่ทัว่ถึง นอกจากนี ้  บริษัทยงั ให้
ความส าคญัเร่ืองการลงทนุในการบริหารคลงัสนิค้าด้วย ระบบคอมพิวเตอร์ที่มีประสทิธิภาพ  ซึง่จะช่วยให้บริษัท สามารถ
ตรวจสอบจ านวนสนิค้าในคลงัสนิค้าได้ถกูต้องและรวดเร็ว (Real Time) ทัง้นี ้ระบบคอมพิวเตอร์ดงักลา่วยงัสามารถบริหาร
การจดัซือ้วตัถดุิบได้โดยการ ตรวจสอบความเพียงพอ ของวตัถดุิบที่ใช้ในการผลติอิฐมวลเบา  เพื่อประโยชน์ในการบริหาร
จดัการ การผลติและจดัเตรียมสนิค้า ในคลงัสนิค้าเพื่อจดัสง่ให้ลกูค้าตามความต้องการลกูค้าภายในระยะเวลาที่ก าหนด 
และลดความเสีย่งเร่ืองการขาดแคลนสนิค้า เพื่อสร้างความพอใจและความมัน่ใจแก่ลกูค้าในการเลอืก สัง่ซือ้อิฐมวลเบา  
“SMART บลอ็คเย็น”  
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4) กลยุทธ์ด้านการตลาดและประชาสัมพันธ์ (Promotion) 
 บริษัทมุง่เน้นการให้ความส าคญักบัการโฆษณาถึงกลุม่ลกูค้าเป้าหมายโดยตรง ซึง่สือ่ที่ใช้ในการโฆษณาหลกัๆ
ได้แก่ แผน่โฆษณา (โบร์ชวัว์) ผา่นเว็บไซต์ และนิตยสารบ้านและที่อยูอ่าศยั เป็นต้น 
 
 บริษัทมีนโยบายให้พนกังานพยายามสร้างความสมัพนัธ์ และความคุ้นเคยกบัลกูค้า เพื่อให้ทราบถึงความ
ต้องการของลกูค้า วิธีนีจ้ะท าให้พนกังานสามารถแนะน าสนิค้าได้ตรงตามความต้องการ และสร้างความพงึพอใจให้กบั
ลกูค้าเพื่อให้เกิดการบอกตอ่ นอกจากนี ้การน าเสนอสว่นลดพิเศษให้เหมาะสมในแตล่ะช่วงเวลาของปี และการจดักิจกรรม
สร้างความสมัพนัธ์ ร่วมกบัลกูค้ายงัสามารถเป็นแรงกระตุ้นให้เกิดการซือ้สนิค้าได้อีกทางหนึง่  ซึง่เป็นอีกกลยทุธ์ที่บริษัท
เลอืกใช้ในการท าการตลาด 
 
 นอกเหนือจากการโฆษณาและการบริการหลงัการขาย บริษัทยงัมุง่เน้นการพฒันาทั กษะเก่ียวกบัการสร้าง
ความสมัพนัธ์อนัดีกบัลกูค้าเดิมและลกูค้าใหม ่โดยจดัอบรมโปรแกรม Consumer Relationship Management (CRM) 
ให้กบัพนกังานของบริษัท เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจและจิตส านกึที่ดีในการปฏิบตัิ ตอ่ลกูค้า โดยเฉพาะอยา่งยิ่งแนวทาง
หรือวิธีการปฏิบตัิที่ดี เพื่อสร้างความสมัพนัธ์อนัดีกบัลกูค้า และมุง่หวงัให้ลกูค้ามีประสบการณ์ที่ดีกบับริษัทฯ  ซึง่การให้
ความส าคญัในลกัษณะดงักลา่วถือเป็นการสร้างความจงรักภกัดี (Brand Loyalty) ระหวา่งลกูค้าและบริษัทได้อีกทางหนึง่ 
 
 ในปี 2553 บริษัทฯ มีความภมูิใจที่ ได้รับเชิญจากคณะวิ ศวกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัมหิดล ใ ห้เป็นผู้แทนใน
คณะกรรมการโครงการศกึษาผนงัส าเร็จรูปและอิฐมวลเบาเพื่อจดัท าร่างกฎกระทรวงเฉพาะด้านประสทิธิภาพพลงังาน ตาม 
พระราชบญัญตัิ การสง่เสริมการอนรัุกษ์พลงังาน พ .ศ.2540 ซึง่กรมพฒันาพลงังานทดแทนและอนรัุกษ์พลงังาน ได้
มอบหมายให้มหาวิทยาลยัมหิดล (คณะวิศวกรรมศาสตร์ ) เป็นท่ีปรึกษาโครงการ  ซึง่บริษัทยินดีให้ความรู้ และแลกเปลีย่น
ความเห็นด้านผลติภณัฑ์ การผลติ การบริหารธุรกิจ ร่วมกบัหนว่ยงานหรือองค์กรการศกึษาตา่งๆ ผา่ นการศกึษาดงูานใน
โรงงานของบริษัท 
 
ลักษณะลูกค้าและกลุ่มเป้าหมาย 
 กลุม่ลกูค้ าเป้าหมาย ของบริษัทคือ กลุม่ผู้ รับเหมาก่อสร้าง และ กลุม่ผู้ประกอบการในธุรกิจอสงัหาริมทรัพย์ 
เนื่องจากอิฐมวลเบาได้ถกูผลติมาเพื่อใช้เป็นวสัดกุ่อสร้างในโครงการก่อสร้างที่อยูอ่าศยัแนบสงูและแนบราบ ทัง้นี ้  ลกูค้า
ของบริษัทสามารถแบง่ออกได้เป็น 2 กลุม่ คือ  

1. กลุม่ลกูค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้าง  ซึง่น าอิฐมวลเบาของบริษัท จ าหนา่ยไปยงัผู้ รับเหมาโครงการขนาดเลก็ 
และขนาดกลาง และร้านค้าวสัดกุ่อสร้างรายยอ่ย 

2. กลุม่ลกูค้าโครงการ  ได้แก่ บริษัทพฒันาอสงัหาริมทรัพย์ทัว่ไป ผู้ รับเหมาก่อสร้าง ซึง่น าอิฐมวลเบา 
“SMART บลอ็คเย็น” ไปใช้ในงานก่อสร้างก าแพงและผนงัของโครงการก่อสร้างอาคารรูปแบบตา่งๆ  เช่น 
โครงการบ้านจดัสรร โครงการอาคารชดุที่พกัอาศยั โครงการอาคารส านกังาน เป็นต้น 

 อ้างอิงข้อมลูการขายจากงบการเงินในรอบบญัชีปี 2554 – 2556 และงวด 6 เดือนสิน้สดุวนัท่ี 30 มิถนุายน 2557 
พบวา่บริษัทมีสดัสว่นยอดจ าหนา่ยอิฐมวลเบาและสนิค้าอื่นๆ เพื่ออ านวยความสะดวกให้กบัลกูค้า โดยแบง่เป็นการจ าหนา่ย
ให้กลุม่ลกูค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้าง คิดเป็นประมาณร้อยละ 67.87 ร้อยละ 74.67 ร้อยละ 70.74 และร้อยละ 70.53 ของรายได้
จากการจ าหนา่ยตามล าดบั และมีสดัสว่นยอดจ าหนา่ยให้กลุม่ลกูค้าโครงการ คิดเป็นประมาณร้อยละ 32.13  ร้อยละ 25.33 
ร้อยละ 29.26 และร้อยละ 29.47 ของรายได้จากการจ าหนา่ย  ทัง้นี ้บริษัทมีนโยบายในการเน้นท าการตลาดผา่นลกูค้าร้านค้า
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วสัดกุ่อสร้างมากกวา่ลกูค้าโครงการ เนื่องจากการจ าหนา่ยสนิค้าผา่นลกูค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้างจะท าให้ สนิค้าของบริษัท
สามารถเข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้างมากกวา่การจ าหนา่ยผา่นลกูค้าโครงการ อีกทัง้  ลกูค้ากลุม่ดงักลา่วมีลกัษณะการสัง่ซือ้
สนิค้าอยา่งตอ่เนื่องตลอดปี ท าให้บริษัทสามารถสร้างรายได้จากการจ าหนา่ยอิฐมวลเบาได้อยา่งตอ่เนื่อง  โดยบริษัท มี
เป้าหมายรักษาสดัสว่นรายได้จากกลุ่มลกูค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้างเฉลีย่ประมาณร้อยละ 70-75 ของรายได้จากการจ าหนา่ย  
แตก็่ยงัคงต้องรักษาสดัสว่นรายได้จากกลุม่ลกูค้าโครงการ เนื่องจากลกูค้ากลุม่นีจ้ะมีการสัง่ซือ้สนิค้าเป็นปริมาณมากตอ่ครัง้ 
ท าให้บริษัทสามารถบริหารการผลติได้อยา่งตอ่เนื่องตลอดเวลา อีกทัง้ บริษัทยงัสามารถน าผลงานจากการท่ีลกูค้าโ ครงการ
เหลา่นีเ้ลอืกใช้อิฐมวลเบาของบริษัทไปเป็นผลงานอ้างอิงเพื่อร่วมประมลูแขง่ขนักบัคูแ่ขง่รายอื่นส าหรับโครงการภาครัฐหรือ
โครงการเอกชนรายใหญ่ๆ ได้ในอนาคต 

 
ทัง้นี ้บริษัทไมม่ีการพึง่พิงการจ าหนา่ยสนิค้าให้กบัลกูค้ารายใดรายหนึง่เกินกวา่ร้อยละ 30 ของรายได้จากการขาย

รวม 
 

ตารางแสดงสัดส่วนรายได้ของบริษัท แยกตามกลุ่มลูกค้า 

ประเภทลูกค้า 
2554 2555 2556 

งวด 6 เดือนสิน้สุด 
วันที่ 30 มิถุนายน 2556 

งวด 6 เดือนสิน้สุด 
วันที่ 30 มิถุนายน. 2557 

ล้านบาท สัดส่วน ล้านบาท สัดส่วน ล้านบาท สัดส่วน ล้านบาท สัดส่วน ล้านบาท สัดส่วน 

1.ลกูค้าร้านค้าวสัดกุ่อสร้าง 250.20 67.87% 301.80 74.67% 294.62 70.74% 127.44 67.74% 155.26 70.53% 

2.ลกูค้าโครงการ 118.44 32.13% 102.39 25.33% 121.86 29.26% 60.68 32.26% 64.89 29.47% 

รวมรายได้จากการขาย/1 368.64 100.00% 404.19 100.00% 416.48 100.00% 188.12 100.00% 220.15 100.00% 

หมายเหต ุ:  /1 บริษัทมีรายได้จากการขายวสัดอุปุกรณ์ท่ีใช้ในงานก่อสร้าง อาทิ บล็อกประสานปพืูน้ประเภทต่างๆ ส าหรับงานตกแต่ง เลื่อยตดับล็อก ค้อนยาง และเกียงก่ออิฐมวลเบา เพื่ออ านวย
ความสะดวกและตอบสนองความต้องการให้กบัลกูค้าบางราย โดยในปี 2554 ถึงปี 2556 บริษัทมีรายได้จากการจ าหน่ายวสัดอุปุกรณ์ท่ีใช้ในงานก่อสร้างเท่ากบั 1.11 ล้านบาท 0.27 
ล้านบาท 0.18 ล้านบาท ตามล าดบั ส าหรับ งวด 6 เดือนสิน้สดุ วนัท่ี 30 มิถนุายน 2557 บริษัทไมม่ีรายได้จากการจ าหน่ายสิน ค้าดงักลา่ว ทัง้นี ้บริษัทสัง่ซือ้สินค้าดงักลา่วจาก
บคุคลภายนอก และบริษัทท่ีเก่ียวข้องบางสว่น โดยเป็นการสัง่ซือ้ในราคาและเง่ือนไขทางการค้าปกติทัว่ไป 

 

ตัวอย่างรายชื่อโครงการในอดีตที่ใช้ผลิตภณัฑ์อิฐมวลเบา “SMART บล็อคเยน็” 
ในปี 2556 และงวด 6 เดือนสิน้สดุวนัท่ี 30 มิถนุายน 2557 บริษัทจ าหนา่ยอิฐมวลเบาให้กบัลกูค้ากลุม่ร้านค้าวสัดุ

ก่อสร้าง ทัง้ร้านค้าขนาดใหญ่ อาทิ บริษัท ชลบรีุกนัยง จ ากดั บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากดั (มหาชน) บริษัท โฟร์ซมัมิท 
จ ากดั บริษัท เบญญาภา พร็อพเพอร์ตี ้จ ากดับริษัท ร่มเกล้าวสัดกุ่อสร้าง จ า กดั บริษัท เฮงกิจวสัด ุจ ากดั เป็นต้น รวมถึง
ร้านค้าขนาดกลางและขนาดเลก็ ซึง่น าสนิค้าของบริษัทไปจ าหนา่ยตอ่ในรูปแบบของการค้าสง่ และค้าปลกี  สูผู่้บริโภคราย
ยอ่ย ในสดัสว่นร้อยละ 70.74 และร้อยละ 70.53 ของรายได้จากการ ขาย และจ าหนา่ยอิฐมวลเบาให้กบักลุม่ลกูค้าโครงการ 
ซึง่ซือ้สนิค้าโดยตรงกบับริษัท มีทัง้บริษัทพฒันาอสงัหาริมทรัพย์ หรือบริษัทรับเหมาก่อสร้างขนาดใหญ่ ขนาดกลาง และ
ขนาดเลก็ในสดัสว่นร้อยละ 29.26 และ ร้อยละ 29.47 ของรายได้จากการขาย ทัง้นี ้ตัง้แตปี่ 2554 – ปี 2556 และงวด 6 เดือน
สิน้สดุวนัท่ี 30 มิถนุายน 2557 มีตวัอยา่งรายช่ือโครงการที่ใช้ผลติภณัฑ์ของบริษัท ผา่นการจ าหนา่ยโดยตรง และจ าหนา่ย
ผา่นร้านค้าวสัดกุ่อสร้างภายใต้ค าแนะน าของบริษัท สรุปได้ ดงันี ้
1) โครงการท่ีจ าหน่ายอฐิมวลเบาผ่านลูกค้าร้านค้าวัสดุก่อสร้างตัง้แต่ปี 2554 – ปี 2556 และ งวด 6 เดือนสิน้สุดวันท่ี 30 มถุินายน 2557 

ล าดับที่ เจ้าของโครงการ ระยะเวลาในการขายอฐิมวลเบา ช่ือโครงการ ท่ีตัง้โครงการ 

1 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2554 - กนัยายน 2554 พฤกษาวิลเลจ 24-ธญับรีุ ปทมุธานี 

2 
ส านกังานพฒันาเทคโนโลยีอวกาศและภมูิ
สารสนเทศ (องค์การมหาชน) 

มกราคม 2554 - ธนัวาคม 2554 สถานีดาวเทียวธีออส ศรีราชา ชลบรีุ 

3 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จ ากดั (มหาชน) กมุภาพนัธ์ 2554 - ธนัวาคม 2554 พฤกษา วิลเลจ 22  นนทบรีุ 



บริษัท สมาร์ทคอนกรีต จ ากดั (มหาชน) 

หน้าที่ 2 - 11 

ล าดับที่ เจ้าของโครงการ ระยะเวลาในการขายอฐิมวลเบา ช่ือโครงการ ท่ีตัง้โครงการ 

4 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จ ากดั (มหาชน) มีนาคม 2554 - มกราคม 2555 พฤกษาทาวน์ เพชรเกษม 81 กรุงเทพฯ 

5 บริษัท โนเบิล ดีเวลลอปเมนท์ จ ากดั (มหาชน) เมษายน 2554 - มิถนุายน 2554 โนเบิลรีไฟน์ สขุมุวิท 26 กรุงเทพฯ 

6 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จ ากดั (มหาชน) เมษายน 2554 - พฤศจิกายน 2554 พฤกษาทาวน์เน็กซ์ อ่อนนชุ กรุงเทพฯ 

7 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จ ากดั (มหาชน) สงิหาคม 2554 พฤกษาวิลล์ 33 บางกรวย นนทบรีุ 

8 บริษัท เอพี (ไทยแลนด์) จ ากดั (มหาชน) พฤศจิกายน 2554 - มกราคม 2557 The Rhythm พหล อารีย์ กรุงเทพฯ 

9 บริษัท เอพี (ไทยแลนด์) จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2555 - มีนาคม 2557 RHYTHM สขุมุวิท 44/1 กรุงเทพฯ 

10 บริษัท ตกึคอม จ ากดั มกราคม 2555 - มิถนุายน 2556 ตกึคอม ศรีราชา ชลบรีุ 

11 บริษัท แสนสริิ จ ากดั (มหาชน) เมษายน 2555 - กรกฎาคม 2555 หมู่บ้านฮาบิทาวน์-วชัรพล กรุงเทพฯ 

12 The City Life กรกฎาคม 2555 - เมษายน 2556 The City Life ชลบรีุ 

13 บริษัท แสนสริิ จ ากดั (มหาชน) สงิหาคม 2555 - กนัยายน 2556 นาราสริิ-บางนา กรุงเทพฯ 

14 บริษัท ณศุาศริิ จ ากดั (มหาชน ) ตลุาคม 2555 - พฤษภาคม 2556 Park Exo เกษตร-นวมินทร์ กรุงเทพฯ 

15 
บริษัท เอสซี แอสเสท คอร์ปอเรชัน่ จ ากดั 
(มหาชน) 

ตลุาคม 2555 - มิถนุายน 2556 The Crest สขุมุวิท 24 กรุงเทพฯ 

16 มหาวิทยาลยัหวัเฉียว ธนัวาคม 2555 - ธนัวาคม 2557 
ม.หวัเฉียวบางนา ต.บางโฉลง อ.
บางพล ี 

สมทุรปราการ 

17 บริษัท อนนัดา ดีเวลลอปเม้นท์ จ ากดั (มหาชน) กมุภาพนัธ์ 2556 - ปัจจบุนั ไอดีโอโมบิ-สขุมุวิท 81 กรุงเทพฯ 

18 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) เมษายน 2556 - ปัจจบุนั 
ศภุาลยั ปาร์ค แคราย-งามวงศ์
วาน 

กรุงเทพฯ 

19 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จ ากดั (มหาชน) สงิหาคม 2556 - ปัจจบุนั ไอว่ี รัชดา กรุงเทพฯ 

20 บริษัท เซน็ทรัลรีเทล คอร์ปอเรชัน่ จ ากดั (มหาชน) ธนัวาคม 2555 - ปัจจบุนั Central Embassy  กรุงเทพฯ 

21 บริษัท เอ็น.ซี.เฮ้าส์ซิง่ จ ากดั (มหาชน) ธนัวาคม 2556 - ปัจจบุนั 
คอนโด เนทรูเรซา่ พทัยา อ.บางละ
มงุ  

ชลบรีุ 

23 บริษัท เปรมสขุ พฒันา จ ากดั มกราคม 2555 - ปัจจบุนั เดอะลฟิวิ่ง คอนโด บางแสน ชลบรีุ 

24 บริษัท เอพี (ไทยแลนด์) จ ากดั (มหาชน) มกราคม2557 - ปัจจบุนั Aspire Condo สาทร กรุงเทพฯ 

25 บริษัทรวมโชคพฒันา จ ากดั โครงการตอ่เน่ืองจากปี 2556 Condo C ชลบรีุ 

26 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จ ากดั (หมาชน) มกราคม 2557 - ปัจจบุนั The Editor สะพานควาย กรุงเทพฯ 

27 
บริษัท ทีพีซี แอสเสท จ ากดั (บริษัทในเครือไทยโพ
ลีคอนส์ จ ากดั (มหาชน)) 

ปี 2556 - มีนาคม 2557 กรีนนิช ทาวน์โฮม รามอินทรา กรุงเทพฯ 

28. บริษัท ท.ีเอ็ม.ที.แลนด์ จ ากดั เมษายน 2557 ธญัดาพาร์ควิลล์ 3 แพรกษา สมทุรปราการ 

29. มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ เมษายน 2557 
อาคารสตัว์ทดลอง มหาวิทยาลยั
เกษตรฯวิทยาเขตก าแพงแสน 

นครปฐม 

30. ม.ราชภฎัธนบรีุสมทุรปราการ เมษายน 2557 
อาคารอตุสาหกรรม มหาวิทยาลยั
ราชภฎัธนบรีุสมทุรปราการ 

สมทุรปราการ 

31. บริษัท เอเบิล้ แอสเสท จ ากดั พฤษภาคม 2557 เดอะเซนทริโอ  ภเูก็ต 

32. มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ มิถนุายน 2557 
หอพกันิสติ มหาวิทยาลยัเกษตรฯ
(บางเขน) 

กรุงเทพฯ 
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2) โครงการท่ีจ าหน่ายอฐิมวลเบาผ่านลูกค้าโครงการตัง้แต่ปี2554-ปี2556 และ งวด 6 เดือนสิน้สุด วันท่ี 30 มถุินายน 2557 

ล าดับที ่ เจ้าของโครงการ 
ระยะเวลาในการขาย 

อฐิมวลเบา 
ช่ือโครงการ ท่ีตัง้โครงการ 

1 บริษัท เอสซี แอสเสท คอร์ปอเรชัน่ จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2554 - ธนัวาคม 2554 บลเูลอวาร์ด รามอินทรา กรุงเทพฯ 

2 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2554 - ปัจจบุนั ศภุาลยั พทุธมณฑล สาย 1 นครปฐม 

3 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2554 - ปัจจบุนั ศภุาลยั ล าลกูกา คลอง 3 ปทมุธานี 

4 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2554 - ปัจจบุนั ศภุาลยั สายไหม ปทมุธานี 

5 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2554 - ปัจจบุนั ศภุาลยั สวนหลวง กรุงเทพฯ 

6 บริษัท สยาม โฮม ดีเวลลอปเม้นท์ จ ากดั  มีนาคม 2554 - มกราคม 2555 The Bloom สขุมุวิท 71 กรุงเทพฯ 

7 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) สงิหาคม 2554 - ธนัวาคม 2554 ศภุาลยั เชียงใหม ่ เชียงใหม ่

8 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2555 - ธนัวาคม 2556 
ศภุาลยั การ์เด้นวิลล์ แจ้งวฒันะ-
หลกัสี ่

กรุงเทพฯ 

9 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2555 - ตลุาคม 2556 ศภุาลยัโนโววิลล์ ล าลกูกาคลอง 3 ปทมุธานี 

10 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2555 - มกราคม 2557 
ศภุาลยั พาร์ควิลล์ วงแหวน-ราช
พฤกษ์ 

กรุงเทพฯ 

11 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2555 - ปัจจบุนั ศภุาลยั ศรีสมาน ปทมุธานี 

12 บริษัท เมเจอร์ ดีเวลลอปเม้นท์ จ ากดั (มหาชน) มีนาคม 2555 - มกราคม 2556 
The Reflextion Beach จอมเทียน 
พทัยา 

ชลบรีุ 

13 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2556 - ธนัวาคม 2556 
ศภุาลยั การ์เด้นวิลล์ แจ้งวฒันะ-
หลกัสี ่

กรุงเทพฯ 

14 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2556 - ปัจจบุนั ศภุาลยั เอสเซน็ส ์ ภเูก็ต 

15 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2556 - ปัจจบุนั 
ศภุาลยั การ์เด้นวิลล์ วงแหวน-ล า
ลกูกาคลอง 5 

กรุงเทพฯ 

16 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) กมุภาพนัธ์ 2556 - ปัจจบุนั ศภุาลยั เบลลา่ วงแหวนพระราม 5 กรุงเทพฯ 

17 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2556 - พฤษภาคม 2556 ศภุาลยั ริเวอร์ รีสอร์ท กรุงเทพฯ 

18 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2556 - สงิหาคม 2556 ศภุาลยั  ขอนแก่น 

19 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2556 - ตลุาคม 2556 ศภุาลยั พหลโยธิน 52 กรุงเทพฯ 

20 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2556 - กนัยายน 2556 ศภุาลยั พรีเมียร์(ราชเทวี) กรุงเทพฯ 

21 บริษัท เบญญาภา พร็อพเพอร์ตี ้จ ากดั มกราคม 2556 - ตลุาคม 2556 บ้านเบญญาภา  ชลบรีุ 

22 บริษัท เบญญาภา พร็อพเพอร์ตี ้จ ากดั มกราคม 2556 - ตลุาคม 2556 The rise B1 ชลบรีุ 

23 บริษัท เอพี (ไทยแลนด์) จ ากดั (มหาชน) มกราคม 2556 - ธนัวาคม 2556 Rhythm Phahon-Ari กรุงเทพฯ 

24 บริษัท เบญญาภา พร็อพเพอร์ตี ้จ ากดั มกราคม 2556 - ปัจจบุนั Paradiso บางพระ  ชลบรีุ 

25 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) กมุภาพนัธ์ 2556 - มิถนุายน 2556 ศภุาลยั พาร์ควิลล์ ประชาอทุศิ กรุงเทพฯ 

26 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) กมุภาพนัธ์ 2556 - ปัจจบุนั ศภุาลยั การ์เด้นวิลล์ สวุรรณภมูิ กรุงเทพฯ 

27 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) เมษายน 2556 - ปัจจบุนั ศภุาลยั โนโววิลล์ ปทมุธานี 

28 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) พฤษภาคม 2556 - ตลุาคม 2556 ศภุาลยั พรีมา ริวา กรุงเทพฯ 
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ล าดับที ่ เจ้าของโครงการ 
ระยะเวลาในการขาย 

อฐิมวลเบา 
ช่ือโครงการ ท่ีตัง้โครงการ 

29 บริษัท ทีบีเอ็นกรุ๊ป จ ากดั พฤษภาคม 2556 - พฤศจิกายน 2556 The PASEO ซ.รามค าแหง กรุงเทพฯ 

30 บริษัท เมเจอร์ ดีเวลลอปเม้นท์ จ ากดั (มหาชน) พฤษภาคม 2556 - ปัจจบุนั M Ladprao กรุงเทพฯ 

31 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มิถนุายน 2556 - ตลุาคม 2556 
ศภุาลยั การ์เด้นวิลล์ วงแหวน-ล าลกู
กาคลอง 3 

กรุงเทพฯ 

32 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จ ากดั (มหาชน) มิถนุายน 2556 - ตลุาคม 2556 แชพเตอร์ วนั ถ.ราษฎร์บรูณะ 31 กรุงเทพฯ 

33 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) มิถนุายน 2556 - ปัจจบุนั 
ศภุาลยั การ์เด้นวิลล์ ศรีนครินทร์-
บางนา 

กรุงเทพฯ 

34 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) กรกฎาคม 2556 - ธนัวาคม 2556 ศภุาลยั พาร์ค วิลล์-รามอินทรา 5 กรุงเทพฯ 

35 
บริษัท เอสซี แอสเสท คอร์ปอเรชัน่ จ ากดั 
(มหาชน) 

กรกฎาคม 2556 - ปัจจบุนั Chambers-รามอินทรา กม.8  กรุงเทพฯ 

36 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) สงิหาคม 2556 - มกราคม 2557 ศภุาลยั การ์เด้นวิลล์ บางแสน ชลบรีุ 

37 บริษัท เอสซี แอสเสท คอร์ปอเรชัน่ จ ากดั (มหาชน) สงิหาคม 2556 - กมุภาพนัธ์ 2557 Centric Sathon-Saint Louis กรุงเทพฯ 

38 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) สงิหาคม 2556 - ปัจจบุนั ศภุาลยั โนโว วิลล์ ล าลกูกาคลอง 2 กรุงเทพฯ 

39 บริษัท ศภุาลยั จ ากัด (มหาชน) กนัยายน 2556 - ปัจจบุนั ศภุาลยั พาร์ควิลล์  ระยอง 

40 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) พฤศจิกายน 2556 - ปัจจบุนั ศภุาลยั เวลลงิตัน้ ถ.เทียนร่วมมิตร กรุงเทพฯ 

41 บริษัท เอสซี แอสเสท คอร์ปอเรชัน่ จ ากดั (มหาชน) พฤศจิกายน 2556 - ปัจจบุนั Centric Sea Pattaya พทัยา 

42 บริษัท อารียา พรอพเพอร์ตี ้จ ากดั (มหาชน) ธนัวาคม 2556 - มกราคม 2557 
เดอะ คลัเลอร์ส พรีเมียม ดอนเมือง-
สรงประภา 

กรุงเทพฯ 

43 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) ปี 2556  - ปี 2557 ศภุาลยั เบลลา่ วงแหวน พระราม 2 กรุงเทพฯ 

44 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) ปี 2556  - ปี 2557 ศภุาลยั ซตีิ ้ ภเูก็ต 

45 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) ปี 2556  - ปี 2557 ศภุาลยั ปาร์ค แคราย-งามวงศ์วาน กรุงเทพฯ 

46 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) ปี 2556  - ปี 2557 ศภุาลยั สวนหลวง กรุงเทพฯ 

47 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) ปี 2556  - ปี 2557 ศภุาลยัโนโววิลล์ บางใหญ่ นนทบรีุ 

48 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) ปี 2556  - ปี 2557 ศภุาลยัปาร์ค เอกมยั-ทองหลอ่ กรุงเทพฯ 

49 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) ปี 2556  - ปี 2557 ศภุาลยัพรีมา วิลลา่ พหลฯ50 กรุงเทพฯ 

50 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) ปี 2556  - ปี 2557 ศภุาลยัพาร์ควิลล์ ศรีราชา ชลบรีุ 

51 บริษัท ศภุาลยั จ ากดั (มหาชน) ปี 2557 ศภุาลยั อดุรธานี อดุรธานี 

52 บริษัท บิ๊กซี ซูเปอร์เซน็เตอร์ จ ากดั (มหาชน) ปี 2557 Big C Mini คลอง 6 ปทมุธานี 

53 บริษัท เอส ซี อาร์ แอสเซท็ แมเนจเม้นท์ จ ากดั ปี 2557 Citadine Central Sriracha ศรีราชา 

54 เครือเจริญโภคภณัฑ์ (C.P. Group) ปี 2557 CP เขาใหญ่ นครราชสีมา 

55 บริษัท New Nordic development จ ากดั ปี 2556  - ปี 2557 New Nodicพทัยาใต้ พทัยา 

56 บริษัท เบญญาภา พร็อพเพอร์ตี ้จ ากดั ปี 2556  - ปี 2557 Lake Valley ชลบรีุ 

57 บริษัท ธารารมณ์ เอสเตท จ ากดั ปี 2556  - ปี 2557 The Link สขุมุวิท 64 กรุงเทพฯ 
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ล าดับที ่ เจ้าของโครงการ 
ระยะเวลาในการขาย 

อฐิมวลเบา 
ช่ือโครงการ ท่ีตัง้โครงการ 

58 ส านกังานต ารวจแหง่ชาต ิ ปี 2556  - ปี 2557 โรงพยาบาลต ารวจ ถ.องัรีดนูงั กรุงเทพฯ 

59. บริษัท คงิดอม พร็อพเพอร์ตี ้ เมษายน 2557 – ปัจจบุนั South Point Pattaya ชลบรีุ 

60. เรียลแอสเสท ดีเวลลอปเม้นท์ เมษายน 2557 – ปัจจบุนั 
แอสเซนท์ คอนโดมิเนียม เอกมยั ทอง
หลอ่ 

กรุงเทพฯ 

61. การรถไฟฟ้าขนสง่มวลชนแหง่ประเทศไทย มิถนุายน 2557 – ปัจจบุนั รถไฟฟ้าสายสีน า้เงิน กรุงเทพฯ 

ที่มา : ข้อมลูบริษัท 

 
3) ภาวะอุตสาหกรรมและการแข่งขัน  

ภาวะอุตสาหกรรม 
ภาพรวมภาวะเศรษฐกิจ 
ก. ผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product : GDP) 
 

 
เศรษฐกิจไทยในไตรมาส 1/2557 หดตวัลงร้อยละ 0.6 จากไตรมาสก่อนหน้า อนัเนื่องมาจากความไมแ่นน่อนทาง

การเมืองในประเทศ กดดนัให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจของไทยในไตรมาส 1/2557 ซบเซาลงมาก การบริโภ คของภาคเอกชน
หดตวัลง เห็นได้จากปริมาณการน าเข้าสนิค้าอปุโภคบริโภค  โดยมีอตัราลดลงร้อยละ 14.8 เมื่อเทียบไตรมาสก่อนหน้า  
ขณะเดียวกนัปัญหาการเมืองในประเทศที่ยืดเยือ้ สง่ผลกระทบตอ่ความเช่ือมัน่ในการบริโภคท าให้ผู้บริโภคระมดัระวงัการ
ใช้จ่ายมากขึน้กอรปกบัก าลงัซือ้ของ ผู้บริโภคที่ลดลงเช่นกนั  ส าหรับกิจกรรมการลงทนุในหลายๆ สว่น ได้มีการเลือ่นเวลา
ออกไป เพื่อรอภาพท่ีชดัเจนของภาวะเศรษฐกิจและการเมืองในประเทศ ในสว่นของการสง่ออก ได้หดตวัตอ่เนื่อง 3 ไตรมาส
ติดตอ่กนั โดยในไตรมาส 1 ปี 2557 มีอตัราลดลงร้อยละ 0.8 เทียบกบัช่วงเดียวกนั ของปีก่อน จากสนิค้าเชือ้เพลงิ 
อตุสาหกรรมการเกษตรและสนิค้าเกษตรกรรมที่หดตวัลงมาก ขณะท่ีกลุม่สนิค้าในหมวดอิเลก็ทรอนิกส์ เคร่ืองใช้ไฟฟ้าและ
กลุม่ยานยนต์ ยงัคงขยายตวัดีขึน้ตามทิศทางการฟืน้ตวัของเศรษฐกิจประเทศคูค้่าหลกั เช่น ยโุรป ญ่ีปุ่ น และกลุม่ CLMV 
ได้แก่ กมัพชูา ลาว พมา่ และเวียดนาม ซึง่เป็นกลุม่มีศกัยภาพการเติบโตทางเศรษฐกิจสงู ตามล าดบั 

เคร่ืองชีเ้ศรษฐกิจไทยในไตรมาสที่ 1 ปี 2557 บง่ชีเ้ศรษฐกิจไทยมีสญัญาณชะลอตวัตอ่เนื่อง จากปัจจยัทาง
การเมืองที่ยืดเยือ้ สง่ผลกระทบตอ่ความเช่ือมัน่ของผู้บริโภคและผู้ประกอบการ ท าใ ห้การใช้จ่ายภาคเอกชนทัง้ในด้านการ
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บริโภคและการลงทนุภาคเอกชนชะลอตวัลง ตลอดจนการทอ่งเที่ยวของนกัทอ่งเที่ยวตา่งประเทศที่หดตวั ขณะที่ผลผลติ
ภาคอตุสาหกรรมปรับตวัลดลงตามทิศทางการใช้จ่ายภายในประเทศและ การสง่ออกสนิค้าที่หดตวัในช่วงที่ผา่นมา ทัง้นี ้
ภาพรวมเศรษฐกิจไทย มีแนวโน้มไปนางทางที่ดีหลงัจากมีคณะรักษาความสงบแหง่ชาติ (คสช.) เข้ามาช่วยขบัเคลือ่น
เศรษฐกิจของประเทศ โดยคาดวา่ไตรมาส 3 ของปี2557 จะเป็นไตรมาสที่เห็นภาพการฟืน้ตวัทางเศรษฐกิจชดัเจนที่สดุ 
ส าหรับเศรษฐกิจไตรมาส 2 นัน้ เช่ือวา่ภาพรวมนา่จะมีอตัราการขยายตวัได้เมื่อเทียบกบัไตรมาสแรก อนัเนื่องมาจากความ
สงบของสถานการณ์ทางการเมืองที่ยืดเยือ้มานาน ท าให้ผู้บริโภคมีความเช่ือมัน่ในการใช้จ่ายมากขึน้ อยา่งไรก็ตาม 
เศรษฐกิจไทยในปี 2557 คาดวา่จะขยายตวัร้อยละ 1.5 – 2.5 โดยมลูคา่การสง่ออกสนิค้าขยายตวัร้อยละ 3.7 การบริโภค
ภาคครัวเรือนขยายตวัร้อยละ 0.8 การลงทนุรวม หดตวัร้อยละ 1.3 อตัราเงินเฟ้อทัว่ไปอยูใ่นช่วงร้อยละ 1.9 - 2.9 และบญัชี
เดินสะพดัเกินดลุร้อยละ 0.5 ของ GDP(ที่มา: ส านกัยทุธศาสตร์และการวางแผนเศรษฐกิจมหภาค วนัท่ี 19 พฤษภาคม 
2557) 

 
ข. ภาวะเงนิเฟ้อ  

อตัราเงินเฟ้อทัว่ไป ณ ในไตรมาสแร กของปี 
2557 อยูท่ี่ร้อยละ 2.0 ปรับตวัเพิ่มขึน้จากร้อยละ 
1.7 ในไตรมาสก่อนหน้า โดยดชันีราคาในหมวด
อาหารและเคร่ืองดื่มเพิ่มขึน้ร้อยละ 4.1 เพิ่มขึน้
จากร้อยละ 3.2 ในไตรมาสก่อนหน้า โดยมีสาเหตุ
ส าคญัมาจากการเพิ่มขึน้ของราคาเนือ้สตัว์ และ
ราคาผกัและผลไม้เนื่องจากสภา พอากาศที่แห้ง
แล้งท าให้ผลผลติออกสูต่ลาดได้น้อยลง รวมทัง้
การเพิ่มขึน้ของราคาอาหารส าเร็จรูปเนื่องจากการ
ทยอยปรับขึน้ราคาก๊าซหงุต้มในภาคครัวเรือน
ตัง้แตเ่ดือนกนัยายน 2556 ในอตัราเดือนละ 50 

สตางค์ตอ่กิโลกรัม ซึง่สง่ผลให้ราคาอาหารส าเร็จรูปเพิ่มขึน้ตอ่เนื่องตัง้แตไ่ตรมาสสดุท้ายของปี 2556 จนถึงปัจจบุนั ในขณะ
ที่ดชันีราคาในหมวดที่มิใช่อาหารและเคร่ืองดื่มเพิ่มขึน้ร้อยละ 0.9 ทรงตวัอยูใ่นระดบัเดียวกนักบัในไตรมาส  4 ของปี 2556 
สว่นอตัราเงินเฟ้อพืน้ฐานอยูท่ี่ร้อยละ 1.2 เทียบกบัร้อยละ 0.8 ในไตรมาส 4 ปี 2556 (จากราคาอาหารและพลงังานท่ีอยูใ่น
ระดบัต ่า) และมาตรการควบคมุราคาสนิค้าที่ยงัด าเนินตอ่เนื่อง ทัง้นี ้ไตรมาส 2 ปี 2557 อตัราเงินเฟ้อทัว่ไปปรับตวัเพิ่มขึน้
ตามที่คาดการณ์ มาอยูท่ี่ร้อยละ 2.62 เมื่อเทียบช่วงเวลาเดียวกนันีก้บัปีที่ผา่นมา ใน ซึง่นบัเป็นระดบัสงูสดุในรอบ 14 เดือน 
สว่นอตัราเงินเฟ้อพืน้ฐานในเดือนพฤษภาคมนัน้ เพิ่มขึน้มากกวา่ที่คาดการณ์เลก็น้อย ซึง่นบัเป็นระดบัสงูสดุในรอบ 20 
เดือนที่ร้อยละ 1.75 เทียบกบัปี 2556 จากอตัราเงินเฟ้อในช่วงเวลา 5 เดือนแรกของปี 2557 สง่ผลให้อตัราเงินเฟ้อเฉลีย่
ส าหรับปี 2557 ต้องมีการปรับตวัขึน้จา กที่คาดการณ์เดิม  (ที่มา :ศนูย์วิเคราะห์เศรษฐกิจและกลยทุธ์ทิสโก้ , กระทรวง
พาณิชย์,ส านกัยทุธศาสตร์และการวางแผนเศรษฐกิจมหภาค) 
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ค. อัตราดอกเบีย้ 
อตัราดอกเบีย้

นโยบายของไทยปรับตวัลดลง 
ในไตรมาสแรกของปี 2557 
คณะกรรมการนโยบาย
การเงิน (กนง .) มีมติให้ปรับ
ลดอตัราดอกเบี ้ ยนโยบายลง
จากร้อยละ 2.25 ต่อปี เป็น
ร้อยละ 2.00 ตอ่ปี เนื่องจาก
ประเมินวา่เศรษฐกิจไทยมี

ความเสีย่งสงูขึน้ ประกอบกบัสถานการณ์ทางการเมืองที่ยงัคงมีความไมแ่นน่อน อาจสง่ผลให้การเติบโตของเศรษฐกิจต ่า
กวา่ที่คาดการณ์ 

อตัราดอกเบีย้เงินฝากและอตัราดอกเบีย้เงินกู้ เฉลีย่ ของธนาคารพาณิชย์และสถาบนัการเงินเฉพาะกิจใน ไตรมาส
แรกของปี 2557 ปรับตวัลดลงตามการลดลงของอตัราดอกเบีย้นโยบาย โดยอตัราดอกเบีย้เงินฝากลดลงมากกวา่อตัรา
ดอกเบีย้เงินกู้ท าให้อตัราดอกเบีย้เงินฝากที่แท้จริงเป็นลบ ณ สิน้ไตรมาสแรก อตัราดอกเบีย้เงินฝากประจ า 12 เดือนเฉลีย่
ของธนาคารพาณิชย์ขนาดใหญ่ 4 แหง่ ธนาคารพาณิชย์ขนาดกลาง และสถาบนัการเงินเฉพาะกิจของรัฐ ปรับตวัลดลงจาก
ร้อยละ 2.23 2.37 และร้อยละ 2.60 ตอ่ปี ในไตรมาสก่อนหน้า เป็นร้อยละ 1.75 2.02 และร้อยละ 2.49 ตอ่ปี ตามล าดบั  
(ที่มา: ส านกัยทุธศาสตร์และการวางแผนเศรษฐกิจมหภาค) 

 
ง. สินเชื่อ 
ในไตรมาสที่ 1 ปี 2557 ความต้องการ

สนิเช่ือภาคธุรกิจ SMEs เพิ่มขึน้จากไตรมาส  4 ปี 
2556  สว่นใหญ่เพื่อใช้ส าหรับเป็นเงินทนุ
หมนุเวียนในการด าเนินธุรกิจ อยา่งไรก็ดี สถาบนั
การเงินเห็นวา่ยงัไมเ่ป็นสญัญาณการขาดสภาพ
คลอ่งของธุรกิจ SMEs ในระดบัท่ีนา่กงัว ล สว่น
ความต้องการสนิเช่ือของธุรกิจขนาดใหญ่ปรับ
ลดลงเลก็น้อยตอ่เนื่องจากไตรมาส  4 ปี 2556  

สะท้อนการลงทนุภาคเอกชนท่ีหดตวั
ตอ่เนื่องสอดคล้องกบัความเห็นของ
ผู้ประกอบการสว่นหนึง่ที่ชะลอการลงทนุ
ออกไปเพื่อประเมินความชดัเจนของ
สถานการณ์เศรษฐกิจและการเมืองใน
ประเทศ โดยในไตรมาส1 ปี 2557  สถาบนั
การเงินสว่นใหญ่เพิ่มความเข้มงวด
มาตรฐานการให้สนิเช่ือภาคธุรกิจตอ่เนื่อง
จากไตรมาส  4 ปี 2556  ผา่นการปรับเพิ่ม 
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Margin ส าหรับลกูค้าที่มีความเสีย่ง การเพิ่มคา่ธรรมเนียมที่ไมใ่ช่ดอกเบีย้และการปรับเพิ่มหลกัทรัพย์ค า้ประกนั เป็นต้น 
จากความกงัวลที่เพิ่มขึน้เก่ียวกบัความเสีย่งเฉพาะของแตล่ะธุรกิจ และภาวะเศรษฐกิจโดยรวม สอดคล้องกบัท่ีประเมินวา่
คณุภาพสนิเช่ือธุรกิจโดยรวมแยล่งตอ่เนื่องจากไตรมาส  4 ปี 2556 ทัง้นี ้แนวโน้มสนิเช่ือภาคธุรกิจ โดยเฉพาะธุรกิจขนาด
เลก็และขนาดกลางมีแนวโน้มที่จะเพิ่มมากขึน้  หลงัจากคณะรักษาความสงบแหง่ชาติ หรือ คสช . ได้ออกมาตรการผา่น
กระทรวงการคลงั ในการให้ความช่วยเหลอืด้านสนิเช่ือเพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจตัง้แตเ่ดือน มิถนุายน 2557 ถึง ธนัวาคม 2558 
ที่ได้รับผลกระทบทางการเมืองคิดเป็นวงเงินรวมทัง้สิน้ 343,600 ล้านบาท ซึง่สถาบนัการเงินทัง้ภา ครัฐและภาคเอกชนได้
ออกมาตราการเพิ่มเติมเพื่อช่วยเหลอืผู้ประกอบการตามนโยบายการกระตุ้นเศรษฐกิจของคสช . (ทีมา: รายงานผลการ
ส ารวจภาวะและแนวโน้มสนิเช่ือธนาคารแหง่ประเทศไทย ไตรมาส 1 ปี 2557) 

 
ในไตรมาสที่ 1 ปี 2557 ความต้องการสนิเช่ือภาคครัวเรือนลดลงเลก็น้อยจากไตรมา ส 4 ปี 2556 สอดคล้องกบั

ภาวะเศรษฐกิจและการบริโภคภาคเอกชนท่ีชะลอตวั โดยความต้องการสนิเช่ือที่อยูอ่าศยัลดลงจากไตรมาส  4 ปี 2556 
สะท้อนภาวะตลาดอสงัหาริมทรัพย์ที่ชะลอตวัตอ่เนื่อง ทัง้นีส้ถาบนัการเงินสว่นใหญ่เห็นวา่อตัราดอกเบีย้ที่อยูใ่นระดบัต ่า
เป็นปัจจยัหลกัที่ช่วยสนบัสนนุความต้องการสนิเช่ือที่อยูอ่าศยั ส าหรับความต้องการสนิเช่ือบตัรเครดิตและสนิเช่ือครัวเรือน
อื่นๆ ลดลงจากไตรมาส4 ปี 2556 สะท้อนการบริโภคภาคเอกชนท่ีชะลอตวั สว่นหนึง่จากภาระหนีค้รัวเรือนท่ีอยูใ่นระดบัสงู
และความเช่ือมัน่ผู้บริโภคที่ลดลงจากสถานการณ์ทางการเมืองที่ยืดเยือ้ ท าให้ผู้บริโภคระมดัระวงัการใช้จ่ายมากขึน้ 

ในไตรมาส 1 ปี 2557 สถาบนัการเงินสว่นใหญ่เพิ่มความเข้มงวดมาตรฐานสนิเช่ือภาคครัวเรือนทกุประเภท
ตอ่เนื่องจากไตรมาส 4 ปี 2556 ยกเว้นสนิเช่ือเพื่อที่อยูอ่าศยั ซึง่สถาบนัการเงินสว่นใหญ่คงมาตรฐานการให้สนิเช่ือจากไตร
มาส 4 ปี 2556 สว่นหนึง่นา่จะมาจากการท่ีสถาบนัการเงินได้เพิ่มความเข้มงวดมาตรฐานการให้สนิเช่ือประเภทนีต้ิดตอ่กนั
มาแล้ว 4 ไตรมาส ประกอบกบัตลาดที่อยูอ่าศยัชะลอตวัจากกลางปี  2556 สนิเช่ือบตัรเครดิต สถาบนัการเงินเพิ่มความ
เข้มงวดมาตรฐานการให้สนิเช่ือจากความกงัวลที่เพิ่มขึน้เก่ียวกบัคณุภาพสนิเช่ือจากผลกระทบของภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอ
ตวัและภาระหนีค้รัวเรือนท่ีเพิ่มสงูขึน้ ส าหรับสนิเช่ือครัวเรือนอ่ืนๆ สถาบนัการเงินเพิ่มความเข้มงวดมาตรฐานการให้สนิเช่ือ
เลก็น้อยจากไตรมาสก่อนหลงัจากที่เพิ่มความเข้มงวดมาติดตอ่กนั 6 ไตรมาส ประกอบกบัการท่ีสถาบนัการเงินมีความ
ระมดัระวงัและติดตามการให้สนิเช่ือประเภทนีอ้ยา่งสม ่าเสมอ สะท้อนจากอตัราการอนมุตัิสนิเช่ือครัวเรือนอ่ืนๆ ที่ลดลงมาก
ในไตรมาส 1 ปี 2557 ประกอบกบัสถาบนัการเงินบางรายประเมินวา่คณุภาพสนิเช่ือครัวเรือนอ่ืนๆในไตรมาส 1 ปี 2557 ยงั
อยูใ่นเกณฑ์ดีและดีกวา่ที่คาดไว้ในไตรมาส 4 ปี 2556 ทัง้นี ้แนวโน้มยอดสนิเช่ือบ้านในช่วงคร่ึงปีหลงัมีสญัญาณจะปรับตวั
ดีขึน้กวา่ช่วงคร่ึงปีแรกหลงัจากคณะรักษาความสงบแหง่ชาติ (คสช.) เข้ามาบริหารประเทศ และออกมาตราการสนิเช่ือ
ดอกเบีย้ต ่าที่อยูอ่าศยั ท าให้ทกุภาค สว่นมีความมัน่ใจตอ่ภาพรวมเศรษฐกิจที่จะปรับตวัดีขึน้ สง่ผลให้ยอดการบริโภค
ภายในประเทศปรับตวัดีขึน้ โดยเฉพาะสนิเช่ือบ้านนา่จะปรับตวัได้ดีขึน้ตอ่เนื่อง  (ที่มา: ส านกัยทุธศาสตร์และการวางแผน
เศรษฐกิจมหภาค) 
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จ. ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง  
 

 

 
 
ดชันีราคาวสัดกุ่อสร้า งซึง่ประกอบด้วยสนิค้าหมวดวสัดกุ่อสร้าง 6 กลุม่ ได้แก่ กลุม่เหลก็และผลติภณัฑ์ กลุม่

ผลติภณัฑ์คอนกรีต กลุม่อปุกรณ์ไฟฟ้าและประปา กลุม่ซีเมนต์ กลุม่ไม้และผลติภณัฑ์ และกลุม่กระเบือ้งและประปา ทัง้นี ้
ดชันีราคาวสัดกุ่อสร้างในไตรมาสที่ 1 ของปี 2557 สงูขึน้ร้อยละ 1.0 โดยสว่นใหญ่เป็นการสงูขึน้จากทางด้านอปุทาน ได้แก่
การปรับสงูขึน้ของต้นทนุการผลติ คา่แรงและวตัถดุิบสง่ผลให้ดชันี หมวดซีเมนต์ ผลติภณัฑ์คอนกรีต วสัดกุ่อสร้างอื่นๆ และ
หมวดสขุภณัฑ์ ปรับตวัสงูขึน้ตาม ขณะท่ีด้านอปุสงค์ ชะลอตวัลงจากสถานการณ์การเมืองที่ยืดเยือ้ ท าให้โครงการก่อสร้าง
พืน้ฐานของภาครัฐที่ยงัไมม่ีก าหนดเวลาการก่อสร้างที่แนน่อน 

ปี 2557 คาดวา่ราคาวสัดกุ่อสร้างจะไมป่รับตวัเพิ่มขึน้มากนกั เนื่องจากการก่อสร้างของภาครัฐและการลงทนุของ
รัฐบาลที่ประเมินวา่จะสง่ผลให้ราคาวสัดกุ่อสร้างพุง่ขึน้นัน้ เกิดการชะงกัจากความไม่ แนน่อนทางการเมืองหากมีรัฐบาล
ใหมอ่าจมีการเปลีย่นแปลงนโยบายได้ ในขณะที่การก่อสร้างภาคเอกชนขยายตวัอยา่งตอ่เนื่องแตข่ยายตวัในอตัราที่ชะลอ
ตวัลง ซึง่สอดคล้องกบัพืน้ท่ีรับอนญุาตก่อสร้างที่ปรับตวัลดลง ตลาดที่อยูอ่าศยัมีแนวโน้มที่ลดลง สง่ผลให้ความต้องการ
วสัดกุ่อสร้างลดลง ซึง่จะท าให้ราคาออ่นตวัลงตามมา  อยา่งไรก็ตามปริมาณการจ าหนา่ยปนูซีเมนต์และผลติภณัฑ์เหลก็
ยงัคงขยายตวัตอ่เนื่อง ในขณะที่ราคาวสัดกุ่อสร้างได้ปรับตวัเพิ่มขึน้ตามการเพิ่มขึน้ของต้นทนุซีเมนต์และผลติภณัฑ์
คอนกรีต (ที่มา :Research Department ธนาคารกรุงเทพ, ขา่วสารกระทรวงพาณิชย์) 
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ภาพรวมอสังหาริมทรัพย์  
 

    
 
อสงัหาริมทรัพย์ปี 2556 มีการเติบโตอยา่งตอ่เนื่องจากปีที่ผา่นมา โดยเฉพาะคอนโดมิเนี่ยม ถือวา่มีอตัราการ

เติบโตสงูที่สดุเป็นประวตัิกาล ซึง่ในปี 2556 ที่ผา่นมา มีคอนโดมิเนียมเปิดตวัใหม ่เกือบ 1,000,000 ยนูิต และราคาปรับ
สงูขึน้กวา่ปีที่แล้วถึงร้อยละ 20 อนัเป็นผลมาจากราคาที่ดิน และต้นทนุก่อสร้าง ภาพรวมของตลาดอสงัหาริมทรัพย์ปี 2557 
โดยเฉพาะบ้านเดี่ยวและทาวน์เฮ้าส์ระดบักลาง ยงัคงเติบโตได้ดี โดยปี 2557 ตลาดอสงัหาริมทรัพย์ในช่วงต้นปีอาจจะดไูม่
นา่สนใจ อนัเนื่องมาจากสถานการณ์ทางการเมืองที่คอ่นข้างยืดเยือ้ ซึง่สง่ผลให้กิจกรรมการลงทนุและกิจกรรมการซือ้ขาย
อสงัหาริมทรัพย์ชะลอตวั โดยเฉพาะตลาดในกรุงเทพฯเห็นได้จากในไตรมาสที่ 1 ของปี 2557 การผลติสาขาอสงัหาริมทรัพย์
หดตวัร้อยละ 0.3 เทียบกบัการขยายตวัร้อยละ 3.8 ในไตรมาสก่อนหน้า ประกอบกบัธนาคารพาณิชย์เพิ่มความระมดัระวงั
การปลอ่ยสนิเช่ือมากขึน้ 

แตใ่นทางตรงกนัข้าม ตลาดอสงัหาริมทรัพย์ในภมูิภาคกลบัมีอตัราการขยายตวัอยา่งตอ่เนื่องตลอด 5 ปีที่ผา่นมา 
โดยจงัหวดัที่มีการขยายตวัของตลาดอสงัหาริมทรัพย์สว่นใหญ่ จะเป็นจงัหวดัที่เป็นแหลง่ท่องเที่ยวหรือมีศกัยภาพด้านการ
ทอ่งเที่ยวสงู อาทิ ภเูก็ต สรุาษฎร์ธานี กระบี่ สงขลา (หาดใหญ่ ) ประจวบคีรีขนัธ์ (หวัหิน) ชลบรีุ และ ระยอง เป็นต้น ซึง่
สาเหตทุี่จงัหวดัเหลา่นีม้ีอตัราการเติบโตสงูนัน้ เกิดจากความต้องการรองรับความต้องการของคนในประเทศในการซือ้เป็นท่ี
อยูอ่าศยั รวมถึงการรองรับนกัทอ่งเที่ยวหรือชาวตา่งชาติที่ต้องการซือ้อสงัหาริมทรัพย์ในไทยเพื่อการอยูอ่าศยัหรือการลงทนุ 
ซึง่ในปี 2556 ที่ผา่นมา ได้มีอสงัหาริมทรัพย์จ านวนมากที่เปิดตวัขึน้ในจงัหวดัภมูิภาค โดยมีโครงการเปิดใหมก่วา่ 85 
โครงการ นอกจากนัน้ อีกสาเหตหุนึง่ที่ท าให้ตลาดอสงัหาริมทรัพย์ในภมูิภาคมีการเติบโต คือเพื่อรองรับการก้าวสูป่ระชาคม
เศรษฐกิจอาซียน หรือ AEC ที่มีสว่นช่วยสง่เสริมให้มีกิจกรรมการค้าและการลงทนุระหวา่งประเทศเพิ่มมากขึน้ โดยเฉพาะ
อยา่งยิ่งในจงัหวดัยทุธศาสตร์ AEC อาทิ อบุลราชธานี เชียงราย อดุร ธานี และสกลนคร และจงัหวดัตามแนวเส้นทาง
คมนาคมขนสง่ ภายใต้กรอบความร่วมมืออนภุมูิภาคลุม่แมน่ า้โขง (GMS) ซึง่จะมีศกัยภาพสงูในด้านของตลาด
อสงัหาริมทรัพย์ 

นอกจากนี ้ยงัมีปัจจยับวกที่ช่วยกระตุ้นอตัราการเติบโตของตลาดอสงัหาริมทรัพย์ ได้แก่ นโยบายการลดอตัรา
ดอกเบีย้นโยบายจาก 2.25% เป็น 2.00%  ซึง่จะช่วยแบง่เบาภาระของผู้ขอสนิเช่ือได้ในระดบัหนึง่  และการลดอตัราภาษี
เงินได้บคุคลธรรมดาที่จะมีผลทนัทีส าหรับปี 2556 ทัง้นี ้ตลาดที่อยูอ่าศยัมีแนวโน้มดีขึน้หลงั คสช . เข้ามายตุิปัญหาความ
ขดัแย้งและเร่ิมขบัเคลือ่เศรษฐกิจให้เดินไปข้างหน้าผา่นมาตรการตา่งๆ โดยมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของคสช .จะสง่ผลดี
ตอ่สว่นรวม ซึง่จะท าให้คนไทยมีความเช่ือมัน่ และกลบัมาจบัจ่ายใช้สอย รวมทัง้ซือ้ที่อยูอ่าศยัมากขึน้ รวมถึงธนาคารตา่งๆ 
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จะพิจารณาการปลอ่ยสนิเช่ือได้รวดเร็วขึน้ โครงการพฒันาระบบสาธารณปูโภคตา่งๆ ก็จะกลั บมาเดินหน้าตามแผนงาน
ตอ่ไป ซึง่จะสง่ผลให้เศรษฐกิจของประเทศขยายตวัมากขึน้  (ที่มา :ศนูย์วิจยักสกิรไทย , ส านกัยทุธศาสตร์และการวางแผน
เศรษฐกิจมหภาค) 
 

ฉ. สภาพการแข่งขันและผู้ประกอบการ  
ภาพรวมของอตุสาหกรรมอิฐมวลเบา ในช่วงปี 2556 ถือวา่คอ่นข้างดี โดยเฉพาะตลาดตา่งจงัหวดัมีแนวโน้ม

การขยายตวัของการใช้อิฐมวลเบามากยิ่งขึน้ ปัจจบุนัตลาดอิฐมวลเบามีการเข้ามา ทดแทนตลาดอิฐมอญ มากขึน้ อนั
เนื่องมาจาก ต้นทนุการผลติอิฐมอญ ที่สงูขึน้  จากวตัถดุิบที่ใช้ในการผลติ รวมถึงคา่แรงงานท่ีปรับตวัสงูขึน้ และหาก
เปรียบเทียบต้นทนุในการก่อสร้าง ซึง่ประกอบด้วยคา่วสัดุ  และคา่แรง จะพบวา่ หากใช้ อิฐมอญในการก่อผนงั 2 ชัน้ ราคา
เฉลีย่จะอยูท่ีป่ระมาณ 400 – 420 บาท/ตารางเมตร สว่นอิฐมวลเบาจะอยูท่ี่ประมาณ 360 – 400 บาท/ตารางเมตร ซึง่จาก
ปัจจยัดงักลา่ว สง่ผลให้จ านวนผู้ผลติอิฐมอญมีแนวโน้มลดลง ดงันัน้ จากแนวโน้มผู้ใช้อิฐมวลเบาทดแทนการใช้อิฐมอญท่ี
เพิ่มขึน้ โดยพืน้ท่ีที่มีการแขง่ขนัท่ีสงูที่สดุคือกรุงเทพฯและปริมณฑล แตก่ารแขง่ขนัปัจจบุนัเร่ิมมีการขยายตลาดการใช้อิฐ
มวลเบาออกสูต่า่งจงัหวดัมากขึน้  เพื่อลดต้นทนุการขนสง่ และรองรับการจ าหนา่ยให้กบัจงัหวดัตา่งๆในภมูิภาค สง่ผลให้
ปัจจบุนัผู้ประกอบการหลายรายมีการขยายก าลงัการผลติ รวมทัง้ผู้ประกอบการรายใหมท่ี่เข้าซือ้ธุรกิจผลติอิฐมวลเบาจาก
ผู้ประกอบการเดิม อาทิ บริษัท ผลติภณัฑ์ตราเพชร จ ากดั (มหาชน) ที่เข้าด าเนินการซือ้กิจการโรงงานอิฐมวลเบาของบริษัท 
พีซีซี ออโต้ ออโต้เคลฟคอนกรีต จ ากดั และบริษัท ปนูซีเมนต์นครหลวง จ ากดั (มหาชน) ที่เข้าด าเนินการซือ้กิจการโรงงาน
อิฐมวลเบาของบริษัท ซุปเปอร์บลอ็ก จ ากดั (มหาชน) เป็นต้น 

ในปี 2556 พบวา่ตลาดวสัดุ ก่อสร้างส าหรับงาน ผนงัรวม  อาทิ อิฐมวลเบา , อิฐมอญ, ยิปซัม่ และไม้ อดั มี
มลูคา่รวมประมาณ  30,000 ล้านบาท  หรือคิดเป็นความต้องการ ใช้วสัดกุ่อสร้างส าหรับ งานผนงัรวมประมาณ 300 ล้าน
ตารางเมตร  โดยอิฐมวลเบา มีสว่นแบง่ทางการตลาด ประมาณ  30 ล้านตารางเมตร หรือคิดเป็น ร้อยละ 10 ของความ
ต้องการใช้วสัดกุ่อสร้างส าหรับงาน ผนงัรวม (ข้อมลูจากการสมัภาษณ์ผู้บริหาร ) ซึง่อิฐมวลเบายงัเป็นวสัดกุ่อผนั งที่มี
ศกัยภาพในการเติบโตอีกมาก เนื่องจากปัจจยัสนบัสนนุหลายประการ  อาทิ น า้หนกัเบา รับแรงกดได้ดี ใช้งานง่าย รวดเร็ว
เนื่องจากมีขนาดมาตรฐานเทา่กนัทกุก้อน ประหยดัพลงังาน เนื่องจากกนัความร้อนได้ดีกวา่อิฐมอญ ถึง 4 เทา่ กนัไฟ ทน
ความร้อนสงูถึง 1,100 องศาเซลเซียสได้นานกวา่ 4 ชัว่โมง ป้องกนัเสยีง และอายกุารใช้งานยาวนานเทา่โครงสร้างคอนกรีต 
และสามารถตอบโจทย์ผู้ประกอบการได้เป็นอยา่งดีในแง่ของแรงงานท่ีขาดแคลน จึงท าให้อิฐมวลเบาได้รับการยอมรับอยา่ง
แพร่หลายในกลุม่ช่างก่อสร้าง และกลุม่ผู้ประกอบการมากขึน้ สง่ผลให้โครงการท่ีอยู่ อาศยัแนวราบ และแนวสงูหนัมานิยม
ใช้อิฐมวลเบาเพื่อการก่อสร้างเพิ่มมากขึน้ ดงัจะเห็นได้จากการเติบโตของตลาดอิฐมวลเบาในช่วง 3-4 ปีที่ผา่น จาก
ประมาณ 18-20 ล้านตารางเมตรตอ่ปี เป็นกวา่ 30 ล้านตารางเมตรตอ่ปี และมีแนวโน้มเพิ่มขึน้ในอนาคต (ที่มา : 
ประชาชาติธุรกิจออนไลน์, Builder News วนัท่ี 1 กมุภาพนัธ์ 2556, ผู้จดัการออนไลน์ 23 เมษายน 2556, ประชาชาติธุรกิจ
ออนไลน์ วนัท่ี 7 มกราคม 2557) 

 
การประเมินศักยภาพในการแข่งขัน  

ผู้ผลติและจ าหนา่ยอิฐมวลเบายงัมีจ านวนไมม่ากเนื่องจากจ านวนเงินลงทนุท่ีมีจ านวนสงู อีกทัง้ know how ที่ต้อง
อาศยัประสบการณ์จากผู้ประกอบการในการเรียนรู้และปรับปรุงเพื่อให้ได้สตูรการผลติที่เหมาะสมกบัคณุสมบตัิของวตัถดุิบ
แตล่ะรอบที่น าเข้ามาสูก่ระบวนการผลติ เพื่อให้มีอตัราสว่นสญูเสยีในระดบัต ่า ซึง่จะสง่ผลโดยตรงตอ่ต้นทนุในการผลติ 
และความสามารถในการแขง่ขนักบัคูแ่ขง่แต่ละรายในตลาด 
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ปัจจบุนับริษัทมีก าลงัการผลติสงูสดุ 4.5 ล้านตารางเมตรตอ่ปี โดยในปี 2556 บริษัทได้ลงทนุสัง่ซือ้และติดตัง้อปุกรณ์
และเคร่ืองจกัรเพิ่มเติม อาทิ ไซโล เคร่ืองบดทราย เคร่ืองผลติไอน า้ ตู้อบไอน า้ เพื่อเพิ่มประสทิธิภาพในการผลติจาก 3.0 ล้าน
ตารางเมตรตอ่ปี  เป็น 4.5 ล้านตารางเมตรตอ่ปี ซึง่ได้ด าเนินการติดตัง้และทดสอบแล้วเสร็จ ไตรมาส 2 ปี 2557 เพื่อรองรับ
ความต้องการท่ีมีแนวโน้มเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เนื่อง โดยสงัเกตจากตลาดอิฐมวลเบาที่ขยายตวัอยา่งตอ่เนื่องในช่วง 3-4 ที่ผา่น
มา ซึง่คณุสมบตัิของอิฐมวลเบาเป็นท่ียอมรับอยา่งแพร่หลาย และสามารถตอบโจทย์ผู้ใช้งานได้เป็นอยา่งดี  

ใน ปี 2556 มีผู้ประกอบการท่ีผลติและจ าหนา่ยอิฐมวลเบารายใหญ่ในตลาดจ านวน 5 ราย โดยบริษัทมีก าลงัการผลติ
เป็นอนัดบั 3 ของผู้ผลติและจ าหนา่ยอิฐมวลเบารายใหญ่ (ข้อมลูจากการสมัภาษณ์ผู้บริหาร ) ซึง่การขยายก าลงัการ ผลติ
ตามที่กลา่วเบือ้งต้น จะท าให้บริษัทสามารถท าการตลาดเชิงรุก เพื่อตอบสนองตอ่ความต้องการอิฐมวลเบา  และแขง่ขนักบั
ผู้ผลติรายอื่นในตลาดได้มากขึน้ อาทิ การจดัโปรโมชัน่สว่นลดในแตล่ะช่วงเวลา  เพื่อเพิ่มสว่นแบง่ทางการตลาด และสร้าง
ความได้เปรียบทางการแขง่ขนักบัผู้ประกอบการรายตา่งๆ เป็นต้น  โดยบริษัทมีนโยบายในการรักษายอดขายกบัลกูค้าราย
เดิม ควบคูไ่ปกบัการสร้างยอดขายกบัลกูค้ารายใหม ่นอกจากนี ้ด้วยหนึง่ในคณุสมบตัิของอิฐมวลเบา “SMART บลอ็คเย็น” 
ที่มีคา่การน าความร้อนและคา่การถ่ายเทความร้อนรวมที่ต ่า จึงสามารถป้องกนัความร้อนจากภายนอกได้มากกวา่ผนงัที่ก่อ
ด้วยอิฐมอญ และประหยดัพลงังาน ซึง่คณุสมบตัิดงักลา่วสามารถ สอดรับกบัแนวนโยบายเบือ้งต้นของภาครัฐ ที่สนบัสนนุ
ให้ผู้บริโภคหนัมาใช้สนิค้าประหยดัพลงังานมากขึน้ ซึง่ประเด็นดงักลา่วจะมีสว่นช่วยให้บริษัทมีโอกาสสร้างรายได้ที่เติบโต
ได้อยา่งตอ่เนื่อง  
 
2.3 การจัดหาผลิตภณัฑ์ 
 
2.3.1 การผลิต 

บริษัทมีโรงงานผลติจ านวน 1 แหง่ บนเนือ้ที่ 99-3-95 ไร่ ตัง้อยูเ่ลขที่ 11 หมูท่ี่ 9 ถนนบ้านบงึ-แกลง ต าบลหนองอิ
รุณ อ าเภอบ้านบงึ จงัหวดัชลบรีุ 20130 ทัง้นี ้ทีป่ระชมุคณะกรรมการบริษัทครัง้ที่ 1/2557 เมื่อวนัท่ี 20 กมุภาพนัธ์ 2557 มี
มติอนมุตัิ ให้แบง่แยกที่ดินของบริษัทในนามเดิม จ านวน 40-0-71 ไร่ และอนมุตัิขายท่ีดิน และจดทะเบียนโอนกรรมสทิธ์ิ
ให้กบั CCP-PS จ านวน 40-0-71 ไร่ โดยราคาขายไมต่ ่ากวา่ราคาประเมินโดยผู้ประเมินราคาอิสระ โดยที่ประชมุ
คณะกรรมการบริษัทครัง้ที่ 2/2557 เมื่อวนัท่ี 8 พฤษภาคม 2557  ได้มีมติอนมุตัิการขายที่ดินของบริษัท จ านวน 40-0-71 ไร่ 
ให้กบั CCP-PS ในราคาไร่ละ 1.1 ลบ. ซึง่เทา่กบัราคาประเมินโดยผู้ประเมินราคาอิสระ รวมเป็นเงินทัง้สิน้ 44.20 ลบ. โดย
บริษัทด าเนินการโอนกรรมสทิธ์ิ และรับช าระเงินคา่ท่ีดินแล้วเสร็จภายเมื่อวนัท่ี 16 กรกฎาคม 2557 ที่ผา่นมา (รายละเอียด
เพิ่มเติมในสว่นท่ี 2.2-5 ทรัพย์สนิท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจ)  

ปัจจบุนับริษัท มีก าลงัการผลติสงูสดุ 4.5 ล้านตารางเมตรตอ่ปี โดยในปี 2556 บริษัทได้ลงทนุสัง่ซือ้ และติดตัง้
อปุกรณ์และเคร่ืองจกัรเพิ่มเติม อาทิ ไซโล เคร่ืองบดทราย เคร่ืองผลติไอน า้ ตู้อบไอน า้ เพื่อขยายก าลงัการผลติจาก 3.0 ล้าน
ตารางเมตรตอ่ปี เป็น 4.5 ล้านตารางเมตรตอ่ปี และได้ด าเนินการติดตัง้และทดสอบแล้วเสร็จไตรมาส 2 ปี 2557 ที่ผา่นมา ทัง้นี ้
ในปี 2556 และงวด 6 เดือนสิน้สดุวนัท่ี 30 มิถนุายน 2557 สามารถผลติอิฐมวลเบาได้ 3.02 ล้านตารางเมตร และ 1.69 ล้าน
ตารางเมตร ตามล าดบั โดยบริษัทสามารถผลติอิฐมวลเบาได้ตัง้แตช่ัน้คณุภาพ G2 ทกุชนิด ถึงชัน้คณุภาพ G6 ทกุชนิด โดย
บริษัทเป็นเจ้าแรกในการผลติชัน้คณุภาพ G6 และสามารถผลติขนาดอิฐมวลเบาที่มีความหนาได้ตัง้แต ่ 7.5 เซนติเมตร ถึง 
20 เซนติเมตร หรือตามความต้องการของลกูค้า 
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ตารางแสดงอัตราการใช้ก าลังการผลิตตัง้แต่ปี 2554-2556 และงวด 6 เดือนสิน้สุดวันที่ 30 มิถุนายน 2557 

 ปี 2554 ปี 2555 ปี 2556/1 
งวด 6 เดือนสิน้สุด 
วันที่ 30 มิ.ย. 2557 

ก าลังการผลิตสูงสุดต่อปี (ล้านตารางเมตร) 3.00 3.00 4.50 4.50 
ปริมาณการผลิตจริง (ล้านตารางเมตร) 2.78 2.79 3.02 1.69 
ปริมาณของเสียต่อปี (ล้านตารางเมตร) 0.08 0.10 0.07 0.04 

หมายเหต ุ :  พืน้ที่ขนาด 1 ตารางเมตร เทา่กบั อิฐมวลเบา “SMART บล็อคเย็น” จ านวน 8.33 ก้อน 
 :  /1 บริษัทเร่ิมใช้ก าลงัการผลิตสว่นขยายได้บางสว่นตั ้ งแตเ่ดือนตลุาคม 2556 และตัง้แตเ่ดือนมกราคม 2557 สามารถใช้ งาน

เคร่ืองจกัรสว่นขยายได้ประมาณร้อยละ 80 ทัง้นี ้ปัจจบุนัเคร่ืองจกัรดงักลา่วสามารถใช้งานได้แล้ว 100%   

 
เทคโนโลยทีี่ใช้ในการผลิต 
อิฐมวลเบา “SMART บลอ็คเย็น” บริษัทเลอืกใช้เทคโนโลยีเคร่ืองจกัรของ WEHRHAHN บริษัทผู้ เช่ียวชาญในการ

ผลติอปุกรณ์และเคร่ืองจกัรส าหรับผลติวสัดกุ่อสร้าง จากประเทศเยอรมนี ซึง่เป็นเทคโนโลยีที่ได้รับการยอมรับอยา่ง
แพร่หลาย และเป็นท่ียอมรับตามมาตรฐานสากล สง่ผลให้มีความเช่ือมัน่ในคณุภาพ ปัจจบุนัเทคโนโลยีของ WEHRHAHN 
ถกูเลอืกใช้กวา่ 100 บริษัท หรือวา่ 40 ประเทศทัว่โลก อาทิ ประเทศในโซนยโุรป ตะวนัออกกลาง เอเชีย และอเมริกา เป็น
ต้น ทัง้นี ้บริษัทไมต้่องจ่ายคา่ธรรมเนียมการใช้เทคโนโลยีดงักลา่วแตอ่ยา่งใด เนื่องจากเป็นเทคโนโลยีที่ติดมากบัเคร่ืองจกัร
ที่บริษัทสัง่ซือ้มาเพื่อใช้ในการผลติ 
 

บุคลากรฝ่ายผลิต 
ณ วนัท่ี 30 มิถนุายน 2557 บริษัทมีพนกังานประจ าโรงงานจ านวน 119 คน แบง่เป็นพนกังานประจ า  85 คน และ

พนกังานรายวนั 34 คน โดยการท างานแบง่ออกเป็น 3 กะๆ ละ 8 ชัว่โมง และอาจมีการท างานลว่งเวลาของพนกังานบาง
ฝ่ายงาน อาทิ ฝ่ายจดัเรียงและบรรจสุนิค้า (Packing) เป็นต้น 
 
2.3.2 การจัดหาวัตถุดิบ 

วตัถดุิบหลกัที่ใช้ในการผลติอิฐมวลเบา  ประกอบด้วย ซีเมนต์ ปนูขาว ยิปซัม่ ทราย ซึง่สามารถจดัซือ้ได้
ภายในประเทศ และผงอลมูิเนียม ซึง่ต้องน าเข้าจากตา่งประเทศ บริษัทมีร ะเบียบปฏิบตัิในการจดัหาวตัถดุิบดงักลา่ว  โดย
ก่อนสัง่ซือ้วตัถดุิบ ผู้จดัจ าหนา่ยวตัถดุิบหลกั อาทิ ซีเมนต์ ปนูขาว และยิปซัม่ ต้องสง่ตวัอยา่งวตัถดุิบที่จะจดัสง่ให้บริษัทเข้า
มาตรวจสอบคณุภาพวตัถดุิบ พร้อมกบัแนบรายงานผลการตรวจสอบของผู้จ าหนา่ยเองมายงับริษัท เพื่อให้แนใ่จวา่วตัถดุิบ
ดงักลา่วมีคณุภาพตามที่บริษัทก าหนด ก่อนตดัสนิใจสัง่ซือ้วตัถดุิบจากผู้จ าหนา่ยรายดงักลา่ว โดยบริษัทจะไมส่ัง่ซือ้วตัถดุิบ
หากไมผ่า่นตามเกณฑ์ที่ก าหนด นอกจากนี ้ หลงัจากตกลงสัง่ซือ้แล้ว บริษัทจะท าการตรวจสอบคณุภาพของวตัถดุิบ ที่เข้า
มาในโรงงานอีกครัง้ หากพบวา่วตัถดุิบ นัน้มีคณุสมบตัิเปลีย่นแปลงไปและ ไมเ่ ข้าเกณฑ์ตามที่ก าหนด แ ม้จะผา่น การ
ตรวจสอบในครัง้แรกแล้วก็ตาม วตัถดุิบนัน้จะถกูสง่กลบัไปยงัผู้จ าหนา่ย  ทัง้นี ้เพื่อให้แนใ่จวา่ วตัถดุิบที่น ามาเป็นสว่นผสม
ในการผลติอิฐมวลเบามีมาตรฐานตามที่บริษัท ก าหนด เนื่องจากการคดัเลอืกวตัถดุิบเป็นหวัใจส าคญัของกระบวนการผลติ 
ซึง่มีผลตอ่คณุภาพและปริมาณของเสยี และสง่ผลกระทบตอ่ต้นทนุการผลติ และความสามารถในการแขง่ขนั 

วตัถดุิบหลกัในประเทศและตา่งประเทศที่ใช้ในการผลติทกุประเภท บริษัทมีการท าประมาณการปริมาณวตัถดุิบที่
ต้องการใช้ลว่งหน้าไมน้่อยกวา่ 1 เดือน โดยบริษัทจะแจ้งปริมาณความต้องการ และช่วงเวลาที่ต้องการใช้วตัถดุิบไปยงัผู้จดั
จ าหนา่ยโดยเปิดใบเสนอซือ้ เพื่อให้แนใ่จวา่ผู้จดัจ าหนา่ยจะสามารถจดัเตรียมวัตถดุิบเพียงพอตอ่ความต้องการของบริษัท 
ทัง้นี ้บริษัทไมม่ีการท าสญัญากบัผู้จ าหน่ ายวตัถดุิบในแตล่ะประเภท เนื่องจาก การท าธุรกิจร่วมกนัมานาน และ
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ความสมัพนัธ์ที่ดีกบัผู้จ า หนา่ยวตัถดุิบ  และที่ผา่นมาบริษัทไมเ่คยประสบปัญหาขาดแคลนวตัถดุิบ จึงท าให้มัน่ใจได้วา่ผู้
จ าหนา่ยวตัถดุิบจะสามารถจดัเตรียมวตัถดุิบเพียงพอตอ่ความต้องการเมื่อมีการสัง่ซือ้ อยา่งไรก็ตาม เพื่อลดการพึง่พิงและ
ผกูขาดการสัง่ซือ้วตัถดุิ บจากผู้ จ าหนา่ย  บริษัทมีการส ารองรายช่ือผู้จ า หนา่ยวตัถดุิบแตล่ะประเภท (Vendor List) เพื่อ
ป้องกนัความเสีย่ง ในกรณีผู้จดัจ าหนา่ยรายเดิมไม่ สามารถจ าหนา่ยวตัถดุิบให้บริษัทหรือคณุภาพของวตัถดุิบไมผ่า่นตาม
เกณฑ์มาตรฐาน นอกจากนี ้วตัถดุิบแตล่ะประเภทมีผู้จดัจ าหนา่ยมากกวา่ 1 ราย จึงท าให้บริษัทมีอ านาจตอ่รองมากขึน้ 
 

วิธีการจัดหาวัตถุดิบหลัก  
 บริษัทสัง่ซือ้วตัถดุิบหลกัจากผู้จ าหนา่ยวตัถดุิบในประเทศ โดยบริษัทสัง่ซือ้ผา่นการออกใบสัง่ซือ้สนิค้า ซึง่บริษัท
ไมม่ีนโยบายที่จะท าสญัญาสัง่ซือ้วตัถดุิบกบัผู้จ าหนา่ยวตัถดุิบรายใดรายหนึง่โดยเฉพาะ ทัง้นี ้บริษัทมีลกัษณะก ารจดัหา
วตัถดุิบหลกัแตล่ะประเภท ดงันี ้

1. ซีเมนต์ (Cement) : บริษัทสัง่ซือ้ซีเมนต์จากผู้ประกอบการปนูซีเมนต์รายใหญ่ของประเทศ โดยปนูซีเมนต์ที่
สัง่ซือ้ต้องมีคณุสมบตัิทางเคมีที่เหมาะสม และสอดคล้องกบัสตูรการผลติของบริษัท  

2. ปนูขาว (Lime) : บริษัทสัง่ซือ้ปนูขาวจากผู้ผ ลติปนูขาวภายในประเทศ ซึง่ปนูขาวเป็นวตัถดุิบที่มีความ
ออ่นไหวด้านคณุสมบตัิคอ่นข้างมาก การคดัเลอืกผู้จ าหนา่ยจึงต้องมีการติดตามเป็นกรณีพิเศษ 

3. ยิปซัม่ (Gypsum) : บริษัทสัง่ซือ้จากผู้ประกอบการแร่ยิปซัม่รายใหญ่ของประเทศ 
4. ทราย (Sand) : เป็นวตัถดุิบที่สามารถจดัหาได้จ ากแหลง่ภายในประเทศทัง้หมด โดยบริษัทสัง่ซือ้ ทรายจาก

ผู้ประกอบการบอ่ทราย โดยทรายที่จะน ามาใช้ต้องมีลกัษณะ เป็นทรายบดที่มีความละเอียด และมีสว่นผสม
ทางเคมีขัน้ต ่าตามที่บริษัทก าหนดมาตรฐานไว้  ทัง้นี  ้แหลง่ทราย ที่บริษัทสัง่ซือ้ ยงัคงสามารถจดัหาได้ใน
จงัหวดัข้างเคียง โดยผู้จดัจ าหนา่ยและปริมาณทรายส ารองที่สามารถน าไปใช้ผลติอิฐมวลเบายงัมีเป็นจ านวน
มาก 

5. อลมูิเนียม (Aluminum) : บริษัทสัง่ซือ้จากตา่งประเทศ 
6. เชือ้เพลงิ : บริษัทสามารถ เลอืกใช้เชือ้เพลงิส าหรับเตา Autoclave ได้ 2 ชนิด คือ เชือ้เพลงิแข็ง หรือแก๊ส

เชือ้เพลงิ (Liquid Petroleum Gas: LPG) โดยขึน้อยูก่บัความเหมาะสมของราคาวตัถดุิบในแตล่ะช่วงเวลา 
ทัง้นี ้ตัง้แตเ่ดือนตลุาคม 2556 ที่ผา่นมา บริษัทเลอืกใช้เชือ้เพลงิแข็งเพื่อให้ความร้อนกบัเตา Autoclave ซึง่
บริษัทสัง่ซือ้จากผู้จ าหนา่ยภายในประเทศ  
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รายละเอียดในการสัง่ซือ้ 

ขออนมุตัิใบขอซือ้ 
(Purchase Requisition) 

ผู้มีอ านาจ อนมุตัิใบขอซือ้ 

- รายละเอียดของวตัถดุิบ 

- ความจ าเป็น 

- ราคา และการจ้างในท้องตลาด โดยเปรียบเทียบมากกวา่ 2 ราย 

- เง่ือนไขการซือ้ 

- ก าหนดเวลาสง่มอบ 

ตามตารางอ านาจอนมุตัิ 

ฝ่ายจดัซือ้ท าสญัญา หรือข้อตกลง 

จดัท าสญัญา หรือข้อตกลง ซึง่ถือเป็นหลกัฐานในการซือ้การจ้าง 
1. ใบเสร็จรับเงิน หรือใบสง่ของ หรือใบก ากบัภาษี ตกลงกบัผู้ ค้า 

2. ใบสัง่ซือ้ (ผู้ ค้าสง่มอบวตัถดุิบภายใน 90 วนั) 

3. หนงัสอืสญัญา / ข้อตกลง (สง่มอบวตัถดุบิภายใน 90 วนั) 

ผู้มีอ านาจ อนมุตัิใบสัง่ซือ้ 
ตามตารางอ านาจอนมุตัิ 

เปลีย่นแปลงเง่ือนไข 

ไมเ่ป็นสาระส าคญั 

เป็นสาระส าคญั 

ผู้มีอ านาจอนมุตัิเดิม 

ตัง้กรรมการพิจารณา 

สง่ PO ให้ผู้ ค้า 

ขัน้ตอนการสั่งซือ้วัตถุดิบ 
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วตัถดุิบ 

ผู้แทนหนว่ยงานผู้ใช้งาน 

ตรวจสอบคณุภาพ 
ผู้แทนหนว่ยงานด้านจดัหา
วตัถดุิบตรวจนบัจ านวน 

(เจ้าหน้าที่คลงั) 

ผู้ปฏิบตัิงานด้านจดัหา จะเป็น
กรรมการตรวจรับวตัถดุิบที่
ตนเองเป็นผู้จดัหาไมไ่ด้ 

คูค้่า 

รับวตัถดุิบเข้าคลงั 

ขัน้ตอนการรับวัตถุดิบ 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
ตารางแสดงปริมาณการสั่งซือ้วัตถุดิบแต่ละประเภท ตัง้แต่ปี 2554-2556 

และงวด 6 เดือนสิน้สุดวันที่ 30 มิถุนายน 2557 

ประเภทวัตถุดิบ 
2554 2555 2556 

งวด 6 เดือนสิน้สุด 
วันที่ 30 มิ.ย. 2557 

ปริมาณ ร้อยละ ปริมาณ ร้อยละ ปริมาณ ร้อยละ ปริมาณ ร้อยละ 

ทราย (ลบ.ม.) 57,518.98 58.66 68,542.58 62.52 49,674.17 52.20 33,415.56 55.62 
ยปิซัม (ตัน) 3,015.66 3.08 2,722.16 2.48 2,668.92 2.80 1,613.59 2.69 
ซีเมนต์ (ตัน) 26,481.12 27.01 26,636.97 24.30 29,167.16 30.65 16,751.03 27.88 
ปูนขาว (ตัน) 10,883.73 11.10 11,618.40 10.60 13,520.06 14.21 8,213.76 13.67 
อลูมิเนียม (ตัน) 108.70 0.11 107.00 0.10 132.00 0.14 80.00 0.13 
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ขัน้ตอนการผลิต 
ภาพขัน้ตอนแสดงการผลติคอนกรีตมวลเบา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ขัน้ตอนที่ 1 การเตรียมทราย  
ทรายและยิปซมัที่ถกูน ามากองในพืน้ท่ีที่จดัเตรียมไว้จะถกูล าเลยีงใสส่ายพานเข้าเคร่ืองบดละเอียดเพื่อให้ได้

ขนาดทรายและยิปซมัตามที่ก าหนด หลงัจากนัน้จะถกูล าเลยีงเข้าถงัทรายที่มีใบกวนอยูบ่ริเวณกลางของถงัเพื่อท าหน้าที่
ผสมทราย รีเทิร์นและยิปซมัให้เป็นเนือ้เดียวกนัตลอดเวลา โดยมีน า้ที่ถกูเตรียมไว้ในอณุหภมูิที่เหมาะสมเป็นตวัช่วยในการ
รักษาความเป็นเนือ้เดียวกนัของวตัถดุิบดงักลา่ว เพื่อรอน าเข้าถงัผสมกบัวตัถดุิบอื่นๆตอ่ไป ทัง้นีก้ระบวนการกวนจะเกิดขึน้
ตลอดเวลาขณะที่วตัถดุิบยงัอยูใ่นถงัเพื่อป้องกนัการจบัตวักนัจนแนน่ ซึ่ งอาจก่อให้เกิดความเสยีหายในภายหลงั ดงันัน้ใน
จดุนีบ้ริษัทจึงมีการจดัเตรียมไฟส ารองเพื่อป้องกนัการหยดุท างานของใบกวนในกรณีที่ไฟตกหรือดบั 

ขัน้ตอนที่ 2 การกองเก็บ 
ซีเมนต์ และปนูขาวที่ถกูเตรียมพร้อมไว้ในไซโลจะถกูล าเลยีงเข้าถงัผสมโดยผา่นสกรูล าเลยีง ขณะที่ทรายและรี

เทิร์นจะถกูล าเลยีงเข้าถงัผสมโดยปัมป์ตามสดัสว่นท่ีก าหนด  
ขัน้ตอนที่ 3 การผสม 
อลมูิเนียมที่ท าการผสมกบัน า้ในสดัสว่นท่ีเหมาะสมและพกัอยูใ่นถงัจะถกูล าเลยีงเข้าถงัผสมในสดัสว่นท่ีก าหนด 

ในขัน้ตอนนีน้ า้ที่ผสมอลมูิเนียมจะเข้าท าปฎิกิริยากบัซีเมนต์และปนูขาวในถงัผสมโดย ผา่นการท างานของปัมป์จนเกิดฟอง
ก๊าซไฮโดรเจนกระจายตวัอยา่งสม ่าเสมอ ท าให้ภายในอิฐมวลเบามีรูพรุน สว่นผสมส าเร็จที่ได้หลงัจากนัน้จะถกูปัมป์เข้ารถ 
mould (กระบะสีเ่หลีย่ม ใช้พกัสว่นผสม ) เพื่อน าเข้าห้องอบที่ 1 เพื่อพกัรอจนกวา่การท าปฏิกิริยาที่ท าให้เกิดการฟตูวัของ
เค้กสมบรูณ์ (สว่นผสมส าเร็จจะสมบรูณ์ก่อนเข้ากระบวนการอบไอน า้ ) ซึง่ใช้เวลาในการท าปฏิกิริยาประมาณเฉลีย่  3-4 
ชัว่โมง 

ขัน้ตอนที่ 4 การตัด 
เค้กดงักลา่วจะถกูน ามาเกลีย่พืน้ผิวแต่ ละด้านให้เรียบเสมอกนัด้วยเคร่ืองตดั ซึง่สว่นท่ีถกูตดัออกนีจ้ะถกูน าไป

ผสมในถงัผสมทกุๆครัง้ที่ถกูตดัออก หลงัจากเกลีย่พืน้ผิวแล้วเค้าจะถกูน ามาตดัตามความกว้าง ยาว และหนาตามขนาดที่
ก าหนด ซึง่ปัจจบุนับริษัทสามารถตดัตามความหนาได้ตัง้แต ่7.5 เซนติเมตร ถึง 20 เซนติเมตร หรือตามความต้องการของ
ลกูค้าตามความต้องการของลกูค้า 
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บริษัท สมาร์ทคอนกรีต จ ากดั (มหาชน) 

หน้าที่ 2 - 27 

ขัน้ตอนที่ 5 การอบ 
เค้กจะถกูล าเลี ยงเข้าเตาอบไอน า้แรงดนัและอณุหภมูิสงูที่เหมาะสม (Autoclave) ซึง่ใช้เวลาในการอบเฉลีย่

ประมาณ 12 ชัว่โมง โดยปฏิกิริยาที่เกิดขึน้จะท าให้อิฐมวลเบามีความแข็งแรง เหมาะแก่การน าไปใช้งานตอ่ไป 
ขัน้ตอนที่ 6 การบรรจุ 
เนื่องจากอิฐมวลเบาบางก้อนยงัคงติดกนัอยูห่ลงัออกจากเต าอบ Autoclave อิฐมวลเบาดงักลา่วจะถกูน าเข้า

เคร่ืองแยกอิฐมวลเพื่อแยกอิฐมวลเบาแตล่ะก้อนออกจากกนั จากนัน้จะถกูน าเข้าเคร่ืองคดัเลอืกอิฐมวลเบา ซึง่ขัน้ตอนนีข้อง
เสยี (อิฐมวลเบาเสยี) จะถกูคดัออกไปกองไว้ในพืน้ท่ีของเสยีที่จดัเตรียมไว้ และก้อนอิฐดีจะถกูน ามาพกัรอที่ล านเก็บสนิค้า
ก่อนน าสง่ลกูค้าตอ่ไป 

 
ปัจจบุนับริษัทมีสายการผลิ ต 1 สายการผลติ โดยเคร่ืองจกัร ท างานตลอด 24 ชัว่โมง  โดยบริษัทมี การก าหนด

แผนงานในการซอ่มบ ารุงสายการผลติที่ชดัเจน ทัง้นี ้บริษัทมีการควบคมุกระบวนการผลติด้วยระบบคอมพิวเตอร์ที่ได้ติดตัง้
ไว้ ซึง่จะควบคมุตัง้แตเ่ร่ิมกระบวนจนสิน้สดุขัน้ตอน ซึง่มัน่ใจได้วา่สว่นผสมตา่งๆ มีความถกูต้อง และแมน่ย า ดงันัน้ ลกูค้าที่
เลอืกใช้อิฐมวลเบาของบริษัทจึงมัน่ใจได้วา่อิฐมวลเบาทกุก้อนจะมีคณุภาพและคณุสมบตัิตามมาตรฐานสากล 

 
2.4 ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
 

เมื่อปี 2554 บริษัทได้รับการร้องเรียนจากศนูย์ฝึกและอบรมเด็กและเยาวชน บ้านบงึ ซึง่ตัง้อยู่ใกล้เคียงกบับริเวณ
โรงงาน วา่กระบวนการผลติ อิฐมวลเบา ของบริษัทก่อให้เกิดมลภาวะทางกลิน่ เสยีง และอากาศ ซึง่หลงัจากได้รับการ
ร้องเรียนดงักลา่ว บริษัทด าเนินการแก้ไขตามประเด็นข้อร้องเรียนดงักลา่วทนัทีตัง้แตพ่ฤศจิกายน 2554 โดยการติดตัง้มา่น
สเปรย์น า้กบัเคร่ืองอบไอน า้เพื่อให้สเปรย์น า้ปลอ่ยน า้สวนทางกบัไอน า้ที่ปลอ่ยผา่นทางทอ่เฉลีย่ 7 ครัง้ตอ่วนั ซึง่วิธีการ
ดงักลา่วยงัช่วยดกักรองกลิน่ ลดฝุ่ นละออง และลดเสยีงดงัที่เกิดจากกระบวนการผลติได้เป็นอยา่งดี  ทัง้นี ้ภายหลงัจากกา ร
ด าเนินการแก้ไขดงักลา่ว บริษัทไมไ่ด้รับการร้องเรียนเก่ียวกบัมลภาวะทาง สิง่แวดล้อม ซึง่เกิดจากการกระบวนการผลติอิฐ
มวลเบาจากหนว่ยงานภาครัฐ และเอกชนแตอ่ยา่งใด 
 
2.5 งานที่ยงัไม่ได้ส่งมอบ 
 

- ไมม่ี - 


