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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
 

บริษัทดําเนินธุรกิจเปนผูผลิตและจําหนายอิฐมวลเบาภายใตชื่อทางการตลาด “SMART บล็อคเย็น” เพื่อใชเปน
วัสดุกอสรางผนังอาคารท้ังแนวสูงและแนวราบ รวมทั้งใชในการก้ันผนังภายในอาคาร โดยบริษัทเลือกใชเทคโนโลยี
เคร่ืองจักรของ WEHRHAHN GmbH ซึ่งเปนผูผลิตอุปกรณ เคร่ืองจักรสําหรับผลิตวัสดุกอสรางช้ันนําที่มีอายุกวา 120 ป 
จากประเทศเยอรมนี ผสานกับเทคโนโลยีการผลิตระบบไอนํ้าภายใตความดันสูงที่ทันสมัยและไดรับการยอมรับอยาง
แพรหลายในประเทศในโซนยุโรป ตะวันออกกลาง และเอเชีย โดยบริษัทเลือกใชปูนซีเมนตเปนวัตถุดิบสวนผสมหลัก 
(Cement Base) โดยบริษัทมีรายไดจากการจําหนายในป 2554 - ป 2556 และงวด 6 เดือนส้ินสุด วันที่ 30 มิถุนายน 2557 
เทากับ 368.64 ลานบาท 404.19 ลานบาท 416.48 ลานบาท และ 220.15 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 99.87 รอยละ 
99.72 รอยละ 99.77 และรอยละ 99.87 ของรายไดรวม ตามลําดับ โดยในป 2554 บริษัทมีรายไดจากการส่ังซื้ออิฐมวลเบา
จากผูผลิตอิฐมวลเบารายหน่ึง (ไมไดมีความเก่ียวของใดๆ กับผูถือหุน กรรมการ และผูบริหารของบริษัท) มาจําหนายเปนเงิน
เทากับ 14.60 ลานบาท ทั้งนี้ เนื่องจากบริษัทมีปริมาณสินคาไมเพียงพอกับความตองการของลูกคาอีกทั้งยังเปนการปองกัน
คูแขงเขามาแยงตลาด สําหรับในป 2555 ถึงป 2556 และงวด 6 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2557 บริษัทไมมีการส่ังซื้ออิฐ
มวลเบาจากผูผลิตรายอื่นมาจําหนายเนื่องจากบริษัทไดขยายกําลังการผลิตเพียงพอแลว นอกจากนี้ ในป 2554 - ป 2556 
บริษัทมีการส่ังซ้ือวัสดุอุปกรณที่ใชในงานกอสรางเพื่ออํานวยความสะดวกและตอบสนองความตองการใหกับลูกคา อาทิ 
บล็อกประสานปูพื้นประเภทตางๆ สําหรับงานตกแตง เล่ือยตัดบล็อก คอนยาง เกียงกออิฐมวลเบา เปนตน ซึ่งผลิตภัณฑ
ดังกลาวบริษัทส่ังซื้อจากบริษัทที่เก่ียวของบางสวน และบุคคลภายนอกที่ไมมีความเก่ียวของใดๆ กับผูถือหุน กรรมการ และ
ผูบริหารของบริษัท โดยมีมูลคาจําหนายเทากับ 1.11 ลานบาท 0.27 ลานบาท 0.18 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 0.30 รอยละ 
0.07 รอยละ 0.04  ของรายไดจากการขาย ตามลําดับ ซึ่งงวด 6 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2557 บริษัทไมมีรายไดจากการ
จําหนายสินคาดังกลาว ทั้งนี้ บริษัทเนนการดําเนินธุรกิจผลิตอิฐมวลเบาเพื่อจําหนายเปนหลัก  

 
ตารางแสดงประเภทรายไดจากการจาํหนาย 

ประเภทรายไดจากการจําหนาย 
2554 2555 2556 

งวด 6 เดือนส้ินสุด 
วันที่ 30 มิถุนายน 2556 

งวด 6 เดือนส้ินสุด
วันที่ 30 มิถุนายน. 2557 

ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน

1. รายไดจากการจําหนายอิฐมวลเบา 367.53 99.70% 403.92 99.93% 416.30 99.96% 187.94 99.90% 220.15 100.00%

 1.1 ผลิตอิฐมวลเบาจําหนาย 352.93 95.74% 403.92 99.93% 416.30 99.96% 187.94 99.90% 220.15 100.00%

 1.2 ซื้ออิฐมวลเบามาจําหนาย 14.60 3.96% - - - - - - - -

2. รายไดจากการจําหนายสินคาอ่ืน  
 (ซื้อมาจําหนาย/1) 

1.11 0.30% 0.27 0.07% 0.18 0.04% 0.18 0.10% - -

รวมรายไดจากการขาย 368.64 100.00% 404.19 100.00% 416.48 100.00% 188.12 100.00% 220.15 100.00%

หมายเหตุ :  /1 หมายถึง วัสดุอุปกรณท่ีใชในงานกอสราง อาทิ บล็อกประสานปูพ้ืนประเภทตางๆ สําหรับงานตกแตง เลื่อยตัดบล็อก คอน
ยาง และเกียงกออิฐมวลเบา ท้ังน้ี เพ่ืออํานวยความสะดวกและตอบสนองความตองการใหกับลูกคาบางราย โดยบริษัทสั่งซื้อ
สินคาดังกลาวจากบุคคลภายนอก และบริษัทท่ีเกี่ยวของบางสวน โดยเปนการสั่งซื้อในราคาและเง่ือนไขทางการคาปกติ
ท่ัวไป 

 
ปจจุบัน อิฐมวลเบาเปนวัสดุกอสรางชนิดหนึ่งที่ไดรับความนิยมอยางมาก อันเปนผลจากการนําเสนอและถายทอด

ความรู ขอมูล และประโยชนของการเลือกใชอิฐมวลเบา จากกลุมผูผลิตอิฐมวลเบา อาทิ ประหยัดพลังงาน แข็งแรงคงทน 
เปนมิตรกับส่ิงแวดลอม สะดวกรวดเร็วในการใชงาน และลดการพึ่งพิงแรงงานท่ีผูรับเหมากอสรางกําลังประสบปญหาอยู 

เพ่ิมเติมขอมูลใหถูกตองและเปนปจจุบัน

เพ่ิมเติมขอมูลงวด 6 เดือนป 2556
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เปนตน สงผลใหอิฐมวลเบาเปนทางเลือกหนึ่งของผูรับเหมากอสรางหรือเจาของอาคาร และมีความตองการใชอิฐมวลเบามี
ปริมาณเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

 
2.1 ลักษณะผลิตภัณฑ 

 

อิฐมวลเบาเปนพัฒนาการใหมของวัสดุกอสรางประเภทงานกําแพงและงานผนัง ซึ่งเปนการทดแทนการกอสราง
กําแพงและผนังที่ใชอิฐมอญ และอิฐบล็อกคอนกรีต เนื่องจากกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีการผลิตที่แตกตางกันจึงทํา
ใหอิฐมวลเบามีคุณสมบัติที่ตางจากอิฐมอญ หรืออิฐบล็อกคอนกรีตที่ใชกันอยูในปจจุบัน อาทิ คุณสมบัติเร่ืองความเบา 
ความแข็งแรง ความเปนฉนวนกันความรอน ความทนไฟ เปนตน 

อิฐมวลเบาถูกคิดคนและพัฒนาขึ้นมาจากประเทศในแถบยุโรปและอเมริกา เพื่อใชเปนวัสดุกอสรางผนังอาคารทั้ง
แนวสูงและแนวราบ รวมทั้งใชในการกั้นผนังภายในอาคาร อิฐมวลเบามีหลายขนาด และหลายความหนาซ่ึงสงผลตอ
ประสิทธิภาพการใชงาน หากมองแตเพียงภายนอกอาจไมสามารถแยกความแตกตางได ทั้งนี้ กระบวนการผลิตอิฐมวลเบา
สามารถแบงเปน 2 ประเภท คือ ระบบที่ไมผานกระบวนการอบไอนํ้าภายใตความดันสูง (Non Autoclaved System) และ
ระบบอบไอน้ําภายใตความดันสูง (Autoclaved System) ซึ่งแตละกระบวนการผลิตยังสามารถแบงออกไดอีกกระบวนการ
ละ 2 ประเภทตามสวนผสมที่ใชในการผลิต ดังนี้ 
 

1. ระบบที่ไมผานกระบวนการอบไอน้ําภายใตความดันสูง (Non Autoclaved System) 
ก. ประเภทที่ 1 ใชวัสดุเบากวามาทดแทน โดยการนําดินเหนียวมาผสมกับวัสดุธรรมชาติ เชน หญาแฝก เถา

แกลบ กากมะพราว ดินแดง ขี้เล่ือย ขี้เถา ชานออย หรือเม็ดโฟม เปนตน นํามาเผาแลวจะสลายตัวเกิดเปน
ชองวางในเนื้ออิฐ ทําใหความหนาแนนของอิฐลดลง น้ําหนักอิฐที่ผลิตไดจะเบาขึ้น ราคาถูก แตมีคุณสมบัติไมคงที่ 
มีอายุการใชงานที่ส้ันและเส่ือมสภาพไดเร็ว รวมถึงเปนอันตรายตอผูอยูอาศัยหากเกิดไฟไหม 

ข. ประเภทที่ 2 ใชสารเคมี โดยการใชสารเคมีผสมในเนื้อคอนกรีตสงผลใหเกิดปฏิกิริยาเน้ือคอนกรีตฟู และมี
ฟองอากาศเกิดขึ้นภายในเน้ือวัสดุ และเม่ือทิ้งไวใหเย็นตัวจะทําใหวัสดุมีความแข็ง อยางไรก็ตามอิฐมวลเบา
ประเภทน้ีจะมีอัตราการหดตัวมากกวา ทําใหปูนฉาบแตกราวไดงาย 

 

2. ระบบอบไอน้ําภายใตความดันสูง (Autoclaved System)  
ก. ประเภทที่ 1 ใชปูนขาวเปนสวนผสมหลักในการผลิต (Lime Base) สูตรการผลิตกอนเขาการอบไอนํ้าภายใต

ความดันสูงจะใชปูนขาวเปนวัตถุดิบสวนผสมหลัก ซึ่งโดยปกติแลวจะพบวาคุณภาพของวัตถุดิบชนิดนี้จะมี
คุณสมบัติไมสมํ่าเสมอ เนื่องจากปูนขาวมีความออนไหวตอสภาวะแวดลอมในการผลิตคอนขางมาก อาทิ 
ประเภทของเช้ือเพลิงที่ใชในการเผา อุณหภูมิที่ใชในการเผา (Hard burned lime / Soft burned lime) ความชื้น
ภายในเตาเผา เปนตน สงผลใหคุณสมบัติของปูนขาวแตละคร้ังไมคงที่ถึงแมจะมาจากแหลงผลิตเดียวกันก็ตาม 
และเปนผลใหการผลิตอิฐมวลเบามีความเสี่ยงตออัตราการสูญเสียเพิ่มขึ้น หากไมมีการปรับสูตรของสวนผสม
ใหมใหเหมาะสมกับคุณสมบัติของวัตถุดิบสวนผสมหลัก 

ข. ประเภทที่ 2 ใชปูนซีเมนตปอรตแลนดเปนสวนผสมหลักในการผลิต (Cement Base) สูตรการผลิตกอน
เขาการอบไอน้ําภายใตความดันสูงจะใชปูนซีเมนตปอรตแลนดเปนวัตถุดิบสวนผสมหลัก ซึ่งคุณภาพและ
คุณสมบัติของวัตถุดิบชนิดนี้คอนขางคงที่และมีมาตรฐานสูง ดังนั้น การผลิตอิฐมวลเบาวิธีนี้จะมีความเส่ียงตอ
อัตราสูญเสียนอยกวา เนื่องจากผูผลิตไมตองปรับเปล่ียนสูตรของสวนผสมทุกคร้ังที่นําวัตถุดิบเขาสูกระบวนการ
ผลิต 

 

แกไขขอมูลใหเขาใจงายขึน

เพ่ิมเติม
ขอมูลให
สมบูรณ
ขึ้น 
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บริษัทเลือกใชระบบอบไอน้ําภายใตความดันสูง (Autoclaved System) ประเภทที่ใชปูนซีเมนตปอรตแลนดเปน
สวนผสมหลักในการผลิต (Cement Base) โดยผลิตภัณฑอิฐมวลเบาของบริษัทเปนผลิตภัณฑประหยัดพลังงาน ที่เกิดจาก
สวนผสมของทราย ยิปซั่ม ซีเมนต ปูนขาว และผงอลูมิเนียม ในสัดสวนที่มีการปรับเปล่ียนใหเหมาะสมกับคุณสมบัติของ
วัตถุดิบแตละชนิดที่นํามาเขาสูกระบวนการผลิต จากการคํานวณโดยนักเคมีที่มีประสบการณสูง ผานเคร่ืองจักรในระบบ
อัตโนมัติที่มีความแมนยําสูง “SMART บล็อคเย็น” จะมีรูพรุนขนาดเล็กซ่ึงเกิดจากการทําปฎิกิริยาทางเคมีระหวางผงอลูมิเนียม
ที่ผสมกับน้ํา ซีเมนตและปูนขาว ทําใหเกิดฟองกาซโฮโดรเจนกระจายตัวอยางสม่ําเสมอท่ัวทั้งกอนอิฐมวลเบา (Micro Pore 
Technology) ซึ่งจะทําใหอิฐมวลเบามีลักษณะมีรูพรุนทั่วทั้งกอน โดยปจจัยดังกลาวเปนเหตุทําใหอิฐมวลเบามีน้ําหนักเบาและ

รักษาความเย็นไดดีเม่ือเทียบกับวัสดุกอสรางประเภทกออื่นที่มีวัตถุประสงคการใช
งานในลักษณะเดียวกัน เชน อิฐมอญ อิฐบล็อกคอนกรีต เปนตน โดยหลังจากผานการ
อบไอน้ําที่มีการควบคุมอุณหภูมิและความดันอยางเหมาะสม (AUTOCLAVED) แลว 
จะทําใหปฎิกิริยาทางเคมีเกิดขึ้นอยางสมบูรณ “SMART บล็อคเย็น” ที่ไดจะมีความ
แข็งแกรง น้ําหนักเบา ทนไฟ เปนฉนวนกันความรอน และคุณสมบัติที่โดดเดนอีกมาย
มาย 

 
 

ปจจุบัน อิฐมวลเบาที่ผลิตและจําหนายในประเทศไทยถูกควบคุมคุณภาพโดยกระทรวงอุตสาหกรรม  ซึ่งกําหนดใหอิฐ
มวลเบาตองมีชั้นคุณภาพเปนไปตามที่ระบุไวในมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (มอก.) เลขท่ี 1505-2541 ซึ่งแบงชั้น
คุณภาพออกเปน 4 ระดับตามความตานแรงอัดและความหนาแนน โดยแตละระดับชั้นคุณภาพจะมีความตานแรงอัดและ
ความหนาแนนเชิงปริมาตรที่แตกตางกัน อาทิ G2 จะมีคาความตานแรงอัดที่ 2.0 – 2.5 นิวตันตอตารางมิลลิเมตร และมีความ
หนาแนนเชิงปริมาตรต้ังแต 310 - 500 กิโลกรัมตอลูกบาศกเดซิเมตร เปนตน (ขอมูลเปรียบเทียบชั้นคุณภาพสามารถสรุปได
ตามตารางดานลาง) ขนาดมาตรฐานอิฐมวลเบาท่ีไดรับอนุญาตจากกระทรวงอุตสาหกรรมมีทั้งหมด 6 ขนาด โดยแบงตาม
ความหนาของอิฐมวลเบา ซึ่งมีความกวางxยาวตามขนาดมาตรฐาน ที่ 20 เซนติเมตร x 60 เซนติเมตร ตามลําดับ และความ
หนาต้ังแต 7.5 เซนติเมตร ถึง 20 เซนติเมตร ซึ่งความตานแรงอัด ความหนาแนนเชิงปริมาตร และมิติของขนาดอิฐมวลเบาที่
ตางกันจะสงผลถึงคุณสมบัติเฉพาะท่ีตางกัน อาทิ คาน้ําหนักแรงกดทับ คาฉนวนกันความรอน คาฉนวนกันเสียง เปนตน ซึ่งมี
ผลตอวัตถุประสงคการใชงานที่ตางกัน อาทิ อิฐมวลเบาช้ันคุณภาพ G2 และ G4 เหมาะกับการใชกับงานโครงสรางที่มีเสา
หรือคานรับน้ําหนัก เนื่องจากมีความตานทานแรงอัดนอย มีขอจํากัดในการรับน้ําหนักแรงกดทับของแผนพื้นอาคารชั้นบน 
แตกตางจากอิฐมวลเบาช้ันคุณภาพ G6 และ G8 ซึ่งเหมาะกับการใชกับงานโครงสรางที่ไมจําเปนตองมีเสาหรือคานรับ
น้ําหนักก็ได เนื่องจากมีขนาดใหญกวาและมีคาความตานแรงอัดสูงกวา 
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ช้ันคุณภาพและชนิดของอิฐมวลเบา ตามมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม มอก.1505-2541 

ช้ันคุณภาพ ความตานแรงอัด 
นิวตันตอตารางมิลลิเมตร ชนิด ความหนาแนนเชิงปริมาตรเฉล่ีย 

กิโลกรัมตอลูกบาศกเดซิเมตร
 คาเฉล่ีย คาต่ําสุด  

G2 2.5 2.0 0.4 0.31 ถึง 0.40 
  0.5 0.41 ถึง 0.50 

G4 5.0 4.0 0.6 0.51 ถึง 0.60 
  0.7 0.61 ถึง 0.70 
  0.8 0.71 ถึง 0.80 

G6 7.5 6.0 0.7 0.61 ถึง 0.70 
  0.8 0.71 ถึง 0.80 

G8 10.0 8.0 0.8 0.71 ถึง 0.80 
  0.9 0.81 ถึง 0.90 
  1.0 0.91 ถึง 1.00 

ท่ีมา : มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม มอก.1505-2541 
 

ขนาดมาตรฐานอิฐมวลเบา 

ขนาด (ซ.ม.) จํานวนกอน/
ตารางเมตร น้ําหนัก (ก.ก.) 

หนา กวาง ยาว ตอกอน ตอตารางเมตร
7.5 20.0 60.0 8.33 5.4 45.0
10.0 20.0 60.0 8.33 7.2 60.0
12.5 20.0 60.0 8.33 9.0 75.0
15.0 20.0 60.0 8.33 10.8 90.0
17.5 20.0 60.0 8.33 13.0 108.5
20.0 20.0 60.0 8.33 14.4 120.0

ที่มา : มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม มอก.1505-2541 

 
ปจจุบัน บริษัทสามารถผลิตอิฐมวลเบาไดต้ังแตชั้นคุณภาพ G2 ทุกชนิด ถึงชั้น

คุณภาพ G6 ทุกชนิด และสามารถผลิตขนาดอิฐมวลเบาท่ีมีความหนาไดต้ังแต 7.5 
เซนติเมตร ถึง 20 เซนติเมตร ซึ่งผูผลิตสวนใหญจะเนนผลิตอิฐมวลเบาท่ีชั้นคุณภาพ G2 
ชนิด 0.5, คุณภาพ G4 ชนิด 0.7 เนื่องจากสามารถผลิตไดงายกวา และผลิตขนาดอิฐมวล
เบาที่ขนาดความหนา 7.5 เซนติเมตร เนื่องจากเปนมิติขนาดอิฐมวลเบาที่นิยมใชในงาน
กอสรางและงานก้ันผนังภายใน 

ทั้งนี้ หากพิจารณาถึงคุณสมบัติเดนของอิฐมวลเบาเม่ือเทียบกับวัสดุกอสรางประเภทอ่ืน อาทิ อิฐมอญ อิฐบล็อก
คอนกรีต ที่ใชในงานกอสรางกําแพงและผนัง สามารถสรุปคุณสมบัติของอิฐมวลเบา และสรุปเปรียบเทียบขอมูลกับวัสดุ
กอสรางประเภทอื่นไดดังตาราง  
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ตารางสรุปคุณสมบัติของอิฐมวลเบา 
1. น้ําหนักเบา “SMART บล็อคเย็น” มีความหนาแนนของผลิตภัณฑประมาณ 550-600 กิโลกรัม/ตารางเมตร จึงทําใหมี

น้ําหนักเบากวาอิฐมอญ 4-5 เทา สามารถลดน้ําหนักของผนังและชวยในการคํานวณนํ้าหนักโครงสราง
ลงเหลือเพียงประมาณ 90 กิโลกรัม/ตารางเมตร จึงทําใหผูบริโภคสามารถประหยัดคาใชจายในการ
กอสรางโครงสรางอาคารและเสาเข็มลงได 

2. ค า กํ า ลั ง รั บ
แรงอัดสูง 

แมวาจะมีน้ําหนักที่เบาและมีฟองอากาศภายในกอนจํานวนมาก แตผลิตภัณฑ “SMART บล็อคเย็น” 
สามารถรับแรงอัดไดสูงถึง 50-70 กิโลกรัม/ตารางเซนติเมตร โดยเฉลี่ยแลวสูงกวาอิฐมอญและอิฐบล็อก 
หากพิจารณาตามขนาดมาตรฐาน “SMART บล็อคเย็น” 20x60x7.5 เซนติเมตร จะรับน้ําหนักกดไดถึง 
18 ตันขึ้นไป ทําใหผนัง “SMART บล็อคเย็น” มีความเหมาะสมในงานกอสรางผนังโดยทั่วไปที่เปนผนัง
ไมรับน้ําหนักในระบบโครงสรางเสาคาน และผนังรับน้ําหนักไมมีเสาคานไดเปนอยางดี 

3. ท น ไ ฟ น า น
กวา 

“SMART บล็อคเย็น” มีคุณสมบัติไมติดไฟและทนทานตอเพลิงไหมที่อุณหภูมิ 1,100 องศาเซลเซียส ไดนาน
กวา 4 ชั่วโมง โดยผนังยังคงความแข็งแรงไมแตกราว ผิวผนังดานตรงขามยังคงมีอุณหภูมิเพียง 60 องศา
เซลเซียส ในขณะท่ีอิฐมอญสามารถทนไฟไดเพียง 1-2 ชั่วโมง 

4. เปนฉนวนกัน
ความรอน 

ฟองอากาศท่ีกระจายอยูใน “SMART บล็อคเย็น” จะชวยลดทอนปริมาณความรอนที่สงผานจาก
ภายนอกเขาสูภายในไดเปนอยางดี จึงมีคุณสมบัติเปนฉนวนกันความรอนที่ดี มีคาการนําความรอน หรือ
คา K ที่ประมาณ 0.09 W/mK ทําใหผนังมีคาความตานทานความรอนสูง และยังไมสะสมความรอน
เอาไวในตัวเอง จึงชวยประหยัดคาใชจายในการติดต้ังฉนวนกันความรอนชนิดอื่นเพิ่มเติม 

5. เปนฉนวนกัน
เสียง 

“SMART บล็อคเย็น” สามารถนําไปประยุกตใชในการปองกันเสียงไดหลายรูปแบบ จากการทดสอบผนัง
ผลิตภัณฑ “SMART บล็อคเย็น” ที่ความหนา 10 เซนติเมตร ฉาบปูน 2 ดาน ดานละ 1 เซนติเมตร จะมี
คา Sound Transmission Class (STC) = 43 หมายถึงผนังสามารถลดทอนความดังของเสียงที่สงผาน
จากดานหนึ่งไปยังดานตรงขามลงได 43 เดซิเบล ซึ่งอิฐมอญสามารถกันไดประมาณ 32-36 เดซิเบล 

6. ใ ช ง า น ง า ย -
รวดเร็ว 

“SMART บล็อคเย็น” ขนาดมาตรฐาน 1 กอน มีพื้นที่เทากับการกออิฐมอญ 18 กอน ดังนั้น การกอผนัง
จึงสามารถทํางานไดสะดวกรวดเร็ว และกอนมีน้ําหนักเบา เคล่ือนยายไดสะดวก เหมาะมือ หนาสัมผัส
ราบเรียบโดยตลอด นอกจากนี้ การตัดแตง ไส เจาะ ตอกตะปู เพื่อยึดแขวนวัสดุอุปกรณตางๆ สามารถ
ทําไดอยางงายดวยเคร่ืองมือทั่วไปแลว มีความแข็งแรง ทนทานและยังนําไปดัดแปลงใชงานได 

7. ยืดหดตัวนอย
มาก 

การเปล่ียนแปลงขนาดของกอน จากการยืดหรือหดตัวของเน้ือวัสดุอิฐมวลเบาเม่ือแหงลงมีคาตํ่ามาก
เพียง 0.1 มิลลิเมตรตอความยาว 1 เมตร ซึ่งนอยกวาคาของวัสดุอื่นกวา 4-9 เทา สงผลใหผนังที่กอดวย
อิฐมวลเบาไมมีรอยแตกราวเกิดขึ้นที่ผิว ถึงแมจะโดนความรอน ความช้ืน อีกทั้งคาสัมประสิทธิ์การ
ขยายตัว เนื่องจากความรอนของคอนกรีตมวลเบามีคาเพียง 1x10-7 /องศาเซลเซียส ซึ่งตํ่ากวาคอนกรีต
ทั่วไป 

8. ไมเปนพิษตอ
ส่ิงแวดลอม 

“SMART บล็อคเย็น” มีสภาพเปนดางออนๆ ไมเปนพิษตอผูใช หรือผูสัมผัส ไมมีสวนผสมของสารพิษ
ใดๆ ไมมีกล่ินรบกวน และทนตอสภาวะตางๆ ทางเคมี วัสดุระหวางการผลิตสามารถนํากลับมาใชใหมได 
ไมสรางมลภาวะ 

ที่มา : ขอมูลจากบริษัท 
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ตารางเปรียบเทียบคุณสมบัติอิฐมวลเบากับวัสดุกอสรางประเภทอ่ืน 

 อิฐมอญ ½ แผน1/ อิฐมอญเต็มแผน2/ อิฐบล็อก อิฐมวลเบา
รูปแบบกายภาพ กอน กอน กอน กอน
ขนาด (cm3./ Block) 7x16x3.5 2x16x3.5 7x19x39 7.5x20x60
จํานวนกอนตอตารางเมตร (Block) 145 290 14 8.33
น้ําหนักตอตารางเมตร (Kg./m2) 130 - 90 46.5
คาการถายเทความรอนรวม ”Q” 
(Thermal Transfer) (W./ m3) 

30 – 45 58 – 70 - - 32 – 42 

คาการนําความรอน “K” (W /mk.) 0.473 0.473 0.519 0.089 – 0.132
คาการตานทานความรอน  “R” 
(Resistivity – R Value) (m2K/w) 

0.15 0.34 0.149 0.58 

การตานทานแรงอัด (Kg./cm2) 35  40 – 50
การกันเสียง (dB) 36 – 40  38 -43
การทนไฟ (Hrs.) 0.5 – 2  4
การยืดหดตัวของวัสดุ (mm. / m) +0.18 -0.8 -0.2

ที่มา : สํานักสงเสริมการอนุรักษพลังงาน (สสอ.) กรมพัฒนาพลังงานทดแทนและอนุรักษพลังงาน กระทรวงพลังงาน 
/1 - ผนังกออิฐมอญครึ่งแผน คือ ผนังที่มีการกออิฐที่วางแผนอิฐมอญตามแนวยาวของผนัง ทําใหผนังมีความหนาเปนปกติที่เราเห็นกัน
โดยทั่วไป คือ เมื่อฉาบปูนแลวผนังจะหนาประมาณ 10 เซนติเมตร 

/2 - ผนังกออิฐมอญเต็มแผน คือ ผนังที่มีการกออิฐที่วางแผนอิฐมอญตามแนวขวางของผนัง ทําใหผนังมีความหนามากกวาปกติ เมื่อฉาบ
ปูนแลวผนังนั้นจะหนาประมาณ 15 – 20 เซนติเมตร 

 

จากการเปรียบเทียบคุณสมบัติระหวางอิฐมวลเบากับวัสดุกอสรางประเภทอ่ืนที่มีลักษณะการใชงานรูปแบบ
เดียวกัน พบวาอิฐมวลเบามีขนาดมาตรฐานเทากับ 9,000 ตารางลูกบาศกเซนติเมตร (7.5x20x60) เม่ือเทียบกับอิฐมอญ ½ 
แผน  อิฐมอญเต็มแผน และอิฐบล็อกคอนกรีต ที่มีขนาด 392 ตารางลูกบาศกเซนติเมตร (7x16x3.5),  112 ตารางลูกบาศก
เซนติเมตร (2x16x3.5) และ 5,187 ตารางลูกบาศกเซนติเมตร (7x19x39) ตามลําดับ ซึ่งจะเห็นไดวาอิฐมวลเบามีขนาด
พื้นที่หนาตัด (กวางxยาว) ใหญกวาวัสดุกอสรางประเภทอื่น จึงชวยลดระยะเวลาในการกอสรางกําแพงและผนังสําหรับ
ผูรับเหมากอสรางได โดยการกอกําแพงหรือผนัง 1 ตารางเมตรจะใชอิฐมวลเบาจํานวน 8.33 กอน และเน่ืองจากรูปทรงของ
อิฐมวลเบามีความเที่ยงตรงจึงสามารถกอไดงาย สามารถลดการพึ่งพิงแรงงานจํานวนมากในงานกอสรางซ่ึงกําลังเปน
ปญหาสําคัญสําหรับผูรับเหมากอสรางได งานกอและงานฉาบสามารถทําเสร็จไดรวดเร็วกวา ทําใหสงมอบไดภายในเวลาท่ี
กําหนด เปนตน  สําหรับประโยชนของอิฐมวลเบาในมุมมองของฝายเจาของอาคาร สามารถลดภาระคาใชจายในการ
กอสรางจากนํ้าหนักผนังภายในท่ีกอดวยอิฐมวลเบาจะชวยในการลดน้ําหนักรวมของโครงสรางอาคาร ทําใหลดตนทุนคา
กอสรางงานฐานรากได  คาการยืดหดตัวของอิฐมวลเบาอยูในระดับตํ่า สงผลใหโอกาสในการเกิดรอยราวหรือร่ัวซึมนอย คา
ความตานแรงอัดสูงทําใหสามารถรับน้ําหนักแรงกดทับไดสูงทดแทนเสาหรือคานรับน้ําหนักได เปนตน ปจจัยเหลานี้ทําให
อิฐมวลเบาไดรับความนิยมอยางแพรหลายในงานกอสรางกําแพงและผนังในปจจุบัน และมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องใน
อนาคต 
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2.2.1 นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑที่สําคัญ 
 
กลยุทธการแขงขัน 

1) กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product) 
 บริษัทใหความสําคัญกับคุณภาพของสินคาเปนหลัก โดยควบคุมคุณภาพของสินคาใหไดมาตรฐานตามกําหนด
แตละระดับคุณภาพทุกกอน โดยใหความสําคัญในทุกขั้นตอนการผลิตต้ังแตการเลือกใชเคร่ืองจักรระบบอัตโนมัติ
คุณภาพสูงจากประเทศเยอรมนี ซึ่งเปนที่ยอมรับในระดับสากล มีมาตรการควบคุมคุณภาพวัตถุดิบแตละชนิด และการ
ควบคุมสวนผสมในการผลิตดวยระบบคอมพิวเตอรที่สามารถใหสวนผสมที่มีความแมนยํา ตรงตามสูตรการผลิตที่
เหมาะสมสําหรับคุณสมบัติของวัตถุดิบสวนผสมแตละชนิดทุกคร้ังที่นําเขาสูกระบวนการผลิต เพื่อใหไดอิฐมาลเบาท่ีได
มาตรฐาน บริษัทยังมีนโยบายการตรวจสอบคุณภาพ (Quality Control) โดยมีการตรวจสอบคุณภาพสินคาต้ังแตการจัดหา
วัตถุดิบจนถึงขั้นตอนการ Packing กอนสงถึงมือลูกคา เพื่อใหม่ันใจวาสินคาที่ไปถึงมือผูส่ังซื้อเปนสินคาที่มีคุณภาพ 

 

 นอกจากคุณภาพอิฐมวลเบาที่ไดตามมาตรฐานแลว บริษัทยังใหความสําคัญกับการใหบริการลูกคาเปนสําคัญ 
โดยมีการจัดอบรมพนักงานใหมีความรู ความเขาใจในคุณสมบัติเฉพาะของอิฐมวลเบาเปนอยางดี รวมถึงความรูความ
เขาใจในการใชงานอิฐมวลเบา เพื่อใหสามารถถายทอดความรูเก่ียวกับอิฐมวลเบาไปยังลูกคาไดอยางถูกตอง และชวย
แกปญหาใหกับลูกคาอยางรวดเร็วที่สุด อีกทั้งเนนการเอาใจใสความตองการของลูกคาเปนสําคัญ โดยจะมีการสอบถาม
ลูกคาถึงความคิดเห็นเก่ียวกับตัวสินคา เพื่อนําความคิดเห็นตางๆ มาประเมิน และปรับปรุงตัวสินคาใหตรงกับความตองการ
ของลูกคามากย่ิงขึ้น รวมถึงใหความสําคัญกับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อใหไดมาซ่ึงผลิตภัณฑที่หลากหลายมากขึ้น 
นอกจากน้ี บริษัทยังใหความสําคัญกับการใหบริการหลังการขายผานการสรางความสัมพันธกับลูกคา โดยมีทีมบริการ
เทคนิคที่จะออกใหความรูในการกอฉาบอิฐมวลเบาถึงโครงการ ซึ่งเปนการปองกันผูใชงานทํางานผิดวิธี ซึ่งเปนขั้นตอนเชิง
ปองกันการใชงานผิดวิธีเบื้องตน และใหความรูเก่ียวกับอิฐมวลเบากับผูใชงานโดยตรง อยางไรก็ตาม หากมีปญหาดาน
คุณภาพสินคาเกิดขึ้น เม่ือตรวจสอบไดแลววาเปนความบกพรองของบริษัท ทางบริษัทยินดีรับผิดชอบเปล่ียนสินคาที่มี
ปญหานั้นใหแกผูส่ังซื้อ ทั้งนี้ ในป 2554–ป 2556  และงวด 6 เดือนส้ินสุด วันที่ 30 มิถุนายน 2557 บริษัทมีจํานวนอิฐมวล
เบาท่ีไดรับแจงเปล่ียนจากลูกคาไมเกินรอยละ 1 ของจํานวนท่ีขาย  
 

2) กลยุทธดานราคา (Price) 
 ในสวนของนโยบายการตั้งราคาสินคา บริษัทใชนโยบายการบวกกําไรจากตนทุน (Mark up cost) โดยจะอางอิง
จากตนทุนการผลิตสินคา รวมกับการพิจารณาปจจัยภายนอก อาทิ อุปสงคและอุปทานอิฐมวลเบาในตลาด และภาวะการ
แขงขัน เพื่อกําหนดราคาสินคาที่เหมาะสม เปนธรรมและสามารถแขงขันได ทั้งนี้ ปจจัยอื่นท่ีบริษัทจะนํามาพิจารณาการให
สวนลดหรือเงื่อนไขการคาพิเศษแกผูส่ังซ้ือ ประกอบดวย ปริมาณการส่ังซื้อ เงื่อนไขการชําระเงิน ระยะทางการขนสงไปถึง
มือลูกคา และสถานการณการตลาดในชวงเวลาน้ัน เปนตน  
 ทั้งนี้ บริษัทไมมีนโยบายการแขงขันดานราคาหรือตัดราคาขายเพ่ือแขงขันกับคูแขง แตจะมุงเนนในเร่ืองคุณภาพ
ของผลิตภัณฑและการตลาด เพื่อประชาสัมพันธใหผูบริโภคเห็นประโยชน ความปลอดภัย และความคุมคาในการเลือกใช
อิฐมวลเบาเปนวัสดุกอสรางงานกําแพงและผนังแทนวัสดุกอสรางประเภทอ่ืน ซึ่งสามารถพิสูจนใหเห็นไดหลังจากหลาย
โครงการที่เลือกใช และมีการส่ังซื้อซ้ําเร่ือยมาโดยตลอด 
 
 

2.2 การตลาดและภาวการณแขงขัน 

เพ่ิมเติมขอมูลงวด 6 เดือนป 2557
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3) กลยุทธดานชองทางการจําหนาย (Place) 
 บริษัทจําหนายสินคาผานชองทางการจําหนาย 2 ชองทาง ไดแกการขายตรงไปยังลูกคาที่เปนรานคาวัสดุ
กอสราง (Agent) และการขายตรงไปยังลูกคาโครงการ (Direct contact) โดยมีกลยุทธการตลาดสําหรับลูกคาแตละกลุม 
ดังนี ้

1. ลูกคารานคาวัสดุกอสราง จะเปนการจําหนายสินคาไปยังรานคาวัสดุอุปกรณกอสรางทั่วประเทศ ซึ่งเปน
ชองทางหลักในการจําหนายอิฐมวลเบา “SMART บล็อคเย็น” โดยบริษัทมีพนักงานขายที่ทําหนาที่ดานการตลาด ให
คําแนะนําและใหคําปรึกษาเก่ียวกับอิฐมวลเบาท่ีสามารถตอบสนองตอความตองการของลูกคารานคาวัสดุกอสรางไดอยาง
มีประสิทธิภาพ ทั้งนี้ เนื่องจากบริษัทกอต้ังมานานกวา 10 ป จึงมีฐานลูกคากระจายอยูทั่วทุกภูมิภาคของประเทศ เขตพื้นที่
การขายหลักของบริษัทอยูแถบภาคตะวันออกทั้งหมด และพ้ืนที่กรุงเทพมหานครเขตตะวันออก เชน ศรีนครินทร รามอินทรา 
บางนา-ตราด เปนตน โดยรานคาวัสดุกอสรางจะส่ังซื้ออิฐมวลเบา “SMART บล็อคเย็น” ไปจําหนายตอไปใหกับ
ผูรับเหมากอสรางที่ตองการสินคาไปใชในโครงการที่อยูอาศัยแนวราบและแนวสูงขนาดเล็ก และขนาดกลาง และเจาของบานที่
ตองการสินคาไปใชงานกอสรางหรือตกแตงที่อยูอาศัย หรืองานซอมแซมที่อยูอาศัยของตัวเอง เปนตน ในกรณี ที่ต้ังโครงการอยู
ในพื้นที่การจําหนายของลูกคารานคาวัสดุกอสรางของบริษัท บริษัทจะแนะนําใหเจาของโครงการซ้ือสินคาผานลูกคารานคา
วัสดุกอสรางกอนเพื่อไมใหเกิดการแขงขันระหวางบริษัทกับลูกคารานคาวัสดุกอสราง หากเจาของโครงการไมสามารถตกลง
ซื้อขายกับลูกคารานคาวัสดุกอสรางได เนื่องดวยราคาขาย หรือสวนลด และปจจัยอื่นๆ บริษัทจะดําเนินการขายใหกับ
เจาของโครงการโดยตรง แตในราคาขายที่มีสวนลดนอยกวาการขายผานลูกคารานคาวัสดุกอสราง อยางไรก็ตาม การ
ดําเนินการดังกลาวบริษัทไดทําความเขาใจกับลูกคารานคาวัสดุกอสรางทุกรายกอนตกลงซ้ือขายกับบริษัททุกคร้ัง 

2. ลูกคาโครงการ จะเปนการจําหนายโดยตรงตอลูกคา โดยเจาของโครงการจะเปนผูกําหนดคุณภาพและ
คุณสมบัติของวัสดุกอสรางที่จะนํามาใช วัสดุที่จะนํามากอสรางทุกชนิดจะตองผานการตรวจสอบคุณสมบัติและคุณภาพ
กอนไดรับอนุมัติใหขึ้นทะเบียนอยูในรายชื่อที่ไดรับการรับรองดานคุณสมบัติและคุณภาพของวัสดุที่จะนํามาใชในการ
กอสราง (Vendor List) ซึ่งลูกคากลุมนี้จะมีการส่ังซื้อสินคาของบริษัทในลักษณะเปนจํานวนมาก (Lot) และเปนคร้ังคราว
แตเปนจํานวนมาก ทั้งนี้ นอกจากปริมาณการส่ังซ้ือจากลูกคากลุมนี้แลว บริษัทยังสามารถนําผลงานจากการท่ีลูกคา
โครงการเหลานี้เลือกใชอิฐมวลเบา “SMART บล็อคเย็น” เปนผลงานอางอิงเพื่อรวมประมูลแขงขันกับคูแขงรายอื่นใน
อนาคต โดยบริษัทมีหนวยงานขาย ประกอบดวยวิศวกร และพนักงานขายท่ัวไป ซึ่งมีความเขาใจในตัวสินคาเปนอยางดี
ดําเนินการติดตอโดยตรงกับลูกคา กอปรกับการแนะนําลูกคารายใหมๆ จากฐานลูกคาเดิมของบริษัท เพื่อใหบริษัทเขาไป
นําเสนอและใหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑใหแกลูกคา ทั้งนี้ ลูกคาที่ซื้ออิฐมวลเบา “SMART บล็อคเย็น” โดยตรง ไดแก 
ผูประกอบการธุรกิจพัฒนาอสังหาริมทรัพย ผูรับเหมากอสรางขนาดใหญ กลาง และเล็ก เปนตน 
 

 นอกจากการจําหนายสินคาผานรานคาวัสดุกอสราง และลูกคาโครงการแลว บริษัทยังจําหนายสินคาผานเว็ป
ไซต ของบริษัท เพื่อตอบสนองความตองการของกลุมลูกคาที่ไมสะดวกเดินทางไปส่ังซื้อสินคาจากรานคาวัสดุกอสราง โดย
ลูกคาที่ส่ังซื้อจากเว็บไซดสวนใหญ จะเปนลูกคาตางประเทศท่ีมีโครงการกอสรางในประเทศไทยที่ตองการนําสินคาของ
บริษัทไปใชในการกอสรางอาคาร และ/หรือที่อยูอาศัย ทั้งนี้ บริษัทเช่ือวาชองทางจําหนายผานเว็ปไซตจะเปนอีกชองทาง
หนึ่งที่จะชวยใหสินคาของบริษัทเปนที่รูจักในวงกวางมากขึ้น (www.smartblock.in.th) 
 

 อยางไรก็ตาม ในการดําเนินธุรกิจของบริษัท บริษัทไมมีนโยบายการแขงขันดานราคาหรือตัดราคาขายเพื่อ
แขงขันกับลูกคาผูแทนจําหนายอิฐมวลเบา “SMART บล็อคเย็น” ของบริษัท หากบริษัททราบวาลูกคาโครงการท่ีติดตอ
ส่ังซื้อเขามาที่บริษัทอยูในเขตพื้นที่การขายของลูกคารานคาใด จะติดตอไปยังรานคาที่อยูบริเวณใกลเคียงใหเขาไปเสนอ
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ราคาแกโครงการนั้นโดยตรง ยกเวนกรณีรานคาที่ติดตอไปดังกลาวไมมีสินคาเพียงพอหรือไมสามารถจัดสงสินคาใหได 
บริษัทจึงจะใหส่ังซื้อโดยตรงกับบริษัท 
 

 บริษัทใหความสําคัญกับการใหบริการหลังการขาย โดยบริษัทพยายามจัดใหมีระบบขนสงที่ดีและรวดเร็ว 
สามารถสงมอบสินคาใหลูกคาทั้ง 2 กลุมไดตรงตามเวลาท่ีกําหนดหากลูกคาตองการใหบริษัทดําเนินการจัดสงสินคาให 
โดยบริษัทมีการแตงต้ังฝายขายเพื่อดูแลลูกคาแบงตามภูมิภาคได 5 ฝาย ประกอบดวย ภาคกลาง ภาคตะวันออก 
ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคตะวันตก-ภาคใต เพื่อการดูแลลูกคาที่ทั่วถึง นอกจากน้ี บริษัทยังให
ความสําคัญเร่ืองการลงทุนในการบริหารคลังสินคาดวยระบบคอมพิวเตอรที่มีประสิทธิภาพ ซึ่งจะชวยใหบริษัทสามารถ
ตรวจสอบจํานวนสินคาในคลังสินคาไดถูกตองและรวดเร็ว (Real Time) ทั้งนี้ ระบบคอมพิวเตอรดังกลาวยังสามารถบริหาร
การจัดซื้อวัตถุดิบไดโดยการตรวจสอบความเพียงพอของวัตถุดิบที่ใชในการผลิตอิฐมวลเบา เพื่อประโยชนในการบริหาร
จัดการ การผลิตและจัดเตรียมสินคาในคลังสินคาเพื่อจัดสงใหลูกคาตามความตองการลูกคาภายในระยะเวลาที่กําหนด 
และลดความเส่ียงเรื่องการขาดแคลนสินคา เพื่อสรางความพอใจและความม่ันใจแกลูกคาในการเลือกส่ังซ้ืออิฐมวลเบา 
“SMART บล็อคเย็น”  
 

4) กลยุทธดานการตลาดและประชาสัมพันธ (Promotion) 
 บริษัทมุงเนนการใหความสําคัญกับการโฆษณาถึงกลุมลูกคาเปาหมายโดยตรง ซึ่งส่ือที่ใชในการโฆษณาหลักๆ
ไดแก แผนโฆษณา (โบรชัวว) ผานเว็บไซต และนิตยสารบานและท่ีอยูอาศัย เปนตน 
 
 บริษัทมีนโยบายใหพนักงานพยายามสรางความสัมพันธ และความคุนเคยกับลูกคา เพื่อใหทราบถึงความ
ตองการของลูกคา วิธีนี้จะทําใหพนักงานสามารถแนะนําสินคาไดตรงตามความตองการ และสรางความพึงพอใจใหกับ
ลูกคาเพื่อใหเกิดการบอกตอ นอกจากนี้ การนําเสนอสวนลดพิเศษใหเหมาะสมในแตละชวงเวลาของป และการจัดกิจกรรม
สรางความสัมพันธรวมกับลูกคายังสามารถเปนแรงกระตุนใหเกิดการซ้ือสินคาไดอีกทางหน่ึง ซึ่งเปนอีกกลยุทธที่บริษัท
เลือกใชในการทําการตลาด 
 
 นอกเหนือจากการโฆษณาและการบริการหลังการขาย บริษัทยังมุงเนนการพัฒนาทักษะเกี่ยวกับการสราง
ความสัมพันธอันดีกับลูกคาเดิมและลูกคาใหม โดยจัดอบรมโปรแกรม Consumer Relationship Management (CRM) 
ใหกับพนักงานของบริษัท เพื่อสรางความรูความเขาใจและจิตสํานึกที่ดีในการปฏิบัติตอลูกคา โดยเฉพาะอยางย่ิงแนวทาง
หรือวิธีการปฏิบัติที่ดีเพื่อสรางความสัมพันธอันดีกับลูกคา และมุงหวังใหลูกคามีประสบการณที่ดีกับบริษัทฯ ซึ่งการให
ความสําคัญในลักษณะดังกลาวถือเปนการสรางความจงรักภักดี (Brand Loyalty) ระหวางลูกคาและบริษัทไดอีกทางหนึ่ง 
 
 ในป 2553 บริษัทฯ มีความภูมิใจที่ไดรับเชิญจากคณะวิศวกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยมหิดล ใหเปนผูแทนใน
คณะกรรมการโครงการศึกษาผนังสําเร็จรูปและอิฐมวลเบาเพื่อจัดทํารางกฎกระทรวงเฉพาะดานประสิทธิภาพพลังงาน ตาม 
พระราชบัญญัติการสงเสริมการอนุรักษพลังงาน พ.ศ.2540 ซึ่งกรมพัฒนาพลังงานทดแทนและอนุรักษพลังงาน ได
มอบหมายใหมหาวิทยาลัยมหิดล (คณะวิศวกรรมศาสตร) เปนที่ปรึกษาโครงการ ซึ่งบริษัทยินดีใหความรู และแลกเปล่ียน
ความเห็นดานผลิตภัณฑ การผลิต การบริหารธุรกิจ รวมกับหนวยงานหรือองคกรการศึกษาตางๆ ผานการศึกษาดูงานใน
โรงงานของบริษัท 
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ลักษณะลูกคาและกลุมเปาหมาย 
 กลุมลูกคาเปาหมายของบริษัทคือกลุมผูรับเหมากอสราง และกลุมผูประกอบการในธุรกิจอสังหาริมทรัพย 
เนื่องจากอิฐมวลเบาไดถูกผลิตมาเพื่อใชเปนวัสดุกอสรางในโครงการกอสรางที่อยูอาศัยแนบสูงและแนบราบ ทั้งนี้ ลูกคา
ของบริษัทสามารถแบงออกไดเปน 2 กลุม คือ  

1. กลุมลูกคารานคาวัสดุกอสราง ซึ่งนําอิฐมวลเบาของบริษัทจําหนายไปยังผูรับเหมาโครงการขนาดเล็ก 
และขนาดกลาง และรานคาวัสดุกอสรางรายยอย 

2. กลุมลูกคาโครงการ ไดแก บริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพยทั่วไป ผูรับเหมากอสราง ซึ่งนําอิฐมวลเบา 
“SMART บล็อคเย็น” ไปใชในงานกอสรางกําแพงและผนังของโครงการกอสรางอาคารรูปแบบตางๆ เชน 
โครงการบานจัดสรร โครงการอาคารชุดที่พักอาศัย โครงการอาคารสํานักงาน เปนตน 

 

 อางอิงขอมูลการขายจากงบการเงินในรอบบัญชีป 2554 – 2556 และงวด 6 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2557 
พบวาบริษัทมีสัดสวนยอดจําหนายอิฐมวลเบาและสินคาอื่นๆ เพื่ออํานวยความสะดวกใหกับลูกคา โดยแบงเปนการจําหนาย
ใหกลุมลูกคารานคาวัสดุกอสราง คิดเปนประมาณรอยละ 67.87 รอยละ 74.67 รอยละ 70.74 และรอยละ 70.53 ของรายได
จากการจําหนายตามลําดับ และมีสัดสวนยอดจําหนายใหกลุมลูกคาโครงการ คิดเปนประมาณรอยละ 32.13  รอยละ 25.33 
รอยละ 29.26 และรอยละ 29.47 ของรายไดจากการจําหนาย ทั้งนี้ บริษัทมีนโยบายในการเนนทําการตลาดผานลูกคารานคา
วัสดุกอสรางมากกวาลูกคาโครงการ เนื่องจากการจําหนายสินคาผานลูกคารานคาวัสดุกอสรางจะทําใหสินคาของบริษัท
สามารถเขาถึงผูบริโภคในวงกวางมากกวาการจําหนายผานลูกคาโครงการ อีกทั้ง ลูกคากลุมดังกลาวมีลักษณะการส่ังซ้ือ
สินคาอยางตอเนื่องตลอดป ทําใหบริษัทสามารถสรางรายไดจากการจําหนายอิฐมวลเบาไดอยางตอเนื่อง โดยบริษัทมี
เปาหมายรักษาสัดสวนรายไดจากกลุมลูกคารานคาวัสดุกอสรางเฉล่ียประมาณรอยละ 70-75 ของรายไดจากการจําหนาย 
แตก็ยังคงตองรักษาสัดสวนรายไดจากกลุมลูกคาโครงการ เนื่องจากลูกคากลุมนี้จะมีการส่ังซื้อสินคาเปนปริมาณมากตอคร้ัง 
ทําใหบริษัทสามารถบริหารการผลิตไดอยางตอเนื่องตลอดเวลา อีกทั้ง บริษัทยังสามารถนําผลงานจากการที่ลูกคาโครงการ
เหลานี้เลือกใชอิฐมวลเบาของบริษัทไปเปนผลงานอางอิงเพื่อรวมประมูลแขงขันกับคูแขงรายอื่นสําหรับโครงการภาครัฐหรือ
โครงการเอกชนรายใหญๆ ไดในอนาคต 

 

ทั้งนี้ บริษัทไมมีการพึ่งพิงการจําหนายสินคาใหกับลูกคารายใดรายหนึ่งเกินกวารอยละ 30 ของรายไดจากการขาย
รวม 

 
ตารางแสดงสัดสวนรายไดของบริษัท แยกตามกลุมลูกคา 

ประเภทลูกคา 
2554 2555 2556 

งวด 6 เดือนส้ินสุด 
วันที่ 30 มิถุนายน 2556 

งวด 6 เดือนส้ินสุด
วันที่ 30 มิถุนายน. 2557 

ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน ลานบาท สัดสวน

1.ลูกคารานคาวัสดุกอสราง 250.20 67.87% 301.80 74.67% 294.62 70.74% 127.44 67.74% 155.26 70.53% 

2.ลูกคาโครงการ 118.44 32.13% 102.39 25.33% 121.86 29.26% 60.68 32.26% 64.89 29.47% 

รวมรายไดจากการขาย/1 368.64 100.00% 404.19 100.00% 416.48 100.00% 188.12 100.00% 220.15 100.00% 

หมายเหตุ :  /1 บริษัทมีรายไดจากการขายวัสดุอุปกรณท่ีใชในงานกอสราง อาทิ บล็อกประสานปูพ้ืนประเภทตางๆ สําหรับ
งานตกแตง เลื่อยตัดบล็อก คอนยาง และเกียงกออิฐมวลเบา เพ่ืออํานวยความสะดวกและตอบสนองความ
ตองการใหกับลูกคาบางราย โดยในป 2554 ถึงป 2556 บริษัทมีรายไดจากการจําหนายวัสดุอุปกรณท่ีใชในงาน
กอสรางเทากับ 1.11 ลานบาท 0.27 ลานบาท 0.18 ลานบาท ตามลําดับ สําหรับ งวด 6 เดือนสิ้นสุดวันท่ี 30 
มิถุนายน 2557 บริษัทไมมีรายไดจากการจําหนายสินคาดังกลาว ท้ังน้ี บริษัทสั่งซื้อสินคาดังกลาวจาก
บุคคลภายนอก และบริษัทท่ีเกี่ยวของบางสวน โดยเปนการสั่งซื้อในราคาและเง่ือนไขทางการคาปกติท่ัวไป 

 

เพ่ิมเติมขอมูลใหเปนปจจบุัน 

เพ่ิมเติมขอมูลใหเปนปจจบุัน

แกไขตารางเพ่ือใหเกิดความชัดเจน และเพ่ิมเติมขอมูลใหปจจุบัน

เพ่ิมเติม
ขอมูลงวด 
6 เดือนป 

2556



บริษัท สมารทคอนกรีต จํากัด (มหาชน) 

หนาที่ 2 - 11 

ตัวอยางรายชื่อโครงการในอดีตที่ใชผลิตภัณฑอิฐมวลเบา “SMART บล็อคเย็น” 
ในป 2556 และงวด 6 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2557 บริษัทจําหนายอิฐมวลเบาใหกับลูกคากลุมรานคาวัสดุ

กอสราง ทั้งรานคาขนาดใหญ อาทิ บริษัท ชลบุรีกันยง จํากัด บริษัท สยามโกลบอลเฮาส จํากัด (มหาชน) บริษัท โฟรซัมมิท 
จํากัด บริษัท เบญญาภา พร็อพเพอรต้ี จํากัดบริษัท รมเกลาวัสดุกอสราง จํากัด บริษัท เฮงกิจวัสดุ จํากัด เปนตน รวมถึง
รานคาขนาดกลางและขนาดเล็ก ซึ่งนําสินคาของบริษัทไปจําหนายตอในรูปแบบของการคาสง และคาปลีก สูผูบริโภคราย
ยอย ในสัดสวนรอยละ 70.74 และรอยละ 70.53 ของรายไดจากการขาย และจําหนายอิฐมวลเบาใหกับกลุมลูกคาโครงการ 
ซึ่งซ้ือสินคาโดยตรงกับบริษัท มีทั้งบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพย หรือบริษัทรับเหมากอสรางขนาดใหญ ขนาดกลาง และ
ขนาดเล็กในสัดสวนรอยละ 29.26 และ รอยละ 29.47 ของรายไดจากการขาย ทั้งนี้ ต้ังแตป 2554 – ป 2556 และงวด 6 เดือน
ส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2557 มีตัวอยางรายชื่อโครงการท่ีใชผลิตภัณฑของบริษัทผานการจําหนายโดยตรง และจําหนาย
ผานรานคาวัสดุกอสรางภายใตคําแนะนําของบริษัท สรุปได ดังนี้ 
 
1) โครงการที่จําหนายอิฐมวลเบาผานลูกคารานคาวัสดุกอสรางตั้งแตป 2554 – ป 2556 และ งวด 6 เดือนส้ินสุด

วันที่ 30 มิถุนายน 2557 

ลําดับท่ี เจาของโครงการ ระยะเวลาในการขายอิฐมวลเบา ช่ือโครงการ ท่ีต้ัง
โครงการ

1 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จํากัด 
(มหาชน) มกราคม 2554 - กันยายน 2554 พฤกษาวิลเลจ 24-ธัญบุรี ปทุมธานี 

2 สํานักงานพัฒนาเทคโนโลยีอวกาศและภูมิ
สารสนเทศ (องคการมหาชน) มกราคม 2554 - ธันวาคม 2554 สถานีดาวเทียวธีออส ศรีราชา ชลบุรี 

3 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จํากัด 
(มหาชน) กุมภาพันธ 2554 - ธันวาคม 2554 พฤกษา วิลเลจ 22  นนทบุรี 

4 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จํากัด 
(มหาชน) มีนาคม 2554 - มกราคม 2555 พฤกษาทาวน เพชรเกษม 81 กรุงเทพฯ 

5 บริษัท โนเบิล ดีเวลลอปเมนท จํากัด 
(มหาชน) เมษายน 2554 - มิถุนายน 2554 โนเบิลรีไฟน สุขุมวิท 26 กรุงเทพฯ 

6 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จํากัด 
(มหาชน) เมษายน 2554 - พฤศจิกายน 2554 พฤกษาทาวนเน็กซ ออนนุช กรุงเทพฯ 

7 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จํากัด 
(มหาชน) สิงหาคม 2554 พฤกษาวิลล 33 บางกรวย นนทบุรี 

8 บริษัท เอพี (ไทยแลนด) จํากัด (มหาชน) พฤศจิกายน 2554 - มกราคม 2557 The Rhythm พหล อารีย กรุงเทพฯ 

9 บริษัท เอพี (ไทยแลนด) จํากัด (มหาชน) มกราคม 2555 - มีนาคม 2557 RHYTHM สุขุมวิท 44/1 กรุงเทพฯ 

10 บริษัท ตึกคอม จํากัด มกราคม 2555 - มิถุนายน 2556 ตึกคอม ศรีราชา ชลบุรี 

11 บริษัท แสนสิริ จํากัด (มหาชน) เมษายน 2555 - กรกฎาคม 2555 หมูบานฮาบิทาวน-วัชรพล กรุงเทพฯ 

12 The City Life กรกฎาคม 2555 - เมษายน 2556 The City Life ชลบุรี 

13 บริษัท แสนสิริ จํากัด (มหาชน) สิงหาคม 2555 - กันยายน 2556 นาราสิริ-บางนา กรุงเทพฯ 

14 บริษัท ณุศาศิริ จํากัด (มหาชน ) ตุลาคม 2555 - พฤษภาคม 2556 Park Exo เกษตร-นวมินทร กรุงเทพฯ 

15 บริษัท เอสซี แอสเสท คอรปอเรชัน จํากัด 
(มหาชน) ตุลาคม 2555 - มิถุนายน 2556 The Crest สุขุมวิท 24 กรุงเทพฯ 

16 มหาวิทยาลัยหัวเฉียว ธันวาคม 2555 - ธันวาคม 2557 ม.หัวเฉียวบางนา ต.บางโฉลง 
อ.บางพลี  สมุทรปราการ 

17 บริษัท อนันดา ดีเวลลอปเมนท จํากัด 
(มหาชน) กุมภาพันธ 2556 - ปจจุบัน ไอดีโอโมบิ-สุขุมวิท 81 กรุงเทพฯ 

18 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) เมษายน 2556 - ปจจุบัน ศุภาลัย ปารค แคราย-งาม
วงศวาน กรุงเทพฯ 

19 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จํากัด 
(มหาชน) สิงหาคม 2556 - ปจจุบัน ไอว่ี รัชดา กรุงเทพฯ 

20 บริษัท เซ็นทรัลรีเทล คอรปอเรชัน จํากัด 
(มหาชน) ธันวาคม 2555 - ปจจุบัน Central Embassy  กรุงเทพฯ 

เพ่ิมเติมขอมูลใหเปนปจจบุัน 



บริษัท สมารทคอนกรีต จํากัด (มหาชน) 

หนาที่ 2 - 12 

ลําดับท่ี เจาของโครงการ ระยะเวลาในการขายอิฐมวลเบา ช่ือโครงการ ท่ีต้ัง
โครงการ

21 บริษัท เอ็น.ซี.เฮาสซิง จํากัด (มหาชน) ธันวาคม 2556 - ปจจุบัน คอนโด เนทรูเรซา พัทยา อ.
บางละมุง  ชลบุรี 

23 บริษัท เปรมสุข พัฒนา จํากัด มกราคม 2555 - ปจจุบัน เดอะลิฟว่ิง คอนโด บางแสน ชลบุรี 

24 บริษัท เอพี (ไทยแลนด) จํากัด (มหาชน) มกราคม2557 - ปจจุบัน Aspire Condo สาทร กรุงเทพฯ 

25 บริษัทรวมโชคพัฒนา จํากัด โครงการตอเน่ืองจากป 2556 Condo C ชลบุรี 

26 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จํากัด (หมา
ชน) มกราคม 2557 - ปจจุบัน The Editor สะพานควาย กรุงเทพฯ 

27 บริษัท ทีพีซี แอสเสท จํากัด (บริษัทในเครือ
ไทยโพลีคอนส จํากัด (มหาชน)) ป 2556 - มีนาคม 2557 กรีนนิช ทาวนโฮม รามอินทรา กรุงเทพฯ 

28. บริษัท ที.เอ็ม.ที.แลนด จํากัด เมษายน 2557 ธัญดาพารควิลล 3 แพรกษา สมุทรปราการ 

29. มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร เมษายน 2557 
อาคารสัตวทดลอง 
มหาวิทยาลัยเกษตรฯวิทยา
เขตกําแพงแสน 

นครปฐม 

30. ม.ราชภัฎธนบุรีสมุทรปราการ เมษายน 2557 
อาคารอุตสาหกรรม 
มหาวิทยาลัยราชภัฎธนบุรี
สมุทรปราการ 

สมุทรปราการ 

31. บริษัท เอเบิ้ล แอสเสท จํากัด พฤษภาคม 2557 เดอะเซนทริโอ  ภูเก็ต 

32. มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร มิถุนายน 2557 หอพักนิสิต มหาวิทยาลัย
เกษตรฯ(บางเขน) กรุงเทพฯ 

 
2) โครงการที่จําหนายอิฐมวลเบาผานลูกคาโครงการตั้งแตป2554-ป2556 และ งวด 6 เดือนส้ินสุด วันที่ 30 

มิถุนายน 2557 

ลําดับท่ี เจาของโครงการ ระยะเวลาในการขาย
อิฐมวลเบา ช่ือโครงการ ท่ีต้ังโครงการ 

1 บริษัท เอสซี แอสเสท คอรปอเรชัน จํากัด 
(มหาชน) มกราคม 2554 - ธันวาคม 2554 บลูเลอวารด รามอินทรา กรุงเทพฯ 

2 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2554 - ปจจุบัน ศุภาลัย พุทธมณฑล สาย 1 นครปฐม 

3 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2554 - ปจจุบัน ศุภาลัย ลําลูกกา คลอง 3 ปทุมธานี 

4 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2554 - ปจจุบัน ศุภาลัย สายไหม ปทุมธานี 

5 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2554 - ปจจุบัน ศุภาลัย สวนหลวง กรุงเทพฯ 

6 บริษัท สยาม โฮม ดีเวลลอปเมนท จํากัด  มีนาคม 2554 - มกราคม 2555 The Bloom สุขุมวิท 71 กรุงเทพฯ 

7 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) สิงหาคม 2554 - ธันวาคม 2554 ศุภาลัย เชียงใหม เชียงใหม 

8 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2555 - ธันวาคม 2556 ศุภาลัย การเดนวิลล แจง
วัฒนะ-หลักส่ี กรุงเทพฯ 

9 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2555 - ตุลาคม 2556 ศุภาลัยโนโววิลล ลําลูกกา
คลอง 3 ปทุมธานี 

10 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2555 - มกราคม 2557 ศุภาลัย พารควิลล วงแหวน-
ราชพฤกษ กรุงเทพฯ 

11 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2555 - ปจจุบัน ศุภาลัย ศรีสมาน ปทุมธานี 

12 บริษัท เมเจอร ดีเวลลอปเมนท จํากัด 
(มหาชน) มีนาคม 2555 - มกราคม 2556 The Reflextion Beach จอม

เทียน พัทยา ชลบุรี 

13 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2556 - ธันวาคม 2556 ศุภาลัย การเดนวิลล แจง
วัฒนะ-หลักส่ี กรุงเทพฯ 

14 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2556 - ปจจุบัน ศุภาลัย เอสเซ็นส  ภูเก็ต 

15 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2556 - ปจจุบัน ศุภาลัย การเดนวิลล วง
แหวน-ลําลูกกาคลอง 5 กรุงเทพฯ 

16 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) กุมภาพันธ 2556 - ปจจุบัน ศุภาลัย เบลลา วงแหวน
พระราม 5 กรุงเทพฯ 

เพ่ิมเติมขอมูลใหเปนปจจบุัน



บริษัท สมารทคอนกรีต จํากัด (มหาชน) 

หนาที่ 2 - 13 

ลําดับท่ี เจาของโครงการ ระยะเวลาในการขาย
อิฐมวลเบา ช่ือโครงการ ท่ีต้ังโครงการ 

17 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2556 - พฤษภาคม 2556 ศุภาลัย ริเวอร รีสอรท กรุงเทพฯ 

18 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2556 - สิงหาคม 2556 ศุภาลัย  ขอนแกน 

19 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2556 - ตุลาคม 2556 ศุภาลัย พหลโยธิน 52 กรุงเทพฯ 

20 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มกราคม 2556 - กันยายน 2556 ศุภาลัย พรีเมียร(ราชเทวี) กรุงเทพฯ 

21 บริษัท เบญญาภา พร็อพเพอรตี้ จํากัด มกราคม 2556 - ตุลาคม 2556 บานเบญญาภา  ชลบุรี 

22 บริษัท เบญญาภา พร็อพเพอรตี้ จํากัด มกราคม 2556 - ตุลาคม 2556 The rise B1 ชลบุรี 

23 บริษัท เอพี (ไทยแลนด) จํากัด (มหาชน) มกราคม 2556 - ธันวาคม 2556 Rhythm Phahon-Ari กรุงเทพฯ 

24 บริษัท เบญญาภา พร็อพเพอรตี้ จํากัด มกราคม 2556 - ปจจุบัน Paradiso บางพระ  ชลบุรี 

25 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) กุมภาพันธ 2556 - มิถุนายน 2556 ศุภาลัย พารควิลล ประชาอุทิศ กรุงเทพฯ 

26 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) กุมภาพันธ 2556 - ปจจุบัน ศุภาลัยการเดนวิลล สุวรรณ
ภูมิ กรุงเทพฯ 

27 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) เมษายน 2556 - ปจจุบัน ศุภาลัย โนโววิลล ปทุมธานี 

28 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) พฤษภาคม 2556 - ตุลาคม 2556 ศุภาลัย พรีมา ริวา กรุงเทพฯ 

29 บริษัท ทีบีเอ็นกรุป จํากัด พฤษภาคม 2556 - พฤศจิกายน 2556 The PASEO ซ.รามคําแหง กรุงเทพฯ 

30 บริษัท เมเจอร ดีเวลลอปเมนท จํากัด 
(มหาชน) พฤษภาคม 2556 - ปจจุบัน M Ladprao กรุงเทพฯ 

31 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มิถุนายน 2556 - ตุลาคม 2556 ศุภาลัยการเดนวิลล วงแหวน-
ลําลูกกาคลอง 3 กรุงเทพฯ 

32 บริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จํากัด 
(มหาชน) มิถุนายน 2556 - ตุลาคม 2556 แชพเตอร วัน ถ.ราษฎรบูรณะ 

31 กรุงเทพฯ 

33 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) มิถุนายน 2556 - ปจจุบัน ศุภาลัยการเดนวิลล ศรี
นครินทร-บางนา กรุงเทพฯ 

34 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) กรกฎาคม 2556 - ธนัวาคม 2556 ศุภาลัยพารค วิลล-รามอินทรา 
5 กรุงเทพฯ 

35 บริษัท เอสซี แอสเสท คอรปอเรชัน จํากัด 
(มหาชน) กรกฎาคม 2556 - ปจจุบัน Chambers-รามอินทรา กม.8  กรุงเทพฯ 

36 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) สิงหาคม 2556 - มกราคม 2557 ศุภาลัย การเดนวิลล บางแสน ชลบุรี 

37 บริษัท เอสซี แอสเสทคอรปอเรชัน จํากัด 
(มหาชน) สิงหาคม 2556 - กุมภาพันธ 2557 Centric Sathon-Saint Louis กรุงเทพฯ 

38 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) สิงหาคม 2556 - ปจจุบัน ศุภาลัยโนโว วิลล ลําลูกกา
คลอง 2 กรุงเทพฯ 

39 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) กันยายน 2556 - ปจจุบัน ศุภาลัย พารควิลล  ระยอง 

40 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) พฤศจิกายน 2556 - ปจจุบัน ศุภาลัย เวลลิงตัน ถ.เทียนรวม
มิตร กรุงเทพฯ 

41 บริษัท เอสซี แอสเสทคอรปอเรชัน จํากัด 
(มหาชน) พฤศจิกายน 2556 - ปจจุบัน Centric Sea Pattaya พัทยา 

42 บริษัท อารียา พรอพเพอรตี้ จํากัด (มหาชน) ธันวาคม 2556 - มกราคม 2557 เดอะคัลเลอรส พรีเมียม ดอน
เมือง-สรงประภา กรุงเทพฯ 

43 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) ป 2556  - ป 2557 ศุภาลัย เบลลา วงแหวน 
พระราม 2 กรุงเทพฯ 

44 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) ป 2556  - ป 2557 ศุภาลัย ซิตี้  ภูเก็ต 

45 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) ป 2556  - ป 2557 ศุภาลัย ปารค แคราย-งามวงศ
วาน กรุงเทพฯ 

46 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) ป 2556  - ป 2557 ศุภาลัย สวนหลวง กรุงเทพฯ 

47 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) ป 2556  - ป 2557 ศุภาลัยโนโววิลล บางใหญ นนทบุรี 



บริษัท สมารทคอนกรีต จํากัด (มหาชน) 

หนาที่ 2 - 14 

ลําดับท่ี เจาของโครงการ ระยะเวลาในการขาย
อิฐมวลเบา ช่ือโครงการ ท่ีต้ังโครงการ 

48 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) ป 2556  - ป 2557 ศุภาลัยปารค เอกมัย-ทองหลอ กรุงเทพฯ 

49 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) ป 2556  - ป 2557 ศุภาลัยพรีมา วิลลา พหลฯ50 กรุงเทพฯ 

50 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) ป 2556  - ป 2557 ศุภาลัยพารควิลล ศรีราชา ชลบุรี 

51 บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) ป 2557 ศุภาลัย อุดรธานี อุดรธานี 

52 บริษัท บิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร จํากัด (มหาชน) ป 2557 Big C Mini คลอง 6 ปทุมธานี 

53 บริษัท เอส ซี อาร แอสเซ็ท แมเนจเมนท จํากัด ป 2557 Citadine Central Sriracha ศรีราชา 

54 เครือเจริญโภคภัณฑ (C.P. Group) ป 2557 CP เขาใหญ นครราชสีมา 

55 บริษัท New Nordic development จํากัด ป 2556  - ป 2557 New Nodicพัทยาใต พัทยา 

56 บริษัท เบญญาภา พร็อพเพอรตี้ จํากัด ป 2556  - ป 2557 Lake Valley ชลบุรี 

57 บริษัท ธารารมณ เอสเตท จํากัด ป 2556  - ป 2557 The Link สุขุมวิท 64 กรุงเทพฯ 

58 สํานักงานตํารวจแหงชาติ ป 2556  - ป 2557 โรงพยาบาลตํารวจ ถ.อังรีดูนัง กรุงเทพฯ 

59. บริษัท คิงดอม พร็อพเพอรตี้ เมษายน 2557 – ปจจุบัน South Point Pattaya ชลบุรี 

60. เรียลแอสเสท ดีเวลลอปเมนท เมษายน 2557 – ปจจุบัน แอสเซนท คอนโดมิเนียม เอก
มัย ทองหลอ กรุงเทพฯ 

61. การรถไฟฟาขนสงมวลชนแหงประเทศไทย มิถุนายน 2557 – ปจจุบัน รถไฟฟาสายสีนํ้าเงิน กรุงเทพฯ 

ที่มา : ขอมูลบริษัท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บริษัท สมารทคอนกรีต จํากัด (มหาชน) 

หนาที่ 2 - 15 

3) ภาวะอุตสาหกรรมและการแขงขัน  
ภาวะอุตสาหกรรม 
ภาพรวมภาวะเศรษฐกิจ 
ก. ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product : GDP) 

 

 
เศรษฐกิจไทยในไตรมาส 1/2557 หดตัวลงรอยละ 0.6 จากไตรมาสกอนหนา อันเน่ืองมาจากความไม

แนนอนทางการเมืองในประเทศ กดดันใหกิจกรรมทางเศรษฐกิจของไทยในไตรมาส 1/2557 ซบเซาลงมาก การ
บริโภคของภาคเอกชนหดตัวลง เห็นไดจากปริมาณการนําเขาสินคาอุปโภคบริโภค โดยมีอัตราลดลงรอยละ 14.8 
เมื่อเทียบไตรมาสกอนหนา ขณะเดียวกันปญหาการเมืองในประเทศท่ียืดเย้ือ สงผลกระทบตอความเชื่อมั่นในการ
บริโภคทําใหผูบริโภคระมัดระวังการใชจายมากข้ึนกอรปกับกําลังซื้อของผูบริโภคท่ีลดลงเชนกัน  สําหรับกิจกรรม
การลงทุนในหลายๆ สวน ไดมีการเล่ือนเวลาออกไป เพื่อรอภาพท่ีชัดเจนของภาวะเศรษฐกิจและการเมืองใน
ประเทศ ในสวนของการสงออก ไดหดตัวตอเน่ือง 3 ไตรมาสติดตอกัน โดยในไตรมาส 1 ป 2557 มีอัตราลดลงรอย
ละ 0.8 เทียบกับชวงเดียวกันของปกอน จากสินคาเชื้อเพลิง อุตสาหกรรมการเกษตรและสินคาเกษตรกรรมท่ีหดตัว
ลงมาก ขณะท่ีกลุมสินคาในหมวดอิเล็กทรอนิกส เคร่ืองใชไฟฟาและกลุมยานยนต ยังคงขยายตัวดีขึ้นตามทิศ
ทางการฟนตัวของเศรษฐกิจประเทศคูคาหลัก เชน ยุโรป ญี่ปุน และกลุม CLMV ไดแก กัมพูชา ลาว พมา และ
เวียดนาม ซึ่งเปนกลุมมีศักยภาพการเติบโตทางเศรษฐกิจสูง ตามลําดับ 

เคร่ืองชี้เศรษฐกิจไทยในไตรมาสท่ี 1 ป 2557 บงชี้เศรษฐกิจไทยมีสัญญาณชะลอตัวตอเน่ือง จากปจจัย
ทางการเมืองท่ียืดเย้ือ สงผลกระทบตอความเชื่อมั่นของผูบริโภคและผูประกอบการ ทําใหการใชจายภาคเอกชนท้ัง
ในดานการบริโภคและการลงทุนภาคเอกชนชะลอตัวลง ตลอดจนการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวตางประเทศท่ีหด
ตัว ขณะท่ีผลผลิตภาคอุตสาหกรรมปรับตัวลดลงตามทิศทางการใชจายภายในประเทศและ การสงออกสินคาท่ีหด
ตัวในชวงท่ีผานมา ทั้งนี้ ภาพรวมเศรษฐกิจไทยมีแนวโนมไปนางทางที่ดีหลังจากมีคณะรักษาความสงบแหงชาติ (คสช.) 
เขามาชวยขับเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศ โดยคาดวาไตรมาส 3 ของป2557 จะเปนไตรมาสที่เห็นภาพการฟนตัวทาง
เศรษฐกิจชัดเจนที่สุด สําหรับเศรษฐกิจไตรมาส 2 นั้น เช่ือวาภาพรวมนาจะมีอัตราการขยายตัวไดเม่ือเทียบกับไตรมาสแรก 
อันเนื่องมาจากความสงบของสถานการณทางการเมืองที่ยืดเย้ือมานาน ทําใหผูบริโภคมีความเชื่อม่ันในการใชจายมากขึ้น 

แกไขขอมูลใหเปนปจจุบัน 

แกไขขอมูลใหเปนปจจุบัน

แกไขขอมูลใหถูกตอง
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อยางไรก็ตาม เศรษฐกิจไทยในป 2557 คาดวาจะขยายตัวรอยละ 1.5 – 2.5 โดยมูลคาการสงออกสินคาขยายตัวรอยละ 3.7 
การบริโภคภาคครัวเรือนขยายตัวรอยละ 0.8 การลงทุนรวม หดตัวรอยละ 1.3 อัตราเงินเฟอทั่วไปอยูในชวงรอยละ 1.9 - 2.9 
และบัญชีเดินสะพัดเกินดุลรอยละ 0.5 ของ GDP(ที่มา: สํานักยุทธศาสตรและการวางแผนเศรษฐกิจมหภาค วันที่ 19 
พฤษภาคม 2557) 

 
ข. ภาวะเงินเฟอ  

อัตราเงินเฟอทั่วไป ณ ในไตรมาสแรกของป 
2557 อยูที่รอยละ 2.0 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากรอยละ 
1.7 ในไตรมาสกอนหนา โดยดัชนีราคาในหมวด
อาหารและเคร่ืองด่ืมเพิ่มขึ้นรอยละ 4.1 เพิ่มขึ้น
จากรอยละ 3.2 ในไตรมาสกอนหนา โดยมีสาเหตุ
สําคัญมาจากการเพ่ิมขึ้นของราคาเน้ือสัตว และ
ราคาผักและผลไมเนื่องจากสภาพอากาศท่ีแหง
แลงทําใหผลผลิตออกสูตลาดไดนอยลง รวมทั้ง
การเพิ่มขึ้นของราคาอาหารสําเร็จรูปเนื่องจากการ
ทยอยปรับขึ้นราคากาซหุงตมในภาคครัวเรือน
ต้ังแตเดือนกันยายน 2556 ในอัตราเดือนละ 50 

สตางคตอกิโลกรัม ซึ่งสงผลใหราคาอาหารสําเร็จรูปเพิ่มขึ้นตอเนื่องต้ังแตไตรมาสสุดทายของป 2556 จนถึงปจจุบัน ในขณะ
ที่ดัชนีราคาในหมวดท่ีมิใชอาหารและเครื่องด่ืมเพิ่มขึ้นรอยละ 0.9 ทรงตัวอยูในระดับเดียวกันกับในไตรมาส 4 ของป 2556 
สวนอัตราเงินเฟอพื้นฐานอยูที่รอยละ 1.2 เทียบกับรอยละ 0.8 ในไตรมาส 4 ป 2556 (จากราคาอาหารและพลังงานที่อยูใน
ระดับตํ่า) และมาตรการควบคุมราคาสินคาที่ยังดําเนินตอเนื่อง ทั้งนี้ ไตรมาส 2 ป 2557 อัตราเงินเฟอทั่วไปปรับตัวเพิ่มขึ้น
ตามที่คาดการณ มาอยูที่รอยละ 2.62 เม่ือเทียบชวงเวลาเดียวกันนี้กับปที่ผานมา ใน ซึ่งนับเปนระดับสูงสุดในรอบ 14 เดือน 
สวนอัตราเงินเฟอพื้นฐานในเดือนพฤษภาคมน้ัน เพิ่มขึ้นมากกวาที่คาดการณเล็กนอย ซึ่งนับเปนระดับสูงสุดในรอบ 20 
เดือนที่รอยละ 1.75 เทียบกับป 2556 จากอัตราเงินเฟอในชวงเวลา 5 เดือนแรกของป 2557 สงผลใหอัตราเงินเฟอเฉลี่ย
สําหรับป 2557 ตองมีการปรับตัวขึ้นจากที่คาดการณเดิม (ที่มา :ศูนยวิเคราะหเศรษฐกิจและกลยุทธทิสโก, กระทรวง

พาณิชย,สํานักยุทธศาสตรและการวางแผนเศรษฐกิจมหภาค) 
 
ค. อัตราดอกเบ้ีย 

อั ต ร า ด อ ก เ บี้ ย
นโยบายของไทยปรับตัวลดลง 
ในไตรมาสแรกของป  2557 
คณะ ก ร ร ม ก า ร น โ ย บ า ย
การเงิน (กนง.) มีมติใหปรับ
ลดอัตราดอกเบ้ียนโยบายลง
จากรอยละ  2.25 ตอป  เปน
รอยละ 2.00 ตอป เนื่องจาก
ประเมินวาเศรษฐกิจไทยมี

แกไขขอมูลใหเปนปจจุบัน

แกไขขอมูลใหเปนปจจุบัน 
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ความเส่ียงสูงขึ้น ประกอบกับสถานการณทางการเมืองที่ยังคงมีความไมแนนอน อาจสงผลใหการเติบโตของเศรษฐกิจตํ่า
กวาที่คาดการณ 

อัตราดอกเบ้ียเงินฝากและอัตราดอกเบ้ียเงินกูเฉล่ียของธนาคารพาณิชยและสถาบันการเงินเฉพาะกิจใน ไตรมาส
แรกของป 2557 ปรับตัวลดลงตามการลดลงของอัตราดอกเบี้ยนโยบาย โดยอัตราดอกเบี้ยเงินฝากลดลงมากกวาอัตรา
ดอกเบี้ยเงินกูทําใหอัตราดอกเบี้ยเงินฝากท่ีแทจริงเปนลบ ณ ส้ินไตรมาสแรก อัตราดอกเบ้ียเงินฝากประจํา 12 เดือนเฉล่ีย
ของธนาคารพาณิชยขนาดใหญ 4 แหง ธนาคารพาณิชยขนาดกลาง และสถาบันการเงินเฉพาะกิจของรัฐ ปรับตัวลดลงจาก
รอยละ 2.23 2.37 และรอยละ 2.60 ตอป ในไตรมาสกอนหนา เปนรอยละ 1.75 2.02 และรอยละ 2.49 ตอป ตามลําดับ 
(ที่มา: สํานักยุทธศาสตรและการวางแผนเศรษฐกิจมหภาค) 

 

ง. สินเช่ือ 
ในไตรมาสที่ 1 ป 2557 ความตองการ

สินเช่ือภาคธุรกิจ SMEs เพิ่มขึ้นจากไตรมาส 4 ป 
2556  ส วนใหญ เพื่ อ ใช สํ าห รับ เปน เ งิ นทุน
หมุนเวียนในการดําเนินธุรกิจ อยางไรก็ดี สถาบัน
การเงินเห็นวายังไมเปนสัญญาณการขาดสภาพ
คลองของธุรกิจ SMEs ในระดับที่นากังวล สวน
ความตองการสินเช่ือของธุรกิจขนาดใหญปรับ
ลดลงเล็กนอยตอเนื่องจากไตรมาส 4 ป 2556 
สะทอนการลงทุนภาคเอกชนที่หดตัวตอเนื่อง
สอดคลองกับความเห็นของผูประกอบการสวนหนึ่งที่ชะลอการลงทุนออกไปเพื่อประเมินความชัดเจนของสถานการณ
เศรษฐกิจและการเมืองในประเทศ โดยในไตรมาส1 ป 2557  สถาบันการเงินสวนใหญเพิ่มความเขมงวดมาตรฐานการให
สินเช่ือภาคธุรกิจตอเน่ืองจากไตรมาส 4 ป 2556 ผานการปรับเพิ่ม Margin สําหรับลูกคาที่มีความเสี่ยง การเพิ่ม
คาธรรมเนียมที่ไมใชดอกเบ้ียและการปรับเพิ่มหลักทรัพยคํ้าประกัน เปนตน จากความกังวลที่เพิ่มขึ้นเก่ียวกับความเส่ียง
เฉพาะของแตละธุรกิจ และภาวะเศรษฐกิจโดยรวม สอดคลองกับที่ประเมินวาคุณภาพสินเช่ือธุรกิจโดยรวมแยลงตอเนื่อง
จากไตรมาส 4 ป 2556 ทั้งนี้ แนวโนมสินเช่ือภาคธุรกิจ โดยเฉพาะธุรกิจขนาดเล็กและขนาดกลางมีแนวโนมที่จะเพิ่มมากขึ้น 
หลังจากคณะรักษาความสงบแหงชาติ หรือ คสช. ไดออกมาตรการผานกระทรวงการคลัง ในการใหความชวยเหลือดาน

สินเช่ือเพื่อกระตุนเศรษฐกิจต้ังแตเดือน 
มิถุนายน 2557 ถึง ธันวาคม 2558 ที่ไดรับ
ผลกระทบทางการเมืองคิดเปนวงเงินรวม
ทั้งส้ิน 343,600 ลานบาท ซึ่งสถาบันการเงิน
ทั้งภาครัฐและภาคเอกชนไดออกมาตราการ
เพิ่มเติมเพื่อชวยเหลือผูประกอบการตาม
นโยบายการกระตุนเศรษฐกิจของคสช. (ที
มา: รายงานผลการสํารวจภาวะและ
แนวโนมสินเช่ือธนาคารแหงประเทศไทย 
ไตรมาส 1 ป 2557) 

 

แกไขขอมูลใหเปนปจจุบัน

แกไขขอมูลใหเปนปจจุบัน
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ในไตรมาสที่ 1 ป 2557 ความตองการสินเช่ือภาคครัวเรือนลดลงเล็กนอยจากไตรมาส 4 ป 2556 สอดคลองกับ
ภาวะเศรษฐกิจและการบริโภคภาคเอกชนที่ชะลอตัว โดยความตองการสินเช่ือที่อยูอาศัยลดลงจากไตรมาส 4 ป 2556 
สะทอนภาวะตลาดอสังหาริมทรัพยที่ชะลอตัวตอเนื่อง ทั้งนี้สถาบันการเงินสวนใหญเห็นวาอัตราดอกเบ้ียที่อยูในระดับตํ่า
เปนปจจัยหลักที่ชวยสนับสนุนความตองการสินเช่ือที่อยูอาศัย สําหรับความตองการสินเช่ือบัตรเครดิตและสินเช่ือครัวเรือน
อื่นๆ ลดลงจากไตรมาส4 ป 2556 สะทอนการบริโภคภาคเอกชนที่ชะลอตัว สวนหนึ่งจากภาระหนี้ครัวเรือนที่อยูในระดับสูง
และความเช่ือม่ันผูบริโภคที่ลดลงจากสถานการณทางการเมืองที่ยืดเย้ือ ทําใหผูบริโภคระมัดระวังการใชจายมากขึ้น 

ในไตรมาส 1 ป 2557 สถาบันการเงินสวนใหญเพิ่มความเขมงวดมาตรฐานสินเช่ือภาคครัวเรือนทุกประเภท
ตอเนื่องจากไตรมาส 4 ป 2556 ยกเวนสินเช่ือเพื่อที่อยูอาศัย ซึ่งสถาบันการเงินสวนใหญคงมาตรฐานการใหสินเช่ือจากไตร
มาส 4 ป 2556 สวนหน่ึงนาจะมาจากการที่สถาบันการเงินไดเพิ่มความเขมงวดมาตรฐานการใหสินเช่ือประเภทนี้ติดตอกัน
มาแลว 4 ไตรมาส ประกอบกับตลาดที่อยูอาศัยชะลอตัวจากกลางป 2556 สินเช่ือบัตรเครดิต สถาบันการเงินเพิ่มความ
เขมงวดมาตรฐานการใหสินเช่ือจากความกังวลที่เพิ่มขึ้นเก่ียวกับคุณภาพสินเช่ือจากผลกระทบของภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอ
ตัวและภาระหนี้ครัวเรือนที่เพิ่มสูงขึ้น สําหรับสินเช่ือครัวเรือนอื่นๆ สถาบันการเงินเพิ่มความเขมงวดมาตรฐานการใหสินเช่ือ
เล็กนอยจากไตรมาสกอนหลังจากที่เพิ่มความเขมงวดมาติดตอกัน 6 ไตรมาส ประกอบกับการที่สถาบันการเงินมีความ
ระมัดระวังและติดตามการใหสินเช่ือประเภทนี้อยางสม่ําเสมอ สะทอนจากอัตราการอนุมัติสินเช่ือครัวเรือนอื่นๆ ที่ลดลงมาก
ในไตรมาส 1 ป 2557 ประกอบกับสถาบันการเงินบางรายประเมินวาคุณภาพสินเช่ือครัวเรือนอื่นๆในไตรมาส 1 ป 2557 ยัง
อยูในเกณฑดีและดีกวาที่คาดไวในไตรมาส 4 ป 2556 ทั้งนี้ แนวโนมยอดสินเช่ือบานในชวงครึ่งปหลังมีสัญญาณจะปรับตัว
ดีขึ้นกวาชวงคร่ึงปแรกหลังจากคณะรักษาความสงบแหงชาติ (คสช.) เขามาบริหารประเทศ และออกมาตราการสินเช่ือ
ดอกเบ้ียตํ่าที่อยูอาศัย ทําใหทุกภาคสวนมีความม่ันใจตอภาพรวมเศรษฐกิจที่จะปรับตัวดีขึ้น สงผลใหยอดการบริโภค
ภายในประเทศปรับตัวดีขึ้น โดยเฉพาะสินเช่ือบานนาจะปรับตัวไดดีขึ้นตอเนื่อง (ที่มา: สํานักยุทธศาสตรและการวางแผน
เศรษฐกิจมหภาค) 

 
จ. ดัชนีราคาวัสดุกอสราง  

 

 

 
 
 
ดัชนีราคาวัสดุกอสรางซ่ึงประกอบดวยสินคาหมวดวัสดุกอสราง 6 กลุม ไดแก กลุมเหล็กและผลิตภัณฑ กลุม

ผลิตภัณฑคอนกรีต กลุมอุปกรณไฟฟาและประปา กลุมซีเมนต กลุมไมและผลิตภัณฑ และกลุมกระเบื้องและประปา ทั้งนี้ 
ดัชนีราคาวัสดุกอสรางในไตรมาสที่ 1 ของป 2557 สูงขึ้นรอยละ 1.0 โดยสวนใหญเปนการสูงขึ้นจากทางดานอุปทาน ไดแก
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การปรับสูงขึ้นของตนทุนการผลิต คาแรงและวัตถุดิบสงผลใหดัชนี หมวดซีเมนต ผลิตภัณฑคอนกรีต วัสดุกอสรางอื่นๆ และ
หมวดสุขภัณฑ ปรับตัวสูงขึ้นตาม ขณะที่ดานอุปสงค ชะลอตัวลงจากสถานการณการเมืองที่ยืดเย้ือ ทําใหโครงการกอสราง
พื้นฐานของภาครัฐที่ยังไมมีกําหนดเวลาการกอสรางที่แนนอน 

ป 2557 คาดวาราคาวัสดุกอสรางจะไมปรับตัวเพิ่มขึ้นมากนัก เนื่องจากการกอสรางของภาครัฐและการลงทุนของ
รัฐบาลที่ประเมินวาจะสงผลใหราคาวัสดุกอสรางพุงขึ้นนั้น เกิดการชะงักจากความไมแนนอนทางการเมืองหากมีรัฐบาล
ใหมอาจมีการเปล่ียนแปลงนโยบายได ในขณะที่การกอสรางภาคเอกชนขยายตัวอยางตอเนื่องแตขยายตัวในอัตราที่ชะลอ
ตัวลง ซึ่งสอดคลองกับพื้นที่รับอนุญาตกอสรางที่ปรับตัวลดลง ตลาดที่อยูอาศัยมีแนวโนมที่ลดลง สงผลใหความตองการ
วัสดุกอสรางลดลง ซึ่งจะทําใหราคาออนตัวลงตามมา อยางไรก็ตามปริมาณการจําหนายปูนซีเมนตและผลิตภัณฑเหล็ก
ยังคงขยายตัวตอเนื่อง ในขณะท่ีราคาวัสดุกอสรางไดปรับตัวเพิ่มขึ้นตามการเพิ่มขึ้นของตนทุนซีเมนตและผลิตภัณฑ
คอนกรีต (ที่มา :Research Department ธนาคารกรุงเทพ, ขาวสารกระทรวงพาณิชย) 

 
ภาพรวมอสังหาริมทรัพย  
 

      
 
อสังหาริมทรัพยป 2556 มีการเติบโตอยางตอเนื่องจากปที่ผานมา โดยเฉพาะคอนโดมิเนี่ยม ถือวามีอัตราการ

เติบโตสูงที่สุดเปนประวัติกาล ซึ่งในป 2556 ที่ผานมา มีคอนโดมิเนียมเปดตัวใหม เกือบ 1,000,000 ยูนิต และราคาปรับ
สูงขึ้นกวาปที่แลวถึงรอยละ 20 อันเปนผลมาจากราคาท่ีดิน และตนทุนกอสราง ภาพรวมของตลาดอสังหาริมทรัพยป 2557 
โดยเฉพาะบานเด่ียวและทาวนเฮาสระดับกลาง ยังคงเติบโตไดดี โดยป 2557 ตลาดอสังหาริมทรัพยในชวงตนปอาจจะดูไม
นาสนใจ อันเนื่องมาจากสถานการณทางการเมืองที่คอนขางยืดเย้ือ ซึ่งสงผลใหกิจกรรมการลงทุนและกิจกรรมการซ้ือขาย
อสังหาริมทรัพยชะลอตัว โดยเฉพาะตลาดในกรุงเทพฯเห็นไดจากในไตรมาสที่ 1 ของป 2557 การผลิตสาขาอสังหาริมทรัพย
หดตัวรอยละ 0.3 เทียบกับการขยายตัวรอยละ 3.8 ในไตรมาสกอนหนา ประกอบกับธนาคารพาณิชยเพิ่มความระมัดระวัง
การปลอยสินเช่ือมากขึ้น 

แตในทางตรงกันขาม ตลาดอสังหาริมทรัพยในภูมิภาคกลับมีอัตราการขยายตัวอยางตอเนื่องตลอด 5 ปที่ผานมา 
โดยจังหวัดที่มีการขยายตัวของตลาดอสังหาริมทรัพยสวนใหญ จะเปนจังหวัดที่เปนแหลงทองเที่ยวหรือมีศักยภาพดานการ
ทองเท่ียวสูง อาทิ ภูเก็ต สุราษฎรธานี กระบ่ี สงขลา (หาดใหญ) ประจวบคีรีขันธ (หัวหิน) ชลบุรี และ ระยอง เปนตน ซึ่ง
สาเหตุที่จังหวัดเหลานี้มีอัตราการเติบโตสูงนั้น เกิดจากความตองการรองรับความตองการของคนในประเทศในการซ้ือเปนที่
อยูอาศัย รวมถึงการรองรับนักทองเที่ยวหรือชาวตางชาติที่ตองการซื้ออสังหาริมทรัพยในไทยเพื่อการอยูอาศัยหรือการลงทุน 
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ซึ่งในป 2556 ที่ผานมา ไดมีอสังหาริมทรัพยจํานวนมากท่ีเปดตัวขึ้นในจังหวัดภูมิภาค โดยมีโครงการเปดใหมกวา 85 
โครงการ นอกจากนั้น อีกสาเหตุหนึ่งที่ทําใหตลาดอสังหาริมทรัพยในภูมิภาคมีการเติบโต คือเพื่อรองรับการกาวสูประชาคม
เศรษฐกิจอาซียน หรือ AEC ที่มีสวนชวยสงเสริมใหมีกิจกรรมการคาและการลงทุนระหวางประเทศเพิ่มมากขึ้น โดยเฉพาะ
อยางย่ิงในจังหวัดยุทธศาสตร AEC อาทิ อุบลราชธานี เชียงราย อุดรธานี และสกลนคร และจังหวัดตามแนวเสนทาง
คมนาคมขนสง ภายใตกรอบความรวมมืออนุภูมิภาคลุมแมน้ําโขง (GMS) ซึ่งจะมีศักยภาพสูงในดานของตลาด
อสังหาริมทรัพย 

นอกจากน้ี ยังมีปจจัยบวกท่ีชวยกระตุนอัตราการเติบโตของตลาดอสังหาริมทรัพย ไดแก นโยบายการลดอัตรา
ดอกเบี้ยนโยบายจาก 2.25% เปน 2.00%  ซึ่งจะชวยแบงเบาภาระของผูขอสินเช่ือไดในระดับหนึ่ง  และการลดอัตราภาษี
เงินไดบุคคลธรรมดาที่จะมีผลทันทีสําหรับป 2556 ทั้งนี้ ตลาดท่ีอยูอาศัยมีแนวโนมดีขึ้นหลัง คสช. เขามายุติปญหาความ
ขัดแยงและเร่ิมขับเคล่ือเศรษฐกิจใหเดินไปขางหนาผานมาตรการตางๆ โดยมาตรการกระตุนเศรษฐกิจของคสช.จะสงผลดี
ตอสวนรวม ซึ่งจะทําใหคนไทยมีความเช่ือม่ัน และกลับมาจับจายใชสอย รวมทั้งซื้อที่อยูอาศัยมากขึ้น รวมถึงธนาคารตางๆ 
จะพิจารณาการปลอยสินเช่ือไดรวดเร็วขึ้น โครงการพัฒนาระบบสาธารณูปโภคตางๆ ก็จะกลับมาเดินหนาตามแผนงาน
ตอไป ซึ่งจะสงผลใหเศรษฐกิจของประเทศขยายตัวมากขึ้น (ที่มา :ศูนยวิจัยกสิกรไทย, สํานักยุทธศาสตรและการวางแผน
เศรษฐกิจมหภาค) 
 

ฉ. สภาพการแขงขันและผูประกอบการ  
ภาพรวมของอุตสาหกรรมอิฐมวลเบา ในชวงป 2556 ถือวาคอนขางดี โดยเฉพาะตลาดตางจังหวัดมีแนวโนม

การขยายตัวของการใชอิฐมวลเบามากย่ิงขึ้น ปจจุบันตลาดอิฐมวลเบามีการเขามาทดแทนตลาดอิฐมอญมากขึ้น อัน
เนื่องมาจากตนทุนการผลิตอิฐมอญที่สูงขึ้น จากวัตถุดิบที่ใชในการผลิต รวมถึงคาแรงงานที่ปรับตัวสูงขึ้น และหาก
เปรียบเทียบตนทุนในการกอสราง ซึ่งประกอบดวยคาวัสดุ และคาแรง จะพบวา หากใชอิฐมอญในการกอผนัง 2 ชั้น ราคา
เฉล่ียจะอยูที่ประมาณ 400 – 420 บาท/ตารางเมตร สวนอิฐมวลเบาจะอยูที่ประมาณ 360 – 400 บาท/ตารางเมตร ซึ่งจาก
ปจจัยดังกลาว สงผลใหจํานวนผูผลิตอิฐมอญมีแนวโนมลดลง ดังนั้น จากแนวโนมผูใชอิฐมวลเบาทดแทนการใชอิฐมอญที่
เพิ่มขึ้น โดยพื้นที่ที่มีการแขงขันที่สูงที่สุดคือกรุงเทพฯและปริมณฑล แตการแขงขันปจจุบันเร่ิมมีการขยายตลาดการใชอิฐ
มวลเบาออกสูตางจังหวัดมากขึ้น เพื่อลดตนทุนการขนสง และรองรับการจําหนายใหกับจังหวัดตางๆในภูมิภาค สงผลให
ปจจุบันผูประกอบการหลายรายมีการขยายกําลังการผลิต รวมทั้งผูประกอบการรายใหมที่เขาซ้ือธุรกิจผลิตอิฐมวลเบาจาก
ผูประกอบการเดิม อาทิ บริษัท ผลิตภัณฑตราเพชร จํากัด (มหาชน) ที่เขาดําเนินการซ้ือกิจการโรงงานอิฐมวลเบาของบริษัท 
พีซีซี ออโต ออโตเคลฟคอนกรีต จํากัด และบริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด (มหาชน) ที่เขาดําเนินการซ้ือกิจการโรงงาน
อิฐมวลเบาของบริษัท ซุปเปอรบล็อก จํากัด (มหาชน) เปนตน 

ในป 2556 พบวาตลาดวัสดุกอสรางสําหรับงานผนังรวม อาทิ อิฐมวลเบา, อิฐมอญ, ยิปซั่ม และไมอัด มี
มูลคารวมประมาณ 30,000 ลานบาท หรือคิดเปนความตองการใชวัสดุกอสรางสําหรับงานผนังรวมประมาณ 300 ลาน
ตารางเมตร โดยอิฐมวลเบามีสวนแบงทางการตลาดประมาณ 30 ลานตารางเมตร หรือคิดเปนรอยละ 10 ของความ
ตองการใชวัสดุกอสรางสําหรับงานผนังรวม (ขอมูลจากการสัมภาษณผูบริหาร) ซึ่งอิฐมวลเบายังเปนวัสดุกอผนังที่มี
ศักยภาพในการเติบโตอีกมาก เนื่องจากปจจัยสนับสนุนหลายประการ อาทิ น้ําหนักเบา รับแรงกดไดดี ใชงานงาย รวดเร็ว
เนื่องจากมีขนาดมาตรฐานเทากันทุกกอน ประหยัดพลังงาน เนื่องจากกันความรอนไดดีกวาอิฐมอญถึง 4 เทา กันไฟ ทน
ความรอนสูงถึง 1,100 องศาเซลเซียสไดนานกวา 4 ชั่วโมง ปองกันเสียง และอายุการใชงานยาวนานเทาโครงสรางคอนกรีต 
และสามารถตอบโจทยผูประกอบการไดเปนอยางดีในแงของแรงงานที่ขาดแคลน จึงทําใหอิฐมวลเบาไดรับการยอมรับอยาง
แพรหลายในกลุมชางกอสราง และกลุมผูประกอบการมากข้ึน สงผลใหโครงการที่อยูอาศัยแนวราบ และแนวสูงหันมานิยม

แกไขขอมูลใหเปนปจจุบัน 

แกไขขอมูลใหถูกตอง 



บริษัท สมารทคอนกรีต จํากัด (มหาชน) 

หนาที่ 2 - 21 

ใชอิฐมวลเบาเพื่อการกอสรางเพ่ิมมากขึ้น ดังจะเห็นไดจากการเติบโตของตลาดอิฐมวลเบาในชวง 3-4 ปที่ผาน จาก
ประมาณ 18-20 ลานตารางเมตรตอป เปนกวา 30 ลานตารางเมตรตอป และมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในอนาคต (ที่มา : 
ประชาชาติธุรกิจออนไลน, Builder News วันที่ 1 กุมภาพันธ 2556, ผูจัดการออนไลน 23 เมษายน 2556, ประชาชาติธุรกิจ
ออนไลน วันที่ 7 มกราคม 2557) 

 
การประเมินศักยภาพในการแขงขัน  

ผูผลิตและจําหนายอิฐมวลเบายังมีจํานวนไมมากเน่ืองจากจํานวนเงินลงทุนที่มีจํานวนสูง อีกทั้ง know how ที่ตอง
อาศัยประสบการณจากผูประกอบการในการเรียนรูและปรับปรุงเพื่อใหไดสูตรการผลิตที่เหมาะสมกับคุณสมบัติของวัตถุดิบ
แตละรอบที่นําเขามาสูกระบวนการผลิต เพื่อใหมีอัตราสวนสูญเสียในระดับตํ่า ซึ่งจะสงผลโดยตรงตอตนทุนในการผลิต 
และความสามารถในการแขงขันกับคูแขงแตละรายในตลาด 

ปจจุบันบริษัทมีกําลังการผลิตสูงสุด 4.5 ลานตารางเมตรตอป โดยในป 2556 บริษัทไดลงทุนส่ังซื้อและติดต้ังอุปกรณ
และเครื่องจักรเพิ่มเติม อาทิ ไซโล เคร่ืองบดทราย เคร่ืองผลิตไอน้ํา ตูอบไอน้ํา เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตจาก 3.0 ลาน
ตารางเมตรตอป เปน 4.5 ลานตารางเมตรตอป ซึ่งไดดําเนินการติดต้ังและทดสอบแลวเสร็จไตรมาส 2 ป 2557 เพื่อรองรับ
ความตองการที่มีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยสังเกตจากตลาดอิฐมวลเบาท่ีขยายตัวอยางตอเนื่องในชวง 3-4 ที่ผาน
มา ซึ่งคุณสมบัติของอิฐมวลเบาเปนที่ยอมรับอยางแพรหลาย และสามารถตอบโจทยผูใชงานไดเปนอยางดี  

ใน ป 2556 มีผูประกอบการที่ผลิตและจําหนายอิฐมวลเบารายใหญในตลาดจํานวน 5 ราย โดยบริษัทมีกําลังการผลิต
เปนอันดับ 3 ของผูผลิตและจําหนายอิฐมวลเบารายใหญ (ขอมูลจากการสัมภาษณผูบริหาร) ซึ่งการขยายกําลังการผลิต
ตามที่กลาวเบื้องตน จะทําใหบริษัทสามารถทําการตลาดเชิงรุก เพื่อตอบสนองตอความตองการอิฐมวลเบา และแขงขันกับ
ผูผลิตรายอื่นในตลาดไดมากขึ้น อาทิ การจัดโปรโมช่ันสวนลดในแตละชวงเวลา เพื่อเพิ่มสวนแบงทางการตลาด และสราง
ความไดเปรียบทางการแขงขันกับผูประกอบการรายตางๆ เปนตน โดยบริษัทมีนโยบายในการรักษายอดขายกับลูกคาราย
เดิม ควบคูไปกับการสรางยอดขายกับลูกคารายใหม นอกจากนี้ ดวยหน่ึงในคุณสมบัติของอิฐมวลเบา “SMART บล็อคเย็น” 
ที่มีคาการนําความรอนและคาการถายเทความรอนรวมที่ตํ่า จึงสามารถปองกันความรอนจากภายนอกไดมากกวาผนังที่กอ
ดวยอิฐมอญ และประหยัดพลังงาน ซึ่งคุณสมบัติดังกลาวสามารถสอดรับกับแนวนโยบายเบ้ืองตนของภาครัฐ ที่สนับสนุน
ใหผูบริโภคหันมาใชสินคาประหยัดพลังงานมากขึ้น ซึ่งประเด็นดังกลาวจะมีสวนชวยใหบริษัทมีโอกาสสรางรายไดที่เติบโต
ไดอยางตอเนื่อง  
 

2.3 การจัดหาผลิตภัณฑ 
 
2.3.1 การผลิต 

บริษัทมีโรงงานผลิตจํานวน 1 แหง บนเนื้อที่ 99-3-95 ไร ต้ังอยูเลขที่ 11 หมูที่ 9 ถนนบานบึง-แกลง ตําบลหนองอิ
รุณ อําเภอบานบึง จังหวัดชลบุรี 20130 ทั้งนี้ ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัทคร้ังที่ 1/2557 เม่ือวันที่ 20 กุมภาพันธ 2557 มี
มติอนุมัติใหแบงแยกที่ดินของบริษัทในนามเดิม จํานวน 40-0-71 ไร และอนุมัติขายที่ดิน และจดทะเบียนโอนกรรมสิทธิ์
ใหกับ CCP-PS จํานวน 40-0-71 ไร โดยราคาขายไมตํ่ากวาราคาประเมินโดยผูประเมินราคาอิสระ โดยที่ประชุม
คณะกรรมการบริษัทคร้ังที่ 2/2557 เม่ือวันที่ 8 พฤษภาคม 2557  ไดมีมติอนุมัติการขายท่ีดินของบริษัท จํานวน 40-0-71 ไร 
ใหกับ CCP-PS ในราคาไรละ 1.1 ลบ. ซึ่งเทากับราคาประเมินโดยผูประเมินราคาอิสระ รวมเปนเงินทั้งส้ิน 44.20 ลบ. โดย
บริษัทดําเนินการโอนกรรมสิทธิ์ และรับชําระเงินคาที่ดินแลวเสร็จภายเม่ือวันที่ 16 กรกฎาคม 2557 ที่ผานมา (รายละเอียด
เพิ่มเติมในสวนที่ 2.2-5 ทรัพยสินที่ใชในการประกอบธุรกิจ)  

แกไขขอมูลใหสมบูรณขึ้น 

แกไขขอมูลใหสมบูรณขึ้น

แกไขขอมูลใหสมบูรณขึ้น

แกไขขอมูลใหถูกตอง

แกไขขอมูลใหถูกตอง



บริษัท สมารทคอนกรีต จํากัด (มหาชน) 

หนาที่ 2 - 22 

ปจจุบันบริษัทมีกําลังการผลิตสูงสุด 4.5 ลานตารางเมตรตอป โดยในป 2556 บริษัทไดลงทุนส่ังซื้อและติดต้ัง
อุปกรณและเคร่ืองจักรเพิ่มเติม อาทิ ไซโล เคร่ืองบดทราย เคร่ืองผลิตไอนํ้า ตูอบไอน้ํา เพื่อขยายกําลังการผลิตจาก 3.0 ลาน
ตารางเมตรตอป เปน 4.5 ลานตารางเมตรตอป และไดดําเนินการติดต้ังและทดสอบแลวเสร็จไตรมาส 2 ป 2557 ที่ผานมา ทั้งนี้ 
ในป 2556 และงวด 6 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2557 สามารถผลิตอิฐมวลเบาได 3.02 ลานตารางเมตร และ 1.69 ลาน
ตารางเมตร ตามลําดับ โดยบริษัทสามารถผลิตอิฐมวลเบาไดต้ังแตชั้นคุณภาพ G2 ทุกชนิด ถึงชั้นคุณภาพ G6 ทุกชนิด โดย
บริษัทเปนเจาแรกในการผลิตช้ันคุณภาพ G6 และสามารถผลิตขนาดอิฐมวลเบาท่ีมีความหนาไดต้ังแต 7.5 เซนติเมตร ถึง 
20 เซนติเมตร หรือตามความตองการของลูกคา 

 
ตารางแสดงอัตราการใชกําลังการผลิตตั้งแตป 2554-2556 และงวด 6 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2557 

 ป 2554 ป 2555 ป 2556/1 
งวด 6 เดือนส้ินสุด 
วันที่ 30 มิ.ย. 2557 

กําลังการผลิตสูงสุดตอป (ลานตารางเมตร) 3.00 3.00 4.50 4.50 
ปริมาณการผลิตจริง (ลานตารางเมตร) 2.78 2.79 3.02 1.69 
ปริมาณของเสียตอป (ลานตารางเมตร) 0.08 0.10 0.07 0.04 

หมายเหตุ  :  พื้นที่ขนาด 1 ตารางเมตร เทากับ อิฐมวลเบา “SMART บล็อคเย็น” จํานวน 8.33 กอน 
 :  /1 บริษัทเร่ิมใชกําลังการผลิตสวนขยายไดบางสวนต้ังแตเดือนตุลาคม 2556 และต้ังแตเดือนมกราคม 2557 สามารถใชงาน

เคร่ืองจักรสวนขยายไดประมาณรอยละ 80 ทั้งนี้ ปจจุบันเคร่ืองจักรดังกลาวสามารถใชงานไดแลว 100%   

 
เทคโนโลยีที่ใชในการผลิต 
อิฐมวลเบา “SMART บล็อคเย็น” บริษัทเลือกใชเทคโนโลยีเคร่ืองจักรของ WEHRHAHN บริษัทผูเช่ียวชาญในการ

ผลิตอุปกรณและเคร่ืองจักรสําหรับผลิตวัสดุกอสราง จากประเทศเยอรมนี ซึ่งเปนเทคโนโลยีที่ไดรับการยอมรับอยาง
แพรหลาย และเปนที่ยอมรับตามมาตรฐานสากล สงผลใหมีความเชื่อม่ันในคุณภาพ ปจจุบันเทคโนโลยีของ WEHRHAHN 
ถูกเลือกใชกวา 100 บริษัท หรือวา 40 ประเทศท่ัวโลก อาทิ ประเทศในโซนยุโรป ตะวันออกกลาง เอเชีย และอเมริกา เปน
ตน ทั้งนี้ บริษัทไมตองจายคาธรรมเนียมการใชเทคโนโลยีดังกลาวแตอยางใด เนื่องจากเปนเทคโนโลยีที่ติดมากับเคร่ืองจักร
ที่บริษัทส่ังซ้ือมาเพื่อใชในการผลิต 
 

บุคลากรฝายผลิต 
ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2557 บริษัทมีพนักงานประจําโรงงานจํานวน 119 คน แบงเปนพนักงานประจํา 85 คน และ

พนักงานรายวัน 34 คน โดยการทํางานแบงออกเปน 3 กะๆ ละ 8 ชั่วโมง และอาจมีการทํางานลวงเวลาของพนักงานบาง
ฝายงาน อาทิ ฝายจัดเรียงและบรรจุสินคา (Packing) เปนตน 
 
2.3.2 การจัดหาวัตถุดิบ 

วัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิตอิฐมวลเบา ประกอบดวย ซีเมนต ปูนขาว ยิปซั่ม ทราย ซึ่งสามารถจัดซ้ือได
ภายในประเทศ และผงอลูมิเนียม ซึ่งตองนําเขาจากตางประเทศ บริษัทมีระเบียบปฏิบัติในการจัดหาวัตถุดิบดังกลาว โดย
กอนส่ังซ้ือวัตถุดิบ ผูจัดจําหนายวัตถุดิบหลัก อาทิ ซีเมนต ปูนขาว และยิปซ่ัม ตองสงตัวอยางวัตถุดิบที่จะจัดสงใหบริษัทเขา
มาตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบ พรอมกับแนบรายงานผลการตรวจสอบของผูจําหนายเองมายังบริษัท เพื่อใหแนใจวาวัตถุดิบ
ดังกลาวมีคุณภาพตามที่บริษัทกําหนด กอนตัดสินใจส่ังซื้อวัตถุดิบจากผูจําหนายรายดังกลาว โดยบริษัทจะไมส่ังซื้อวัตถุดิบ
หากไมผานตามเกณฑที่กําหนด นอกจากนี้ หลังจากตกลงส่ังซื้อแลว บริษัทจะทําการตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดิบที่เขา

เพ่ิมเติมขอมูลงวด 6 เดือนป 2557

แกไขขอมูลใหเปนงวด 6 เดือนป 2557

เพ่ิมเติมขอมูลใหสมบูรณขึ้น



บริษัท สมารทคอนกรีต จํากัด (มหาชน) 

หนาที่ 2 - 23 

มาในโรงงานอีกคร้ัง หากพบวาวัตถุดิบนั้นมีคุณสมบัติเปล่ียนแปลงไปและไมเขาเกณฑตามที่กําหนด แมจะผานการ
ตรวจสอบในคร้ังแรกแลวก็ตาม วัตถุดิบนั้นจะถูกสงกลับไปยังผูจําหนาย ทั้งนี้ เพื่อใหแนใจวาวัตถุดิบที่นํามาเปนสวนผสม
ในการผลิตอิฐมวลเบามีมาตรฐานตามที่บริษัท กําหนด เนื่องจากการคัดเลือกวัตถุดิบเปนหัวใจสําคัญของกระบวนการผลิต 
ซึ่งมีผลตอคุณภาพและปริมาณของเสีย และสงผลกระทบตอตนทุนการผลิต และความสามารถในการแขงขัน 

วัตถุดิบหลักในประเทศและตางประเทศที่ใชในการผลิตทุกประเภท บริษัทมีการทําประมาณการปริมาณวัตถุดิบที่
ตองการใชลวงหนาไมนอยกวา 1 เดือน โดยบริษัทจะแจงปริมาณความตองการ และชวงเวลาท่ีตองการใชวัตถุดิบไปยังผูจัด
จําหนายโดยเปดใบเสนอซื้อ เพื่อใหแนใจวาผูจัดจําหนายจะสามารถจัดเตรียมวัตถุดิบเพียงพอตอความตองการของบริษัท 
ทั้งนี้ บริษัทไมมีการทําสัญญากับผูจําหนายวัตถุดิบในแตละประเภท เนื่องจากการทําธุรกิจรวมกันมานาน และ
ความสัมพันธที่ดีกับผูจําหนายวัตถุดิบ และท่ีผานมาบริษัทไมเคยประสบปญหาขาดแคลนวัตถุดิบ จึงทําใหม่ันใจไดวาผู
จําหนายวัตถุดิบจะสามารถจัดเตรียมวัตถุดิบเพียงพอตอความตองการเม่ือมีการส่ังซื้อ อยางไรก็ตาม เพื่อลดการพึ่งพิงและ
ผูกขาดการส่ังซื้อวัตถุดิบจากผูจําหนาย บริษัทมีการสํารองรายช่ือผูจําหนายวัตถุดิบแตละประเภท (Vendor List) เพื่อ
ปองกันความเส่ียงในกรณีผูจัดจําหนายรายเดิมไมสามารถจําหนายวัตถุดิบใหบริษัทหรือคุณภาพของวัตถุดิบไมผานตาม
เกณฑมาตรฐาน นอกจากนี้ วัตถุดิบแตละประเภทมีผูจัดจําหนายมากกวา 1 ราย จึงทําใหบริษัทมีอํานาจตอรองมากขึ้น 
 

วิธีการจัดหาวัตถุดิบหลัก  
 บริษัทส่ังซ้ือวัตถุดิบหลักจากผูจําหนายวัตถุดิบในประเทศ โดยบริษัทส่ังซื้อผานการออกใบส่ังซื้อสินคา ซึ่งบริษัท
ไมมีนโยบายท่ีจะทําสัญญาส่ังซ้ือวัตถุดิบกับผูจําหนายวัตถุดิบรายใดรายหน่ึงโดยเฉพาะ ทั้งนี้ บริษัทมีลักษณะการจัดหา
วัตถุดิบหลักแตละประเภท ดังนี้ 

1. ซีเมนต (Cement) : บริษัทส่ังซ้ือซีเมนตจากผูประกอบการปูนซีเมนตรายใหญของประเทศ โดยปูนซีเมนตที่
ส่ังซื้อตองมีคุณสมบัติทางเคมีที่เหมาะสม และสอดคลองกับสูตรการผลิตของบริษัท  

2. ปูนขาว (Lime) : บริษัทส่ังซ้ือปูนขาวจากผูผลิตปูนขาวภายในประเทศ ซึ่งปูนขาวเปนวัตถุดิบที่มีความ
ออนไหวดานคุณสมบัติคอนขางมาก การคัดเลือกผูจําหนายจึงตองมีการติดตามเปนกรณีพิเศษ 

3. ยิปซั่ม (Gypsum) : บริษัทส่ังซื้อจากผูประกอบการแรยิปซ่ัมรายใหญของประเทศ 
4. ทราย (Sand) : เปนวัตถุดิบที่สามารถจัดหาไดจากแหลงภายในประเทศท้ังหมด โดยบริษัทส่ังซื้อทรายจาก

ผูประกอบการบอทราย โดยทรายที่จะนํามาใชตองมีลักษณะเปนทรายบดท่ีมีความละเอียด และมีสวนผสม
ทางเคมีขั้นตํ่าตามที่บริษัทกําหนดมาตรฐานไว ทั้งนี้ แหลงทรายที่บริษัทส่ังซ้ือยังคงสามารถจัดหาไดใน
จังหวัดขางเคียง โดยผูจัดจําหนายและปริมาณทรายสํารองที่สามารถนําไปใชผลิตอิฐมวลเบายังมีเปนจํานวน
มาก 

5. อลูมิเนียม (Aluminum) : บริษัทส่ังซื้อจากตางประเทศ 
6. เช้ือเพลิง : บริษัทสามารถเลือกใชเช้ือเพลิงสําหรับเตา Autoclave ได 2 ชนิด คือ เช้ือเพลิงแข็ง หรือแกส

เช้ือเพลิง (Liquid Petroleum Gas: LPG) โดยขึ้นอยูกับความเหมาะสมของราคาวัตถุดิบในแตละชวงเวลา 
ทั้งนี้ ต้ังแตเดือนตุลาคม 2556 ที่ผานมา บริษัทเลือกใชเช้ือเพลิงแข็งเพื่อใหความรอนกับเตา Autoclave ซึ่ง
บริษัทส่ังซื้อจากผูจําหนายภายในประเทศ  

 
 
 
 



บริษัท สมารทคอนกรีต จํากัด (มหาชน) 

หนาที่ 2 - 24 

รายละเอียดในการส่ังซื้อ 

ขออนุมัติใบขอซื้อ 
(Purchase Requisition) 

ผูมีอํานาจ อนุมัติใบขอซื้อ 

- รายละเอียดของวัตถุดิบ 
- ความจําเปน 
- ราคา และการจางในทองตลาด โดยเปรียบเทียบมากกวา 2 ราย 
- เงื่อนไขการซื้อ 
- กําหนดเวลาสงมอบ

ตามตารางอํานาจอนุมัติ

ฝายจัดซ้ือทําสัญญา หรือขอตกลง 

จัดทําสัญญา หรือขอตกลง ซึ่งถือเปนหลักฐานในการซื้อการจาง 
1. ใบเสร็จรับเงิน หรือใบสงของ หรือใบกํากับภาษ ีตกลงกับผูคา 
2. ใบส่ังซื้อ (ผูคาสงมอบวัตถุดิบภายใน 90 วัน) 
3. หนังสือสัญญา / ขอตกลง (สงมอบวัตถุดิบภายใน 90 วัน)

ผูมีอํานาจ อนุมัติใบส่ังซื้อ 
ตามตารางอํานาจอนุมัติ

เปล่ียนแปลงเงื่อนไข

ไมเปนสาระสําคัญ 

เปนสาระสําคัญ 

ผูมีอํานาจอนุมัติเดิม 

ต้ังกรรมการพิจารณา 

สง PO ใหผูคา 

ขั้นตอนการส่ังซื้อวัตถุดิบ 
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วัตถุดิบ

ผูแทนหนวยงานผูใชงาน 
ตรวจสอบคุณภาพ 

ผูแทนหนวยงานดานจัดหา
วัตถุดิบตรวจนับจํานวน 

(เจาหนาที่คลัง)

ผูปฏิบัติงานดานจัดหา จะเปน
กรรมการตรวจรับวัตถุดิบที่
ตนเองเปนผูจัดหาไมได

คูคา 

รับวัตถุดิบเขาคลัง

ขั้นตอนการรับวัตถุดิบ 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
ตารางแสดงปริมาณการส่ังซื้อวัตถุดิบแตละประเภท ตั้งแตป 2554-2556 

และงวด 6 เดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2557 

ประเภทวัตถุดิบ 
2554 2555 2556 

งวด 6 เดือนส้ินสุด 
วันที่ 30 มิ.ย. 2557 

ปริมาณ รอยละ ปริมาณ รอยละ ปริมาณ รอยละ ปริมาณ รอยละ 

ทราย (ลบ.ม.) 57,518.98 58.66 68,542.58 62.52 49,674.17 52.20 33,415.56 55.62 
ยิปซัม (ตัน) 3,015.66 3.08 2,722.16 2.48 2,668.92 2.80 1,613.59 2.69 
ซีเมนต (ตัน) 26,481.12 27.01 26,636.97 24.30 29,167.16 30.65 16,751.03 27.88 
ปูนขาว (ตัน) 10,883.73 11.10 11,618.40 10.60 13,520.06 14.21 8,213.76 13.67 
อลูมิเนียม (ตัน) 108.70 0.11 107.00 0.10 132.00 0.14 80.00 0.13 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เพ่ิมเติมขอมูลใหเปนงวด 6 เดือนป 2557
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ขั้นตอนการผลิต 
ภาพขั้นตอนแสดงการผลิตคอนกรีตมวลเบา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ขั้นตอนที่ 1 การเตรียมทราย  
ทรายและยิปซัมที่ถูกนํามากองในพื้นที่ที่จัดเตรียมไวจะถูกลําเลียงใสสายพานเขาเคร่ืองบดละเอียดเพื่อใหได

ขนาดทรายและยิปซัมตามท่ีกําหนด หลังจากนั้นจะถูกลําเลียงเขาถังทรายที่มีใบกวนอยูบริเวณกลางของถังเพื่อทําหนาที่
ผสมทราย รีเทิรนและยิปซัมใหเปนเนื้อเดียวกันตลอดเวลา โดยมีน้ําที่ถูกเตรียมไวในอุณหภูมิที่เหมาะสมเปนตัวชวยในการ
รักษาความเปนเนื้อเดียวกันของวัตถุดิบดังกลาว เพื่อรอนําเขาถังผสมกับวัตถุดิบอื่นๆตอไป ทั้งนี้กระบวนการกวนจะเกิดขึ้น
ตลอดเวลาขณะท่ีวัตถุดิบยังอยูในถังเพื่อปองกันการจับตัวกันจนแนน ซึ่งอาจกอใหเกิดความเสียหายในภายหลัง ดังนั้นใน
จุดนี้บริษัทจึงมีการจัดเตรียมไฟสํารองเพื่อปองกันการหยุดทํางานของใบกวนในกรณีที่ไฟตกหรือดับ 

ขั้นตอนที่ 2 การกองเก็บ 
ซีเมนต และปูนขาวท่ีถูกเตรียมพรอมไวในไซโลจะถูกลําเลียงเขาถังผสมโดยผานสกรูลําเลียง ขณะท่ีทรายและรี

เทิรนจะถูกลําเลียงเขาถังผสมโดยปมปตามสัดสวนที่กําหนด  
ขั้นตอนที่ 3 การผสม 
อลูมิเนียมที่ทําการผสมกับน้ําในสัดสวนที่เหมาะสมและพักอยูในถังจะถูกลําเลียงเขาถังผสมในสัดสวนที่กําหนด 

ในขั้นตอนนี้น้ําที่ผสมอลูมิเนียมจะเขาทําปฎิกิริยากับซีเมนตและปูนขาวในถังผสมโดยผานการทํางานของปมปจนเกิดฟอง
กาซไฮโดรเจนกระจายตัวอยางสมํ่าเสมอ ทําใหภายในอิฐมวลเบามีรูพรุน สวนผสมสําเร็จที่ไดหลังจากนั้นจะถูกปมปเขารถ 
mould (กระบะส่ีเหล่ียม ใชพักสวนผสม) เพื่อนําเขาหองอบที่ 1 เพื่อพักรอจนกวาการทําปฏิกิริยาท่ีทําใหเกิดการฟูตัวของ
เคกสมบูรณ (สวนผสมสําเร็จจะสมบูรณกอนเขากระบวนการอบไอนํ้า) ซึ่งใชเวลาในการทําปฏิกิริยาประมาณเฉล่ีย 3-4 
ชั่วโมง 

ขั้นตอนที่ 4 การตัด 
เคกดังกลาวจะถูกนํามาเกล่ียพื้นผิวแตละดานใหเรียบเสมอกันดวยเคร่ืองตัด ซึ่งสวนที่ถูกตัดออกน้ีจะถูกนําไป

ผสมในถังผสมทุกๆคร้ังที่ถูกตัดออก หลังจากเกล่ียพื้นผิวแลวเคาจะถูกนํามาตัดตามความกวาง ยาว และหนาตามขนาดที่
กําหนด ซึ่งปจจุบันบริษัทสามารถตัดตามความหนาไดต้ังแต 7.5 เซนติเมตร ถึง 20 เซนติเมตร หรือตามความตองการของ
ลูกคาตามความตองการของลูกคา 
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บริษัท สมารทคอนกรีต จํากัด (มหาชน) 

หนาที่ 2 - 27 

ขั้นตอนที่ 5 การอบ 
เคกจะถูกลําเลียงเขาเตาอบไอน้ําแรงดันและอุณหภูมิสูงที่เหมาะสม (Autoclave) ซึ่งใชเวลาในการอบเฉล่ีย

ประมาณ 12 ชั่วโมง โดยปฏิกิริยาที่เกิดขึ้นจะทําใหอิฐมวลเบามีความแข็งแรง เหมาะแกการนําไปใชงานตอไป 
ขั้นตอนที่ 6 การบรรจุ 
เนื่องจากอิฐมวลเบาบางกอนยังคงติดกันอยูหลังออกจากเตาอบ Autoclave อิฐมวลเบาดังกลาวจะถูกนําเขา

เคร่ืองแยกอฐิมวลเพื่อแยกอิฐมวลเบาแตละกอนออกจากกัน จากนั้นจะถูกนําเขาเคร่ืองคัดเลือกอิฐมวลเบา ซึ่งขั้นตอนนี้ของ
เสีย (อิฐมวลเบาเสีย) จะถูกคัดออกไปกองไวในพื้นที่ของเสียที่จัดเตรียมไว และกอนอิฐดีจะถูกนํามาพักรอที่ลานเก็บสินคา
กอนนําสงลูกคาตอไป 

 
ปจจุบันบริษัทมีสายการผลิต 1 สายการผลิต โดยเคร่ืองจักรทํางานตลอด 24 ชั่วโมง โดยบริษัทมีการกําหนด

แผนงานในการซอมบํารุงสายการผลิตที่ชัดเจน ทั้งนี้ บริษัทมีการควบคุมกระบวนการผลิตดวยระบบคอมพิวเตอรที่ไดติดต้ัง
ไว ซึ่งจะควบคุมต้ังแตเร่ิมกระบวนจนส้ินสุดขั้นตอน ซึ่งม่ันใจไดวาสวนผสมตางๆ มีความถูกตอง และแมนยํา ดังนั้น ลูกคาที่
เลือกใชอิฐมวลเบาของบริษัทจึงม่ันใจไดวาอิฐมวลเบาทุกกอนจะมีคุณภาพและคุณสมบัติตามมาตรฐานสากล 

 
2.4 ผลกระทบตอส่ิงแวดลอม 
 

เม่ือป 2554 บริษัทไดรับการรองเรียนจากศูนยฝกและอบรมเด็กและเยาวชน บานบึง ซึ่งต้ังอยูใกลเคียงกับบริเวณ
โรงงาน วากระบวนการผลิตอิฐมวลเบาของบริษัทกอใหเกิดมลภาวะทางกล่ิน เสียง และอากาศ ซึ่งหลังจากไดรับการ
รองเรียนดังกลาว บริษัทดําเนินการแกไขตามประเด็นขอรองเรียนดังกลาวทันทีต้ังแตพฤศจิกายน 2554 โดยการติดต้ังมาน
สเปรยน้ํากับเครื่องอบไอน้ําเพื่อใหสเปรยน้ําปลอยน้ําสวนทางกับไอน้ําที่ปลอยผานทางทอเฉล่ีย 7 คร้ังตอวัน ซึ่งวิธีการ
ดังกลาวยังชวยดักกรองกล่ิน ลดฝุนละออง และลดเสียงดังที่เกิดจากกระบวนการผลิตไดเปนอยางดี ทั้งนี้ ภายหลังจากการ
ดําเนินการแกไขดังกลาว บริษัทไมไดรับการรองเรียนเก่ียวกับมลภาวะทางส่ิงแวดลอม ซึ่งเกิดจากการกระบวนการผลิตอิฐ
มวลเบาจากหนวยงานภาครัฐ และเอกชนแตอยางใด 
 
2.5 งานที่ยังไมไดสงมอบ 
 

- ไมมี - 

แกไข และเพ่ิมเติมขอมูลใหถกูตองและเปนปจจุบัน

เพ่ิมเติมขอมูลใหถูกตองและเปนปจจุบัน


