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4.  การวจิัยและพัฒนา 

ฝายพัฒนาผลิตภัณฑของบริษัท เปนผูทําหนาที่นําเสนอแนวคิดในการออกผลิตภัณฑใหม โดยฝายพัฒนาผลิตภัณฑจะทํา
การรวบรวมขอมูลยอดขายของผลิตภัณฑทั้งหมด ซึ่งเปนตัวบงชี้ความนิยมของลูกคาที่มีตอสินคาในราน และเปนแนวทางในการกําหนด
ผลิตภัณฑที่ควรตองพัฒนาตอยอด จากนั้นจึงทําการสํารวจแนวโนมทางการตลาดทั้งในและตางประเทศเพื่อติดตามกระแสนิยมของ
ผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ติดตามผลงานวิจัยที่เกี่ยวของกับความงาม รวมทั้งวัตถุดิบ (Active Ingredient) ที่ออกใหมและไดรับ
ความนิยม นําขอมูลทั้งหมดมาประมวลผลและนําเสนอแผนงานในการออกผลิตภัณฑใหม โดยแบงออกเปน 

• การเพิ่มผลิตภัณฑจากกลุมเดิมที่มีอยู เปนกรณีที่สินคากลุมเดิมมียอดขายที่ดี แนวทางการพัฒนาจะเปนการเพิ่มสินคาที่
เปนประเภทเดียวกัน หรือเปลี่ยนแปลงสีสันใหเขากับความตองการของลูกคา 

• การพัฒนาผลิตภัณฑใหมตามความตองการของตลาด เพ่ือใหทันตอกระแสนิยม และไมเสียโอกาสในการดึงดูดลูกคา 

• การพัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือทดแทนผลิตภัณฑเดิม ในกรณีที่ผลิตภัณฑเดิมมียอดขายลดลง หรือไมเปนไปตามกระแสนิยม 
ก็จะมีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมมาทดแทนเพื่อตอบสนองความตองการที่เปลี่ยนไปของลูกคา รวมทั้งสรางโอกาสในการ
ดึงดูดลูกคาใหม 

   




