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1.  ปจจัยความเสี่ยง 

ผูลงทุนควรพิจารณาปจจัยความเสี่ยง รวมทั้งรายละเอียดขอมูลอื่นๆที่ปรากฎในเอกสารฉบับนี้อยางรอบคอบกอนการ
ตัดสินใจลงทุนในหลักทรัพยของบริษัท โดยปจจัยความเสี่ยงที่ระบุไวในเอกสารฉบับนี้มิไดเปนปจจัยความเสี่ยงทั้งหมดที่มีอยู กลาวคือ 
อาจมีปจจัยความเสี่ยงอื่นๆที่บริษัทยังไมอาจคาดการณได และอาจมีปจจัยความเสี่ยงบางประการ รวมถึงปจจัยความเสี่ยงจากการ
ประกอบธุรกิจที่บริษัทเห็นวาไมมีผลกระทบอยางมีนัยสําคัญตอบริษัทในขณะนี้ แตอาจกลายเปนปจจัยความเสี่ยงที่อาจสงผลกระทบ
อยางมีนัยสําคัญตอบริษัทในอนาคต 

1. ความเส่ียงในการประกอบธุรกิจ 

1.1 ความเส่ียงจากการพึ่งพิง บิวต้ี บุฟเฟต 

ที่ผานมารายไดหลักของบริษัทมาจากการจัดจําหนายสินคาภายใตแนวคิด บิวต้ี บุฟเฟต โดยในป 2553 (อางอิงจากงบกําไร
ขาดทุนรวม) ป 2554 และงวด 6 9 เดือนป 2555 บริษัทมีรายไดจากการจําหนายสินคาของ บิวต้ี บุฟเฟต เปนจํานวนรวม 502.53 ลาน
บาท 604.14 ลานบาท และ 323.20493.23 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 99.69 รอยละ 98.18 และรอยละ 89.3088.29 
ของรายไดรวม ตามลําดับ โดยเกือบทั้งหมดเปนรายไดจากการจําหนายปลีกใหกับผูบริโภคทั่วประเทศภายใตเครื่องหมาย บิวต้ี บุฟเฟต 
ทั้งนี้ ผลิตภัณฑเครื่องสําอางและบํารุงผิวเปนผลิตภัณฑเฉพาะที่มีความออนไหวตอการบริโภค โดยเฉพาะผลิตภัณฑที่ใชกับผิวหนา ซึ่ง
ผูบริโภคจะคอนขางออนไหวตอขาวสารขอมูลตางๆทั้งในเชิงบวกและเชิงลบ ดังนั้นหากเกิดเหตุการณใดๆที่มีผลกระทบในเชิงลบตอ
ภาพลักษณ บิวต้ี บุฟเฟต เชน ผูบริโภคเกิดอาการแพเครื่องสําอาง เปนตน อาจสงผลกระทบตอยอดขายและผลการดําเนินงานของ
บริษัทอยางมีนัยสําคัญ 

บิวต้ี บุฟเฟต เปนแนวคิดของการพัฒนารานจําหนายผลิตภัณฑเครื่องสําอางที่มีเอกลักษณเปนของตนเอง (Shop brand) ซึ่ง
ถือไดวาเปนการเปดชองทางการจัดจําหนายชองทางหนึ่งเทานั้น บริษัทสามารถพัฒนาแนวคิดในลักษณะของ Shop brand ขึ้นมา
ทดแทนได ตัวอยางเชน บิวต้ี คอทเทจ ซึ่งเปน Shop brand อีกรูปแบบหนึ่งซึ่งมุงเนนการจําหนายผลิตภัณฑภายใตเครื่องหมายการคา
ของตนเอง นอกจากนี้ ภายใต Shop brand บิวต้ี บุฟเฟต ยังมีการจัดแบงสินคาที่เสนอขายออกเปนหลากหลายแบรนด โดยแตละ 
แบรนดมีตําแหนงทางการตลาดที่ชัดเจนตามกลุมลูกคาเปาหมาย ซึ่งบริษัทสามารถพัฒนาแบรนดใหมๆขึ้นมาทดแทนไดตลอดเวลาตาม
ลักษณะของสินคาแฟชั่น ดังนั้นบริษัทจึงมีความมั่นใจวาการพึ่งพิงรายไดจากการจําหนายผลิตภัณฑภายใตแนวคิด บิวต้ี บุฟเฟต จะ
ลดลงตามลําดับเมื่อผลิตภัณฑที่จัดจําหนายภายใต Shop brand อื่นๆ เชน บิวต้ี คอทเทจ หรือผลิตภัณฑของ เมด อิน เนเจอร มีการ
เติบโตมากขึ้น รวมทั้งการพัฒนาผลิตภัณฑใหมเพ่ิมเติมในอนาคตตามกลยุทธและเปาหมายการตลาด 

นอกจากนี้ บริษัทเชื่อม่ันวาความเสี่ยงจากภาพลักษณที่ถูกกระทบในเชิงลบมีโอกาสเกิดขึ้นไดนอย โดยในอดีตยังไมเคยมีกรณี
ดังกลาวเกิดขึ้น เนื่องจากบริษัทใหความสําคัญกับคุณภาพของผลิตภัณฑเปนอันดับหนึ่ง มีการทดสอบการใชจริงกับสินคาทุกลอตที่สั่ง
ผลิต รวมทั้งมีนโยบายรับประกันความพึงพอใจของลูกคาเพื่อใหลูกคามั่นใจถึงคุณภาพและความปลอดภัย หากลูกคาไมพึงพอใจใน
สินคาที่ซื้อไปก็สามารถคืนสินคาไดภายใน 14 วัน (โครงการ Customer Satisfaction Guarantee ซึ่งเริ่มโครงการตั้งแตป 2551 เปนตน
มา) โดยที่ผานมามีมูลคาในการคืนสินคานอยมากหรือประมาณรอยละ 0.01 ของยอดขายโดยรวม นอกจากนี้ บริษัทมีการสื่อสารกับ
ผูบริโภคอยางตอเนื่องผานชองทางออนไลน และสื่อโฆษณาในรูปแบบตางๆ โดยหากเกิดเหตุการณที่สงผลกระทบในเชิงลบตอ
ภาพลักษณของบริษัท ผูบริหารคาดวาจะเปนเพียงผลกระทบระยะสั้นเนื่องจากบริษัทสามารถสื่อสารชี้แจงใหผูบริโภครับทราบถึง
ขอเท็จจริงไดอยางรวดเร็วในหลายชองทาง  

1.2 ความเส่ียงจากการลอกเลืยนแบบสินคา 

บริษัทไมมีนโยบายการผลิตสินคาดวยตนเอง แตจะใชวิธีการสั่งผลิตจากผูผลิตที่มีความเชี่ยวชาญในการผลิตผลิตภัณฑ
ประเภทตางๆ โดยผูผลิตจะเปนผูจัดหาวัตถุดิบในการผลิตทั้งหมด รวมทั้งเปนผูควบคุมสูตรการผลิตในรายละเอียด นอกจากนี้ผูผลิตบาง

ปรับปรุงขอมูลจากงวด 6 เดือนเปนงวด 9 เดือนป 2555 
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รายทําหนาที่ทั้งการผลิตตัวเนื้อผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ ทําใหสามารถผลิตไดต้ังแตตนทางจนถึงสินคาสําเร็จรูป ซึ่งทําใหเกิดความ
เสี่ยงจากการลอกเลียนแบบสินคา และอาจสงผลกระทบตอการดําเนินงานของบริษัท 

บริษัทตระหนักดีถึงความเสี่ยงดังกลาว ดังนั้นบริษัทจึงไดมีการจัดทําสัญญากับผูผลิตทุกรายที่ควบคุมสูตรการผลิตผลิตภัณฑ
ของบริษัท โดยมีสาระสําคัญคือผูผลิตจะไมเปดเผยหรือเผยแพรสูตรหรือสวนผสมของสินคาและขั้นตอนการผลิตใหบุคคลอื่นไดรับทราบ 
รวมถึงจะไมผลิตสินคาดังกลาวออกมาจําหนายเอง ทั้งนี้ ใหเงื่อนไขดังกลาวมีผลทั้งในขณะที่ผูผลิตยังทําการผลิตใหกับบริษัท และมีผล
ตอเนื่องไปอีกเปนระยะเวลา 1 - 3 ป หลังจากที่บริษัทยกเลิกการสั่งซื้อจากผูผลิตดังกลาวแลว  

ทั้งนี้ ผลิตภัณฑของบริษัทมีความหลากหลายมาก โดยปจจุบันมีจํานวนสินคามากกวา 1,100 รายการ รวมทั้งมีการออก
ผลิตภัณฑใหมสูตลาดอยางสมํ่าเสมอ ซึ่งในจํานวนนี้มีผูผลิตประมาณ 20 รายทําการผลิตสินคาที่แตกตางกัน ทําใหผูผลิตรายใดราย
หนึ่งไมสามารถทราบสูตรการผลิตหรือลอกเลียนแบบผลิตภัณฑไดทั้งหมด นอกจากนี้ บริษัทมีความเชื่อม่ันในการสรางแนวคิดใหกับ
ผลิตภัณฑ และสรางคุณภาพในการบริการใหทัดเทียมกับเครื่องสําอางที่จับกลุมลูกคาระดับบน เพ่ือใหลูกคาเกิดความภักดีตอตราสินคา
ของบริษัท ซึ่งเปนสิ่งที่ไมสามารถลอกเลียนแบบได 

1.3 ความเส่ียงจากพึ่งพิงผูผลิตสินคา 

ในการพัฒนาผลิตภัณฑใหม แมวาบริษัทจะเปนผูกําหนดวัตถุดิบหลัก (Active ingredient) และคุณลักษณะของผลิตภัณฑใน
เบื้องตน และจะรวมกับโรงงานผูผลิตในการกําหนดรายละเอียดและพัฒนาสูตรการผลิตและขั้นตอนการผลิตบางขั้นตอน แตโดยรวม
โรงงานผูผลิตจะเปนผูจัดหาวัตถุดิบทั้งหมด ซึ่งหากผูผลิตหยุดทําการผลิตใหกับบริษัท จะสงผลใหบริษัทไมสามารถทําการจัดหา
ผลิตภัณฑที่เหมือนกันทุกประการได ซึ่งหากผลิตภัณฑดังกลาวเปนสินคาที่ไดรับความนิยมและมียอดขายที่สูง อาจสงผลตอผล
ประกอบการของบริษัทในภาพรวมได 

ทั้งนี้ กรณีที่ผูผลิตยกเลิกการทําการผลิตใหกับบริษัทยังไมเคยเกิดขึ้นในอดีต อยางไรก็ตามบริษัทมีนโยบายในการบริหาร
ความเสี่ยงดังกลาวโดยการกระจายการสั่งผลิตสูผูผลิตจํานวนมากราย เพ่ือมิใหเกิดการพึ่งพิงผูผลิตรายใดรายหนึ่ง โดยสัดสวนการสั่งซื้อ
จากผูผลิตรายใหญที่สุดสําหรับป 2554 และงวด 9 เดือน 2555 อยูที่รอยละ 22.81 และรอยละ 12.78 ของยอดสั่งซื้อสินคาโดยรวม 
ตามลําดับ และหากเปนผลิตภัณฑที่ไดรับความนิยม บริษัทจะทําการจัดหาผูผลิต 2 รายควบคูกันไป นอกจากนี้ ในการพัฒนาผลิตภัณฑ
นั้นบริษัทจะทราบสูตรและวัตถุดิบในเบื้องตน โดยหากมีกรณีที่ผูผลิตยกเลิกการผลิต บริษัทสามารถทําการปรับปรุงสูตรและออก
ผลิตภัณฑใหมที่เทียบเทาหรือดีกวาผลิตภัณฑเดิมเพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดมากขึ้นกวาเดิม 

1.4 ความเส่ียงจากการดอยคาของสินคาคงคลัง 

ผลิตภัณฑเครื่องสําอางและบํารุงผิวจัดเปนสินคาแฟชั่นที่มักจะมีการเปลี่ยนแปลงความนิยมในตัวผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ
อยูเสมอ แตในการดําเนินธุรกิจนั้นบริษัทมีความจําเปนตองสั่งผลิตในจํานวนที่มากพอ รวมทั้งจัดเก็บสินคาคงคลังในจํานวนที่เพียงพอ
เพ่ือการกระจายสินคาใหแกสาขาทั่วประเทศ โดยในระหวางป 2553 – งวด 6 9 เดือนของป 2555 บริษัทจัดเก็บสินคาคงคลังเปนสัดสวน
โดยเฉลี่ยประมาณรอยละ 30 ของสินทรัพยรวม และมีระยะเวลาการขายสินคาเฉลี่ยอยูในชวงประมาณ 125 – 170 วัน (คํานวณจาก
สินคาคงเหลือทั้งหมดซึ่งรวมบรรจุภัณฑดวย โดยระยะเวลาการขายสินคาสําเร็จรูปเฉลี่ยอยูในชวงประมาณ 97 102 – 124 วัน) ดังนั้น
บริษัทจึงมีความเสี่ยงจากการดอยคาของสินคาคงคลังในกรณีที่กระแสนิยมของผูบริโภคเปลี่ยนแปลงไปจนทําใหสินคาคงคลังที่มีอยูไม
สามารถขายไดหรือมีมูลคาลดลง 

บริษัทคาดวาผลกระทบจากความเสี่ยงนี้คอนขางนอย เนื่องจากบริษัททําการสํารวจตลาดและพฤติกรรมของผูบริโภคอยาง
ตอเนื่อง ประกอบกับมีระบบเทคโนโลยีสารสนเทศที่สามารถจัดเก็บขอมูลการขายของผลิตภัณฑไดทุกรายการ ทําใหสามารถวิเคราะห
สถิติการขาย เชน อัตราเร็วในการขายสินคาแตละตัว วงจรอายุสินคา (Life cycle) เปนตน สงผลใหวางแผนการสั่งผลิตไดสอดคลองกับ
ความตองการของตลาด ทั้งนี้ บริษัทมีระยะเวลาในการขายสินคาเฉลี่ยคอนขางนาน เนื่องจากจําเปนตองสํารองสินคาใหเพียงพอตอการ
กระจายสูรานสาขาจํานวนมาก รวมทั้งสํารองในกรณีเกิดเหตุฉุกเฉินตางๆที่อาจเกิดขึ้น เชน น้ําทวม เปนตน อยางไรก็ตามบริษัทมี

เพิ่มเติมขอมูลสัดสวนการส่ังซื้อจากผูผลิตรายใหญ 

ปรับปรุงขอมูลจากงวด 6 เดือนเปนงวด 9 เดือนป 2555 
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นโยบายการตรวจสอบอายุคงเหลือของสินคาอยางสม่ําเสมอ รวมทั้งมีการบริหารจัดการสินคาคงเหลือใหเหมาะสมกับชวงอายุ 
ตัวอยางเชน กรณีที่สินคามีอายุคงเหลือประมาณ 15 เดือน จะตกอยูในชวงเฝาระวังโดยที่ฝายการตลาดและฝายปฏิบัติการขายจะ
สื่อสารใหพนักงานหนารานกระตุนการขายสินคาดังกลาว และกรณีที่สินคามีอายุคงเหลืออยูในชวง 8 - 12 เดือน จะเปนชวงที่จัดใหมี
การสงเสริมการขายเพื่อเพ่ิมอัตราเรงในการขายสินคา เปนตน 

1.5 ความเส่ียงจากการทีธุ่รกจิอยูในอุตสาหกรรมที่มีการแขงขันสูง 

ธุรกิจคาปลีกเครื่องสําอางและผลิตภัณฑบํารุงผิวเปนธุรกิจที่มีการแขงขันสูง ใชเงินลงทุนเริ่มตนไมมากนัก รวมทั้งมีโครงสราง
การดําเนินธุรกิจที่ไมซับซอนในชวงเริ่มตน สงผลใหมีผูประกอบการรายใหมเขามาแขงขันไดโดยงาย ทั้งผูประกอบการในประเทศไทย
และบริษัทขามชาติที่เขามาเปดสาขาหรือแฟรนไชสในประเทศไทย  โดยเฉพาะเครื่องสําอางจากประเทศในแถบเอเซีย เชน เกาหลี และ
ญี่ปุน ที่มีกลุมลูกคาเปาหมายใกลเคียงกับบริษัท ซึ่งทําใหบริษัทตองเผชิญกับภาวะการแขงขันที่สูงและอาจสงผลกระทบตอผล
ประกอบการ นอกจากนี้ บริษัทยังมีความเสี่ยงจากการผูประกอบการรายยอยที่ขายสินคาลอกเลียนแบบ และสินคานําเขาอยางผิด
กฎหมาย ซึ่งอาจกระทบตอยอดขายของบริษัทได 

อยางไรก็ตาม แมวาคูแขงขันรายใหมจะสามารถเขามาในธุรกิจไดงาย แตการสรางแบรนดใหเปนที่จดจํา เพ่ิมยอดขาย และ
รักษาฐานลูกคาในระยะยาวเปนสิ่งที่ทําไดไมงายนัก เนื่องจากจะตองใชเงินทุนหมุนเวียนในระดับที่สูงขึ้นเพื่อการประชาสัมพันธและการ
ขยายสาขาในวงกวาง โดยคูแขงขันที่เขามาใหมสวนใหญจะขาดอํานาจตอรองในการเชาพ้ืนที่ในทําเลที่ดี ทําใหมีศักยภาพในการแขงขัน
ไมเทาเทียมกับรายเดิมที่มีอยู ทําใหบริษัทคาดวาความเสี่ยงที่ยอดขายจะลดลงจากการเขามาของคูแขงขันรายใหมอยูในระดับที่ไมมาก
นัก นอกจากนี้ บริษัทมิไดมุงเนนการขายผลิตภัณฑเพียงอยางเดียว แตใหความสําคัญกับการนําเสนอแนวคิดของผลิตภัณฑ 
คุณประโยชน วิธีใชผลิตภัณฑใหมีประสิทธิผล ความนาสนใจของบรรจุภัณฑ รูปแบบการตกแตงราน การบริการที่ดี  การพัฒนาแบรนด
ใหเปนที่รูจักและติดตลาด รวมทั้งสอดคลองกับความนิยมของกลุมลูกคาเปาหมาย ประกอบกับรักษาฐานลูกคาอยางตอเนื่องเพื่อใหเกิด
ความเชื่อม่ันและภักดีตอตราสินคา (Brand loyalty) ซึ่งผูที่ขายสินคาลอกเลียนแบบหรือสินคานําเขาผิดกฎหมาย ไมสามารถ
ลอกเลียนแบบแนวคิดดังกลาวได ทําใหกลุมลูกคาที่ซื้อสินคาดังกลาวและสินคาของบริษัทเปนคนละกลุม และไมสงผลกระทบตอ
ยอดขายของบริษัท 

นอกจากนี้ ผลิตภัณฑของบริษัทบางสวนไดรับการผลิตจากโรงงานผูผลิตในประเทศเกาหลี เชน ผลิตภัณฑของ บิวต้ี บุฟเฟต 
แบรนด GINO McCray ซีร่ีส Heritage เปนตน รวมทั้งผลิตภัณฑบางสวนไดรับการผลิตจากผูผลิตสัญชาติญี่ปุนซึ่งต้ังโรงงานอยูใน
ประเทศไทย ทําใหบริษัทมั่นใจในคุณภาพของผลิตภัณฑวาสามารถเทียบเคียงได และสามารถแขงขันไดกับผลิตภัณฑนําเขาจาก
ประเทศเกาหลีและญี่ปุน ซึ่งกําลังไดรับความนิยมเพิ่มขึ้นในตลาดเครื่องสําอางในปจจุบัน 

1.6 ความเส่ียงจากการถูกยกเลิกสัญญาเชาดําเนินงาน 

บริษัทมีการเปดสาขารานคาปลีกเพื่อจําหนายเครื่องสําอางภายใตแนวคิด บิวต้ี บุฟเฟต และ บิวต้ี คอทเทจ เปนจํานวนมาก 
โดย ณ วันที่ 31 กรกฎาคมเดือนตุลาคม 2555 มีจํานวนสาขารวม 148 159 สาขาทั่วประเทศ สาขาเกือบทั้งหมดไดรับการจัดทําสัญญา
เชาดําเนินงานระยะสั้น 1 – 3 ป (ยกเวนสาขามาบุญครอง 1 ซึ่งเปนสิทธิการเชาระยะยาว) ดังนั้น หากเจาของพื้นที่ทําการยกเลิกสัญญา
เชา อาจสงผลใหบริษัทไมสามารถจัดจําหนายสินคาได และอาจกระทบตอผลการดําเนินงานของบริษัท 

ทั้งนี้ เจาของพื้นที่ซึ่งบริษัทเชาดําเนินงาน สวนใหญจะเปนหางสรรพสินคาและซุปเปอรมารเก็ตขนาดใหญ เชน เทสโกโลตัส 
บิ๊กซี เซ็นทรัลพลาซา เดอะมอลล โรบินสัน เปนตน ซึ่งบริษัทจัดอยูในกลุมลูกคารายสําคัญ (Key account) ของเจาของพื้นที่ดังกลาว ที่
ผานมาเจาของพื้นที่ไดทําการตอสัญญาเชาอยางตอเนื่องในกรณีที่บริษัทรองขอ รวมถึงนําเสนอพื้นที่แหงใหมกอนลูกคารายยอย  เพ่ือให
บริษัทเชาเปดสาขากอนที่หางสรรพสินคาและซุปเปอรมารเก็ตซึ่งเปนเจาของพื้นที่มีการเปดสาขาใหม จึงทําใหบริษัทเชื่อม่ันวาผลกระทบ
จากความเสี่ยงนี้อยูในระดับตํ่า 
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1.7 ความเส่ียงจากการพึ่งพิงระบบคอมพิวเตอรในการประกอบธุรกิจ 

บริษัทอาศัยระบบคอมพิวเตอรในการบริหารจัดการการขายหนารานคาปลีก บิวต้ี บุฟเฟต และ บิวต้ี คอทเทจ ทุกสาขา และมี
การเชื่อมตอเขากับระบบการจัดการคลังสินคาของบริษัท รวมทั้งมีการจัดเก็บฐานขอมูลสินคาคงเหลือ ขอมูลลูกคา และอื่นๆ ซึ่งหาก
ระบบคอมพิวเตอรดังกลาวเกิดการขัดของ อาจมีผลกระทบตอธุรกิจได  

ทั้งนี้ ระบบการบริหารจัดการการขายหนารานหรือ Point of Sales (POS) ของแตละราน มีการประมวลผลเปนเอกเทศซึ่งกัน
และกัน โดยจะเชื่อมตอกับฐานขอมูลคลังสินคาของบริษัททุกสิ้นวัน หากมีการขัดของที่รานใดรานหนึ่ง รานอื่นๆจะไมไดรับผลกระทบใด 
นอกจากนี้บริษัทมีมาตรการรองรับในกรณีที่เกิดการขัดของโดยมีการฝกอบรมใหพนักงานสามารถขายสินคาและออกบิลไดโดยไมตอง
ผานระบบคอมพิวเตอร ที่ผานมามีกรณีที่ระบบ POS หนารานเกิดการขัดของบางแตบริษัทสามารถแกไขไดภายในเวลาไมนานและไมทํา
ใหเกิดผลกระทบตอการขายแตอยางใด สําหรับระบบการบริษัทจัดการคลังสินคาผานโปรแกรม C-Smile นั้น บริษัทไดจัดใหมีการสํารอง 
(back up) ขอมูลอยางสม่ําเสมอ พรอมทั้งมี server สํารอง เพ่ือใหสามารถกูคืนขอมูลไดในกรณีที่ระบบหลักเกิดการขัดของ 

1.8 ความเส่ียงจากอัตราแลกเปลี่ยน 

บริษัทมีการสั่งผลิตสินคาจากผูผลิตบางสวนในตางประเทศ เชน ประเทศเกาหลี จีน ไตหวัน อินโดนีเซีย และออสเตรีย เปนตน 
และชําระคาสินคาเปนสกุลเงินดอลลารสหรัฐ ในขณะที่บริษัทจําหนายสินคาเปนเงินบาททั้งหมด ทําใหเกิดความเสี่ยงจากการขาดทุน
จากอัตราแลกเปลี่ยนในกรณีที่เงินบาทออนคาลง อยางไรก็ตามมูลคาการสั่งซื้อเปนเงินตราตางประเทศทั้งหมดในป 2553 และป 2554 
ที่ผานมามีจํานวนไมเกิน 4 ลานบาทตอป คิดเปนสัดสวนไมเกินรอยละ 3 เมื่อเทียบกับตนทุนโดยรวม รวมทั้งมิไดมีแนวโนมที่เพ่ิมขึ้น ซึ่ง
ถือวาบริษัทมีความเสี่ยงจากอัตราแลกเปลี่ยนอยูในระดับที่ตํ่า จึงทําใหบริษัทยังไมจําเปนตองกําหนดนโยบายการบริหารความเสี่ยงจาก
อัตราแลกเปลี่ยนในปจจุบัน อยางไรก็ตาม หากมูลคาการสั่งซื้อสินคาจากตางประเทศเพิ่มมากขึ้นในอนาคต บริษัทจะพิจารณาจัดทํา
สัญญาซื้อขายลวงหนา (Forward contract) ซึ่งจะพิจารณาความเหมาะสมเปนรายกรณี 
 
2. ความเส่ียงจากการที่ผูถือหุนรายใหญของบรษิัทถือหุนรวมกนัเกนิกวารอยละ 50 

ณ วันที่ 15 สิงหาคม 2555 กลุมนายสุวิน ไกรภูเบศ ถือหุนในบริษัทเปนจํานวน 212,499,800 หุน คิดเปนสัดสวนรอยละ 
97.90 ของจํานวนหุนที่จําหนายไดแลวทั้งหมดของบริษัทในปจจุบัน ภายหลังจากการเสนอขายหุนตอประชาชน สัดสวนของกลุมนาย 
สุวิน ไกรภูเบศ จะลดลงเหลือรอย 70.83 ของจํานวนหุนที่จําหนายไดแลวทั้งหมดของบริษัท สงผลใหกลุมนายสุวิน ไกรภูเบศเปนผูถือหุน
ใหญซึ่งสามารถควบคุมมติสวนใหญในที่ประชุมผูถือหุนได เวนแตเร่ืองที่กฎหมายหรือขอบังคับของบริษัทกําหนดใหตองไดรับมติไมตํ่า
กวา 3 ใน 4 ของที่ประชุมผูถือหุน เชน การเพิ่มทุน การลดทุน การขายหรือโอนกิจการบางสวนหรือทั้งหมด เปนตน ดังนั้นผูถือหุนรายอื่น
จึงอาจจะไมสามารถรวบรวมคะแนนเสียงเพื่อตรวจสอบหรือถวงดุลเร่ืองที่ผูถือหุนใหญนําเสนอได  

บริษัทตระหนักถึงความเสี่ยงดังกลาว จึงไดจัดใหมีคณะกรรมการที่เปนบุคคลภายนอกซึ่งไดแกกรรมการอิสระ 4 ทาน ซึ่งทํา
หนาที่ประธานกรรมการ รวมทั้งเปนกรรมการตรวจสอบจํานวน 3 ทาน จากจํานวนกรรมการทั้งหมด 8 ทาน เพ่ือทําหนาที่ตรวจสอบและ
ถวงดุลการทํางานของคณะกรรมการและผูบริหารบริษัท นอกจากนี้ คณะกรรมการบริษัทมีนโยบายการดําเนินงานโดยคํานึงถึงประโยชน
สูงสุดของผูถือหุน มีการกําหนดขอบเขตอํานาจหนาที่ของคณะกรรมการบริษัท คณะกรรมการบริหาร และคณะกรรมการตรวจสอบอยาง
ชัดเจน และหากบริษัทมีความจําเปนในการทํารายการกับบุคคลที่อาจมีความขัดแยง บริษัทจะปฏิบัติตามขั้นตอนการอนุมัติการทํา
รายการระหวางกันและหลักเกณฑของตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยอยางเครงครัด โดยบุคคลที่อาจมีความขัดแยงจะไมมีสิทธิออก
เสียงในการพิจารณารายการดังกลาว 



                                             
 

สวนที่ 2 หนา 6 

3. ความเสี่ยงในการลดลงของราคาหุน (Price Dilution) จากการที่บริษัทออกและเสนอขายหุนเพิ่มทุนใหแกบคุคลในวงจํากัด 
(Private Placement) 

กอนการเสนอใหหุนใหแกประชาชนในครั้งนี้ ที่ประชุมวิสามัญผูถือหุนของบริษัทครั้งที่ 2/2555 เมื่อวันที่ 31 กรกฎาคม 2555 
ไดอนุมัติใหมีการออกและเสนอขายหุนเพิ่มทุนจํานวน 162.50 ลานหุน คิดเปนรอยละ 54.17 ของทุนจดทะเบียนของบริษัท ใหแกบุคคล
ในวงจํากัด คือ นายสุวิน ไกรภูเบศ และ นางธัญญาภรณ ไกรภูเบศ ในราคาหุนละ 1.00 บาท ซึ่งเปนราคาที่ตํ่ากวาราคาเสนอขายหุนตอ
ประชาชนในครั้งนี้ ดังนั้นเมื่อหุนสามัญของบริษัทเขาซื้อขายในตลาดหลักทรัพย ผูลงทุนอาจไดรับผลกระทบจากราคาหุนที่ลดลง (Price 
Dilution) จากการที่บุคคลในวงจํากัดดังกลาวนําหุนออกจําหนายในตลาดหลักทรัพย 

ทั้งนี้ ตามประกาศตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยเรื่องการหามผูบริหารหรือผูถือหุนและผูที่เกี่ยวของขายหุนและหลักทรัพย
ภายในระยะเวลาที่กําหนด พ.ศ.2544 และที่มีการแกไขเพิ่มเติม กําหนดใหผูถือหุนเดิมของบริษัท ถือหุนรวมกันรอยละ 55 ของทุนชําระ
แลวหลังการเสนอขายหุนตอประชาชนทั่วไป หามนําหุนจํานวนดังกลาวออกจําหนายเปนระยะเวลา 1 ปนับแตวันที่หุนของบริษัทเริ่มซื้อ
ขายในตลาดหลักทรัพย โดยเมื่อครบกําหนดระยะเวลา 6 เดือน ผูถือหุนดังกลาวไดรับการผอนผันใหทยอยขายหุนหรือหลักทรัพยที่ถูกสั่ง
หามขายไดในจํานวนรอยละ 25 ของจํานวนหุนหรือหลักทรัพยทั้งหมดที่ถูกสั่งหามขาย และเมื่อครบกําหนด 1 ป สามารถขายสวนที่
เหลือไดทั้งหมด นอกจากนี้ บริษัทจะจัดใหมีขอตกลงกับบุคคลในวงจํากัดที่ไดรับการจัดสรรหุนดังกลาว วาจะตองสงมอบใบหุนใหแก
บริษัทเพื่อรวบรวมนําฝากไวกับศูนยรับฝากหลักทรัพยโดยสมัครใจ ตามระยะเวลาเดียวกันกับระยะเวลาการหามขายหุนของผูถือหุนเดิม 

4. ความเสี่ยงเกีย่วกับการเสนอขายหลักทรพัย 

บริษัทมีความประสงคจะเสนอขายหุนตอประชาชนในครั้งนี้กอนที่จะไดรับการพิจารณาของตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 
ทั้งนี้บริษัทไดยื่นคําขออนุญาตนําหลักทรัพยเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยเมื่อวันที่ 7 กันยายน 2555 และบริษัท
หลักทรัพย ฟลลิป (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) ในฐานะที่ปรึกษาทางการเงินไดพิจารณาคุณสมบัติของบริษัทในเบื้องตนแลว เห็นวา
บริษัทมีคุณสมบัติครบถวนที่จะสามารถเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยได ยกเวนคุณสมบัติการกระจายหุนใหแกผู
ถือหุนรายยอยจํานวนไมตํ่ากวา 1,000 ราย บริษัทจึงยังมีความไมแนนอนที่จะไดรับอนุญาตใหเปนหลักทรัพยจดทะเบียนในตลาดแหง
ประเทศไทย ดังนั้น ผูลงทุนจึงอาจมีความเสี่ยงเกี่ยวกับสภาพคลองในการซื้อขายหุนของบริษัทในตลาดรองและอาจไมไดรับผลตอบแทน
จากการขายหุนไดตามราคาที่คาดการณไว หากหลักทรัพยของบริษัทไมสามารถเขาจดทะเบียนได  

เพิ่มเติมขอมูลความเสี่ยงจากการจัดสรรหุนใหแกบุคคลในวงจํากัด 




