
 

บริ
เมื่อ วันที่  19
นางธัญญาภ
จะนําเสนอผ
ของผูบริโภค
เครื่องสําอาง
ไดแก บิวต้ี บ
แตละแนวคิด
ความตองกา
งามโดยมีราย

“บิ
ปลีกเครื่องสาํ
เลือกชิมและ
เลือกสรรสิ่งที
การตกแตงที
ตัดสินใจเลือก
ลูกคา ซึ่งถูกอ
บุฟเฟต”และ
หลากหลาย 
กําหนดเอกลั
ลูกคาเปาหม

ริษัท บิวต้ี คอมมู
9 ตุลาคม  254
รณ ไกรภูเบศ มี
ลิตภัณฑเพ่ือคว
คปจจุบันบริษัทมี
ง (Make-up) ผลิ
บุฟเฟต(BEAUT
ดจะมีความแตกต
ารตอกลุมลูกคา
ยละเอียดดังนี้ 

วต้ี บุฟเฟต” เป
าอาง ทําใหเกิดค
ะลองหลากหลาย
ที่ตองการมากที่ส
ที่มีสีสันโดดเดน
กซื้อผลิตภัณฑที
ออกแบบมาใหเข
ะเพ่ือใหสอดคล
(Multibrands) 
ักษณ ระดับราค
ายที่หลากหลาย

มูนิต้ี จํากัด (มหา
43 ดวยทุนจด
มีวัตถุประสงคเพื่
วามงามอันหลา
มีทุนจดทะเบียน
ลิตภัณฑบํารุงผิ
TY BUFFET), 
ตางกันในดานก
เปาหมายที่แตก

นแนวคิดในการ
ความแตกตางแล
ยประเภท ตกแต
สุดไดอยางมั่นใจ
และการใหบริก
ที่เหมาะสมที่สุดส
ขากับสโลแกนขอ
องกับแนวคิดขอ
โดยแตละแบรน
คา และตําแหนง
ยและแตกตางกัน

 
เปนแ
รูปแบ
จนถงึ

 
เปนแ
รูปแบ
และท

 

ขอมูลสรปุ

าชน) (“บริษัท” 
ดทะเบียนชําระ
อดําเนินธุรกิจจํา
กหลายที่ผานก
นจํานวน 300 ล
ว (Skin care)
บิวต้ี คอทเทจ
ารออกแบบผลิต
กตางกัน และเป

รนําเสนอรูปแบบ
ละโดดเดน โดยก
ตงอยางสวยงาม
จ เชนเดียวกันกับ
การที่เปนกันเอง
สําหรับตนเองโด
องรานคือ “The
องบุฟเฟต ผลิต
นดไดรับการพัฒ
ทางการตลาดที่
น ดังนี้  

แบรนดสําหรับผ
บบ สีสัน เอกลัก
งชางแตงหนามือ

แบรนดสําหรับผ
บบและสีสันของ
ทันสมัย  

สวนที่ 1 หนา 1

สวนที่ 1 
ป(Executive 

หรือ “BEAUTY
ะแลว  1 ลานบ
าหนายปลีกผลติ
ารคัดสรรอยาง ี
ลานบาทจัดจําห
 และอุปกรณเสริ
 (BEAUTY CO
ตภัณฑ ชองทาง
นการสรางฐาน

บการผสมผสาน
การประยุกตแนว
มนาสนใจ และห
บการวางรูปแบบ
 เพ่ือใหลูกคาส
ดยราน บิวต้ี บุฟ
 Most Delicious
ตภัณฑที่จัดจําห
นาและจดทะเบี
แตกตางกันเพื่อ

ผลิตภัณฑเครื่อง
กษณของบรรจุภั
ออาชีพ  

ผลิตภัณฑเครื่อง
งผลิตภัณฑใหเห

 

Summary) 

Y”) เดิมชื่อ บริษัท
บาท  โดยมีผูก
ตภัณฑเครื่องสํา
ดีทั้งในดานวัตถุ
หนายผลิตภัณฑ
ริม (Accessori

OTTAGE) และ 
การจําหนาย แล
ลูกคาใหครอบค

นระหวางแนวคิด
วคิดของการรับป
หลังจากที่เลือก
บราน บิวต้ี บุฟเฟ
ามารถทดลองใ
เฟต จะมีหุนพอ
s Beauty Shop
หนายภายใตราน
บียนเครื่องหมาย
อใหสามารถครอ

งสําอางและอุปก
ภัณฑ และระดับร

สําอางและอุปก
หมาะกลุมลูกคา

ท โมนาโพลิแตน
อต้ังคือ  นายแ
อางและบํารุงผิว
ถุดิบและรูปลักษ
ฑเพ่ือความงาม
es) ซึ่งจัดจําหน
เมด อิน เนเจอ
ละตําแหนงทางก
คลุมทุกระดับขอ

 

ดของธุรกิจรานอ
ประทานอาหารป
กลองชิมอยางเต็
ฟต ที่มีสินคาหล
ใชผลิตภัณฑได
ครัวต้ังอยูที่หนา

p in Town” หรือ
น บิวต้ี บุฟเฟต 
การคาเปนของบ
บคลุมและตอบ

กรณเสริมสําหรั
ราคาใหเหมาะส

กรณเสริมสําหรับ
าวัยรุนหรือผูที่เพิ

 

นท จํากัดจดทะเ
แพทยสุ วิน  ไก
ว ดวยแนวความ
ษณ เพ่ือเปนอีกท

 3 ประเภทไดแ
นายภายใตแนว
อร (MADE IN 
การตลาด เพ่ือก
องการใชผลิตภัณ

อาหารบุฟเฟตเข
ประเภทบุฟเฟต
ต็มที่แลว ผูบริโภ
ลากหลายใหเลือ
อยางเต็มที่ กอ
รานเปนเอกลักษ
 “สวยอรอยหลา
 จะถูกนําเสนอด
บริษัท รวมทั้งผา
บสนองความตอง

ับการแตงหนา ไ
สมกับกลุมลูกคา

บการแตงหนาที่
พ่ิงเริ่มแตงหนา มี

บียนจัดต้ังขึ้น
รภูเบศ  และ 
มคิดที่ตองการ
ทางเลือกหนึ่ง
แก ผลิตภัณฑ
คิด 3 รูปแบบ 
NATURE)ซึ่ง
การตอบสนอง
ณฑเพ่ือความ

ขากับธุรกิจคา
 ที่มีอาหารให
ภคจะสามารถ
อกสรร มุงเนน
นที่จะทําการ
ษณเพ่ือดึงดูด
ากหลายสไตล
ดวยแบรนดที่
านการคัดสรร 
งการของกลุม

ไดรับการวาง
าวัยทํางานไป

ไดรับการวาง
มีสีสันที่สดใส



 

ผลิ
โดยรวมและที
ซึ่งไดแกกลุมว
บริษัทจัดจําห
สามารถกระจ
ซุปเปอรมารเ

ทั้ง
เพื่อตอบสนอ

“บิ
บรรจุภัณฑใน
ผลิตภัณฑใน
ตะวันตกในยุ
หรูลงตัวอยา
เพียงแบรนด
ผลไม ผัก สมุ
เสริมสรางคว
เปาหมายเปน
เรียบหรูโดย บ
ศูนยการคาชั้

ทั้ง
บุฟเฟต โดยที
เดนในการจาํ

ลิตภัณฑภายใต
ที่จําหนายผานเ
วัยรุนในชวงตั้งแ
หนายผลิตภัณฑ
จายสินคาสูผูบริ
เก็ตขนาดใหญ ร

งนี้ ในอนาคตบริ
องความตองการ

วต้ี คอทเทจ” เป
นรูปแบบยอนยุค
นรานคา บิวต้ี ค
ยุควิคตอเรียน ภา
งมีระดับ ผลิตภั
เดียว (Single 
มุนไพร และพืชพ
วามกระจางใส
นกลุมนักศึกษาม
บิวต้ี คอทเทจ ไ
ั้นนําทั้งในกรุงเท

งนี้ ผลิตภัณฑขอ
ที่ บิวต้ี คอทเทจ
าหนายผลิตภัณฑ

 
เปนแ
ครอบ
และผิ
คุณส

 
เปนแ
เสริม
ผลิตภ

แนวคิด บิวต้ี บุ
คานเตอรหางสร
แตมัธยมตนจนถึ
ฑของ บิวต้ี บุฟเฟ
รโภคไดอยางทั่วถึ
รวมทั้งไดเร่ิมมีกา

ริษัทอาจพัฒนาห
รของลูกคาที่มีพัฒ

ปนแนวคิดในกา
ค (vintage) เนน
คอทเทจ ไดรับอ
ายใตสโลแกน “
ภัณฑในรานคาป

Brand) โดยจะ
พรรณตางๆที่มีคว
ใหกับผิว เหมา
มหาวิทยาลัยแล
ดเร่ิมเปดตัวในเ
ทพและตางจังหวั

อง บิวต้ี คอทเทจ
จ เนนการจัดจําห
ฑเครื่องสําอางสี

 

แบรนดสําหรับผ
บคลุมการดูแลผิ
ผิวกาย ครีมขัด
สมบัติในการบํารุ

แบรนดสําหรับผ
มจุดเดนลดจุด
ภัณฑลดจุดดาง

ฟเฟต มีระดับร
รรพสินคา รวมทั้
ถงึวัยทํางานที่ตอ
ฟต ผานรานคาป
ถงึ โดยมุงเนนกา
ารขยายสาขา บิ

หรือนําเขาผลิตภ
ฒนาการตลอดเ

ารนําเสนอผลิตภั
นสวนผสมที่ลงตั
ออกแบบตกแต
Natural Crafte
ปลีกภายใตแนว
ะใหความสําคัญ
วามโดดเดนในค
าะสําหรับผูที่ให
ะวัยทํางานขึ้นไป
เดือนสิงหาคม 2
วัด 

จไดรับการกําหน
หนายผลิตภัณฑ
สสีันสดใส หลาก

สวนที่ 1 หนา 2

ผลิตภัณฑเพ่ือก
ผิวพรรณทั่วรางก
ผิว ครีมบํารุงมือ
รุงที่ล้ําลึก 

ผลิตภัณฑเพ่ือกา
ดอย เชน ผลิต
ดํา ลดร้ิวรอย เป

าคาที่ไมแพงเมื่
ทั้งมีสีสันที่สดใส
องการใชเครื่องสํ
ปลีกที่มีสาขาทั่ว
ารเปดสาขาตาม
บวิต้ี บุฟเฟต สูปร

ภัณฑเพ่ือความ
เวลา และเพิ่มศัก

ภัณฑที่สกัดจาก
ตัวระหวางศิลปะ
งในสไตลศิลป
d Beauty” หรือ
วคิด บิวต้ี คอทเท
ญกับการคัดเลือก
คุณสมบัติ เชน ก
หความสําคัญต
ปที่ตองการการบ

2554 จัดจําหนา

นดตําแหนงทาง
ฑเพ่ือการบํารุงผิ
หลาย และความ

 

การบํารุงผิวทั่วไ
กาย เชน ครีมอ
อและเทา เปนต

ารบํารุงผิวซึ่งมีคุ
ตภัณฑบํารุงผิว
ปนตน 

อเทียบกับเครื่อ
 เพ่ือใหสอดคลอ
สําอางในการดูแ
วประเทศ และมี
มศูนยการคาและ
ระเทศเพื่อนบาน

งามภายใตแบร
กยภาพในการแข

 

วัตถุดิบธรรมชา
ะและงานฝมือ (A
ะจากธรรมชาติ
อ “ความงามที่รัง
ทจ ทั้งหมดจัดจํ
กวัตถุดิบจากธร
การบํารุงผิว กัก
อสุขภาพภายใ
บํารุงผิวในระดับ
ยโดยผานชองท

การตลาด (Mar
วลึกล้ําจากธรรม
มทันสมัย 

ไปในชีวิตประจํ
าบน้ํา แชมพู ค ี
ตน โดยนําเสนอ

คุณสมบัติเฉพาะ
หนาขาวใส ผลิ

องสําอางที่จําหน
องกับความตอง
แลตนเองและเสริ
นโยบายการขย
ะยานการคาชั้นน
น เชน กัมพูชา เป

รนดอื่นๆ เขามาจ
ขงขัน 

าติ ผนวกเขากับ
Art & Craft) โด
ติ ผสมผสานกับ
งสรรคจากธรรมช
จําหนายภายใต
รมชาติหลากชนิ
เก็บความชุมชื้น
ใตแนวคิดธรรม
บที่ลึกมากขึ้น ผน
ทางรานคาปลีก โ

rket Position) 
มชาติ ในขณะที่

าวัน (Perso
รีมนวดผม ครีม
อสารที่สกัดจาก

ะ (Functional 
ลิตภัณฑลดกร

นายผานรานคา
งการของกลุมลูก
ริมสรางบุคลิกภ
ายสาขาอยางต
นําทั่วไป เชน หา
ปนตน 

จําหนายในราน

การตกแตงราน
ยที่การตกแตงร
บความออนหวา
ชาติ” ซึ่งกอใหเกิ
แบรนด “Beaut
นิด อาทิ สารสกั
น กระชับผิว ลดร้ิ
ชาติ โดยกําหน
นวกกับการสราง
โดยมุงเนนการเ

ในระดับที่พรีเมี
ที่ บิวต้ี บุฟเฟต จ

onal care) 
มบํารุงผิวหนา
ธรรมชาติที่มี

skin care)  
ระชับสัดสวน 

ปลีกในตลาด
กคาเปาหมาย 
าพใหทันสมัย
อเนื่องเพื่อให
างสรรพสินคา 

 บิวต้ี บุฟเฟต 

และออกแบบ
รานคา รวมทั้ง
านของผูหญิง
กิดความเรียบ
ty Cottage” 
กัดจากดอกไม 
ร้ิวรอย รวมทั้ง
นดกลุมลูกคา
งบุคลิกภาพที่
เปดสาขาตาม

ม่ียมกวา บิวต้ี 
จะมีความโดด



 

 

“เม
ลักษณะสีสัน
ปลีกขนาดให
ชีวิตประจําวั
ซุปเปอรมารเ

ภา

ผลิ
ปจจุบัน โดยเ
นิยมใชเครื่อง
แพรหลายมา
มูลคาตลาดข

อัต
ผิวจะจัดเปน
ความสําคัญก
เห็นไดวาอัตร
แพรหลายมา
สงเสริมบุคลิก
บริโภคเพิ่มขึน้
เสถียรภาพ อ
ควรมีการพัฒ
ของผูบริโภคไ

นอ
ในตลาดอาเซี
AEC) และกา
กลุมประชาค
เติบโตอยางก

โอ
สงออกไปสูป
คาดวาจะมีแ
ถูกจากจีน แล
ขอไดเปรียบใ
ไปแขงขันในต

มด อิน เนเจอร”
นธรรมชาติ โดยน
หญหรือโมเดิรนเท
ันทั่วไป ลูกคาเป
เก็ตระดับบน โด

าวะอุตสาหกรร

ลติภัณฑเครื่องสํ
เฉพาะสุภาพสต ี
งสําอางครอบคล
ากขึ้นในกลุมสุภ
ของเครื่องสําอาง

ตราการเติบโตขอ
นสินคาฟุมเฟอย
กับรายจายในส
ราการบริโภคเครื
ากขึ้นในกลุมผูที
กภาพมากขึ้นกว
น ซึ่งดวยสถิติดัง
อยางไรก็ตามผูผ
ฒนาสวนประกอ
ไดกวางขึ้น 

อกจากนี้ ประเทศ
ซียนและตลาดโ
ารเปดเสรีทางกา
คมอาเซียน ลดลง
กาวกระโดดจาก 

กาสจาก AEC แ
ประเทศในกลุมอ
แบรนดระดับบนจ
ละประเทศที่มีตน
ในการแขงขัน โด
ตลาดโลก  

 เปนแนวคิดผลิต
นําเสนอผลิตภัณ
ทรด ซึ่งในไตรมา
ปาหมายจึงไดแ
ยบริษัทมีแผนใน

รม 

าอางและบํารุงผิ
รีที่ตองการเสริม
ลุมต้ังแตกลุมผูที่
ภาพบุรุษ ดวยเห
งในประเทศมีกา

องตลาดเครื่องสํ
ยที่มีราคาคอนข
วนนี้ นอกจากนี้
ร่ืองสําอางตอคน
ที่ไมเคยใชผลิตภั
วาในอดีต และ (
งกลาว ทําใหบริษ
ลิตและผูจัดจําห
อบตางๆเพื่อการ

ศไทยมีความได
โลกอยางตอเนื่อ
ารคา (Free Trad
งเหลือรอยละ 0
ปกอนหนาและเ

และการเปดเสรีท
อาเซียนดวยกัน 
จากตางประเทศ
นทุนแรงงานต่ํา
ดยเฉพาะในตลา

 

ตภัณฑจากธรรม
ณฑคุณภาพสูงที่
าสที่ 2 ของป 25
แกกลุมบุคคลทั้ง
นการออกผลิตภั

ผวิ จัดเปนหนึ่งใน
มสรางบุคลิกภาพ
ที่ยางเขาสูวัยรุนจ
หตุนี้จึงทําใหมูลค
ารเติบโตอยางตอ

สําอางไดรับผลก
ขางสูง เนื่องจาก
นี้ เมื่อเปรียบเทีย
นสูงขึ้นอยางตอเ
ภัณฑมากอน เช
(2) กลุมผูที่ใชผลิ
ษัทเชื่อม่ันวาตล
หนายตองมีการป
รผลิตสินคาที่มีค

เปรียบดุลการคา
อง โดยการเตรีย
de Area: FTA) 
 ต้ังแตชวงตนป 
เติบโตอยางตอเนื

ทางการคาดังกล
แตในทางกลับกั
ศเขามาแขงขันเพิ
 เชน อินโดนีเซีย
าดระดับกลาง โ

สวนที่ 1 หนา 3

มชาติ ภายใตสโ
สามารถเขาถึงผู

555 บริษัทไดเปด
งหญิงและชายที
ัณฑใหมภายใต

นสินคาอุปโภคบ
พ และตองการถ
จนถึงวัยสูงอายุ 
คาตลาดของเครื
อเนื่อง มีอัตรากา

กระทบจากสภาว
กแนวคิดในสังค
ยบกับการเติบโต
เนื่อง ซึ่งเปนไปไ
น กลุมวัยรุนขั้น
ลติภัณฑอยูแลว
ลาดเครื่องสําอาง
ปรับตัวใหทันตอ
คุณภาพสูงขึ้นแล

าของสินคาเครื่อ
มตัวเขาสูประช
 สงผลใหภาษีนํา
 2553 เปนตนมา
นื่องในป 2554 

ลาว ทําใหประเท
กันก็สงผลใหการ
พ่ิมขึ้นจากประเท
ย เขามาแขงขันใ
โดยการสรางแบ

 

โลแกน “Live a
ผูบริโภคไดในวง
ดตัวครีมอาบน้ํา
ที่ใหความสําคัญ
แนวคิดเมด อิน 

บริโภคที่ไดรับคว
นอมรักษาผิวพร
และในปจจุบันก
ร่ืองสําอางในปร
ารเติบโตเฉลี่ยใน

วะเศรษฐกิจนอย
คมปจจุบันที่สง
ตของจํานวนประ
ดจาก 2 กรณี ได
นตนและกลุมสุภ
 ใหความสําคัญ
งในประเทศไทย
อกระแสนิยมของ
ละมีความหลาก

องสําอางหรือมีมู
าคมเศรษฐกิจอ
าเขาและสงออก
า ทําใหมูลคากา

ทศไทยสามารถส
รแขงขันในตลาด
ทศในแถบยุโรป 
ในตลาดลาง ซึ่งผู
รนดและผลิตภัณ

 
 Natural Life”
กวาง (Premium
า และโลชั่นบํารุง
ญกับการดูแลตน

 เนเจอร อยางตอ

วามนิยมสําหรับก
รรณใหดูดีอยูเสม
การใชผลิตภัณฑ
ระเทศไทยเติบโต
นป 2550 – 255

ยมากแมวาผลิต
เสริมการมีบุคลิ
ะชากรที่มีอัตราเ
ดแก (1) ผลิตภัณ
ภาพบุรุษ ที่หันม
กับการดูแลตนเ
จะยังคงมีแนวโน
งผูบริโภคที่เปลี่ย
กหลายมากขึ้น 

มูลคาการสงออก
อาเซียน (ASIAN
กเครื่องสําอางสว
ารนําเขาและสงอ

สงออกเครื่องสําอ
ดเครื่องสําอางใ
สหรัฐอเมริกา แ
ผูประกอบการไท
ณฑที่มีเอกลักษ

 รวมทั้งใชรูปแบ
m Mass) ผานชอ
งผิว  ซึ่งเปนผลิต
นเอง และเปนลูก
อเนื่อง 

การดํารงชีวิตขอ
มอ ซึ่งกลุมลูกค
ฑเครื่องสําอางแ
ตอยางตอเนื่องต
4 ประมาณรอย

ตภัณฑเครื่องสําอ
ลิกภาพที่ดี ทําใ
เฉลี่ยประมาณรอ
ณฑเครื่องสําอาง
มานิยมใชเครื่องส
เองมากขึ้น จึงทํ
นมเติบโตอยางต
ยนแปลงอยางรว
เพ่ือตอบสนองค

กมากกวามูลคา
N Economic 
วนใหญของไทยก
ออกเครื่องสําอา

อางไดมากขึ้น โด
นประเทศเพิ่มสู
ละญี่ปุน รวมทั้ง
ทยควรตองปรับต
ษณเปนของตนเอ

บบบรรจุภัณฑ
องทางรานคา
ตภัณฑที่ใชใน
กคาทั่วไปของ

องคนในสังคม
าสุภาพสตรีที่
ละบํารุงผิวได
ตลอดมา โดย
ละ 9.4  

อางและบํารุง
ใหผูบริโภคให
อยละ 0.4 จะ
งและบํารุงผิว
สําอางในการ
าใหอัตราการ
ตอเนื่องและมี
วดเร็ว รวมทั้ง
ความตองการ

าการนําเขาทั้ง
Community: 
กับประเทศใน
างของป 2553 

ดยเฉพาะการ
งขึ้นดวย โดย
งมีสินคาราคา
ตัวเพื่อพัฒนา
องเพื่อสงออก



 
 

สวนที่ 1 หนา 4 

สภาพการแขงขนั 

ธุรกิจการจัดจําหนายผลิตภัณฑเครื่องสําอางและบํารุงผิวเปนตลาดที่มีการแขงขันสูง ทั้งในสวนของตลาดเครื่องสําอางนําเขา
ที่ไดรับลิขสิทธิ์เครื่องหมายการคาจากตางประเทศและเครื่องสําอางที่เปนตราสินคาของไทย เนื่องจากเปนธุรกิจที่มีมูลคาตลาดสูงรวมทั้ง
มีแนวโนมการเติบโตอยางตอเนื่อง ทั้งนี้ ผูประกอบการรายยอยสามารถเริ่มตนธุรกิจไดงาย โดยอาจเริ่มจากการเปดสาขาหรือศูนยการ
จําหนายจํานวนนอย ซึ่งใชเงินลงทุนและเงินทุนหมุนเวียนในเบื้องตนจํานวนไมมากนัก สงผลใหมีผูประกอบการรายใหมเขามาแขงขันใน
ธุรกิจเปนจํานวนมาก อยางไรก็ตามการดํารงอยูในธุรกิจในระยะยาวถือเปนความทาทายของผูประกอบการรายใหม เนื่องจากศักยภาพ
ในการแขงขันที่สําคัญไดแก ความไดเปรียบของสถานที่จําหนาย และการสรางเอกลักษณของผลิตภัณฑและแบรนดใหเปนที่จดจําของ
ผูบริโภค ซึ่งในปจจุบันสถานที่จําหนายที่โดดเดนไดถูกจับจองโดยผูประกอบการเดิมเกือบทั้งหมดแลว ประกอบกับการขยายสาขาหรือ
การสรางตัวแทนขายจํานวนมากเพื่อใหสามารถเขาถึงผูบริโภคไดในวงกวางจะตองใชเงินทุนหมุนเวียนที่คอนขางมาก รวมทั้งการสราง
ความนาสนใจใหกับผลิตภัณฑจําเปนตองอาศัยประสบการณและความชํานาญในธุรกิจ ดังนั้นผูประกอบการรายยอยจํานวนมากใน
อุตสาหกรรมการจัดจําหนายผลิตภัณฑเครื่องสําอางและบํารุงผิวจึงมีขนาดคอนขางเล็กและมีการกระจายสินคาอยูในวงจํากัด 

ผูประกอบการในธุรกิจจัดจําหนายผลิตภัณฑเครื่องสําอางและบํารุงผิว อาศัยชองทางการจัดจําหนาย 3 ชองทางหลัก สวน
ใหญไดแกการจัดจําหนายโดยวิธีการขายตรง และผานเคาทเตอรหางสรรพสินคา ซึ่งถือวาเปนคูแขงทางออมของบริษัท เนื่องจากมีกลุม
ลูกคาเปาหมายที่มีพฤติกรรมการเลือกซื้อที่แตกตางจากกลุมลูกคาเปาหมายของบริษัท ดังนั้นคูแขงทางตรงของบริษัทไดแกกลุม
ผูประกอบการที่จัดจําหนายผลิตภัณฑผานชองทางรานคาปลีกทั่วไป ทั้งผูประกอบการที่เปนบริษัทขามชาติและผูประกอบการสัญชาติ
ไทย ที่จัดจําหนายสินคาที่มีลักษณะใกลเคียงกับสินคาของบริษัท มีกลุมลูกคาเปาหมายที่เปนวัยรุนถึงวัยทํางาน นําเสนอราคาขายใน
ระดับที่ใกลเคียงกัน และที่สําคัญคือมีแบรนดซึ่งเปนที่จดจําของลูกคา รวมทั้งมีการกระจายสินคาที่เขาถึงผูบริโภคในวงกวาง โดยบริษัท
มีสวนแบงการตลาดอยูในระดับปานกลางเมื่อเทียบกับคูแขงทางตรงดังกลาว อยางไรก็ตาม บริษัทมีการขยายตัวของรายไดและสาขาที่
คอนขางรวดเร็วเมื่อเปรียบเทียบกับคูแขงขันทางตรงที่มีสวนแบงทางการตลาดสูงกวา และดวยศักยภาพในการแขงขัน โอกาสจากการ
เติบโตของอุตสาหกรรมและการเปดการคาเสรี ประกอบกับประสบการณในธุรกิจ ทําใหบริษัทเชื่อม่ันวาจะสามารถปรับตัวเพื่อสราง
ความไดเปรียบในอุตสาหกรรมทั้งในประเทศและตางประเทศ ซึ่งคาดวาจะสงผลใหเกิดการเติบโตอยางตอเนื่องในอนาคต  

สรุปผลการดําเนินงาน 

บิวต้ี บุฟเฟต และ บิวต้ี คอทเทจ จัดจําหนายโดยผานชองทางรานคาปลีก โดยที่ บิวต้ี คอทเทจ เปดตัวในไตรมาสที่ 3 ของป 
2554 ที่ผานมาบริษัทขยายสาขารานคาปลีกเพื่อการจัดจําหนายทั้งในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และในจังหวัดตางๆทั่วประเทศ 
รวมทั้งการเพิ่มชองทางการจําหนาย เมด อิน เนเจอร ผานโมเดิรนเทรดในไตรมาสที่ 2 ของป 2555  สงผลใหรายไดรวมของบริษัทเติบโต
อยางตอเนื่อง จาก 504.10 ลานบาทในป 2553 (อางอิงจากงบกําไรขาดทุนรวม) เปน 615.31 ลานบาทในป 2554 คิดเปนอัตราการ
เติบโตรอยละ 22.06 และในงวด 6 9 เดือนป 2555 บริษัทมีรายไดรวมเปนจํานวน 361.94558.63 ลานบาท คิดเปนอัตราการเติบโตรอย
ละ 21.7321.95 เมื่อเทียบกับงวดเดียวกันของปกอนหนา 

รายไดจากการขายหลักของบริษัท มาจากการจัดจําหนายผลิตภัณฑภายใตแนวคิด บิวต้ี บุฟเฟต โดยในป 2553 และป 2554 
มีจํานวนเทากับ 502.53 ลานบาท และ 604.14 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 99.69 และรอยละ 98.18 ของรายไดรวม 
ตามลําดับ และคิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 20.11 ซึ่งเปนผลจากการขยายสาขาในทั่วทุกภูมิภาคของประเทศเพื่อใหเขาถึงกลุมลูกคา
มากยิ่งขึ้น โดยสาขา ณ สิ้นป 2554 มีจํานวนรวม 120121 สาขาเพิ่มขึ้นจาก ณ สิ้นป 2553 ที่มีจํานวน 97 สาขาสําหรับงวด 6 9 เดือนป 
2555 รายไดจาก บิวต้ี บุฟเฟต มีจํานวนเทากับ 323.20493.23 ลานบาท คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 9.26 8.39 เมื่อเทียบกับงวด
เดียวกันของปกอนหนา เนื่องจากการขยายสาขาเพิ่มขึ้นเปน 125 131 สาขา ณ 30 มิถุนายน กันยายน 2555 รวมทั้งมีการขยายการจัด
จําหนายสูประเทศกัมพูชาในเดือนกุมภาพันธ 2555 ทั้งนี้ บิวต้ี บุฟเฟต มีความโดดเดนในการนําเสนอเครื่องสําอางที่มีสีสันสดใส
สวยงามและทันสมัย ซึ่งสงผลให บิวต้ี บุฟเฟต มีการจัดจําหนายผลิตภัณฑเครื่องสําอางในสัดสวนที่มากเมื่อเทียบกับผลิตภัณฑอื่น หรือ
คิดเปนสัดสวนโดยเฉลี่ยประมาณรอยละ 52 ของยอดขายรวมของ บิวต้ี บุฟเฟต สวนผลิตภัณฑบํารุงผิวและอุปกรณเสริมความงาม มี
สัดสวนการจําหนายโดยเฉลี่ยประมาณรอยละ 41 42 และรอยละ 7 6 ตามลําดับ 

ปรับปรุงขอมูล 

ปรับปรุงขอมูลจากงวด 6 เดือนเปนงวด 9 เดือนป 2555 
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ในป 2554 ไดเกิดเหตุการณน้ําทวมใหญ ซึ่งสงผลสาขา บิวต้ี บุฟเฟต ตองปดตัวชั่วคราวจํานวน 25 สาขา (ประกอบกับสาขา
เซ็นทรัลพลาซาลาดพราวตองปดตัวชั่วคราวจากการปดปรับปรุงของหาง) สงผลใหสินคาและสินทรัพยของสาขาบิวต้ี บุฟเฟต เสียหาย
เปนจํานวนรวม 0.64 ลานบาท และเสียโอกาสจากการขายเปนจํานวนประมาณ 15 ลานบาท อยางไรก็ตามยอดขายของ บิวต้ี บุฟเฟต 
ในป 2554 ก็ยังคงเติบโตเพิ่มขึ้นในภาพรวม 

ในสวนของผลิตภัณฑภายใตแนวคิด บิวต้ี คอทเทจ ณ สิ้นป 2554 บริษัทมีการเปดสาขาทั้งหมดเปนจํานวน 10 สาขา และมี
รายไดรวมเปนจํานวน 7.93 ลานบาท และสําหรับงวด 6 9 เดือนป 2555 บริษัทมีรายไดจาก บิวต้ี คอทเทจ เปนจํานวน 33.5956.74 ลาน
บาท คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 323.603,738.41 จากป 2554 โดยมีจํานวนสาขา ณ 30 มิถุนายน กันยายน 2555 รวมทั้งสิ้น 21 24 
สาขา โดย บิวต้ี คอทเทจ มุงเนนการนําเสนอผลิตภัณฑที่ผลิตจากสารสกัดจากธรรมชาตินานาชนิดที่มีคุณสมบัติเดนในการบํารุงผิว จึง
ทําใหสัดสวนโดยเฉลี่ยของยอดขายของผลิตภัณฑบํารุงผิวอยูที่รอยละ 53 50 เมื่อเทียบกับยอดขายรวมของ บิวต้ี คอทเทจ ในขณะที่
สัดสวนเฉลี่ยของผลิตภัณฑเครื่องสําอางและอุปกรณเสริมความงามอยูที่ประมาณรอยละ 39 44 และรอยละ 8 6 ตามลําดับ  

สําหรับผลิตภัณฑภายใตแนวคิด เมด อิน เนเจอรมีรายไดจากการจําหนายในงวด 6 9 เดือนป 2555เปนจํานวน 0.512.44 
ลานบาท ปจจุบัน เมด อิน เนเจอร นําเสนอเฉพาะผลิตภัณฑครีมอาบน้ําและโลชั่นบํารุงผิว เนื่องจากเปนผลิตภัณฑที่ใชไดทั่วไปกับกลุม
ลูกคาทุกเพศทุกวัน โดยบริษัทมีแผนที่จะขยายประเภทผลิตภัณฑใหมีความหลากหลายมากขึ้นและคาดวาจะมีรายไดในสวนนี้เพ่ิมขึ้นใน
อนาคต 

ตนทุนขายของบริษัทในป 2553 และป 2554 มีจํานวนเทากับ 164.08 ลานบาท และ175.16 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปน
อัตรากําไรขั้นตนรอยละ 67.35 และรอยละ 71.38 ตามลําดับ อัตรากําไรขั้นตนในป 2554 สูงกวาป 2553  เนื่องจากมีสัดสวนการขาย
ผลิตภัณฑที่มีอัตรากําไรขั้นตนสูงในจํานวนที่มากกวา ประกอบกับการเปดตัวของ บิวต้ี คอทเทจ ซึ่งมีอัตรากําไรขั้นตนโดยรวมสูงกวา 
บิวต้ี บุฟเฟต เล็กนอย สําหรับงวด 6 9 เดือนป 2555 ตนทุนขายของบริษัทมีจํานวน 103.12158.70 ลานบาทคิดเปนอัตรากําไรขั้นตน
รอยละ 71.1471.27 โดยในไตรมาสที่ 2 ของป 2555 บริษัทไดเร่ิมจัดจําหนายผลิตภัณฑ เมด อิน เนเจอร ผานชองทางโมเดิรนเทรด ซึ่งมี
อัตรากําไรขั้นตนที่ตํ่ากวาการจัดจําหนายผานชองทางรานคาปลีก จึงทําใหอัตราขั้นตนโดยรวมในงวด 6 9 เดือน 2555 ปรับตัวลดลง
เล็กนอยเมื่อเทียบกับป 2554 บริษัทมีกําไรสุทธิในป 2553 ป2554 และงวด 6 9 เดือนป 2555 เปนจํานวน 101.90 ลานบาท 134.22 
ลานบาท และ 85.13122.92 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตรากําไรสุทธิรอยละ 20.22 รอยละ 21.81 และรอยละ 23.5222.00 
ตามลําดับ ทั้งนี้ กําไรสุทธิของบริษัทมีอัตราที่เพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง สาเหตุสําคัญเนื่องมาจากการเปดตัวและขยายตัวอยางรวดเร็วของ 
บิวต้ี คอทเทจ ซึ่งมีอัตรากําไรขั้นตนที่สูงกวา บิวต้ี บุฟเฟต เล็กนอย รวมทั้งการที่รายไดเพ่ิมขึ้นในขณะที่คาใชจายคงที่บางสวนยังคงมี
จํานวนเทาเดิม ซึ่งทําใหเกิดการประหยัดจากขนาด (Economy of scale) ในการดําเนินธุรกิจ ประกอบกับการเสียภาษีเงินไดนิติบุคคล
ในอัตราที่ลดลงจากรอยละ 30 เปนรอยละ 23 ในป 2555 

สรุปฐานะการเงิน 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2555 บริษัทมีสินทรัพยรวมเปนจํานวน 398.10371.20 ลานบาท โดยเปนสินทรัพยหมุนเวียน
คิดเปนสัดสวนรอยละ 58.9454.25 ของสินทรัพยรวม ที่สําคัญไดแกเงินสดและรายการเทียบเทาเงินสดจํานวน 133.0487.13 ลานบาท 
หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 33.4223.47 ของสินทรัพยรวม เนื่องมาจากบริษัทมีกําไรจากการดําเนินงานอยางตอเนื่อง สินคาคงเหลือของ
บริษัทมีจํานวน 94.88103.60 ลานบาท หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 23.8327.91 ของสินทรัพยรวม และมีระยะเวลาในการขายสินคา
สําเร็จรูปเฉลี่ยเทากับ 164102 วัน ซึ่งคอนขางนานเนื่องจากบริษัทจําเปนตองมีการสํารองสินคาเพื่อขายสําหรับรานคาปลีกจํานวนมาก 
รวมทั้งสํารองไวเผื่อกรณีฉุกเฉินที่อาจเกิดขึ้น เชน เหตุการณน้ําทวม เปนตน อยางไรก็ตามสินคาคงเหลือที่อยูในคลังปกติของบริษัทรอย
ละ 98 เปนสินคาที่มีอายุไมเกิน 1 ป ซึ่งถือวามีความเสี่ยงเรื่องสินคาเสื่อมสภาพต่ํา บริษัทมีลูกหนี้การคาจํานวน 2.384.34 ลานบาท ซึ่ง
มีสัดสวนที่นอยมากเนื่องจากขายสินคาดวยเงินสดเกือบทั้งหมด และไมมีหนี้สงสัยจะสูญ บริษัทมีสินทรัพยไมหมุนเวียนเปนจํานวน 
163.45169.82 ลานบาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 41.0645.75 ของสินทรัพยรวม ที่สําคัญไดแก ที่ดิน อาคาร อุปกรณ ซึ่งมีจํานวนสุทธิ 
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106.33109.81 ลานบาท โดยสินทรัพยไมหมุนเวียนอื่นๆ ไดแก สิทธิการเชาระยะยาวของสาขามาบุญครอง และสินทรัพยไมมีตัวตนซึ่ง
ไดแกโปรแกรมคอมพิวเตอรที่ใชในการดําเนินงานของบริษัท เปนตน 

บริษัทมีหนี้สินรวม ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2555 เปนจํานวน 85.9074.47 ลานบาทบริษัทอาศัยสภาพคลองจากเงิน
สดและเครดิตเทอมที่ไดจากเจาหนี้การคาเปนหลัก ดังนั้นหนี้สินเกือบทั้งหมดของบริษัทจึงอยูในรูปของหนี้สินหมุนเวียน ซึ่งมีจํานวน
เทากับ 76.5865.14 ลานบาท สวนใหญไดแกเจาหนี้การคาจํานวน 25.6235.66 ลานบาท และเจาหนี้อื่น ซึ่งไดแก เจาหนี้กรมสรรพากร 
เจาหนี้คาเชา เปนตน เปนจํานวนรวม 23.3222.20 ลานบาท บริษัทมีสวนของผูถือหุน ณ วันที่ 30 มิถุนายน กันยายน 2555 เปนจํานวน 
312.20296.74 ลานบาท คิดเปนอัตราสวนหนี้สินตอสวนของผูถือหุนเทากับ 0.280.25 เทา ซึ่งจะเห็นไดวาบริษัทใชแหลงเงินทุนในการ
ดําเนินธุรกิจสวนใหญจากสวนของผูถือหุน ทําใหมีความเสี่ยงดานการเงินตํ่าและมีความคลองตัวในการดําเนินธุรกิจ 

ทั้งนี้ ภายหลังจากวันที่ 30 มิถุนายน 2555 คณะกรรมการและผูถือหุนของบริษัทมีมติอนุมัติการจัดสรรหุนสามัญเพิ่มทุนเปน
จํานวน 162.50 ลานหุนใหแกกรรมการบริษัท สงผลใหทุนจดทะเบียนชําระแลวของบริษัทเพิ่มขึ้นเปน 217.50 ลานบาท นอกจากนี้ยังมี
มติใหจายปนผลระหวางกาลเปนจํานวนรวม 215.75 ลานบาท ซึ่งมีผลทําใหเงินสดและรายการเทียบเทาเงินสด ภายหลัง 30 มิถุนายน 
2555ลดลงจาก 133.04 ลานบาท เปน 79.79 ลานบาท และทําใหสวนของผูถือหุนลดลงจาก 312.20 ลานบาทเหลือ 258.95 ลานบาท  
 

ปจจัยความเสี่ยงที่สําคัญ 

1. ความเส่ียงจากการพึ่งพิง บิวต้ี บุฟเฟต 

ที่ผานมารายไดหลักของบริษัทเกือบทั้งหมดเปนรายไดจากการจําหนายปลีกใหกับผูบริโภคทั่วประเทศภายใตเครื่องหมาย 
บิวต้ี บุฟเฟต โดยผลิตภัณฑเครื่องสําอางและบํารุงผิวเปนผลิตภัณฑเฉพาะซึ่งผูบริโภคจะคอนขางออนไหวตอขาวสารขอมูลตางๆทั้งใน
เชิงบวกและเชิงลบ ดังนั้นหากเกิดเหตุการณใดๆที่มีผลกระทบในเชิงลบตอภาพลักษณ บิวต้ี บุฟเฟต เชน ผูบริโภคเกิดอาการแพ
เครื่องสําอาง เปนตน อาจสงผลกระทบตอยอดขายและผลการดําเนินงานของบริษัทอยางมีนัยสําคัญ ทั้งนี้ บิวต้ี บุฟเฟต เปนแนวคิดของ
การพัฒนารานจําหนายผลิตภัณฑเครื่องสําอางที่มีเอกลักษณเปนของตนเอง (Shop brand) ซึ่งถือไดวาเปนการเปดชองทางการจัด
จําหนายชองทางหนึ่งเทานั้น บริษัทสามารถพัฒนาแนวคิดในลักษณะของ Shop brand ขึ้นมาทดแทนได ตัวอยางเชน บิวตี้ คอทเทจ 
และภายใต Shop brand บิวต้ี บุฟเฟต ยังมีการจัดแบงสินคาออกเปนหลากหลายแบรนด และบริษัทสามารถพัฒนาแบรนดใหมๆขึ้นมา
ทดแทนไดตลอดเวลาตามลักษณะของสินคาแฟชั่น ดังนั้นบริษัทจึงมีความมั่นใจวาการพึ่งพิงรายไดจากการจําหนายผลิตภัณฑภายใต
แนวคิด บิวต้ี บุฟเฟต จะลดลงตามลําดับเมื่อผลิตภัณฑที่จัดจําหนายภายใต Shop brand อื่นๆ เชน บิวต้ี คอทเทจ หรือผลิตภัณฑของ 
เมด อิน เนเจอรมีการเติบโตมากขึ้น นอกจากนี้ บริษัทเชื่อม่ันวาความเสี่ยงจากภาพลักษณที่ถูกกระทบในเชิงลบมีโอกาสเกิดขึ้นไดนอย 
เนื่องจากบริษัทใหความสําคัญกับคุณภาพของผลิตภัณฑเปนอันดับหนึ่ง มีนโยบายรับประกันความพึงพอใจของลูกคา และมีการสื่อสาร
กับผูบริโภคอยางตอเนื่องผานสื่อตางๆ โดยหากเกิดเหตุการณที่สงผลกระทบในเชิงลบตอภาพลักษณของบริษัท ผูบริหารคาดวาจะเปน
เพียงผลกระทบระยะสั้นเนื่องจากบริษัทสามารถสื่อสารชี้แจงใหผูบริโภครับทราบถึงขอเท็จจริงไดอยางรวดเร็วในหลายชองทาง  

2. ความเส่ียงจากการลอกเลืยนแบบสินคา 

บริษัทไมมีนโยบายการผลิตสินคาดวยตนเอง แตจะใชวิธีการสั่งผลิตจากผูผลิตที่มีความเชี่ยวชาญในการผลิตผลิตภัณฑ
ประเภทตางๆ โดยผูผลิตจะเปนผูจัดหาวัตถุดิบในการผลิตทั้งหมด รวมทั้งเปนผูควบคุมสูตรการผลิตในรายละเอียด นอกจากนี้ผูผลิตบาง
รายทําหนาที่ทั้งการผลิตตัวเนื้อผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ ทําใหสามารถผลิตไดต้ังแตตนทางจนถึงสินคาสําเร็จรูปซึ่งทําใหเกิดความ
เสี่ยงจากการลอกเลียนแบบสินคาและอาจสงผลกระทบตอการดําเนินงานของบริษัท ทั้งนี้ ผลิตภัณฑของบริษัทในปจจุบันมีจํานวน
สินคามากกวา 1,100 รายการ ซึ่งในจํานวนนี้มีผูผลิตประมาณ 20 รายทําการผลิตสินคาที่แตกตางกัน ทําใหผูผลิตรายใดรายหนึ่งไม
สามารถทราบสูตรการผลิตหรือลอกเลียนแบบผลิตภัณฑไดทั้งหมด และเพื่อเปนการลดความเสี่ยง บริษัทไดมีการจัดทําสัญญากับผูผลิต
ทุกรายที่ควบคุมสูตรการผลิตผลิตภัณฑของบริษัท โดยมีสาระสําคัญคือผูผลิตจะไมเปดเผยหรือเผยแพรสูตรหรือสวนผสมของสินคาและ



 
 

สวนที่ 1 หนา 7 

ขั้นตอนการผลิตใหบุคคลอื่นไดรับทราบ รวมถึงจะไมผลิตสินคาดังกลาวออกมาจําหนายเอง ทั้งนี้ ใหเงื่อนไขดังกลาวมีผลทั้งในขณะที่
ผูผลิตยังทําการผลิตใหกับบริษัท และมีผลตอเนื่องไปอีกเปนระยะเวลา 1 - 3 ป หลังจากที่บริษัทยกเลิกการสั่งซื้อจากผูผลิตดังกลาวแลว 

3. ความเส่ียงจากพึ่งพิงผูผลิตสินคา 

จากการที่โรงงานผูผลิตเปนผูควบคุมรายละเอียดของสูตรการผลิต ขั้นตอนการผลิต พรอมทั้งเปนผูจัดหาวัตถุดิบทั้งหมด ซึ่ง
หากผูผลิตหยุดทําการผลิตใหกับบริษัท จะสงผลใหบริษัทไมสามารถทําการจัดหาผลิตภัณฑที่เหมือนกันทุกประการได อยางไรก็ตาม
บริษัทมีนโยบายกระจายการสั่งผลิตสูผูผลิตจํานวนมากราย เพ่ือมิใหเกิดการพึ่งพิงผูผลิตรายใดรายหนึ่ง และหากเปนผลิตภัณฑที่ไดรับ
ความนิยม บริษัทจะทําการจัดหาผูผลิต 2 รายควบคูกันไป นอกจากนี้ ในการพัฒนาผลิตภัณฑนั้นบริษัทจะทราบสูตรและวัตถุดิบใน
เบื้องตน โดยหากมีกรณีที่ผูผลิตยกเลิกการผลิต บริษัทสามารถทําการปรับปรุงสูตรและออกผลิตภัณฑใหมที่เทียบเทาหรือดีกวา
ผลิตภัณฑเดิมเพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดมากขึ้นกวาเดิม 

4. ความเส่ียงจากการดอยคาของสินคาคงคลัง 

ผลิตภัณฑเครื่องสําอางและบํารุงผิวจัดเปนสินคาแฟชั่นที่มักจะมีการเปลี่ยนแปลงความนิยมในตัวผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ
อยูเสมอ บริษัทจึงมีความเสี่ยงจากการดอยคาของสินคาคงคลังในกรณีที่กระแสนิยมของผูบริโภคเปลี่ยนแปลงไปจนทําใหสินคาคงคลังที่
มีอยูไมสามารถขายไดหรือมีมูลคาลดลง อยางไรก็ตามบริษัททําการสํารวจตลาดและพฤติกรรมของผูบริโภคอยางตอเนื่อง มีการ
วิเคราะหสถิติการขาย เชน อัตราเร็วในการขายสินคาแตละตัว วงจรอายุสินคา (Life cycle) เปนตน สงผลใหวางแผนการสั่งผลิตได
สอดคลองกับความตองการของตลาด และมีนโยบายการตรวจสอบอายุคงเหลือของสินคาอยางสม่ําเสมอ รวมทั้งมีการบริหารจัดการ
สินคาคงเหลือใหเหมาะสมกับชวงอายุ ทําใหบริษัทคาดวาผลกระทบจากความเสี่ยงนี้คอนขางนอย 

5. ความเส่ียงจากการทีธุ่รกจิอยูในอุตสาหกรรมที่มีการแขงขันสูง 

ธุรกิจคาปลีกเครื่องสําอางและผลิตภัณฑบํารุงผิวเปนธุรกิจที่มีการแขงขันสูง ใชเงินลงทุนเริ่มตนไมมากนัก รวมทั้งมีโครงสราง
การดําเนินธุรกิจที่ไมซับซอนในชวงเริ่มตน สงผลใหมีผูประกอบการรายใหมเขามาแขงขันไดโดยงาย ซึ่งทําใหบริษัทตองเผชิญกับ
ภาวะการแขงขันที่สูงและอาจสงผลกระทบตอผลประกอบการ นอกจากนี้ บริษัทยังมีความเสี่ยงจากการผูประกอบการรายยอยที่ขาย
สินคาลอกเลียนแบบ และสินคานําเขาอยางผิดกฎหมาย ซึ่งอาจกระทบตอยอดขายของบริษัทไดอยางไรก็ตาม แมวาคูแขงขันรายใหมจะ
สามารถเขามาในธุรกิจไดงาย แตการสรางแบรนดใหเปนที่จดจํา เพ่ิมยอดขาย และรักษาฐานลูกคาในระยะยาวเปนสิ่งที่ทําไดไมงายนัก 
เนื่องจากจะตองใชเงินทุนหมุนเวียนในระดับที่สูงขึ้นเพื่อการประชาสัมพันธและการขยายสาขาในวงกวาง โดยคูแขงขันที่เขามาใหมสวน
ใหญจะขาดอํานาจตอรองในการเชาพ้ืนที่ในทําเลที่ดี ทําใหมีศักยภาพในการแขงขันไมเทาเทียมกับรายเดิมที่มีอยู ทําใหบริษัทคาดวา
ความเสี่ยงที่ยอดขายจะลดลงจากการเขามาของคูแขงขันรายใหมอยูในระดับที่ไมมากนัก นอกจากนี้ บริษัทมีนโยบายมุงเนนการสราง
ความภักดีตอตราสินคา (Brand loyalty) ซึ่งผูที่ขายสินคาลอกเลียนแบบหรือสินคานําเขาผิดกฎหมาย ไมสามารถลอกเลียนแบบแนวคิด
ดังกลาวได ทําใหกลุมลูกคาที่ซื้อสินคาดังกลาวและสินคาของบริษัทเปนคนละกลุม และไมสงผลกระทบตอยอดขายของบริษัท 

6. ความเส่ียงจากการถูกยกเลิกสัญญาเชาดําเนินงาน 

บริษัทมีการเปดสาขารานคาปลีก บิวต้ี บุฟเฟต และ บิวต้ี คอทเทจ เปนจํานวนมากทั่วประเทศ สาขาเกือบทั้งหมดไดรับการ
จัดทําสัญญาเชาดําเนินงานระยะสั้น 1 – 3 ป ดังนั้น หากเจาของพื้นที่ทําการยกเลิกสัญญาเชา อาจสงผลใหบริษัทไมสามารถจัด
จําหนายสินคาได และอาจกระทบตอผลการดําเนินงานของบริษัท อยางไรก็ตามเจาของพื้นที่ซึ่งบริษัทเชาดําเนินงาน สวนใหญจะเปน
หางสรรพสินคาและซุปเปอรมารเก็ตขนาดใหญ เชน เทสโกโลตัส บิ๊กซี เซ็นทรัลพลาซา เดอะมอลล โรบินสัน เปนตน ซึ่งบริษัทจัดอยูใน
กลุมลูกคารายสําคัญ (Key account) ของเจาของพื้นที่ดังกลาว ที่ผานมาเจาของพื้นที่ไดทําการตอสัญญาเชาอยางตอเนื่องในกรณีที่
บริษัทรองขอ รวมถึงนําเสนอพื้นที่แหงใหมเพ่ือใหบริษัทเชาเปดสาขาในกรณีที่หางสรรพสินคาและซุปเปอรมารเก็ตซึ่งเปนเจาของพื้นที่มี
การเปดสาขาใหม จึงทําใหบริษัทเชื่อม่ันวาผลกระทบจากความเสี่ยงนี้อยูในระดับตํ่า  



 
 

สวนที่ 1 หนา 8 

7. ความเส่ียงจากการที่ผูถือหุนรายใหญของบริษทัถือหุนรวมกันเกินกวารอยละ 50 

ภายหลังจากการเสนอขายหุนตอประชาชน กลุมนายสุวิน ไกรภูเบศจะถือหุนของบริษัทในสัดสวนรอยละ 70.83 ของจํานวน
หุนที่จําหนายไดแลวทั้งหมดของบริษัท สงผลใหเปนผูถือหุนใหญซึ่งสามารถควบคุมมติสวนใหญในที่ประชุมผูถือหุนได เวนแตเร่ืองที่
กฎหมายหรือขอบังคับของบริษัทกําหนดใหตองไดรับมติไมตํ่ากวา 3 ใน 4 ของที่ประชุมผูถือหุน ดังนั้นผูถือหุนรายอื่นจึงอาจจะไม
สามารถรวบรวมคะแนนเสียงเพ่ือตรวจสอบหรือถวงดุลเร่ืองที่ผูถือหุนใหญนําเสนอได อยางไรก็ตาม บริษัทจัดใหมีคณะกรรมการที่เปน
บุคคลภายนอกซึ่งไดแกกรรมการอิสระ 4 ทาน ซึ่งทําหนาที่ประธานกรรมการ รวมทั้งเปนกรรมการตรวจสอบจํานวน 3 ทาน จากจํานวน
กรรมการทั้งหมด 8 ทาน เพ่ือทําหนาที่ตรวจสอบและถวงดุลการทํางานของคณะกรรมการและผูบริหารบริษัท นอกจากนี้ คณะกรรมการ
บริษัทมีนโยบายการดําเนินงานโดยคํานึงถึงประโยชนสูงสุดของผูถือหุนเปนสําคัญ 

8. ความเส่ียงในการลดลงของราคาหุน (Price Dilution) จากการทีบ่ริษัทออกและเสนอขายหุนเพิม่ทุนใหแก
บุคคลในวงจํากดั (Private Placement) 

กอนการเสนอใหหุนใหแกประชาชนในครั้งนี้ ที่ประชุมวิสามัญผูถือหุนของบริษัทครั้งที่ 2/2555 เมื่อวันที่ 31 กรกฎาคม 2555 
ไดอนุมัติใหมีการออกและเสนอขายหุนเพิ่มทุนจํานวน 162.50 ลานหุน คิดเปนรอยละ 54.17 ของทุนจดทะเบียนของบริษัท ใหแกบุคคล
ในวงจํากัด คือ นายสุวิน ไกรภูเบศ และ นางธัญญาภรณ ไกรภูเบศ ในราคาหุนละ 1.00 บาท ซึ่งเปนราคาที่ตํ่ากวาราคาเสนอขายหุนตอ
ประชาชนในครั้งนี้ ดังนั้นเมื่อหุนสามัญของบริษัทเขาซื้อขายในตลาดหลักทรัพย ผูลงทุนอาจไดรับผลกระทบจากราคาหุนที่ลดลง (Price 
Dilution) จากการที่บุคคลในวงจํากัดดังกลาวนําหุนออกจําหนายในตลาดหลักทรัพย 

ทั้งนี้ ตามประกาศตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยเรื่องการหามผูบริหารหรือผูถือหุนและผูที่เกี่ยวของขายหุนและหลักทรัพย
ภายในระยะเวลาที่กําหนด พ.ศ.2544 และที่มีการแกไขเพิ่มเติม กําหนดใหผูถือหุนเดิมของบริษัท ถือหุนรวมกันรอยละ 55 ของทุนชําระ
แลวหลังการเสนอขายหุนตอประชาชนทั่วไป หามนําหุนจํานวนดังกลาวออกจําหนายเปนระยะเวลา 1 ปนับแตวันที่หุนของบริษัทเริ่มซื้อ
ขายในตลาดหลักทรัพย โดยเมื่อครบกําหนดระยะเวลา 6 เดือน ผูถือหุนดังกลาวไดรับการผอนผันใหทยอยขายหุนหรือหลักทรัพยที่ถูกสั่ง
หามขายไดในจํานวนรอยละ 25 ของจํานวนหุนหรือหลักทรัพยทั้งหมดที่ถูกสั่งหามขาย และเมื่อครบกําหนด 1 ป สามารถขายสวนที่
เหลือไดทั้งหมด นอกจากนี้ บริษัทจะจัดใหมีขอตกลงกับบุคคลในวงจํากัดที่ไดรับการจัดสรรหุนดังกลาว วาจะตองสงมอบใบหุนใหแก
บริษัทเพื่อรวบรวมนําฝากไวกับศูนยรับฝากหลักทรัพยโดยสมัครใจ ตามระยะเวลาเดียวกันกับระยะเวลาการหามขายหุนของผูถือหุนเดิม 

สรุปขอมูลหลักทรัพยที่เสนอขาย 

ปจจุบันบริษัทมีทุนจดทะเบียนจํานวน 300ลานบาท แบงออกเปนหุนสามัญจํานวน 300 ลานหุน มูลคาที่ตราไวหุนละ 1.00 
บาท เปนทุนที่ชําระแลว 217.50 ลานบาทโดยบริษัทจะทําการเสนอขายหุนสามัญเพิ่มทุนตอประชาชนจํานวน 80 ลานหุน คิดเปน
สัดสวนรอยละ 26.67 ของทุนชําระแลวภายหลังการเสนอขายในครั้งนี้และจะเสนอขายตอผูบริหารและพนักงานบริษัทจํานวน 2.50 ลาน
หุนคิดเปนสัดสวนรอยละ 0.83 ของทุนชําระแลวภายหลังการเสนอขายในครั้งนี้ อยางไรก็ตาม หากมีหุนเหลือจากการเสนอขายตอ
ผูบริหารและพนักงานบริษัท ใหสวนที่เหลือทั้งหมดไปรวมเสนอขายตอประชาชน 

บริษัทมีความประสงคที่จะนําหุนสามัญของบริษัทเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย ภายหลังจากที่ไดรับ
อนุญาตใหเสนอขายหุนสามัญเพิ่มทุนตอประชาชนจากสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพยและตลาดหลักทรัพย และตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทยเปนที่เรียบรอยแลว โดยบริษัทมีวัตถุประสงคในการนําเงินที่ไดจากการระดมทุนในครั้งนี้ไปใชเพ่ือการขยาย
สาขาในการจัดจําหนายผลิตภัณฑ รวมทั้งลงทุนเพื่อปรับปรุงระบบการดําเนินงานภายใน เชน ระบบโปรแกรมคอมพิวเตอร การจัดต้ัง
ศูนยฝกอบรมพนักงาน การขยายคลังสินคา เปนตน เพ่ือการรองรับการขยายธุรกิจในอนาคต โดยหากมีเงินทุนสวนที่เหลือ บริษัทจะใช
เปนเงินทุนหมุนเวียนในการดําเนินงานตอไป 

 

(ผูลงทุนควรอานรายละเอียดขอมูลในสวนที่ 2 และสวนที ่3 กอนตัดสินใจจองซื้อหลักทรพัย)  
 

เพิ่มเติมขอมูลความเสี่ยงจากการจัดสรรหุนใหแกบุคคลในวงจํากัด 


