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4.  การวจิัยและพัฒนา 

บริษัทมิไดมีฝายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑเปนการเฉพาะ อยางไรก็ตามในการออกผลิตภัณฑใหม บริษัทจะใหความสําคัญ
กับการสํารวจตลาดทั้งในและตางประเทศเพื่อติดตามกระแสนิยมของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา นอกจากนี้บริษัทจะมีการ
ติดตามผลงานวิจัยที่เกี่ยวของกับความงาม รวมทั้งวัตถุดิบ (Active Ingredient) ที่ออกใหมและไดรับความนิยม เพ่ือนํามาปรับปรุง
ผลิตภัณฑที่มีอยูเดิม รวมทั้งพัฒนาเปนสวนผสมในผลิตภัณฑใหมออกสูตลาด 

   




