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4.  การวิจยัและการพฒันา 

 บรษิทัฯใหค้วำมส ำคญัต่อกำรวจิยัและพฒันำและถอืเป็นหนึ่งในกลยุทธก์ำรด ำเนินธุรกจิใหป้ระสบควำมส ำเรจ็ 
และเน่ืองจำกบรษิทัฯเน้นกำรน ำเสนอโครงกำรทีเ่ป็นเอกลกัษณ์เฉพำะตวัเพื่อตอบสนองกลุ่มลูกคำ้เป้ำหมำยทีม่คีวำม
ต้องกำรแบบเฉพำะเจำะจง  บรษิทัฯจงึด ำเนินกำรว่ำจำ้งทีป่รกึษำจำกภำยนอกทีม่คีวำมรูค้วำมเชีย่วชำญเฉพำะดำ้น
เพื่อท ำกำรศกึษำวจิยัเกีย่วกบัโครงกำรทีจ่ะลงทุนโดยครอบคลุมตลอดทัง้กระบวนกำรด ำเนินโครงกำร อำท ิบรษิทัฯได ้
ว่ำจำ้ง DTZ Market Research and Consulting เพื่อศกึษำผลติภณัฑป์ระเภท Super Luxury condominium ส ำหรบั
ส่วนอำคำรที่พกัอำศยัของโครงกำรมหำนคร ส ำหรบัส่วนของศูนย์กำรค้ำนัน้ บริษัทฯได้ว่ำจ้ำง Husband Retail 
Consulting ซึ่งมคีวำมรู้ควำมเชี่ยวชำญด้ำน Retail ในระดบัสำกลเพื่อศกึษำและวำงรูปแบบส่วนศูนย์กำรค้ำของ
โครงกำรมหำนคร ทัง้นี้ บรษิทัฯไดก้ ำหนดขอบขำ่ยของกำรวจิยัและพฒันำ ดงันี้ 

 กำรวจิยัดำ้นกำรศกึษำขอ้มูลเชงิมหภำค เช่น ภำวะเศรษฐกจิ สงัคม กำรเมอืง ภำวะอุตสำหกรรมและกำร
แข่งขนั ข้อมูลอุปสงค์ อุปทำนและควำมต้องกำรของตลำดโดยรวม รวมถึงข้อมูลที่เกี่ยวกับกำรพัฒนำ
โครงกำร อำท ิท ำเลทีต่ัง้ทีเ่หมำะสม ระดบัรำคำทีด่นิ และรำยละเอยีดกลุ่มลูกคำ้เป้ำหมำย เพื่อสรุปรวมเป็น
ขอ้มลูเพื่อกำรตดัสนิใจของผูบ้รหิำรและหน่วยงำนทีเ่กีย่วขอ้งถงึควำมเป็นไปไดข้องโครงกำร 

 กำรวจิยัด้ำนกำรศกึษำขอ้มูลเชงิลกึเพื่อก ำหนดรูปแบบและจุดเด่นของโครงกำร เช่น กำรออกแบบรูปแบบ
โครงกำรทีเ่หมำะสม กำรเลอืกใช้ Brand สนิคำ้เพื่อตอบโจทยค์วำมต้องกำรของกลุ่มลูกคำ้เป้ำหมำย ไดแ้ก่ 
Brand EDITION ในสว่นของโรงแรม และ Brand The Ritz-Carlton ในส่วนของทีพ่กัอำศยัของโครงกำรมหำ
นคร  

 กำรหำโอกำสกำรลงทุนใหม่ๆ เพื่อรอบรบักำรขยำยตวัอย่ำงไม่หยุดยัง้ของบรษิทัฯ โดยจะท ำกำรศกึษำเพื่อ
น ำเสนอโครงกำรทีเ่หมำะสมต่อกลุ่มลกูคำ้เป้ำหมำยในอนำคตอย่ำงต่อเน่ือง อำท ิโครงกำรคอนโดมเินียมหลงั
สวน โครงกำรบำ้นพกัตำกอำกำศทีห่วัหนิ เป็นตน้ 
 
 


