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สวนที่ 1 
ขอมูลสรุป (Executive Summary) 

บริษัท เอเชียน ไฟยโตซูติคอลส จํากัด (มหาชน) (“บริษัท” หรือ “APCO”) กอต้ังขึ้นเมื่อวันที่ 2 มิถุนายน 2531 ดวยทุนจด

ทะเบียนชําระแลว 1 ลานบาท ภายใตชื่อ บริษัท แนทเจอรัล คอสเมติคส รีเสิรช จํากัด โดยมีผูกอต้ังคือ ศาสตราจารย ดร.พิเชษฐ  

วิริยะจิตรา มีวัตถุประสงคเพ่ือดําเนินธุรกิจการผลิตผลิตภัณฑเครื่องสําอางเสริมความงามจากสมุนไพรธรรมชาติ ซึ่งตอมาไดขยายสูการ

ผลิตผลิตภัณฑเสริมอาหารและธุรกิจการจัดจําหนาย โดยผลิตภัณฑทั้งหมด ผูกอต้ังตลอดจนคณะทํางานวิจัยเปนผูทําการวิจัยและ

พัฒนาขึ้นดวยตนเองโดยมีหลักฐานการวิจัยทางวิทยาศาสตรรับรองประสิทธิภาพ  

ปจจุบัน APCO มีทุนจดทะเบียนจํานวน 200 ลานบาท และ ลงทุนบริษัทยอย 2 บริษัท คือ บริษัท กรีนโกลด จํากัด (“GG”) ซึ่ง

บริษัทถือหุนในสัดสวนรอยละ 99.99 ของทุนจดทะเบียน 23 ลานบาท ดําเนินธุรกิจผลิตและจําหนายผลิตภัณฑเสริมอาหาร และ บริษัท 

เอเชียน ไลฟ จํากัด (“ASL”) ซึ่งบริษัทถือหุนในสัดสวนรอยละ 99.99 ของทุนจดทะเบียน 31 ลานบาท ดําเนินธุรกิจจัดจําหนาย

ผลิตภัณฑของกลุมบริษัทผานชองทางการขายตรงแบบหลายชั้น (Multi-Level Marketing) 

ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

บริษัทเปนผูผลิตเคร่ืองสําอางเสริมความงาม ซึ่งแบงออกเปน 4 ประเภท ไดแก ผลิตภัณฑกระชับสัดสวน  ผลิตภัณฑถนอม

และบํารุงผิว ผลิตภัณฑตอตานริ้วรอยและจุดดางดํา และผลิตภัณฑเสริมสรางและบํารุงเสนผม ในขณะที่ GG ซึ่งเปนบริษัทยอย เปน

ผูผลิตผลิตภัณฑเสริมอาหาร แบงออกเปน 4 ประเภทเชนกัน ไดแก ผลิตภัณฑลดไขมันสวนเกิน ผลิตภัณฑบํารุงผิวพรรณ ผลิตภัณฑ

เสริมอาหารและเครื่องด่ืมบํารุงสุขภาพดวยการสรางภูมิคุมกันที่สมดุล ทั้งนี้ ผลิตภัณฑสวนใหญผลิตจากสมุนไพรธรรมชาติซึ่งหาไดใน

ประเทศไทยที่มีคุณสมบัติที่เปนประโยชนตอสุขภาพและผิวพรรณอันเปนผลงานวิจัยของ ศาสตราจารย ดร.พิเชษฐ วิริยะจิตรา รวมมือ

กับหนวยงานวิจัยอื่นๆ   

ที่ผานมา ผลิตภัณฑที่โดดเดนของบริษัทไดแกผลิตภัณฑที่มีสวนประกอบของสมุนไพรธรรมชาติ 2 ชนิด คือ (1) สารสกัดจาก

สมแขก (Garcinia atrovidis) ซึ่งมีคุณสมบัติในการยับยั้งเอนไซมในกระบวนการสรางไขมันจากการบริโภคอาหารที่มีคารโบไฮเดรตสูง 

ทําใหมีผลตอการลดกระชับสัดสวนและเรงการเผาผลาญไขมันของรางกาย และ (2) สาร GM-1 ซึ่งสกัดจากเปลือกมังคุด สาร GM-1 มี

คุณสมบัติในการยับยั้งการเจริญและฆาเชื้อแบคทีเรีย ตานการอักเสบ ลดอาการแพ และตานอนุมูลอิสระ เปนตน สารสกัดทั้ง 2 ชนิด

ดังกลาว ไดถูกนํามาเปนสวนประกอบสําคัญทั้งในผลิตภัณฑเครื่องสําอางเสริมความงามซึ่งใชภายนอก และผลิตภัณฑเสริมอาหารซึ่งใช

บริโภค และในปจจุบันบริษัทกําลังอยูในระหวางการพัฒนาประสิทธิภาพของสาร GM-1 โดยการนําสารสกัดจากผลไมและธัญพืชหลาย

ชนิดผสมกับสาร GM-1 จนไดสูตร BIM ที่มีคุณสมบัติสําคัญในการสรางสมดุลใหกับภูมิคุมกันของรางกาย ลดอาการผิดปกติที่เกิดจาก

สภาวะแพภูมิตัวเองที่สงผลใหเกิดปญหาทางผิวหนัง เชน สะเก็ดเงิน กระเพาะลําไสอักเสบ ขอเขาเสื่อม เบาหวาน หัวใจ ตับและไตที่

ทํางานผิดปกติ หอบหืด อาการชัก รวมทั้งการตอตานเซลลมะเร็ง โดยบริษัทไดนํา BIM มาเปนสวนประกอบสําคัญในผลิตภัณฑเสริม

อาหารหลายประเภทซึ่งเหมาะสําหรับผูที่มีปญหาสุขภาพตางๆ กัน 

กลุมบริษัทจัดจําหนายผานชองทางการจําหนายทั้งในและตางประเทศ โดย ASL ซึ่งเปนบริษัทยอยเปนผูจัดจําหนาย

ผลิตภัณฑของกลุมบริษัทผานชองทางการขายตรง ซึ่งสมาชิกตัวแทนขายสามารถเปดศูนยจําหนายผลิตภัณฑของบริษัทในทองที่ของตน 

โดยปจจุบันมีศูนยจําหนายผลิตภัณฑซึ่งบริหารงานโดยสมาชิกกวา 200 ศูนยทั่วประเทศ สําหรับชองทางการจําหนายในประเทศอื่นๆ 

ไดแก การจําหนายผานรานขายยา และเคเบิลทีวีทองถิ่นผานบริษัทตัวแทนจําหนาย นอกจากนี้ กลุมบริษัทยังมีการจัดจําหนายสินคาใน

หลายประเทศ อาทิ อินโดนีเซีย มาเลเซีย รัสเซีย บาเรน จอรแดน ไซปรัส เปนตน และอยูระหวางการวางแผนการขยายการจําหนายใน

กลุมประเทศแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต ตะวันออกกลาง และจีน  ทั้งนี้ ในอนาคตบริษัทมีนโยบายการขยายชองทางการจําหนายใน

ประเทศผานชองทางรานคาปลีกขนาดใหญ หรือ Modern Trade เพ่ือใหผลิตภัณฑของกลุมบริษัทสามารถเขาถึงผูบริโภคในวงกวางมาก

ขึ้น  
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ภาวะอุตสาหกรรมและการแขงขัน 

ปจจุบันผูบริโภคทั้งหญิงและชายใหความสําคัญกับการดูแลความสวยงามและสุขภาพมากขึ้น ตลาดเครื่องสําอางมีการ

ขยายตัวอยางตอเนื่องแมวาในสภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัว โดยในชวงป 2549 - 2553 ตลาดเครื่องสําอางในประเทศไทยมีมูลคาเติบโต

ขึ้นจากในป 2549 ที่ประมาณ 24,995 ลานบาท เปนประมาณ 35,800 ลานบาท ในป 2553 โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยตอป (CAGR) 

ในชวงป 2549 – ป 2553 อยูที่ประมาณรอยละ 9.40 อุตสาหกรรมเครื่องสําอางของประเทศไทยมีการจําหนายทั้งในและตางประเทศ 

โดยในประเทศสวนใหญจําหนายผานรานคาทั่วไปและการขายตรง สําหรับตางประเทศ ประเทศที่เปนกลุมลูกคาหลักไดแก มาเลเซีย 

อินโดนีเซีย และฟลิปปนส รองลงมาคือสหภาพยุโรปและตะวันออกกลาง โดยตลาดใหมที่นาสนใจ ไดแก กลุมประเทศตะวันออกกลาง 

แอฟริกา สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ซึ่งมีอัตราการขยายตัวคอนขางสูง 

สําหรับตลาดของของผลิตภัณฑเสริมอาหาร มีการเติบโตอยางตอเนื่องเชนกันจากกระแสการรักษาสุขภาพเชิงปองกัน ซึ่งแม

จะยังไมมีขอสรุปทางการแพทยอยางชัดเจน แตผูบริโภคสวนใหญเชื่อวาการบริโภคอาหารเสริมสุขภาพเปนปจจัยหนึ่งในการทําให

รางกายแข็งแรงไมเจ็บปวย ประกอบกับผูบริโภคในปจจุบันมีแนวโนมใหความสําคัญตอการดูแลสุขภาพมากขึ้นและยินดีลงทุนเพื่อให

ไดมาซึ่งสุขภาพที่ดี โดยมูลคาตลาดของผลิตภัณฑเสริมอาหารเพื่อสุขภาพมีแนวโนมเติบโตขึ้นอยางตอเนื่อง มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยตอป 

(CAGR) ในชวงป 2550 – ป 2553 อยูที่ประมาณรอยละ 16.50 ทั้งนี้ ในป 2553 มูลคาตลาดของผลิตภัณฑเสริมอาหารมีมูลคาประมาณ 

2.66 หมื่นลานบาท ชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑเสริมอาหารในประเทศ โดยสวนใหญจะเนนชองทางการขายตรงเปนหลัก 

เนื่องจากผลิตภัณฑเสริมอาหารเปนสินคาที่ตองใหความรู ความเขาใจ และขอมูลกับผูบริโภคคอนขางมาก ดังนั้นการเขาถึงตัวผูบริโภค

โดยตัวแทนขายของบริษัทเพื่อทําใหผูบริโภครูจักและเขาใจถึงคุณประโยชนของสินคาจึงเปนชองทางที่นิยมมากที่สุด ทั้งนี้ กลุมลูกคา

เปาหมายของผลิตภัณฑเสริมอาหารเพื่อสุขภาพสวนใหญจะอยูในวัยทํางานจนถึงผูสูงอายุ ซึ่งเปนวัยที่ใหความสําคัญกับการดูแล

สุขภาพ ซึ่งในชวงที่ผานมาโครงสรางจํานวนผูบริโภคกลุมสูงอายุในประเทศไทยปรับตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยกลุมผูบริโภคที่มีอายุ 

50 ปขึ้นไปมีสัดสวนประมาณรอยละ 23 ของจํานวนประชากรทั้งหมด และคาดวาจะเพิ่มเปนรอยละ 32 ในอีก 10 ปขางหนา โดยเปน

กลุมที่มีอัตราการขยายตัวสูงสุด ซึ่งแสดงวาประเทศไทยกําลังคอยๆ กาวเขาสูสังคมผูสูงอายุ และคาดวาจะทําใหมูลคาตลาดของ

ผลิตภัณฑเสริมอาหารเพื่อสุขภาพขยายตัวตามไปดวย 

ทั้งนี้ ตลาดของผลิตภัณฑเพ่ือสุขภาพและความงามเปนตลาดที่มีการแขงขันสูง มีผูประกอบการอยูในอุตสาหกรรมเปนจํานวน

มากและมีผูประกอบการรายใหมเขามาแขงขันในตลาดตลอดเวลา เนื่องจากมีกลุมลูกคาเปาหมายที่ชัดเจน มีมูลคาทางการตลาดและ

โอกาสทางธุรกิจสูง ประกอบกับมีการลงทุนขั้นตนเปนจํานวนไมมากนัก โดยสวนใหญแลวกลุมผูประกอบการมักใชชองทางการจําหนาย

สินคาเปนชองทางการขายตรง ซึ่งเปนชองทางที่ไดรับความนิยมทั้งในธุรกิจเครื่องสําอางเสริมความงามและผลิตภัณฑเสริมอาหาร 

เนื่องจากสามารถเขาถึงตัวผูบริโภคเพื่อใหขอมูลไดในเชิงลึก รวมทั้งเปนการสรางเครือขายการประชาสัมพันธจากตัวแทนขาย ซึ่งมี

คาใชจายเบื้องตนที่ตํ่ากวาการประชาสัมพันธทางสื่อสาธารณะ อยางไรก็ตาม ผูประกอบการรายใหมที่เขามาในธุรกิจจะตองใช

ระยะเวลาในการสรางความเขาใจใหแกผูบริโภคเกี่ยวกับคุณสมบัติและความแตกตางของผลิตภัณฑของตน จึงทําใหผูประกอบการราย

ใหมยังคงมีฐานธุรกิจไมกวางขวางนัก แต APCO ไดสรางฐานธุรกิจผลิตภัณฑเครื่องสําอางเสริมความงามมากกวา 20 ป ทําใหมีฐาน

ลูกคาที่กวางขวางและมีศักยภาพในการแขงขันในอุตสาหกรรมจากจุดเดนดานผลิตภัณฑที่เปนนวัตกรรมอันเกิดจากผลงานวิจัย รวมทั้ง

มีทีมวิจัยซึ่งทําหนาที่คนควาเพื่อปรับปรุงประสิทธิภาพของผลิตภัณฑและคิดคนนวัตกรรมใหมอยางตอเนื่อง ประกอบกับจุดเดนดาน

การตลาดจากความกวางขวางในการกระจายสินคาผานศูนยจําหนายสินคาของสมาชิกตัวแทนขายกวา 200 แหงทั่วประเทศ การมี

พันธมิตรทางธุรกิจที่เชี่ยวชาญในการจัดจําหนายในชองทางคาปลีก ซึ่งจะเปนสวนเสริมใหกับธุรกิจของบริษัทและลดการพึ่งพิงรายได

จากธุรกิจขายตรง รวมทั้งมีการประชาสัมพันธหลากหลายชองทาง ทั้งการจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย การเผยแพรทางเวปไซด สื่อ

นิตยสาร รวมไปถึงสื่อเคเบิลทีวี เพ่ือใหเกิดการสื่อสารกับผูบริโภคกลุมเปาหมายไดหลายชองทาง 

จากแนวโนมการเติบโตของอุตสาหกรรมเครื่องสําอางและธุรกิจอาหารเสริมเพ่ือสุขภาพ และแนวโนมการเพิ่มขึ้นของกลุม

ผูสูงอายุซึ่งเปนลูกคาเปาหมายหลักสวนหนึ่งของบริษัท ประกอบกับความสามารถในการแขงขันของบริษัทในปจจุบัน ทําใหผูบริหาร

เชื่อม่ันวาบริษัทมีศักยภาพในการแขงขันและการเติบโตในธุรกิจที่มีการแขงขันสูงเชนในปจจุบัน โดยจะมีนโยบายการเพิ่มยอดขายดวย

การจัดจําหนายในชองทางอื่นๆ เชน การกระจายสินคาผานชองทางรานคาปลีกแบบ Modern Trade รานขายยา เปนตน รวมทั้งเพิ่ม
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สัดสวนการจําหนายในตางประเทศ นอกจากนี้ยังมีนโยบายการลงทุนเพื่อการขยายฐานการกระจายสินคา โดยวางแผนการสรางศูนย

กระจายสินคาใน 4 มุมเมืองของกรุงเทพมหานคร หัวเมืองใหญในตางจังหวัด รวมทั้งสํานักงานขายในตางประเทศ เพ่ือใหผลิตภัณฑ

เขาถึงผูบริโภคไดในวงกวางมากขึ้น นอกจากนี้ ผูบริหารมีนโยบายมุงเนนการพัฒนานวัตกรรมในกลุมผลิตภัณฑเสริมอาหารเพิ่มขึ้น 

เนื่องจากมีศักยภาพทางการตลาดที่ดี และเชื่อวากลุมผูบริโภคผลิตภัณฑเสริมอาหารนั้น เมื่อเกิดความเชื่อม่ันตอตัวผลิตภัณฑแลวจะมี

แนวโนมในการซื้อตอเนื่องมากกวากลุมเครื่องสําอางเสริมความงาม ซึ่งคาดวาจะสงผลใหฐานรายไดของบริษัทมีความมั่นคงมากยิ่งขึ้น 

การวิจัยและพัฒนา 

APCO ใหความสําคัญอยางยิ่งกับการวิจัยและพัฒนาเพื่อคนควาคุณสมบัติใหมๆ ของพืชและสมุนไพรที่หาไดในประเทศไทย 

เพ่ือนํามาตอยอดใหเกิดผลิตภัณฑอันเปนนวัตกรรมและตอบสนองความตองการของผูบริโภค บริษัทมุงเนนการวิจัยโดยอาศัยความ

รวมมือจากนักวิจัยในสาขาตางๆ รวมทั้งรวมมือกับหนวยงานราชการ มหาวิทยาลัยและหนวยวิจัยอื่นๆ อันมีความเชี่ยวชาญเฉพาะดาน

ที่เกี่ยวของกับพืชสมุนไพรที่เปนสวนประกอบสําคัญในการผลิตผลิตภัณฑของกลุมบริษัท ในปจจุบัน APCO มุงเนนการวิจัยที่เกี่ยวของ

กับมังคุด ภายใตชื่อโครงการ Operation “BIM” หรือ “Balancing Immunity” ซึ่งเปนโครงการวิจัยที่เกี่ยวของกับสารสกัดจากมังคุดตอ

ผลของภาวะสมดุลของภูมิคุมกันในรางกาย โครงการ Operation “BIM” ประสบความสําเร็จในการพัฒนาสารสกัดจากสมุนไพร

ธรรมชาติสูตร BIM ซึ่งเปนสวนผสมของสาร GM-1 รวมกับธัญพืชหลายชนิดที่มีสวนเสริมฤทธิ์ซึ่งกันและกัน และคนพบวาสารสกัด BIM 

ดังกลาว มีคุณสมบัติในการสรางสมดุลของภูมิคุมกันในรางกาย (Immunomodulation) หรืออีกนัยหนึ่งคือเกิดภาวะภูมิบําบัด (Auto-

immunotherapy) สงผลใหเกิดนวัตกรรมอันเกิดจากการนํา BIM มาเปนสวนผสมของผลิตภัณฑเสริมอาหารหลายชนิด โดยการปรับปรุง

สูตรใหเหมาะสมกับผูมีปญหาที่เกิดจากการแพภูมิตัวเองประเภทตางๆ เชน Diabenox สําหรับผูมีปญหาเบาหวาน Arthrinox สําหรับผูมี

ปญหาขอเขา Noriasis สําหรับผูมีปญหาสะเก็ดเงิน และ Tumorid สําหรับผูมีปญหามะเร็ง เปนตน โดยบริษัทไดทําการยื่นขอสิทธิบัตร

สําหรับสูตรการผลิตของผลิตภัณฑดังกลาวไวแลว นอกจากนี้ คณะนักวิจัยเชื่อวา BIM ยังคงมีคุณสมบัติที่โดดเดนอีกมาก จึงมุงเนนการ

ดําเนินโครงการวิจัยเพื่อยืนยันประสิทธิภาพดวยวิทยาศาสตรภูมิคุมกัน รวมทั้งพัฒนาประสิทธิภาพใหดียิ่งขึ้นเพื่อใหสามารถนําไป

พัฒนาผลิตภัณฑเสริมอาหาร BIM สูตรใหม เพ่ือใหตอบสนองความตองการของผูมีปญหาแพภูมิตัวเองไดหลากหลายและเฉพาะเจาะจง

มากยิ่งขึ้น 

ปจจัยความเสี่ยง 

1. ความเส่ียงจากการพึ่งพิงบุคลากร 

ผลิตภัณฑเกือบทั้งหมดที่กลุมบริษัทผลิตและจําหนายในปจจุบัน เปนผลิตภัณฑที่เกิดขึ้นจากผลงานวิจัยและพัฒนาซึ่งนําโดย 

ศาสตราจารย ดร.พิเชษฐ วิริยะจิตรา จึงทําใหบริษัทมีความเสี่ยงในการพึ่งพิงความรูและความเชี่ยวชาญของบุคลากรดังกลาว 

นอกจากนี้ ศาสตราจารย ดร.พิเชษฐ วิริยะจิตรา ยังดํารงตําแหนงกรรมการผูจัดการ ซึ่งมีหนาที่โดยตรงในการกําหนดนโยบาย ทิศทาง 

และการตลาดของบริษัท อยางไรก็ตาม ศาสตราจารย ดร.พิเชษฐ วิริยะจิตรา เปนผูกอต้ังและมีฐานะเปนผูถือหุนใหญของบริษัท ซึ่งคาด

วาบริษัทจะสามารถรักษาบุคลากรดังกลาวไวไดในระยะยาว นอกจากนี้บริษัทไดจัดต้ังทีมงานวิจัยและพัฒนารวมทั้งรวมมือกับหนวย

งานวิจัยตางๆ เพ่ือรวมกันทําการวิจัยและตอยอดผลิตภัณฑของบริษัทอยางตอเนื่อง และยังไดมีการจัดสรรหุนใหแกทีมงานวิจัยดังกลาว

เพ่ือใหมีสวนรวมในความเปนเจาของและสรางแรงจูงใจใหอยูกับบริษัทในระยะยาว ในสวนของการบริหารจัดการ บริษัทไดจัดใหมี

กรรมการบริษัทเปนผูกําหนดนโยบายและทิศทางในการดําเนินธุรกิจ โดยมีกรรมการบริหารเปนผูบริหารงานในภาพรวมตามนโยบายที่

ไดรับจากคณะกรรมการบริษัทและผูถือหุน และจัดใหมีคณะที่ปรึกษาในดานตางๆ เพ่ือใหคําปรึกษาในการบริหารงาน เพ่ือใหธุรกิจ

เติบโตไปขางหนาอยางมีประสิทธิภาพ 

2. ความเส่ียงจากการพึ่งพิงธุรกจิในชองทางปจจบุันซึ่งใชชองทางธุรกิจขายตรงเปนชองทางหลกั 

รายไดของบริษัทมาจากการจัดจําหนายทั้งในประเทศและตางประเทศ ในป 2551 – 2553 รายไดสวนใหญของบริษัทมาจาก

ชองทางการขายตรงซึ่งเปนธุรกิจที่มีการแขงขันรุนแรงและมีผูประกอบการเปนจํานวนมาก อยางไรก็ตาม บริษัทมีนโยบายการจาย

ผลตอบแทนที่อยูในระดับเดียวกันกับอุตสาหกรรม และเชื่อวาความนาเชื่อถือในตัวผลิตภัณฑสามารถทําใหผูบริโภคเชื่อม่ันและเกิด

ความพึงพอใจที่จะซื้อตอเนื่องในระยะยาว ซึ่งคาดวาธุรกิจการขายตรงจะกลายเปนชองทางที่ม่ันคงในการสรางรายไดและจะเปนสวน
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หนึ่งของการเจริญเติบโตของบริษัทอยางตอเนื่องตอไป  นอกจากนี้บริษัทมีนโยบายในการเพิ่มสัดสวนการจําหนายในชองทางอื่นๆ อยาง

เรงรัด  โดยคาดวาจะกระจายสินคาผานเครือขายของผูคาปลีกรายใหญ (Modern Trade) รวมทั้งจะดําเนินการสงเสริมการขายใน

ตางประเทศเพิ่มขึ้นเพื่อกระตุนยอดขาย พรอมกับจัดต้ังสํานักงานขายในตางประเทศ โดยในเบื้องตนคาดวาจะเปนประเทศ สิงคโปร ดูไบ 

และฮองกง เพ่ืออํานวยความสะดวกในการกระจายผลิตภัณฑแกลูกคาตางประเทศมากยิ่งขึ้น 

3. ความเส่ียงในการจัดหาวัตถุดิบ 

วัตถุดิบหลักของบริษัทเปนวัตถุดิบทางการเกษตร โดยจะมีการออกผลปละครั้งและมีปริมาณผลผลิตขึ้นอยูกับสภาพ

ภูมิอากาศในแตละป ดังนั้นหากประสบปญหาสภาพอากาศไมเอื้ออํานวย เชน เกิดอุทกภัยหรือภัยแลง อาจทําใหบริษัทประสบปญหา

การขาดแคลนวัตถุดิบในการผลิตได  นอกจากนี้ สมแขก ยังเปนพืชที่เพาะปลูกในภาคใต โดยเฉพาะในเขต 3 จังหวัดชายแดนภาคใต ซึ่ง

อาจทําใหเกิดความลําบากในการจัดหาวัตถุดิบจากปญหาความไมสงบที่เปนอยูในปจจุบัน ทั้งนี้ บริษัทจึงมีนโยบายการสั่งซื้อวัตถุดิบ

ทางการเกษตรในปริมาณมาก โดยแตละครั้งใหครอบคลุมการจําหนายไดไมตํ่ากวา 2 ป และในปจจุบันยังคงมีวัตถุดิบทางการเกษตร

หลักอยูในคลังสินคาของบริษัทเพียงพอสําหรับการจําหนายประมาณไมตํ่ากวา 1 ป โดยวัตถุดิบดังกลาวเมื่อนํามาผานการอบแหงและ

เก็บรักษาไวในสภาพที่เหมาะสม จะสามารถเก็บไวไดนานกวา 10 ปโดยที่สารประกอบสําคัญในตัววัตถุดิบไมมีการเสื่อมสลาย สําหรับ

การจัดหาวัตถุดิบสมแขก บริษัทมีตัวแทนในทองถิ่นภาคใตเปนผูรวบรวมสินคาและจัดสงใหกับบริษัท 

4. ความเส่ียงจากสินคาทดแทน 

ผลิตภัณฑเครื่องสําอางเสริมความงามและผลิตภัณฑเสริมอาหาร เปนผลิตภัณฑที่มีสินคาทดแทนที่มีคุณสมบัติในลักษณะ

เดียวกันเปนจํานวนมาก ทั้งนี้ บริษัทมุงเนนการประชาสัมพันธใหผูบริโภคเขาใจถึงความแตกตางของผลิตภัณฑของบริษัท ต้ังแตการ

เผยแพรผลงานวิจัยที่แสดงถึงประสิทธิภาพของผลิตภัณฑของบริษัทที่เหนือกวาสินคาทดแทนอื่นในทองตลาด รวมไปถึงการแบงปน

ประสบการณความพึงพอใจของผูใชจริง อีกทั้งมุงเนนการอบรมตัวแทนขายใหเขาใจถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑอยางถูกตองเพื่อให

สามารถสื่อสารใหผูบริโภคเขาใจและรับรูถึงความแตกตางกับผลิตภัณฑอื่นๆ ในทองตลาด 

5. ความเส่ียงจากอัตราแลกเปลี่ยน 

บริษัทมีการจัดจําหนายผลิตภัณฑในตางประเทศเปนจํานวนไมมากนักเมื่อเทียบกับรายไดรวม และสวนใหญกําหนดนโยบาย

การขายตางประเทศโดยใชเงินบาท ซึ่งถือวาบริษัทมีความเสี่ยงจากอัตราแลกเปลี่ยนในปจจุบันอยูในระดับตํ่า อยางไรก็ตาม บริษัทมี

นโยบายเพิ่มสัดสวนการจัดจําหนายสินคาสูตางประเทศ โดยเฉพาะในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต ตะวันออกกลาง และจีน ซึ่งอาจทํา

ใหมีความเสี่ยงจากอัตราแลกเปลี่ยนที่เพ่ิมขึ้น โดยบริษัทมีนโยบายพิจารณาทําสัญญาซื้อขายลวงหนา (Forward Contract) สําหรับการ

ขายสินคาที่มีมูลคามาก ซึ่งจะพิจารณาความเหมาะสมเปนรายกรณี 

6. ความเส่ียงจากการที่ผูถือหุนรายใหญของบริษทัถือหุนรวมกันเกินกวารอยละ 50 

ภายหลังจากการเสนอขายหุนตอประชาชน กลุมครอบครัววิริยะจิตราถือหุนในบริษัทในสัดสวนรอยละ 56.79 ของจํานวนหุนที่

จําหนายไดแลวทั้งหมดของบริษัท สงผลใหเปนผูถือหุนใหญซึ่งสามารถควบคุมมติสวนใหญในที่ประชุมผูถือหุนได เวนแตเร่ืองที่กฎหมาย

หรือขอบังคับของบริษัทกําหนดใหตองไดรับมติไมตํ่ากวา 3 ใน 4 ของที่ประชุมผูถือหุน ดังนั้นผูถือหุนรายอื่นจึงอาจจะไมสามารถรวบรวม

คะแนนเสียงเพื่อตรวจสอบหรือถวงดุลเร่ืองที่ผูถือหุนใหญนําเสนอได อยางไรก็ตาม บริษัทไดจัดใหมีคณะกรรมการที่เปนบุคคลภายนอก

ซึ่งไดแกกรรมการอิสระ 4 ทาน ซึ่งทําหนาที่ประธานกรรมการ รวมทั้งเปนกรรมการตรวจสอบจํานวน 3 ทาน จากจํานวนกรรมการทั้งหมด 

9 ทาน เพ่ือทําหนาที่ตรวจสอบและถวงดุลการทํางานของคณะกรรมการและผูบริหารบริษัท นอกจากนี้ คณะกรรมการบริษัทมีนโยบาย

การดําเนินงานโดยคํานึงถึงประโยชนสูงสุดของผูถือหุน  

7. ความเส่ียงในการลดลงของราคาหุน (Price Dilution) จากการทีบ่ริษัทออกและเสนอขายหุนเพิม่ทุนใหแก

บุคคลในวงจํากดั (Private Placement) 

กอนการเสนอขายหุนตอประชาชนในครั้งนี้ บริษัทมีการออกและเสนอขายหุนเพิ่มทุนจํานวน 57.00 ลานหุน คิดเปนรอยละ 

28.50 ของจํานวนหุนทั้งหมดของบริษัท ใหแกบุคคลในวงจํากัดที่มีสวนชวยในการสนับสนุนการเติบโตของธุรกิจบริษัท ในราคาหุนละ 
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1.00 บาท ซึ่งเปนราคาที่ตํ่ากวาราคาเสนอขายหุนตอประชาชน ดังนั้นเมื่อหุนสามัญของบริษัทเขาซื้อขายในตลาดหลักทรัพยเอ็ม เอ ไอ ผู

ลงทุนอาจไดรับผลกระทบจากราคาหุนที่ลดลง (Price Dilution) จากการที่บุคคลในวงจํากัดดังกลาวนําหุนออกจําหนายในตลาด

หลักทรัพย อยางไรก็ตาม ผูถือหุนเดิมของบริษัทจะมีหนาที่ปฏิบัติตามประกาศตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยเรื่องการหามผูบริหาร

หรือผูถือหุนและผูที่เกี่ยวของขายหุนและหลักทรัพยภายในระยะเวลาที่กําหนด พ.ศ.2544 และที่มีการแกไขเพิ่มเติม และบริษัทจะจัดใหมี

ขอตกลงกับบุคคลในวงจํากัดที่ไดรับการจัดสรรหุนดังกลาว วาจะตองสงมอบใบหุนใหแกบริษัทเพื่อรวบรวมนําฝากไวกับศูนยรับฝาก

หลักทรัพยโดยสมัครใจ ตามระยะเวลาเดียวกันกับระยะเวลาการหามขายหุนของผูถือหุนเดิม 

8. ความเส่ียงเกี่ยวกับการเสนอขายหลักทรพัย 

บริษัทมีความประสงคจะเสนอขายหุนตอประชาชนในครั้งนี้กอนที่จะไดรับการพิจารณาของตลาดหลักทรัพยเอ็มเอไอ ทั้งนี้

บริษัทไดยื่นคําขออนุญาตนําหลักทรัพยเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยเอ็มเอไอเมื่อวันที่ 9 สิงหาคม 2554 และบริษัทหลักทรัพย  

ฟลลิป (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) ในฐานะที่ปรึกษาทางการเงินไดพิจารณาคุณสมบัติของบริษัทในเบื้องตนแลว เห็นวาบริษัทมี

คุณสมบัติครบถวนที่จะสามารถเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยเอ็มเอไอได ยกเวนคุณสมบัติการกระจายหุนใหแกผูถือหุนรายยอย

จํานวนไมตํ่ากวา 300 ราย บริษัทจึงยังมีความไมแนนอนที่จะไดรับอนุญาตใหเปนหลักทรัพยจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยเอ็มเอไอ 

ดังนั้น ผูลงทุนจึงอาจมีความเสี่ยงเกี่ยวกับสภาพคลองในการซื้อขายหุนของบริษัทในตลาดรองและอาจไมไดรับผลตอบแทนจากการขาย

หุนไดตามราคาที่คาดการณไว หากหลักทรัพยของบริษัทไมสามารถเขาจดทะเบียนได  

สรุปฐานะการเงินและผลการดําเนินงาน 

รายไดรวมของกลุมบริษัทในป 2551 – 2553 มีจํานวนเทากับ 143.72 ลานบาท 292.55 ลานบาท และ 257.96 ลานบาท 

ตามลําดับ และในงวด 6 เดือนป 2554 รายไดรวมมีจํานวนเทากับ 141.82 ลานบาท รายไดจากการขายของกลุมบริษัทมาจากการผลิต

และจําหนายผลิตภัณฑ 2 สวนหลัก คือ (1) ผลิตภัณฑเครื่องสําอางเสริมความงาม ในป 2551 – 2553 มีจํานวนเทากับ 90.46 ลานบาท 

122.88 ลานบาท และ 100.29 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 35.83 และรอยละ (18.38) ในป 2552 และ 2553 

ตามลําดับ และงวด 6 เดือนป 2554 มีมูลคาเทากับ 49.55 ลานบาท คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ (6.48) เมื่อเทียบกับงวดเดียวกันของ

ปกอนหนา โดยกลุมผลิตภัณฑกระชับสัดสวนมียอดจําหนายสูงสุด คิดเปนสัดสวนเฉลี่ยประมาณรอยละ 72 ของยอดขายเครื่องสําอาง

เสริมความงามโดยรวม รองลงมาไดแกผลิตภัณฑตอตานริ้วรอยและจุดดางดํา ผลิตภัณฑถนอมและบํารุงผิว และผลิตภัณฑเสริมสราง

และบํารุงเสนผม มีสัดสวนการขายโดยเฉลี่ยประมาณรอยละ 18 รอยละ 8 และรอยละ 2 ของยอดขายเครื่องสําอางเสริมความงาม

โดยรวม ตามลําดับ ในชวงป 2552 ยอดขายผลิตภัณฑในสวนนี้เพ่ิมขึ้นจากการกระตุนโดยจัดกิจกรรมสงเสริมการขายในชวงคร่ึงปหลัง 

ซึ่งยังคงมีการจัดอยางตอเนื่องมาในป 2553 อยางไรก็ตาม บริษัทมิไดมีการนําเสนอสินคาใหมในกลุมนี้ สงผลใหยอดจําหนายลดลงในป 

2553 และ 2554 (2) ผลิตภัณฑเสริมอาหาร ในป 2551 – 2553 มีจํานวนเทากับ 49.93 ลานบาท 167.78 ลานบาท และ 155.40 ลาน

บาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 236.02 และรอยละ (7.38) ในป 2552 และ 2553 ตามลําดับ และงวด 6 เดือนป 2554 มี

มูลคาเทากับ 91.38 ลานบาท คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 28.85 เมื่อเทียบกับงวดเดียวกันของปกอนหนา แนวโนมที่เดนชัดของ

รายไดจากผลิตภัณฑเสริมอาหารไดแกการเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องของสัดสวนรายไดจากผลิตภัณฑบํารุงสุขภาพ เนื่องจากการออก

ผลิตภัณฑในกลุม Operation “BIM” และไดรับความนิยมเพิ่มขึ้นตามลําดับ สําหรับเครื่องด่ืมบํารุงสุขภาพหรือน้ํามังคุดสกัดเขมขน มี

แนวโนมที่คอนขางแกวงตัว โดยบริษัทไดเปดตัวน้ํามังคุดในชวงปลายป 2551 ตอเนื่องถึงป 2552 และไดรับความนิยมเปนอยางมาก

โดยเฉพาะในตลาดตางประเทศ โดยยอดจําหนายในตางประเทศของน้ํามังคุดเพิ่มขึ้นจาก 3.88 ลานบาทในป 2551 เปน 32.42 ลาน

บาทในป 2552 สวนในป 2553 ยอดจําหนายน้ํามังคุดในตางประเทศลดลงเหลือ 12.17 ลานบาท เนื่องจากมีคูแขงขันเพิ่มขึ้น ในขณะที่

ยอดจําหนายในประเทศยังคงเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจาก 5.12 ลานบาทในป 2551 เปน 14.73 ลานบาทในป 2552 เปน 20.30 ลานบาท

ในป 2553 และ 12.53 ลานบาทในงวด 6 เดือนป 2554 ซึ่งจากโอกาสทางการตลาดในสวนนี้ จึงทําใหบริษัทวางแผนการออกผลิตภัณฑ

น้ํามังคุดสกัดเขมขนบรรจุกระปอง เพ่ือจําหนายผานชองทางเครือขายรานคาปลีกขนาดใหญ หรือ Modern Trade โดยคาดวาจะเริ่มทํา

การตลาดในชวงปลายป 2554 สําหรับผลิตภัณฑในกลุมลดไขมันสวนเกินและกลุมบํารุงผิวพรรณ ต้ังแตป 2552 เปนตนมา ยอด

จําหนายคอนขางอยูตัวโดยลดลงเพียงเล็กนอย เนื่องจากไมมีการออกผลิตภัณฑใหมในกลุมนี้ 
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กลุมบริษัทมีอัตรากําไรขั้นตนโดยเฉลี่ยประมาณรอยละ 81 และคอนขางคงที่ในแตละป โดยกําไรขั้นตนจากการจําหนาย

ผลิตภัณฑเครื่องสําอางเสริมความงามและผลิตภัณฑเสริมอาหารโดยเฉลี่ยแลวอยูในระดับที่ใกลเคียงกัน กลุมบริษัทมีกําไรสุทธิในป 

2551 – ป 2553 และงวด 6 เดือนป 2554 มีจํานวนเทากับ 20.08 ลานบาท 54.41 ลานบาท 44.26 ลานบาท และ 22.86 ลานบาท 

ตามลําดับ คิดเปนอัตรากําไรสุทธิรอยละ 13.97 รอยละ 18.60 รอยละ 17.16 และรอยละ 16.12 ตามลําดับ ในป 2552 กําไรสุทธิของ

กลุมบริษัทเติบโตรอยละ 171.03 เนื่องจากยอดขายที่เพ่ิมขึ้นอยางกาวกระโดด และมีอัตรากําไรสุทธิที่ดีขึ้นจากป 2551 เนื่องจากมี

คาใชจายคงที่ในการบริหารที่ใกลเคียงกันในขณะที่รายไดเพ่ิมขึ้น สําหรับป 2553 และงวด 6 เดือนป 2554 กําไรสุทธิของกลุมบริษัท

ลดลงรอยละ 18.65 และรอยละ 2.62 เมื่อเทียบกับงวดเดียวกันของปกอนหนา รวมทั้งมีอัตรากําไรสุทธิที่ลดลง สาเหตุหลักจากการที่มี

สัดสวนการขายผานชองทางการขายตรงมากขึ้น ซึ่งสงผลใหมีคาใชจายในการขายมากขึ้น อยางไรก็ตาม ในอนาคตบริษัทมีแผนการ

ขยายชองทางการตลาดโดยจะทําการตลาดตางประเทศเพิ่มขึ้น ซึ่งคาดวาจะทําใหอัตรากําไรสุทธิปรับตัวดีขึ้น 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2554 กลุมบริษัทมีสินทรัพยรวมเปนจํานวน 198.50 ลานบาท โดยสวนใหญเปนสินทรัพยหมุนเวียนคิด

เปนสัดสวนรอยละ 62.31 ของสินทรัพยรวม สินทรัพยหมุนเวียนที่สําคัญไดแกเงินสดและรายการเทียบเทาเงินสดเปนจํานวน 64.61 ลาน

บาท สินคาคงเหลือจํานวน 48.40 ลานบาท และลูกหนี้การคาจํานวน 7.70 ลานบาท กลุมบริษัทมีหนี้สินรวมเทากับ 44.05 ลานบาท 

บริษัทมีนโยบายการใชแหลงเงินทุนจากสวนของผูถือหุนเพื่อลดภาระดอกเบี้ยจาย  ดังนั้นหนี้สินสวนใหญของบริษัทจึงอยูในรูปของ

หนี้สินหมุนเวียนซึ่งมีจํานวน 37.91 ลานบาท และมีสวนของของผูถือหุนเทากับ 154.45 ลานบาท โดยมีอัตราสวนหนี้สินตอสวนของผูถือ

หุนอยูที่ 0.29 เทา ซึ่งอยูในระดับคอนขางต่ําสอดคลองกับนโยบายการใชเงินจากสวนของทุน ทําใหมีความเสี่ยงดานการเงินตํ่าและมี

ความคลองตัวในการดําเนินธุรกิจ 

ในการประชุมวิสามัญผูถือหุนของบริษัทครั้งที่ 2/2554 เมื่อวันที่ 30 กรกฎาคม 2554 ที่ประชุมมีมติอนุมัติการจัดสรรหุนสามัญ

เพ่ิมทุนใหแกบุคคลในวงจํากัดที่มีสวนสนับสนุนการเติบโตของบริษัทเปนจํานวน 57 ลานหุน ในราคาหุนละ 1.00 บาท ทําใหทุนจด

ทะเบียนชําระแลวของบริษัทเพิ่มขึ้นจาก 93 ลานบาท เปน 150 ลานบาท ทั้งนี้ การเพิ่มทุนดังกลาวมีผลทําใหเงินสดและรายการ

เทียบเทาเงินสด ณ 30 มิถุนายน 2554 เพ่ิมขึ้นจาก 64.61 ลานบาท เปน 121.61 ลานบาท และทําใหอัตราสวนสภาพคลองของบรษัิท ณ 

30 มิถุนายน 2554 ปรับเพ่ิมขึ้นจาก 3.26 เทาเปน 4.77 เทา นอกจากนี้ สวนของผูถือหุนจะเพิ่มขึ้นจาก 154.45 ลานบาท เปน 211.45 

ลานบาท ซึ่งเปนผลจากการเพิ่มขึ้นของทุนจดทะเบียนชําระแลวจํานวน 57.00 ลานบาท อยางไรก็ตาม การเพิ่มทุนจะสงผลใหมูลคาตาม

บัญชี ณ 30 มิถุนายน 2554 ลดลงจาก 1.66 บาทตอหุน เหลือ 1.41 บาทตอหุน 

สรุปขอมูลหลักทรัพยที่เสนอขาย 

ปจจุบันบริษัทมีทุนจดทะเบียนจํานวน 200 ลานบาท แบงออกเปนหุนสามัญจํานวน 200 ลานหุน มูลคาที่ตราไวหุนละ 1.00 

บาท เปนทุนที่ชําระแลว 150 ลานบาท โดยมีกลุมครอบครัววิริยะจิตรา และนายชินการ สมะลาภา ถือหุนในสัดสวนรอยละ 75.71 และ

รอยละ 20.00 ของทุนจดทะเบียนชําระแลว ตามลําดับ บริษัทจะทําการเสนอขายหุนสามัญเพิ่มทุนตอประชาชนจํานวน 45 ลานหุน คิด

เปนสัดสวนรอยละ 22.50 ของทุนชําระแลวภายหลังการเสนอขายในครั้งนี้ และจะเสนอขายตอผูบริหารและพนักงานบริษัทจํานวน 5 

ลานหุน คิดเปนสัดสวนรอยละ 2.50 ของทุนชําระแลวภายหลังการเสนอขายในครั้งนี้ อยางไรก็ตาม หากมีหุนเหลือจากการขายให

กรรมการและพนักงาน ใหสวนที่เหลือทั้งหมดไปรวมเสนอขายตอประชาชน  

ทั้งนี้ ราคาเสนอขายหุนตอประชาชนจะเทากับราคาเสนอขายหุนตอผูบริหารและพนักงานของบริษัท โดยมีราคาเสนอขายหุน

ละ 2.80 บาท 

บริษัทมีวัตถุประสงคในการนําเงินที่ไดจากการระดมทุนในครั้งนี้ไปใชลงทุนในสํานักงานสาขาและสํานักงานขายใน

ตางประเทศเพื่อขยายฐานลูกคา รวมทั้งสํารองสําหรับคาใชจายในการสงเสริมการตลาดและเงินทุนหมุนเวียน 

 

(ผูลงทุนควรอานรายละเอียดขอมูลในสวนที่ 2 และสวนที ่3 กอนตัดสินใจจองซื้อหลักทรพัย)  


