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3.  การประกอบธุรกิจของแตละสายธุรกิจ 
บริษัทฯ  ประกอบธุรกิจจัดหาและผลิตขอมูลขาวสาร (Content Provider) เพื่อเผยแพรผานสื่อประเภทตางๆ 

อันไดแก ส่ือโทรทัศน ส่ือวิทยุ และส่ือรูปแบบใหม บริษัทฯ  จึงแบงลักษณะการประกอบธุรกิจเปน 3 กลุม ใหสอดคลองกับ

ประเภทของธุรกิจ คือ ธุรกิจส่ือโทรทัศน  ธุรกิจส่ือวิทยุ  และธุรกิจส่ือรูปแบบใหม   
 

3.1  ธุรกิจส่ือโทรทัศน 
บริษัทฯ  เปนผูจัดหาและผลิตรายการโทรทัศนประเภทขาวและสาระความรูในรูปแบบตางๆ เพื่อแพรภาพผาน

สถานีโทรทัศนฟรีทีวีชองตางๆ  และโทรทัศนประเภทบอกรับสมาชิก เชน เคเบิลทีวี และทีวีดาวเทียม  นอกจากนี้ บริษัทฯ  ยัง

ไดนําทรัพยากร อาทิเชน ขอมูลขาวและภาพขาว คุณภาพบุคลากรทีมขาว มาตอยอดขยายธุรกิจไปยังธุรกิจเกี่ยวเนื่องตางๆ ซึ่ง

ธุรกิจจัดหาและผลิตขอมูลขาวสารเพื่อเผยแพรผานสื่อโทรทัศนที่บริษัทฯ  ดําเนินการ ณ ปจจุบัน มีรายละเอียดดังตอไปนี้ 
3.1.1  ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 

1.) สถานีขาว Nation Channel 
บริษัทฯ  กอตั้งสถานีขาว 24 ชั่วโมงแหงแรกของประเทศ ภายใตชื่อ Nation Channel  ในป 2543 โดย

บริษัทฯ  เปนผูบริหารงาน รวมทั้งเปนผูดําเนินการผลิตและจัดหารายการ   ขายเวลาโฆษณา  ใหเชาเวลาออกอากาศ  และ

แพรภาพรายการโทรทัศนของสถานีขาว Nation Channel  ผานชองทางตางๆ  ไดแก สถานีโทรทัศนไททีวี ชอง1  เคเบิลทีวี

ทองถิ่น ชอง 28  ทีวีดาวเทียม  เว็บไซต  และโทรศัพทเคลื่อนที่  โดยมีรายไดหลักจากการขายเวลาโฆษณา  รับจางผลิต

รายการ  ผลิตสารคดีส้ัน  และคาเชาเวลา 

1.1)  ผังรายการและสัดสวนรายการ 

จากแนวคิดของบริษัทฯ  ที่กําหนดตําแหนงทางการตลาดใหสถานีขาว Nation Channel เปนสถานี

ขาว 24 ชั่วโมง เนนเสนอรายการโทรทัศนที่เกี่ยวกับขาวและสาระความรู บริษัทฯ  จึงไดกําหนดผังรายการหลักประจําปที่ใช

ออกอากาศใหสอดรับกับแนวคิดของสถานี  โดยผังรายการหลักประจําป 2552  จะมีสัดสวนรายการขาวและสนทนาขาว   รอย

ละ 60  รายการเศรษฐกิจ การเงิน และธุรกิจ รอยละ 20 และรายการวาไรตี้ ไลฟสไตล รอยละ 20 เชนเดียวกับสัดสวนรายการ

ในผังรายการของป 2551 

นอกจากนี้ บริษัทฯ  ยังนําผังรายการของสถานีโทรทัศนชองอื่นๆ  และผลการศึกษาหรือผลสํารวจ

ทางสถิติในเรื่องพฤติกรรม ความตองการและจํานวนผูชมรายการโทรทัศนในแตละชวงเวลา ที่จัดทําโดย AGB Nielsen มาใช

วิเคราะหประกอบในการจัดทําผังรายการ  ควบคูกับการทําสํารวจความนิยมของผูชมตอรายการโทรทัศนของบริษัทฯ  เพื่อ

เปนแนวทางในการพัฒนารายการใหสอดรับกับความตองการของกลุมผูชมเปาหมายของสถานี และแขงขันกับผูประกอบการ

รายอื่นๆ ในธุรกิจได  ทั้งนี้ คณะผูบริหารของบริษัทฯ  จะตรวจสอบ ติดตาม และประเมินผลการออกอากาศตามผังรายการ

อยางตอเนื่อง  และจะมีการพิจารณาผังรายการทุก 6 เดือน  

สถานีขาว Nation Channel แพรภาพออกอากาศตลอด 24 ชั่วโมง โดยรายการในแตละชวงเวลาจะมี

ความหลากหลายทั้งดานเนื้อหา เชน การเมือง เศรษฐกิจ สังคม ศิลปวัฒนธรรม ความเปนอยู สุขภาพ และรูปแบบการ

นําเสนอ เชน การอธิบายความ การวิเคราะห เจาะลึกที่มาที่ไป และการพยากรณเหตุการณ รวมถึง มุงเนนนําเสนอขอมูล

ขาวสารบนพื้นฐานขอมูลที่ถูกตอง เปนกลาง และทันเหตุการณ   เพื่อใหประชาชนไดรับความรู สามารถเตรียมรับเหตุการณที่

อาจจะเกิดขึ้น  และเนื่องจากบริษัทฯ  มีบุคลากรที่มีประสบการณความเชี่ยวชาญในการผลิตรายการประเภทขาวสาระ

ความรูที่เกี่ยวของกับขาว  อีกทั้ง มีความพรอมดานเครื่องมืออุปกรณเพียงพอที่จะรองรับการผลิตรายการดวยตนเอง สงผลให 
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ณ เดือนมกราคม 2552 บริษัทฯ  มีสัดสวนรายการที่ผลิตเองรอยละ 64 ของเวลาออกอากาศทั้งหมด  ขณะที่มีสัดสวนรายการ

ที่ใหผูผลิตภายนอกเชาเวลา รอยละ 27 และรายการที่บริษัทฯ  รวมผลิตกับผูผลิตภายนอก รอยละ 9 

ทั้งนี้  ประเภทของรายการที่บริษัทฯ  รวมผลิตกับผูผลิตภายนอก และรายการของผูเชาเวลา สวน

ใหญจะเปนรายการสาระความรู  ในรูปแบบวาไรตี้ไลฟสไตลที่นาํเสนอสาระความรูเฉพาะดาน  เชน  กลยุทธการบริหารจัดการ

ดานธุรกิจ  ความรูเกี่ยวกับรถยนต  การกอสรางและตกแตงบาน  การทองเที่ยว เปนตน  โดยหลักเกณฑการคัดเลือกผูผลิต

อิสระเพื่อมารวมผลิตรายการหรือใหเชาเวลานั้น  บริษัทฯ  จะพิจารณาจากความเหมาะสมของเนื้อหาและรูปแบบรายการกับ

ผังรายการและนโยบายของสถานีขาว Nation Channel  ควบคูกับความเชี่ยวชาญและผลงานของผูผลิตในอดีต   ที่ผานมา  

อยางไรก็ตาม ถึงแมจะไดมีการจัดวางผังรายการตามรายละเอียดที่กลาวมาในเบื้องตน  แตในกรณี

เกิดเหตุการณสําคัญๆ ที่จําเปนตองมีการนําเสนอขาวใหผูชมไดติดตามความคืบหนาของเหตุการณอยางใกลชิดและตอเนื่อง 

บริษัทฯ  อาจมีการยกเลิกรายการประจําเพื่อนําเสนอเหตุการณดวนหรือเหตุการณสําคัญไดทันที เชน เหตุการณพิบัติภัย      

สึนามิ เมื่อวันที่  26 ธันวาคม 2547   เหตุการณการสลายการชุมนุมของพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตยที่ปดลอม

ทําเนยีบรัฐบาล เมื่อวันที่ 7 ตุลาคม 2551 เปนตน ทั้งนี้  นโยบายดังกลาวนับเปนหลักปฏิบัติสําคัญของสถานีขาว 24 ชั่วโมง  ทั่ว

โลก ซึ่งจะทําใหสถานีขาวไดรับความนิยมจากผูชมสูงขึ้นและชวยสรางพฤติกรรมผูชมใหติดตามและเปดรับขาวจากสถานีขาวไว

ตลอดเวลา สงผลใหมีจํานวนผูลงโฆษณาเพิ่มมากขึ้น โดยการยกเลิกรายการในกรณีดังกลาวจะไมสงผลกระทบตอรายได

โฆษณาของบริษัทฯ  เนื่องจากจะมีการชดเชยเวลาโฆษณาใหแกลูกคาโฆษณาในวันตอไปหรือชวงเวลาอื่นแทน  

 

ตารางแสดงสัดสวนประเภทรายการของสถานีขาว Nation Channel  ณ เดือนกรกฏาคม 2552 

 

ลักษณะและรูปแบบรายการ ตัวอยางรายการ  

รายการขาวและสนทนาขาว      
(รอยละ 60 ของเวลาออกอากาศ) 

รูปแบบรายการ - บริษัทฯ  เปนผูผลิต

รายการเองทั้งหมด  

รายการหองขาวรับอรุณ, รายการเก็บตกจากเนชั่นภาคเชา-เที่ยง-คํ่า, รายการ 10 ขาวเดน 

18.00 น,  รายการชาวกรุง, รายการคมชัดลึก, รายการคุยกับลุงแจม, รายการคมชัดลึกเจาะ

ขาวทั่วไทย, รายการชั่วโมงขาวทองถิ่น, รายการเจาะลึกขาวรอน, รายการชีพจรโลกวันนี้, 

รายการ NATION NEWSROOM 

รายการเศรษฐกิจ การเงินและธุรกิจ  
(รอยละ 20 ของเวลาออกอากาศ) 

รูปแบบรายการ - บริษัทฯ  เปนผูผลิต

รายการ /  บริษัทฯ  รวมผลิต / ผูผลิต

อิสระเชาเวลา 

รายการชั่วโมงธุรกิจ, รายการชีพจรโลกธุรกิจ, รายการเกาะกระแสหุน, รายการเนชั่นทัน

เศรษฐกิจ, รายการกรุงเทพธุรกิจ 360 องศา, รายการสมารท2เวิรค, รายการมันนี่ทอลค,

รายการสองเศรษฐกิจ, รายการกาวทันประกันภัย, รายการ SMEs THAILAND,รายการ

เสนทางนักขาย 

รายการรถยนต -  รายการรูเร่ืองรถกับพัฒนเดช, รายการโลกรถยนต, รายการ RACING 

LINE 

รายการบานและการตกแตง -  รายการอยูสบาย, รายการอยูสบาย ดีไซนนิวส, รายการฮวง

จุย เบญจธาตุ, รายการคนรักบาน, รายการชางรูคูบาน 

รายการวาไรตี้ ไลฟสไตล 
(รอยละ 20 ของเวลาออกอากาศ) 

รูปแบบรายการ - บริษัทฯ  รวมผลิต / 

ผูผลิตอิสระเชาเวลา 

รายการอาหาร -  รายการยอนตํานานรานอรอย, รายการครัว GOOD LIFE, รายการสุดยอด

พอครัวหัวกะทิ 
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ลักษณะและรูปแบบรายการ ตัวอยางรายการ  

รายการสุขภาพ – รายการฮอตไลนสายสุขภาพ, รายการเปดโลกชีวโมเลกุล,สถาบันคนรัก

สุขภาพ 

รายการทองเที่ยวและถายภาพ -  รายการ SEE THE WORLD,  รายการนิยมกลอง, รายการ

บันทึกจากรอยลอ 

รายการเยาวชนและการศึกษา - รายการ U – EXPLORER 

รายการดานเทคโนโลยีและเครื่องเสียง – รายการโลกเครื่องเสียง, รายการแบไตไฮเทค 

รายการจากกลุมผูผลิต TV ON NET - FUKDUK.TV,  ARTSCENE.TV,  DUOCORE.TV, 

SONGBURI.TV 
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ตัวอยางผังรายการของสถานีขาว  Nation Channel  ประจําเดือนกรกฏาคม 2552 
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1.2)  การขายเวลาโฆษณา 

ตามขอกําหนดของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศนแหงชาติ ในพรบ.การประกอบ 

กิจการฯ ซึ่งมีผลใชบังคับเมื่อวันที่ 5 มีนาคม 2551 ไดกําหนดเวลาโฆษณาสูงสุดสําหรับการประกอบกิจการกระจายเสียงและ

กิจการโทรทัศนที่ไมใชคล่ืนความถี่ ไวไมเกิน 6 นาทีตอช่ัวโมง ทั้งนี้ เมื่อรวมเวลาโฆษณาในแตละวันแลวจะตองไมเกิน 5 นาที

ตอชั่วโมง  ในปจจุบัน บริษัทฯ  เปนผูขายเวลาโฆษณาของสถานีขาว Nation Channel โดยตรงเองทั้งหมด โดยมีรายไดหลัก

จากการขายเวลาโฆษณามากที่สุด ในรายการขาวที่บริษัทฯ  เปนผูผลิตในชวงเวลาภาคเชา ตั้งแตเวลา 6.00 – 10.00 น. และ

ภาคค่ํา ตั้งแตเวลา 18.00 – 22.00 น. ซึ่งในการกําหนดอัตราคาโฆษณา (Airtime Rate) บริษัทฯ  พิจารณาจากปจจัยตางๆ  

ไดแก ประเภทรายการ ความนิยมรายการของผูชม ชวงเวลาออกอากาศ และอัตราคาโฆษณาของผูประกอบการสถานีขาวใน

ธุรกิจเคเบิลทีวีหรือทีวีดาวเทียมรายอื่นในชวงเวลาเดียวกัน ทั้งนี้ ในป 2552  อัตราคาโฆษณาของบริษัทฯ  แบงตามชวงเวลา 

เปนดังตอไปนี้ 

 

อัตราคาโฆษณาแบงตามชวงเวลาของสถานีขาว Nation Channel 
 

กลุม ชวงเวลา อัตราโฆษณา (บาท/ นาที) 

A 06.00 – 10.00 น. 25,000 – 40,000 

C 10.00 – 14.00 น. 15,000 – 25,000 

C 14.00 – 18.00 น. 15,000  

A 18.00 – 22.00 น. 25,000 – 40,000 

B 22.00 – 01.00 น. 20,000 

D 01.00 – 06.00 น. 10,000 

หมายเหตุ   เปนอัตรากอนหักสวนลดและอัตราคาโฆษณาพิเศษตามรายการสงเสริมการขายของบริษัทฯ  

 

1.3)  ชองทางการแพรภาพออกอากาศ 

ในการสงสัญญาณแพรภาพรายการของสถานีขาว Nation Channel  บริษัทฯ  นําสงสัญญาณภาพ

และเสียงรายการที่อยูในระบบอนาลอค (Analog) ไปยังบริษัทผูใหบริการเพื่อแปลงสัญญาณใหเปนสัญญาณในระบบดิจิตอล  

และนําสงสัญญาณดังกลาวผานสายเคเบิลไฟเบอรออฟติกความเร็วสูงตอไปยังการสื่อสารแหงประเทศไทย  ซึ่งเปนผูนําสง

สัญญาณขึ้นสูดาวเทียม ST-1 โดยที่ดาวเทียม NSS-6 จะเชื่อมตอสัญญาณจากดาวเทียม ST-1 อีกทอดหนึ่ง ทั้งนี้ดาวเทียม 

ST-1 (ระบบ C-Band) และดาวเทียม NSS-6 (ระบบ Ku-Band) จะสงสัญญาณรายการของสถานีขาว Nation Channel ใน

ลักษณะ Free to Air เพื่อใหผูชมที่ติดตั้งจานดาวเทียมในระบบ C-Band และ Ku-Band สามารถรับสัญญาณรายการของ

สถานีขาว Nation Channel จากดาวเทยีม ST-1 และดาวเทียม NSS-6 ไดโดยตรง ตามลําดับ สําหรับสถานีโทรทัศนไททีวีและ

ผูประกอบการเคเบิลทีวีทองถิ่นจะรับสัญญาณภาพและเสียงรายการของสถานีขาว Nation Channel จากดาวเทียม ST-1 ซึ่ง

จะไมมีปญหาสัญญาณขาดหายในชวงฝนตก และภายหลังที่รับสัญญาณจากดาวเทียมแลว สถานีโทรทัศนไททีวีจะสง

สัญญาณแพรภาพตอไปยังผูชมในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล ที่ติดตั้งเสาอากาศของสถานีโทรทัศนไททีวี ดวยระบบ MMDS 

(Multichannel Multipoint Distribution System) ขณะที่ผูประกอบการเคเบิลทองถิ่นแตละรายจะสงสัญญาณแพรภาพตอไปยัง

สมาชิกเคเบิลทีวีของตนผานสายเคเบิลไฟเบอรออฟติกที่ผูประกอบการเคเบิลทองถิ่นแตละรายเชาหรือลงทุนไว   
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                                         สําหรับการสงสัญญาณแพรภาพสถานีขาว Nation Channel  ไปยังโทรศัพทเคลื่อนที่   บริษัทฯ   

จะสงสัญญาณภาพและเสียงรายการของสถานีขาว Nation Channel ในรูปแบบดิจิตอลผานระบบดาวเทียมและอินเทอรเน็ต 

ไปยังผูใหบริการโทรทัศน/ วีดีโอคลิปผานโทรศัพทเคลื่อนที่ อันไดแก บริษัท Doo plus TV จากนั้น ผูใหบริการดังกลาวจะแปลง

สัญญาณใหอยูในสถานะที่เหมาะสมสําหรับการรับชมผานโทรศัพทเคลื่อนที่ และสงสัญญาณดังกลาวผานระบบอินเตอรเน็ต

ตอไปผูใหบริการโทรศัพทเคลื่อนที่ (Operators)  ซึ่งผูใชโทรศัพทเคลื่อนที่สามารถรับชมรายการจากสถานีขาว Nation 

Channel ผานเครือขาย General Packet Radio Service  (GPRS ) โดยผูใชโทรศัพทเคลื่อนที่จะตองมีโทรศัพทเคลื่อนที่ที่

รองรับการใหบริการ Streaming และเปดบริการ GPRS  ทั้งนี้  ณ ปจจุบัน บริษัทฯ  เปดใหบริการรับชมรายการของสถานีขาว 

Nation Channel ผานโทรศัพทเคลื่อนที่กับผูใหบริการโทรศัพทเคลื่อนที่เพียงรายเดียว คือ  AIS 

สําหรับการสงสัญญาณแพรภาพสถานีขาว Nation Channel ไปยังเว็บไซต www.nationchannel.com  

บริษัทฯ  จะสงสัญญาณภาพและเสียงรายการของสถานีขาว Nation Channel ในรูปแบบดิจิตอลผานระบบอินเตอรเน็ตไปยัง

ระบบคอมพิวเตอรที่เปนศูนยอินเตอรเน็ตในการใหบริการขอมูลขาวสาร (Server) เพื่อใหผูชมสามารถรับชมสถานีขาว Nation 

Channel ทางเว็บไซต www.nationchannel.com  

 

การแพรภาพรายการโทรทัศนของสถานีขาว Nation Channel 

ที่มา : บริษัทฯ   
  

 

 

รับชมผานอินเตอรเน็ต
www.nationchannel.com 
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ชองทางการแพรภาพรายการโทรทัศนของสถานีขาว Nation Channel 
 

ชองทางแพรภาพออกอากาศ พ้ืนที่ใหบริการ 

1. สถานีโทรทัศนไททีวีชอง 1 ผานทางเสาอากาศระบบ MMDS กรุงเทพฯ และปริมณฑล 

2. เคเบิลทีวีทองถิ่น ชอง 28 ทั่วประเทศไทย 

3. ทีวีดาวเทียม ST-1 ระบบ C-Band ความถี่ 3522 MHz ทั่วประเทศไทย และบางประเทศในทวีปเอเชีย 

4. ทีวีดาวเทียม NSS-6 ระบบ KU-Band ความถี่ 11635 MHz ทั่วประเทศไทย และบางประเทศในทวีปเอเชีย 

5. เว็บไซต www.nationchannel.com ทั่วโลก 

6. โทรศัพทเคลื่อนที่ของบริษัท AIS  ผานโปรแกรม DooPlus TV ทั่วโลก 

 
2.) รายการโทรทัศนที่รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี  

บริษัทฯ  ดําเนินธุรกิจรวมผลิตรายการโทรทัศนประเภทรายการขาวและสาระความรูกับสถานีโทรทัศนฟรี

ทีวีชองตางๆ  โดยมีรายไดจากสวนแบงการขายเวลาโฆษณา และการประชาสัมพันธสินคาและบริการในรายการ 

ณ เดือนกรกฎาคม  2552 บริษัทฯ  มีรายการโทรทัศนที่รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวีรวมทั้งส้ิน 7 

รายการ มีรายละเอียดดังนี้ 
 

รายการโทรทัศนที่รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีว ี 
 

สถานีโทรทัศน ช่ือรายการ วัน/เวลาออกอากาศ รูปแบบรายการ 

ชอง 3 เร่ืองเดนเย็นนี้ ทุกวันจันทร – ศุกร 

เวลา 17.30 - 18.30 น. 

รายการขาวที่มุงสรุปประเด็นขาวและเหตุการณสําคัญ

ตางๆ ที่เกิดขึ้นในรอบวันอยางครบถวน 

ชอง 5 สยามเชานี้ ทุกวันจันทร – ศุกร 

เวลา 06.00 - 07.05 น. 

รายการขาวที่มุงติดตามความเคลื่อนไหวและนําเสนอ

ความคืบหนาของขาวและเหตุการณสําคัญ 

ขาวขน คนขาว ทุกวัน จันทร- ศุกร         

เวลา 21.30 - 22.15 น. 

รายการขาวที่มุงสรุปประเด็นขาวและเหตุการณสําคัญ

ตางๆ ที่เกิดขึ้นในรอบวันอยางครบถวน 

ชีพจรโลกกับ* 

สุทธิชัย หยุน 

ทุกวันอังคาร 

 เวลา 23.00 - 24.00 น. 

รายการขาวที่มุงวิเคราะหเจาะลึกสถานการณสําคัญของ

โลก พรอมทั้งความเห็นจากผูเชี่ยวชาญทั้งคนไทยและ

ตางประเทศ 

ชอง 9 

เชาขาวขน  

คนขาวเชา** 

ทุกวันจันทร – ศุกร 

เวลา 06.00 - 08.00 น. 

รายการขาวที่มุงติดตามความเคลื่อนไหวและนําเสนอ

ความคืบหนาของขาวและเหตกุารณสําคัญ 

จับกระแส แลโลก*** ทุกวันจันทร 

เวลา 23.00 – 23.50 น. 

รายการสนทนาขาวและวิเคราะหขาวตางประเทศสําคัญ

ในเชิงลึกและรอบดาน  

ชอง 11 

ตรงเปา เขาประเด็น*** ทุกวันพฤหัสบดี 

เวลา 21.00 – 21.50 น. 

รายการสัมภาษณเจาะลึกในประเด็นขาวที่อยูในกระแส

ความสนใจของประชาชน 

หมายเหตุ  * เปลี่ยนวันออกอากาศจากเดิมทุกวันพฤหัสบดี มาเปนทุกวันอังคาร ต้ังแตเดือนกรกฎาคม 2552 เปนตนไป 

**  เร่ิมแพรภาพครั้งแรก เมื่อเดือนเมษายน 2552 

***  เร่ิมแพรภาพครั้งแรก เมื่อเดือนกรกฎาคม 2552 
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                  3.) ธุรกิจเกี่ยวเนื่อง 
จากการที่ธุรกิจส่ือโทรทัศนของบริษัทฯ  อันไดแก สถานีขาว Nation Channel และรายการโทรทัศนตางๆ 

ในสถานีโทรทัศนฟรีทีวี  ประสบความสําเร็จไดรับความนิยมจากผูชม  บริษัทฯ  จึงมีนโยบายที่จะนําขอไดเปรียบที่มีอยูทั้ง

ดานเนื้อหาขอมูล  คุณภาพบุคลากร  ความพรอมของเครื่องมืออุปกรณ  และชื่อเสียงของบริษัทฯ  มาตอยอดขยายธุรกิจไปยัง

ธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง เพื่อกอใหเกิดประโยชนสูงสุดแกบริษัทฯ   โดยการนําเนื้อหารายการโทรทัศนที่ไดรับความนิยมหรือขาว

เหตุการณที่อยูในความสนใจของกระแสสังคมมาสรางสรรคเปนสินคาหรือกิจกรรมในรูปแบบตางๆ เพื่อสนองตอบตอความ

ตองการของผูบริโภค และเพิ่มศักยภาพในการหารายไดของบริษัทฯ   รวมทั้ง ยังเปนการสรางเสริมชื่อเสียงและภาพลักษณอัน

ดีของบริษัทฯ  ใหเปนที่รูจักของกลุมผูชมและลูกคาเปาหมายไดกวางขวางมากขึ้น  

ทั้งนี้ลักษณะสินคา  บริการ หรือกิจกรรมของธุรกิจเกี่ยวเนื่องนั้น  มีรูปแบบหลากหลาย  เนื่องจากบริษัทฯ  

จะสรางสรรคและปรับเปล่ียนรูปแบบสินคา บริการ หรือกิจกรรมตางๆ ใหสอดรับกับสถานการณ และกระแสความสนใจ ณ 

ขณะนั้น  รวมทั้ง เปนไปตามวัตถุประสงคของพันธมิตรผูรวมสนับสนุนในการจัดกิจกรรม  โดยลักษณะสินคา  บริการ หรือ

กิจกรรมที่บริษัทฯ  ไดดําเนินการ ณ ปจจุบัน มีดังนี้ 

  การผลิตและจําหนาย VCD และ DVD 

บริษัทฯ  นําเทปบันทึกภาพรายการโทรทัศนที่แพรภาพทางสถานีขาว Nation Channel และ

สถานีโทรทัศนฟรีทีวีที่ไดรับความนิยมจากผูชมในระดับสูง มารวบรวมจัดทําเปน VCD และ DVD  จําหนายแกประชาชนทั่วไป  

ซึ่งรายการโทรทัศนสวนใหญที่นํามาจัดทํา VCD และ DVD  จะเปนรายการประเภทวาไรตี้ ไลฟสไตล และรายการสารคดี เพื่อ

นําเสนอสาระความรูโดยวิทยากรผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน เชน รายการเกี่ยวกับบานและการตกแตง  รายการเกี่ยวกับรถยนต  

สารคดีทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรและศิลปวัฒนธรรม เปนตน  นอกจากนี้ บริษัทฯ  ยังมีการคิดสรางสรรคหัวขอเรื่องสําหรับ

การผลิต VCD และ DVD ใหมๆ ที่สอดรับกับสถานการณ และกระแสความสนใจของสังคมในขณะนั้นเพิ่มเติมดวย  สําหรับ

ชองทางการจัดจําหนาย บริษัทฯ  เปนผูจําหนายเองโดยตรงและมีการจัดจําหนายผานรานหนังสือซีเอ็ดบุคทั่วประเทศ  และ

ศูนยหนังสือแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในป 2551 VCD และ DVD ที่บริษัทฯ  ผลิตและจัดจําหนาย มีทั้งหมด 9 เรื่อง  เชน  

การลงทุนทําอพารตเมนทพอเพียง ชุด 7  บล็อกเกอรมืออาชีพ (คุณก็เปนได) ยอนตํานานหัวมังกร (ยานเยาวราช) เปนตน  

และในชวงครึ่งปแรกของ ป 2552  บริษัทฯ  มีการผลิตและจัดจําหนาย VCD และ DVD  ทั้งส้ิน 6 เรื่อง เชน ชีพจรโลกกับ สุทธิ

ชัย หยุน ชุดมรดกโลก ตอน อูอารยธรรมอิหราน  กอลฟเอ็กซฮอตทริค ชุด1  สารคดีแมน้ําโขง  อพารตเมนทไมบานชุด 8 เปน

ตน 

  การจัดอบรมสัมมนา 

บริษัทฯ  ไดนําเนื้อหารายการโทรทัศนที่แพรภาพทางสถานีขาว Nation Channel ที่ไดรับความนิยม

จากผูชมในระดับสูง  เหตุการณหรือส่ิงที่อยูในความสนใจของกระแสสังคม  และขอไดเปรียบของบริษัทฯ  ที่มีบุคลากรขาวที่มี

ประสบการณและความสามารถ  มาจัดเปนหลักสูตรการอบรมสัมมนาใหกับประชาชนทั่วไปที่สนใจ  โดยป 2551 บริษัทฯ  มี

การจัดการอบรมสัมมนาทั้งหมด 6 ครั้ง เชน การอบรมเรื่อง “อพารตเมนทไมบาน รุน 7”  การอบรมเรื่อง “สานฝนผูประกาศ รุน 

3”  การอบรมเรื่อง “เพาะกลาผูผลิตรายการ ครั้งที่ 1” เปนตน  

  การจดันําเที่ยว 

บริษัทฯ  จัดกิจกรรมนําเที่ยวเพื่อเปดโอกาสใหกลุมผูชมที่ชื่นชอบและติดตามชมรายการโทรทัศนของ

บริษัทฯ  อยางตอเนื่อง รวมทั้งประชาชนทั่วไปไดรวมเดินทางทองเที่ยวกับผูดําเนินรายการและทีมงานผูผลิตรายการโทรทัศน

ของบริษัทฯ  ในลักษณะทองเที่ยวเพื่อการเรียนรูเชิงวิชาการ และศึกษาดูงานดานธุรกิจการคา  โดยในป 2551 บริษัทฯ  



 

 

บริษัท เนช่ัน บรอดแคสติ้ง คอรปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) 

 

 

 สวนที่ 2 หนา 23  

 

 

ไดจัดกิจกรรมนําเที่ยวทั้งหมด 3 ครั้ง เชน นําเที่ยวงานแสดงสินคาอาหารและเครื่องดื่มนานาชาติ ณ ประเทศญี่ปุน (The 33rd 

International Food and Beverage Exhibition : FOODEX JAPAN 2008)  นําเที่ยวประเทศตางๆ ตามรอยทีมงานถายทํา

สารคดี “เสนทางสายไหม” ของรายการชีพจรโลกกับสุทธิชัย หยุน ที่เผยแพรทางสถานีโทรทัศนชอง 9 และสถานีขาว Nation 

Channel เปนตน สําหรับในป 2552 บริษัทฯ  มีแผนงานจัดกิจกรรมนําเที่ยวประมาณ 10 ครั้ง โดยในชวงครึ่งปแรกของป 

2552 ไดจัดกิจกรรมนําเที่ยวไปแลว 4 ครั้ง เชน นําเที่ยวไหวพระซัวเถา ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน   นําเที่ยวตามรอย

พระพุทธเจา ประเทศเนปาล-อินเดีย และนําเที่ยวตามรอยสามกก ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน เปนตน 

  การจัดกิจกรรมพิเศษ 

จากขอไดเปรียบของบริษัทฯ  ที่มีส่ือในการเผยแพรขอมูลหลากหลายชองทาง ประกอบกับมีความ

พรอมดานเครื่องมืออุปกรณและทีมงานผูมีประสบการณ  รวมถึง มีพันธมิตรทางธุรกิจที่แข็งแกรงในหลากหลายธุรกิจ   บริษัท

ฯ  จึงมีบริการรับจัดกิจกรรมทางการตลาดอยางครบวงจรและในทุกรูปแบบทั้งกิจกรรมเพื่อสังคม  กิจกรรมสันทนาการ  

กิจกรรมวิชาการ  ตั้งแตการคิดสรางสรรครูปแบบกิจกรรม  ดําเนินการจัดกิจกรรม  ผลิตและเผยแพรส่ือโฆษณา  ซึ่งป 2551 

กิจกรรมพิเศษที่บริษัทฯ  ไดดําเนินการมีทั้งส้ิน 7 กิจกรรม เชน งานมหกรรมรถดีรถเดน ครั้งที่ 2  โครงการทบทวนความรูสู

มหาวิทยาลัยกับมามา ครั้งที่  11   การแขงขันบาสเก็ตบอลชิงถวยพระราชทานประเภทประชาชนชายถวย ก. ครั้งที่  46    คาย

เยาวชนคนขาวพอเพียง  เปนตน  และในชวงครึ่งปแรกของ ป 2552 บริษัทฯ  มีการจัดการกิจกรรมพิเศษ 1 ครั้ง ไดแก การ

แขงขันบาสเก็ตบอลอาวุโสชิงชนะเลิศแหงประเทศไทย  ครั้งที่ 6  
 

3.1.2  การตลาดและการแขงขัน 
1.)  การตลาด 

1.1)  กลยุทธการดําเนินธุรกิจ 

บริษัทฯ  มีกลยุทธการดําเนินธุรกิจและกลยุทธการแขงขัน เพื่อเพิ่มความนิยมรายการและรายไดของ

สถานีขาว Nation Channel  รายการโทรทัศนที่รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี  และธุรกิจเกี่ยวเนื่อง ดังนี้ 

  การกําหนดเอกลักษณของสถานีที่ชัดเจน  

                                         บริษัทฯ  ไดกําหนดตําแหนงทางการตลาดใหสถานีขาว Nation Channel แตกตางจาก

ผูประกอบการสถานีโทรทัศนรายอื่นๆ  โดยเนนการนําเสนอรายการขาวและสาระความรูเปนหลัก  เพื่อใหสถานีขาวของบริษัท

ฯ  เปนทางเลือกที่แตกตางสําหรับกลุมผูชมที่สนใจติดตามขาวสารที่มีความเที่ยงตรง เปนกลาง และนําเสนอแบบวิเคราะห

เจาะลึกในทุกดานอยางตรงไปตรงมาทั้งเบื้องหนา เบื้องหลัง ดวยทีมงานขาวที่มีประสบการณ  ซึ่งบริษัทฯ  ไดจัดทําผัง

รายการใหสอดรับกับแนวคิดหลักในการเปนสถานีขาวและสาระความรู  โดยมีประเภทรายการหลากหลายตรงตามความ

ตองการของกลุมผูชมหลักของสถานี  และมีการกําหนดกลุมผูชมเปาหมายในแตละรายการที่ชัดเจน เพื่อชวยใหบริษัทที่เปน

เจาของสินคาโดยตรงและบริษัทตัวแทนโฆษณาตัดสินใจซื้อเวลาโฆษณาไดงายขึ้น 

   การพัฒนาคุณภาพรายการอยางตอเนื่อง  

                                          บริษัทฯ  มีนโยบายการนําเสนอรายการขาวและสาระความรู บนพื้นฐานขอมูลที่มีความถูกตอง 

นาเชื่อถือ ครบถวน เปนกลาง และทันเหตุการณ  รวมทั้ง ใหความสําคัญตอคุณภาพของผูดําเนินรายการ ซึ่งตองเปนบุคคลที่มี

ความรูดานขาวสาร มีความสามารถในการวิเคราะห การสัมภาษณและมีทักษะในการสื่อสารกับผูชมที่ดี    ซึ่งที่ผานมา บริษัท

ฯ  นําขอไดเปรียบดานฐานขอมูลขาว ความสามารถในการสื่อสารและความรูดานขาวของผูดําเนินรายการ  รวมทั้ง 

ประสบการณความเชี่ยวชาญของทีมงาน  มาเปนปจจัยสําคัญในการพัฒนาคุณภาพรายการ  เพื่อขยายฐานผูชมและความ



 

 

บริษัท เนช่ัน บรอดแคสติ้ง คอรปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) 

 

 

 สวนที่ 2 หนา 24  

 

 

นิยมของผูชมที่มีตอสถานีขาว Nation Channel และรายการโทรทัศนที่รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี  ใหเพิ่มมากขึ้นอยาง

ตอเนื่อง  

                                           การเปนผูนําเพื่อสรางสรรครูปแบบรายการใหมๆ 

                                              บริษัทฯ  ใหความสําคัญตอการคิดสรางสรรครายการขาวและสาระความรูที่มีรูปแบบรายการ

ใหมๆ เฉพาะตัวและแตกตางจากผูประกอบการรายอื่นๆ เพื่อใหรายการโทรทัศนของบริษัทฯ  ไดรับความนิยมจากผูชมอยาง

ตอเนื่อง ซึ่งจะเปนการขยายโอกาสใหรายการโทรทัศนของบริษัทฯ  ไดรับคัดเลือกเพื่อเผยแพรในสถานีโทรทัศนฟรีทีวีชอง

ตางๆ เพิ่มมากขึ้น  เชนเดียวกับกลยุทธของธุรกิจเกี่ยวเนื่อง ซึ่งบริษัทฯ  มีนโยบายมุงเปนผูนําในการคิดริเริ่มและนําเสนอ

สินคา บริการ และกิจกรรมที่เปนประโยชนตอสังคมในรูปแบบใหมๆ อยูเสมอ เพื่อใหสอดรับกับความสนใจหรือความตองการ

ของกลุมลูกคาเปาหมาย 

   การกําหนดอัตราคาโฆษณาที่เหมาะสม  

                                          บริษัทฯ  มีนโยบายกําหนดอัตราคาโฆษณาของสถานีขาว Nation Channel ใหมีความเปนธรรม

กับทุกฝาย คือ คุมคาตอลูกคาผูลงโฆษณา เพื่อรักษาความสัมพันธอันดีในระยะยาว รวมถึงเปนอัตราที่บริษัทฯ  สามารถ

ดํารงอยูและแขงขันในธุรกิจได  ซึ่งการกําหนดอัตราคาโฆษณา บริษัทฯ  จะพิจารณาจากความนิยมของรายการ ชวงเวลาใน

การออกอากาศ และเทียบเคียงกับอัตราคาโฆษณาของผูประกอบการอื่นในธุรกิจเดียวกัน   

                                        การขายเวลาโฆษณาในลักษณะเปนชุด (Package) 

                                          บริษัทฯ  มีการขายเวลาโฆษณาของสถานีขาว Nation Channel  และรายการโทรทัศนที่รวม

ผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวีในลักษณะเปนชุด  ซึ่งเปนการขายเวลาโฆษณาในชวงเวลาที่มีความตองการลงโฆษณาไมสูง 

(Non-Primetime) ไปพรอมกับชวงเวลาที่มีความตองการลงโฆษณาสูง (Primetime) โดยกําหนดราคาขายใหมีสวนลดราคาที่

ดึงดูดใจกลุมลูกคาผูลงโฆษณา  ซึ่งเปนกลยุทธที่ชวยใหการกําหนดอัตราคาโฆษณามีความยืดหยุนและสนองตอบตอความ

ตองการของกลุมลูกคาผูลงโฆษณาไดมากขึ้น  อีกทั้ง ชวยเพิ่มรายไดจากการขายโฆษณาในชวงเวลาที่มีผูชมรายการไมสูง

มากนักไดดวย  

                                        การใหบริการทางการตลาดในลักษณะการสื่อสารการตลาดเชิงบรูณาการ  

                                           จากขอไดเปรียบของบริษัทฯ  ที่มีชองทางในการแพรภาพรายการโทรทัศนที่หลากหลาย ทั้ง

สถานีโทรทัศนฟรีทีวี เคเบิลทีวี ทีวีดาวเทียม เว็บไซด โทรศัพทเคลื่อนที่ ประกอบกับส่ือประเภทอื่นๆ ที่บริษัทฯ  มี และการ

ประสานความรวมมือทางธุรกิจกับ NMG ที่เปนผูนําดานสื่อหนังสือพิมพ ทําใหบริษัทฯ  มีนโยบายที่จะเพิ่มการใหบริการทาง

การตลาดในลักษณะการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  ดวยการทําการตลาดสินคาหรือบริการผานสื่อหลายรูปแบบในเวลา

เดียวกัน  โดยบริษัทฯ  มีความพรอมทั้งดานเครื่องมืออุปกรณและทีมงานที่จะใหบริการอยางครบวงจร  ตั้งแตการผลิตส่ือ

โฆษณาที่มีคุณภาพนาสนใจ   การวางแผนการใชส่ือใหเหมาะสมกับงบประมาณและตรงกลุมเปาหมาย  รวมถึง การนําเสนอ

งานโฆษณาสูสาธารณชนผานสื่อตางๆ ของบริษัทฯ   

                                          นอกจากนี้ บริษัทฯ  ไดเพิ่มการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดรวมกับกลุมลูกคาที่เปนบริษัท

เจาของสินคาหรือบริการโดยตรง และหนวยงานองคกรภาครัฐและรัฐวิสาหกิจตางๆ  ดวยการคิดสรางสรรครูปแบบกิจกรรม

พิเศษขึ้นเฉพาะใหสนองตอบตอความตองการของลูกคาแตละราย  อาทิเชน  กิจกรรมอบรมสัมมนา  กิจกรรมสันทนาการ  

กิจกรรมการประกวดแขงขัน  ซ่ึงกิจกรรมพิเศษดังกลาวนี้  นับเปนการแสวงหาโอกาสใหมๆ ทางธุรกิจ เพื่อเพิ่มรายไดของ

บริษัทฯ  ในอนาคต         

 



 

 

บริษัท เนช่ัน บรอดแคสติ้ง คอรปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) 

 

 

 สวนที่ 2 หนา 25  

 

 

                                        การมีทีมขายโฆษณาที่มีประสบการณ  

                                          บริษัทฯ  มีทีมขายโฆษณาที่มีความเชี่ยวชาญและประสบการณในการขายโฆษณาทั้งโฆษณา

ทางสถานีโทรทัศนฟรีทีวีในรูปแบบโฆษณาที่ออกอากาศในชวงคั่นตอรายการ (Loose Spot)  และสถานีขาว Nation Channel 

ที่มีรูปแบบโฆษณาหลากหลาย 

   การนําขอไดเปรียบและจุดเดนของบริษัทฯ  มาใชใหเกิดประโยชนสูงสุด      

                                          สําหรับธุรกิจเกี่ยวเนื่อง นอกจากบริษัทฯ  จะนําขอไดเปรียบและจุดเดนในดานตางๆ ที่มี เชน  

ความพรอมดานแหลงขอมูลขาวสาร  ทักษะความสามารถและชื่อเสียงอันเปนที่รูจักของผูดําเนินรายการ   ภาพลักษณอันดี

ของบริษัทฯ  ในฐานะตนแบบสถานีขาวคุณภาพ  เปนตน  มาตอยอดขยายโอกาสทางธุรกิจไปยังสินคา บริการ หรือกิจกรรมที่

เกี่ยวเนื่อง เพื่อกอใหเกิดประโยชนสูงสุดแกบริษัทฯ    แลว  บริษัทฯ  ยังนําขอไดเปรียบดังกลาวนั้น มาใชเปนจุดขายเพื่อให

สินคา บริการ และกิจกรรมของบริษัทฯ  มีความโดดเดนแตกตางจากคูแขงในตลาด  ซึ่งจะชวยเพิ่มโอกาสใหไดรับความสนใจ

และการตอบรับจากลูกคากลุมเปาหมายมากยิ่งขึ้น                                                                                                                                      

 

1.2)   กลุมลูกคาและกลุมผูชมเปาหมาย 

1.2.1)  สถานีขาว Nation Channel  และรายการโทรทัศนที่รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี 

   กลุมลูกคาเปาหมาย  แบงออกเปน 2 กลุม ไดแก 

-   บริษัทตัวแทนโฆษณา (Advertising Agency) คือ บริษัทที่ใหบริการวางแผนการ

โฆษณาและจัดสรรเวลาโฆษณาใหกับลูกคาที่เปนเจาของผลิตภัณฑหรือบริการตางๆ  โดยลูกคาในกลุมนี้จะซื้อเวลาโฆษณา

และการประชาสัมพันธกับบริษัทฯ  ในลักษณะเปนชุด (Package) หลายรูปแบบในหลายรายการ และหลายชวงเวลา โดย

เปนการซื้อลวงหนาและมีระยะเวลาการซื้อนาน ตั้งแต 1 เดือน  3 เดือน  6 เดือน หรือ 1 ป  

-   บริษัทที่เปนเจาของสินคาโดยตรง ไดแก บริษัททั่วไปที่กําหนดแนวทางโฆษณาและ

ประชาสัมพันธไดเอง  โดยบริษัทเหลานี้จะติดตอซื้อเวลาโฆษณากับบริษัทฯ  โดยตรง 

ทั้งนี้  ในปจจุบัน บริษัทฯ  มีลูกคาที่เปนบริษัทตัวแทนโฆษณาจํานวนมาก และมีลูกคาที่

เปนบริษัทเจาของผลิตภัณฑโดยตรงในหลายธุรกิจ  โดยในครึ่งปแรกของป 2552 ลูกคาทั้ง 2 กลุม ไมมีรายใดมีสัดสวนการซื้อ

เกินกวารอยละ 30 ของรายไดรวมของบริษัทฯ   

   กลุมผูชมเปาหมาย   

                                                     สถานีขาว Nation Channel และรายการโทรทัศนที่รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี  มี

กลุมผูชมเปาหมายหลัก คือ ประชาชนทั่วไปที่ตองการรับรูขาวสารประจําวันหรือสนใจขอมูลวิเคราะหเชิงลึก เพื่อใหทันตอ

สถานการณที่กําลังจะเกิดขึ้น  ซึ่งจากผลสํารวจกลุมผูชมของสถานีขาว Nation Channel ที่จัดทําโดย AGB Nielsen ชวงเดือน

กันยายน – ตุลาคม ป 2551 พบวา กลุมผูชมของสถานีขาว Nation Channel สวนใหญเปนกลุมคนวัยทํางาน ในชวงอายุ 

ระหวาง 30 – 59 ป  ระดับรายไดและการศึกษาสูง ประกอบอาชีพเปนเจาของกิจการและพนักงานบริษัท ซึ่งบริษัทฯ  ไดจัดทํา

รูปแบบรายการใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายดังกลาว 

1.2.2)  ธุรกิจเกี่ยวเนื่อง  

                     กลุมลูกคาเปาหมายของธุรกิจเกี่ยวเนื่องที่บริษัทฯ  ดําเนินการอยูในปจจุบัน  ไดแก กลุม

ผูชมที่ชื่นชอบและติดตามชมรายการโทรทัศนของบริษัทฯ  อยางตอเนื่อง  รวมทั้งประชาชนทั่วไปซึ่งมีความประสงคจะใช

สินคาหรือบริการนั้นๆ    



 

 

บริษัท เนช่ัน บรอดแคสติ้ง คอรปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) 
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                               1.3)   การจัดจําหนายและชองทางการจัดหนาย 

                               บริษัทฯ  มีฝายขายโฆษณาของสถานีขาว Nation Channel และรายการโทรทัศนที่รวมผลิตกับ

สถานีโทรทัศนฟรีทีวีของตนเอง จํานวนทั้งส้ิน 18 คน ทําหนาที่ติดตอกับบริษัทตัวแทนโฆษณาและบริษัทเจาของสินคาโดยตรง  

โดยรูปแบบการจําหนายมีทั้งการขายเวลาโฆษณา (Air Time) และการเปนผูสนับสนุนรายการเพื่อประชาสัมพันธสินคาและ

บริการในรายการดวยรูปแบบตางๆ  เชน  การขึ้นโลโกสินคาบนจอพลาสมาบริเวณฉากหลังของผูประกาศ   การ  Tie-in  โดย

การใหผูประกาศพูดประชาสัมพันธในรายการ  หรือตั้งสินคาบนโตะผูประกาศ  หรือนําสินคามาแจกผานรายการ   เปนตน  

                                      สําหรับธุรกิจเกี่ยวเนื่อง บริษัทฯ   จะเปนผูจัดจําหนายสินคาและบริการตางๆ  ดวยตนเองเปนสวน

ใหญ  โดยใชส่ือของ บริษัทฯ  และ NMG เปนชองทางหลักในการประชาสัมพันธขาวสารใหกลุมลูกคาเปาหมายทราบ  

อยางไรก็ตาม ในบางครั้ง บริษัทฯ  อาจพิจารณาเลือกใชชองทางการจําหนายผานพันธมิตรทางธุรกิจที่มีความชํานาญเฉพาะ

ดาน  เชน รานหนังสือซีเอ็ดบุค เปนตน  เพื่อกระจายสินคาและบริการของบริษัทฯ  ใหเขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดกวางขวาง

มากที่สุด  

 
2.) ภาพรวมอุตสาหกรรมและภาวะการแขงขัน 

2.1)  ภาพรวมอุตสาหกรรมและภาวะการแขงขัน 

ปจจุบัน ประเทศไทยมีสถานีโทรทัศนที่ใหบริการแกผูชมทั่วประเทศโดยไมเก็บคาบริการ (Free TV) 

จํานวนทั้งหมด 6 สถานี ไดแก ชอง 5  ชอง 7  ชอง 9  ชอง 11 ออกอากาศในระบบ VHF (Very High Frequency) และชอง 3  

ชองทีพีบีเอส  ออกอากาศในระบบ UHF (Ultra High Frequency) โดยทุกชองมีพื้นที่ออกอากาศครอบคลุมทั่วประเทศ  

นอกจากนี้ ยังมีผูประกอบธุรกิจโทรทัศนแบบมีคาใชจายในการรับชม (Pay TV) ไดแก บริษัท ทรู วิชั่นส จํากัด (มหาชน) และ

ผูประกอบการเคเบิลทีวีทองถิ่น  ซึ่งผูชมตองเสียคาใชจายในการรับชมในรูปแบบคาสมาชิกรายเดือน  รวมถึงผูประกอบการ

ชองทีวีดาวเทียม  ซึ่งผูชมตองติดตั้งจานดาวเทียมเพื่อรับสัญญาณภาพชองรายการจากผูประกอบการทีวีดาวเทียมตางๆ  ทั้งนี้ 

ผลสํารวจของ AGB Neilsen เมื่อเดือนพฤษภาคม 2552 ระบุวา ปจจุบัน มีครัวเรือน (ไมรวมที่อยูอาศัยแนวดิ่ง เชน อพาร

ทเมนต คอนโดมิเนียม) เปนสมาชิกเคเบิลทีวีทองถิ่น ประมาณ 1.70 ลานครัวเรือน ซึ่งสามารถเขาถึงผูชมประมาณ  6.80 ลาน

คน และมีครัวเรือนที่เปนสมาชิกทรู วิช่ันสฯ (เฉพาะสมาชิกแบบแพคเกจ Gold, Silver และ Platinum ทั้งระบบเคเบิลทีวีและ

จานดาวเทียม) ประมาณ 0.62 ลานครัวเรือน ซึ่งสามารถเขาถึงผูชมประมาณ 2.48 ลานคน ขณะที่มีครัวเรือนติดตั้งจาน

ดาวเทียมประมาณ  2.71 ลานครัวเรือน ซึ่งสามารถเขาถึงผูชมประมาณ 10.84 ลานคน 

สถานีโทรทัศนฟรีทีวีสวนใหญมีรายไดหลักจากการขายเวลาโฆษณา  ยกเวนชองทีพีบีเอสที่

ปรับเปลี่ยนเปนส่ือสาธารณะ ทําใหไมสามารถขายเวลาโฆษณาได  โดยผลสํารวจของ  AGB Nielsen เมื่อเดือนมกราคม 

2552 ระบุวา มูลคางบโฆษณาผานสื่อโทรทัศนมีสัดสวนสูงที่สุดในบรรดาสื่อโฆษณาทั้งหมด เนื่องจากเปนส่ือที่มีประสิทธิภาพ

สามารถเขาถึงผูบริโภคทุกกลุมอยางทั่วถึงกวาส่ือโฆษณาประเภทอื่น  ซึ่งในป 2551 ส่ือโทรทัศนมีสัดสวนของมูลคางบโฆษณา

อยูที่ 51,136 ลานบาท คิดเปนประมาณรอยละ 57.14 ของมูลคาการโฆษณาผานสื่อทั้งหมด รองลงมา คือ ส่ือหนังสือพิมพ 

และส่ือวิทยุ โดยมีสัดสวนประมาณรอยละ 17.08 และประมาณรอยละ 7.75 ตามลําดับ   
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โทรทศัน
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สัดสวนของมูลคาการโฆษณาแยกตามประเภทของสื่อ ป 2551 

 

 

    

 

 

 

 

 

 

                                   
                                     ที่มา :  AGB Nielsen 

 

สําหรับแหลงรายไดของผูประกอบธุรกิจโทรทัศนแบบมีคาใชจายในการรับชม  ในสวนธุรกิจโทรทัศน

แบบบอกรับสมาชิก ไดแก ทรูวิชั่นสและเคเบิลทีวีทองถิ่น เดิมรายไดหลักมาจากคาสมาชิกรายเดือน ขณะที่ชองทีวีดาวเทียม มี

รายไดหลักจากผูสนับสนุนรายการ (Sponsor)  แตในปจจุบัน  ผูประกอบการเคเบิลทีวีและชองทีวีดาวเทียมสามารถมีรายได

เพิ่มจากการเปนชองทางการโฆษณาใหกับบริษัทผูผลิตสินคาและบริการเชนเดียวกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี  สาเหตุมาจากการ

ใชบังคับของพรบ.การประกอบกิจการฯ เมื่อวันที่ 5 มีนาคม 2551 ซึ่งอนุญาตใหการประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการ

โทรทัศนที่ไมใชคล่ืนความถี่ สามารถมีโฆษณาไดสูงสุดไมเกิน 6 นาทีตอชั่วโมง และเมื่อรวมเวลาโฆษณาในแตละวันแลว 

จะตองไมเกิน 5 นาทีตอช่ัวโมง  สงผลใหภาวะการแขงขันภายในธุรกิจส่ือโทรทัศนในปจจุบันมีความรุนแรงมากขึ้น โดย

สถานีโทรทัศนฟรีทีวี ผูประกอบการเคเบิลทีวีและชองทีวีดาวเทียมตางแขงขันกันนําเสนอรายการที่มีคุณภาพและสอดคลอง

กับความตองการของกลุมผูชมเปาหมาย เพื่อเพิ่มปริมาณผูชมและความนิยมที่มีตอรายการตางๆ ของตน  ซึ่งเปนปจจัยสําคัญ

ที่บริษัทตัวแทนโฆษณาและบริษัทเจาของสินคาใชในการพิจารณาเลือกซื้อเวลาโฆษณา ดานสถานีโทรทัศนฟรีทีวีพบวา   ทุก

ชองไดมีการปรับผังรายการและรูปแบบในการนําเสนอรายการเพื่อเพิ่มความนิยมจากผูชม ควบคูกับการสรางพันธมิตรทาง

ธุรกิจกับผูผลิตรายการรายใหญๆ เพิ่มมากขึ้น โดยประเภทรายการที่ไดรับความนิยมและเพิ่มสัดสวนมากขึ้นในชวง 1 – 2 ป   

ที่ผานมา คือ รายการประเภทขาวซึ่งนําเสนอในรูปแบบตางๆ เชน รายการขาวปกติ รายการสนทนาขาว และรายการสาระ

ความรูเชิงขาว เห็นไดจากการปรับผังรายการของสถานีโทรทัศนฟรีทีวีชองตางๆ ที่เพิ่มสัดสวนของรายการขาวใหมากยิ่งขึ้น  

และตัวเลขอัตราความนิยมของผูชมตอรายการขาวและอตัราคาโฆษณารายการขาวของบางสถานีที่มีอัตราสูงขึ้น   

ขณะที่ภาวะการแขงขันของธุรกิจโทรทัศนแบบมีคาใชจายในการรับชม พบวา ผูประกอบการเคเบิลทีวี

และชองทีวีดาวเทียมมีการแขงขันดานคุณภาพรายการเชนเดียวกัน โดยมีเปาหมายเพื่อสรางการยอมรับจากผูชมและขยาย

ฐานจํานวนผูชมใหเพิ่มมากขึ้น  เพื่อรองรับการเติบโตของธุรกิจในอนาคต โดยเฉพาะในสวนทีวีดาวเทียม ที่พบวา จํานวนผูชม

มีการขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญในชวงป 2551 และมีแนวโนมเติบโตเพิ่มขึ้นในอนาคต  สะทอนจากผลสํารวจจํานวน

สมาชิกเคเบิลทีวีทองถิ่นและผูติดตั้งจานดาวเทียมทั่วประเทศ ของ AGB Nielsen เมื่อเดือนพฤษภาคม 2552 พบวา จํานวน

สมาชิกเคเบิลทีวีทองถิ่นและผูติดตั้งจานดาวเทียมทั่วประเทศเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง จาก 1.56 ลานครัวเรือน และ 1.46 ลาน

ครัวเรือน ในชวงเดือนกันยายน 2550 – สิงหาคม 2551 ตามลําดับ เปน 1.70 ลานครัวเรือน และ 2.71 ลานครัวเรือน ในชวง
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เดือนกันยายน 2551 – พฤษภาคม 2551 ตามลําดับ ซึ่งสาเหตุสําคัญมาจากเนื้อหารายการที่ตรงกับความตองการของผูชม  

รวมทั้ง จํานวนผูประกอบการที่เพิ่มมากขึ้นอันสงผลใหมีการแขงขันสูงนั้น  ทําใหเกิดการขยายพื้นที่ในการใหบริการและลด

คาใชจายในการติดตั้งลง 

 

จํานวนสมาชิกเคเบิลทีวีทองถิ่นและผูติดตั้งจานดาวเทยีม ชวงเดือนกันยายน 2549 – พฤษภาคม 2552 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : AGB Nielsen  

หมายเหตุ :  -  ทรูวิช่ันส เฉพาะสมาชิกแพคเกจ Gold, Silver และ Platinum ทั้งระบบเคเบิลทีวีและจานดาวเทียม 

                    -   เคเบิลทีวีทองถิ่นไมรวมที่อยูอาศัยแนวดิ่ง เชน อพารทเมนต คอนโดมิเนียม 

 

ทั้งนี้ จากความตองการรายการโทรทัศนที่มีคุณภาพทั้งดานเนื้อหาและรูปแบบการนําเสนอของ

ผูประกอบการเคเบิลทีวีและทีวีดาวเทียม เพื่อรองรับการเติบโตของจํานวนผูชม การเพิ่มขึ้นของรายไดจากการขายโฆษณา  

และการแขงขันชิงความนิยมกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวีนั้น  นับเปนโอกาสทางธุรกิจแกผูผลิตรายการ (Content Provider) เชน 

NBC ในการขยายฐานผูชม ขณะเดียวกันสถานการณดังกลาวสงผลใหในป 2551 มีบริษัทผูผลิตรายการ ทั้งที่ เปน

ผูประกอบการรายใหญในธุรกิจส่ือแขนงตางๆ และผูประกอบการอิสระรายใหม  เปดตัวสูการเปนผูผลิตรายการในรูปแบบชอง

ทีวีดาวเทียมจํานวนมาก ทั้งชองรายการขาว ชองรายการสาระบันเทิง และชองรายการบันเทิง โดยแตละชองมีการกําหนด

เนื้อหารายการและกลุมเปาหมายเฉพาะ (Niche Market) เชน ชองเพลงลูกทุง “แฟนทีวี” ของบริษัท  จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด 

(มหาชน) ชองการตูน “Gang Cartoon Channel” ของบริษัท โรส มีเดีย แอนด เอ็นเตอรเทนเมนท จํากัด (มหาชน) ชอง

ภาพยนตร 24 ชั่วโมง “มงคล ชาแนล” ของบริษัท สหมงคลฟลม จํากัด เปนตน  โดยผูผลิตทั้งหมดสงสัญญาณผานดาวเทียม

ในลักษณะ Free to Air  เพื่อใหผูประกอบการเคเบิลทีวีและผูชมที่ติดตั้งจานดาวเทียมรับสัญญาณภาพไดโดยไมเสียคาใชจาย  

อยางไรก็ตาม จากขอจํากัดของเครื่องรับสัญญาณของผูประกอบธุรกิจเคเบิลทีวี สงผลใหเคเบิลทีวีในปจจุบันมีจํานวนชอง

รายการจํากัดอยูที่  40 – 80 ชองรายการ  และจานดาวเทียมมีจํานวนชองรายการมากนอยขึ้นอยูกับชนิดของจานดาวเทียมที่

ติดตั้ง  ขณะที่มีจํานวนผูผลิตรายการเพิ่มมากขึ้น  ซึ่งจากขอมูลของสมาคมเคเบิลทีวีแหงประเทศไทยระบุวา ในป 2551 มีชอง

ทีวีดาวเทียมที่ผลิตในประเทศจํานวน 40 – 50 ชอง  ดังนั้น ผูผลิตรายการจําเปนตองมีความพรอมดานเงินทุน  ทีมงาน และ

ประสบการณความชํานาญ ควบคูกับมีความสามารถในการสรางสรรคเนื้อหาและรูปแบบรายการใหมีความโดดเดน ตอบรับ
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ลานครัวเรือน 
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กับความตองการของผูชมกลุมเปาหมาย เพื่อเพิ่มโอกาสใหชองรายการของตนไดรับเลือกจากผูชมที่ติดตั้งจานดาวเทียมหรือ

จากผูประกอบการเคเบิลทีวีในการแพรภาพรายการแกสมาชิกตอไป  

แนวโนมการแขงขันของธุรกิจส่ือโทรทัศนในป 2552 คาดวา ผลจากภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัวทั่วโลก 

จะสงผลใหงบประมาณการโฆษณาของบริษัทตางๆ ลดลง โดยผลวิจัยจากศูนยวิจัยกสิกรไทย เมื่อเดือนมกราคม  2552 

คาดการณวา มูลคาตลาดรวมของอุตสาหกรรมโฆษณาในป 2552 จะมีมูลคาประมาณ 85,000 ลานบาท ลดลงจากป 2551 

ประมาณรอยละ 5 โดยสื่อโทรทัศนยังคงเปนส่ือที่มีสัดสวนของมูลคาโฆษณาสูงที่สุดเชนเดิม เนื่องจากสื่อโทรทัศนเปนส่ือที่

ยังคงมีประสิทธิภาพ สามารถเขาถึงผูบริโภคไดทุกกลุมอยางทั่วถึง ซึ่งผลสํารวจของ AGB Nielsen เมื่อเดือนมิถุนายน 2552 

ระบุวา งบโฆษณาที่ใชผานสื่อโทรทัศนชวงเดือนมกราคม – พฤษภาคม 2552 อยูที่ 20,772 ลานบาท คิดเปนประมาณรอยละ 

59.52 ของมูลคาการโฆษณาผานสื่อทั้งหมด ซ่ึงอยูที่ 34,900 ลานบาท 

 
      มูลคาและอัตราการขยายตัวของอุตสาหกรรมโฆษณา                            สัดสวนมูลคาการโฆษณาแยกตามประเภทสื่อ  

                     ป 2549 – 5 เดือนแรกของป 2552                              ชวงเดือนมกราคม – พฤษภาคม 2552  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ที่มา :  AGB Nielsen 
 

อยางไรก็ตาม ตั้งแตป 2552 เปนตนไป ส่ือโทรทัศนประเภทเคเบิลทีวีและทีวีดาวเทียมจะเพิ่มบทบาท

มากขึ้น โดยเปนตัวเลือกใหมในการลงโฆษณาที่ไดรับความสนใจจากบริษัทตัวแทนโฆษณา และบริษัทเจาของสินคาโดยตรง

มากยิ่งขึ้นในภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว เนื่องจากเปนส่ือที่มีการจัดแบงกลุมผูชมเปาหมายอยางชัดเจนตามเนื้อหาของแตละชอง

รายการ    ทําใหสามารถเขาถึงผูชมเฉพาะกลุมไดอยางมีประสิทธิภาพ อีกทั้ง อัตราคาเวลาโฆษณาของเคเบิลทีวีและทีวี

ดาวเทียมในปจจุบันยังอยูในระดับต่ํามากเมื่อเทียบกับอัตราคาเวลาโฆษณาของสถานีโทรทัศนฟรีทีวี ขณะที่มีจํานวนผูชมเพิ่ม

มากขึ้นอยางตอเนื่อง  

นอกจากนี้ ผลสํารวจของ AGB Nielsen ชวงเดือนสิงหาคม 2551 – พฤษภาคม 2552 ยังพบวา โดย

ภาพรวมผูชมที่เปนสมาชิกเคเบิลทีวีทองถิ่นมีพฤติกรรมการเลือกรับชมชองรายการของเคเบิลทีวีในสัดสวนใกลเคียงกับ

สถานีโทรทัศนฟรีทีวี  ปจจัยแวดลอมทั้งหมดดังกลาวจะชวยสนับสนุนการเติบโตของรายไดบริษัทฯ  ในอนาคต โดยเฉพาะใน

สวนของสถานีขาว Nation Channel  
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มูลคา : 34,900 ลานบาท 



 

 

บริษัท เนช่ัน บรอดแคสติ้ง คอรปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) 

 

 

 สวนที่ 2 หนา 30  

 

 

พฤติกรรมการรับชมเคเบิลทีวีเปรียบเทียบกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : AGB Nielsen  ผลสํารวจเดือนสิงหาคม 2551 – เดือนพฤษภาคม 2552 จากกลุมตัวอยาง 100 ครัวเรือนทั่วประเทศ 

 

โดยสรุป ดวยขอจํากัดของงบประมาณโฆษณาที่ลดลงตอเนื่องจากปที่ผานมา ประกอบกับแนวโนม

การเติบโตของอุตสาหกรรมเคเบิลทีวีและทีวีดาวเทียม ทั้งดานจํานวนผูชมและงบโฆษณาที่จะเกิดขึ้นอยางตอเนื่องในอนาคต  

จึงคาดการณวาภาวะการแขงขันโดยรวมในธุรกิจส่ือโทรทัศนป 2552 จะมีความรุนแรงมากขึ้น ดังนั้น ผูประกอบการที่มี

ศักยภาพในการผลิตรายการที่มีคุณภาพ และมีความคลองตัวในการปรับกลยุทธการดําเนินธุรกิจใหทันสถานการณที่

เปล่ียนแปลงไป  จะเปนผูที่ครองสวนแบงการตลาดไดมากกวา  อยางไรก็ตาม จากขอไดเปรียบของ NBC ในฐานะเปนผูจัดหา

และผลิตรายการโทรทัศนประเภทขาวและสาระความรูที่มีชองทางการแพรภาพหลายชองทาง ทั้งสถานีโทรทัศนฟรีทีวี    เคเบิล

ทีวี และทีวีดาวเทียม ประกอบกับมีประสบการณความชํานาญดานงานขาวมาอยางยาวนาน และมีความพรอมดานบุคลากร 

และการเปนที่ยอมรับในฐานะผูผลิตรายการโทรทัศนประเภทขาวและสาระความรูที่มีคุณภาพจากสาธารณชนโดยทั่วไป  

บริษัทฯ  เชื่อม่ันวา  จะยังคงขีดความสามารถการแขงขันและเปนหนึ่งในผูนําในธุรกจิส่ือโทรทัศนไดตอไป 

 

2.2)  ความนิยมและคูแขง 

ผลการสํารวจของ AGB Nielsen ที่สํารวจความนิยมรายการขาวประจําวันของสถานีโทรทัศนฟรีทีวี

และชองทีวีดาวเทียมตางๆ พบวา สถานีขาว Nation Channel มีประชากรในเขตกรุงเทพฯ รับชมเปนอันดับ 7 รองจาก

สถานีโทรทัศนฟรีทีวีทุกชอง สาเหตุสําคัญมาจากขอจํากัดในการเขาถึงชองรายการของสถานีขาว Nation Channel โดย

ผูบริโภคที่จะรับชมรายการโทรทัศนของสถานีขาว Nation Channel ได จําเปนตองมีการติดตั้งเสาอากาศระบบ MMDS เพื่อ

รับชมผานทางสถานีโทรทัศนไททีวี ชอง 1 หรือเปนสมาชิกเคเบิลทีวีทองถิ่น หรือติดตั้งจานดาวเทียม  ซึ่งการรับชมผานทุก

ชองทางดังกลาวมีคาใชจาย  อยางไรก็ตาม หากเปรียบเทียบกับชองทีวีดาวเทียมรายอื่น พบวา สถานีขาว Nation Channel มี

ประชากรรับชมในเขตกรุงเทพฯ สูงสุดเปนอันดับ 1  ตามมาดวยชอง ASTV  ของกลุมหนังสือพิมพผูจัดการ ชอง TTV และชอง 

TNN 24 ของกลุมทรูวิชั่นสฯ ตามลําดับ 

 

 วันจันทร - วันศุกร วันเสาร - วันอาทิตย 



 

 

บริษัท เนช่ัน บรอดแคสติ้ง คอรปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) 

 

 

 สวนที่ 2 หนา 31  

 

 

ผลสํารวจการเลือกรับชมสถานีโทรทัศนชองตางๆ ของผูบริโภคในเขตกรุงเทพฯ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : AGB Nielsen ผลสํารวจจากประชากรในเขตกรุงเทพ เมื่อเดือนกันยายน – ตุลาคม  2551 
 

นอกจากนี้ ผลการสํารวจเกี่ยวกับทัศนคติของผูชมที่มีตอรายการขาวของสถานีโทรทัศนชองตางๆ  

และชองทีวีดาวเทียม พบวา ผูชมสวนใหญเห็นวารายการขาวของสถานีขาว Nation Channel มีความโดดเดนเหนือกวา

สถานีโทรทัศนทุกชองใน 3 ดาน คือ 1.) การติดตามเสนอขาวประเด็นสําคัญไดอยางตอเนื่อง 2.) การเสนอขาวมีความ

นาเชื่อถือ  และ 3.) การเปนตนแบบของสถานีขาวโทรทัศน  รวมทั้ง ไดรับคะแนนคอนขางสูงอยูในกลุมผูนําเทากับหรือ

ใกลเคียงกับชอง 3  ซึ่งเปนสถานีโทรทัศนที่มีผูรับชมรายการประเภทขาวมากที่สุด และชอง ASTV ในหลายดาน ไดแก มีการ

วิเคราะหเชิงลึกและเจาะลึกในประเด็นขาวสําคัญ  รายงานขาวไดรวดเร็วทันเหตุการณ และเปนสถานีขาว 24 ชั่วโมงที่ติดตาม

เสนอขาวอยางใกลชิดทันเหตุการณ 
 

ผลสํารวจทัศนคติผูชมที่มีตอรายการขาวของสถานีโทรทัศนชองตางๆ  และชองทีวีดาวเทียม 
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- ติดตามเหตุการณที่อยูในความสนใจอยางตอเนื่อง 

- ผูส่ือขาวมีความรู ประสบการณและมีบุคลิกภาพดี 

- การรายงานขาวรวดเร็ว เกาะติดทุกสถานการณ 

 -  การเปนตนแบบของสถานีขาว 

- มีวิเคราะหเจาะลึกในประเด็นสําคัญ 

- การนําเสนอขาวที่มีความนาเช่ือถือ 

- เปนสถานีขาว 24 ชม. พรอมเกาะติด 

และรายงานสถานการณอยางรวดเร็ว 

ที่มา : AGB Nielsen     

ผลสํารวจเมื่อเดือน

กันยายน – ตุลาคม 2551 



 

 

บริษัท เนช่ัน บรอดแคสติ้ง คอรปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) 

 

 

 สวนที่ 2 หนา 32  

 

 

                                          ทั้งนี้ ชองทีวีดาวเทียมประเภทรายการขาว  ที่มีลักษณะบุคลิกรายการและกลุมผูฟงเปาหมาย

ใกลเคียงกับรายการของบริษัทฯ   มีดังนี้  

 

ผูผลิตสถานีขาวบนทีวีดาวเทียม 
ชองรายการ ผูผลิตรายการ ดาวเทียม 

Nation Channel บมจ. เนชั่น บรอดแคสติ้ง คอรปอเรชั่น ST-1 C Band  

NSS-6 KU Band 

ASTV กลุมหนังสือพิมพผูจัดการ NSS-6 KU Band 

TOC กลุมหนังสือพิมพผูจัดการ NSS-6 KU Band 

5 MVTV กลุมความจริงวันนี้ ไทยคม 2/5 C Band 

บางกอกทูเดย กลุมหนังสือพิมพบางกอกทูเดย ไทยคม 2/5 C Band 

MCOT 1 ชอง9/ สัมมนา/ ออกอากาศซ้ํา ไทยคม 2/5 C Band 

TNN 24 กลุมทรูวิชั่นสฯ NSS-6 KU Band 

โพสตทูเดย กลุมหนังสือพิมพบางกอกโพสต ไทยคม 2/5 C Band 

DTV กลุมชินคอรป NSS-6 KU Band 

ที่มา : หนังสือพิมพผูจัดการรายสัปดาห ฉบับที่ 6 วันที่ 5 – 11 มกราคม 2552 

 

สําหรับคูแขงของรายการขาวที่บริษัทฯ  รวมผลิตสถานีโทรทัศนฟรีทีวีนั้น สวนใหญเปนรายการที่

ผลิตโดยฝายขาวของสถานีโทรทัศนแตละชอง และผูผลิตรายการอิสระ  ซึ่งมักเปนบริษัทที่มีผูบริหารและทีมงานที่มี

ประสบการณการทํางานดานขาวมากอน เชน บริษัท ไรสม จํากัด ผูผลิตรายการ “จับเขาคุย” ชอง 3   บริษัท ชัดถอยชัดคํา 

จํากัด ผูผลิตรายการ “เรื่องเลาเชานี้” และ “เรื่องเลาเสาร อาทิตย” ชอง 3  บริษัท ฮอตนิวส จํากัด ผูผลิตรายการ “ขาว 3 มิติ” 

ชอง 3 เปนตน  สําหรับรายการโทรทัศนที่มีลักษณะบุคลิกรายการ  กลุมผูฟงเปาหมาย  และวันเวลาออกอากาศ ใกลเคียงกับ

รายการโทรทัศนของบริษัทฯ  ที่รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี มีดังนี้ 

 

คูแขงของรายการโทรทัศนที่บริษัทฯ  รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี ณ เดือนกรกฎาคม 2552 
 

รายการโทรทัศนที่บริษัทฯ  รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี คูแขง 

เร่ืองเดนเย็นนี้  ชอง 3  ทุกวันจันทร – ศุกร เวลา 17.30-18.30 น. ขาวภาคค่ํา ชอง 7, ขาวภาคค่ํา ชอง 11, ทันขาวเดน ชองทีพี

บีเอส 

สยามเชานี้ ชอง 5  ทุกวันจันทร – ศุกร เวลา 06.00-07.05 น. เร่ืองเลาเชานี้ ชอง 3, เชานี้ที่หมอชิต ชอง 7, เชาขาวขน คน

ขาวเชา ชอง 9*, NBT Morning News ชอง11, ขาวเชา ชอง

ทีพีบีเอส 

ขาวขน คนขาว ชอง 9 ทุกวันจันทร- ศุกร เวลา 21.30-22.15 น. เจาะประเด็นขาวรอน ชอง 5, NBT Hot News ชอง 11,ที่นี่ 

ทีวีไทย ชองทีพีบีเอส 

ชีพจรโลกกับสุทธิชัย หยุน* ชอง 9 ทุกวันอังคาร เวลา 23.00-24.00 น. - 
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รายการโทรทัศนที่บริษัทฯ  รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี คูแขง 

เชาขาวขน คนขาวเชา** ชอง 9 ทุกวันจันทร– ศุกร  

เวลา 06.00-08.00 น. 

เร่ืองเลาเชานี้ ชอง 3, สยามเชานี้ ชอง 5, เชานี้ที่หมอชิต ชอง 

7, NBT Morning News ชอง11, ขาวเชา ชองทีพีบีเอส 

จับกระแส แลโลก*** ชอง 11 ทุกวันจันทร เวลา 23.00 – 23.50 น. - 

ตรงเปา เขาประเด็น*** ชอง11 ทุกวันพฤหัสบดีเวลา 21.00 – 21.50 

น. 

- 

หมายเหตุ  * เปลี่ยนวันออกอากาศจากเดิมทุกวันพฤหัสบดี มาเปนทุกวันอังคาร ต้ังแตเดือนกรกฎาคม 2552 เปนตนไป 

**  เร่ิมแพรภาพครั้งแรก เมื่อเดือนเมษายน 2552 

***  เร่ิมแพรภาพครั้งแรก เมื่อเดือนกรกฎาคม 2552 

 

3.1.3  การจัดหาผลิตภัณฑและบริการ 
1.) สถานีขาว Nation Channel 

รายการโทรทัศนที่ออกอากาศสถานีขาว Nation Channel มีปจจัยการผลิตหลัก ไดแก บุคลากร  ฐานขอมูลขาว 

สถานที่และเครื่องมืออุปกรณที่ใชในการผลิต ทั้งนี้ บริษัทฯ  แบงรูปแบบการผลิตและจัดหารายการออก เปน 3 ประเภท โดยมี

สัดสวนและรายละเอียดของรายการประเภทตางๆ ซึ่งพิจารณาตามรูปแบบการผลิตและจัดหา เปนดังนี้ 
 

สัดสวนรายการประเภทตางๆ โดยพิจารณาตามรูปแบบของการผลิตและจัดหาโดยบริษัทฯ  
 

รูปแบบการผลิตรายการ ป 2552  ป 2551 ป 2550 

รายการที่บริษัทฯ  ดําเนินการผลิตเอง 64% 60% 70% 
รายการที่บริษัทฯ  รวมผลิตกับพันธมิตร  9% 16% 9% 

รายการที่ผูเชาเวลาเปนผูผลิต 27% 24% 21% 
 

1.1)  รายการที่บริษัทฯ  เปนผูผลิตเอง 

บริษัทฯ  มีความพรอมทั้งดานบุคลากร และเครื่องมืออุปกรณที่ใชในการผลิต  ทําใหในปจจุบัน 

บริษัทฯ  มีสัดสวนรายการที่ผลิตเองรอยละ 64 ของเวลาการออกอากาศทั้งหมด ซึ่งแบงรูปแบบรายการเปนดังนี้  

1.1.1)  รายการขาวและรายการที่เกี่ยวของกับขาว 

ฝายขาวทําหนาที่เปนผูจัดหาและผลิตขาวทั้งดานการเมือง เศรษฐกิจ สังคม เทคโนโลยี  

ส่ิงแวดลอม  ตางประเทศ  บันเทิง ภูมิภาค  เพื่อนําเสนอในรูปแบบตางๆ เชน รายการขาว  รายการสัมภาษณขาว  รายการ

สนทนาและวิเคราะหขาว  เปนตน   ปจจุบัน บริษัทฯ  มีบุคลากรฝายขาวทั้งส้ินประมาณ 62 คน  โดยการทํางานขาวของ

บริษัทฯ  แบงออกเปน 6 สายขาว ไดแก การเมือง  เศรษฐกิจ  ขาวตางประเทศ  บันเทิง  ภูมิภาค  และขาวสีสัน  ซึ่งจะมี

บรรณาธิการขาวแตละสายขาวทําหนาที่เปนผูดูแลงานขาว  ตั้งแตกําหนดงานขาวใหผูส่ือขาวไปทําขาวเพื่อนํามาผลิต

ออกอากาศ  พิจารณาคัดเลือกขาวที่มีคุณคานาสนใจออกอากาศ  และตรวจสอบความถูกตองของเนื้อหาขาว  โดยในแตละ

สายขาว จะประกอบดวยทีมขาว ซึ่งประกอบดวย ผูส่ือขาว ชางภาพ และผูชวยชางภาพ  ทั้งนี้ ขั้นตอนการทําขาวเริ่มตนจาก

บรรณาธิการขาวแตละสายกําหนดหมายขาวใหทีมขาวไปผลิตขาวตามประเด็นขาวที่อยูในความสนใจของสังคม  ณ  ขณะนั้น 

โดยทีมขาวจะออกไปหาขาวและขอมูลประกอบขาว ดวยวิธีการสัมภาษณขอมูลจากผูที่เกี่ยวของหรือผูที่อยูในเหตุการณ  

พรอมทั้งบันทึกภาพและเสียงสัมภาษณของแหลงขาว เพื่อนําขอมูลและภาพขาวทั้งหมดที่ไดมาเขียนเรียบเรียงเปนบทขาวและ
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ตัดตอเปนภาพประกอบขาว   ซึ่งบทขาวและภาพประกอบขาวที่จัดทําเรียบรอยแลวจะผานการตรวจสอบความถูกตอง

เหมาะสม  โดยบรรณาธิการสายขาว และสงตอใหบรรณาธิการบริหารและบรรณาธิการออกอากาศเปนผูพิจารณาอีกครั้ง กอน

จัดเรียงลําดับความสําคัญ เพื่อเตรียมพรอมในการออกอากาศ  สําหรับกระบวนการผลิตขาวในอนาคต บริษัทฯ  จะ

ดําเนินการเปลี่ยนเครื่องมืออุปกรณที่ใชในกระบวนการผลิตขาวเปนระบบดิจิตอลอยางเต็มรูปแบบ  รวมทั้ง  มีแผนงานที่จะนํา

ขอมูลภาพและเสียงจัดเก็บในระบบคอมพิวเตอรแทนการใชวิดีโอเทป ซึ่งจะชวยเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตรายการขาวของ

บริษัทฯ   รวมทั้ง ประหยัดคาใชจายในการจัดเก็บและบํารุงรักษาอีกดวย 

วัตถุดิบในการผลิตขาวของบริษัทฯ  มาจาก 4 แหลงสําคัญ คือ 1.) การซื้อขาวจากสํานักขาว

เนชั่นของ NMG  โดยบริษัทฯ   จะนําขาวที่อยูในรูปฐานขอมูลกลางในระบบคอมพิวเตอรมาคัดเลือก เพื่อใชเปนขอมูลพื้นฐาน

ในการกําหนดหมายขาวใหแกทีมขาวของ NBC ไปหาขอมูลเชิงลึกในประเด็นที่กองบรรณาธิการ NBC ใหความสําคัญตอไป  

2.) ขอมูลและภาพขาวจากทีมขาวของบริษัทฯ  ซึ่งเปนผูทําหนาที่ไปหาขอมูลเชิงลึกและถายภาพขาวเคลื่อนไหวเพื่อนํามาใช

เปนวัตถุดิบสําหรับรายการขาวใน Nation Channel และรายการที่รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี  3.) การซื้อขาวและภาพ

ขาวตางประเทศจากสํานักขาวตางประเทศชั้นนํา ไดแก APTN เพื่อเปนแหลงวัตถุดิบในการผลิตขาวตางประเทศ โดยบริษัทฯ  

จะรับสัญญาณขาวและภาพขาวจากสํานักขาวตางประเทศผานดาวเทียมเพื่อมาบันทึกเทปภาพขาว ตัดตอ   นําบทขาวมา

แปลเปนบทขาวภาษาไทย  และบันทึกเสียงเพื่อเตรียมออกอากาศตอไป  และ 4.) บริษัทฯ  จะซื้อขาวภูมิภาคที่ผลิตโดย

ผูส่ือขาวอิสระในภูมิภาคตางๆ ที่มีการขึ้นทะเบียนเปนผูส่ือขาวในสังกัดของสํานักขาวเนชั่นของ NMG เพื่อใหรายการขาวของ

บริษัทฯ  มีคุณภาพในแงความใกลชิดกับประชาชนในวงกวางมากยิ่งขึ้น  

ปจจุบัน บริษัทฯ  มีสตูดิโอเพื่อใชผลิตและบันทึกเทปรายการขาวจํานวน 4 หอง  และ

หองควบคุมการออกอากาศหลัก (Master Control Room) จํานวน 2 หอง ณ สํานักงานใหญของบริษัทฯ  นอกจากนี้ บริษัทฯ  

ยังมีความพรอมในดานอุปกรณสนับสนุนการผลิตรายการและการรายงานขาวนอกสถานที่ โดยมีรถโอบี (Outside 

Broadcasting) สําหรับใชในการบันทึกเทปรายการนอกสถานที่ ซึ่งจะนําเทปกลับมาออกอากาศจากสถานีฯ ตอไป 

จากศักยภาพและประสบการณของบุคลากรดานขาวของบริษัทฯ  ทําใหที่ผานมา รายการ

ขาวของสถานีขาว Nation Channel ไดรับความนิยมจากผูชมและไดรับรางวัลจากองคกรดานสื่อสารมวลชนตางๆ มาอยาง

ตอเนื่อง เชน  รางวัลสารคดีเชิงขาวยอดเยี่ยม รางวัลแสงชัย สุนทรวัฒน ป 2547 ชุด “สันติภาพในเปลวเพลิง”, สารคดีเชิงขาว

เศรษฐกิจ รางวัลชมเชย (ประเภทสื่อโทรทัศน) จากสมาคมผูส่ือขาวเศรษฐกิจ ป 2549 เรื่อง “สงครามคาปลีก”, สารคดีเชิงขาว

สงเสริมสิทธิเด็กประเภทสื่อวิทยุโทรทัศนดีเดนป 2550 โดยสถาบันอิสรา มูลนิธิพัฒนาสื่อมวลชนแหงประเทศไทย รายงาน

พิเศษชุด “แมใจยักษ” ในรายการจุดฉนวน ชอง 9,  รางวัลหนังสารคดีเชิงวิทยาศาสตรยอดเยี่ยมดานสิ่งแวดลอม ในงาน 

SCIENCE FILM FESTIVAL ป 2550  สารคดีชุด  “เจาพระยา”,  สารคดีเชิงขาวเศรษฐกิจ รางวัลชมเชย (ประเภทสื่อโทรทัศน) 

จากสมาคมผูส่ือขาวเศรษฐกิจ ป 2551 เรื่อง “เศรษฐกิจไทยผาวิกฤติเศรษฐกิจโลก” แพรภาพทางสถานีขาว Nation Channel 

เปนตน  

1.1.2)  รายการอื่นๆ                                                                                                                          

บริษัทฯ  มีฝายรายการทําหนาที่เปนผูผลิตรายการโทรทัศนประเภทอื่นๆ ที่นอกเหนือจาก

รายการขาวและรายการที่เกี่ยวของกับขาว ซึ่งสวนใหญจะเปนรายการสาระความรู รายการวาไรตี้ไลฟสไตล และรายการ

สารคดีส้ันในเรื่องที่เปนประโยชน (Filler) เชน หองรับแขกของชาติ, ขับประหยัด  ลัดเวลาพาเที่ยว เปนตน  ปจจุบัน บริษัทฯ  

มีบุคลากรฝายรายการทั้งส้ินประมาณ 12 คน โดยมีผูอํานวยการฝายรายการเปนผูควบคุมการผลิตรายการ ขั้นตอนการผลิต

เริ่มจากโปรดิวเซอรและทีมงานรวมกันคิดสรางสรรคแนวคิดหลักของรายการ ทั้งดานเนื้อหาและรูปแบบการนําเสนอให
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 สวนที่ 2 หนา 35  

 

 

สอดคลองกับนโยบายของสถานี ตรงความตองการของลูกคาโฆษณา และความสนใจของกลุมผูชมเปาหมาย พรอมทั้ง วาง

แผนการผลิตทั้งดานทีมงาน ผูดําเนินรายการ และงบประมาณ เพื่อขออนุมัติจากผูบริหารบริษัทฯ  หรือลูกคาโฆษณา จากนั้น

เมื่อรายการผานการพิจารณาเปนที่เรียบรอยแลว ขั้นตอนการผลิตเริ่มตนจากโปรดิวเซอรรายการเปนผูคิดประเด็นหลักของ

รายการในแตละตอน และทําการรวบรวมขอมูลที่เกี่ยวของจากแหลงขอมูลเอกสารและบุคคล  เพื่อใชในการกําหนดบุคคลที่

เขารวมรายการ  และจัดทําบทพูดหรือแนวคําถามสัมภาษณของผูดําเนินรายการ  ตอมา ทีมงานดําเนินการบันทึกเทปรายการ

ตามกําหนดวัน เวลาและสถานที่ตามแผนงานที่โปรดิวเซอรไดนัดหมายไวลวงหนา และนําเทปรายการที่ไดมาทําการตัดตอให

มีความยาวเทากับกําหนดเวลาในการออกอากาศ  รวมทั้ง ทําการเพิ่มเทคนิคหรือกราฟฟคตางๆ  และตรวจสอบปรับปรุง

คุณภาพของภาพและเสียง เพื่อใหรายการเปนที่นาสนใจของผูชม โดยโปรดิวเซอรจะเปนผูควบคุมขั้นตอนในการบันทึกเทป

และตัดตออยางใกลชิด เพื่อพิจารณาความถูกตองเหมาะสมของขอมูลและภาพรายการ และดําเนินการตัดตอแกไขให

เรียบรอยกอนนําเทปรายการออกอากาศ 

 

1.2)  รายการที่รวมผลิตกับผูผลิตภายนอก 

                                     บริษัทฯ  มีการตกลงรวมผลิตรายการกับพันธมิตรทางธุรกิจที่เปนผูผลิตอิสระมืออาชีพ ซึ่งบริษัทฯ  

จะคัดเลือกบริษัทผูผลิตภายนอกที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะดานและมีชื่อเสียงเปนที่ยอมรับในวงการตางๆ  ทั้งนี้ รายการที่รวม

ผลิตกับผูผลิตภายนอกสวนใหญเปนรายการประเภทสาระความรูและวาไรตี้ไลฟสไตล เชน รายการรูเรื่องรถกับพัฒนเดช   อยู

สบาย   แบไตไฮเทค  กรุงเทพธุรกิจ 360 องศา  เปนตน  ปจจุบันรายการที่ผลิตกับผูผลิตภายนอกมีสัดสวนรอยละ 9 ของเวลา

ในการออกอากาศทั้งหมด โดยบริษัทฯ  สามารถมีสวนรวมในการวางแนวคิดของรายการ เพื่อใหรายการมีเนื้อหาและรูปแบบ

การนําเสนอที่สอดคลองกับนโยบายสถานี และบางครั้ง บริษัทฯ อาจใหการสนับสนุนเรื่องเครื่องมืออุปกรณในการบันทึกหรือ

ตดัตอเทปรายการแกผูผลิตรายการดวย รวมถึงเปนผูพิจารณาตรวจสอบคุณภาพรายการกอนนําแพรภาพออกอากาศตอไป  

ทั้งนี้ รายการที่บริษัทฯ  รวมผลิตกับผูผลิตภายนอกมีทั้งลักษณะการรวมผลิตในลักษณะแบงเวลาโฆษณา (Time Sharing) 

ซึ่งจะแบงเวลาในการขายโฆษณาตามสัดสวนที่ตกลงกัน และการรวมผลิตในลักษณะแบงรายไดโฆษณา(Revenue Sharing) 

ที่จะนํารายไดทั้งหมดที่ทั้งสองฝายรวมกันขายโฆษณามาแบงกันตามสัดสวนที่ตกลงกันไว  

 

1.3)  รายการที่ใหผูผลิตภายนอกเชาเวลาออกอากาศ 

                                   เปนรายการที่ผูเชาเวลาออกอากาศจายคาตอบแทนการเชาเวลาใหกับบริษัทฯ  ตามอัตราที่ตกลงกัน 

โดยผูเชาเวลาออกอากาศเปนผูลงทุนและดําเนินการผลิต และขายเวลาโฆษณาของรายการนั้น และรับรายไดจากการขาย

โฆษณาดังกลาวเองทั้งหมด  ซึ่งปจจุบัน รายการลักษณะดังกลาวมีสัดสวนรอยละ 27 ของเวลาในการออกอากาศทั้งหมด สวน

ใหญจะเปนรายการประเภทสาระความรู และวาไรตี้ ไลฟสไตล ออกอากาศในชวงวันเสารและอาทิตย  เชน รายการฮอตไลน

สายสุขภาพ   บุควาไรตี้   บันทึกจากรอยลอ  ครัว GOOD LIFE  มันนี่ทอลค  โลกรถยนต  เปนตน 

 
2.) รายการโทรทัศนที่รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี  

ตนทุนการผลิตหลักในการผลิตรายการโทรทัศนรวมกันสถานีโทรทัศนฟรีทีวีชองตางๆ ไดแก เงินเดือน

บุคลากรฝายขาว  คาตอบแทนของผูดําเนินรายการ คาใชจายในการผลิต โดยมีขั้นตอนในการจัดหาผลิตภัณฑและบริการ 

ดังนี้ 
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                               2.1)   การจัดหาสถานีโทรทัศนและชวงเวลาออกอากาศ 

บริษัทฯ  ตองนําเสนอรูปแบบรายการตอสถานีโทรทัศนฟรีทีวีแตละแหงเพื่อใหสถานีโทรทัศนฟรีทีวี

พิจารณาอนุมัติทุกป โดยมีขั้นตอนการดําเนินการดังนี้ 

2.1.1)  การคิดสรางสรรครูปแบบรายการและนําเสนอตอสถานีโทรทัศนฟรีทีวี 

 ผูบริหารของบริษัทฯ  จะรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับรายการดานขาวและสาระของสถานีโทรทศัน

ชั้นนําในประเทศและตางประเทศ  รวมถึงขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการรับขาวสารและความสนใจของผูบริโภค  มา

ทําการศึกษาวิเคราะหและคิดสรางสรรคเปนรายการที่มีแนวคิดหลักและรูปแบบการนําเสนอที่มีลักษณะเฉพาะแตกตางจาก

รายการที่ เผยแพรอยูในปจจุบัน  อีกทั้ง คาดวาจะสอดรับกับความตองการของผูบริโภคและนโยบายดานขาวของ

สถานีโทรทัศนเปาหมาย   โดยระหวางกระบวนการดังกลาว บริษัทฯ  อาจมีการปรึกษาหารือกับสถานีโทรทัศนเปาหมายและ

ลูกคาโฆษณาลวงหนา เพื่อวางแนวทางการผลิตและประเมินการตอบรับ  จากนั้น  บริษัทฯ  จัดทําเปนขอเสนอ (Proposal) 

เพื่อเสนอใหสถานีโทรทัศนเปาหมายพิจารณา 

2.1.2)  การพิจารณาของสถานีโทรทัศนฟรทีีวี 

 สถานีโทรทัศนฟรีทีวีแตละแหงมีหลักเกณฑในการพิจารณาแตกตางกันไป โดยหลักเกณฑ

สําคัญสําหรับรายการใหม  ไดแก รูปแบบรายการ   แนวโนมความนิยมรายการ  ประสบการณและผลงานที่ผานมาของผูผลิต

รายการ ขณะที่รายการเดิมที่มีการออกอากาศมาแลว สถานีโทรทัศนฟรีทีวีจะพิจารณาจากความนิยมรายการนั้นๆ ในชวง

เวลาที่ผานมาเปนสําคัญ 

2.1.3)  รูปแบบการทําสัญญากับสถานีโทรทัศนฟรีทีวี 

 สถานีโทรทัศนฟรีทีวีจะเปนผูกําหนดรูปแบบการทําสัญญาในการรวมผลิตรายการและ

ออกอากาศกับสถานี  โดยในป 2551 – เดือนกรกฎาคม 2552 บริษัทฯ  มีการทําสัญญาแตละรายการกับสถานีโทรทัศนใน   2 

รูปแบบ ดังนี้ 

  การแบงเวลาโฆษณากับสถานีโทรทัศน (Time Sharing) บริษัทฯ  ไมตองชําระคาเชาเวลา 

แกสถานีโทรทัศน แตจะแบงเวลาในการขายโฆษณาตามสัดสวนที่ตกลงกัน เพื่อใหแตละฝายไปจัดจําหนายเอง ทั้งนี้ บริษัทฯ  

และสถานีโทรทัศนจะรวมกันกําหนดอัตราโฆษณาและสวนลดที่จะใหกับผูซื้อเวลาโฆษณาในอัตราเดียวกัน   ซึ่งบริษัทฯ  มี

รายการโทรทัศนที่ทําสัญญาในรูปแบบดังกลาว รวมทั้งส้ิน 10 รายการ ไดแก รายการเรื่องเดนเย็นนี้ ทางสถานีโทรทัศนชอง 3,  

รายการสยามเชานี้ และรายการเจาะใจ ทางสถานีโทรทัศนชอง 5,  รายการจมูกมด และรายการคอขาว ทางสถานีโทรทัศน

ชอง 7, รายการขาวขน คนขาว  รายการชีพจรโลกกับสุทธิชัย หยุน  และรายการเชาขาวขน คนขาวเชา ทางสถานีโทรทัศนชอง 

9, รายการจับกระแส แลโลก และรายการตรงเปา เขาประเด็น ทางสถานีโทรทัศนชอง 11 

  การเชาเวลาออกอากาศจากสถานีโทรทัศน  โดยบริษัทฯ  ทําสัญญาเชาเวลากับ

สถานีโทรทัศนแบบปตอป ชําระคาเชาและขายเวลาโฆษณาทั้งหมดเอง ซึ่งบริษัทฯ  มีรายการโทรทัศนที่ทําสัญญาในรูปแบบ

ดังกลาว 1 รายการ คือ ชีพจรโลกวันนี้ ทางสถานีโทรทัศนชอง 9   

  

2.2)  ขั้นตอนการผลิตรายการ 

รายการโทรทัศนที่บริษัทฯ  รวมผลิตกับสถานีโทรทัศนฟรีทีวีชองตางๆ มีขั้นตอนการผลิตเริ่มจาก

โปรดิวเซอรและผูประกาศขาวในแตละรายการจะนําขาวที่ผลิตโดยทีมขาวของบริษัทฯ  และขาวหรือขอมูลเพิ่มเติมจากสื่ออื่นๆ  
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เชน หนังสือพิมพ วิทยุ สํานักขาว การสัมภาษณบุคคลที่เกี่ยวของ เปนตน มารวมกันพิจารณาคัดเลือกขาวที่มีคุณคานาสนใจ

ออกอากาศ จากนั้น โปรดิวเซอรและทีมงานจะจัดทําเปนบทขาวและเตรียมจัดหาภาพขาว สําหรับใหผูประกาศขาวใชเปนแนว

ทางการนําเสนอในรูปแบบตางๆ เชน เลาขาว วิเคราะหขาว   ซึ่งในกรณีเปนรายการที่ออกอากาศสด    ผูประกาศขาว โปรดิว

เซอร และทีมงานของบริษัทฯ  จะนําวัตถุดิบรายการ อันไดแก บทขาวและภาพขาวที่ไดจัดทําไว ไปรวมผลิตและออกอากาศ

รายการสดจากสตูดิโอบันทึกรายการของสถานีโทรทัศนฟรีทีวี  ซึ่งเปนผูรวมผลิตรายการนั้นๆ เชน รายการขาวขน  คนขาว, 

รายการเรื่องเดนเย็นนี้  แตหากเปนรายการโทรทัศนที่บันทึกเทปไวลวงหนา เชน รายการชีพจรโลกกับสุทธิชัย หยุน บริษัทฯ  

จะทําการบันทึกเทปจากสตูดิโอบันทึกรายการของบริษัทฯ   และสงเทปที่ตัดตอเปนรายการโดยสมบูรณแลวใหแก

สถานีโทรทัศนฟรีทีวีลวงหนา เพื่อตรวจสอบความเหมาะสมของเนื้อหากอนออกอากาศอีกครั้ง 

 
3)  ธุรกิจเกี่ยวเนื่อง 

ปจจัยหลักสําคัญของธุรกิจเกี่ยวเนื่อง คือ  บุคลากร  และการนําขอไดเปรียบและจุดเดนของบริษัทฯ  มาใช

ใหเกิดประโยชนสูงสุด  โดยผูจัดการและเจาหนาที่ฝายพัฒนาธุรกิจ  ทําหนาที่เปนผูดูแลการผลิตและจัดหาสินคา บริการ หรือ

กิจกรรมพิเศษตางๆ ในภาพรวม  ซึ่งขั้นตอนการผลิตและจัดหาเริ่มตนจากทีมงานจะนําสถานการณขาวสาร หรือกระแสความ

นิยมในเรื่องตางๆ ที่อยูในความสนใจของกลุมผูชมประจํารายการของบริษัทฯ  หรือสังคมโดยทั่วไป มาคิดสรางสรรคเปน

สินคา บริการ หรือกิจกรรมในรูปแบบตางๆ ที่จะเอื้อใหเกิดการนําขอไดเปรียบและทรัพยากรที่บริษัทฯ  มี เชน ความพรอม

ดานขอมูลขาวสารและเครื่องมืออุปกรณในฐานะสื่อสารมวลชน  การมีผูดําเนินรายการที่มีความสามารถและชื่อเสียงเปนที่

นิยม  การมีพันธมิตรในหลากหลายธุรกิจ เปนตน  มาใชประโยชนอยางสูงสุด และภายหลังจากไดแนวคิดหลักของสินคาหรือ

บริการแลว  ทีมงานของบริษัทฯ  จะวางแผนการผลิตหรือการจัดหาในรายละเอียด  อาทิเชน  ทีมงาน  งบประมาณ  แผนการ

ดําเนินงาน  แผนประชาสัมพันธ  ชองทางการจัดจําหนาย  เพื่อขออนุมัติจากผูบริหารของบริษัทฯ  และลูกคาผูสนับสนุน

โครงการ   จากนั้น เมื่อแผนงานไดรับการเห็นชอบจากผูที่เกี่ยวของทุกฝายแลว  ทีมงานจะเริ่มดําเนินการตามแผนงานที่ไดวาง

ไว  ซึ่งโดยสวนใหญ บริษัทฯ  จะดําเนินการวาจางกลุมบุคคลหรือบริษัทภายนอกที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะดานมาชวย

ดําเนินงาน   ขณะที่ทีมงานของบริษัทฯ  จะเปนผูควบคุมดูแลใหการดําเนินงานสําเร็จเปนไปตามแผนงานและเปาหมายที่วาง

ไว  นอกจากนี้ ภายหลังจากเสร็จส้ินโครงการ  ทีมงานจะมีการประเมินผลสําเร็จของงาน     พรอมทั้ง  รวบรวมความคิดเห็น

และขอเสนอแนะจากลูกคาและผูเกี่ยวของทุกฝาย  เพื่อนําขอมูลทั้งหมดที่ไดมาพัฒนาใหสินคา บริการ หรือกิจกรรมที่   

บริษัทฯ  มีแผนงานจะดําเนินงานในอนาคตสามารถสรางความพึงพอใจใหแกลูกคาไดอยางสูงสุด 

 
3.1.4   งานที่ยังไมสงมอบ 

                           - ไมมี – 

 
3.1.5 ขอจํากัดการประกอบธุรกิจ  

การดําเนินธุรกิจสถานีขาว Nation Channel ของบริษัทฯ  ในปจจุบันอยูภายใตบังคับของ พรบ.องคกรจัดสรร

คล่ืนความถี่ฯ  และพรบ. การประกอบกิจการฯ โดยภายใตกฎหมายดังกลาว ไดกําหนดให กสช. เปนผูมีหนาที่จัดทําแผน

แมบทการกระจายเสียงและโทรทัศนแหงชาติ  จัดสรรคล่ืนความถี่เกี่ยวกับการออกอากาศ  การใหใบอนุญาตในการประกอบ

กิจการ รวมถึงการกํากับดูแลการเชื่อมตอบริการของผูประกอบการแตละราย  ซึ่ง กสช.จะทําหนาที่กํากับดูแลในการประกอบ 
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กิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศนแทนหนวยงานเดิม อันไดแก กรมประชาสัมพันธ  องคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศ

ไทย  และหนวยงานราชการอื่นๆ เชน กระทรวงกลาโหม เปนตน 

ภายใตพรบ. องคกรจัดสรรคลื่นความถี่ฯ  และพรบ. การประกอบกิจการฯ นี้  กําหนดและใหอํานาจ กสช. จะ

เปนผูรับผิดชอบในการออกใบอนุญาตใหบริการกระจายเสียงและโทรทัศน  รวมถึงกําหนดเงื่อนไขและหลักเกณฑในการให

ใบอนุญาต เชน คุณสมบัติของผูขออนุญาต  ขอบเขตการใหบริการ  อายุใบอนุญาต และคาตอบแทน เปนตน  สรุป

สาระสําคัญ อาทิเชน 

- ผูประกอบการกิจการกระจายเสียงหรือกิจการโทรทัศนตองไดรับใบอนุญาต โดยใบอนุญาตประกอบกิจการ

กระจายเสียงมีอายุไมเกิน 7 ป และใบอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศนมีอายุไมเกิน 15 ป 

- ผูประกอบการกิจการกระจายเสียงหรือกิจการโทรทัศนตองมีคุณสมบัติและไมมีลักษณะตองหามตาม

เกณฑที่กําหนด  

- ผูประกอบการกิจการกระจายเสียงหรือกิจการโทรทัศนตองปฏิบัติตามหลักเกณฑเกี่ยวกับสัดสวนรายการ

และผังรายการ  การหารายได  การบันทึกรายการที่ออกอากาศไปแลวและระยะเวลาในการเก็บรักษา

บันทึกรายการ ตามที่กําหนด 

- ผูประกอบการกิจการกระจายเสียงหรือกิจการโทรทัศนตองปฏิบัติตามหลักเกณฑเกี่ยวกับการเรียกเก็บ

คาบริการ  ระยะเวลาสูงสุดในการโฆษณาและการบริการธุรกิจ และเงื่อนไขในการใหบริการ  เชน กิจการ

โทรทัศนที่ไมใชคล่ืนความถี่มีกําหนดระยะเวลาสูงสุดในการโฆษณาไดไมเกิน 6 นาทีตอชั่วโมง และเมื่อรวม

เวลาโฆษณาตลอดทั้งวันเฉลี่ยแลว ตองไมเกิน 5 นาทีตอช่ัวโมง 

- ผูประกอบการกิจการกระจายเสียงหรือกิจการโทรทัศนที่ไดรับใบอนุญาตตองนําสงเงินรายปเขากองทุน

พัฒนากิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศนเพื่อประโยชนสาธารณะ ตามอัตราที่กําหนด แตไมเกินรอย

ละ 2 ของรายไดกอนหักรายจายที่ไดจากการโฆษณาทั้งทางตรงและทางออม และรายไดอื่นที่เกี่ยวเนื่องกับ

การประกอบกิจการกระจายเสียงหรือกิจการโทรทัศนที่ไดรับอนุญาต 

- ผูประกอบการกิจการกระจายเสียงหรือกิจการโทรทัศนที่ไดรับใบอนุญาตตองจัดทํารายงานสถานะทางการ

เงินเสนอตอ กสช. ตามหลักเกณฑที่กําหนด 

อยางไรก็ตาม  จากการที่บทบัญญัติของรัฐธรรมนูญใหมแหงราชอาณาจักรไทย ฉบับป พ.ศ. 2550 กําหนดให

รวม กสช. และ กทช. เขาเปนองคกรเดียวกัน   ทําใหในปจจุบัน อยูระหวางการดําเนินการแกไขพรบ.องคกรจัดสรรคลื่นความถี่

ฯ และจัดตั้งองคกรของรัฐที่เปนอิสระ  เพื่อทําหนาที่จัดสรรคลื่นถี่และกํากับการประกอบกิจการวิทยุกระจายเสียง       วิ ทยุ

โทรทัศน และกิจการโทรคมนาคม อยางไรก็ตาม พรบ.การประกอบกิจการฯ ไดกําหนดบทเฉพาะกาลให กทช. เปนผูปฏิบัติ

หนาที่แทน กสช. เปนการชั่วคราว โดยมีอํานาจหนาที่ในเรื่องตางๆ จนกวาการแกไขพรบ.องคกรจัดสรรคลื่นความถี่ฯ และ

จัดตั้งองคกรกํากับดแูลใหมตามที่บัญญัติในรัฐธรรมนูญจะแลวเสร็จ 
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3.2     ธุรกิจส่ือวิทยุ  
1.) ลักษณะผลิตภัณฑและบริการ  

บริษัทฯ  รวมกับพันธมิตรทางธุรกิจในการรวมผลิตรายการวิทยุเพื่อออกอากาศทางสถานีวิทยุกระจาย เสียงระบบ 

F.M. โดยมีรายไดจากการขายเวลาโฆษณา  ซึ่งในป 2552  บริษัทฯ  เปนผูรวมผลิตรายการวิทยุเพื่อออกอากาศทางสถานี

วิทยุ F.M. 90.5 MHz  และ F.M. 102.0 MHz นอกจากนี้ บริษัทฯ  ยังเปนผูรวมผลิตรายการขาวสั้นตนชั่วโมง เพื่อออกอากาศ

ทางสถานีวิทยุ F.M. 90.5 MHz  F.M. 102.0 MHz A.M. 1107 KHz และสถานีวิทยุชุมชน ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้  

 

รายการวิทยุและขาวตนชั่วโมงที่รวมผลิตโดยบริษัทฯ  
 

สถานีวิทยุ 
วันและเวลาออกอากาศ / 
รัศมีพื้นที่ออกอากาศ 

ลักษณะรายการ กลุมเปาหมาย 

F.M. 90.5 MHz 

ภายใตชื่อ 

“มิติขาว 90.5” 

 

วันจันทร – วันศุกร/ 

เวลา 8.00 – 15.00 น. 

 และ 18.30 – 20.00 น./ 

กรุงเทพฯ และปริมณฑล, อยุธยา, 

ราชบุรี, ฉะเชิงเทรา, สระบุรี, 

สุพรรณบุรี, เพชรบุรี (บางสวน), 

สมุทรสาคร, สมุทรสงคราม  

- รายงานขาวความเคลื่ อนไหวของ

เหตุการณที่นาสนใจทั้งดานการเมือง 

เศรษฐกิจ สังคม การตลาด ตางประเทศ 

รวมทั้งวิเคราะหขาวสําคัญอยางเจาะลึก 

และสัมภาษณบุคคลในขาวใหญสําคัญ 

-  รายงานขาวสั้นเหตุการณสําคัญที่

นาสนใจ 

ก ลุ ม นั ก ธุ ร กิ จ  ผู บ ริ ห า ร 

คนทํ า งาน  นั ก ศึกษา  และ

ประชาชนทั่วไปที่สนใจขาวสาร 

อายุ 25 ปขึ้นไป 

F.M.102.0 MHz 

ภายใตชื่อ 

“คลื่นคนทํางาน” 

 

ทุกวัน/ ตลอด 24 ชั่วโมง/ 

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 

-  รายการขาวและสาระความรู แบบวาไรตี้

ไลฟสไตล อันเปนประโยชนตอการดําเนิน

ชีวิตประจําวัน ดําเนินรายการโดยผูดําเนิน

รายการคุณภาพจากสถานีขาว Nation 

Channel และผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน 

-  รายงานขาวสั้นเหตุการณสําคัญที่

นาสนใจ 

กลุมคนทํางานทั่วไป อายุ 25 ป

ขึ้นไป 

A.M. 1107 KHz   

 

ทุกวัน/ ออกอากาศทุกตนชั่วโมง/ 

ทั่วประเทศ 

รายงานข าวสั้ น เหตุ การณสํ า คัญที่

นาสนใจ 

ประชาชนทั่วไปที่สนใจขาวสาร 

สถานีวิทยุชุมชน

ทั่วประเทศ 

จํานวน 27 สถานี   

ทุกวัน/ ออกอากาศทุกตนชั่วโมง/ 

กรุงเทพฯ ปริมณฑล และ

ตางจังหวัด ทุกภูมิภาค 

รายงานข าวสั้ น เหตุ การณสํ า คัญที่

นาสนใจ 

ประชาชนทั่วไปที่สนใจขาวสาร 
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ผังรายการ “มิติขาว 90.5” ที่ออกอากาศทางสถานีวิทยุ F.M. 90.5 MHz  ณ เดือนกรกฎาคม 2552 
 

เวลาอากาศ ชื่อรายการ รูปแบบรายการ ผูดําเนินรายการ 

08.00-09.30 น. เก็บตกจากเนชั่น 
รายงานเชิงขาว ในประเด็นเศรษฐกิจ การเมือง สังคม 

และสัมภาษณบุคคลในขาวเดนประจําวัน 

กนก รัตนวงศสกุล  

ธีระ ธัญไพบูลย 

09.30-10.00 น. จับชีพจรโลก วิเคราะหขาวตางประเทศ สุทธิชัย หยุน และทีมงาน 

10.00-12.00 น. เงินทองตองรู 

ตรวจสอบขาวสารของตลาดหุน ตลาดเงิน และอัตรา

แลกเปลี่ยน  รวมทั้ง พูดคุยกับนักวิเคราะหตลาดหุน 

วิเคราะหขาวสารดานเศรษฐกิจ สนทนาธุรกิจประเด็น

รอน เปดสายพูดคุยกับผูฟง 

วีระ ธีรภัทรนนท  

ขวัญชนก วุฒิกุล 

13.00 -14.00 น. กวน กวน ขาว พูดคุยเรื่องขาวที่เปนประเด็นรอน และ 

เร่ืองที่เปน Talk of the town 

กนก, ธีระ,จอมขวัญ,กฤษณะ  

กวีพันธ,บรรจง,ปรีชา,กิตติพัฒน 

Auto Service  

(จันทร-อังคาร) 

ไขปญหารถยนต ความเคลื่อนไหวในวงการรถยนต   

เปดสายตอบปญหาผูฟง โดยผูเช่ียวชาญดานรถยนต 

พัฒนเดช อาสาสรรพกิจ  

นายประโยชน  

เอกพร ศรีสุขทวีรัตน 

คลินิคคนรักบาน 

(พุธ-พฤหัส) 

นําเสนอขาวในแวดวงอสังหาริมทรัพย  เปดสายตอบ

ปญหาเรื่องบาน โดยผูเช่ียวชาญ ทั้งเรื่องโครงสราง   

การตกแตง รวมถึงการออกแบบบาน 

เอกพงษ ตรีตรง  

กฤษณพงศ เกียรติศักด์ิ  

ลักขณา สุริยงค 

14.00-15.00 น. 

 

ไอทีคลีนิก  

(ศุกร) 
นําเสนอเรื่องราวในแวดวงไอที เทคโนโลยี นวตกรรม 

เอกพร ศรีสุขทวีรัตน  

ทีปกร วุฒิพิทยามงคล 

18.30-19.00 น. จับชีพจรโลก วิเคราะหขาวตางประเทศ  
สุทธิชัย หยุน  

ทีมขาวตางประเทศ 

19.30-20.00 น. เก็บตกจากเนชั่น ภาคค่ํา 
รายงานขาวเชิงสนทนา ครอบคลุมประเด็นการเมือง 

เศรษฐกิจ และสังคม 
กนก รัตนวงศสกุล 

19.30-20.00 น. 

(เฉพาะวันเสาร) 
สุขกาย-สบายใจ 

พูดคุยเรื่องสุขภาพทั่วไป ทั้งกาย-ใจ เคล็ดลับความงาม 

อาหารการกิน 
ลักขณา สุริยงค 
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ผังรายการ “คล่ืนคนทํางาน” ที่ออกอากาศทางสถานีวิทยุ F.M.102.0 MHz ณ เดือนกรกฎาคม 2552 
 

จันทร - ศุกร 
วันและเวลาอากาศ 

ชื่อรายการ ผูดําเนินรายการ 

04.50-05.00 น. สาระนารู ขส.ทบ. 

05.12-05.30 น. คุยกับลุงแจม ลักขณา สุริยงค 

05.35-06.00 น. อาหารเชา ชาวสด ไชยแสง กิระชัยวนิช 

06.12-06.45 น. คิดตางกับ Dr.Dan can do ดร.เกรียงศักด์ิ เจริญวงศศักด์ิ 

06.45-08.00 น. สยามานุสติ/ กองทัพบกเพื่อประชาชน ขส.ทบ. 

08.12-09.00 น. อุณหภูมิเศรษฐกิจ ทรงเกียรติ ชาติวัฒนานนท 

09.12-10.00 น. ตรงประเด็นกับกรุงเทพธุรกิจ ผดุงศักด์ิ เหลากิจไพศาล/ สุทธิพันธ ภูระหงษ 

10.12-11.00 น. ไฮไลท ประเด็นรอน วิโรจน วัฒนธาดากุล 

11.12-12.00 น. ครอบจักรวาล ม.ร.ว.ถนัดศรี สวัสดิวัฒน 

12.12-12.30 น. เก็บตกจากเนชั่นภาคเที่ยง ภารดี ศรีภา 

12.30-13.00 น. กองทัพเพื่อปวงชน ขส.ทบ. 

13.12-14.00 น. SME Thailand สุจิตร บุณยขจร 

14.00-15.00 น. ออโต วาไรตี้ พัฒนเดช อาสาสรรพกิจ 

15.00-16.00 น. ลับคมธุรกิจ นงคนาถ หานวิไล และทีมงานนสพ.กรุงเทพธุรกิจ 

16.00-17.00 น. แบงฝนปนยิ้ม ปยะพันธ จําปาสุด 

17.00-18.00 น. ทันสถานการณ กิตติพัฒน ศรีหิรัญกุล  / จอมขวัญ หลาวเพ็ชร 

18.00-19.00 น. 

19.00-20.00 น. 
มารชกองทัพบก/ ถายทอดขาว/ บานเมืองของเรา 

20.00-21.00 น. เก็บตกฯ ภาคค่ํา สถานีขาว Nation Channel 

21.00-22.00 น. ออโต วาไรตี้ พัฒนเดช อาสาสรรพกิจ 

22.00-22.30 น. Inside Line ยุทธพงษ ภาษี/ สินชัย ภมรพล 

22.35-23.30 น. 

23.00-24.00 น. 
คมชัดลึก สถานีขาว Nation Channel 

 
เสาร อาทิตย 

วันและเวลาอากาศ 
ชื่อรายการ/ ผูดําเนินรายการ ชื่อรายการ/ ผูดําเนินรายการ 

04.50-05.00 น. สาระนารู/ ขส.ทบ. 

05.12-06.45 น. สีสัน ชีวิต/ ทองลอย ปญจาคะ อาทิตยบันเทิง/ ณัฐพงศ โอฆะพนม 

06.45-08.00 น. สยามานุสติ/ กองทัพบกเพื่อประชาชน 

08.12-08.30 น. ถายทอดพระธรรมเทศนา 

08.30-09.00 น. 
สุขภาพ ความงามทางเลือก/ อ.นิพันธพงษ 

สุขกายสบายใจ/ ลักขณา สุริยงค 

09.12-10.00 น. Happy & Healthy/ ปทมพร บุพะกสิกร เช่ือมั่นประเทศไทย ถายทอดเสียงนายกรัฐมนตรี 

10.12-11.00 น. โลจิสติกส ไทยแลนด/ อรุณ บริรักษ, ภาณุ ศิลสร PJ SONG/ ประภา ชาตินุกูล 

11.12-12.00 น. ครอบจักรวาล/ ม.ร.ว.ถนัดศรี สวัสดิวัฒน 

12.12-12.30 น. เก็บตกจากเนชั่น/ ทีมขาว Nation Channel 
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เสาร อาทิตย 
วันและเวลาอากาศ 

ชื่อรายการ/ ผูดําเนินรายการ ชื่อรายการ/ ผูดําเนินรายการ 

12.30-13.00 น. รูรักสามัคคี ทําความดีเพื่อแผนดิน 

13.08-14.00 น. แนะแนว แนะนอง/ กมลทิพย ใบเงิน More Business/ ดร.กุลพัฒน สายสกุลวงศ 

14.12-15.00 น. ออโตออนแอร 

15.00-16.00 น. คนไทยหวงใยสังคม/ ประจักษ มะวงศสา 

16.12-17.56 น. ถอดรหัสชีวิต/ นพ.ยุทธนา ภาระนันท ถอดรหัสชีวิต/ ฟองสนาน และอ.ภิญโญ 

17.56-20.00 น. ใตรมไทย / ถายทอดขาว/ จากใจถึงใจ/ บานเมืองของเรา 

 20.12-21.00 น. เก็บตกจากเนชั่น/ ทีมขาว Nation Channel 

21.12-22.00 น. ออโตออนแอร 

22.12-24.00 น. Up Best/ อนันต ลือประดิษฐ ฮอตไลนสายสีรุง/ วิทยา แสงอรุณ 

 
2.) การตลาดและการแขงขัน 

2.1) การตลาด 
2.1.1)  กลยุทธการดําเนินธุรกิจ 

บริษัทฯ  มีกลยุทธการดําเนินธุรกิจและกลยุทธการแขงขัน เพื่อเพิ่มความนิยมรายการและรายไดของ

รายการวิทยุที่บริษัทฯ  รวมผลิตกับพันธมิตรทางธุรกิจ ดังนี้ 

   การกําหนดบุคลิกของรายการวิทยุแตละสถานีที่ชัดเจน  

บริษัทฯ  กําหนดตําแหนงรายการวิทยุที่บริษัทฯ  รวมผลิตแตละสถานีใหมีบุคลิกรายการที่

ชัดเจน  เพื่อดึงดูดกลุมผูฟงเปาหมายใหติดตามรับฟงรายการตอเนื่องในระยะยาว และใหลูกคาโฆษณาตัดสินใจเลือกซื้อเวลา

โฆษณาไดงายขึ้น โดยในสวนของรายการมิติขาว 90.5 ที่ออกอากาศทาง F.M. 90.5 MHz  ซึ่งบริษัทฯ  ไดรวมดําเนินรายการ

ติดตอกันยาวนานกวา 17 ป ในรูปแบบสถานีขาวที่เนนการรายงานขาวแบบวิเคราะหเจาะลึกในทุกดาน บนพื้นฐานขอมูลที่

ถูกตอง เปนกลาง และทันเหตุการณ  นับไดวาเปนสถานีขาววิทยุที่ไดรับความนิยมและความเชื่อถือจากผูฟงในสวนกลางเปน

อันดับตนๆ มาโดยตลอด  

   การผลิตผลงานที่มีคุณภาพ 

บริษัทฯ  ใหความสําคัญในการพัฒนาคุณภาพของรายการอยางตอเนื่อง เพื่อใหสอดรับกับความ

ตองการของกลุมผูฟงเปาหมายและกาวทันเทคโนโลยีสมัยใหม   โดยบริษัทฯ  มีทีมงานผลิตรายการที่มีทักษะดานการผลิตส่ือ

วิทยุและประสบการณดานขาว  ประกอบกับความพรอมของเครื่องมืออุปกรณที่ บริษัทฯ  ไดลงทุนเปลี่ยนเปนระบบดิจิตอล

ทั้งหมดเมื่อป 2548 ซึ่งไดชวยเพิ่มประสิทธิภาพความรวดเร็วในการทํางานและคุณภาพรายการในการออกอากาศ   รวมถึงขอ

ไดเปรียบเรื่องฐานขอมูลขาวที่ไดจากสถานีขาว Nation Channel  และความโดดเดนของผูดําเนินรายการที่เปนผูเชี่ยวชาญ

เฉพาะดาน  ปจจัยดังกลาวนี้ลวนมีสวนชวยพัฒนาใหรายการวิทยุของบริษัทฯ  มีคุณภาพโดดเดนทั้งในดานเนื้อหาและ

รูปแบบการนําเสนอ  เปนที่ยอมรับของลูกคาผูฟงและลูกคาโฆษณา  

   การกําหนดอัตราคาโฆษณาที่เหมาะสมและมีความยืดหยุน  

บริษัทฯ  กําหนดอัตราคาโฆษณาของรายการวิทยุ โดยพิจารณาจากความนิยมของรายการ  

ชวงเวลาในการออกอากาศ และเทียบเคียงกับอัตราคาโฆษณาของผูประกอบการอื่นในธุรกิจเดียวกัน  นอกจากนี้ บริษัทฯ  มี

การขายเวลาโฆษณาในลักษณะเปนชุด (Package) เพื่อกระจายการลงโฆษณาทั้งในรายการที่ไดรับความนิยมจากผูฟงใน
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ระดับสูงและระดับปานกลางไปพรอมกัน  โดยมีชุดการขายอยางหลากหลายในราคาที่มีสวนลดอยางคุมคา เพื่อใหสอดคลอง

กับงบประมาณของลูกคา  ซึ่งเปนกลยุทธที่ชวยใหการกําหนดอัตราคาโฆษณามีความยืดหยุนและสนองตอบตอความตองการ

ของกลุมลูกคาโฆษณาไดมากขึ้น 

   การเพิ่มศักยภาพในการรับฟง 

บริษัทฯ  ไดนําเทคโนโลยีระบบบรอดแบนด อินเตอรเน็ต (BroadBand Internet) มาชวยเพิ่ม

ศักยภาพรายการวิทยุของบริษัทฯ  โดยนํารายการวิทยุ F.M. 90.5 MHz และ F.M. 102.0 MHz มาเผยแพรทางอินเตอรเน็ตผาน

เว็บไซต www.nationradioonline.com ซึ่งนับเปนการเพิ่มชองทางและคุณภาพในการรับฟง อีกทั้ง ชวยขยายฐานผูฟงรายการ

วิทยุของบริษัทฯ  ใหกวางขวางขึ้นเปนทั่วโลก   

 

2.1.2) กลุมลูกคาและกลุมผูฟงเปาหมาย 

 กลุมลูกคาเปาหมาย ไดแก บริษัทตัวแทนโฆษณา และบริษัทที่เปนเจาของสินคาโดยตรง  ซึ่งใน

ปจจุบัน บริษัทฯ  มีลูกคาทั้ง 2 กลุม จํานวนมากในหลายธุรกิจ แตไมมีรายใดมีสัดสวนการซื้อเกินกวารอยละ 30 ของรายได

รวมในสวนสื่อวิทยุของบริษัทฯ    

 กลุมผูฟงเปาหมาย   

กลุมผูฟงเปาหมายของแตละรายการมีความแตกตางกันตามรูปแบบของรายการ ดังนี้  

-  F.M. 90.5 MHz “มิติขาว 90.5”: กลุมนักธุรกิจ ผูบริหาร คนทํางาน นักศึกษา และประชาชน

ทั่วไปที่สนใจขาวสาร อายุ 25 ปขึ้น 

-   F.M.102.0 MHz “คล่ืนคนทํางาน”: กลุมคนทํางานทั่วไป อายุ 25 ปขึ้นไป 

-  A.M.1107 KHz : ประชาชนทั่วไปที่สนใจขาวสาร  

-  สถานีวิทยุชุมชน : ประชาชนทั่วไปที่สนใจขาวสาร 

                                                 
2.1.3)   การจัดจําหนายและชองทางการจัดหนาย 

                                      บริษัทฯ  มีฝายขายโฆษณาเฉพาะสื่อวิทยุของตนเองจํานวน 3 คน  เพื่อทําหนาที่ติดตอกับบริษัท

ตัวแทนโฆษณาและบริษัทเจาของสินคาโดยตรง   

 
2.2)  ภาพรวมอุตสาหกรรมและภาวะการแขงขัน   

2.2.1)  ภาพรวมอุตสาหกรรมและภาวะการแขงขัน 

ปจจุบัน  สถานีวิทยุทั้งหมดในประเทศไทยมีประมาณ 524 สถานี (ไมรวมสถานีวิทยุชุมชน) แบงเปน

สถานีวิทยุสวนกลาง ออกอากาศครอบคลุมพื้นที่กรุงเทพฯ และจังหวัดใกลเคียง จํานวน 78 สถานี ซึ่งแบงยอยเปนสถานีที่

ออกอากาศในระบบ F.M. จํานวน 40 สถานี และในระบบ A.M. จํานวน 38 สถานี สําหรับสถานีวิทยุในสวนภูมิภาคจํานวน 

446 สถานี แบงเปนสถานีที่ออกอากาศในระบบ F.M. จํานวน 273 สถานี และในระบบ A.M. จํานวน 173 สถานี โดยเจาของ

สถานีวิทยุทั้งหมดจะเปนหนวยงานของรัฐหรือรัฐวิสาหกิจ ทําใหผูประกอบการตองทําสัญญารวมผลิตรายการกับเจาของ

สถานี ซึ่งจะพิจารณาจากอัตราผลตอบแทนที่สถานจีะไดรับ    รูปแบบรายการที่นําเสนอ  และฐานะการเงินของผูประกอบการ  

ดังนั้น ผูประกอบการจึงตองมีความพรอมดานเงินทุน  มีบุคลากรที่มีความสามารถ  มีประสบการณความชํานาญในธุรกิจ และ

มีความสัมพันธอันดีกับเจาของสถานี  โดยปจจุบันผูประกอบการหลักที่ผลิตรายการดานขาวใหแกสถานีวิทยุตางๆ 
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ประกอบดวย เจาของสถานีและผูผลิตอิสระที่ดําเนินธุรกิจดานขาว เชน  อ.ส.ม.ท. กรมประชาสัมพันธ  สํานักขาว INN  ศูนย

ขาวแปซิฟก เปนตน  

รายไดหลักของสื่อวิทยุมาจากคาเวลาโฆษณา ดังนั้น ผูประกอบการจึงเนนแขงขันผลิตรายการที่มี

คุณภาพ  โดยมีบุคลิกลักษณะรายการที่ชัดเจน  และมีเนื้อหารายการที่สอดรับความตองการของกลุมผูฟงเปาหมาย  เพื่อให

รายการเปนที่รูจักและไดรับความนิยมในวงกวาง ซึ่งจะเปนปจจัยสําคัญที่จะชวยใหผูประกอบการขายโฆษณาไดงายขึ้นและ

สามารถปรับอัตราโฆษณาใหสูงขึ้นได 

ในป 2551 จากการศึกษาของ AGB Nielsen พบวา สัดสวนของมูลคาการโฆษณาทางสื่อวิทยุมี

สัดสวนสูงเปนอันดับ 3 อยูที่รอยละ 7.75 รองจากสื่อโทรทัศน และสื่อหนังสือพิมพ ที่มีสัดสวนของมูลคาการโฆษณาอยูที่   

รอยละ 57.14  และรอยละ 17.08  ตามลําดับ  ขณะที่มูลคาการใชงบโฆษณาทางสื่อวิทยุเติบโตเพิ่มขึ้น 9.73% มาอยูที่ 6,933 

ลานบาท เมื่อเทียบกับป 2550 สวนทางกับงบโฆษณาโดยรวมทุกส่ือที่ลดลง 2.74% อยูที่ 89,489 ลานบาท  อันมีสาเหตุมา

จากภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัวลง ไดสงผลใหลูกคาโฆษณาที่มีงบประมาณการโฆษณาอยางจํากัด หันมาเลือกใชส่ือโฆษณาที่

มีราคาถูกลง อยางไรก็ตาม การแขงขันในธุรกิจส่ือวิทยุยังมีความรุนแรง ทั้งการแขงขันจากผูประกอบการรายเดิมและรายใหม

เพื่อแยงชิงสวนแบงตลาด  ดวยการปรับเปล่ียนรูปแบบรายการใหมีความนาสนใจขึ้น  หรือเพิ่มกิจกรรมทางการตลาดเพื่อ

ขยายกลุมผูฟง รวมทั้ง หาพันธมิตรจากสื่อมวลชนแขนงอื่นๆ เขารวมผลิตรายการ เพื่อยกระดับคุณภาพรายการและเพิ่มความ

นยิมของผูฟง  
 

สัดสวนของมูลคาการโฆษณาแยกตามประเภทของสื่อ เปรียบเทียบป 2550 และป 2551   

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

สําหรับแนวโนมการแขงขันของธุรกิจส่ือวิทยุในป 2552 ผลวิจัยของศูนยวิจัยกสิกรไทย ณ เดือน

มีนาคม 2552 คาดการณวา ผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัว ธุรกิจส่ือวิทยุจะมีการแขงขันที่รุนแรงมากขึ้นจากการ

ลดลงของงบประมาณการโฆษณาโดยรวม ประกอบกับลูกคาโฆษณาหันไปใชส่ือรูปแบบใหมหรือส่ือดิจิตอลเพิ่มมากขึ้น 

โดยเฉพาะสถานีวิทยุประเภทรายการเพลง ซึ่งคาดวาจะไดรับผลกระทบจากการแขงขันที่รุนแรงมากขึ้น เนื่องจากในปจจุบัน

ผูบริโภคเปลี่ยนพฤติกรรมการฟงเพลงผานสื่อดิจิตอล เชน CD MP3 แทนการฟงเพลงผานสื่อวิทยุ อยางไรก็ตาม สถานีวิทยุ

ประเภทขาวและกีฬาจะไดรับผลกระทบจากภาวการณดังกลาวไมมากนัก เนื่องจากมีฐานผูฟงประจํา นอกจากนั้น   
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ผูประกอบการธุรกิจส่ือวิทยุที่มีปรับกลยุทธในการดําเนินธุรกิจใหสอดรับกับพฤติกรรมของผูฟงกลุมเปาหมายและภาวะการ

แขงขันอยูเสมอ จะยังคงดําเนินกิจการตอไปได เนื่องจากส่ือวิทยุเปนส่ือที่มีราคาถูกเมื่อเทียบกับส่ือบางประเภท ขณะที่มี

ประสิทธิภาพเขาถึงผูบริโภคเปาหมายไดจํานวนมาก  

  

2.2.2) ความนิยมและคูแขง 

                       รายการวิทยุที่มีลักษณะบุคลิกรายการและกลุมผูฟงเปาหมายใกลเคียงกับรายการของบริษัทฯ  มี

ดังนี้ 

คูแขงของรายการวิทยุที่รวมผลิตโดยบริษัทฯ  
 

ลักษณะบุคลิกรายการ/ กลุมเปาหมาย รายการวิทยุที่รวมผลิตโดยบริษัท รายการวิทยุของคูแขง 

-  สถานีขาววิทยุที่เนนการนําเสนอขาวและ

รายการสาระความรู 

-  กลุมนักธุรกิจ ผูบริหาร คนทํางาน นักศึกษา 

และประชาชนทั่วไปที่สนใจขาวสาร อายุ 25 ป

ขึ้นไป 

F.M. 90.5 MHz “มิติขาว 90.5” -  F.M. 100.5 MHz “News Station” 

-  F.M. 101.0 MHz “Radio Report ONE” 

 

-  สถานีวิทยุที่เนนการนําเสนอรายการสาระ

ความรู 

-   กลุมคนทํางานทั่วไป อายุ 25 ปขึ้นไป 

F.M.102.0 MHz “คลื่นคนทํางาน” -  F.M. 96.5 MHz “คลื่นความคิด” 

-  F.M. 106.0 MHz “วิทยุครอบครัวขาว” 

 
3.) การจัดหาผลิตภัณฑและบริการ 

3.1)  ขั้นตอนการผลิต 

ปจจัยหลักสําคัญในการผลิตรายการวิทยุ คือ บุคลากร และสถานที่เครื่องมืออุปกรณที่ใชในการผลิต  

ปจจุบัน บริษัทฯ  มีบุคลากรสวนงานสื่อวิทยุทั้งส้ินประมาณ 13 คน  แบงเปนฝายขาว 7 คน รับหนาที่ในการผลิตขาว  อาน

ขาว และรวมจัดรายการ และฝายเทคนิค 6 คน ทําหนาที่ควบคุมการผลิตและการออกอากาศ โดยมีหองจัดรายการจํานวน 4 

หอง และหองควบคุมหลัก (Master Control Room) 1 หอง ตั้งอยูที่สํานักงานใหญของบริษัทฯ   ซึ่งดวยความพรอมของปจจัย

หลักทั้ง 2 ดาน ทําใหในปจจบุัน บริษัทฯ  เปนผูผลิตรายการวิทยุดวยตนเองทั้งหมด  ซึ่งแบงรูปแบบรายการเปนดังนี้  

3.1.1)  รายงานขาวสั้นตนชั่วโมง  

ฝายขาวทําหนาที่เปนผูจัดหาและผลิตขาว ทั้งดานการเมือง เศรษฐกิจ สังคม ตางประเทศ และ

ภูมิภาค  เพื่อนํามาออกอากาศเปนขาวสั้นตนชั่วโมง ภายในระยะเวลาประมาณ 5 นาที/ครั้ง  ซึ่งจะมีบรรณาธิการขาววิทยุทํา

หนาที่เปนผูดูแลงานขาว โดยขั้นตอนการผลิตขาวสั้นตนชั่วโมงเริ่มตนจากทีมงานฝายขาวคัดเลือกขาวสําคัญตางๆ ที่เกิดขึ้นใน

รอบช่ัวโมงที่ผานมา นํามาจัดทําเปนบทขาวที่เนนความสั้นกระชับเหมาะสมกับการเผยแพรทางสื่อวิทยุ และสงตอใหหัวหนา

ขาวประจําวันเปนผูพิจารณาความถูกตองเหมาะสม รวมทั้ง เปนผูคัดเลือกและเรียงลําดับขาวเตรียมใหผูประกาศอาน

ออกอากาศตามคิวขาวที่กําหนดไวตอไป และในกรณีมีขาวเสียงที่ผูส่ือขาวในพื้นที่รายงานขาวมายังเครื่องรับเสียง ซึ่งบันทึก

ดวยเครื่องคอมพิวเตอรตัดตอเสียง ทีมงานฝายขาวจะนําไฟลเสียงดังกลาวมาเปดฟงจับประเด็นของขาวที่รายงาน เพื่อนํามา

ตั้งประเด็นและจัดทําเปนบทขาวใหผูประกาศพูดเกริ่นกอนนําเขาเทปเสียงรายงานของผูส่ือขาวที่บันทึกไว 
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วัตถุดิบในการผลิตขาววิทยุของบริษัทฯ  มาจากหลายแหลงที่มา ซึ่งแหลงขาวที่สําคัญ ไดแก การซื้อ

ขาวจากสํานักขาวเนชั่นของ NMG โดยบริษัทฯ  จะนําขาวที่อยูในรูปฐานขอมูลกลางในระบบคอมพิวเตอรมาคัดเลือกและ

จัดทําเปนบทขาวที่เหมาะสมกับการออกอากาศทางสื่อวิทยุ นอกจากนี้ บริษัทฯ  ยังมีการซื้อขาวเสียงที่ผลิตโดยผูส่ือขาวอิสระ

สวนกลางและตางจังหวัดที่มีการขึ้นทะเบียนเปนผูส่ือขาวในสังกัดของสํานักขาวเนชั่นของ NMG เพิ่มเติมดวย รวมทั้ง มีการ

คนหาขอมูลขาวเพิ่มเติมจากอินเตอรเน็ต  และหนังสือพิมพฉบับตางๆ  

3.1.2)  รายการวิทยุ  

รายการวิทยุที่ออกอากาศทาง F.M. 90.5 MHz “มิติขาว 90.5” และ F.M.102.0 MHz “คล่ืนคน 

ทํางาน” ประกอบดวยรายการที่เกี่ยวของกับขาว และรายการสาระความรู วาไรตี้ไลฟสไตล โดยสวนใหญมีรูปแบบการนําเสนอ

ในลักษณะการพูดคุยสนทนาระหวางผูจัดรายการ  และการสัมภาษณแหลงขาวหรือวิทยากรผูเชี่ยวชาญภายนอกที่รับเชิญ

พิเศษในแตละตอน  ขั้นตอนการผลิตรายการวิทยุ เริ่มจากทีมงานแตละรายการกําหนดประเด็นหลักสําหรับการนาํเสนอในวันนั้นๆ  

จากนั้น รวบรวมขอมูลที่เกี่ยวของจากแหลงขอมูลสําคัญ  เชน ฐานขอมูลขาวของสถานีขาว Nation Channel และสํานักขาว

เนชั่นของ NMG  หนังสือพิมพ  นิตยสาร  เว็บไซต  เปนตน  รวมถึงอาจมีการนัดหมายแหลงขาวที่เกี่ยวของกับเรื่องดังกลาวมา

พูดคุยในรายการ  หรือติดตอผูส่ือขาวในพื้นที่ใหโทรศัพทเขามารายงานขาวสด  หรือเตรียมเทปเสียงของแหลงขาว เพื่อนํามา

เปดเสียงในรายการเพิ่มเติม  ตอมา ทีมงานจะนําขอมูลทั้งหมดที่ไดมาจัดทําเปนบทรายการ  เพื่อกําหนดบทพูด  แนวทางการ

สัมภาษณ  และจังหวะเวลาการนําเสนอขอมูลจากแหลงขาวในรูปแบบตางๆ  เพื่อใหผูจัดรายการสามารถดําเนินรายการได

อยางราบรื่นตลอดทั้งรายการ 

 

3.2)  เทคนิคและเทคโนโลยีการกระจายเสียง 

วิธีการสงกระจายเสียงรายการวิทยุและรายการขาวตนชั่วโมงของบริษัทฯ  เปนดังนี้ 

3.2.1)  การสงกระจายเสียงวิทยุโดยใชวิธีเชื่อมโยงสัญญาณผานโครงขายใยแกวนําแสงดิจิตอล (Leased 

Line) ซึ่งจะมีการเชื่อมโยงสัญญาณจากหองสงที่อยูภายในบริเวณสํานักงานใหญของบริษัทฯ  ไปยังเครื่องสง ซึ่งตั้งอยู ณ 

สถานีวิทยุกรมการพลังงานทหาร  สถานีวิทยุของกรมการขนสงทหารบก สถานีวิทยุมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  และสถานี

วิทยุเครือขายในจังหวัดตางๆ เพื่อที่จะทําการสงกระจายเสียงออกอากาศตอไป โดยพื้นที่ใหบริการครอบคลุมทั้งกรุงเทพ

ปริมณฑล และตางจังหวัดกวา 27 จังหวัด ทุกภูมิภาค  

3.2.2)  การสงกระจายเสียงวิทยุผานดาวเทียม  บริษัทฯ  นําสงสัญญาณเสียงรายการวิทยุไปยังบริษัทผู

ใหบริการเพื่อแปลงสัญญาณใหเปนสัญญาณในระบบดิจิตอล  และนําสงสัญญาณดังกลาวผานสายเคเบิลไฟเบอรออฟติก

ความเร็วสูงตอไปยังการสื่อสารแหงประเทศไทย  ซึ่งเปนผูนําสงสัญญาณขึ้นสูดาวเทียม ST-1 จากนั้น สถานีวิทยุกรมการ

พลังงานทหาร  สถานีวิทยุของกรมการขนสงทหารบก สถานีวิทยุมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  และสถานีวิทยุเครือขายใน

จังหวัดตางๆ จะรับสัญญาณเสียงจากดาวเทียมเพื่อที่จะทําการสงกระจายเสียงออกอากาศตอไป โดยพื้นที่ใหบริการ

ครอบคลุมทั้งกรุงเทพปริมณฑล และตางจังหวัดกวา 27 จังหวัดทุกภูมิภาค  

ทั้งนี้  ในกรณีระบบการสงกระจายเสียงระบบใดระบบหนึ่งขัดของ บริษัทฯ  สามารถดําเนินการปรับเปลี่ยน

ไปใชระบบสงกระจายเสียงอื่นที่เหลือทดแทนกันได  

นอกจากนี้ บริษัทฯ  ไดทําการสงสัญญาณเสียงรายการวิทยุที่ออกอากาศทาง F.M. 90.5 MHz “มิติขาว 

90.5” และ F.M.102.0 MHz “คล่ืนคนทํางาน” ผานเว็บไซต www.nationradioonline.com โดยบริษัทฯ  จะสงสัญญาณเสียง

รายการวิทยุดังกลาวในรูปแบบดิจิตอลผานระบบอินเตอรเน็ตไปยังระบบคอมพิวเตอรที่เปนศูนยอินเตอรเน็ต ในการ
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ใหบริการขอมูลขาวสาร (Server) เพื่อใหผูฟงสามารถรับฟงรายการวิทยุของบริษัทฯ  ทางเว็บไซต www.nationchannel.com 

ไดอีกชองทางหนึ่ง 

 

การออกอากาศรายการวิทยุของบริษัทฯ   

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    
 

                                         

ที่มา : บริษัท 

 
4.)   งานที่ยังไมสงมอบ 

                      - ไมมี - 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ST-1 



 

 

บริษัท เนช่ัน บรอดแคสติ้ง คอรปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) 

 

 

 สวนที่ 2 หนา 48  

 

 

3.3   ธุรกิจส่ือรูปแบบใหม 
จากการที่เทคโนโลยีการส่ือสารมีการพัฒนารูปแบบการใชงานหลากหลายมากขึ้น ทําใหเกิดชองทางการ

ส่ือสารรูปแบบใหม (New Media) ผานอินเตอรเน็ต และโทรศัพทเคลื่อนที่  ประกอบกับวิสัยทัศนของผูบริหารที่เล็งเห็น

ศักยภาพของธุรกิจส่ือรูปแบบใหมดังกลาว  บริษัทฯ  รวมกับกลุมบริษัท NMG  จึงไดนําขอไดเปรียบที่มีความพรอมดาน

เนื้อหา (Content) มาพัฒนาตอยอดเปนผลิตภัณฑและบริการดานขอมูลขาวสารเพื่อเผยแพรผานสื่อรูปแบบใหม อันไดแก 

เว็บไซต และโทรศัพทเคลื่อนที่ เพื่อรองรับตอการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการรับขอมูลขาวสารของคนยุคใหมผานสื่อตางๆ ที่มี

ความหลากหลายมากขึ้น  ซึ่งธุรกิจจัดหาและผลิตขอมูลขาวสารเพื่อเผยแพรผานสื่อรูปแบบใหมที่บริษัทฯ  ดําเนินการ ณ 

ปจจุบัน มีรายละเอียดดังตอไปนี้ 
3.3.1  ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 

1.) ธุรกิจเว็บไซต 
บริษัทฯ  จัดทําเว็บไซตเพื่อนําเสนอผลิตภัณฑและบริการตางๆ ของบริษัทฯ  โดยทั้งหมดเปนเว็บไซตที่

นําเสนอขอมูลขาวสารและสาระความรู  โดยบริษัทฯ  มีรายไดจากการขายพื้นที่โฆษณาบนเว็บไซต  ซึ่ง ณ เดือนกรกฏาคม 

2552 บริษทัฯ  มีเว็บไซตทั้งหมด ดังนี้ 
 

รายชื่อเว็บไซตของบริษัทฯ  
 

ช่ือเว็บไซต รูปแบบ 

www.nationchannel.com เว็บไซตที่นําเสนอรายการโทรทัศนของสถานีขาว Nation Channel 

www.oknation.net  บล็อกที่ใหประชาชนทั่วไปเขามามีสวนรวมในการเสนอขอมูลขาวสาร 

www.nationradioonline.com  เว็บไซตที่นําเสนอรายการวิทยุที่บริษัทฯ  รวมผลิต ซึ่งออกอากาศทางสถานีวิทยุ F.M. 

90.5 MHz และ F.M.102.0 MHz  

http://76nationchannel.com เว็บไซตที่เปนศูนยรวมคลิปวิดีโอภาพขาวเหตุการณจาก 76 จังหวัดทั่วประเทศ 

http://breakingnews.nationchannel.com 

 

เว็บไซตที่นําเสนอสรุปขาวสั้นจากสถานีขาว Nation Channel และหนังสือพิมพ

เดอะเนชั่น เพ่ือสงไปใหเว็บไซตในเครือ NMG และเว็บไซตอื่นๆ ที่เปนพันธมิตรธุรกิจ 

www.247friend.net 

 

เว็บไซตกิจกรรมทบทวนความรูดานวิชาการสําหรับเยาวชนที่เตรียมตัวสอบเขา

มหาวิทยาลัย 

 

นอกจากนี้ บริษัทฯ  ยังเปนผูใหบริการในการดูแลและพัฒนาระบบตางๆ ของเว็บไซตของกลุมบริษัท 

NMG   รวมทั้ง เปนตัวแทนจําหนายพื้นที่โฆษณาบนเว็บไซตของกลุมบริษัท NMG  และบริษัทภายนอกทั่วไป โดยมีรายไดจาก

สวนแบงคาโฆษณาในสัดสวนที่แตกตางกันตามขอตกลงที่ไดทํากันไว  ซึ่งในปจจุบัน มีเว็บไซตในการดูแลของบรษิัทฯ  ดังนี้ 
 
 
 
 
 

 

 



 

 

บริษัท เนช่ัน บรอดแคสติ้ง คอรปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) 

 

 

 สวนที่ 2 หนา 49  

 

 

รายชื่อเว็บไซตที่บริษัทฯ  เปนผูดูแลและพัฒนาระบบหรือเปนตัวแทนจําหนายโฆษณา 

 
เจาของเว็บไซต ช่ือเว็บไซต ลักษณะบริการ 

www.bangkokbiznews.com เว็บไซตของหนังสือพิมพ
กรุงเทพธุรกิจ 
www.komchadleuk.net  เว็บไซตของหนังสือพิมพ
คมชัดลึก 

บมจ.เนชั่น มัลติมีเดีย กรุป 

www.nationweekend.com เว็บไซตของหนังสือเนชั่น
สุดสัปดาห 
www.nationmultimedia.com เว็บไซตของหนังสือพิมพ
เดอะเนชั่น 

บจ.เนชั่น นิวส เน็ตเวอรค 

http://xpress.nationmultimedia.com เว็บไซตของ
หนังสือพิมพ Daily XPress 

-  ดูแลและพัฒนาระบบ 

-  ตัวแทนจําหนายโฆษณา 

www.pantip.com  เว็บไซตและบล็อกที่เปนแหลงรวม
ขอมูลที่ใหญที่สุดในประเทศไทย 
www.exteen.com บล็อกที่ใหประชาชนทั่วไปเขามามี
สวนรวมในการเสนอขอมูลขาวสาร 

บริษัททั่วไป 

www.beartai.com เว็บไซตและบล็อกที่นําเสนอขอมูล
ดานไอที  

-  ตัวแทนจําหนายโฆษณา 

 

2.) ธุรกิจบริการขอมูลผานโทรศัพทเคล่ือนที่ 
บริษัทฯ  นําขอมูลขาวสารจากสื่อโทรทัศนและส่ือวิทยุของบริษัทฯ  รวมทั้ง ส่ือหนังสือพิมพของ NMG มา

พัฒนาใหมีเนื้อหาและรูปแบบการนําเสนอที่สามารถตอบรับกับวิถีการใชชีวิตที่ทันสมัยของคนยุคใหม ซึ่งนิยมรับขอมูลขาว 

สารผานสื่อรูปแบบใหมๆ เพิ่มมากขึ้น โดยบริษัทฯ  เปนผูใหบริการสงขาวหรือรายงานเหตุการณตางๆ ผานโทรศัพทเคลื่อนที่

ในรูปแบบขอความสั้นๆ (SMS: Short Message Service) และภาพเคลื่อนไหวพรอมเสียง (MMS : Multimedia Messaging 

Service) ซึ่งสามารถใหบริการสงขาวผานระบบโทรศัพทเคลื่อนที่ทุกเครือขาย และทุกประเภทขาวตามความตองการของ

ลูกคา เชน  ขาวธุรกิจ  ขาวภาษาอังกฤษ  และขาวสารทั่วไป เปนตน  ทั้งนี้ บริษัทฯ มีรายไดจากคาสมาชิกรายเดือนของ

ผูใชบริการ SMS และ MMS ที่เปนบริการของบริษัทฯ  นอกจากนี้ ยังมีรายไดจากสวนแบงรายไดคาสมาชิก SMS และ MMS 

ของกลุมบริษัท NMG จากการที่บริษัทฯ  เปนตัวแทนดําเนินกิจกรรมดานการตลาดบริการดังกลาวแกกลุมบริษัท NMG ดวย  

ซึ่งบริการ SMS และ MMS ของบริษัทฯ  และกลุมบริษัท NMG มีดังนี้ 
 

บริการ SMS และ MMS ของบริษัทฯ  และกลุมบริษัท NMG ณ เดือนกรกฎาคม 2552 

บริการ SMS 
บริการ รูปแบบ อัตราคาบริการตอเดือน 

เนชั่นทันขาว 
ขาวสําคัญและประเด็นขาวใหมที่เกิดขึ้นอยางทันเหตุการณจาก

สถานีขาว Nation Channel 
49 บาท 

Nation English Breaking News ขาวภาษาอังกฤษจากหนังสือพิมพเดอะเนชั่น 49 บาท 

NtThaiVisa ขาวภาษาอังกฤษจาก ThaiVisa และหนังสือพิมพเดอะเนชั่น 49 บาท 



 

 

บริษัท เนช่ัน บรอดแคสติ้ง คอรปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) 

 

 

 สวนที่ 2 หนา 50  

 

 

บริการ รูปแบบ อัตราคาบริการตอเดือน 

ขาวดวนกรุงเทพธุรกิจ 
ขาวและความเคลื่อนไหวดานเศรษฐกิจและการเงิน             

 จากหนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ 
49 บาท 

ขาวดวนคมชัดลึก 
ขาวสําคัญและประเด็นขาวใหมที่เกิดขึ้นอยางทันเหตุการณจาก

หนังสือพิมพคมชัดลึก 
29 บาท 

ขาวดวนคมชัดลึกบันเทิง  ขาวบันเทิงจากจากหนังสือพิมพคมชัดลึก  29 บาท 

KOM-C ขาวจากหนังสือพิมพคมชัดลึก เจาะขาวภาคกลางและปริมณฑล 29 บาท 
KOM-N ขาวจากหนังสือพิมพคมชัดลึก เจาะขาวภาคเหนือ 29 บาท 
KOM-S ขาวจากหนังสือพิมพคมชัดลึก เจาะขาวภาคใต 29 บาท 

KOM-NE ขาวจากหนังสือพิมพคมชัดลึก เจาะขาวภาคอีสาน 29 บาท 
KOM-LOCAL ขาวจากหนังสือพิมพคมชัดลึก เจาะขาวทองถิ่น (อบต.-อบจ.) 29 บาท 

CNBC Business News 
ขาวเศรษฐกิจ การเงิน หุนจากตลาดเอเซีย  

จากสํานักขาว CNBC (ภาษาอังกฤษ) 
99 บาท 

CNBC Thai Business News 
ขาวเศรษฐกิจ การเงิน หุนจากตลาดเอเซีย  

จากสํานักขาว CNBC (ภาษาไทย) 
99 บาท 

CNBC & English  The Nation 

ขาวเศรษฐกิจ การเงิน หุนจากตลาดเอเซีย จากสํานักขาว 

CNBCและขาวเศรษฐกิจในประเทศไทย จากหนังสือพิมพ 

เดอะเนชั่น  

49 บาท 

CNBC & Thai Krungthepturakij  

ขาวเศรษฐกิจ การเงิน หุนจากตลาดเอเซีย จากสํานักขาว 

CNBC และขาวเศรษฐกิจในประเทศไทย จากหนังสือพิมพ

กรุงเทพธุรกิจ 

49 บาท 

Nation Oil Alert  บริการแจงราคาน้ํามัน ขึ้น-ลง ทันทีที่มีการเปลี่ยนแปลง  คร้ังละ 1 บาท 

Enjoy English with NJ เรียนภาษาอังกฤษ 29 บาท 

 

บริการ MMS 
บริการ รูปแบบ อัตราคาบริการตอเดือน 

SMS + MMS By Suthichai Yoon วิเคราะหขาวประเด็นสําคัญ โดย สุทธิชัย หยุน  59 บาท 

Nation MMS News ขาวพรอมภาพและเสียงจากสถานีขาว Nation Channel 49 บาท 

Nation Japanese MMS News ขาวพรอมภาพและเสียงในรูปแบบภาษาญี่ปุน 149 บาท 

 
3.3.2  การตลาดและการแขงขัน 

1.) การตลาด 
1.1)  กลยุทธการดําเนินงาน 

1.1.1)  ธุรกิจเว็บไซด  

บริษัทฯ  มีกลยุทธการดําเนินธุรกิจและกลยุทธการแขงขัน เพื่อเพิ่มความนิยมเว็บไซตของ

บริษัทฯ  และรายไดจากการขายโฆษณาในเว็บไซตของบริษัทฯ  และเว็บไซตของพันธมิตรทางธุรกิจ ดังนี้   
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   การพัฒนาคุณภาพและประสิทธิภาพของเว็บไซต 

บริษัทฯ  ไดดําเนินการติดตามเพื่อพัฒนาเนื้อหาและระบบการใชงานในเว็บไซตใหมี

ความถูกตอง ทันสมัย  สอดรับความตองการของกลุมลูกคาเปาหมาย และกาวทันเทคโนโลยีใหมๆ อยูเสมอ  นอกจากนี้ 

บริษัทฯ  มีการเก็บรวบรวมสถิติจํานวนผูเขาชมเว็บไซต  และขอคิดเห็นจากผูเขาชมเว็บไซตและลูกคาโฆษณา  เพื่อประเมิน

ความนิยมของแตละเว็บไซต และใชขอมูลดังกลาวเปนแนวทางในการพัฒนาเว็บไซตใหมีคุณภาพทั้งในดานเนื้อหา  รูปแบบ

การนําเสนอ  และประสิทธิภาพในการใชงาน ใหสามารถแขงขันกับคูแขงในธุรกิจมากยิ่งขึ้น 

   กลยุทธการขายแบบผสม (Total Media Solution) และการขายในลักษณะขามส่ือ 

(Cross Selling) 

จากการที่บริษัทฯ  เปนตัวแทนจําหนายโฆษณาของเว็บไซตตางๆ ซึ่งเปนศูนยกลางใน

การเผยแพรแลกเปลี่ยนขาวสารสาระความรูที่ครอบคลุมหลายกลุมลูกคา เชน นักธุรกิจ คนทํางาน นักเรียน นักศึกษา   บริษัท

ฯ  จึงมีการขายโฆษณาแบบผสม เพื่อใหลูกคาโฆษณาสามารถเลือกเงื่อนไขพิเศษในการลงโฆษณาในเว็บไซตตางๆ  ไดพรอม

กัน ในราคาที่มีสวนลด นอกจากนี้  บริษัทฯ  ยังมีการเสนอขายโฆษณาขามส่ือทุกประเภทของบริษัทฯ   ทั้งโทรทัศน  วิทยุ 

และ เว็บไซต โดยกําหนดสวนลดราคาที่ดึงดูดลูกคาโฆษณา เพื่อใหสนองตอบตอความตองการของกลุมลูกคาโฆษณาไดมาก

ขึ้น  อีกทั้ง ยังเปนการกระจายการลงโฆษณาทั้งในสื่อที่ไดรับความนิยมจากลูกคาโฆษณาในระดับสูงอยางสื่อโทรทัศน และส่ือ

ที่ไดรับความนิยมจากลูกคาโฆษณาระดับปานกลางอยางสื่อเว็บไซตไปพรอมกัน 

 

1.1.2)  ธุรกิจบริการขอมูลผานโทรศัพทเคลื่อนที่ 

บริษัทฯ  มีกลยุทธการดําเนินธุรกิจและกลยุทธการแขงขัน เพื่อเพิ่มจํานวนสมาชิกของบริการ

สงขาวหรือรายงานเหตุการณตางๆ ผานโทรศัพทเคลื่อนที่ ดังนี้  

   รูปแบบบริการที่หลากหลาย 

บริษัทฯ  มีรูปแบบบริการ SMS และ MMS อยางหลากหลายครอบคลุมผูบริโภคทุกกลุม 

เพื่อใหผูบริโภคสามารถเลือกรับบริการไดตรงตามความตองการ  โดยบริษัทฯ  จะสรางสรรคบริการใหมๆ ใหสอดรับกับ

สถานการณและความตองการดานขาวสารของผูบริโภคอยูเสมอ  

   การจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย 

บริษัทฯ  มีการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายอยางตอเนื่อง เพื่อขยายฐานสมาชิกใหมเพิ่ม 

ขึ้น และรักษาฐานสมาชิกเดิมใหยังคงรับบริการของบริษัทฯ  ตอเนื่องไปในระยะยาว เชน การใหสมัครทดลองใชบริการโดยไม

เสียคาใชจายแกสมาชิกใหม  การเพิ่มระยะเวลาใชบริการโดยไมเสียคาใชจายแกสมาชิกเดิม เปนตน 

 

1.2)  กลุมลูกคาเปาหมาย 

1.2.1)  ธุรกิจเว็บไซด  กลุมลูกคาแบงออกเปน 2 กลุม ดังนี้ 

    กลุมลูกคาเปาหมาย ไดแก บริษัทตัวแทนโฆษณา และบริษัทที่เปนเจาของสินคาโดยตรง                         

    กลุมผูเขาชมเปาหมาย  

                                                  กลุมผูเขาชมเปาหมายของเว็บไซตของบริษัทฯ  และเว็บไซตที่บริษัทฯ  เปนตัวแทน

จําหนายโฆษณา มีความแตกตางกัน ดังนี้  
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ผูเขาชมเปาหมายของเว็บไซตบริษัทฯ   เว็บไซตที่บริษัทฯ  เปนผูดูแลและพัฒนาระบบหรือเปนตัวแทนจําหนายโฆษณา 
 

ประเภทเว็บไซต เว็บไซต กลุมผูเขาชมเปาหมาย 

www.nationchannel.com  เว็บไซตที่นําเสนอรายการ

โทรทัศนของสถานีขาว Nation Channel 

www.nationradioonline.com เว็บไซตที่นําเสนอรายการ

วิทยุของบริษัทฯ  ที่ออกอากาศทางสถานีวิทยุ F.M. 90.5 

MHz และ F.M.102.0 MHz 

http://76nationchannel.com เว็บไซตที่เปนศูนยรวมคลิป

วิดีโอภาพขาวเหตุการณจาก 76 จังหวัดทั่วประเทศ 

http://breakingnews.nationchannel.com เว็บไซตที่นํา 

เสนอสรุปขาวสั้นจากสถานีขาว Nation Channel และ

หนังสือพิมพเดอะเนชั่น  

www.bangkokbiznews.com เว็บไซตของหนังสือพิมพ

กรุงเทพธุรกิจ 

www.komchadleuk.net  เว็บไซตของหนังสือพิมพคมชัดลึก 

www.nationweekend.com เว็บไซตของหนังสือเนชั่นสุด

สัปดาห 

นักธุรกิจ คนทํางาน นักศึกษาและ

ประชาชนทั่วไปที่สนใจติดตาม

ขาวสารสาระความรู 

www.nationmultimedia.com เว็บไซตของหนังสือพิมพ

เดอะเนชั่น 

เว็บไซตดานขาวและสาระความรู 

http://xpress.nationmultimedia.com เว็บไซตของหนังสือ 

พิมพ Daily XPress 

นักธุรกิจ คนทํางาน และนักศึกษา

ประชาชนทั่วไป โดยเฉพาะชาว

ตาง ชาติที่สนใจติดตามขาวสาร

สาระความรู 

เว็บไซตดานการศึกษา www.247friend.net เว็บไซตกิจกรรมทบทวนความรูดาน

วิชาการสําหรับเยาวชนที่เตรียมตัวสอบเขามหาวิทยาลัย 

นักเรียนและผูปกครอง 

www.oknation.net บล็อกที่ใหประชาชนทั่วไปเขามามีสวน

รวมในการเสนอขอมูลขาวสาร 
ประชาชนทั่วไป 

www.pantip.com  เว็บไซตและบล็อกที่เปนแหลงรวมขอมูล

ที่ใหญที่สุดในประเทศไทย 

ประชาชนทั่วไป 

www.exteen.com บล็อกที่ใหประชาชนทั่วไปเขามามีสวน

รวมในการเสนอขอมูลขาวสาร 

วัยรุนและประชาชนทั่วไป 

เว็บชุมชนที่เปนศูนยกลางในการ

เผยแพรขอมูลและความคิดเห็น 

www.beartai.com เว็บไซตและบล็อกที่นําเสนอขอมูลดาน

ไอที  

วัยรุนและประชาชนทั่วไปที่มีความ

สนใจขอมูลดานไอที 

 

1.2.2)  ธุรกิจบริการขอมูลผานโทรศัพทเคลื่อนที่   มีกลุมลูกคาเปาหมาย  คือ  ประชาชนทั่วไปที่

ตองการรับรูขาวสารอยางทันเหตุการณ  
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                                1.3)  การจัดจําหนายและชองทางการจัดหนาย 

1.3.1)  ธุรกิจเว็บไซด   

บริษัทฯ  มีฝายขายพื้นที่โฆษณาในเว็บไซตของตนเอง จํานวน 7คน ทําหนาที่ติดตอกับบริษัท

ตัวแทนโฆษณาและบริษัทเจาของสินคาโดยตรง   

1.3.2)  ธุรกิจบริการขอมูลผานโทรศัพทเคลื่อนที่ 

บริษัทฯ  ไดมีการโฆษณาประชาสัมพันธบริการ SMS และ MMS ผานสื่อโทรทัศน วิทยุ และ

เว็บไซตตางๆ ของบริษัทฯ และส่ือหนังสือพิมพและเว็บไซตของกลุมบริษัท NMG  โดยผูบริโภคที่ประสงคจะใชบริการดังกลาว 

สามารถสมัครใชบริการดวยตนเองผานทางโทรศัพทเคลื่อนที่ 

 
2.) ภาพรวมอุตสาหกรรมและภาวะการแขงขัน   

2.1)  ภาพรวมอุตสาหกรรมและภาวะการแขงขัน 

ป 2551 มีจํานวนผูใชอินเตอรเน็ตในประเทศไทย ทั้งส้ินประมาณ 15.41 ลานคน หรือประมาณรอยละ 

24.3 ของจํานวนประชากรทั้งหมด เพิ่มขึ้นรอยละ 15  จากป 2550 ที่มีจํานวนผูใชอินเตอรเน็ต ประมาณ 13.40 ลานคน  และ

คาดการณวา ในป 2552 จํานวนผูใชอินเตอรเน็ตจะคงยังเติบโตเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องประมาณรอยละ 10 มาอยูที่ประมาณ 17 

ลานคน สงผลใหอัตราสวนผูใชอินเตอรเน็ตตอประชากรของประเทศไทยเพิ่มขึ้นเปนรอยละ 26.6  เนื่องจากอินเตอรเน็ตมีบทบาท

สําคัญตอการดําเนินชีวิตในปจจุบันมากขึ้น ประกอบกับผูใหบริการอินเตอรเน็ตมีการแขงขันเพื่อขยายการลงทุนอยางตอเนื่อง

ครอบคลุมไปยังพื้นที่จังหวัดตางๆ  ทําใหการบริการมีคุณภาพดีขึ้น ขณะที่อัตราคาบริการถูกลง (ที่มา : บทวิจัยของศูนยวิจัย

กสิกรไทย เดือนมีนาคม 2552  

 

                     จํานวนผูใชอินเตอรเน็ตในประเทศไทย                                 การคาดการณสัดสวนผูใชอินเตอรเน็ตในป 2552 

 

 

 

 
 
 
 
 
 

  ที่มา : บทวิจัยศูนยวิจัยกสิกรไทย  เดือนมีนาคม 2552 

 

ทั้งนี้ จากผลสํารวจของ The Pan Asia Pacific Cross Media Survey (“PAX”)1  ซึ่งเปนการสํารวจ

ส่ือในภูมิภาคเอเซียรวมทุกส่ือ ทั้ง โทรทัศน หนังสือพิมพ วิทยุ นิตยสาร และอินเตอรเน็ต ในชวงไตรมาส 3  ป 2550 – ไตรมาส 

                                           
1 หนังสือพิมพผูจัดการ วันที่ 5 พฤศจิกายน 2551 

73.4% 

ผูใชอินเตอรเน็ต 

26.6% 
ผูที่ไมใชอินเตอรเน็ต  
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มูลคาตลาดบริการ
โทรศัพทเคลื่อนที่
(พันลานบาท/อัตราการขยายตัว)

2551 2552F

บริการเสียง (Voice) 130
(1%)

125 – 127
(4%) – (2%)

บริการเสริม (Non-voice) 36
27%

41 – 42
14% - 17%

มูลคาตลาดรวม 166
4%

166 – 169
0% - 2%

มูลคาตลาดบริการ
โทรศัพทเคลื่อนที่
(พันลานบาท/อัตราการขยายตัว)

2551 2552F

บริการเสียง (Voice) 130
(1%)

125 – 127
(4%) – (2%)

บริการเสริม (Non-voice) 36
27%

41 – 42
14% - 17%

มูลคาตลาดรวม 166
4%

166 – 169
0% - 2%

2 ป 2551 ครอบคลุมกลุมตัวอยาง 3 กลุมหลัก ไดแก ผูบริหารระดับสูง  กลุมคนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ และกลุมคนรุน

ใหมจาก 11 ประเทศในภูมิภาคเอเซีย แปซิฟค รวมประเทศไทย พบวา พฤติกรรมการใชส่ืออินเตอรเน็ตของกลุมตัวอยางใน

การสํารวจไดแสดงใหเห็นถึงแนวโนมความนิยมและการขยายตัวของสื่ออินเตอรเน็ตอยางมีนัยสําคัญ  คือ  ประชากรกลุมอายุ 

25 - 34 ป ซึ่งมีระดับรายไดสูง เปนกลุมที่เขาถึงอินเตอรเน็ตมากที่สุดถึงรอยละ 86  และในจํานวนนี้   ใชเวลาบนสื่อโทรทัศน

ประมาณรอยละ 40 หรือประมาณ 1,133 นาทตีอสัปดาห ขณะที่ใชเวลาบนสื่ออินเตอรเน็ตรอยละ 39 หรือประมาณ 857 นาที

ตอสัปดาห  ซึ่งชวงหางระหวางการบริโภคสื่อโทรทัศนกับส่ืออินเตอรเน็ตไดลดลงอยางมีนัยสําคัญ นอกจากนี้ PAX คาดวา 

ภายในป 2553 สัดสวนของผูใชอินเตอรเน็ตจะใกลเคียงกับส่ือโทรทัศน  ตามการขยายตัวของจํานวนผูใชอินเตอรเน็ตบรอดแบ

รนดที่เพิ่มขึ้น   ในสวนของประเทศไทย ผลสํารวจของ PAX และขอมูลจากสมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย พบวา ผูใช

อินเตอรเน็ตไทยมีเวลาในการใชงานบนอินเตอรเน็ตเฉล่ีย 768 นาทีตอสัปดาห สูงเปนอันดับสอง รองจากประเทศไตหวัน ที่มี

การใชเวลาบนอินเตอรเน็ตมากที่สุดในเอเซียแปซิฟค (ไมรวมประเทศญี่ปุน) โดยบริการที่ใชสวนใหญ คือ การคนหาขอมูล  อี

เมลล และโปรแกรมสนทนา ตามลําดับ   และชวงเวลาการใช งานสูงสุด คือ 20.00 – 24.00 น. ซึ่งแสดงใหเห็นวา ชวงเวลา

ไพรมไทม 20.00 น. ของสื่อโทรทศัน ที่มีอัตราคาโฆษณาสูงสุด ไดถูกส่ืออินเตอรเน็ตชิงสวนแบงไปดวยเชนกัน 

ดานโทรศัพทเคลื่อนที่ ขอมูลจากศูนยวิจัยกสิกรไทย ณ เดือนมีนาคม 2552 ระบุวา ปจจุบัน มีจํานวน

ผูใชโทรศัพทเคลื่อนที่ไมต่ํากวา 31.9 ลานคน และมีจํานวนเลขหมายกวา 61 ลานเลขหมาย ขณะที่พฤติกรรมการใช

โทรศัพทเคลื่อนที่ของคนไทย มีคาเฉลี่ยการโทร 2.47 ชั่วโมงตอวัน สูงเปนอันดับสองของโลกรองจากประเทศไตหวัน  ทั้งนี้ ดวย

ความกาวหนาของเทคโนโลยี ไดมีการพัฒนาใหโทรศัพทเคลื่อนที่ในปจจุบันมีระบบการใชงาน (Function) และเกิดบริการ

เสริมตางๆ เพื่อรองรับการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมและความตองการใชงานของผูบริโภค เชน ถายภาพ  ฟงเพลง เลนเกมส 

เชื่อมตออินเตอรเน็ต เปนตน  ซึ่งผลวิจัยของศูนยวิจัยกสิกรไทย เมื่อเดือนมีนาคม 2552 พบวา ตลาดบริการของ

โทรศัพทเคลื่อนที่ โดยเฉพาะตลาดบริการเสริม(Non-Voice Service) มีแนวโนมผูใชบริการเพิ่มมากขึ้นอยางตอเนื่อง  ทั้ง

บริการ SMS บริการ MMS  บริการขาว บริการเสียงเพลงรอสายเรียกเขา และบริการอินเตอรเน็ต   

 

                         การขยายตัวของตลาดบริการโทรศัพทเคลื่อนที ่

 

 

 

 

 

 

 

 
            ที่มา : บทวิจัยศูนยวิจัยกสิกรไทย  เดือนมีนาคม 2552 
 

นอกจากนี้ ในป 2552 ที่โทรศัพทเคลื่อนที่ในประเทศไทยจะกาวเขาสูยุคของการรับสงขอมูลความเร็ว

สูงไรสายอยางแทจริงดวยเทคโนโลยี 3G  ซึ่งจะเอื้อใหผูใชโทรศัพทเคลื่อนที่เทคโนโลยี 3G  สามารถสื่อสารขอมูลดวยความเร็ว

มากขึ้น สัญญาณมีความชัดเจน และคุณภาพดียิ่งขึ้น รวมถึงเพิ่มประสิทธิภาพ และความรวดเร็วในการเชื่อมตอ
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อินเตอรเน็ต การรับสงอีเมลล และขยายระบบการใชงานบนโทรศัพทเคลื่อนที่ใหมีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น เชน การสงคลิป

เสียงและวิดีโอภาพเคลื่อนไหวผานอินเตอรเน็ต  การรับชมรายการโทรทัศน  การสนทนาในลักษณะไดยินเสียงและเห็นภาพไป

พรอมกัน เปนตน  เทคโนโลยี 3G นี้ จะมีสวนสนับสนุนใหมูลคาตลาดบริการของโทรศัพทเคลื่อนที่มีการขยายตัวเพิ่มมากขึ้น

กวาที่เปนอยู ณ ป 2551 ซึ่งอยูที่ 166,000 ลานบาท  

ทั้งนี้  สมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย ระบุวา ในป 2551 มูลคาโฆษณาในสื่อรูปแบบใหมหรือ

ส่ือดิจิตอล ไดแก อินเตอรเน็ต และโทรศัพทเคลื่อนที่ มีมูลคาประมาณ 1,000 ลานบาท คิดเปนประมาณรอยละ 1 ของมูลคา

โฆษณาผานสื่อตางๆ ทั้งหมด  อยางไรก็ตาม  จากการเพิ่มขึ้นของจํานวนผูใชอินเตอรเน็ตบรอดแบนดในประเทศไทยที่เติบโต

อยูในระดับสูง และการกาวสูเทคโนโลยี 3G ของโทรศัพทเคลื่อนที่ของประเทศไทย ปจจัยดังกลาวจะผลักดันใหส่ือรูปแบบใหม

ทั้งสองไดรับความสนใจจากบริษัทตัวแทนโฆษณาและบริษัทเจาของสินคาในการเลือกใชเปนส่ือในการโฆษณาสินคาและ

บริการตางๆ เพิ่มมากยิ่งขึ้นในอนาคต   ขอมูลจากศูนยวิจัยกสิกรไทยคาดการณแนวโนมการเติบโตของสื่อรูปแบบใหมหรือส่ือ

ดิจิตอล ในป 2552 วา ในภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว   ซึ่งเปนสาเหตุหนึ่งใหผูบริโภคเปลี่ยนพฤติกรรมมาใชเวลาอยูบานมากขึ้น

นั้น  ส่ือรูปแบบใหมจะเปนส่ือที่ไดรับความสนใจของลูกคาโฆษณาและมีโอกาสขยายตัวตอเนื่องจากปที่ผานมา เนื่องจากมีขอ

ไดเปรียบที่สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดชัดเจน  สามารถวัดผลได และมีราคาถูกกวาส่ือประเภทอื่นๆ นอกจากนี้ การ

โฆษณาผานเว็บไซต เว็บบอรด และอีเมล สามารถสรางกระแสการบอกตอของผูบริโภคไดรวดเร็ว และเปนส่ือที่ผูบริโภค

จํานวนไมนอยเห็นวามีความนาเชื่อถือ เมื่อเทียบกับส่ือโฆษณาประเภทอื่นๆ  โดยบริษัทตัวแทนโฆษณาชั้นนําของไทย ระบุวา 

ส่ือรูปแบบใหมหรือส่ือดิจิตอลอาจมีอัตราการเติบโตเปนตัวเลขสองหลัก ในป 2552 แตทั้งนี้ ขึ้นอยูกับปริมาณการใชส่ือดิจิตอล

ของนักการตลาดดวย  
 

2.2)   ความนิยมและคูแขง 

2.2.1)  ธุรกิจเว็บไซด   

บริษัทฯ  มีการเก็บรวบรวมสถิติจํานวนผูเขาชมเว็บไซต  ทั้งเว็บไซตของบริษัทฯ    เว็บไซตที่

บริษัทฯ  เปนผูใหบริการในการดูแลและพัฒนาระบบ และเว็บไซตที่บริษัทฯ  เปนตัวแทนจําหนายโฆษณา ซึ่งขอมูลดังกลาว

สามารถสะทอนใหเห็นถึงความนิยมของเว็บไซตไดทางหนึ่ง  โดยสถิติจํานวนผูเยี่ยมชมของเว็บไซตตางๆ เปนดังนี้ 
 

 

สถิติผูเขาชมเว็บไซตบริษัทฯ   เว็บไซตที่บริษัทฯ  เปนผูดูแลและพัฒนาระบบหรือเปนตัวแทนจําหนายโฆษณา 

 

เจาของเว็บไซต เว็บไซต 
จํานวนผูเขาชม หรือ 

จํานวนสมาชิก  
ณ วันที่ 1 กรกฏาคม 2552 

www.nationchannel.com   30,137 

www.oknation.net  99,102 
www.nationradioonline.com -* 

http://76nationchannel.com  -* 

http://breakingnews.nationchannel.com  -* 

บมจ. เนชั่น บรอดแคสติ้ง คอรปอเรชั่น  

www.247friend.net   2,386 
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เจาของเว็บไซต เว็บไซต 
จํานวนผูเขาชม หรือ 

จํานวนสมาชิก  
ณ วันที่ 1 กรกฏาคม 2552 

www.bangkokbiznews.com   35,358 
www.komchadleuk.net  46, 048 

บมจ. เนชั่น มัลติมีเดีย กรุป 

www.nationweekend.com   346 
www.nationmultimedia.com 17,780 บจ.เนชั่น นิวส เน็ตเวอรค 

http://xpress.nationmultimedia.com  -** 

www.pantip.com   4,157,695  
www.exteen.com  256,252 

บริษัทภายนอกทั่วไป 

www.beartai.com  75,358 
ที่มา : บริษัทฯ   

หมายเหต ุ- * สถิติจํานวนผูเขาชมเว็บไซตดังกลาวถูกนําไปนับรวมในสถิติจํานวนผูเขาชมเว็บไซต www.nationchannel.com   

                  ** สถิติจํานวนผูเขาชมเว็บไซตดังกลาวถูกนําไปนับรวมในสถิติจํานวนผูเขาชมเว็บไซต www.nationmultimedia.com 
 

ในปจจุบัน เว็บไซตบริษัทฯ  และเว็บไซตของพันธมิตรทางธุรกิจที่รับบริการจากบริษัทฯ นั้น  

สวนใหญเปนเว็บไซตที่นําเสนอขาวสารสาระความรู  และบล็อกที่เปนแหลงขอมูลและศูนยกลางในการแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็น  ซึ่งเว็บไซตที่มีลักษณะบุคลิกและกลุมผูเขาชมเปาหมายใกลเคียงกับเว็บไซตของบริษัทฯ  มีดังนี้ 
 

คูแขงของเว็บไซตบริษัทฯ  เว็บไซตที่บริษัทฯ  เปนผูดูแลและพัฒนาระบบหรือเปนตัวแทนจําหนายโฆษณา 
 

กลุมเปาหมาย เว็บไซต/ ลักษณะบุคลิก คูแขง 

www.nationchannel.com  เว็บไซตที่นําเสนอราย 
การโทรทัศนของสถานี โทรทัศน Nation Channel 

www.astv-tv.com เว็บไซตที่นําเสนอรายการ
โทรทัศนของสถานีโทรทัศน ASTV 

www.nationradioonline.com เว็บไซตที่นําเสนอ
รายการวิทยุของบริษัทฯ  ที่ออกอากาศทางสถานี
วิทยุ F.M. 90.5 MHz และ F.M.102.0 MHz  

เว็บไซตที่นําเสนอรายการวิทยุประเภทขาวและ
สาระความรู เชน http://radio.mcot.net, 
www.106familynews.com 

www.oknation.net บล็อกที่ใหประชาชนทั่วไปเขา
มามีสวนรวมในการเสนอขอมูลขาวสาร 

บล็อกที่มีลักษณะนําเสนอขอมูลขาวสาร เชน 
www.gotoknow.com, 
www.mblog.manager.co.th 

http://76nationchannel.com เว็บไซตที่เปนศูนย
รวมคลิปวิดีโอภาพขาวเหตุการณจาก 76 จังหวัด 

- 

http://breakingnews.nationchannel.com 
เว็บไซตที่นําเสนอสรุปขาวสั้นจากสถานีขาว 
Nation Channel และหนังสือพิมพเดอะเนชั่น  

เว็บไซตหนังสือพิมพทั่วไป เชน
www.manager.co.th, www.posttoday.com, 
www.thairath.co.th, www.dailynews.co.th 

นักธุรกิจ คนทํางาน นักศึกษา
และประชาชนทั่วไปที่สนใจ
ติดตามขาวสารสาระความรู 

www.bangkokbiznews.com 
 เว็บไซตของหนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ 

เว็บไซตหนังสือพิมพขาวธุรกิจ เชน
www.manager.co.th, www.posttoday.com,  
www.thannews.th.com 
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กลุมเปาหมาย เว็บไซต/ ลักษณะบุคลิก คูแขง 

www.komchadleuk.net   

เว็บไซตของหนังสือพิมพคมชัดลึก 

เว็บไซตหนังสือพิมพขาวทั่วไป เชน 

www.thairath.co.th, www.dailynews.co.th, 

www.matichon.co.th/khaosod 

www.nationweekend.com 

เว็บไซตของหนังสือเนชั่นสุดสัปดาห 

www.matichon.co.th/weekly 

www.nationmultimedia.com  

เว็บไซตของหนังสือพิมพเดอะเนชั่น 

www.bangkokpost.com นั ก ธุ ร กิ จ  คนทํ า ง าน  และ

นั ก ศึ กษาประชาชนทั่ ว ไ ป 

โดยเฉพาะชาวตาง ชาติที่สนใจ

ติดตามขาวสารสาระความรู 

http://xpress.nationmultimedia.com 

เว็บไซตของหนังสือ พิมพ Daily XPress 
- 

นักเรียนและผูปกครอง www.247friend.net เว็บไซตกิจกรรมทบทวน

ความรูดานวิชาการสําหรับเยาวชนที่เตรียมตัว

สอบเขามหาวิทยาลัย 

www.eduzones.com, www.dek-d.com 

ประชาชนทั่วไป www.pantip.com  เว็บไซตและบล็อกที่เปนแหลง

รวมขอมูลที่ใหญที่สุดในประเทศไทย 

เว็บไซตรูปแบบ communities เชน 

www.mthai.com, www.sanook.com 

วัยรุนและประชาชนทั่วไป www.exteen.com  บล็อกที่ใหประชาชนทั่วไปเขา

มามีสวนรวมในการเสนอขอมูลขาวสาร 

บล็อกวัยรุน เชน www.bloggoo.com, 

www.dairyclub.com, storythai.com 

วัยรุนและประชาชนทั่วไปที่มี

ความสนใจขอมูลดานไอที 

www.beartai.com เว็บไซตและบล็อกที่นําเสนอ

ขอมูลดานไอที  

เว็บไซตที่ใหความรูดานไอที เชน 

www.duocore.com 

 
2.2.2)   ธุรกิจบริการขอมูลผานโทรศัพทเคลื่อนที่ 

       ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2552  บริษัทฯ  มีจํานวนสมาชิก SMS และ MMS ทุกบริการ รวม

ทั้งส้ินประมาณ  250,000 ราย (รวมสมาชิก SMS และ MMS ของกลุมบริษัท NMG)  โดยคูแขงที่ใหบริการในลักษณะใกลเคียง

กับบริษัทฯ  สวนใหญจะเปนผูประกอบการในวิชาชีพส่ือสารมวลชน ไดแก สํานักขาว  หนังสือพิมพ  และสถานีโทรทัศน เชน 

สํานักขาว INN  สํานักขาวไทย  หนังสือพิมพผูจัดการ  หนังสือพิมพโพสตทูเดย  สถานีโทรทัศนชอง 3  สถานีโทรทัศนชอง 7 

เปนตน อยางไรก็ตาม SMS และ MMS ของบริษัทฯ   มีขอไดเปรียบคูแขงในดานบริการที่มีใหเลือกอยางหลากหลาย ขณะที่มี

อัตราคาบริการในระดับที่ใกลเคียงกัน ซึ่งจากผลสํารวจของ AGB Nielsen เมื่อเดือนกันยายน – ตุลาคม 2551 พบวา บริการ

รับขาว SMS และ MMS ของ NBC ไดรับความนิยมจากผูใชบริการในเขตกรุงเทพฯ เปนอันดับสอง 
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ผลสํารวจการเลือกใชบริการ SMS และ MMS ของประชากรในเขตกรุงเทพฯ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                       ที่มา : AGB Nielsen ผลสํารวจจากประชากรในเขตกรุงเทพ เมื่อเดือนกันยายน – ตุลาคม 2551 

 
3.) การจัดหาผลิตภัณฑและบริการ 

3.1)  ธุรกิจเว็บไซด   

ปจจัยหลักสําคัญในการดําเนินการธุรกิจเว็บไซต คือ บุคลากร ฐานขอมูลขาว และเครื่องมืออุปกรณ

ดานคอมพิวเตอรและเทคโนโลยีสารสนเทศ ปจจุบัน บริษัทฯ  มีบุคลากรสวนงานสื่อรูปแบบใหมที่เกี่ยวของกับเว็บไซต 

จํานวน 24 คน  ซึ่งมีโครงสรางและหนาที่ความรับผิดชอบ ดังนี้  

3.1.1)  ฝายผลิต  

  Web Master  ทําหนาที่เปนผูดูแลเว็บไซตในภาพรวม ใหมีเนื้อหาและรูปแบบการนําเสนอ

เปนไปตามแนวคิดหลักที่ไดกําหนดไว และอยูภายใตกรอบกฎหมาย  รวมทั้งเปนผูทําหนาที่ประสานงานกับฝายตางๆ ที่

เกี่ยวของ เพื่อใหเว็บไซตสามารถดําเนินการตอไปไดโดยราบรื่น  

  Web Programmer  ทําหนาที่เขียนโปรแกรม ออกแบบและพัฒนาระบบฐานขอมูลและแอ

พลิเคชั่นสบนเว็บไซต  รวมทั้ง ดูแล  ตรวจสอบ และแกไขขอผิดพลาดของระบบงาน เพื่ออํานวยความสะดวกใหแกผูใชงาน

เว็บไซตทุกฝาย ทั้งเจาหนาที่ของบริษัทฯ  ใหสามารถดําเนินการปรับปรุง เพิ่มเติม หรือแกไขขอมูลตางๆ ไดโดยไมมีอุปสรรค

ติดขัด ขณะที่ผูใชภายนอกสามารถเขาถึงขอมูลสวนตางๆ ในเว็บไซตไดดวยความรวดเร็ว 

  Web Designer  ทําหนาที่ออกแบบหนาเว็บไซตและกราฟฟคตางๆ ในเว็บไซต ใหสวยงาม 

นาสนใจ  สอดรับกับแนวคิดหลักของเว็บไซตนั้นๆ  

  Web Editor  ทําหนาที่ดูแลในการปรับปรุง เพิ่มเติม และแกไขขอมูลตางๆ ภายในเว็บไซต

ใหมีความถูกตองทันเหตุการณอยูเสมอ   
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                                          3.1.2)  ฝายการตลาด 

วางแผนกลยุทธการตลาดผานการจัดกิจกรรมในรูปแบบตางๆ บนเว็บไซต เพื่อสนับสนุนให

เว็บไซตของบริษัทฯ  เปนที่รูจักในวงกวางและไดรับความนิยมจากกลุมเปาหมาย เชน รวมตอบแบบสอบถามเพื่อชิงรางวัล  

ดาวนโหลด (Download) คูปองสวนลดรานอาหาร  เปนตน 

 

3.2)  ธุรกิจบริการขอมูลผานโทรศัพทเคลื่อนที่ 

ปจจัยหลักสําคัญในจัดหาบริการ SMS และ MMS ของบริษัทฯ  คือ บุคลากร ฐานขอมูลขาว และ

เครื่องมืออุปกรณที่ใชในการผลิต ปจจุบัน บริษัทฯ  มีบุคลากรสวนงานสื่อรูปแบบใหมที่เกี่ยวของกับการผลิต SMS และ MMS 

จํานวน 9 คน โดยขั้นตอนการผลิตขาว SMS เร่ิมตนจากทีมงานคัดเลือกขาวสําคัญตางๆ ที่เกิดขึ้นในรอบชั่วโมงที่ผานมาจาก

แหลงขาวหลัก อันไดแก สํานักขาวเนชั่นของ NMG ที่อยูในรูปฐานขอมูลกลางในระบบคอมพิวเตอร และขาวจากสํานักขาว

ตางประเทศที่เปนพันธมิตรทางธุรกิจของบริษัทฯ  นํามาจัดทําเปนบทขาวที่ส้ัน กระชับ จํานวนไมเกิน 70 ตัวอักษรตอขาว 

และสงตอใหบรรณาธิการขาวสื่อรูปแบบใหมเปนผูพิจารณาความถูกตองเหมาะสมของขาวดังกลาวอีกครั้ง กอนจัดสงผานสาย

เคเบิลไฟเบอรออฟติกความเร็วสูงไปยังระบบ SMS Gateway เพื่อจัดสงไปยังระบบของผูใหบริการโทรศัพทเคลื่อนที่ระบบ

ตางๆ ใหกระจายสงตอไปยังสมาชิกที่สมัครใชบริการ 

สําหรับบริการขาวรูปแบบ MMS ที่มีภาพและเสียง ทีมงานจะนําไฟลภาพและไฟลเสียงอานขาวของผู

ประกาศที่ไดบันทึกไวในรูปแบบดิจิตอล  จัดสงไปยังระบบ SMS Gateway เพื่อจัดสงไปยังระบบของผูใหบริการโทรศัพท 

เคลื่อนที่ระบบตางๆ ใหกระจายสงตอไปยังสมาชิกที่สมัครใชบริการ 
 

ขั้นตอนการผลิตและจัดสงขาว SMS และ MMS 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

                

ที่มา : บริษัทฯ  

SMS Gateway SMS Gateway 
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4.)   งานที่ยังไมสงมอบ 
                                      - ไมมี – 

 
               5.)  ขอจํากัดการประกอบธุรกิจ          

การดําเนินธุรกิจดานเว็บไซตของบริษัทฯ  ในปจจุบันอยูภายใตบังคับของพระราชบัญญัติการกระทํา

ความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร พ.ศ.2550 ที่เริ่มมีผลใชบังคับเมื่อวันที่ 18 กรกฎาคม 2550 และประกาศกระทรวงเรื่อง 

หลักเกณฑการเก็บรักษาขอมูลจราจรทางคอมพิวเตอรของผูใหบริการ พ.ศ. 2550  ซึ่งกําหนดใหผูใหบริการตองปฏิบัติตาม

บทบัญญัติ มาตรา 26 แหงพระราชบัญญัติดังกลาว ที่ระบุวา "ผูใหบริการตองเก็บรักษาขอมูลจราจรคอมพิวเตอร ไวไมนอย

กวา 90 วันนับแตวันที่ขอมูลนั้นเขาสูระบบ แตในกรณีที่จําเปนพนักงานเจาหนาที่จะส่ังใหผูใหบริการผูใดเก็บรักษาขอมูล

จราจรคอมพิเตอรไวเกิน 90 วัน แตไมเกิน 1 ป เปนกรณีพิเศษเฉพาะรายและเฉพาะคราวก็ได    ผูใหบริการจะตองเก็บรักษา

ขอมูลของผูใชบริการเทาที่จําเปนเพื่อใหสามารถระบุตัวผูใชบริการนับตั้งแตเริ่มใชบริการและตองเก็บรักษาไวเปนเวลาไมนอย

กวา 90 วันนับตั้งแตการใชบริการสิ้นสุด ผูใหบริการรายใดไมปฏิบัติตามนี้ ตองระวางโทษปรับไมเกิน 5 แสนบาท"   

ทั้งนี้ บริษัทฯ  ไดตระหนักถึงความเสี่ยงที่จะเกิดขึ้นจากกรณีดังกลาว จึงไดดําเนินการจัดหาระบบ

สารสนเทศในการจัดเก็บขอมูลจราจร และระบบสารสนเทศที่เกี่ยวของเพื่อสามารถระบุตัวผูใชบริการได  รวมทั้ง จัดใหมีการ

อบรมความรูแกพนักงานเกี่ยวกับขอบังคับ วิธีปฏิบัติ ส่ิงที่พึงหลีกเลี่ยง ขอควรละเวนและภัยประเภทตางๆ ที่จะเกิดขึ้นกับ

บริษัทฯ  และพนักงาน หากไมมีมาตรการดานการรักษาความปลอดภัยอยางทั่วถึงและเพียงพอ  


