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4. การวิจัยและพัฒนา 
 

 บริษัทฯ ใหความสําคัญตอการวิจัยและพัฒนา เนื่องจากอยูในภาวะที่มีการแขงขันในอุตสาหกรรมสูง ประกอบกับ
พฤติกรรมผูบริโภคที่เปล่ียนแปลงไป งานวิจัยและพัฒนาจึงเขามามีบทบาทในการทําการตลาดเปนอยางมาก เพื่อที่บริษัทฯ 
จะสามารถนําเสนอผลิตภัณฑที่ตรงตามความตองการของลูกคาใหมากที่สุด โดยในปจจุบันบริษัทฯ ไดเปนสมาชิกของศูนย
ขอมูลอสังหาริมทรัพย (www.reic.or.th) บริษัท เอเจนซี่ ฟอร เรียลเอสเตท แอฟแฟรส จํากัด (www.area.co.th) ซึ่งจะสง
ขอมูลเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงในวงการอสังหาริมทรัพยมาใหบริษัทฯ รับทราบเปนประจําทุกเดือน ชวยใหบริษัทฯ มี
ฐานขอมูลที่ทันสมัยอยูเสมอ ใชในการวิเคราะหตลาดและผูบริโภค นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีหนวยงานดานการตลาด        
ซึ่งเปนพนักงานของบริษัทฯ เองทําหนาที่สํารวจราคาและลักษณะผลิตภัณฑของคูแขงในพื้นที่เปาหมาย สงผลใหบริษัทฯ 
สามารถรวบรวมขอมูลมาใชในการพัฒนาผลิตภัณฑ วางแผนทางธุรกิจ และกลยุทธในการแขงขันไดอยางถูกตองมากยิ่งขึ้น  
ในดานของการพัฒนาผลิตภัณฑ บริษัทฯ มีการสํารวจความตองการของผูบริโภคผานแบบสอบถามจากลูกคาที่เขาเยี่ยม
ชมโครงการหรือลูกคาเกาของบริษัทฯ เพื่อนําขอมูลจากแบบสอบถามมาพัฒนาการออกแบบพื้นที่ใชสอย รูปแบบและวัสดุ
อุปกรณ  
 ทั้งนี้ บริษัทฯ ไมมีการตั้งงบประมาณสําหรับการวิจัยและพัฒนาเปนการเฉพาะ เนื่องจากบริษัทฯ ดําเนินการสํารวจ
วิจัยโดยทีมงานของบริษัทฯ เอง ทําใหคาใชจายที่เกี่ยวของมีจํานวนนอยเมื่อเปรียบเทียบกับรายไดรวมทั้งหมดของบริษัทฯ   

 


