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3. ลักษณะการประกอบธุรกิจแตละสายผลิตภัณฑ 
บริษัทประกอบธุรกิจใหบริการและผลิตสื่อโฆษณา (Media Producer and Media Provider) ซึ่งบริษัทจะมุงเนน

ในการใหบริการและผลิตสื่อโฆษณาภายในอาคาร (In-store Media) เปนหลัก โดยจะมุงเนนในเรื่องของความคิด
สรางสรรคในการพฒันาสื่อรูปแบบใหม (Innovative Media) เพื่อสามารถทําใหบริษัทเจาของผลิตภัณฑสามารถเขาถึง
กลุมลูกคาเปาหมายและสามารถสรางการรับรูแบรนดสินคา (Brand awareness) ไดอยางมีประสิทธิภาพ ซึ่งที่ผานมา 
บริษัทไดใหบริการสื่อโฆษณาระบบดิจิตอลผานจอภาพ 3 มิติ (3D Digital Media) เปนบริษัทแรกในภูมิภาคเอเชีย และยัง
ใหบริการสื่อโฆษณา ณ จุดขายสินคา (Shelf Media) ส่ือโฆษณาในบริเวณสวนตางๆ ของอาคาร (Mall Wrap) และ
โครงการ uNetwork ที่ใหบริการสื่อโฆษณาระบบดิจิตอลผานจอภาพในมหาวิทยาลัยหลายแหง โดยสามารถแบงลักษณะ
การประกอบธุรกิจออกไดเปน 4 ประเภทหลัก ดังตอไปนี ้
 
3.1 ธุรกิจใหบริการสื่อโฆษณาภายในอาคาร (In-store Media) 

3.1.1 บริการสื่อโฆษณาระบบดิจิตอลในรูปแบบ 2 มิติ และ 3 มิติ 
 บริษัทใหบริการดานการโฆษณาผานทางจอภาพในลักษณะภาพเคลื่อนไหว 2 มิติ และ 3 มิติ ซึ่งเปนการตลาด
แบบการมุงสรางทําใหแบรนดสินคาเปนที่รูจัก (Brand Awareness) และสรางภาพพจนที่ดีของบริษัทเจาของผลิตภัณฑ 
ใหกับผูบริโภคและเปนการเนนยํ้าถึงผลิตภัณฑหรือบริการของผูประกอบการ ณ จุดขาย โดยบริษัทจะมีรายไดจากการขาย
เวลาโฆษณาใหแกเจาของผลิตภัณฑ เพื่อใหบริการสื่อโฆษณาในรูปแบบของภาพ 2 มิติ และ 3 มิติ ซ่ึงบริษัทเปนบริษัท
แรกที่นําสื่อโฆษณา 3 มิติ มาใชในภูมิภาคเอเชีย โดยในป 2550 และงวด 9 เดือน  ป 2551 บริษัทมีรายไดจากธุรกิจ
ใหบริการส่ือโฆษณาระบบดิจิตอล (ไมรวมรายไดจากการใหบริการส่ือโฆษณาระบบดิจิตอลของโครงการ uNetwork) คิด
เปนสัดสวนรอยละ 80.20 และรอยละ 76.81 ของรายไดรวม ตามลําดับ ทั้งนี้ บริษัทไดคัดเลือกสถานที่ในการติดตั้ง
จอภาพแสดงสื่อโฆษณาที่มีการสัญจร (Traffic) ของกลุมผูบริโภคที่หนาแนนเพื่อใหสามารถรองรับความตองการในการ
สรางแบรนดสินคาของบริษัทลูกคาใหโดดเดนและเปนที่สนใจตอกลุมลูกคาเปาหมาย 

นอกจากนี้ บริษัทไดมีการพัฒนาระบบควบคุมบริหารสื่อโฆษณาที่มีประสิทธิภาพในการบริหารงานโฆษณา
ระบบดิจิตอล ซึ่งสามารถรองรับความตองการของลูกคาที่หลากหลาย โดยบริษัทสามารถบริหารสื่อโฆษณาดิจิตอลตาม
สาขาตางๆ ทั้งหมด ผานทางคอมพิวเตอรที่ติดต้ัง ณ สํานักงานของบริษัท และสามารถปรับเปล่ียนขอมูลของสื่อโฆษณา 
(Content) ไปตามความเหมาะสมจากการควบคุมของสวนกลาง (Centralization) ผานชองทางอินเตอรเน็ต นอกจากนี้ 
บริษัทยังสามารถตรวจสอบการทํางานของจอภาพไดตลอดเวลา (Real-time Monitor) และสามารถเก็บขอมูลการ
ใหบริการ (Log file) เพื่อนํามาประเมินและปรับปรุงคุณภาพในการใหบริการใหเหมาะสมกับความตองการของลูกคาไดอีก
ดวย 
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ภาพแสดงระบบควบคุมบริหารสื่อโฆษณาดิจิตอล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ระบบควบคุมบริหารงานโฆษณายังชวยใหบริษัทสามารถบริหารส่ือโฆษณาผานทางจอภาพ 2 มิติ และ/หรือ 

จอภาพ 3 มิติ ใหแบงเปนรอบ โดยในระยะเวลาโฆษณาหนึ่งรอบ (Loop) อาจจะมีเวลา (Time slot) อยู 10 นาที ถึง 60 
นาที แลวแตการกําหนดของบริษัท ทั้งนี้ บริษัทสามารถแพรภาพส่ือโฆษณาใดๆ ไดเปนระยะเวลา 15 วินาท  ีถึง 3 นาที ใน
หนึ่งรอบ และเมื่อวนโฆษณาครบหนึ่งรอบแลวจะยอนกลับไปที่โฆษณาสินคาตัวแรกใหมอีกครั้งหนึ่ง ซึ่งหลักการในการ
โฆษณาในแบบวนหลายๆ รอบในจุดติดตั้งที่เดนชัด และการใชเสียงและรูปภาพประกอบจะเปนสวนที่ชวยกระตุนผูบริโภค 
และตอกย้ําการรับรูแบรนดสินคาที่โฆษณา ซึ่งจะนํามาสูการตัดสินใจซื้อในที่สุด นอกจากนี้ ในแตละจุดโฆษณาในสถาน
ประกอบการนั้นๆ จะแพรภาพสื่อโฆษณาของสินคาตางชนิดกันในเวลาเดียวกัน ทําใหผูบริโภคและผูที่เดินผานไปมา
สามารถเห็นโฆษณาไมซ้ํากันในขณะที่เดินผานแตละจอภาพ  

ภาพและตารางแสดงตัวอยางการโฆษณาแบบวนรอบ รอบละ 10 นาที  
        

ตารางแสดงการโฆษณาแบบวนรอบตอหน่ึงสาขา 
      

 
 
 
 
 
 
 
 จากการที่บริษัทสามารถปรับเปลี่ยนระยะเวลาโฆษณาในหนึ่งรอบโดยใชระบบควบคุมบริหารงานโฆษณาตามที่
กลาวขางตน ทําใหบริษัทสามารถขยายเวลาการใหบริการสื่อโฆษณา (Capacity) ได ดวยการขยายระยะเวลาโฆษณา 

ระยะเวลาโฆษณาหน่ึงรอบ(Loop) 10 นาที 
ระยะเวลาโฆษณาหน่ึงคร้ัง  15 – 30 วินาที ตอ 

รอบ 10 นาที 
จํานวนโฆษณาตอหน่ึงรอบ (10 นาที) 20 - 40 โฆษณา 
จํานวนคร้ังในการโฆษณาตอหน่ึงวัน  
(12 ชั่วโมงตอวัน) 

72 ครั้ง 

จํานวนคร้ังในการโฆษณาตอหน่ึงเดือน 2160 คร้ัง 

Internet 
connection  

จอภาพ 2 มิติ / 3 มิติ 

 

บริหาร (Deploy content) 
และตรวจสอบการทํางาน (Monitor) 

 
จัดเก็บขอมูลการทํางาน (Log file) 

 
ฝายปฏิบัติการ 

ทําการตรวจสอบและบํารุงรักษา 

ระบบควบคุมติดต้ังท่ี 
สํานักงานของบริษัท 

Modem Modem 

Server 

สาขา 1 

สาขา 9 
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(Loop) ออกไปเปน 10 นาที หรือ 20 นาที หรือ 30 นาที หรือ 60 นาที ก็ได ซึ่งจะทําใหบริษัทสามารถหารายไดไดเพิ่มข้ึน
จากระยะเวลาโฆษณาที่เพิ่มขึ้นใน Loop นั้นๆ โดยไมตองลงทุนเพิ่มเติม ทั้งทางดานสถานที่ติดต้ังจอภาพและหรือจํานวน
ภาพเพิ่มเติม อยางไรก็ตาม การกําหนด Loop ดังกลาวขึ้นอยูกับความเหมาะสมและความตองการของลูกคาและตลาด
เปนสําคัญ  

ณ วันที่ 30 กันยายน 2551 บริษัทไดติดตั้งจอภาพ 2 มิติ และ จอภาพ 3 มิติเพื่อใหบริการสื่อโฆษณาระบบ
ดิจิตอล ดังนี ้

จํานวนจอภาพ สถานที่ติดต้ัง 
3 มิติ 2 มิติ 

รวมจอภาพทั้งหมด 

ศูนยการคาสยามพารากอน และ ศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม 182 - 182 
Home Fresh Mart และ Gourmet Market (9 สาขา) - 123 123 
ศูนยการคามาบุญครอง 5 1 6 
บิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร (19 สาขา) - 380 380 
สถาบันการศึกษาภายใตโครงการ uNetwork  42 155 197 
รวม 229 659 888 

 
รายละเอียดการใหบริการส่ือโฆษณาระบบดิจิตอลในรูปแบบของภาพ 2 มิติ และ 3 มิติ มีดังนี้ 
 
สื่อโฆษณาระบบดิจิตอล 3 มิติที ่ศูนยการคาสยามพารากอน และศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม 
บริษัทไดริเริ่มในการพัฒนาเพื่อใหบริการสื่อโฆษณา 3 มิติ (3D Digital Media Network) เปนรายแรกในภูมิภาค

เอเชีย โดยบริษัทใชเทคโนโลยีลาสุดจากประเทศเยอรมันในการผลิตงานโฆษณา (Content) ประเภทภาพเคลื่อนไหว 3 มิติ 
ทําใหสามารถผลิตงานโฆษณาที่ออกมาในรูปภาพเคล่ือนไหวเสมือนมีชีวิตลอยออกมานอกจอภาพ โดยสามารถมองเห็น
ภาพ 3 มิติไดดวยสายตาเปลาในมุมมองกวาง 120 องศา โดยไมตองใชแวนตาหรืออุปกรณใดๆ เสริม ทั้งนี้ การใชจอภาพ 
3 มิติในการแสดงสื่อโฆษณาจะทําใหผูที่พบเห็นรูสึกทึ่งไปกับการที่ม ี3 มิติ เสมือนวาเห็นภาพหลุดออกมาจากหนาจอ 
และสามารถดึงดูดใหกลุมผูบริโภคเปาหมายหยุดยืนดูโฆษณาไดดีเนื่องจากความแปลกใหม และความนาสนใจของ
เทคโนโลยี  
 
ภาพตัวอยางภาพ 3 มิติ 

 
 
 

 
 

 
ทั้งนี้ บริษัทไดทําสัญญาระยะยาวเปนเวลา 10 ป ส้ินสุดในป 2558 (โปรดดูรายละเอียดของสัญญาในสวนของ

ทรัพยสินในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) ในการเปนผูใหบริการโฆษณาภาพเคลื่อนไหว 3 มิติ ในศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม 
และศูนยการคาสยามพารากอน โดยไดติดตั้งจอภาพ 3 มิติ ขนาด 17 นิ้ว (เฉพาะในลิฟท) 40 นิ้ว และ 45 นิ้ว จํานวนรวม 
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182 จอ ในบริเวณที่เปนศูนยรวมของผูคนที่สัญจรผานไปมา เชน หนาลิฟท ในลิฟท บริเวณทางเชื่อมตอรถไฟฟาบีทีเอส 
บริเวณใกลทางขึ้นลงบันไดเล่ือน และบริเวณที่ตั้งประชาสัมพันธ เปนตน ของศูนยการคาสยามพารากอน และศูนยการคา 
ดิ เอ็มโพเรียม 
ภาพแสดงสถานที่ติดตั้งจอภาพ 3 มิติที่ศูนยการคาสยามพารากอน และศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม 
 
 
 
 
 
 

 
ทั้งนี้ โดยปกติ บริษัทจะทําสัญญากับลูกคาเปนระยะเวลาประมาณ 3 เดือน ซึ่งบริษัทลูกคาที่ตองการซื้อส่ือ

โฆษณาจะสามารถลงโฆษณาผานทางจอภาพสามมิติ ในระยะเวลา 15 วินาท ี– 3 นาทีตอระยะเวลาหนึ่งรอบช่ัวโมง โดย
ภายในหนึ่งวัน โฆษณาหนึ่งชุดจะถูกแสดงผานจอภาพ ทั้งหมด 12 รอบ หรือ 12 ชั่วโมง ตามชวงเวลาที่ศูนยการคาเปด
ดําเนินการ ซ่ึงในหนึ่งรอบช่ัวโมงไดมีการแบงการแสดงภาพไวดังนี้ 

 
รายการ ระยะเวลาในการแสดงภาพตอรอบหนึ่งชั่วโมง  

  ส่ือโฆษณา 40 นาท ี
  รายการบันเทิงตางๆ 10 นาท ี
  รายการจากเจาของสถานที่  
  (สยามพารากอน หรือ ดิ เอ็มโพเรียม) 

10 นาท ี 
(Time Sharing) 

 
สื่อโฆษณาระบบดิจิตอล 2 มิติที ่Home Fresh Mart และ Gourmet Market 
บริษัทไดติดตั้งจอภาพ LCD 2 มิติ บริเวณหัวช้ันแสดงสินคา (End Cap Media) ในซุปเปอรมารเก็ตชั้นนํา เพื่อ

ชวยสงเสริมการขาย และชวยดึงดูดความสนใจของลูกคา รวมทั้งสนับสนุนใหลูกคาตัดสินใจซ้ือสินคา ณ จุดขาย โดย
บริษัทไดทําสัญญาเปนเวลา 5 ป สิ้นสุดในป 2554 (โปรดดูรายละเอียดของสัญญาในสวนของทรัพยสินในการประกอบ
ธุรกิจ ขอ 5.2) เพื่อมีสิทธิติดตั้งจอภาพ 2 มิติ ขนาด 17 นิ้ว รวมทั้งหมด 108 จอ บนพื้นที่ใหบริการโฆษณาในหัวชั้นแสดง
สินคาของทุกสาขาของ Home Fresh Mart ของศูนยการคาเดอะมอลล และ Gourmet Market ของศูนยการคา ดิ เอ็มโพ
เรียม และ ศูนยการคาสยามพารากอน รวมทั้งมีการติดตั้งจอ 2 มิติในบริเวณโซนความงาม (Beauty Zone) ของ
ศูนยการคาเดอะมอลลอีก 15 จอ ซึ่งการกระจายจุดติดต้ังจอภาพตามสาขาตางๆ ของเดอะมอลล Home Fresh Mart  
และ Gourmet Market จะเปนฐานในการกระจายสื่อโฆษณาของบริษัทใหครอบคลุมและเขาถึงผูบริโภคระดับกลางถึง
ระดับบนไดมากขึ้น  
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ภาพแสดงสถานที่และการติดตั้งจอภาพที่ Home Fresh Mart และ Gourmet Market 
 

 
 
 
 
 
 
 
บริษัทไดทําการติดตั้งจอภาพทั้งหมดประมาณ 12 จอตอหนึ่งสาขา และสถานที่ติดตั้งจะเปนพื้นที่ตรงกลางของ

บริเวณหัวแถวของจุดแสดงสินคา โดยการแพรภาพโฆษณาในแตละจอภาพทั้งหมด 12 จอจะไมซ้ํากัน แตจะซํ้ากันทุก
สาขาในแตละจอของแตละสาขา ซึ่งจะมีการฉายซํ้าทุกๆ 10 นาที และโฆษณาแตละชิ้นจะใชเวลาแพรภาพประมาณ 15 - 
30 วินาท  ีดังนั้น ในกรณีที่ซุปเปอรมารเก็ตเปดดําเนินการเปนเวลา 12 ชั่วโมงตอวัน การฉายโฆษณาแบบวนรอบจะทําให
สามารถฉายโฆษณาซ้ําไดถึง 72 ครั้งภายในหนึ่งวันตอหนึ่งสาขา หรือคิดเปนประมาณ 2,160 ครั้งตอเดือน ซ่ึงโดยปกติ 
บริษัทจะทําสัญญากับลูกคาเปนระยะเวลาประมาณ 6 เดือน 

 
สื่อโฆษณาระบบดิจิตอล 2 มิติที ่บิ๊กซ ีซูเปอรเซ็นเตอร (Big C Super Center) 
นอกจากเครือขายของจุดใหบริการสื่อโฆษณาดวยระบบดิจิตอลที่กระจายอยูทั่วกรุงเทพและปริมณฑล โดยผาน

ทางสาขาของศูนยการคา เดอะมอลล ศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม และศูนยการคาสยามพารากอน แลว บริษัทยังไดเพิ่ม
ความหนาแนนของจุดใหบริการสื่อโฆษณาในรูปแบบจอภาพ 2 มิติ ผานทาง บิ๊กซ ีซูเปอรเซ็นเตอร ซึ่งมีสาขาในกรุงเทพฯ 
ทั้งหมด 23 สาขา และสาขาในตางจังหวัดทั้งหมด 31 สาขา (ไมรวมสาขาอยุธยาที่เปดดําเนินการเมื่อเดือนกุมภาพันธ 
2551) โดยบริษัทไดทําสัญญาระยะยาวเปนเวลา 3 ป ส้ินสุดป 2554 (โปรดดูรายละเอียดของสัญญาในสวนของทรัพยสิน
ในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) กับ บิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร ทั้งนี้ บริษัทมีแผนที่จะเขาติดต้ังจอภาพใหครอบคลุมทั้งหมด 54 
สาขาของ บิ๊กซ ีซูเปอรเซ็นเตอร ทั่วประเทศ โดยจะติดต้ังจอภาพ 2 มิติ ขนาด 19 นิ้ว รวมทั้งหมด 20 จอภาพตอหนึ่งสาขา 
และสถานที่ติดต้ังจะเปนพื้นที่บริเวณหัวแถวของจุดแสดงสินคา (End Cap) ซ่ึงเปนจุดที่มีลูกคาเปนจํานวนมาก ทั้งนี้ ณ 
วันที่ 30 กันยายน 2551 บริษทัไดติดตั้งจอภาพไปแลวทั้งสิ้น 380 จอสําหรับ 19 สาขาในกรุงเทพฯ และจะทยอยทําการ
ติดต้ังจอภาพเพิ่มเติมตามความเหมาะสมในอีก 35 สาขาที่เหลือ โดยภายหลังจากการติดตั้งจอภาพและอุปกรณทั้งหมด
เสร็จสิ้นแลว จะทําใหบริษัทมีจอภาพสําหรับการใหบริการส่ือโฆษณาในหางไดรวมทั้งสิ้นมากกวา 1,000 จอกระจายอยูทั่ว
ประเทศไทยทําใหเครือขายในการใหบริการขยายในวงกวางและสามารถเขาถึงผูบริโภคไดมากขึ้น 
 สําหรับในการบริหารเวลาโฆษณาของส่ือในบิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร บริษัทมีการแบงการโฆษณาเปนรอบ โดย
กําหนดหนึ่งรอบเปนเวลา 10 นาที ซึ่งโฆษณาแตละชิ้นจะใชเวลา 15 - 30 วินาที ดังนั้น ในหนึ่งรอบ 10 นาทีจะฉาย
โฆษณาไดสูงสุด 40 โฆษณา และภายในหนึ่งวันจะสามารถฉายโฆษณาซ้ําไดประมาณ 72 รอบ (ในกรณีที่บิ๊กซ ีซูเปอรเซ็น
เตอรเปดดําเนินการ 12 ชั่วโมงตอวัน) สําหรับการใหบริการใน 19 สาขาแรกที่ไดติดต้ังจอภาพแลว บริษัทไดเริ่มใหบริการ
เชิงพาณิชยต้ังแตเดือนเมษายน 2551 โดยทําการจัดชุดโฆษณาเปนกลุม หนึ่งกลุมโฆษณาจะทําการแพรภาพในสาขา
จํานวน 9 -10 สาขาและการแพรภาพโฆษณาในแตละจอภาพทั้งหมด 20 จอ จะเปนโฆษณาที่ไมซํ้ากันแตจะซํ้ากันทุก
สาขาในแตละจอของแตละสาขาในกลุม  
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ภาพแสดงแผนที่สาขาตางๆ ของบิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร 
 
                         แผนที่ตั้งสาขาในกรุงเทพฯ    แผนที่ตั้งสาขาในตางจังหวัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
สื่อโฆษณาระบบดิจิตอล 3 มิติที่ศูนยการคามาบุญครอง 
บริษัทไดติดตั้งจอภาพ 3 มิติจํานวน 5 จอ และจอภาพ 2 มิติ จํานวน 1 จอ ณ จุดประชาสัมพันธของศูนยการคา

ที่ชั้น 2 ซึ่งเปนทางเขาออกที่เชื่อมตอกับสยามสแควร ที่มีผูคนสัญจรผานเปนจํานวนมาก โดยบริษัทไดทําสัญญาการ
ใหบริการกับทางศูนยการคามาบุญครอง เปนระยะเวลาทั้งหมด 4 ป 6 เดือน เริ่มต้ังแตป 2550 (โปรดดูรายละเอียดของ
สัญญาในสวนของทรัพยสินในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) 

 
3.1.2 ธุรกิจใหบริการสื่อโฆษณาที่ไมใชระบบดิจิตอล (Non-Digital Media) 
นอกจากการใหบริการในรูปแบบดิจิตอลผานจอภาพแลว บริษัทยังเล็งเห็นถึงความสําคัญของสื่อโฆษณาใน

รูปแบบอื่นๆ เพื่อพัฒนาใหบริษัทมีสื่อโฆษณาไดรูปแบบหลากหลายตามความตองการของบริษัทเจาของผลิตภัณฑ และ
ยังชวยตอกย้ําใหผูบริโภคไดเห็นและรับรูสินคาไดชัดเจนย่ิงขึ้น  

ในป 2550 บริษัทเริ่มใหบริการโฆษณารูปแบบใหม (Innovative Media) ที่ไมใชระบบดิจิตอล ซึ่งประกอบดวย
แผนปายโฆษณาแสดงสินคาประกอบชั้นแสดงสินคา (Shelf Media) ซ่ึงสามารถแบงไดเปนปายโฆษณาแบบฉลาก (Shelf 
Label) ปายโฆษณาแบบผุดขึ้น (Shelf Pop-up) ปายโฆษณาแบบอุโมงค (Tunnel Media) และ ปายโฆษณาแบบกรอบ 
(Shelf Frame) เพื่อเปนการโฆษณาและประชาสัมพันธสินคา ณ จุดขาย และบริษัทยังใหบริการโฆษณาบริเวณสวนหนา
ของรถเข็น (Cart Media) บริเวณพื้น (Floor Wrap) และจอภาพเพื่อแสดงโฆษณาประกอบช้ันแสดงสินคา (Shelf TV) โดย
ในป 2550 และงวด 9 เดือน ป 2551 บริษัทมีรายไดจากธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาที่ไมใชระบบดิจิตอล คิดเปนสัดสวนรอย
ละ 7.61 และรอยละ 8.14 ของรายไดรวม ตามลําดับ โดยบริษัทไดทําบันทึกขอตกลงกับเดอะมอลลกรุป โดยไมมีกําหนด
ระยะเวลาสิ้นสุดของบันทึกขอตกลง (โปรดดูรายละเอียดของสัญญาในสวนของทรัพยสินในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) 
เพื่อมีสิทธิในการติดตั้งและบริหารสื่อดังกลาวใน Home Fresh Mart ทุกสาขาของเดอะมอลล และ Gourmet Market ของ
ศูนยการคา สยามพารากอน และศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม  
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ภาพแสดงตัวอยางสื่อโฆษณาประเภทตางๆ ในซุปเปอรมารเก็ต 
ปายโฆษณาแบบฉลาก (Shelf Label)   ปายโฆษณาแบบผุดขึ้น (Shelf Pop-up) 
 

 
 
 
 
 
 

ปายโฆษณาแบบอุโมงค (Tunnel Media) ปายโฆษณาแบบกรอบ (Shelf Frame) 
 
 
 
 
 
 
 
 
โฆษณาสวนหนาของรถเข็น (Cart Media) โฆษณาบริเวณพื้น (Floor Wrap) 
 
 
 
 
 
 
 
 
โฆษณาประกอบชั้นแสดงสินคา (Shelf TV) 
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นอกจากนี้ บริษัทยังใหบริการผานสื่อโฆษณาอ่ืนๆ เชน การใหบริการโฆษณาบริเวณสวนตางๆ ของอาคาร 
(Wrap) โดยการนําแผนโฆษณาหุมบริเวณประตูลิฟท เสา พื้น บันไดเล่ือน ประตูหองน้ํา ซุมประตูทางเขาหาง และลาน
จอดรถ ทั้งนี้ บริษัทไดทําบันทึกขอตกลงระยะยาวเปนเวลา 5 ปกับศูนยการคาเดอะมอลลทั้ง 7 สาขา ส้ินสุดป 2555 (โปรด
ดูรายละเอียดของบันทึกขอตกลงในสวนของทรัพยสินในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) เพือ่มีสิทธิในการติดตั้งและบริหารส่ือ
และปายโฆษณาตางๆ  
 
ภาพแสดงการใหบริการโฆษณาบริเวณสวนตางๆ ของอาคาร (Mall Wrap) 
 
 
 
 
 
 
 

ทั้งนี้ ในการใหบริการส่ือโฆษณาที่ไมใชระบบดิจิตอลนี้ จะชวยทําใหบริษัทเปนผูใหบริการส่ือโฆษณาที่มีส่ือ
ภายในอาคาร (In Store Media) ที่หลากหลาย และครบวงจร ซึ่งสามารถครอบคลุมความตองการของลูกคาไดมากยิ่งข้ึน
โดยบริษัทจะเปนผูออกแบบรูปแบบของสื่อโฆษณาใหแกลูกคา และจะวาจางใหบริษัทภายนอก (Outsource) จัดทําส่ือ
โฆษณานั้นๆ ซึ่งโดยปกติ บริษัทจะทําสัญญากับลูกคาเปนระยะเวลาประมาณ 3 เดือน   

ในป 2550 และงวด 9 เดือน ป 2551 บริษัทมีรายไดจากธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาภายในอาคาร คิดเปนสัดสวน
รอยละ 87.81 และรอยละ 84.95 ของรายไดรวม ตามลําดับ 
 
3.2 ธุรกิจใหบริการรับออกแบบจัดสรางภาพ 3 มิติ ภาพยนตร 2 มิติ และภาพยนตร 3 มิติ และการรับทํา

โฆษณา (Content Provider) 
นอกจากการใหบริการส่ือโฆษณาระบบดิจิตอลและสื่อโฆษณาที่ไมใชระบบดิจิตอลแลว บริษัทยังใหบริการ

ออกแบบและผลิตงานโฆษณาในรูปแบบตางๆ ทั้งระบบดิจิตอลและที่ไมใชระบบดิจิตอล โดยขอบเขตงานใหบริการสําหรับ
ส่ือโฆษณาระบบดิจิตอล ไดแก การเขียนบทสําหรับโฆษณา การถายทําและตัดตอโฆษณา การออกแบบและปรับปรุง
ภาพเคลื่อนไหวทั้ง 2 มิติ และ 3 มิติใหเหมาะสมที่จะแสดงออกทางจอภาพ รวมถึงการแปลงภาพ 2 มิติใหเปน 3 มิติ เพื่อ
ใชในการโฆษณา ซึ่งบริษัทมีทีมงานผลิต ที่มีความสามารถในการดําเนินการผลิตไดตามความตองการของลูกคา โดยเมื่อ
เดือนมิถุนายน 2551 บริษัทไดรับวาจางจากสํานักงานคณะกรรมการกิจการโทรคมนาคมแหงชาติ (“กทช.”) มูลคางาน  
18.30 ลานบาท ในการจัดทําโฆษณาเปนตอนๆ (series) ในรูปแบบของการโฆษณาแบบใหความรู (Advertorial) เกี่ยวกับ
ผลงานและบริการของ กทช. ซ่ึงบริษัทจะเปนผูรับผิดชอบต้ังแตเขียนบท จัดหาผูแสดง ถายทําโฆษณาในระบบ 2 มิติ การ
แปลงภาพยนตรโฆษณาเปน 3 มิติ และการเผยแพรโฆษณาดังกลาวในสื่อโฆษณาของบริษัท โดยมีระยะเวลาใหบริการ
เปนเวลา 4 เดือน ซ่ึงบริษัทไดเริ่มรับรูรายไดในสวนของการผลิตงานโฆษณาแลวเมื่อเดือนมิถุนายน 2551 ทั้งนี้ การ
ใหบริการดังกลาวประสบความสําเร็จเปนอยางดี ทําให กทช. ทําสัญญาวาจางใหบริษัทใหบริการตออีก 4 เดือน ดวย
มูลคางาน 18 ลานบาท  
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บริษัทไดรับการสงเสริมการลงทุนจากสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) โดยไดรับการยกเวนภาษี
เงินไดนิติบุคคล จากการประกอบกิจการ ซอฟตแวร ประเภท Digital Content ซึ่งไดแก การสรางและผลิตสื่อโฆษณา 3 
มิติ และคาเผยแพรส่ือโฆษณา 3 มิติ เปนเวลา 8 ปนับจากวันที ่4 กรกฎาคม 2549 (โปรดดูรายละเอียดของสิทธิประโยชน
ในสวนของทรัพยสินในการดําเนินธุรกิจ ขอ 5.3)  
 สําหรับขอบเขตงานใหบริการสําหรับสื่อโฆษณาที่ไมใชระบบดิจิตอล ไดแก การออกแบบรูปแบบหรือประเภท
ของส่ือโฆษณา เพื่อใหสอดคลองกับความตองการและแนวความคิด (concept) ของลูกคาและหรือลักษณะของสินคา  ซึ่ง
เมื่อลูกคาเห็นดวยกับรูปแบบและประเภทของสื่อโฆษณาที่บริษัทเสนอแนะ บริษัทจะดําเนินการวาจางบริษัทภายนอก 
(Outsource) ในการจัดทําและผลิตโฆษณานั้นๆ ในรูปแบบที่กําหนด เชน สติ๊กเกอร ฉลาก และ Pop-up เปนตน  

ในป 2550 และงวด 9 เดือน ป 2551 บริษัทมีรายไดจากธุรกิจนี ้คิดเปนสัดสวนรอยละ 2.10 และรอยละ 12.36 
ของรายไดรวม ตามลําดับ 
  
3.3 ธุรกิจใหเชาบริการจอภาพ 

บริษัทไดมีการสํารองจอภาพ 3 มิติ จํานวนประมาณ 36 จอ สําหรับสับเปล่ียนหากจอภาพที่ติดต้ังอยูเกิดมี
ปญหาขัดของ ซึ่งจะชวยทําใหบริษัทสามารถใหบริการสื่อโฆษณาประเภทดิจิตอลไดอยางราบรื่นและไมติดขัด ทั้งนี้ บริษัท
ไดมีการบริหารการใชจอภาพสํารองดังกลาวใหเกิดประโยชนสูงสุด โดยการนําจอภาพ 3 มิติ ที่มีไวสํารองดังกลาวไปใหเชา
เพื่อเปนการสรางรายไดเพิ่มเติมใหแกบริษัท ทั้งนี้ ลูกคาสวนใหญที่ใชบริการนี้ ไดแก ผูใหบริการบริหารจัดงาน (Event 
management หรือ Event Organizer) และลูกคาที่ตองการไดจอภาพระบบทีวี 3 มิติไวที่รานคาเอง โดยคิดอัตราคาเชา
เปนรายวัน รายสัปดาห และรายเดือน ตามระยะเวลาการเชา ซึ่งโดยปกติอยูในชวงประมาณ 3 – 5 วัน ขึ้นอยูกับความ
ตองการใชของลูกคา ซึ่งบริษัทจะตองทําหนาที่เปนผูติดตั้งและดูแลจอภาพดังกลาวเองทั้งหมด  

ในป 2550 และงวด 9 เดือน ป 2551 บริษัทมีรายไดจากธุรกิจนี้ คิดเปนสัดสวนรอยละ 0.35 และรอยละ 0.03 
ของรายไดรวม ตามลําดับ 
 
3.4 โครงการ uNetwork 
 บริษัทไดลงนามรวมกับสํานักงานคณะกรรมการอุดมศึกษาในบันทึกขอตกลงความรวมมือการสนับสนุน
โครงการสงเสริมการเผยแพรผลงานทางการศึกษาและองคความรูอื่นสําหรับสถาบันอุดมศึกษาในช่ือโครงการ uNetwork 
โดยใชเทคโนโลยีจอภาพผานเครือขายสารสนเทศเพื่อพัฒนาการศึกษา (โปรดดูรายละเอียดของบันทึกขอตกลงในสวนของ
ทรัพยสินในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) โดยเปนการใหสิทธิแกบริษัทโดยไมมีกําหนดระยะเวลาส้ินสุดในการใชเครือขาย
เคเบิ้ลใยแกวความเร็วสูง (High Speed Fiber Optic) ซึ่งเช่ือมตอระหวางระบบคอมพิวเตอรของมหาวิทยาลัยตางๆ ใน
นาม Uninet เพื่อใชเปนชองทางในการเผยแพรสื่อตางๆ สูมหาวิทยาลัยทั่วประเทศ  

โครงการนี้จะเปนการรวมมือกันระหวาง สถานศึกษา และภาคเอกชน ในการหาชองทางใหนักศึกษาแสดงผลงาน
ออกทางส่ือโทรทัศน โดยบริษัทสามารถใชเครือขายเคเบิ้ลใยแกวความเร็วสูงในการถายทอดกิจกรรมและประกาศตางๆ 
เชน กิจกรรมทางดานวิชาการ การประกาศรับสมัครงาน การแสดงผลงานของนักศึกษา และการแขงขันกีฬา เปนตน โดย
ไมตองเสียคาใชจาย โดยบริษัทจะนําจอภาพไปติดต้ังตามสถานที่ตางๆ ในมหาวิทยาลัย เชน โรงอาหาร สหกรณ สนาม
กีฬา และหองประชุมเปนตน และจะเปดจอภาพใหนักศึกษาและผูที่เดินผานไปมาสามารถรับชมรายการของบริษัทได
ตลอดระยะเวลาที่ออกอากาศ  



  บริษัท แอปโซลูท อิมแพค จํากัด (มหาชน) 
 

  สวนท่ี 2 หนา 26 

ทั้งนี้ บริษัทจะสามารถสรางรายไดจากโครงการ uNetwork ในรูปแบบตางๆ เชน การขายเวลาโฆษณาโดยตรงใน
เวลาของรายการผูใหการสนับสนุน และการขายเวลาโฆษณาในรูปแบบอื่นๆ ในเวลาของรายการของมหาวิทยาลัย และ/
หรือ รายการสงเสริมความรูและสารคดีตางๆ ไดแก คาสปอนเซอรของรายการที่ออกอากาศ การโฆษณาแฝงแบบผูกโยง 
(Tie-in) ในรายการที่ออกอากาศ คาคอมมิชชั่นในการขายผลงานของอาจารยหรือนักศึกษา คาสปอนเซอรของการจัด
กิจกรรมตางๆ เชน การจัดกิจกรรม และหรือรายการในรูปแบบ Reality Show โดยใหนักศึกษาเขามาแขงขันกัน เปนตน 
ทั้งนี ้โครงสรางเบื้องตนของการแพรภาพของโครงการเปนดังนี ้
โครงสรางผังรายการของโครงการ uNetwork 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ท่ีมา: บริษัท 
หมายเหตุ: ผังรายการดังกลาวอาจมีการปรับเปลี่ยนไปไดตามความตองการของแตละมหาวิทยาลัย 

 
ณ วันที่  30 กันยายน 2551 ไดมมีหาวิทยาลัยที่เขารวมโครงการแลว จํานวน 8 มหาวิทยาลัย โดยมีรายละเอียด

ดังนี้ 
 

รายชื่อมหาวิทยาลัย จํานวนจอที่จะติดตั้ง
ตามแผนงาน 

จํานวนจอภาพที่ติดต้ัง
แลวเสร็จ 

1. จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 56 57 
2. มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 27 27 
3. มหาวิทยาลัยรัตนบัณฑิต 20 20 
4. มหาวิทยาลัยราชภัฏบานสมเด็จเจาพระยา 29 29 
5. มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนครเหนือ 42 42 
6. มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาธนบุรี (บางมด)* 33 22 
7. มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 20 0 
8. มหาวิทยาลัยศรีปทุม อยูระหวางการพิจารณา 0 

 
ทั้งนี้  บริษัทไดทําการติดต้ังระบบการใหบริการ ส่ือโฆษณาในมหาวิทยาลัยเสร็จทั้งหมดแลว จํานวน  5 

มหาวิทยาลัยดังรายละเอียดขางตน โดยมีจํานวนจอภาพที่ติดตั้งไปแลวทั้งสิ้น 197 จอภาพ และคาดวาจะติดต้ังจอภาพ
สวนที่เหลือจํานวน 30 จอภาพ ที่มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาธนบุรี และมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิตใหแลว

รายการขาวสารของ
มหาวิทยาลัย, 25%

รายการสงเสริมความรู
และธรรมะ, 25%

รายการผลงานของ
อาจารยและนักศึกษา,

 25%

รายการผูใหการ
สนับสนุน, 5%

รายการสารคด,ี  15%
รายการอ่ืน ,ๆ  5%
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เสร็จภายในไตรมาสที ่1 ป 2552 โดยโครงการ uNetwork ไดเริ่มใหบริการเชิงพาณิชยในเฟสแรกจํานวน 6 มหาวิทยาลัย
ในงวดไตรมาสที ่3 ป 2551  

ในป 2550 และงวด 6 เดือน ป 2551 บริษัทยังไมมีรายไดจากธุรกิจนี้ โดยไดเร่ิมมีรายไดจากการใหบริการส่ือ
โฆษณาจากโครงการนี้ ในงวดไตรมาสที ่3 ป 2551 ซึ่งคิดเปนสัดสวนรอยละ 1.16 ของรายไดรวม 
 
ลูกคาเปาหมาย 

ลูกคาเปาหมายหลักของบริษัท คือ บริษัทเจาของผลิตภัณฑ และผูประกอบการทั่วไปที่ตองการโฆษณาสินคา
ของตนในพื้นทีต่ามศูนยการคาที่มีสัญญาใหบริษัทเปนผูบริหารธุรกิจใหบริการส่ือ ทั้งนี้ บริษัทมุงเนนในการเขาถึงลูกคาที่
เปนผูประกอบการใหบริการ และเจาของผลิตภัณฑตางๆ ที่ตองการทําการตลาดเพื่อสงเสริมการขาย สรางการรับรูแบรนด
สินคา (Brand Awareness) และประชาสัมพันธผลิตภัณฑเพื่อสรางความตองการในการบริโภค ณ จุดขาย และการสราง
ภาพพจนที่ดีใหแกองคกรของลูกคา โดยกลุมลูกคาสวนใหญจะเปนบริษัทที่มีศักยภาพในการเติบโตอยางตอเนื่อง บริษัท
ไดจําแนกกลุมลูกคาตามประเภทของผลิตภัณฑ เชน กลุมผลิตสินคาเพื่ออุปโภคบริโภค กลุมใหบริการดานความบันเทิง 
กลุมลูกคาสถาบัน (กลุมใหบริการประกันภัยและกลุมใหบริการทางการเงิน) และกลุมธุรกิจอื่นๆ เปนตน ซึ่งในป 2550 และ
รอบ 9 เดือนป 2551 สามารถแสดงกลุมลูกคาไดดังนี ้
 
โครงสรางรายไดจากการใหบริการสื่อโฆษณาในป 2550 และรอบ 9 เดือนป 2551 แยกตามประเภทกลุมลูกคา 
 

โครงสรางรายได 
ประเภทลูกคา ป 2550  9 เดือน ป 2551 

กลุมสินคาเพื่ออุปโภคบริโภค  63.18%  73.47% 
กลุมใหบริการดานความบันเทิง  15.56%  11.19% 
กลุมลูกคาสถาบัน  12.79%  3.02% 
กลุมธุรกิจอื่นๆ  8.47%  12.32% 

          ท่ีมา: บริษัท 
 
นอกจากนี้ บริษัทยังมีกลุมลูกคาเปาหมายสําหรับธุรกิจใหบริการเชาจอภาพ คือ ผูใหบริการบริหารจัดงาน 

(Event management หรือ Event Organizer) ลูกคาหรือผูประกอบการทั่วไปที่ตองการจอภาพระบบทีว ี3 มิติไวที่รานคา
หรือบริษัทของลูกคาเอง และ สถาบันอุดมศึกษาตางๆ เปนตน ทั้งนี้ บริษัทไมมีสัดสวนในการขายใหแกลูกคารายใดราย
หนึ่งมากกวารอยละ 30 ของรายไดรวม 
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นโยบายการจัดจําหนาย และชองทางการจัดจําหนาย 
ในชวงเริ่มตนของการดําเนินธุรกิจ บริษัทมีนโยบายขายบริการส่ือโฆษณาใหแกลูกคาโดยตรง ซึ่งเปนเจาของหรือ

ตัวแทนจําหนายผลิตภัณฑ ตอมา เมื่อบริษัทมีการขยายขอบเขตการใหบริการเพิ่มมากขึ้น บริษัทไดเพิ่มชองทางการขาย
บริการสื่อโฆษณาผานทางบริษัทตัวแทนโฆษณา (Advertising Agency) เนื่องจากบริษัทตัวแทนโฆษณาเปนผูมีความ
ชํานาญดานการขายและการตลาด และสามารถจัดแพคเกจของส่ือโฆษณาที่หลากหลายรวมกับพันธมิตรทางการคาอื่น ที่
ใชบริการรวมกัน ทําใหบริษัทไดรับประโยชนจากรายไดที่เพิ่มมากขึ้น อีกทั้งยังชวยใหบริษัทลดคาใชจายในเร่ืองของ
พนักงานขาย และสามารถลดความเส่ียงในภาวะธุรกิจโฆษณาถดถอย เนื่องจากไมตองรับภาระคาใชจายของพนักงาน
ขายในสวนที่เปนคาใชจายคงที ่เชน เงินเดือน และสวัสดิการพนักงานตางๆ เปนตน  

ดังนั้น บริษัทมีชองทางการจัดจําหนาย ซ่ึงสามารถแบงไดดังนี ้
1. เจาของผลิตภัณฑโดยตรง (Direct Sales) 
ในป 2550 และงวด 9 เดือนป 2551 บริษัทมีรายไดจากการขายบริการส่ือโฆษณาผานชองทางนี้คิดเปน

ประมาณรอยละ 48 และรอยละ 52 ของรายไดจากการใหบริการของบริษัท ตามลําดับ โดยลูกคากลุมนี้มาจากการ
ใหบริการส่ือโฆษณา 3 มิติเปนหลัก ซึ่งเปนธุรกิจเริ่มแรกของบริษัท โดยบริษัทมีนโยบายที่จะสรางและรักษาสัมพันธอันดี
กับลูกคากลุมนี้ รวมถึงขยายฐานลูกคาไปในประเภทผลิตภัณฑที่หลากหลาย  

2. บริษัทตัวแทนโฆษณา (Advertising Agency) 
เปนบริษัทที่ใหบริการดานการสราง วางแผนงานทางการตลาด และดูแลการโฆษณาในรูปแบบตางๆ ของลูกคา

โดยบริษัทตัวแทนโฆษณาจะทํางานรวมกับบริษัทลูกคาที่เปนเจาของผลิตภัณฑ เพื่อจัดหามุมมองและแนวทางในการทํา
โฆษณาตางๆ ที่สามารถตอบสนองความตองการของลูกคาไดอยางเหมาะสม ทั้งนี้ ที่ผานมา บริษัทมีความสัมพันธอันดี
กับบริษัทตัวแทนโฆษณาจํานวนมากกวา 10 บริษัท โดยในป 2550 และงวด 9 เดือนป 2551 บริษัทมีรายไดจากการขาย
บริการส่ือโฆษณาผานชองทางนี้คิดเปนประมาณรอยละ 52 และรอยละ 48 ของรายไดจากการใหบริการของบริษัท
ตามลําดับ โดยมีบริษัทตัวแทนโฆษณา 1 บริษัท ซึ่งชวยสรางรายไดใหแกบริษัทในอัตรามากกวารอยละ 30 ของรายไดรวม
ของบริษัท (โปรดดูรายละเอียดเพิ่มเติมในสวนของปจจัยความเส่ียง ขอ 1.4) ทั้งนี้ การที่บริษัทมีสัดสวนรายไดมาจาก
บริษัทตัวแทนโฆษณาคอนขางสูงเปนผลมาจากนโยบายของบริษัทที่ตองการใชความชํานาญดานการขายและ
ความสัมพันธกับลูกคาที่ดีของบริษัทตัวแทนโฆษณาใหเกิดประโยชนสูงสุด และยังสามารถลดความเส่ียงทางธุรกิจใน
สภาวะเศรษฐกิจถดถอยไดอีกดวย 
 
นโยบายการกําหนดคาตอบแทนสําหรับการเชาสถานที่ติดตั้งสื่อโฆษณา 

ในการกําหนดคาตอบแทนสําหรับการเชาสถานที่ติดตั้งสื่อโฆษณา มีรูปแบบที่นิยมปฏิบัติโดยทั่วไป จํานวน 4 
รูปแบบ ไดแก 

1) Time Sharing เปนการใหผลตอบแทนในรูปแบบของเวลาโฆษณาแกเจาของสถานที่ โดยจะกําหนดเวลา
โฆษณาที่ตองจัดสรรใหแกเจาของสถานที่ในแตละชวงเวลาโฆษณา เพื่อใหเจาของสถานที่สามารถใชเวลาดังกลาวในการ
เผยแพรขาวสารหรือประชาสัมพันธ โดยไมตองเสียคาใชจาย 

2) Revenue Sharing เปนการใหผลตอบแทนในรูปแบบของการแบงรายไดจากคาโฆษณาใหแกเจาของสถานที ่
ซ่ึงคาตอบแทนจะผันแปรไปตามรายไดจากผลการดําเนินงานของสื่อโฆษณาที่ติดต้ัง โดยบริษัทสามารถนําเวลาโฆษณา
ไปขายไดทั้งหมด และจะแบงสวนแบงใหแกเจาของสถานที่ตามสัดสวนของรายไดที่กําหนด 
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3) Fixed Rate เปนการใหผลตอบแทนที่มีการกําหนดเปนจํานวนคงที ่โดยไมขึ้นอยูกับความสามารถในการสราง
รายไดจากผลการดําเนินงานของส่ือโฆษณาที่ติดตั้ง โดยบริษัทสามารถนําเวลาโฆษณาไปขายไดทั้งหมด และจะแบง
ผลตอบแทนเปนจํานวนคงที่ใหแกเจาของสถานที ่ไมวาบริษัทจะสามารถขายเวลาโฆษณาไดเทาไรก็ตาม 

4) Combination เปนการใหผลตอบแทนในรูปแบบผสมจากวิธีที่กลาวขางตน ซ่ึงขึ้นอยูกับขอตกลงระหวาง
บริษัทและเจาของสถานที่ 

ทั้งนี้ ณ ปจจุบัน บริษัทมีนโยบายกําหนดคาตอบแทนสําหรับการเชาสถานที่ติดต้ังสื่อโฆษณา โดยมุงเนนที่วิธ ี
Revenue Sharing เปนหลัก เนื่องจากเปนการจายผลตอบแทนตามสัดสวนรายไดของบริษัท ซึ่งจะชวยทําใหบริษัท
สามารถบริหารจัดการตนทุนการใหบริการไดอยางมีประสิทธิภาพ อีกทั้งเจาของสถานที่จะชวยสนับสนุน อํานวยความ
สะดวก และใหความชวยเหลือแกบริษัท เนื่องจาก หากบริษัทมีรายไดเพิ่มสูงข้ึน จะชวยทําใหเจาของสถานที่มีรายไดเพิ่ม
สูงขึ้นตามไปดวย 
 
การตลาดและสภาวะการแขงขัน 
กลยุทธการแขงขัน 

• มีนโยบายคัดเลือกสถานที่สําหรับติดตั้งอุปกรณเพื่อสื่องานโฆษณาที่เลือกเฉพาะบริเวณที่มีการสัญจรของคน
หนาแนน อาทิ บริเวณจุดซื้อ ทางเขาออกอาคาร หนาลิฟท และบันไดเล่ือน ในซุปเปอรมารเก็ต หางสรรพสินคา 
และมหาวิทยาลัย ที่สอดคลองกับ การดําเนินชีวิตของผูบริโภค  (Lifestyle Media ) และกลุมลูกคาเปาหมาย 

• ทําธุรกิจใหบริการสื่อโฆษณาภายในอาคาร (In-store Media) ที่ครบวงจรและมีความหลากหลายซึ่งสามารถ
ตอบสนองความตองการของลูกคาทุกกลุมได และสามารถเขาถึงลูกคากลุมเปาหมายไดงาย ราคาคุมคา และ
เห็นผลชัดเจนดีที่สุดในปจจุบัน 

• นําเสนอสื่อโฆษณาเปนแบบแพคเกจ (package) ในราคาที่คุมคาเพื่อตอบสนองตอความตองการของลูกคา
หลากหลายประเภท โดยบริษัทไมไดมีการกําหนดแพคเกจแบบตายตัว แตจะทําแพคเกจเสนอลูกคาตามความ
ตองการของลูกคาที่เหมาะสมกับสื่อโฆษณาตางๆที่บริษัทมีอยู เชน บริษัทสามาถขายสื่อโฆษณาผาน จอภาพ 3 
มิติ รวมกับสื่อโฆษณาตางๆใน Gourmet Market ในศูนยการคาสยามพารากอน และด ิเอ็มโพเรียม เปนตน 

• มุงเนนงานโฆษณาที่สามารถดึงดูดความสนใจของลูกคา รวมถึงการกระตุนการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑที่ใช
บริการแทนผลิตภัณฑของคูแขง ดวยเทคโนโลยีจอภาพสามมิติ 

• เนนการสรางความสัมพันธอันดีกับลูกคาเพื่อใหเขาใจถึงลูกคาไดอยางถูกตอง และมีประสิทธิภาพไมวาในแง
กลุมลูกคาเปาหมาย และกําลังซื้อของลูกคาเปาหมาย 

• พัฒนาเทคโนโลยีใหมๆในการนําเสนอบริการส่ือโฆษณาใหแกลูกคาอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะส่ือโฆษณารูปแบบ
ใหม (Innovative Media) เพื่อเปนการตอกย้ําความเปนผูนําในส่ือโฆษณารูปแบบใหม นอกจากนี้ยังมุงเนน
พัฒนาคุณภาพของงานโฆษณาอยูตลอดเวลา 

• ใหความสําคัญกับทรัพยากรบุคคล โดยสนับสนุนการสรางสัมพันธอันด ีและความรวมมือในการทํางานระหวาง
บุคลากรภายในองคกรดวยการจัดกิจกรรมเชื่อมความสัมพันธตางๆ 
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จุดแข็งของบริษัท 
• มีสื่อโฆษณาภายในอาคารที่ครบวงจร โดยบริษัทมีสามารถใหบริการโฆษณาไดทั้งในระบบดิจิตอล แบบ 3 มิติ 

และ 2 มิติ และระบบที่ไมใชดิจิตอล แบบแผนปายและสติกเกอร ซึ่งสื่อโฆษณาดังกลาวมีการติดตั้งกระจายอยู
ทั่วกรุงเทพฯ ทั้งในหางสรรพสินคา และสถานศึกษา นอกจากนี้ หากบริษัทไดติดต้ังระบบสื่อโฆษณาที่ บิ๊กซี 
ซูเปอรเซ็นเตอร ทุกสาขาแลวเสร็จ บริษัทจะมีสื่อโฆษณาครอบคลุมทั่วประเทศ  

• มีบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญทางดานเทคโนโลยีและมีความมุงมั่นทางดานการพัฒนาในการคิดคนและ
ออกแบบผลิตภัณฑใหมๆ (Innovation) อยูตลอดเวลา เพื่อใหไดมาซ่ึงผลิตภัณฑที่ตรงตามความตองการของ
ลูกคา 

• เปนผูนําในการผลิตและใหบริการสื่อโฆษณา 3 มิติ โดยสามารถสรางและออกแบบภาพเคลื่อนไหวทั้ง 2 มิติ และ 
3 มิติ รวมถึงการแปลงภาพ 2 มิติใหเปน 3 มิติ เพื่อใชในการโฆษณา 

• มีสัญญาระยะยาวในการเปนผูใหบริการโฆษณาภาพเคลื่อนไหว 3 มิติ  ในศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม และ สยาม
พารากอน และมีสัญญาการใหบริการส่ือโฆษณาในศูนยการคาทั้งในเขตกรุงเทพและปริมณฑลและตางจังหวัด
ทั้งในแบบดิจิตอลเชน จอภาพ 2 มิติบริเวณหัวชั้นแสดงสินคา (End Cap TV) และแบบที่ไมใชดิจิตอล เชน ปาย
โฆษณาที่ จุดขายตางๆ และโฆษณาบริเวณสวนตางๆ ของอาคาร  ทําใหสามารถเขาถึงผูบริโภคไดอยาง
กวางขวางและหลากหลายกลุมเปาหมาย 

• มีการใหบริการจอภาพเพื่อแสดงโฆษณาประกอบชั้นแสดงสินคา (Shelf TV) โดยมุงเนนการโฆษณาที่จุดขาย
และความตอเนื่องของการโฆษณา โดย 1 จอทีวี ก็จะมีงานโฆษณาเพียงงานเดียว เพื่อเปนการกระตุนยอดขาย 
ณ จุดขายอยางตอเนื่อง 

• ไดรับบัตรสงเสริมการลงทุนโดยคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนธุรกิจซอฟตแวรประเภท Digital Content โดย
ไดรับสิทธิประโยชนยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคลเปนเวลา 8 ป นับต้ังแตป 2549 

 
นโยบายการกําหนดราคาในการใหบริการสื่อโฆษณา 

การกําหนดราคาผลิตภัณฑของบริษัทแบงเปน 2 ประเภทหลัก ประกอบดวย  
1) การกําหนดราคาการใหบริการโฆษณาผานระบบดิจิตอล คิดราคาตามจํานวนจอภาพที่ใหบริการ และความถี่

ในการโฆษณา โดยทั่วไปจะคิดคาบริการเปนแพคเกจรวม เชน โฆษณาที่ศูนยการคาพารากอนจะมีการแพรภาพในทุก
จอภาพในศูนยการคา และโฆษณาที่ Home Fresh Mart และ Gourmet Market จะถูกแพรภาพออกไปทุกสาขา เปนตน  

2) การกําหนดราคาการใหบริการส่ือโฆษณาประเภทตางๆ เชน บริการผลิตงานโฆษณา และการใหเชาจอภาพ 
จะคิดราคาตามตนทุนที่เกิดข้ึนบวกกําไรสวนเพิ่มในอัตราที่เหมาะสม 
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ภาวะอุตสาหกรรมโฆษณา 
ตารางคาใชจายในการโฆษณาในรอบ 7 เดือนแรกป 2551 และรอบ 7 เดือนแรกป 2550 สรุปไดดังนี ้ 

หนวย : ลานบาท 
ประเภทสื่อโฆษณา 7 เดือน 2551 7 เดือน 2550 Growth %Growth 

โทรทัศน 29,576 29,996 -420 -1.40% 
วิทยุ 3,889 3,519 370 10.51% 
หนังสือพิมพ 8,739 8,671 68 0.78% 
นิตยสาร 3,239 3,381 -142 -4.20% 
โรงภาพยนตร 2,365 2,440 -75 -3.07% 
สื่อกลางแจง (Outdoor) 2,493 2,615 -122 -4.67% 
สื่อเคลื่อนท่ี (Transit) 797 499 298 59.72% 
สื่อในอาคาร (In-Store) 340 317 23 7.26% 
รวม 51,437 51,436 1 0.00% 

ท่ีมา: Nielsen Media Research 
จากรายงานขอมูลของ  Nielsen Media Research จะเห็นวาการใชจายในสื่อโฆษณารวมสื่อทุกประเภทในรอบ 

7 เดือนแรกป 2551 เทากับ 51,437 ลานบาท โดยปรับตัวเพิ่มข้ึนจากชวงเดียวกันป 2551 เพียงจํานวน 1ลานบาท โดย
สัดสวนในการใชเงินโฆษณาสูงที่สุดยังคงเปนการโฆษณาผานโทรทัศนเปนจํานวนเงินทั้งสิ้น 29,567 ลานบาท คิดเปนสวน
แบงการตลาดรอยละ 57.50  สื่อที่ไดรับความนิยมรองลงมา ไดแก หนังสือพิมพซึ่งมีจํานวนเงินโฆษณา 8,739 ลานบาท 
คิดเปนสวนแบงการตลาดรอยละ 16.99  

ในชวง 7 เดือนแรกของป 2551 อัตราการเติบโตของสื่อโฆษณาประเภทตางๆ สวนใหญจะคอนขางต่ํา หรือมี
อัตราชะลอตัว ยกเวนส่ือเคล่ือนที่ วิทยุ และสื่อในอาคาร  โดยมีอัตราการเติบโตเทียบกับชวงเดียวกันของป 2550 เทากับ
รอยละ 59.72  รอยละ 10.51 และรอยละ 7.26 ตามลําดับ ทั้งนี้ สาเหตุหลักของการชะลอตัวของการใชงบโฆษณาสวน
ใหญมาจากการชะลอตัวของการเติบโตของเศรษฐกิจโดยรวม และสภาวะความไมมั่นคงทางการเมืองในประเทศ ซ่ึงสงผล
โดยตรงทําใหบริษัทตางๆ ลดการใชจายเพื่อการโฆษณาลง นอกจากนี้การปดตัวของสถานีโทรทัศนสาธารณะยังสงผลให
เม็ดเงินโฆษณาทางโทรทัศนลดลง อยางไรก็ตาม สาเหตุทีส่ื่อโฆษณาประเภทส่ือในอาคารยังคงสามารถเติบโตไดในอัตรา
ที่สูงกวาอัตราเติบโตของอุตสาหกรรมโฆษณาโดยรวมได เนื่องจากเปนสื่อโฆษณาที่มีแนวคิดแบบใหม (Innovative) และ
สามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคเปาหมายและกลุมผูบริโภคแบบเฉพาะเจาะจงไดอยางมีประสิทธิภาพมากกวา  
 
แนวโนมสื่อโฆษณาภายในอาคาร (In-Store Media)  
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  ส่ือโฆษณาในอาคารเริ่มไดรับความนิยมอยางมากในป 2549 โดยมีงบโฆษณาผานส่ือในอาคารเปนจํานวน 307 
ลานบาทในป 2549 และ 570 ลานบาทในป 2550 และในป 2549 และ 2550 อัตราเติบโตของคาใชจายในการโฆษณาใน
อาคารเปนรอยละ 169 และ 86 ตามลําดับ หรือถาคิดอัตราเติบโตเฉล่ียตอป (Compound Annual Growth Rate) ต้ังแตป 
2546 ถึงป 2550 จะมีคาเทากับรอยละ 55.9 โดยการเพิ่มข้ึนอยางกาวกระโดดของคาโฆษณาผานส่ือในอาคารเปนผลมา
จาก สื่อโฆษณาในอาคารสามารถเขาตรงถึงผูบริโภคเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ และราคาไมแพงเมื่อเทียบกับส่ือ
โฆษณาประเภทอื่นๆ  
 
คูแขงขัน 

คูแขงขันของบริษัทเปนผูประกอบธุรกิจดานกิจกรรมทางโฆษณาทั้งหมด ไมวาจะเปนการผานสื่อทางโทรทัศน 
วิทยุ หนังสือพิมพ ภาพยนตร อินเตอรเนต็ และส่ืออื่นๆ โดยในการใหบริการสื่อโฆษณาภายในอาคารของบริษัทจะมีขอ
ไดเปรียบส่ือโฆษณาประเภทที่เขาถึงผูบริโภคจํานวนมาก (Mass Media) เชน โทรทัศน และหนังสือพิมพ คือ สามารถเนน
เฉพาะกลุมผูบริโภคเปาหมายไดดีกวา สามารถกระตุนความตองการของผูบริโภค ณ จุดขายไดอยางมีประสิทธิภาพ และ
ยังมีอัตราคาโฆษณาไมสูงมากอีกดวย 

หากพิจารณาจากลักษณะการใหบริการดานโฆษณาในลักษณะที่คลายคลึงกับบริษัท ซึ่งเปนผูใหบริการส่ือ
โฆษณาภายในอาคารผานทางจอโทรทัศนและสื่อประเภทประกอบอาคารแบบตางๆ สามารถแสดงรายชื่อและลักษณะ
การใหบริการของคูแขงขันหลักของบริษัทไดดังนี้  

 
คูแขงขัน ลักษณะการใหบริการ สถานที่ใหบริการ 

Point of View Group บริการสื่อ โฆษณาผานทางจอโทรทัศน  ปาย
โฆษณาในรมและ สื่อโฆษณาประกอบสวนของ
อาคาร 

อาคารสํานักงานขนาดใหญ โรงภาพยนตร 
รานอาหาร และศูนยการคาคารฟูร 

Cheeze Media บริการสื่อโฆษณาผานทางจอโทรทัศนขนาดใหญ
ก ล า ง แ จ ง แ ล ะ โ ท ร ทั ศ น ข น า ด เ ล็ ก ใ น
หางสรรพสินคา 

ศูนยการคาสยามสแควร และศูนยการคา
สยามดิสคอฟวอร่ี 
 

I.J. Siam บริการสื่อโฆษณาผาน  Billboard กลางแจง 
จอภาพ LED ขนาดใหญและโทรทัศนขนาดเล็ก
ในหางสรรพสินคา นอกจากนี้ยังมีธุรกิจการพิมพ
และผลิตสื่อตางๆ ในการโฆษณา 

ศูนยการคามาบุญครอง และส่ือกลางแจง
ตามถนนสายหลัก 
 

DDD บริการงานโฆษณาผานทางจอโทรทัศน  และ
จอภาพ LED  

ศูนยการคา  ดิ  เอ็มโพเรียม ศูนยการคา
สยามพารากอน และศูนยการคา มาบุญ
ครอง 

Central CDO Wall บริการงานโฆษณาผานทางจอโทรทัศน บริเวณของศูนยการคาเซ็นทรัล 6 สาขา 
Wrap Inc. บริการงาน แผนสต๊ิกเกอรโฆษณาในภายใน และ

ภายนอกอาคารสํานักงาน และหางสรรพสินคา 
บริเวณของศูนยการคากลุมเซ็นทรัล  และ
อาคารสํานักงานขนาดใหญ 
 

SC Central Chidlom บริการงานโฆษณาผานทางจอโทรทัศน บริเวณของศูนยการคาเซ็นทรัล สาขาชิดลม 



  บริษัท แอปโซลูท อิมแพค จํากัด (มหาชน) 
 

  สวนท่ี 2 หนา 33 

คูแขงขัน ลักษณะการใหบริการ สถานที่ใหบริการ 
Take a look บริการงานโฆษณาผานจอภาพ LED  ต้ังอยูบริเวณหนาศูนยการคาเซ็นทรัลเวิลด 
Master AD บริการโฆษณาผานอุปกรณหลายประเภท อาทิ

เชน ปายโฆษณาบิลบอรด 
รถโดยสารประจําทางตางๆ รถไฟฟา รถ
โดยสารสาธารณะอ่ืนๆ และตามถนนสาย
หลัก 

บริษัท อารเอส อินสโตร มี
เดีย จํากัด 

บริการส่ือวิทยุ ณ จุดขายและส่ือโฆษณาผานจอ 
LCD 

TOPS บิ๊กซี เทสโกโลตัส และศูนยการคา 
คารฟูร 

 
ทั้งนี้ คูแขงขันที่มีการประกอบธุรกิจ และสถานที่ใหบริการสื่อ ใกลเคียงกับบริษัท ไดแก Point of View Group,  

Cheeze Media และ DDD ซ่ึงเมื่อเปรียบเทียบกับบริษัทแลว บริษัทมีขอไดเปรียบในเรื่องของการใชเทคโนโลยีจอภาพ3 
มิติ การใชสื่อโฆษณาอ่ืนที่ไมใชดิจิตอล และ ณ ปจจุบัน บริษัทยังไดมีการขยายพื้นที่จุดใหบริการที่เพิ่มมากขึ้นทั้งใน
กรุงเทพฯ และตางจังหวัด โดยจะสามารถใหบริการทั่วประเทศเมื่อติดต้ังจอภาพที่บิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร แลวเสร็จ 
นอกจากนี้ จากการที่บริษัทไดทําสัญญาในโครงการ  uNetwork จะทําใหสื่อของบริษัทสามารถเขาถึงผูบริโภค
ระดับอุดมศึกษาไดเพิ่มขึ้น  ซึ่งสื่อทั้งหมดของบริษัทที่กลาวมาแลวจะทําใหบริษัทสามารถใหบริการส่ือโฆษณาเพื่อ
ตอบสนองความตองการของลูกคาไดหลากหลายประเภท 
 
การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 
ภาพรวมการจัดหาและการใหบริการสื่อโฆษณาดิจิตอล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สํารวจและจัดหาสถานที่ใหบริการ 

ติดตอทําสัญญากับเจาของสถานที ่

ออกแบบและเลือกจุดติดต้ังใหเหมาะสมกับสถานที ่

วางระบบและติดตั้งอุปกรณ 

ติดตอลูกคาเพื่อทําการเสนอขายสื่อโฆษณา 

ออกแบบสื่อโฆษณาตามความตองการของลูกคา 

แพรภาพโฆษณาตามเงื่อนไขและระยะเวลาตามสัญญา 

ตรวจสอบสภาพส่ือโฆษณาตางๆ ใหสามารถใชงานไดอยางเหมาะสม 
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การจัดหาสถานที่ติดตั้งจอภาพเพื่อใหบริการสื่อโฆษณาแบบดิจิตอล 

บริษัทมีหลักเกณฑในการพิจารณาและดําเนินการในการจัดหาสถานที ่และข้ันตอนในการใหบริการสื่อโฆษณา
ในระบบดิจิตอลผานจอภาพ ดังนี้ 

1. บริษัทจะพิจารณาสถานทีท่ ี่มีศักยภาพที่เหมาะสมในการเปนจุดติดต้ังอุปกรณจอภาพ เชน ศูนยการคา ซุปเปอร
มารเก็ต และสถาบันการศึกษา โดยบริษัทจะพิจารณาปจจัยสําคัญ เชน ปริมาณการสัญจรของประชาชน (Traffic) 
โครงขายของสถานที่ (Network) และลักษณะของกลุมประชาชนที่สัญจรผานสถานที่นั้นๆ 

2. ถาหากบริษัทพิจารณาปจจัยตางๆ แลวมีความเห็นวา สถานที่ดังกลาวมีความเหมาะสมในการติดตั้งอุปกรณเพื่อ
ใหบริการสื่อโฆษณาแบบดิจิตอล บริษัทจะเขาติดตอเจาของสถานที่เพื่อขออนุญาตในการติดต้ังอุปกรณ โดย
บริษัทจะเจรจาราตอรองในเรื่องผลตอบแทนในรูปแบบสวนแบงรายได สวนแบงเวลา หรือคาเชาพื้นที่รายเดือน 
และบริษัทจะตองทําการออกแบบระบบในการโฆษณา ระยะเวลาในการใหบริการ และการกระจายจุดติดตั้ง
จอภาพในตําแหนงที่เหมาะสม 

3. บริษัทจะนําเสนอแผนงานในการติดต้ังใหแกเจาของสถานที่ เพื่อทําการสรุปขอสัญญาในการติดตั้ง ซึ่งโดยปรกติ
บริษัทจะทําสัญญาใหบริการกับศนูยการคาเปนระยะเวลา 3 – 10 ป และบริษัทจะใชเวลาในการติดตั้งระบบและ
อุปกรณประมาณ 60 – 120 วันโดยขึ้นอยูกับจํานวนสาขาที่ตองติดตั้ง และจํานวนเงินทุนหมุนเวียน 

4. ภายหลังจากการติดต้ังและเริ่มใหบริการแลว บริษัทจะทําการสงรายงานการใหบริการใหแกลูกคาทุก 1 เดือน และ
สํารวจตรวจสอบสภาพและความเรียบรอยของอุปกรณอยูเปนประจํา เพื่อสรางความพึงพอใจใหกับเจาของ
สถานที่และลูกคาที่พบเห็น 

 
การผลิตส่ือโฆษณา 
 ข้ันตอนหลักในการผลิตงานโฆษณาของบริษัทมีดังนี ้

1. กอนที่จะมีการผลิตสื่อโฆษณาแตละประเภทบริษัทจะตองมีการทําความเขาใจถึงความตองการของลูกคา รวมทั้ง
มีการอธิบายลักษณะของส่ือโฆษณาในแบบตางๆ ของบริษัทใหแกลูกคา โดยจะมีการสัมภาษณลูกคาใหทราบถึง 
รูปแบบงานโฆษณาที่ตองการ และระยะเวลาในการโฆษณาที่ลูกคาตองการ 

2. หลังจากทําความเขาใจถึงความตองการของลูกคาแลว บริษัทจะออกแบบโฆษณาตามที่ลูกคาตองการและจะทํา
การยืนยันกับลูกคาในรูปแบบกอนทําการผลิต 

3. การผลิตสื่อโฆษณาจะแบงออกเปนสองประเภทหลัก คือ ประเภทสื่อโฆษณาดิจิตอล และไมใชดิจิตอล ซ่ึงจะมี
ขั้นตอนในการผลิตแตกตางกันดังนี ้
-  ประเภทสื่อโฆษณาดิจิตอล บริษัทออกแบบ ตัดตอ และผลิตงานโฆษณาในรปูแบบดิจิตอลซ่ึงจะนําไปเผยแพร

ผานจอภาพ 2 มิติ หรือ จอภาพ 3 มิติ ไดเอง ซึ่งถาลูกคามีวีดีโอภาพในงานโฆษณาอยูเองแลว บริษัทจะทํา
การตัดตอ และ/หรือ ผลิตภาพใหเปน 3 มิติไดโดยใชเวลาประมาณ 1 วัน และถาลูกคาตองการใหบริษัทผลิต
สื่อโฆษณาชิ้นใหม บริษัทจะใชเวลาในการผลิตทั้งหมดประมาณ 3 วัน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับความยากงายของเนื้อ
งาน 

- ประเภทสื่อโฆษณาไมใชดิจิตอล ในสวนของสื่อโฆษณาประเภทปายโฆษณาแบบฉลาก (Shelf Label) ปาย
โฆษณาแบบผุดขึ้น (Shelf Pop-up) ปายโฆษณาแบบอุโมงค (Tunnel Media) และ ปายโฆษณาแบบกรอบ 
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(Shelf Frame) และโฆษณาบริเวณสวนหนาของรถเข็น (Cart Media) บริษัทไมมีนโยบายในการผลิตเอง โดย
บริษัทจะเปนผูออกแบบส่ือโฆษณาและจางใหบริษัทอื่นผลิต ซ่ึงบริษัทจะชวยในเร่ืองการออกแบบและควบคุม
คุณภาพใหไดส่ือโฆษณาในแบบที่ลูกคาตองการและมีความเหมาะสมกับจุดติดตั้ง เวลาในการผลิตส่ือ
โฆษณาแบบไมใชดิจิตอลจะอยูที่ประมาณ 5 – 30 วัน ข้ึนอยูกับประเภทและขนาดของรูปแบบของโฆษณา 

4. หลังจากจบขั้นตอนการออกแบบและผลิตแลว บริษัทจะทําการติดตั้งส่ือโฆษณาตามรูปแบบและเงื่อนไขในสัญญา 
และจะมีการตรวจสอบผลการติดตั้งวาสื่อโฆษณาแตละประเภทนั้นถูกตองตามเงื่อนไขในสัญญาที่ไดทําไวกับ
ลูกคา และเจาของพื้นที่ 

 
การออกแบบและผลิตระบบซอรฟแวรเพื่อควบคุมและบริหารสื่อโฆษณาระบบดิจิตอล 
 ในการติดตั้งระบบบริการสื่อโฆษณาแบบดิจิตอลนั้น บริษัทจะทําการออกแบบและผลิตซอรฟแวรเพื่อใหบริการ
ส่ือโฆษณาใหเหมาะสมกับ ความตองการของเจาของสถานที ่พรอมทั้งคํานึงถึงความตองการของลูกคา และสามารถทํา
ใหฝายปฏิบัติการและฝายอื่นๆ ของบริษัทใชงานไดอยางมีประสิทธิภาพสูงสุด โดยสวนของซอรฟแวรพื้นฐานสามารถ
แบงเปนสวนหลักๆ ได 4 สวนดังนี้ 

1. ระบบบัญชี เปนระบบที่จะทําหนาที่ในการออก ใบแจงหนี้ ใบเสร็จรับเงิน และรายงานใหกับผูบริหารของบริษัท 
เจาของสถานที่ และลูกคา ซึ่งการออกแบบระบบนี้จะตองข้ึนอยูกับความตองการของเจาของสถานที่ และลูกคา 
และบริษัทจะทําการปรับระบบบัญชีของบริษัทใหสามารถรองรับรูปแบบ (Format) ในการออกใบแจงหนี้ 
ใบเสร็จรับเงิน และรายงาน ตามที่เจาของสถานที่ตองการได 

2. ระบบเพื่อรองรับฝายขายและการตลาด (Sales and Marketing) เปนระบบที่ออกมารองรับความตองการของฝาย
ขายและการตลาดเพื่อที่จะสามารถรับรูขอมูลของระบบการใหบริการสื่อโฆษณาที่ทํางานอยูไดตลอดเวลา (Real 
time) โดยรายละเอียดของสวนนี้จะทําใหฝายขายและการตลาดรูขอมูลของ ระยะเวลารอบที่ยังวางอยูและ
สามารถขายได (Available Timeslot) เพื่อสามารถนําไปประมวลผลและสามารถกําหนดรายการสงเสริมการขาย 
(Promotion) ไดอยางเหมาะสม 

3. ระบบทางเทคนิค (Technical) เปนระบบเพื่อทําใหฝายปฏิบัตกิารสามารถทําการตรวจสอบ (Monitor) ระบบการ
ทํางานของแตละจอภาพในแตละระบบการใหบริการส่ือโฆษณาวายังสามารถใหบริการไดหรือไม สามารถ
ตรวจสอบปญหาเบื้องตนของระบบไดจากหองควบคุมของบริษัท และซอรฟแวรสวนนี้ยังทําหนาที่เปนสวนกลาง 
(Centralization) ในการควบคุมขอมูล (Content) ที่จะสงไปตามจอภาพตางๆ ไดอีกดวย 

4. ระบบยอยอ่ืนๆ (Miscellaneous) เปนระบบเพื่อทําการรองรับในการออกรายงานเพื่อผูบริหารในการสรุปยอดการ
ขาย และระบบนี้จะสามารถปรับปรุงเพื่อออกกรายงานดานอื่นๆ แลวแตความตองการของลูกคา เจาของสถานที่ 
หรือฝายตางๆ ของบริษัทไดอีกดวย 

โดยขั้นตอนในการออกแบบและผลิตซอรฟแวรเพื่อใหบริการสื่อโฆษณาระบบดิจิตอลมีดังนี ้
1) ขั้นตอนแรกในการผลิต บริษัทจะทําการเก็บขอมูลของเจาของสถานที่ที่บริษัทจะเขาทําการติดตั้งระบบวา มีระบบ

บัญชีแบบไหน ตองการใหมีการออกรายงานอยางไร โดยการเขาไปดูระบบที่เกี่ยวของ และสัมภาษณฝายตางๆ ที่
เกี่ยวของ 

2) หลังจากนั้น บริษัทจะนําขอมูลที่ไดรับนํามาพิจารณาวาจะตองใชซอรฟแวรแบบใด โดยถาเปนซอรฟแวรที่มีอยูใน
ตลาดอยูแลว บริษัทก็อาจจะซ้ือมาประยุกตใช หรือบริษัทอาจจะจางบริษัทผลิตซอรฟแวร (Software house) ใน
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การเขียนซอรฟแวรข้ึนมาใหม โดยในการพิจารณาดังกลาว บริษัทจะคํานึงถึงเรื่องลักษณะของการปฏิบัติการ 
(Feature) วาครอบคลุมสิ่งที่บริษัทตองการหรือไม และราคาเหมาะสมกับความสามารถของซอรฟแวรหรือไม 

3) หลังจากที่บริษัทตัดสินใจเลือกระบบซอรฟแวรแลว จะทําการติดต้ังระบบเพื่อใหบริการ โดยหลังจากที่ทําการติดตั้ง
แลว ฝายปฏิบัติงานของบริษัทอาจจะทําการเพิ่มสวนตางๆ ของซอรฟแวร (Module) เพื่อใหรองรับกับความ
ตองการใชงานในอนาคตได 

 
การจัดหาอุปกรณจอภาพ 

ในการใหบริการส่ือโฆษณา 3 มิตินั้น บริษัท ไดนําเขาจอภาพ 3 มิติจากบริษัท New Sight จํากัด ประเทศ
เยอรมัน ซึ่งเปนผูผลิตจอ 3 มิติแหงแรกของโลก โดยบริษัทไดรับสิทธิในการใช ขาย และใหเชาจอภาพ 3 มิติ เปนรายแรก
ในประเทศไทย อยางไรก็ตาม สัญญาแตงตั้งตัวแทนดังกลาวไดสิ้นสุดไปแลวเมื่อเดือนกุมภาพันธ ป 2550 โดย ณ วันที่ 30 
กันยายน 2551 บริษัทมีจอภาพ 3 มิติที่ยังไมไดใชงาน จํานวน 64 จอภาพ ซึ่งบริษัทมีแผนที่จะนําไปติดต้ังในโครงการ 
uNetwork ทั้งหมดภายในสิ้นป 2551 ทั้งนี้ ในอนาคต หากบริษัทมีความจําเปนตองซื้อจอภาพ 3 มิติเพิ่มเติม บริษัทจะ
จัดซ้ือจากผูแทนจําหนายโดยตรง ในสวนของการจัดหาจอภาพ LCD 2 มิตินั้น บริษัทสามารถซ้ือจอภาพ LCD 2 มิติได
จากผูแทนจําหนายโดยตรง โดยจะสั่งซื้อสินคาเปนจํานวนมากตอคร้ัง ซ่ึงทําใหสามารถไดราคาที่ถูกกวาราคาตลาดทั่วไป  
 
ผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 
-ไมม-ี 
 
งานที่ยังไมสงมอบ 
-ไมม-ี 


