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3. ลักษณะการประกอบธุรกิจแตละสายผลิตภัณฑ 
บริษัทประกอบธุรกิจใหบริการและผลิตสื่อโฆษณา (Media Producer and Media Provider) ซึ่งบริษัทจะมุงเนน

ในการใหบริการและผลิตสื่อโฆษณาภายในอาคาร (In-store Media) เปนหลัก โดยจะมุงเนนในเรื่องของความคิด
สรางสรรคในการพฒันาสื่อรูปแบบใหม (Innovative Media) เพื่อสามารถทําใหบริษัทเจาของผลิตภัณฑสามารถเขาถึง
กลุมลูกคาเปาหมายและสามารถสรางการรับรูแบรนดสินคา (Brand awareness) ไดอยางมีประสิทธิภาพ ซึ่งที่ผานมา 
บริษัทไดใหบริการสื่อโฆษณาระบบดิจิตอลผานจอภาพ 3 มิติ (3D Digital Media) เปนบริษัทแรกในภูมิภาคเอเชีย และยัง
ใหบริการสื่อโฆษณา ณ จุดขายสินคา (Shelf Media) ส่ือโฆษณาในบริเวณสวนตางๆ ของอาคาร (Mall Wrap) และ
โครงการ uNetwork ที่ใหบริการสื่อโฆษณาระบบดิจิตอลผานจอภาพในมหาวิทยาลัยหลายแหง โดยสามารถแบงลักษณะ
การประกอบธุรกิจออกไดเปน 4 ประเภทหลัก ดังตอไปนี ้
 
3.1 ธุรกิจใหบริการสื่อโฆษณาภายในอาคาร (In-store Media) 

3.1.1 บริการสื่อโฆษณาระบบดิจิตอลในรูปแบบ 2 มิติ และ 3 มิติ 
 บริษัทใหบริการดานการโฆษณาผานทางจอภาพในลักษณะภาพเคลื่อนไหว 2 มิติ และ 3 มิติ ซึ่งเปนการตลาด
แบบการมุงสรางทําใหแบรนดสินคาเปนที่รูจัก (Brand Awareness) และสรางภาพพจนที่ดีของบริษัทเจาของผลิตภัณฑ 
ใหกับผูบริโภคและเปนการเนนยํ้าถึงผลิตภัณฑหรือบริการของผูประกอบการ ณ จุดขาย โดยบริษัทจะมีรายไดจากการขาย
เวลาโฆษณาใหแกเจาของผลิตภัณฑ เพื่อใหบริการสื่อโฆษณาในรูปแบบของภาพ 2 มิติ และ 3 มิติ ซ่ึงบริษัทเปนบริษัท
แรกที่นําสื่อโฆษณา 3 มิติ มาใชในภูมิภาคเอเชีย โดยในป 2550 และงวด 9 เดือน  ป 2551 บริษัทมีรายไดจากธุรกิจ
ใหบริการส่ือโฆษณาระบบดิจิตอล (ไมรวมรายไดจากการใหบริการส่ือโฆษณาระบบดิจิตอลของโครงการ uNetwork) คิด
เปนสัดสวนรอยละ 80.20 และรอยละ 76.81 ของรายไดรวม ตามลําดับ ทั้งนี้ บริษัทไดคัดเลือกสถานที่ในการติดตั้ง
จอภาพแสดงสื่อโฆษณาที่มีการสัญจร (Traffic) ของกลุมผูบริโภคที่หนาแนนเพื่อใหสามารถรองรับความตองการในการ
สรางแบรนดสินคาของบริษัทลูกคาใหโดดเดนและเปนที่สนใจตอกลุมลูกคาเปาหมาย 

นอกจากนี้ บริษัทไดมีการพัฒนาระบบควบคุมบริหารสื่อโฆษณาที่มีประสิทธิภาพในการบริหารงานโฆษณา
ระบบดิจิตอล ซึ่งสามารถรองรับความตองการของลูกคาที่หลากหลาย โดยบริษัทสามารถบริหารสื่อโฆษณาดิจิตอลตาม
สาขาตางๆ ทั้งหมด ผานทางคอมพิวเตอรที่ติดต้ัง ณ สํานักงานของบริษัท และสามารถปรับเปล่ียนขอมูลของสื่อโฆษณา 
(Content) ไปตามความเหมาะสมจากการควบคุมของสวนกลาง (Centralization) ผานชองทางอินเตอรเน็ต นอกจากนี้ 
บริษัทยังสามารถตรวจสอบการทํางานของจอภาพไดตลอดเวลา (Real-time Monitor) และสามารถเก็บขอมูลการ
ใหบริการ (Log file) เพื่อนํามาประเมินและปรับปรุงคุณภาพในการใหบริการใหเหมาะสมกับความตองการของลูกคาไดอีก
ดวย 
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ภาพแสดงระบบควบคุมบริหารสื่อโฆษณาดิจิตอล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ระบบควบคุมบริหารงานโฆษณายังชวยใหบริษัทสามารถบริหารส่ือโฆษณาผานทางจอภาพ 2 มิติ และ/หรือ 

จอภาพ 3 มิติ ใหแบงเปนรอบ โดยในระยะเวลาโฆษณาหนึ่งรอบ (Loop) อาจจะมีเวลา (Time slot) อยู 10 นาที ถึง 60 
นาที แลวแตการกําหนดของบริษัท ทั้งนี้ บริษัทสามารถแพรภาพส่ือโฆษณาใดๆ ไดเปนระยะเวลา 15 วินาท  ีถึง 3 นาที ใน
หนึ่งรอบ และเมื่อวนโฆษณาครบหนึ่งรอบแลวจะยอนกลับไปที่โฆษณาสินคาตัวแรกใหมอีกครั้งหนึ่ง ซึ่งหลักการในการ
โฆษณาในแบบวนหลายๆ รอบในจุดติดตั้งที่เดนชัด และการใชเสียงและรูปภาพประกอบจะเปนสวนที่ชวยกระตุนผูบริโภค 
และตอกย้ําการรับรูแบรนดสินคาที่โฆษณา ซึ่งจะนํามาสูการตัดสินใจซื้อในที่สุด นอกจากนี้ ในแตละจุดโฆษณาในสถาน
ประกอบการนั้นๆ จะแพรภาพสื่อโฆษณาของสินคาตางชนิดกันในเวลาเดียวกัน ทําใหผูบริโภคและผูที่เดินผานไปมา
สามารถเห็นโฆษณาไมซ้ํากันในขณะที่เดินผานแตละจอภาพ  

ภาพและตารางแสดงตัวอยางการโฆษณาแบบวนรอบ รอบละ 10 นาที  
        

ตารางแสดงการโฆษณาแบบวนรอบตอหน่ึงสาขา 
      

 
 
 
 
 
 
 
 จากการที่บริษัทสามารถปรับเปลี่ยนระยะเวลาโฆษณาในหนึ่งรอบโดยใชระบบควบคุมบริหารงานโฆษณาตามที่
กลาวขางตน ทําใหบริษัทสามารถขยายเวลาการใหบริการสื่อโฆษณา (Capacity) ได ดวยการขยายระยะเวลาโฆษณา 

ระยะเวลาโฆษณาหน่ึงรอบ(Loop) 10 นาที 
ระยะเวลาโฆษณาหน่ึงคร้ัง  15 – 30 วินาที ตอ 

รอบ 10 นาที 
จํานวนโฆษณาตอหน่ึงรอบ (10 นาที) 20 - 40 โฆษณา 
จํานวนคร้ังในการโฆษณาตอหน่ึงวัน  
(12 ชั่วโมงตอวัน) 

72 ครั้ง 

จํานวนคร้ังในการโฆษณาตอหน่ึงเดือน 2160 คร้ัง 

Internet 
connection  

จอภาพ 2 มิติ / 3 มิติ 

 

บริหาร (Deploy content) 
และตรวจสอบการทํางาน (Monitor) 

 
จัดเก็บขอมูลการทํางาน (Log file) 

 
ฝายปฏิบัติการ 

ทําการตรวจสอบและบํารุงรักษา 

ระบบควบคุมติดต้ังท่ี 
สํานักงานของบริษัท 

Modem Modem 

Server 

สาขา 1 

สาขา 9 
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(Loop) ออกไปเปน 10 นาที หรือ 20 นาที หรือ 30 นาที หรือ 60 นาที ก็ได ซึ่งจะทําใหบริษัทสามารถหารายไดไดเพิ่มข้ึน
จากระยะเวลาโฆษณาที่เพิ่มขึ้นใน Loop นั้นๆ โดยไมตองลงทุนเพิ่มเติม ทั้งทางดานสถานที่ติดต้ังจอภาพและหรือจํานวน
ภาพเพิ่มเติม อยางไรก็ตาม การกําหนด Loop ดังกลาวขึ้นอยูกับความเหมาะสมและความตองการของลูกคาและตลาด
เปนสําคัญ  

ณ วันที่ 30 กันยายน 2551 บริษัทไดติดตั้งจอภาพ 2 มิติ และ จอภาพ 3 มิติเพื่อใหบริการสื่อโฆษณาระบบ
ดิจิตอล ดังนี ้

จํานวนจอภาพ สถานที่ติดต้ัง 
3 มิติ 2 มิติ 

รวมจอภาพทั้งหมด 

ศูนยการคาสยามพารากอน และ ศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม 182 - 182 
Home Fresh Mart และ Gourmet Market (9 สาขา) - 123 123 
ศูนยการคามาบุญครอง 5 1 6 
บิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร (19 สาขา) - 380 380 
สถาบันการศึกษาภายใตโครงการ uNetwork  42 155 197 
รวม 229 659 888 

 
รายละเอียดการใหบริการส่ือโฆษณาระบบดิจิตอลในรูปแบบของภาพ 2 มิติ และ 3 มิติ มีดังนี้ 
 
สื่อโฆษณาระบบดิจิตอล 3 มิติที ่ศูนยการคาสยามพารากอน และศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม 
บริษัทไดริเริ่มในการพัฒนาเพื่อใหบริการสื่อโฆษณา 3 มิติ (3D Digital Media Network) เปนรายแรกในภูมิภาค

เอเชีย โดยบริษัทใชเทคโนโลยีลาสุดจากประเทศเยอรมันในการผลิตงานโฆษณา (Content) ประเภทภาพเคลื่อนไหว 3 มิติ 
ทําใหสามารถผลิตงานโฆษณาที่ออกมาในรูปภาพเคล่ือนไหวเสมือนมีชีวิตลอยออกมานอกจอภาพ โดยสามารถมองเห็น
ภาพ 3 มิติไดดวยสายตาเปลาในมุมมองกวาง 120 องศา โดยไมตองใชแวนตาหรืออุปกรณใดๆ เสริม ทั้งนี้ การใชจอภาพ 
3 มิติในการแสดงสื่อโฆษณาจะทําใหผูที่พบเห็นรูสึกทึ่งไปกับการที่ม ี3 มิติ เสมือนวาเห็นภาพหลุดออกมาจากหนาจอ 
และสามารถดึงดูดใหกลุมผูบริโภคเปาหมายหยุดยืนดูโฆษณาไดดีเนื่องจากความแปลกใหม และความนาสนใจของ
เทคโนโลยี  
 
ภาพตัวอยางภาพ 3 มิติ 

 
 
 

 
 

 
ทั้งนี้ บริษัทไดทําสัญญาระยะยาวเปนเวลา 10 ป ส้ินสุดในป 2558 (โปรดดูรายละเอียดของสัญญาในสวนของ

ทรัพยสินในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) ในการเปนผูใหบริการโฆษณาภาพเคลื่อนไหว 3 มิติ ในศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม 
และศูนยการคาสยามพารากอน โดยไดติดตั้งจอภาพ 3 มิติ ขนาด 17 นิ้ว (เฉพาะในลิฟท) 40 นิ้ว และ 45 นิ้ว จํานวนรวม 
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182 จอ ในบริเวณที่เปนศูนยรวมของผูคนที่สัญจรผานไปมา เชน หนาลิฟท ในลิฟท บริเวณทางเชื่อมตอรถไฟฟาบีทีเอส 
บริเวณใกลทางขึ้นลงบันไดเล่ือน และบริเวณที่ตั้งประชาสัมพันธ เปนตน ของศูนยการคาสยามพารากอน และศูนยการคา 
ดิ เอ็มโพเรียม 
ภาพแสดงสถานที่ติดตั้งจอภาพ 3 มิติที่ศูนยการคาสยามพารากอน และศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม 
 
 
 
 
 
 

 
ทั้งนี้ โดยปกติ บริษัทจะทําสัญญากับลูกคาเปนระยะเวลาประมาณ 3 เดือน ซึ่งบริษัทลูกคาที่ตองการซื้อส่ือ

โฆษณาจะสามารถลงโฆษณาผานทางจอภาพสามมิติ ในระยะเวลา 15 วินาท ี– 3 นาทีตอระยะเวลาหนึ่งรอบช่ัวโมง โดย
ภายในหนึ่งวัน โฆษณาหนึ่งชุดจะถูกแสดงผานจอภาพ ทั้งหมด 12 รอบ หรือ 12 ชั่วโมง ตามชวงเวลาที่ศูนยการคาเปด
ดําเนินการ ซ่ึงในหนึ่งรอบช่ัวโมงไดมีการแบงการแสดงภาพไวดังนี้ 

 
รายการ ระยะเวลาในการแสดงภาพตอรอบหนึ่งชั่วโมง  

  ส่ือโฆษณา 40 นาท ี
  รายการบันเทิงตางๆ 10 นาท ี
  รายการจากเจาของสถานที่  
  (สยามพารากอน หรือ ดิ เอ็มโพเรียม) 

10 นาท ี 
(Time Sharing) 

 
สื่อโฆษณาระบบดิจิตอล 2 มิติที ่Home Fresh Mart และ Gourmet Market 
บริษัทไดติดตั้งจอภาพ LCD 2 มิติ บริเวณหัวช้ันแสดงสินคา (End Cap Media) ในซุปเปอรมารเก็ตชั้นนํา เพื่อ

ชวยสงเสริมการขาย และชวยดึงดูดความสนใจของลูกคา รวมทั้งสนับสนุนใหลูกคาตัดสินใจซ้ือสินคา ณ จุดขาย โดย
บริษัทไดทําสัญญาเปนเวลา 5 ป สิ้นสุดในป 2554 (โปรดดูรายละเอียดของสัญญาในสวนของทรัพยสินในการประกอบ
ธุรกิจ ขอ 5.2) เพื่อมีสิทธิติดตั้งจอภาพ 2 มิติ ขนาด 17 นิ้ว รวมทั้งหมด 108 จอ บนพื้นที่ใหบริการโฆษณาในหัวชั้นแสดง
สินคาของทุกสาขาของ Home Fresh Mart ของศูนยการคาเดอะมอลล และ Gourmet Market ของศูนยการคา ดิ เอ็มโพ
เรียม และ ศูนยการคาสยามพารากอน รวมทั้งมีการติดตั้งจอ 2 มิติในบริเวณโซนความงาม (Beauty Zone) ของ
ศูนยการคาเดอะมอลลอีก 15 จอ ซึ่งการกระจายจุดติดต้ังจอภาพตามสาขาตางๆ ของเดอะมอลล Home Fresh Mart  
และ Gourmet Market จะเปนฐานในการกระจายสื่อโฆษณาของบริษัทใหครอบคลุมและเขาถึงผูบริโภคระดับกลางถึง
ระดับบนไดมากขึ้น  
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ภาพแสดงสถานที่และการติดตั้งจอภาพที่ Home Fresh Mart และ Gourmet Market 
 

 
 
 
 
 
 
 
บริษัทไดทําการติดตั้งจอภาพทั้งหมดประมาณ 12 จอตอหนึ่งสาขา และสถานที่ติดตั้งจะเปนพื้นที่ตรงกลางของ

บริเวณหัวแถวของจุดแสดงสินคา โดยการแพรภาพโฆษณาในแตละจอภาพทั้งหมด 12 จอจะไมซ้ํากัน แตจะซํ้ากันทุก
สาขาในแตละจอของแตละสาขา ซึ่งจะมีการฉายซํ้าทุกๆ 10 นาที และโฆษณาแตละชิ้นจะใชเวลาแพรภาพประมาณ 15 - 
30 วินาท  ีดังนั้น ในกรณีที่ซุปเปอรมารเก็ตเปดดําเนินการเปนเวลา 12 ชั่วโมงตอวัน การฉายโฆษณาแบบวนรอบจะทําให
สามารถฉายโฆษณาซ้ําไดถึง 72 ครั้งภายในหนึ่งวันตอหนึ่งสาขา หรือคิดเปนประมาณ 2,160 ครั้งตอเดือน ซ่ึงโดยปกติ 
บริษัทจะทําสัญญากับลูกคาเปนระยะเวลาประมาณ 6 เดือน 

 
สื่อโฆษณาระบบดิจิตอล 2 มิติที ่บิ๊กซ ีซูเปอรเซ็นเตอร (Big C Super Center) 
นอกจากเครือขายของจุดใหบริการสื่อโฆษณาดวยระบบดิจิตอลที่กระจายอยูทั่วกรุงเทพและปริมณฑล โดยผาน

ทางสาขาของศูนยการคา เดอะมอลล ศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม และศูนยการคาสยามพารากอน แลว บริษัทยังไดเพิ่ม
ความหนาแนนของจุดใหบริการสื่อโฆษณาในรูปแบบจอภาพ 2 มิติ ผานทาง บิ๊กซ ีซูเปอรเซ็นเตอร ซึ่งมีสาขาในกรุงเทพฯ 
ทั้งหมด 23 สาขา และสาขาในตางจังหวัดทั้งหมด 31 สาขา (ไมรวมสาขาอยุธยาที่เปดดําเนินการเมื่อเดือนกุมภาพันธ 
2551) โดยบริษัทไดทําสัญญาระยะยาวเปนเวลา 3 ป ส้ินสุดป 2554 (โปรดดูรายละเอียดของสัญญาในสวนของทรัพยสิน
ในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) กับ บิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร ทั้งนี้ บริษัทมีแผนที่จะเขาติดต้ังจอภาพใหครอบคลุมทั้งหมด 54 
สาขาของ บิ๊กซ ีซูเปอรเซ็นเตอร ทั่วประเทศ โดยจะติดต้ังจอภาพ 2 มิติ ขนาด 19 นิ้ว รวมทั้งหมด 20 จอภาพตอหนึ่งสาขา 
และสถานที่ติดต้ังจะเปนพื้นที่บริเวณหัวแถวของจุดแสดงสินคา (End Cap) ซ่ึงเปนจุดที่มีลูกคาเปนจํานวนมาก ทั้งนี้ ณ 
วันที่ 30 กันยายน 2551 บริษทัไดติดตั้งจอภาพไปแลวทั้งสิ้น 380 จอสําหรับ 19 สาขาในกรุงเทพฯ และจะทยอยทําการ
ติดต้ังจอภาพเพิ่มเติมตามความเหมาะสมในอีก 35 สาขาที่เหลือ โดยภายหลังจากการติดตั้งจอภาพและอุปกรณทั้งหมด
เสร็จสิ้นแลว จะทําใหบริษัทมีจอภาพสําหรับการใหบริการส่ือโฆษณาในหางไดรวมทั้งสิ้นมากกวา 1,000 จอกระจายอยูทั่ว
ประเทศไทยทําใหเครือขายในการใหบริการขยายในวงกวางและสามารถเขาถึงผูบริโภคไดมากขึ้น 
 สําหรับในการบริหารเวลาโฆษณาของส่ือในบิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร บริษัทมีการแบงการโฆษณาเปนรอบ โดย
กําหนดหนึ่งรอบเปนเวลา 10 นาที ซึ่งโฆษณาแตละชิ้นจะใชเวลา 15 - 30 วินาที ดังนั้น ในหนึ่งรอบ 10 นาทีจะฉาย
โฆษณาไดสูงสุด 40 โฆษณา และภายในหนึ่งวันจะสามารถฉายโฆษณาซ้ําไดประมาณ 72 รอบ (ในกรณีที่บิ๊กซ ีซูเปอรเซ็น
เตอรเปดดําเนินการ 12 ชั่วโมงตอวัน) สําหรับการใหบริการใน 19 สาขาแรกที่ไดติดต้ังจอภาพแลว บริษัทไดเริ่มใหบริการ
เชิงพาณิชยต้ังแตเดือนเมษายน 2551 โดยทําการจัดชุดโฆษณาเปนกลุม หนึ่งกลุมโฆษณาจะทําการแพรภาพในสาขา
จํานวน 9 -10 สาขาและการแพรภาพโฆษณาในแตละจอภาพทั้งหมด 20 จอ จะเปนโฆษณาที่ไมซํ้ากันแตจะซํ้ากันทุก
สาขาในแตละจอของแตละสาขาในกลุม  
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ภาพแสดงแผนที่สาขาตางๆ ของบิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร 
 
                         แผนที่ตั้งสาขาในกรุงเทพฯ    แผนที่ตั้งสาขาในตางจังหวัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
สื่อโฆษณาระบบดิจิตอล 3 มิติที่ศูนยการคามาบุญครอง 
บริษัทไดติดตั้งจอภาพ 3 มิติจํานวน 5 จอ และจอภาพ 2 มิติ จํานวน 1 จอ ณ จุดประชาสัมพันธของศูนยการคา

ที่ชั้น 2 ซึ่งเปนทางเขาออกที่เชื่อมตอกับสยามสแควร ที่มีผูคนสัญจรผานเปนจํานวนมาก โดยบริษัทไดทําสัญญาการ
ใหบริการกับทางศูนยการคามาบุญครอง เปนระยะเวลาทั้งหมด 4 ป 6 เดือน เริ่มต้ังแตป 2550 (โปรดดูรายละเอียดของ
สัญญาในสวนของทรัพยสินในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) 

 
3.1.2 ธุรกิจใหบริการสื่อโฆษณาที่ไมใชระบบดิจิตอล (Non-Digital Media) 
นอกจากการใหบริการในรูปแบบดิจิตอลผานจอภาพแลว บริษัทยังเล็งเห็นถึงความสําคัญของสื่อโฆษณาใน

รูปแบบอื่นๆ เพื่อพัฒนาใหบริษัทมีสื่อโฆษณาไดรูปแบบหลากหลายตามความตองการของบริษัทเจาของผลิตภัณฑ และ
ยังชวยตอกย้ําใหผูบริโภคไดเห็นและรับรูสินคาไดชัดเจนย่ิงขึ้น  

ในป 2550 บริษัทเริ่มใหบริการโฆษณารูปแบบใหม (Innovative Media) ที่ไมใชระบบดิจิตอล ซึ่งประกอบดวย
แผนปายโฆษณาแสดงสินคาประกอบชั้นแสดงสินคา (Shelf Media) ซ่ึงสามารถแบงไดเปนปายโฆษณาแบบฉลาก (Shelf 
Label) ปายโฆษณาแบบผุดขึ้น (Shelf Pop-up) ปายโฆษณาแบบอุโมงค (Tunnel Media) และ ปายโฆษณาแบบกรอบ 
(Shelf Frame) เพื่อเปนการโฆษณาและประชาสัมพันธสินคา ณ จุดขาย และบริษัทยังใหบริการโฆษณาบริเวณสวนหนา
ของรถเข็น (Cart Media) บริเวณพื้น (Floor Wrap) และจอภาพเพื่อแสดงโฆษณาประกอบช้ันแสดงสินคา (Shelf TV) โดย
ในป 2550 และงวด 9 เดือน ป 2551 บริษัทมีรายไดจากธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาที่ไมใชระบบดิจิตอล คิดเปนสัดสวนรอย
ละ 7.61 และรอยละ 8.14 ของรายไดรวม ตามลําดับ โดยบริษัทไดทําบันทึกขอตกลงกับเดอะมอลลกรุป โดยไมมีกําหนด
ระยะเวลาสิ้นสุดของบันทึกขอตกลง (โปรดดูรายละเอียดของสัญญาในสวนของทรัพยสินในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) 
เพื่อมีสิทธิในการติดตั้งและบริหารสื่อดังกลาวใน Home Fresh Mart ทุกสาขาของเดอะมอลล และ Gourmet Market ของ
ศูนยการคา สยามพารากอน และศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม  
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ภาพแสดงตัวอยางสื่อโฆษณาประเภทตางๆ ในซุปเปอรมารเก็ต 
ปายโฆษณาแบบฉลาก (Shelf Label)   ปายโฆษณาแบบผุดขึ้น (Shelf Pop-up) 
 

 
 
 
 
 
 

ปายโฆษณาแบบอุโมงค (Tunnel Media) ปายโฆษณาแบบกรอบ (Shelf Frame) 
 
 
 
 
 
 
 
 
โฆษณาสวนหนาของรถเข็น (Cart Media) โฆษณาบริเวณพื้น (Floor Wrap) 
 
 
 
 
 
 
 
 
โฆษณาประกอบชั้นแสดงสินคา (Shelf TV) 
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นอกจากนี้ บริษัทยังใหบริการผานสื่อโฆษณาอ่ืนๆ เชน การใหบริการโฆษณาบริเวณสวนตางๆ ของอาคาร 
(Wrap) โดยการนําแผนโฆษณาหุมบริเวณประตูลิฟท เสา พื้น บันไดเล่ือน ประตูหองน้ํา ซุมประตูทางเขาหาง และลาน
จอดรถ ทั้งนี้ บริษัทไดทําบันทึกขอตกลงระยะยาวเปนเวลา 5 ปกับศูนยการคาเดอะมอลลทั้ง 7 สาขา ส้ินสุดป 2555 (โปรด
ดูรายละเอียดของบันทึกขอตกลงในสวนของทรัพยสินในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) เพือ่มีสิทธิในการติดตั้งและบริหารส่ือ
และปายโฆษณาตางๆ  
 
ภาพแสดงการใหบริการโฆษณาบริเวณสวนตางๆ ของอาคาร (Mall Wrap) 
 
 
 
 
 
 
 

ทั้งนี้ ในการใหบริการส่ือโฆษณาที่ไมใชระบบดิจิตอลนี้ จะชวยทําใหบริษัทเปนผูใหบริการส่ือโฆษณาที่มีส่ือ
ภายในอาคาร (In Store Media) ที่หลากหลาย และครบวงจร ซึ่งสามารถครอบคลุมความตองการของลูกคาไดมากยิ่งข้ึน
โดยบริษัทจะเปนผูออกแบบรูปแบบของสื่อโฆษณาใหแกลูกคา และจะวาจางใหบริษัทภายนอก (Outsource) จัดทําส่ือ
โฆษณานั้นๆ ซึ่งโดยปกติ บริษัทจะทําสัญญากับลูกคาเปนระยะเวลาประมาณ 3 เดือน   

ในป 2550 และงวด 9 เดือน ป 2551 บริษัทมีรายไดจากธุรกิจใหบริการส่ือโฆษณาภายในอาคาร คิดเปนสัดสวน
รอยละ 87.81 และรอยละ 84.95 ของรายไดรวม ตามลําดับ 
 
3.2 ธุรกิจใหบริการรับออกแบบจัดสรางภาพ 3 มิติ ภาพยนตร 2 มิติ และภาพยนตร 3 มิติ และการรับทํา

โฆษณา (Content Provider) 
นอกจากการใหบริการส่ือโฆษณาระบบดิจิตอลและสื่อโฆษณาที่ไมใชระบบดิจิตอลแลว บริษัทยังใหบริการ

ออกแบบและผลิตงานโฆษณาในรูปแบบตางๆ ทั้งระบบดิจิตอลและที่ไมใชระบบดิจิตอล โดยขอบเขตงานใหบริการสําหรับ
ส่ือโฆษณาระบบดิจิตอล ไดแก การเขียนบทสําหรับโฆษณา การถายทําและตัดตอโฆษณา การออกแบบและปรับปรุง
ภาพเคลื่อนไหวทั้ง 2 มิติ และ 3 มิติใหเหมาะสมที่จะแสดงออกทางจอภาพ รวมถึงการแปลงภาพ 2 มิติใหเปน 3 มิติ เพื่อ
ใชในการโฆษณา ซึ่งบริษัทมีทีมงานผลิต ที่มีความสามารถในการดําเนินการผลิตไดตามความตองการของลูกคา โดยเมื่อ
เดือนมิถุนายน 2551 บริษัทไดรับวาจางจากสํานักงานคณะกรรมการกิจการโทรคมนาคมแหงชาติ (“กทช.”) มูลคางาน  
18.30 ลานบาท ในการจัดทําโฆษณาเปนตอนๆ (series) ในรูปแบบของการโฆษณาแบบใหความรู (Advertorial) เกี่ยวกับ
ผลงานและบริการของ กทช. ซ่ึงบริษัทจะเปนผูรับผิดชอบต้ังแตเขียนบท จัดหาผูแสดง ถายทําโฆษณาในระบบ 2 มิติ การ
แปลงภาพยนตรโฆษณาเปน 3 มิติ และการเผยแพรโฆษณาดังกลาวในสื่อโฆษณาของบริษัท โดยมีระยะเวลาใหบริการ
เปนเวลา 4 เดือน ซ่ึงบริษัทไดเริ่มรับรูรายไดในสวนของการผลิตงานโฆษณาแลวเมื่อเดือนมิถุนายน 2551 ทั้งนี้ การ
ใหบริการดังกลาวประสบความสําเร็จเปนอยางดี ทําให กทช. ทําสัญญาวาจางใหบริษัทใหบริการตออีก 4 เดือน ดวย
มูลคางาน 18 ลานบาท  
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  สวนท่ี 2 หนา 25 

บริษัทไดรับการสงเสริมการลงทุนจากสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) โดยไดรับการยกเวนภาษี
เงินไดนิติบุคคล จากการประกอบกิจการ ซอฟตแวร ประเภท Digital Content ซึ่งไดแก การสรางและผลิตสื่อโฆษณา 3 
มิติ และคาเผยแพรส่ือโฆษณา 3 มิติ เปนเวลา 8 ปนับจากวันที ่4 กรกฎาคม 2549 (โปรดดูรายละเอียดของสิทธิประโยชน
ในสวนของทรัพยสินในการดําเนินธุรกิจ ขอ 5.3)  
 สําหรับขอบเขตงานใหบริการสําหรับสื่อโฆษณาที่ไมใชระบบดิจิตอล ไดแก การออกแบบรูปแบบหรือประเภท
ของส่ือโฆษณา เพื่อใหสอดคลองกับความตองการและแนวความคิด (concept) ของลูกคาและหรือลักษณะของสินคา  ซึ่ง
เมื่อลูกคาเห็นดวยกับรูปแบบและประเภทของสื่อโฆษณาที่บริษัทเสนอแนะ บริษัทจะดําเนินการวาจางบริษัทภายนอก 
(Outsource) ในการจัดทําและผลิตโฆษณานั้นๆ ในรูปแบบที่กําหนด เชน สติ๊กเกอร ฉลาก และ Pop-up เปนตน  

ในป 2550 และงวด 9 เดือน ป 2551 บริษัทมีรายไดจากธุรกิจนี ้คิดเปนสัดสวนรอยละ 2.10 และรอยละ 12.36 
ของรายไดรวม ตามลําดับ 
  
3.3 ธุรกิจใหเชาบริการจอภาพ 

บริษัทไดมีการสํารองจอภาพ 3 มิติ จํานวนประมาณ 36 จอ สําหรับสับเปล่ียนหากจอภาพที่ติดต้ังอยูเกิดมี
ปญหาขัดของ ซึ่งจะชวยทําใหบริษัทสามารถใหบริการสื่อโฆษณาประเภทดิจิตอลไดอยางราบรื่นและไมติดขัด ทั้งนี้ บริษัท
ไดมีการบริหารการใชจอภาพสํารองดังกลาวใหเกิดประโยชนสูงสุด โดยการนําจอภาพ 3 มิติ ที่มีไวสํารองดังกลาวไปใหเชา
เพื่อเปนการสรางรายไดเพิ่มเติมใหแกบริษัท ทั้งนี้ ลูกคาสวนใหญที่ใชบริการนี้ ไดแก ผูใหบริการบริหารจัดงาน (Event 
management หรือ Event Organizer) และลูกคาที่ตองการไดจอภาพระบบทีวี 3 มิติไวที่รานคาเอง โดยคิดอัตราคาเชา
เปนรายวัน รายสัปดาห และรายเดือน ตามระยะเวลาการเชา ซึ่งโดยปกติอยูในชวงประมาณ 3 – 5 วัน ขึ้นอยูกับความ
ตองการใชของลูกคา ซึ่งบริษัทจะตองทําหนาที่เปนผูติดตั้งและดูแลจอภาพดังกลาวเองทั้งหมด  

ในป 2550 และงวด 9 เดือน ป 2551 บริษัทมีรายไดจากธุรกิจนี้ คิดเปนสัดสวนรอยละ 0.35 และรอยละ 0.03 
ของรายไดรวม ตามลําดับ 
 
3.4 โครงการ uNetwork 
 บริษัทไดลงนามรวมกับสํานักงานคณะกรรมการอุดมศึกษาในบันทึกขอตกลงความรวมมือการสนับสนุน
โครงการสงเสริมการเผยแพรผลงานทางการศึกษาและองคความรูอื่นสําหรับสถาบันอุดมศึกษาในช่ือโครงการ uNetwork 
โดยใชเทคโนโลยีจอภาพผานเครือขายสารสนเทศเพื่อพัฒนาการศึกษา (โปรดดูรายละเอียดของบันทึกขอตกลงในสวนของ
ทรัพยสินในการประกอบธุรกิจ ขอ 5.2) โดยเปนการใหสิทธิแกบริษัทโดยไมมีกําหนดระยะเวลาส้ินสุดในการใชเครือขาย
เคเบิ้ลใยแกวความเร็วสูง (High Speed Fiber Optic) ซึ่งเช่ือมตอระหวางระบบคอมพิวเตอรของมหาวิทยาลัยตางๆ ใน
นาม Uninet เพื่อใชเปนชองทางในการเผยแพรสื่อตางๆ สูมหาวิทยาลัยทั่วประเทศ  

โครงการนี้จะเปนการรวมมือกันระหวาง สถานศึกษา และภาคเอกชน ในการหาชองทางใหนักศึกษาแสดงผลงาน
ออกทางส่ือโทรทัศน โดยบริษัทสามารถใชเครือขายเคเบิ้ลใยแกวความเร็วสูงในการถายทอดกิจกรรมและประกาศตางๆ 
เชน กิจกรรมทางดานวิชาการ การประกาศรับสมัครงาน การแสดงผลงานของนักศึกษา และการแขงขันกีฬา เปนตน โดย
ไมตองเสียคาใชจาย โดยบริษัทจะนําจอภาพไปติดต้ังตามสถานที่ตางๆ ในมหาวิทยาลัย เชน โรงอาหาร สหกรณ สนาม
กีฬา และหองประชุมเปนตน และจะเปดจอภาพใหนักศึกษาและผูที่เดินผานไปมาสามารถรับชมรายการของบริษัทได
ตลอดระยะเวลาที่ออกอากาศ  
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ทั้งนี้ บริษัทจะสามารถสรางรายไดจากโครงการ uNetwork ในรูปแบบตางๆ เชน การขายเวลาโฆษณาโดยตรงใน
เวลาของรายการผูใหการสนับสนุน และการขายเวลาโฆษณาในรูปแบบอื่นๆ ในเวลาของรายการของมหาวิทยาลัย และ/
หรือ รายการสงเสริมความรูและสารคดีตางๆ ไดแก คาสปอนเซอรของรายการที่ออกอากาศ การโฆษณาแฝงแบบผูกโยง 
(Tie-in) ในรายการที่ออกอากาศ คาคอมมิชชั่นในการขายผลงานของอาจารยหรือนักศึกษา คาสปอนเซอรของการจัด
กิจกรรมตางๆ เชน การจัดกิจกรรม และหรือรายการในรูปแบบ Reality Show โดยใหนักศึกษาเขามาแขงขันกัน เปนตน 
ทั้งนี ้โครงสรางเบื้องตนของการแพรภาพของโครงการเปนดังนี ้
โครงสรางผังรายการของโครงการ uNetwork 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ท่ีมา: บริษัท 
หมายเหตุ: ผังรายการดังกลาวอาจมีการปรับเปลี่ยนไปไดตามความตองการของแตละมหาวิทยาลัย 

 
ณ วันที่  30 กันยายน 2551 ไดมมีหาวิทยาลัยที่เขารวมโครงการแลว จํานวน 8 มหาวิทยาลัย โดยมีรายละเอียด

ดังนี้ 
 

รายชื่อมหาวิทยาลัย จํานวนจอที่จะติดตั้ง
ตามแผนงาน 

จํานวนจอภาพที่ติดต้ัง
แลวเสร็จ 

1. จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 56 57 
2. มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 27 27 
3. มหาวิทยาลัยรัตนบัณฑิต 20 20 
4. มหาวิทยาลัยราชภัฏบานสมเด็จเจาพระยา 29 29 
5. มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนครเหนือ 42 42 
6. มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาธนบุรี (บางมด)* 33 22 
7. มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 20 0 
8. มหาวิทยาลัยศรีปทุม อยูระหวางการพิจารณา 0 

 
ทั้งนี้  บริษัทไดทําการติดต้ังระบบการใหบริการ ส่ือโฆษณาในมหาวิทยาลัยเสร็จทั้งหมดแลว จํานวน  5 

มหาวิทยาลัยดังรายละเอียดขางตน โดยมีจํานวนจอภาพที่ติดตั้งไปแลวทั้งสิ้น 197 จอภาพ และคาดวาจะติดต้ังจอภาพ
สวนที่เหลือจํานวน 30 จอภาพ ที่มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาธนบุรี และมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิตใหแลว

รายการขาวสารของ
มหาวิทยาลัย, 25%

รายการสงเสริมความรู
และธรรมะ, 25%

รายการผลงานของ
อาจารยและนักศึกษา,

 25%

รายการผูใหการ
สนับสนุน, 5%

รายการสารคด,ี  15%
รายการอ่ืน ,ๆ  5%
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เสร็จภายในไตรมาสที ่1 ป 2552 โดยโครงการ uNetwork ไดเริ่มใหบริการเชิงพาณิชยในเฟสแรกจํานวน 6 มหาวิทยาลัย
ในงวดไตรมาสที ่3 ป 2551  

ในป 2550 และงวด 6 เดือน ป 2551 บริษัทยังไมมีรายไดจากธุรกิจนี้ โดยไดเร่ิมมีรายไดจากการใหบริการส่ือ
โฆษณาจากโครงการนี้ ในงวดไตรมาสที ่3 ป 2551 ซึ่งคิดเปนสัดสวนรอยละ 1.16 ของรายไดรวม 
 
ลูกคาเปาหมาย 

ลูกคาเปาหมายหลักของบริษัท คือ บริษัทเจาของผลิตภัณฑ และผูประกอบการทั่วไปที่ตองการโฆษณาสินคา
ของตนในพื้นทีต่ามศูนยการคาที่มีสัญญาใหบริษัทเปนผูบริหารธุรกิจใหบริการส่ือ ทั้งนี้ บริษัทมุงเนนในการเขาถึงลูกคาที่
เปนผูประกอบการใหบริการ และเจาของผลิตภัณฑตางๆ ที่ตองการทําการตลาดเพื่อสงเสริมการขาย สรางการรับรูแบรนด
สินคา (Brand Awareness) และประชาสัมพันธผลิตภัณฑเพื่อสรางความตองการในการบริโภค ณ จุดขาย และการสราง
ภาพพจนที่ดีใหแกองคกรของลูกคา โดยกลุมลูกคาสวนใหญจะเปนบริษัทที่มีศักยภาพในการเติบโตอยางตอเนื่อง บริษัท
ไดจําแนกกลุมลูกคาตามประเภทของผลิตภัณฑ เชน กลุมผลิตสินคาเพื่ออุปโภคบริโภค กลุมใหบริการดานความบันเทิง 
กลุมลูกคาสถาบัน (กลุมใหบริการประกันภัยและกลุมใหบริการทางการเงิน) และกลุมธุรกิจอื่นๆ เปนตน ซึ่งในป 2550 และ
รอบ 9 เดือนป 2551 สามารถแสดงกลุมลูกคาไดดังนี ้
 
โครงสรางรายไดจากการใหบริการสื่อโฆษณาในป 2550 และรอบ 9 เดือนป 2551 แยกตามประเภทกลุมลูกคา 
 

โครงสรางรายได 
ประเภทลูกคา ป 2550  9 เดือน ป 2551 

กลุมสินคาเพื่ออุปโภคบริโภค  63.18%  73.47% 
กลุมใหบริการดานความบันเทิง  15.56%  11.19% 
กลุมลูกคาสถาบัน  12.79%  3.02% 
กลุมธุรกิจอื่นๆ  8.47%  12.32% 

          ท่ีมา: บริษัท 
 
นอกจากนี้ บริษัทยังมีกลุมลูกคาเปาหมายสําหรับธุรกิจใหบริการเชาจอภาพ คือ ผูใหบริการบริหารจัดงาน 

(Event management หรือ Event Organizer) ลูกคาหรือผูประกอบการทั่วไปที่ตองการจอภาพระบบทีว ี3 มิติไวที่รานคา
หรือบริษัทของลูกคาเอง และ สถาบันอุดมศึกษาตางๆ เปนตน ทั้งนี้ บริษัทไมมีสัดสวนในการขายใหแกลูกคารายใดราย
หนึ่งมากกวารอยละ 30 ของรายไดรวม 
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นโยบายการจัดจําหนาย และชองทางการจัดจําหนาย 
ในชวงเริ่มตนของการดําเนินธุรกิจ บริษัทมีนโยบายขายบริการส่ือโฆษณาใหแกลูกคาโดยตรง ซึ่งเปนเจาของหรือ

ตัวแทนจําหนายผลิตภัณฑ ตอมา เมื่อบริษัทมีการขยายขอบเขตการใหบริการเพิ่มมากขึ้น บริษัทไดเพิ่มชองทางการขาย
บริการสื่อโฆษณาผานทางบริษัทตัวแทนโฆษณา (Advertising Agency) เนื่องจากบริษัทตัวแทนโฆษณาเปนผูมีความ
ชํานาญดานการขายและการตลาด และสามารถจัดแพคเกจของส่ือโฆษณาที่หลากหลายรวมกับพันธมิตรทางการคาอื่น ที่
ใชบริการรวมกัน ทําใหบริษัทไดรับประโยชนจากรายไดที่เพิ่มมากขึ้น อีกทั้งยังชวยใหบริษัทลดคาใชจายในเร่ืองของ
พนักงานขาย และสามารถลดความเส่ียงในภาวะธุรกิจโฆษณาถดถอย เนื่องจากไมตองรับภาระคาใชจายของพนักงาน
ขายในสวนที่เปนคาใชจายคงที ่เชน เงินเดือน และสวัสดิการพนักงานตางๆ เปนตน  

ดังนั้น บริษัทมีชองทางการจัดจําหนาย ซ่ึงสามารถแบงไดดังนี ้
1. เจาของผลิตภัณฑโดยตรง (Direct Sales) 
ในป 2550 และงวด 9 เดือนป 2551 บริษัทมีรายไดจากการขายบริการส่ือโฆษณาผานชองทางนี้คิดเปน

ประมาณรอยละ 48 และรอยละ 52 ของรายไดจากการใหบริการของบริษัท ตามลําดับ โดยลูกคากลุมนี้มาจากการ
ใหบริการส่ือโฆษณา 3 มิติเปนหลัก ซึ่งเปนธุรกิจเริ่มแรกของบริษัท โดยบริษัทมีนโยบายที่จะสรางและรักษาสัมพันธอันดี
กับลูกคากลุมนี้ รวมถึงขยายฐานลูกคาไปในประเภทผลิตภัณฑที่หลากหลาย  

2. บริษัทตัวแทนโฆษณา (Advertising Agency) 
เปนบริษัทที่ใหบริการดานการสราง วางแผนงานทางการตลาด และดูแลการโฆษณาในรูปแบบตางๆ ของลูกคา

โดยบริษัทตัวแทนโฆษณาจะทํางานรวมกับบริษัทลูกคาที่เปนเจาของผลิตภัณฑ เพื่อจัดหามุมมองและแนวทางในการทํา
โฆษณาตางๆ ที่สามารถตอบสนองความตองการของลูกคาไดอยางเหมาะสม ทั้งนี้ ที่ผานมา บริษัทมีความสัมพันธอันดี
กับบริษัทตัวแทนโฆษณาจํานวนมากกวา 10 บริษัท โดยในป 2550 และงวด 9 เดือนป 2551 บริษัทมีรายไดจากการขาย
บริการส่ือโฆษณาผานชองทางนี้คิดเปนประมาณรอยละ 52 และรอยละ 48 ของรายไดจากการใหบริการของบริษัท
ตามลําดับ โดยมีบริษัทตัวแทนโฆษณา 1 บริษัท ซึ่งชวยสรางรายไดใหแกบริษัทในอัตรามากกวารอยละ 30 ของรายไดรวม
ของบริษัท (โปรดดูรายละเอียดเพิ่มเติมในสวนของปจจัยความเส่ียง ขอ 1.4) ทั้งนี้ การที่บริษัทมีสัดสวนรายไดมาจาก
บริษัทตัวแทนโฆษณาคอนขางสูงเปนผลมาจากนโยบายของบริษัทที่ตองการใชความชํานาญดานการขายและ
ความสัมพันธกับลูกคาที่ดีของบริษัทตัวแทนโฆษณาใหเกิดประโยชนสูงสุด และยังสามารถลดความเส่ียงทางธุรกิจใน
สภาวะเศรษฐกิจถดถอยไดอีกดวย 
 
นโยบายการกําหนดคาตอบแทนสําหรับการเชาสถานที่ติดตั้งสื่อโฆษณา 

ในการกําหนดคาตอบแทนสําหรับการเชาสถานที่ติดตั้งสื่อโฆษณา มีรูปแบบที่นิยมปฏิบัติโดยทั่วไป จํานวน 4 
รูปแบบ ไดแก 

1) Time Sharing เปนการใหผลตอบแทนในรูปแบบของเวลาโฆษณาแกเจาของสถานที่ โดยจะกําหนดเวลา
โฆษณาที่ตองจัดสรรใหแกเจาของสถานที่ในแตละชวงเวลาโฆษณา เพื่อใหเจาของสถานที่สามารถใชเวลาดังกลาวในการ
เผยแพรขาวสารหรือประชาสัมพันธ โดยไมตองเสียคาใชจาย 

2) Revenue Sharing เปนการใหผลตอบแทนในรูปแบบของการแบงรายไดจากคาโฆษณาใหแกเจาของสถานที ่
ซ่ึงคาตอบแทนจะผันแปรไปตามรายไดจากผลการดําเนินงานของสื่อโฆษณาที่ติดต้ัง โดยบริษัทสามารถนําเวลาโฆษณา
ไปขายไดทั้งหมด และจะแบงสวนแบงใหแกเจาของสถานที่ตามสัดสวนของรายไดที่กําหนด 
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3) Fixed Rate เปนการใหผลตอบแทนที่มีการกําหนดเปนจํานวนคงที ่โดยไมขึ้นอยูกับความสามารถในการสราง
รายไดจากผลการดําเนินงานของส่ือโฆษณาที่ติดตั้ง โดยบริษัทสามารถนําเวลาโฆษณาไปขายไดทั้งหมด และจะแบง
ผลตอบแทนเปนจํานวนคงที่ใหแกเจาของสถานที ่ไมวาบริษัทจะสามารถขายเวลาโฆษณาไดเทาไรก็ตาม 

4) Combination เปนการใหผลตอบแทนในรูปแบบผสมจากวิธีที่กลาวขางตน ซ่ึงขึ้นอยูกับขอตกลงระหวาง
บริษัทและเจาของสถานที่ 

ทั้งนี้ ณ ปจจุบัน บริษัทมีนโยบายกําหนดคาตอบแทนสําหรับการเชาสถานที่ติดต้ังสื่อโฆษณา โดยมุงเนนที่วิธ ี
Revenue Sharing เปนหลัก เนื่องจากเปนการจายผลตอบแทนตามสัดสวนรายไดของบริษัท ซึ่งจะชวยทําใหบริษัท
สามารถบริหารจัดการตนทุนการใหบริการไดอยางมีประสิทธิภาพ อีกทั้งเจาของสถานที่จะชวยสนับสนุน อํานวยความ
สะดวก และใหความชวยเหลือแกบริษัท เนื่องจาก หากบริษัทมีรายไดเพิ่มสูงข้ึน จะชวยทําใหเจาของสถานที่มีรายไดเพิ่ม
สูงขึ้นตามไปดวย 
 
การตลาดและสภาวะการแขงขัน 
กลยุทธการแขงขัน 

• มีนโยบายคัดเลือกสถานที่สําหรับติดตั้งอุปกรณเพื่อสื่องานโฆษณาที่เลือกเฉพาะบริเวณที่มีการสัญจรของคน
หนาแนน อาทิ บริเวณจุดซื้อ ทางเขาออกอาคาร หนาลิฟท และบันไดเล่ือน ในซุปเปอรมารเก็ต หางสรรพสินคา 
และมหาวิทยาลัย ที่สอดคลองกับ การดําเนินชีวิตของผูบริโภค  (Lifestyle Media ) และกลุมลูกคาเปาหมาย 

• ทําธุรกิจใหบริการสื่อโฆษณาภายในอาคาร (In-store Media) ที่ครบวงจรและมีความหลากหลายซึ่งสามารถ
ตอบสนองความตองการของลูกคาทุกกลุมได และสามารถเขาถึงลูกคากลุมเปาหมายไดงาย ราคาคุมคา และ
เห็นผลชัดเจนดีที่สุดในปจจุบัน 

• นําเสนอสื่อโฆษณาเปนแบบแพคเกจ (package) ในราคาที่คุมคาเพื่อตอบสนองตอความตองการของลูกคา
หลากหลายประเภท โดยบริษัทไมไดมีการกําหนดแพคเกจแบบตายตัว แตจะทําแพคเกจเสนอลูกคาตามความ
ตองการของลูกคาที่เหมาะสมกับสื่อโฆษณาตางๆที่บริษัทมีอยู เชน บริษัทสามาถขายสื่อโฆษณาผาน จอภาพ 3 
มิติ รวมกับสื่อโฆษณาตางๆใน Gourmet Market ในศูนยการคาสยามพารากอน และด ิเอ็มโพเรียม เปนตน 

• มุงเนนงานโฆษณาที่สามารถดึงดูดความสนใจของลูกคา รวมถึงการกระตุนการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑที่ใช
บริการแทนผลิตภัณฑของคูแขง ดวยเทคโนโลยีจอภาพสามมิติ 

• เนนการสรางความสัมพันธอันดีกับลูกคาเพื่อใหเขาใจถึงลูกคาไดอยางถูกตอง และมีประสิทธิภาพไมวาในแง
กลุมลูกคาเปาหมาย และกําลังซื้อของลูกคาเปาหมาย 

• พัฒนาเทคโนโลยีใหมๆในการนําเสนอบริการส่ือโฆษณาใหแกลูกคาอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะส่ือโฆษณารูปแบบ
ใหม (Innovative Media) เพื่อเปนการตอกย้ําความเปนผูนําในส่ือโฆษณารูปแบบใหม นอกจากนี้ยังมุงเนน
พัฒนาคุณภาพของงานโฆษณาอยูตลอดเวลา 

• ใหความสําคัญกับทรัพยากรบุคคล โดยสนับสนุนการสรางสัมพันธอันด ีและความรวมมือในการทํางานระหวาง
บุคลากรภายในองคกรดวยการจัดกิจกรรมเชื่อมความสัมพันธตางๆ 
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จุดแข็งของบริษัท 
• มีสื่อโฆษณาภายในอาคารที่ครบวงจร โดยบริษัทมีสามารถใหบริการโฆษณาไดทั้งในระบบดิจิตอล แบบ 3 มิติ 

และ 2 มิติ และระบบที่ไมใชดิจิตอล แบบแผนปายและสติกเกอร ซึ่งสื่อโฆษณาดังกลาวมีการติดตั้งกระจายอยู
ทั่วกรุงเทพฯ ทั้งในหางสรรพสินคา และสถานศึกษา นอกจากนี้ หากบริษัทไดติดต้ังระบบสื่อโฆษณาที่ บิ๊กซี 
ซูเปอรเซ็นเตอร ทุกสาขาแลวเสร็จ บริษัทจะมีสื่อโฆษณาครอบคลุมทั่วประเทศ  

• มีบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญทางดานเทคโนโลยีและมีความมุงมั่นทางดานการพัฒนาในการคิดคนและ
ออกแบบผลิตภัณฑใหมๆ (Innovation) อยูตลอดเวลา เพื่อใหไดมาซ่ึงผลิตภัณฑที่ตรงตามความตองการของ
ลูกคา 

• เปนผูนําในการผลิตและใหบริการสื่อโฆษณา 3 มิติ โดยสามารถสรางและออกแบบภาพเคลื่อนไหวทั้ง 2 มิติ และ 
3 มิติ รวมถึงการแปลงภาพ 2 มิติใหเปน 3 มิติ เพื่อใชในการโฆษณา 

• มีสัญญาระยะยาวในการเปนผูใหบริการโฆษณาภาพเคลื่อนไหว 3 มิติ  ในศูนยการคา ดิ เอ็มโพเรียม และ สยาม
พารากอน และมีสัญญาการใหบริการส่ือโฆษณาในศูนยการคาทั้งในเขตกรุงเทพและปริมณฑลและตางจังหวัด
ทั้งในแบบดิจิตอลเชน จอภาพ 2 มิติบริเวณหัวชั้นแสดงสินคา (End Cap TV) และแบบที่ไมใชดิจิตอล เชน ปาย
โฆษณาที่ จุดขายตางๆ และโฆษณาบริเวณสวนตางๆ ของอาคาร  ทําใหสามารถเขาถึงผูบริโภคไดอยาง
กวางขวางและหลากหลายกลุมเปาหมาย 

• มีการใหบริการจอภาพเพื่อแสดงโฆษณาประกอบชั้นแสดงสินคา (Shelf TV) โดยมุงเนนการโฆษณาที่จุดขาย
และความตอเนื่องของการโฆษณา โดย 1 จอทีวี ก็จะมีงานโฆษณาเพียงงานเดียว เพื่อเปนการกระตุนยอดขาย 
ณ จุดขายอยางตอเนื่อง 

• ไดรับบัตรสงเสริมการลงทุนโดยคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนธุรกิจซอฟตแวรประเภท Digital Content โดย
ไดรับสิทธิประโยชนยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคลเปนเวลา 8 ป นับต้ังแตป 2549 

 
นโยบายการกําหนดราคาในการใหบริการสื่อโฆษณา 

การกําหนดราคาผลิตภัณฑของบริษัทแบงเปน 2 ประเภทหลัก ประกอบดวย  
1) การกําหนดราคาการใหบริการโฆษณาผานระบบดิจิตอล คิดราคาตามจํานวนจอภาพที่ใหบริการ และความถี่

ในการโฆษณา โดยทั่วไปจะคิดคาบริการเปนแพคเกจรวม เชน โฆษณาที่ศูนยการคาพารากอนจะมีการแพรภาพในทุก
จอภาพในศูนยการคา และโฆษณาที่ Home Fresh Mart และ Gourmet Market จะถูกแพรภาพออกไปทุกสาขา เปนตน  

2) การกําหนดราคาการใหบริการส่ือโฆษณาประเภทตางๆ เชน บริการผลิตงานโฆษณา และการใหเชาจอภาพ 
จะคิดราคาตามตนทุนที่เกิดข้ึนบวกกําไรสวนเพิ่มในอัตราที่เหมาะสม 
 



  บริษัท แอปโซลูท อิมแพค จํากัด (มหาชน) 
 

  สวนท่ี 2 หนา 31 

ภาวะอุตสาหกรรมโฆษณา 
ตารางคาใชจายในการโฆษณาในรอบ 7 เดือนแรกป 2551 และรอบ 7 เดือนแรกป 2550 สรุปไดดังนี ้ 

หนวย : ลานบาท 
ประเภทสื่อโฆษณา 7 เดือน 2551 7 เดือน 2550 Growth %Growth 

โทรทัศน 29,576 29,996 -420 -1.40% 
วิทยุ 3,889 3,519 370 10.51% 
หนังสือพิมพ 8,739 8,671 68 0.78% 
นิตยสาร 3,239 3,381 -142 -4.20% 
โรงภาพยนตร 2,365 2,440 -75 -3.07% 
สื่อกลางแจง (Outdoor) 2,493 2,615 -122 -4.67% 
สื่อเคลื่อนท่ี (Transit) 797 499 298 59.72% 
สื่อในอาคาร (In-Store) 340 317 23 7.26% 
รวม 51,437 51,436 1 0.00% 

ท่ีมา: Nielsen Media Research 
จากรายงานขอมูลของ  Nielsen Media Research จะเห็นวาการใชจายในสื่อโฆษณารวมสื่อทุกประเภทในรอบ 

7 เดือนแรกป 2551 เทากับ 51,437 ลานบาท โดยปรับตัวเพิ่มข้ึนจากชวงเดียวกันป 2551 เพียงจํานวน 1ลานบาท โดย
สัดสวนในการใชเงินโฆษณาสูงที่สุดยังคงเปนการโฆษณาผานโทรทัศนเปนจํานวนเงินทั้งสิ้น 29,567 ลานบาท คิดเปนสวน
แบงการตลาดรอยละ 57.50  สื่อที่ไดรับความนิยมรองลงมา ไดแก หนังสือพิมพซึ่งมีจํานวนเงินโฆษณา 8,739 ลานบาท 
คิดเปนสวนแบงการตลาดรอยละ 16.99  

ในชวง 7 เดือนแรกของป 2551 อัตราการเติบโตของสื่อโฆษณาประเภทตางๆ สวนใหญจะคอนขางต่ํา หรือมี
อัตราชะลอตัว ยกเวนส่ือเคล่ือนที่ วิทยุ และสื่อในอาคาร  โดยมีอัตราการเติบโตเทียบกับชวงเดียวกันของป 2550 เทากับ
รอยละ 59.72  รอยละ 10.51 และรอยละ 7.26 ตามลําดับ ทั้งนี้ สาเหตุหลักของการชะลอตัวของการใชงบโฆษณาสวน
ใหญมาจากการชะลอตัวของการเติบโตของเศรษฐกิจโดยรวม และสภาวะความไมมั่นคงทางการเมืองในประเทศ ซ่ึงสงผล
โดยตรงทําใหบริษัทตางๆ ลดการใชจายเพื่อการโฆษณาลง นอกจากนี้การปดตัวของสถานีโทรทัศนสาธารณะยังสงผลให
เม็ดเงินโฆษณาทางโทรทัศนลดลง อยางไรก็ตาม สาเหตุทีส่ื่อโฆษณาประเภทส่ือในอาคารยังคงสามารถเติบโตไดในอัตรา
ที่สูงกวาอัตราเติบโตของอุตสาหกรรมโฆษณาโดยรวมได เนื่องจากเปนสื่อโฆษณาที่มีแนวคิดแบบใหม (Innovative) และ
สามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคเปาหมายและกลุมผูบริโภคแบบเฉพาะเจาะจงไดอยางมีประสิทธิภาพมากกวา  
 
แนวโนมสื่อโฆษณาภายในอาคาร (In-Store Media)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

96 114

307

570

117

0

100

200

300

400

500

600

2546 2547 2548 2549 2550
-50%

0%

50%

100%

150%

200%

คาใชจายโฆษณา(LH) Growth(RH)

ลานบาท

ท่ีมา: Nielsen Media Research 



  บริษัท แอปโซลูท อิมแพค จํากัด (มหาชน) 
 

  สวนท่ี 2 หนา 32 

 
  ส่ือโฆษณาในอาคารเริ่มไดรับความนิยมอยางมากในป 2549 โดยมีงบโฆษณาผานส่ือในอาคารเปนจํานวน 307 
ลานบาทในป 2549 และ 570 ลานบาทในป 2550 และในป 2549 และ 2550 อัตราเติบโตของคาใชจายในการโฆษณาใน
อาคารเปนรอยละ 169 และ 86 ตามลําดับ หรือถาคิดอัตราเติบโตเฉล่ียตอป (Compound Annual Growth Rate) ต้ังแตป 
2546 ถึงป 2550 จะมีคาเทากับรอยละ 55.9 โดยการเพิ่มข้ึนอยางกาวกระโดดของคาโฆษณาผานส่ือในอาคารเปนผลมา
จาก สื่อโฆษณาในอาคารสามารถเขาตรงถึงผูบริโภคเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ และราคาไมแพงเมื่อเทียบกับส่ือ
โฆษณาประเภทอื่นๆ  
 
คูแขงขัน 

คูแขงขันของบริษัทเปนผูประกอบธุรกิจดานกิจกรรมทางโฆษณาทั้งหมด ไมวาจะเปนการผานสื่อทางโทรทัศน 
วิทยุ หนังสือพิมพ ภาพยนตร อินเตอรเนต็ และส่ืออื่นๆ โดยในการใหบริการสื่อโฆษณาภายในอาคารของบริษัทจะมีขอ
ไดเปรียบส่ือโฆษณาประเภทที่เขาถึงผูบริโภคจํานวนมาก (Mass Media) เชน โทรทัศน และหนังสือพิมพ คือ สามารถเนน
เฉพาะกลุมผูบริโภคเปาหมายไดดีกวา สามารถกระตุนความตองการของผูบริโภค ณ จุดขายไดอยางมีประสิทธิภาพ และ
ยังมีอัตราคาโฆษณาไมสูงมากอีกดวย 

หากพิจารณาจากลักษณะการใหบริการดานโฆษณาในลักษณะที่คลายคลึงกับบริษัท ซึ่งเปนผูใหบริการส่ือ
โฆษณาภายในอาคารผานทางจอโทรทัศนและสื่อประเภทประกอบอาคารแบบตางๆ สามารถแสดงรายชื่อและลักษณะ
การใหบริการของคูแขงขันหลักของบริษัทไดดังนี้  

 
คูแขงขัน ลักษณะการใหบริการ สถานที่ใหบริการ 

Point of View Group บริการสื่อ โฆษณาผานทางจอโทรทัศน  ปาย
โฆษณาในรมและ สื่อโฆษณาประกอบสวนของ
อาคาร 

อาคารสํานักงานขนาดใหญ โรงภาพยนตร 
รานอาหาร และศูนยการคาคารฟูร 

Cheeze Media บริการสื่อโฆษณาผานทางจอโทรทัศนขนาดใหญ
ก ล า ง แ จ ง แ ล ะ โ ท ร ทั ศ น ข น า ด เ ล็ ก ใ น
หางสรรพสินคา 

ศูนยการคาสยามสแควร และศูนยการคา
สยามดิสคอฟวอร่ี 
 

I.J. Siam บริการสื่อโฆษณาผาน  Billboard กลางแจง 
จอภาพ LED ขนาดใหญและโทรทัศนขนาดเล็ก
ในหางสรรพสินคา นอกจากนี้ยังมีธุรกิจการพิมพ
และผลิตสื่อตางๆ ในการโฆษณา 

ศูนยการคามาบุญครอง และส่ือกลางแจง
ตามถนนสายหลัก 
 

DDD บริการงานโฆษณาผานทางจอโทรทัศน  และ
จอภาพ LED  

ศูนยการคา  ดิ  เอ็มโพเรียม ศูนยการคา
สยามพารากอน และศูนยการคา มาบุญ
ครอง 

Central CDO Wall บริการงานโฆษณาผานทางจอโทรทัศน บริเวณของศูนยการคาเซ็นทรัล 6 สาขา 
Wrap Inc. บริการงาน แผนสต๊ิกเกอรโฆษณาในภายใน และ

ภายนอกอาคารสํานักงาน และหางสรรพสินคา 
บริเวณของศูนยการคากลุมเซ็นทรัล  และ
อาคารสํานักงานขนาดใหญ 
 

SC Central Chidlom บริการงานโฆษณาผานทางจอโทรทัศน บริเวณของศูนยการคาเซ็นทรัล สาขาชิดลม 
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คูแขงขัน ลักษณะการใหบริการ สถานที่ใหบริการ 
Take a look บริการงานโฆษณาผานจอภาพ LED  ต้ังอยูบริเวณหนาศูนยการคาเซ็นทรัลเวิลด 
Master AD บริการโฆษณาผานอุปกรณหลายประเภท อาทิ

เชน ปายโฆษณาบิลบอรด 
รถโดยสารประจําทางตางๆ รถไฟฟา รถ
โดยสารสาธารณะอ่ืนๆ และตามถนนสาย
หลัก 

บริษัท อารเอส อินสโตร มี
เดีย จํากัด 

บริการส่ือวิทยุ ณ จุดขายและส่ือโฆษณาผานจอ 
LCD 

TOPS บิ๊กซี เทสโกโลตัส และศูนยการคา 
คารฟูร 

 
ทั้งนี้ คูแขงขันที่มีการประกอบธุรกิจ และสถานที่ใหบริการสื่อ ใกลเคียงกับบริษัท ไดแก Point of View Group,  

Cheeze Media และ DDD ซ่ึงเมื่อเปรียบเทียบกับบริษัทแลว บริษัทมีขอไดเปรียบในเรื่องของการใชเทคโนโลยีจอภาพ3 
มิติ การใชสื่อโฆษณาอ่ืนที่ไมใชดิจิตอล และ ณ ปจจุบัน บริษัทยังไดมีการขยายพื้นที่จุดใหบริการที่เพิ่มมากขึ้นทั้งใน
กรุงเทพฯ และตางจังหวัด โดยจะสามารถใหบริการทั่วประเทศเมื่อติดต้ังจอภาพที่บิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร แลวเสร็จ 
นอกจากนี้ จากการที่บริษัทไดทําสัญญาในโครงการ  uNetwork จะทําใหสื่อของบริษัทสามารถเขาถึงผูบริโภค
ระดับอุดมศึกษาไดเพิ่มขึ้น  ซึ่งสื่อทั้งหมดของบริษัทที่กลาวมาแลวจะทําใหบริษัทสามารถใหบริการส่ือโฆษณาเพื่อ
ตอบสนองความตองการของลูกคาไดหลากหลายประเภท 
 
การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 
ภาพรวมการจัดหาและการใหบริการสื่อโฆษณาดิจิตอล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สํารวจและจัดหาสถานที่ใหบริการ 

ติดตอทําสัญญากับเจาของสถานที ่

ออกแบบและเลือกจุดติดต้ังใหเหมาะสมกับสถานที ่

วางระบบและติดตั้งอุปกรณ 

ติดตอลูกคาเพื่อทําการเสนอขายสื่อโฆษณา 

ออกแบบสื่อโฆษณาตามความตองการของลูกคา 

แพรภาพโฆษณาตามเงื่อนไขและระยะเวลาตามสัญญา 

ตรวจสอบสภาพส่ือโฆษณาตางๆ ใหสามารถใชงานไดอยางเหมาะสม 



  บริษัท แอปโซลูท อิมแพค จํากัด (มหาชน) 
 

  สวนท่ี 2 หนา 34 

 
การจัดหาสถานที่ติดตั้งจอภาพเพื่อใหบริการสื่อโฆษณาแบบดิจิตอล 

บริษัทมีหลักเกณฑในการพิจารณาและดําเนินการในการจัดหาสถานที ่และข้ันตอนในการใหบริการสื่อโฆษณา
ในระบบดิจิตอลผานจอภาพ ดังนี้ 

1. บริษัทจะพิจารณาสถานทีท่ ี่มีศักยภาพที่เหมาะสมในการเปนจุดติดต้ังอุปกรณจอภาพ เชน ศูนยการคา ซุปเปอร
มารเก็ต และสถาบันการศึกษา โดยบริษัทจะพิจารณาปจจัยสําคัญ เชน ปริมาณการสัญจรของประชาชน (Traffic) 
โครงขายของสถานที่ (Network) และลักษณะของกลุมประชาชนที่สัญจรผานสถานที่นั้นๆ 

2. ถาหากบริษัทพิจารณาปจจัยตางๆ แลวมีความเห็นวา สถานที่ดังกลาวมีความเหมาะสมในการติดตั้งอุปกรณเพื่อ
ใหบริการสื่อโฆษณาแบบดิจิตอล บริษัทจะเขาติดตอเจาของสถานที่เพื่อขออนุญาตในการติดต้ังอุปกรณ โดย
บริษัทจะเจรจาราตอรองในเรื่องผลตอบแทนในรูปแบบสวนแบงรายได สวนแบงเวลา หรือคาเชาพื้นที่รายเดือน 
และบริษัทจะตองทําการออกแบบระบบในการโฆษณา ระยะเวลาในการใหบริการ และการกระจายจุดติดตั้ง
จอภาพในตําแหนงที่เหมาะสม 

3. บริษัทจะนําเสนอแผนงานในการติดต้ังใหแกเจาของสถานที่ เพื่อทําการสรุปขอสัญญาในการติดตั้ง ซึ่งโดยปรกติ
บริษัทจะทําสัญญาใหบริการกับศนูยการคาเปนระยะเวลา 3 – 10 ป และบริษัทจะใชเวลาในการติดตั้งระบบและ
อุปกรณประมาณ 60 – 120 วันโดยขึ้นอยูกับจํานวนสาขาที่ตองติดตั้ง และจํานวนเงินทุนหมุนเวียน 

4. ภายหลังจากการติดต้ังและเริ่มใหบริการแลว บริษัทจะทําการสงรายงานการใหบริการใหแกลูกคาทุก 1 เดือน และ
สํารวจตรวจสอบสภาพและความเรียบรอยของอุปกรณอยูเปนประจํา เพื่อสรางความพึงพอใจใหกับเจาของ
สถานที่และลูกคาที่พบเห็น 

 
การผลิตส่ือโฆษณา 
 ข้ันตอนหลักในการผลิตงานโฆษณาของบริษัทมีดังนี ้

1. กอนที่จะมีการผลิตสื่อโฆษณาแตละประเภทบริษัทจะตองมีการทําความเขาใจถึงความตองการของลูกคา รวมทั้ง
มีการอธิบายลักษณะของส่ือโฆษณาในแบบตางๆ ของบริษัทใหแกลูกคา โดยจะมีการสัมภาษณลูกคาใหทราบถึง 
รูปแบบงานโฆษณาที่ตองการ และระยะเวลาในการโฆษณาที่ลูกคาตองการ 

2. หลังจากทําความเขาใจถึงความตองการของลูกคาแลว บริษัทจะออกแบบโฆษณาตามที่ลูกคาตองการและจะทํา
การยืนยันกับลูกคาในรูปแบบกอนทําการผลิต 

3. การผลิตสื่อโฆษณาจะแบงออกเปนสองประเภทหลัก คือ ประเภทสื่อโฆษณาดิจิตอล และไมใชดิจิตอล ซ่ึงจะมี
ขั้นตอนในการผลิตแตกตางกันดังนี ้
-  ประเภทสื่อโฆษณาดิจิตอล บริษัทออกแบบ ตัดตอ และผลิตงานโฆษณาในรปูแบบดิจิตอลซ่ึงจะนําไปเผยแพร

ผานจอภาพ 2 มิติ หรือ จอภาพ 3 มิติ ไดเอง ซึ่งถาลูกคามีวีดีโอภาพในงานโฆษณาอยูเองแลว บริษัทจะทํา
การตัดตอ และ/หรือ ผลิตภาพใหเปน 3 มิติไดโดยใชเวลาประมาณ 1 วัน และถาลูกคาตองการใหบริษัทผลิต
สื่อโฆษณาชิ้นใหม บริษัทจะใชเวลาในการผลิตทั้งหมดประมาณ 3 วัน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับความยากงายของเนื้อ
งาน 

- ประเภทสื่อโฆษณาไมใชดิจิตอล ในสวนของสื่อโฆษณาประเภทปายโฆษณาแบบฉลาก (Shelf Label) ปาย
โฆษณาแบบผุดขึ้น (Shelf Pop-up) ปายโฆษณาแบบอุโมงค (Tunnel Media) และ ปายโฆษณาแบบกรอบ 
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(Shelf Frame) และโฆษณาบริเวณสวนหนาของรถเข็น (Cart Media) บริษัทไมมีนโยบายในการผลิตเอง โดย
บริษัทจะเปนผูออกแบบส่ือโฆษณาและจางใหบริษัทอื่นผลิต ซ่ึงบริษัทจะชวยในเร่ืองการออกแบบและควบคุม
คุณภาพใหไดส่ือโฆษณาในแบบที่ลูกคาตองการและมีความเหมาะสมกับจุดติดตั้ง เวลาในการผลิตส่ือ
โฆษณาแบบไมใชดิจิตอลจะอยูที่ประมาณ 5 – 30 วัน ข้ึนอยูกับประเภทและขนาดของรูปแบบของโฆษณา 

4. หลังจากจบขั้นตอนการออกแบบและผลิตแลว บริษัทจะทําการติดตั้งส่ือโฆษณาตามรูปแบบและเงื่อนไขในสัญญา 
และจะมีการตรวจสอบผลการติดตั้งวาสื่อโฆษณาแตละประเภทนั้นถูกตองตามเงื่อนไขในสัญญาที่ไดทําไวกับ
ลูกคา และเจาของพื้นที่ 

 
การออกแบบและผลิตระบบซอรฟแวรเพื่อควบคุมและบริหารสื่อโฆษณาระบบดิจิตอล 
 ในการติดตั้งระบบบริการสื่อโฆษณาแบบดิจิตอลนั้น บริษัทจะทําการออกแบบและผลิตซอรฟแวรเพื่อใหบริการ
ส่ือโฆษณาใหเหมาะสมกับ ความตองการของเจาของสถานที ่พรอมทั้งคํานึงถึงความตองการของลูกคา และสามารถทํา
ใหฝายปฏิบัติการและฝายอื่นๆ ของบริษัทใชงานไดอยางมีประสิทธิภาพสูงสุด โดยสวนของซอรฟแวรพื้นฐานสามารถ
แบงเปนสวนหลักๆ ได 4 สวนดังนี้ 

1. ระบบบัญชี เปนระบบที่จะทําหนาที่ในการออก ใบแจงหนี้ ใบเสร็จรับเงิน และรายงานใหกับผูบริหารของบริษัท 
เจาของสถานที่ และลูกคา ซึ่งการออกแบบระบบนี้จะตองข้ึนอยูกับความตองการของเจาของสถานที่ และลูกคา 
และบริษัทจะทําการปรับระบบบัญชีของบริษัทใหสามารถรองรับรูปแบบ (Format) ในการออกใบแจงหนี้ 
ใบเสร็จรับเงิน และรายงาน ตามที่เจาของสถานที่ตองการได 

2. ระบบเพื่อรองรับฝายขายและการตลาด (Sales and Marketing) เปนระบบที่ออกมารองรับความตองการของฝาย
ขายและการตลาดเพื่อที่จะสามารถรับรูขอมูลของระบบการใหบริการสื่อโฆษณาที่ทํางานอยูไดตลอดเวลา (Real 
time) โดยรายละเอียดของสวนนี้จะทําใหฝายขายและการตลาดรูขอมูลของ ระยะเวลารอบที่ยังวางอยูและ
สามารถขายได (Available Timeslot) เพื่อสามารถนําไปประมวลผลและสามารถกําหนดรายการสงเสริมการขาย 
(Promotion) ไดอยางเหมาะสม 

3. ระบบทางเทคนิค (Technical) เปนระบบเพื่อทําใหฝายปฏิบัตกิารสามารถทําการตรวจสอบ (Monitor) ระบบการ
ทํางานของแตละจอภาพในแตละระบบการใหบริการส่ือโฆษณาวายังสามารถใหบริการไดหรือไม สามารถ
ตรวจสอบปญหาเบื้องตนของระบบไดจากหองควบคุมของบริษัท และซอรฟแวรสวนนี้ยังทําหนาที่เปนสวนกลาง 
(Centralization) ในการควบคุมขอมูล (Content) ที่จะสงไปตามจอภาพตางๆ ไดอีกดวย 

4. ระบบยอยอ่ืนๆ (Miscellaneous) เปนระบบเพื่อทําการรองรับในการออกรายงานเพื่อผูบริหารในการสรุปยอดการ
ขาย และระบบนี้จะสามารถปรับปรุงเพื่อออกกรายงานดานอื่นๆ แลวแตความตองการของลูกคา เจาของสถานที่ 
หรือฝายตางๆ ของบริษัทไดอีกดวย 

โดยขั้นตอนในการออกแบบและผลิตซอรฟแวรเพื่อใหบริการสื่อโฆษณาระบบดิจิตอลมีดังนี ้
1) ขั้นตอนแรกในการผลิต บริษัทจะทําการเก็บขอมูลของเจาของสถานที่ที่บริษัทจะเขาทําการติดตั้งระบบวา มีระบบ

บัญชีแบบไหน ตองการใหมีการออกรายงานอยางไร โดยการเขาไปดูระบบที่เกี่ยวของ และสัมภาษณฝายตางๆ ที่
เกี่ยวของ 

2) หลังจากนั้น บริษัทจะนําขอมูลที่ไดรับนํามาพิจารณาวาจะตองใชซอรฟแวรแบบใด โดยถาเปนซอรฟแวรที่มีอยูใน
ตลาดอยูแลว บริษัทก็อาจจะซ้ือมาประยุกตใช หรือบริษัทอาจจะจางบริษัทผลิตซอรฟแวร (Software house) ใน



  บริษัท แอปโซลูท อิมแพค จํากัด (มหาชน) 
 

  สวนท่ี 2 หนา 36 

การเขียนซอรฟแวรข้ึนมาใหม โดยในการพิจารณาดังกลาว บริษัทจะคํานึงถึงเรื่องลักษณะของการปฏิบัติการ 
(Feature) วาครอบคลุมสิ่งที่บริษัทตองการหรือไม และราคาเหมาะสมกับความสามารถของซอรฟแวรหรือไม 

3) หลังจากที่บริษัทตัดสินใจเลือกระบบซอรฟแวรแลว จะทําการติดต้ังระบบเพื่อใหบริการ โดยหลังจากที่ทําการติดตั้ง
แลว ฝายปฏิบัติงานของบริษัทอาจจะทําการเพิ่มสวนตางๆ ของซอรฟแวร (Module) เพื่อใหรองรับกับความ
ตองการใชงานในอนาคตได 

 
การจัดหาอุปกรณจอภาพ 

ในการใหบริการส่ือโฆษณา 3 มิตินั้น บริษัท ไดนําเขาจอภาพ 3 มิติจากบริษัท New Sight จํากัด ประเทศ
เยอรมัน ซึ่งเปนผูผลิตจอ 3 มิติแหงแรกของโลก โดยบริษัทไดรับสิทธิในการใช ขาย และใหเชาจอภาพ 3 มิติ เปนรายแรก
ในประเทศไทย อยางไรก็ตาม สัญญาแตงตั้งตัวแทนดังกลาวไดสิ้นสุดไปแลวเมื่อเดือนกุมภาพันธ ป 2550 โดย ณ วันที่ 30 
กันยายน 2551 บริษัทมีจอภาพ 3 มิติที่ยังไมไดใชงาน จํานวน 64 จอภาพ ซึ่งบริษัทมีแผนที่จะนําไปติดต้ังในโครงการ 
uNetwork ทั้งหมดภายในสิ้นป 2551 ทั้งนี้ ในอนาคต หากบริษัทมีความจําเปนตองซื้อจอภาพ 3 มิติเพิ่มเติม บริษัทจะ
จัดซ้ือจากผูแทนจําหนายโดยตรง ในสวนของการจัดหาจอภาพ LCD 2 มิตินั้น บริษัทสามารถซ้ือจอภาพ LCD 2 มิติได
จากผูแทนจําหนายโดยตรง โดยจะสั่งซื้อสินคาเปนจํานวนมากตอคร้ัง ซ่ึงทําใหสามารถไดราคาที่ถูกกวาราคาตลาดทั่วไป  
 
ผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 
-ไมม-ี 
 
งานที่ยังไมสงมอบ 
-ไมม-ี 


