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6.  โครงการในอนาคต 
 
 โครงการในอนาคตของบริษัท สามารถสรุปไดดังนี้ 

1) โครงการเปดศูนยจําหนายผลิตภัณฑและบริการแกลูกคาในพื้นที่จังหวัดกรุงเทพมหานคร และเขตจังหวัด
ปริมณฑลรอบนอก อาทิ จังหวัดฉะเชิงเทรา จังหวัดสมุทรปราการ จังหวัดนนทบุรี จังหวัดนครปฐม เปนตน ประมาณปละ 
1-2 สาขา เพื่อใหครอบคลุมกลุมลูกคาเปาหมาย รวมถึงการใหบริการที่สามารถตอบสนองความตองการของกลุมลูกคาได
อยางมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งระบบการจัดสงผลิตภัณฑและระบบโลจิสติกส หลังจากที่บริษัทไดเปด
สาขาที่ 1 ที่จังหวัดภูเก็ตเปนที่เรียบรอยแลวเมื่อป 2549 ทั้งนี้ทางผูบริหารบริษัทอยูระหวางดําเนินการสํารวจทําเลที่ตั้งที่
จะเปดสาขาแหงที่ 2 ซึ่งคาดวาจะสามารถเปดสาขาไดในป 2551 ในเบื้องตนไดกําหนดขนาดพื้นที่ของศูนยจําหนาย
ผลิตภัณฑแตละสาขาประมาณ 4,000-5,000 ตารางเมตร โดยกําหนดงบลงทุนไวประมาณ 20 ลานบาทตอสาขา แต
อยางไรก็ตามการขยายสาขาแหงใหมอาจจะเกิดความลาชาจากแผนงานที่กําหนด มูลคาการลงทุนอาจจะเกินจาก
งบประมาณลงทุนที่กําหนดไว ผลงานดําเนินงานและ/หรือผลตอบแทนของโครงการไมเปนไปตามที่บริษัทคาดหวัง 
 

2) การเพิ่มผลิตภัณฑใหหลากหลายมากขึ้น โดยการสรรหาผลิตภัณฑกอสรางตกแตงภายในใหม ภายใต
ลิขสิทธิ์ตราสินคาชั้นนําจากตางประเทศเพิ่มเติม อาทิ ระบบประตูหนาตาง ภายใตลิขสิทธิ์ตราสินคา FLETCHER ซึ่งเปน
ผลิตภัณฑที่ไดรับความนิยมเปนอันดับ 1 ของประเทศนิวซีแลนด และพรมปูพื้นที่มีคุณสมบัติพิเศษในการปองกันความ
เปยกชื้นซึ่งนิยมใชในโรงพยาบาล  ภายใตลิขสิทธิ์ตราสินคา C&A ประเทศสหรัฐอเมริกา เปนตน โดยกําหนดงบลงทุนดาน
การตลาดสําหรับผลิตภัณฑใหมในป 2551 และใชเปนเงินทุนหมุนเวียนในการสั่งซื้อผลิตภัณฑและบริหารคลังสินคารวม
ทั้งส้ินประมาณ 30 ลานบาท 
 

3) โครงการขยายตลาดไปยังตางประเทศ โดยในเบื้องตนบริษัทมีนโยบายที่จะดําเนินธุรกิจตางประเทศใน
รูปแบบการแตงตั้งตัวแทนจําหนายที่มีศักยภาพในประเทศที่จะไปขยายตลาด เพื่อเปนตัวแทนจําหนายผลิตภัณฑกอสราง
ตกแตงภายในภายใตลิขสิทธิ์ตราสินคาของบริษัท อาทิ ตราสินคา ALLOY ตราสินคา PERMSIN-BSM ตราสินคา Ceiling 
Décor ตราสินคา ULTRAWALL ตราสินคา BSM SERVE BOARD เปนตน บริษัทมีแผนที่จะขยายตลาดตางประเทศไปยัง
ประเทศอินเดีย และประเทศเวียดนาม เนื่องจากเห็นวาทั้ง 2 ประเทศที่กลาวมามีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจคอนขางสูง
ในแถบภูมิภาคเอเชีย แตอยางไรก็ตามบริษัทโครงการขยายตลาดไปยังตางประเทศอาจจะลาชากวาที่กําหนดไวหรืออาจจะ
ไมไดรับผลตอบแทนตามเปาหมายที่กําหนดไว เนื่องจากปจจัยตางๆ อาทิ ภาวะการแขงขันในตลาดตางประเทศ เงื่อนไข
การคาและภาษีของการเปดเขตการคาเสรี (Free Trade Area) แบบทวิภาคีระหวางประเทศไทยกับประเทศที่บริษัทจะ
ขยายตลาดไป เปนตน 
  โดยในป 2550 บริษัทไดแตงตั้งบริษัท บิวเดอ บอกซ (อินเดีย) จํากัด ใหเปนผูนําเขา ผูทําการตลาด และ
เปนผูแทนจําหนายผลิตภัณฑของบริษัทในประเทศอินเดีย (ศึกษารายละเอียดไดในสวนที่ 2.3 สรุปสัญญาที่เกี่ยวของกับ
การดําเนินธุรกิจ) ทั้งนี้ยอดขายจากประเทศอินเดียในป 2550 ยังไมสูงมากนัก แตทางผูบริหารบริษัทคาดวาตั้งแตป 2551 
เปนตนไป ยอดขายจากประเทศอินเดียจะเติบโตขึ้น และสามารถสรางผลกําไรใหกับบริษัทไดอยางมาก สําหรับการขยาย
ตลาดไปยังประเทศเวียดนาม ทางบริษัทคาดวาจะทําการศึกษาความเปนไปไดสําหรับโครงการดังกลาวภายในป 2552 


