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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

2.1 ความเปนมาและการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญ 

บริษัท พรีเมียร มารเก็ตติ้ง จํากัด (มหาชน) (บริษัท) จดทะเบียนจัดตั้งเมื่อวันที่ 28 กรกฎาคม 2520 ในนาม 
“บริษัท พรีเมียร มารเก็ตติ้ง จํากัด” โดยคุณสุวิทย โอสถานุเคราะห ดวยทุนจดทะเบียนเริ่มแรก 1 ลานบาท ในระยะแรก
บริษัทอยูภายใตการบริหารของ “บริษัท กลุมสุวิทยดําริห จํากัด” ดําเนินธุรกิจดานการตลาด สงเสริมการขาย และจัด
จําหนายสินคาประเภทขนมขบเคี้ยว สินคาอุปโภคบริโภค 

ในป 2522 และป 2528 บริษัทมีการเพิ่มทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวเปน 4 ลานบาท และ 10 ลานบาท 
ตามลําดับ เพื่อขยายธุรกิจ และบริษัทมีการเปลี่ยนแปลงโครงสรางผูถือหุนเมื่อป 2533 โดยมีบริษัท พรีเมียร เอ็นเตอร
ไพรซ จํากัด (มหาชน) (PE) เขาถือหุนในบริษัทรอยละ 37.50 ของทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวของบริษัทใน
ขณะนั้น 

ในป 2539  PE ไดเพิ่มสัดสวนการถือหุนในบริษัทเพิ่มขึ้นเปนรอยละ 99.99  และบริษัทไดเพิ่มทุนจดทะเบียน
และทุนเรียกชําระแลวเปน 500 ลานบาท นอกจากนี้ในปเดียวกันนี้บริษัทไดลงทุนในธุรกิจอุปโภคบริโภคตามแผนการ
ปรับโครงสรางการลงทุนของ PE ซึ่งเปนบริษัทแมในขณะนั้น โดยลงทุนในบริษัท พรีเมียร โฟรเซน โพรดักส จํากัด 
บริษัท พรีเมียร แคนนิ่ง อินดัสตรี้ จํากัด บริษัท พี.เอม.ฟูด จํากัด และบริษัท พรีเมียร เพ็ท โพรดักส จํากัด (เดิมช่ือ 
บริษัท พรีเมียร ฟดส จํากัด) ในสัดสวนรอยละ 100 ของทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลวของแตละบริษัท 

ในป 2544 บริษัทไดปรับปรุงโครงสรางการลงทุนในธุรกิจอุปโภคและบริโภคอีกครั้งหนึ่ง โดยบริษัทได
จําหนายเงินลงทุนทั้งหมดในบริษัท พรีเมียร โฟรเซน โพรดักส จํากัด บริษัท พี.เอม.ฟูด จํากัด และจําหนายเงินลงทุน
ในสัดสวนรอยละ 78.50 ในบริษัท พรีเมียร แคนนิ่ง อินดัสตรี้ จํากัด ใหแกบริษัท พรีเมียร เพ็ท โพรดักส จํากัด 

ปจจุบันบริษัทอยูภายใตการบริหารของกลุมบริษัทพรีเมียร และทีมงานผูบริหารโดยอาชีพ บริษัทมีทุนจด
ทะเบียน 650 ลานบาท และมีทุนเรียกชําระแลว 500 ลานบาท ดําเนินธุรกิจเปนผูจัดจําหนายและตัวแทนจําหนายสินคา
อุปโภคบริโภค ไดแก ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว ลูกอม ผลิตภัณฑอาหาร/เครื่องดื่ม ผลิตภัณฑยา/บํารุงสุขภาพ และ
ผลิตภัณฑของใชสวนตัวและของใชในครัวเรือน เปนตน   

พัฒนาการที่สําคัญของบริษัทและบริษัทยอย สรุปไดดังนี้ 

ป 2546  - วันที่ 8 สิงหาคม 2546 บริษัท พรีเมียร เพ็ท โพรดักส จํากัด (PPP) เขาถือหุนในบริษัทจํานวน 375,000 
หุน คิดเปนรอยละ 7.50 ของทุนที่ออกและเรียกชําระแลวของบริษัท  

ป 2548 - วันที่ 22 สิงหาคม 2548  PPP เขาถือหุนในบริษัทเพิ่มเติมอีกจํานวน 375,000 หุน รวมเปนการถือหุนใน
บริษัททั้งสิ้น 750,000 หุน คิดเปนรอยละ 15 ของทุนที่ออกและเรียกชําระแลวของบริษัท  

- วันที่ 31 ตุลาคม 2548 PE ซึ่งเปนบริษัทแมของบริษัทในขณะนั้นไดมีการปรับโครงสรางธุรกิจและ
โครงสรางทางการเงินของตนเอง เพื่อใหฐานะการเงินมีความเขมแข็งและมีผลการดําเนินงานที่ดี โดยจะ
เนนการประกอบธุรกิจบริการทางการเงินเทานั้น PE จึงไดโอนขายทรัพยสินที่ไมใชธุรกิจหลัก ไดแก 
เงินลงทุนในบริษัทยอยและบริษัทรวม เงินลงทุนและทรัพยสินอื่นๆ ทั้งหมดที่ไมเกี่ยวของกับธุรกิจหลัก
ใหแกบริษัท พรีเมียร ฟชช่ัน แคปปตอล จํากัด (PFC) ตามแผนฟนฟูกิจการของ PE ที่ไดรับความ
เห็นชอบจากที่ประชุมเจาหนี้และศาลลมละลายกลาง เมื่อวันที่ 31 ตุลาคม 2548 สงผลให PFC เขาถือ
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หุนของบริษัทตามแผนฟนฟูกิจการของ PE ในสัดสวนรอยละ 85 ของทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแลว
ของบริษัท  

ป 2549 - บริษัทไดปรับโครงสรางทางธุรกิจโดยการจําหนายเงินลงทุนในบริษัท พรีเมียร เพ็ท โพรดักส จํากัด 
(PPP) ซึ่งเปนบริษัทที่ถือหุนทั้งหมดในบริษัท พรีเมียร แคนนิ่ง อินดัสตรี้ จํากัด (PCI) บริษัท  พรีเมียร 
โฟรเซน โพรดักส จํากัด (PFP) และบริษัท พี.เอม.ฟูด จํากัด (PMF)  ใหแก PFC ในมูลคารวม 313.30 
ลานบาท พรอมกับการซื้อเงินลงทุนใน PCI และ PFP กลับคนืมาจาก PPP ในมูลคารวม 295  ลานบาท   

การปรับโครงสรางธุรกิจของบริษัทดังกลาว  เปนไปเพื่อใหบริษัทมีฐานะการเงินที่เขมแข็งขึ้น โดยได
ลดการถือหุนในบริษัทยอย 2 บริษัท ไดแก PPP และ PMF  เนื่องจาก PPP ไมมีรายไดและไมไดดําเนิน
ธุรกิจใดๆแลว  และ PMF อยูระหวางการปรับโครงสรางหนี้และมีภาระหนี้สูง  

ป 2550 - ที่ประชุมวิสามัญผูถือหุนครั้งที่ 2/2550 ในวันที่ 28 มิถุนายน 2550 มีมติใหบริษัทแปรสภาพบริษัทเปน
บริษัทมหาชนจํากัด โดยใชช่ือวา “บริษัท พรีเมียร มารเก็ตต้ิง จํากัด (มหาชน)”  และมีมติใหเพิ่มทุนจด
ทะเบียนจาก 500 ลานบาท เปน 650 ลานบาท โดยการออกหุนสามัญเพิ่มทุนจํานวน 150 ลานหุน   
มูลคาที่ตราไวหุนละ 1 บาท เพื่อเสนอขายประชาชนเปนครั้งแรก  

 - วันที่ 31 สิงหาคม 2550 บริษัทไดซื้อเงินลงทุนทั้งหมดใน PMF จาก PPP ในมูลคารวม 60 ลานบาท 
เนื่องจาก PMF มีโครงสรางทางการเงินและผลประกอบการที่ดีขึ้น ทั้งยังเปนผูผลิตสินคารายสําคัญของ
บริษัท เพื่อใหโครงสรางธุรกิจบริษัทมั่นคง เขมแข็งยิ่งขึ้น และลดโอกาสในการสรางความขัดแยงดาน
ผลประโยชน 

2.2 ภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

บริษัท พรีเมียร มารเก็ตติ้ง จํากัด (มหาชน) ประกอบธุรกิจจัดจําหนายและเปนตัวแทนจําหนายสินคาอุปโภค
และบริโภค ซึ่งแบงไดเปน 5 กลุมผลิตภัณฑ ไดแก  ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว ผลิตภัณฑอาหาร/เครื่องดื่ม ลูกอม 
ผลิตภัณฑยาและอาหารเสริม และผลิตภัณฑของใชสวนตัวและของใชในครัวเรือน โดยสินคาที่บริษัทจัดจําหนายเปน
การจําหนายในประเทศทั้งหมด ผานชองทางการจัดจําหนายตางๆ ทั้งชองทางการจําหนายแบบรานคาสมัยใหมหรือ
โมเดิรนเทรด (Modern Trade) ชองทางจําหนายแบบดั้งเดิม (Traditional Trade) และรถขายเงินสด (Cash Van) ซึ่งมี
เครือขายรานคาครอบคลุมกวา 30,000 แหงทั่วประเทศ โดยในป 2550 บริษัทมีสัดสวนการจําหนายในกรุงเทพฯและ
ปริมณฑลรอยละ 63 และในตางจังหวัดรอยละ 37 

สินคาที่บริษัทจัดหามาจําหนายเปนลักษณะการซื้อโดยตรงจากผูผลิตสินคาและนํามาจําหนายตอใหแก
ผูบริโภคสุดทาย โดยเปนสินคาที่มาจากการผลิตของบริษัทในกลุม และผูผลิตสินคาภายนอกอื่นๆ รวม 10 ราย ที่เปน
บริษัทผูผลิตสินคาที่มีช่ือเสียง  ผลิตสินคาที่มีคุณภาพและมีความหลากหลายของประเภทสินคา โดยการจัดจําหนาย
สินคาของผูผลิตภายในกลุม และผูผลิตภายนอก คิดเปนรอยละ 83 : รอยละ 17 ของรายไดจากการขายของบริษัทในป 
2550 ทั้งนี้บริษัทจะคัดเลือกผูผลิตโดยพิจารณาจากความสามารถและศักยภาพของผูผลิต คุณภาพ ความนิยมของสินคา 
และความตองการของตลาด ตลอดจนพิจารณานโยบายการสนับสนุนการขาย และการทําตลาดของผูผลิต    
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โครงสรางกลุมบริษัท 

1. โครงสรางกลุมบริษัทกอนการเปลี่ยนแปลงโครงสรางการถือหุน 

 

2. โครงสรางกลุมบริษัทหลังการเปลี่ยนแปลงโครงสรางการถือหุน 

  

ในป 2549 บริษัทมีการจัดโครงสรางองคกรภายในกลุมบริษัทใหม  โดยบริษัทไดขายเงินลงทุนทั้งหมดใน
บริษัทยอยที่บริษัทถือหุนทางตรง คือ บริษัท พรีเมียร เพ็ท โพรดักส จํากัด (PPP) ใหแกบริษัทแมของบริษัท คือ บริษัท 
พรีเมียร ฟชช่ัน แคปปตอล จํากัด และไดมีการซื้อเงินลงทุนในบริษัทยอย 3 แหง ที่บริษัทเคยถือหุนทางออมผาน PPP 
คือ บริษัท พรีเมียร แคนนิ่ง อินดัสตรี้ จํากัด (PCI) และ บริษัท พรีเมียร โฟรเซน โพรดักส จํากัด (PFP) และบริษัท        
พี.เอม.ฟูด จํากัด (PMF) กลับคืนมาจาก PPP สงผลใหภายหลังการเปลี่ยนแปลงโครงสรางการถือหุน บริษัทไดถือหุน
ทางตรงในบริษัทยอยทั้ง 3 แหงดงักลาว 
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ในอดีต PPP ดําเนินธุรกิจผลิตอาหารสัตว ไดแก อาหารกุง อาหารสุนัข ประเภทอาหารแหง และจําหนาย     
สูตลาดในประเทศเปนสวนใหญ มีลักษณะการประกอบธุรกิจคลายคลึงกับบริษัทยอยของบริษัท คือ PCI ซึ่งผลิตและ
จําหนายอาหารสัตว ประเภทอาหารเปยก อยางไรก็ตามนับตั้งแตป 2549 PPP ไดหยุดประกอบธุรกิจลงเนื่องจากธุรกิจ
ประสบผลขาดทุนอยางตอเนื่องนับจากป 2543 โดยไดเปลี่ยนแปลงการดําเนินธุรกิจเปนการใหเชาพื้นที่โรงงาน 
เครื่องจักรและอุปกรณใหแกบุคคลภายนอกซึ่งไมมีความเกี่ยวของกับ PPP เพื่อใชในการผลิตสินคา ทั้งนี้ในอนาคต 
PPP จะไมมีการประกอบธุรกิจใดๆ ที่มีลักษณะกอใหเกิดการแขงขันกับธุรกิจของบริษัทและบริษัทยอย 

รายละเอียดโดยสรุปของบริษัทยอย 

บริษัทยอย 

2.2.1 บริษัท พี.เอม.ฟูด จํากัด  หรือ PMF จดทะเบียนจัดตั้งเมื่อวันที่ 2 มิถุนายน 2525 ดวยทุนจดทะเบียนเริ่มแรก 
7 ลานบาท ปจจุบันมีทุนชําระแลว 140  ลานบาท มีโรงงานตั้งอยูที่ตําบลหนองกี่ อําเภอกบินทรบุรี จังหวัด
ปราจีนบุรี ประกอบธุรกิจผลิตและจําหนายสินคาประเภทปลาเสนและปลาแผนหรือเปนที่รูจักกันในชื่อ 
“ปลาสวรรคทาโร” ซึ่งเปนสินคาภายใต brand ของ PMF เอง โดยผลิตภัณฑของ PMF มีการจําหนายใน
ประเทศทั้งหมด และมีบริษัทเปนผูจัดจําหนายใหแตเพียงผูเดียว  โดยปลาสวรรคทาโรถือเปนสินคาที่ทํา
รายไดหลักอยางหนึ่งของบริษัทที่มีสัดสวนของยอดขายคิดเปนประมาณรอยละ 60 ตอยอดขายรวมของ
บริษัทในป 2549 และรอยละ 53 ในป 2550 

2.2.2 บริษัท พรีเมียร แคนนิ่ง อินดัสตรี้ จํากัด หรือ PCI จดทะเบียนจัดตั้งเมื่อวันที่ 2 ตุลาคม 2528 ดวยทุนจด
ทะเบียนเริ่มแรก 3 ลานบาท ปจจุบันมีทุนชําระแลว 93 ลานบาท มีโรงงานตั้งอยูที่ตําบลบางบอ อําเภอบาง
บอ จังหวัดสมุทรปราการ ประกอบธุรกิจหลักเปนผูผลิตและจําหนายผลิตภัณฑปลาทูนา ไดแก ผลิตภัณฑ
ปลาทูนาสําเร็จรูปบรรจุถุง (Pouch) และผลิตภัณฑปลาทูนาทําเปนอาหารสําหรับสัตวเลี้ยง (Pet Food) 
บรรจุถุงและบรรจุกระปอง โดยนําปลาทูนาที่ไดจากทั้งในประเทศ และนําเขาจากตางประเทศ มาผาน
กระบวนการแปรรูป ปรุงรสชาติตามคําสั่งซื้อของลูกคา ภายใตตราสินคาของลูกคา ซึ่งผลิตภัณฑปลาทูนา
ทั้งหมดจะสงออกไปจําหนายในตางประเทศ โดยมีตลาดหลัก คือ ประเทศญี่ปุน นอกจากนี้ PCI ยัง
ประกอบธุรกิจผลิตและจําหนายซอสมะเขือเทศ ซอสพริก ภายใตเครื่องหมายการคา คิงส คิทเชน ซึ่ง
ผลิตภัณฑซอสจะจําหนายในประเทศเปนหลัก โดยมีบริษัทเปนตัวแทนจําหนายสินคาประเภทซอสใหแก 
PCI  

2.2.3 บริษัท พรีเมียร โฟรเซน โพรดักส จํากัด หรือ PFP  จดทะเบียนจัดตั้งเมื่อวันที่ 17 สิงหาคม 2531 ดวยทุนจด
ทะเบียนเริ่มแรก 35 ลานบาท  ปจจุบันมีทุนชําระแลว 230 ลานบาท  มีโรงงานตั้งอยูที่ถนนบางนา-ตราด 
กม.13 ตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ ในเริ่มแรกของการประกอบธุรกิจ PFP 
ดําเนินการผลิตและจําหนายอาหารทะเลแชแข็ง เชน กุง เนื้อปลาบดแชแข็ง (ซูริมิ) เปนหลัก และมีการขยาย
สายธุรกิจเพิ่มไปยังการผลิตอาหารสําเร็จรูปแชแข็ง และในป 2547 PFP ไดมีการยกเลิกสายการผลิตกุง และ
เนื้อปลาบดแชแข็ง ทําใหปจจุบัน PFP มีสายการผลิตหลักเพียงอยางเดียว คือ การผลิตอาหารสําเร็จรูปแช
แข็ง ซึ่งเปนการแปรรูปวัตถุดิบในการประกอบอาหารเพื่อใหไดผลิตภัณฑที่มีมูลคาเพิ่มจากเดิม (VAP : 
Value Added Product) อาทิ VAP หนาตมยําซีฟูด (Topping หนาพิซซา) และผลิตภัณฑอาหารสําเร็จรูปแช
แข็งพรอมปรุงและพรอมรับประทาน ไดแก ขาวผัดหนําเลี๊ยบ ขาวอบเผือก ตมยํากุง ลูกช้ินปลา ลูกช้ินเปด 
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เปนตน โดยเปนการผลิตตามคําสั่งซื้อของลูกคา ผลิตภัณฑจําหนายในประเทศทั้งหมด โดยมีลูกคาหลัก 
ไดแก ผูประกอบการเครือขายฟาสฟูด และซุปเปอรมารเก็ต เปนตน  นอกจากนี้ PFP ยังอยูระหวางการหา
ธุรกิจใหมเพื่อทดแทนสายการผลิตเดิมที่ไดยกเลิกไปดังกลาว  ในระหวางนี้ PFP จึงไดนําสินทรัพยสวนที่
เหลือจากการใชงานใหเชาแกบุคคลอื่น โดยเปนการใหเชาพื้นที่ในการผลิตและบรรจุสินคา รวมทั้งการ
ใหบริการรับจางแชเยือกแข็งผลิตภัณฑตางๆ และรับฝากแชสินคาในหองเย็น  

2.3 โครงสรางรายได  

ป 2548 ป 2549 ป 2550 
ประเภทของรายได 

ดําเนิน 
การโดย ลานบาท % ลานบาท % ลานบาท % 

1. จัดจําหนายสินคา บริษัท 1,248 57.51 1,415 57.54 1,611 57.66  
2. ผลิตภัณฑปลาทูนา PCI 786 36.22 955 38.84 995  35.61  
3. ซอสพริกและซอสมะเขือเทศ PCI 5 0.23 6 0.24 7 0.25 
4. ปลาเสนและปลาแผน1/ PMF 10 0.46 9 0.37 12 0.43  
5. อาหารแชแข็ง PFP 12 0.55 11 0.45 10 0.36  
6. อาหารสุนัข2/ PPP 8 0.37 3 0.12 - - 
7. คาเชาและบริการ2/ บริษัท, PFP, PPP 29 1.34 37 1.50 33 1.18 
8.    รายไดอืน่ๆ ไดแก ดอกเบี้ยรับ กําไร

จากการซื้อหนี้คืน กําไรจากการขาย
เงินลงทุนในบรษิทัรวม  72 3.32 23 0.94 126 4.51 

              รายไดรวม  2,170 100.00 2,459 100.0 2,794 100.00 
1/ รายไดจากการจําหนายปลาเสนและปลาแผนเปนสวนที่ PMF จําหนายใหแกบุคคลภายนอก  
2/  กอนการปรับโครงสรางการถือหุนในวันที่ 29 ธันวาคม 2549 PPP มีสถานะเปนบริษัทยอยที่บริษัทเปนผูถือหุนทางตรง ดังนั้น

ผลการดําเนินงานของ PPP ในสวนที่เปนการขายสินคาใหบุคคลภายนอกในป 2548 - 2549 ไดนํามารวมเปนรายไดของบริษัท
ในงบการเงินรวม อยางไรก็ตามตั้งแตป 2550 เปนตนไป ผลการดําเนินงานของ PPP ไมไดรับรูในงบการเงินรวมของบริษัท  

 
2.4    เปาหมายในการดําเนินธุรกิจ               

บริษัทมีเปาหมายในการดําเนินธุรกิจในระยะเวลา 2-3 ปขางหนา ดังนี้ 

1) บริษัทจะมุงเนนการพัฒนาผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยวประเภทอื่นเพิ่มขึ้น โดยจะเนนผลิตภัณฑที่เกี่ยวของกับ
ผลิตภัณฑดานอาหารตางๆ มากขึ้น เชน ขนมปงบิสกิต หรือพัฒนาสินคาตอยอดจากสินคาที่มีอยูเดิมทั้งคาลบี้ 
และปลาสวรรคทาโร ซึ่งปจจุบันเปนสินคาที่นําตลาดดานขนมขบเคี้ยวประเภทปลา (Fish snack) เปนตน  
เพื่อเปนการกระจายความเสี่ยงในผลิตภัณฑตางๆ ที่มีอยู ตลอดจนการขยายการเปนตัวแทนการจัดจําหนาย
สินคาใหมากขึ้น รวมทั้งเพิ่มความหลากหลายในชองทางการจัดจําหนาย เพื่อตอบสนองความตองการของ
ผูบริโภคและเพิ่มโอกาสทางการตลาดที่มีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา โดยมุงหวังที่จะเปนหนึ่งในผูนํา
ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยวที่ผลิตสินคาที่ดี มีคุณภาพ สามารถสรางความพึงพอใจใหกับผูบริโภค ตลอดจน
มุงเนนการลดตนทุนทั้งการผลิตและการจัดจําหนายใหมีประสิทธภิาพสูงสุด  
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2) บริษัทจะใหความสําคัญกับการแขงขันในตลาดและความหลากหลายของผลิตภัณฑ โดยมุงเนนที่จะมี
ความสัมพันธที่ดีกับผูผลิตอาหารตางๆ และถาหากมีความเปนไปไดก็อาจมีการรวมลงทุนในบริษัทตางๆ เพื่อ
การควบคุมคุณภาพและเพิ่มความรวมมือในการทําการตลาด อันกอใหเกิดประโยชนสูงสุดดวยกันทั้งสอง
ฝาย  

3) บริษัทมีความเชื่อมั่นวาในอนาคตบริษัทจะสามารถเพิ่มยอดขายและผลกําไรไดมากยิ่งขึ้นดวยการปรับปรุง
คุณภาพการผลิต การพัฒนาผลิตภัณฑของบริษัทยอย การวางแผนการตลาด การจัดวางสินคา ความสัมพันธที่
ดีและตอเนื่องยาวนานกับผูผลิตตางๆ ที่นอกจากจะมีความสม่ําเสมอในการผลิตสินคาและใหบริษัทเปนผูจัด
จําหนายแลว ยังเสริมดวยความรวมมือในการปรับปรุงคุณภาพและเสริมผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง ใน
ขณะเดียวกันก็ใหความสําคัญกับการพัฒนาบุคลากรของบริษัทเพื่อใหมีศักยภาพและความรอบรูที่จะแขงขัน
กับการตลาดที่มีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาไดทันทวงที นอกจากนี้บริษัทยังจะใหความสําคัญกับหวงโซ
อุปทาน (Supply Chain) ที่บริษัทไดมีการพัฒนาในระดับหนึ่งแลว มาชวยเสริมสรางใหการดําเนินงานมี
ประสิทธิภาพและแข็งแกรงมากยิ่งขึ้น 

4) บริษัทจะพัฒนาระบบคอมพิวเตอรใหรองรับการขาย การสงสินคา การโฆษณาประชาสัมพันธ เพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพในการทํางาน และการใชประโยชนจากทรัพยากรที่มีอยูเพื่อทําใหบริษัทสามารถแขงขันกับ
คูแขงได  


