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3. การประกอบธุรกิจของแตละสายผลิตภัณฑ 

3.1 การประกอบธุรกิจ 

3.1.1 ผลิตภัณฑตราตาง ๆ ของบริษัทฯ  

บริษัทฯ ผลิตเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา สุรา แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม และผลิตภัณฑพลอยไดที่ไดจากกระบวนการ
ผลิตสุราและเบียร โดยในป 2547 ยอดขายเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา และสุราของบริษัทฯ รวมกันคิดเปนรายไดเกือบทั้งหมดของรายได
จากการขายของบริษัทฯ  

ตารางตอไปนี้แสดงรายไดจากการขายเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา สุรา แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม ธุรกิจเกี่ยวเนื่อง และ
รายการตัดบัญชีระหวางกลุมธุรกิจ (Intersegment Elimination) ของบริษัทฯ และเทียบเปนอัตรารอยละของยอดขายรวมของบริษัทฯ 
ในชวงเวลาตามที่ระบุ 

  หนวย: รอยละของรายไดจากการขาย 
  รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุดวันท่ี 30 กันยายน 
   2546  2547  2547  2548 
  
เบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา:          
เบียร..........................................................   56.3  51.5  51.1  44.0 
น้ําดื่ม.........................................................   0.2  0.2  0.2  0.2 
น้ําโซดา.....................................................   0.3  0.2  0.2  0.2 
อื่น ๆ (1) .....................................................   0.6  1.1  1.2  1.7 
รวมในกลุมเบียร น้ําดื่มและน้ําโซดาทั้งหมด .....   57.4  53.0  52.7  46.1 

สุรา:          
สุราขาว .....................................................   25.5  27.6  27.8  32.1 
สุราสี .........................................................   17.2  19.3  19.6  22.4 
รวมในกลุมสุราทั้งหมด .........................   42.7  46.8  47.4  54.5 

แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม ..................   0.7  0.8  0.7  0.7 
ธุรกิจเกี่ยวเนื่อง .............................................   1.3  8.0  8.0  7.3 
รายการตัดบัญชี (Intersegment Elimination)   (2.1)  (8.6)  (8.9)  (8.5) 

รวมท้ังสิ้น ...............................................   100.0  100.0  100.0  100.0 
_______________________ 
(1) รวมการขายขวดที่ใชแลวซึ่งบริษัทฯ ซื้อจากตัวแทน จําหนายใหแกบุคคลภายนอกและธุรกิจเกี่ยวเนื่อง 
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ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณการผลิตเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา สุรา และแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมของบริษัทฯ ในชวง
เวลาตามที่ระบุ 

   หนวย: ลานลิตร 
 

 รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด 
วันท่ี 30 กันยายน 

   2546  2547  2547  2548 
  
เบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา:          
เบียร (1)......................................................   1,081.3  988.4  767.0  664.3 
น้ําดื่ม (2).....................................................   51.0  47.8  36.3  36.2 
น้ําโซดา (3).................................................   31.6  22.6  18.2  15.6 

สุรา:          
สุราขาว (4)..................................................   360.6  403.4  292.9  275.8 
สุราสี.........................................................   55.6  78.8  54.6  71.9 

แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม……..........   64.5  78.0  53.3  20.5 

  

(1) รวมปริมาณการผลิตเบียรท่ีผลิตภายใตสัญญากับ บจ. คอสมอส จํานวน 93.3 ลานลิตรในป 2546 และจํานวน 118.3 ลานลิตรในป 2547 และจํานวน 83.2 
ลานลิตรและจํานวน 87.6 ลานลิตรในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 และ 2548 ตามลําดับ 

(2) รวมปริมาณการผลิตน้ําดื่มท่ีผลิตภายใตสัญญากับ บจ. คอสมอส จํานวน 0.8 ลานลิตรในป 2546 และจํานวน 0.8 ลานลิตรในป 2547 และจํานวน 0.6  ลาน
ลิตรและจํานวน 0.7 ลานลิตรในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 และ 2548 ตามลําดับ 

(3) รวมปริมาณการผลิตน้ําโซดาที่ผลิตภายใตสัญญากับ บจ. คอสมอส จํานวน 23.9 ลานลิตรในป 2546 และจํานวน 15.7 ลานลิตรในป 2547  และจํานวน  
13.4 ลานลิตรและจํานวน 12.2 ลานลิตรในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 และ 2548 ตามลําดับ 

(4) รวมสุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเก 
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ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณขายเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา สุรา และแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมของบริษัทฯ ในชวงเวลา
ตามที่ระบุ 

  หนวย: ลานลิตร 
 

รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด  
วันท่ี 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548  
  
เบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา:(1)         
เบียร……………………...............……........ 1,040.7  943.9  669.2  590.5  
น้ําดื่ม…………..……………........................ 49.9  47.1  35.4  32.5  
น้ําโซดา …………...…………....................... 19.7  14.8  8.7  11.4  

สุรา: (1)         
สุราขาว (2) ……………………………........... 347.6  352.7  259.4  270.7  
สุราสี (3)…………………………………........ 82.8  103.2  76.0  85.2  
สุราอื่น ๆ (4)...................................................... 0.1  0.1  0.0  0.1  

แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม….................... 55.9  61.7  42.4  30.2  

  

(1) ไมรวมสินคาที่ใชในการสงเสริมการขาย 
(2) รวมสุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเกชิโนบุ 
(3) รวมตราแสงโสม ตราแมโขง ตรามังกรทอง ตราสิงหทอง ตราแบล็คไทย ตราแบล็คแคท ตราวีโอ และตราคราวน 99  
(4) รวมตราคูลเลอรคลับ และตราไทยเชอรี่ 
 

เบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา 

 เบียร ตามขอมูลของแคเนดีน บริษัทฯ เปนผูนําในการผลิตเบียรในประเทศโดยพิจารณาจากรายไดจากการขายและปริมาณ
การผลิตโดยบริษัทฯ ผลิตและจัดจําหนายเบียรในประเทศภายใตเครื่องหมายการคาตราชางและตราอาชา และยังไดสงออกเบียรไป
ยังประเทศตาง ๆ อีก 18 ประเทศ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีรายไดจากธุรกิจเบียรเปน
จํานวนทั้งสิ้น 46,395.1 ลานบาท และ 29,129.6 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 51.5 และรอยละ 44.0 ของรายไดจากการขายของ
บริษัทฯ ตามลําดับ โดยในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ จําหนายเบียรเปนจํานวนทั้งสิ้นประมาณ 590.5 ลาน
ลิตร และยอดขายเบียรในตางประเทศในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 นั้นคิดเปนสัดสวนนอยกวารอยละ 
1.0 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ บริษัทฯ จัดจําหนายเบียรตราชางและเบียรตราอาชาผานทางเครือขายการจัดจําหนายผลิต
ภัณฑของบริษัทฯ ที่ครอบคลุมทั่วประเทศโดยใชตัวแทนจําหนาย พนักงานขายตรงสูรานคายอย และชองทางการจําหนายรูปแบบ
รานคาปลีกสมัยใหม (Modern Trade) ที่เขาถึงผูบริโภค  

 เบียรตราชางเปนเบียรในระดับอีโคโนมี่ในประเทศ ซึ่งบริษัทฯ ไดมุงเปาหมายไปที่ผูบริโภคในวงกวาง 
เบียรตราชางเปนเบียรที่มีราคาต่ํา และมีปริมาณแอลกอฮอล 6.4 ดีกรี โดยบริษัทฯ กําหนดราคาขายปลีก
ไวระหวาง 33 ถึง 35 บาทสําหรับขวดขนาด 640 มิลลิลิตร บริษัทฯ ไดนําเบียรตราชางออกสูตลาดใน
ประเทศในป 2538 และตอมาในเดือนธันวาคม 2541 เบียรตราชางก็สามารถครองสวนแบงทางการตลาด
ไดมากกวารอยละ 50.0 ของยอดขายเบียรในประเทศโดยรวม โดยพิจารณาจากปริมาณขาย ในป 2541 
เบียรตราชางไดรับรางวัลเหรียญทองจากการประกวดเบียรนานาชาติของประเทศออสเตรเลีย (Australian 
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International Beer Award) ในป 2547 เบียรตราชางมีสวนแบงทางการตลาดประมาณรอยละ 58.6 ของ
ยอดขายเบียรในประเทศโดยรวม เมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย ซึ่งในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 
30 กันยายน 2548 ปริมาณขายของเบียรตราชางคิดเปนรอยละ 90.1 และรอยละ 93.1 ของปริมาณขายรวม
ในสวนของเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาของบริษัทฯ ตามลําดับ 

 เบียรตราอาชาเปนเบียรในระดับอีโคโนมี่ ซึ่งบริษัทฯ ไดมุงเปาหมายไปที่ผูบริโภคที่ดื่มเพื่อการเขาสังคม 
โดยเปนเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่ากวาเบียรชางโดยมีปริมาณแอลกอฮอล 5.4 ดีกรีเพื่อเขาสูตลาด
เบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่าที่กําลังขยายตัว บริษัทฯ ไดนําเบียรตราอาชาออกสูตลาดในประเทศใน
เดือนกรกฎาคม 2547 และตอมาในเดือนพฤษภาคม 2548 บริษัทฯ ไดปรับปรุงรูปแบบของพัสดุบรรจุและ
กําหนดเปาหมายใหมใหเปนเบียรในระดับที่สูงกวาเบียรชางเล็กนอยโดยบริษัทฯ กําหนดราคาขายปลีกไว
ระหวาง 35 ถึง 37 บาทสําหรับขวดขนาด 640 มิลลิลิตร ในป 2547 เบียรตราอาชามีสวนแบงการตลาด
ประมาณรอยละ 1.7 ของยอดขายเบียรในประเทศโดยรวม เมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย ในป 2547 และ
งวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 เบียรตราอาชามีปริมาณขายคิดเปนรอยละ 2.7 และรอยละ 0.6 
ของปริมาณขายรวมในสวนของเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาของบริษทัฯ ตามลําดับ 

 เบียรตราชางเพื่อสงออกไดมีการจัดจําหนายผานตัวแทนจําหนายในตางประเทศของบริษัทฯ โดยเบียร
ตราชางเพื่อสงออกมีปริมาณแอลกอฮอลรอยละ 5.0 ยกเวนประเทศกัมพูชา และสหภาพพมา ที่มีปริมาณ
แอลกอฮอลรอยละ 6.4 บริษัทฯ นําเบียรตราชางเพื่อสงออกสูตลาดในป 2539 ตลาดสําหรับเบียรตราชาง
เพื่อสงออกจะขึ้นอยูกับการทําการตลาดโดยตัวแทนจําหนายในตางประเทศของบริษัทฯ ซึ่งโดยทั่วไป
แลว เบียรตราชางเพื่อสงออกจะถูกจัดอยูในตลาดเบียรระดับพรีเมี่ยม ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุด
วันที่ 30 กันยายน 2548 ปริมาณขายของเบียรตราชางเพื่อสงออกคิดเปนรอยละ 0.6 และรอยละ 0.8 ของ
ปริมาณขายรวมในสวนของเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาของบริษัทฯ ตามลําดับ 

 เบียรสดตราชางเปนเบียรสดที่ผลิตจากมอลตลวน (Pure Malt) ขายเปนถัง 30 ลิตร มีปริมาณแอลกอฮอล
รอยละ 5.0 และมีการจําหนาย ณ โรงแรม ภัตตาคาร และบาร (On-Premise Establishment) เบียรสดตราชาง
มักเปนที่นิยมบริโภคในชวงเทศกาลและในการแขงขันกีฬา บริษัทฯ นําเบียรสดตราชางออกสูตลาดอีก
ครั้งในเดือนมีนาคม 2547 หลังจากที่หยุดจําหนายไปเปนเวลาหนึ่งป และในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้น
สุดวันที่ 30 กันยายน 2548 เบียรสดตราชางมีปริมาณขายคิดเปนรอยละ 0.5 และรอยละ 0.8 ของปริมาณ
ขายรวมในสวนของเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาของบริษทัฯ ตามลําดับ 

บริษัทฯ อยูระหวางการนําเบียรชางไลท (Chang Light) ซึ่งมีปริมาณแอลกอฮอลรอยละ 4.2 ออกสูตลาดโดยมีเปาหมายเพื่อเขาสู
ตลาดเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่าซึ่งกําลังขยายตัว ดังกลาวเปนเบียรที่อยูในระดับที่สูงกวาเบียรตราชางและเบียรตราอาชาเล็ก
นอย 
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ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณขายเบียรตราชาง เบียรตราอาชา เบียรตราชางเพื่อสงออก และเบียรสดตราชางในชวงเวลาตาม
ที่ระบุ 
 

  หนวย: ลานลิตร 
 

รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด 
วันท่ี 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 
  
เบียรตราชาง.............................................. 1,036.0  905.8  648.0  577.9 
เบียรตราอาชา............................................ -  27.2  14.1  3.6 
เบียรตราชางเพื่อสงออก  ........................... 4.6  6.0  4.5  4.5 
เบียรสดตราชาง  ....................................... -  4.8  2.7  4.5 
เบียรอื่น ๆ(1).............................................. 0.1  -  -  - 

รวม(2) 1,040.7  943.9  669.2  590.5 
______________________________ 
(1) รวมถึงการขายเบียรตราคารลสเบอรก  
(2) ปริมาณขายดังกลาวไมรวมสินคาที่ใชในการสงเสริมการขาย 

พัสดุบรรจุเบียร บริษัทฯ จําหนายเบียรในขวดแกวขนาด 640 มิลลิลิตรเปนสวนใหญ เนื่องจากผูบริโภคในประเทศนิยม
บริโภคเบียรจากขวดขนาดใหญดวยความเชื่อที่วาคุมราคาที่สุดและเหมาะที่สุดสําหรับการบริโภคที่บาน เบียรขวดเล็กขนาด 330 
มิลลิลิตรเปนที่นิยมสําหรับผูบริโภคที่อยูตามจุดจําหนายตามรานอาหาร ภัตตาคาร และบาร โดยเฉพาะอยางยิ่งสําหรับผูบริโภคใน
เขตเมือง เบียรกระปองเปนที่นิยมสําหรับผูขายตามซุปเปอรมารเก็ต เนื่องจากใชพ้ืนที่นอยเมื่อเทียบกับเบียรขวดในจํานวนที่เทากัน 
บริษัทฯ ไดวิเคราะหขอมูลการขายอยางสม่ําเสมอเพื่อที่จะพัฒนาวิธีการเสนอขายผลิตภัณฑในพัสดุบรรจุแบบตาง ๆ ใหถูกใจผู
บริโภคใหมากที่สุด  

ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณการจําหนายเบียรในพัสดุบรรจุแบบตางๆ ในปที่ผาน ๆ มา สําหรับผลิตภัณฑเบียรของบริษัทฯ 
ในชวงเวลาตามที่ระบุ 

  หนวย: รอยละของปริมาณขาย 
 

รอบปสิ้นสุด วันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด  
วันท่ี 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 
ขวดแกวขนาด 640 มล.................................. 86.8  84.8  85.0  83.1 
ขวดแกวขนาด 330 มล..................................  0.6  0.7  0.7  0.7 
กระปองขนาด 330 มล.................................. 12.6  13.9  13.9  15.4 
ถัง (เบียรสด) (1)............................................. 0.0    0.5  0.4  0.8 

รวม 100.0  100.0  100.0  100.0 
  
(1) บริษัทฯ หยุดผลิตเบียรบรรจุถังในป 2546 เพื่อหลีกเลี่ยงการแขงขันกับเบียรบรรจุถังตราคารลสเบอรก ซึ่งผลิตโดยบริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ 

(ประเทศไทย) จํากัด ซึ่งเปนกิจการรวมทุนระหวางผูถือหุนหลักกับบริษัท คารลสเบอรก เอ/เอส และไดเริ่มผลิตเบียรบรรจุถังอีกครั้งในเดือนมีนาคม 
2547 หลังจากที่คารลสเบอรกไดเลิกขายเบียรสดในตลาดในประเทศ 
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น้ําดื่ม และน้ําโซดา  บริษัทฯ ผลิต จัดจําหนาย และขายน้ําดื่มและน้ําโซดาในประเทศภายใตเครื่องหมายการคาตราชาง ใน
ป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดจําหนายน้ําดื่มจํานวนประมาณ 47.1 ลานลิตร และ 32.5 ลาน
ลิตร และน้ําโซดาจํานวนประมาณ 14.8 ลานลิตร และ 11.4 ลานลิตร ตามลําดับ โดยในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 
กันยายน 2548 บริษัทฯ มียอดจําหนายน้ําดื่มจํานวน 163.1 ลานบาท และ 148.1 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 0.2 ของรายไดจากการ
ขายของบริษัทฯ สําหรับชวงเวลาดังกลาว และมียอดจําหนายน้ําโซดาจํานวน 191.3 ลานบาท และ 112.8 ลานบาท หรือคิดเปน          
รอยละ 0.2 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ สําหรับชวงเวลาดังกลาว ตามลําดับ 

พัสดุบรรจุน้ําดื่ม และน้ําโซดา บริษัทฯ จําหนายผลิตภัณฑน้ําดื่มบรรจุขวดแกวขนาด 500 มิลลิลิตร ขวดพลาสติกเพ็ท 
(PET) ขนาด 500 มิลลิลิตรและถัง PC (Polycarbonate) ขนาด 18.9 ลิตร และบริษัทฯ จําหนายผลิตภัณฑน้ําโซดาบรรจุขวดแกว
ขนาด 400 และ 325 มิลลิลิตร  

ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณขายน้ําดื่มและน้ําโซดาในชวงเวลาตามที่ระบุ 

  หนวย : ลานลิตร 
 

รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด  
วันท่ี 30 กันยายน 

ผลิตภัณฑ 2546  2547  2547  2548 
  
น้ําดื่ม  .....................….. ...................... 49.9  47.1  35.4  32.5 
น้ําโซดา  .....................…..................... 19.7  14.8  8.7  11.4 

รวม 69.6  61.9  44.0  43.9 

สุรา 

 บริษัทฯ เปนผูนําในการผลิตสุราในประเทศ บริษัทฯ ผลิต จัดจําหนาย และขายสุราขาว สุราสมุนไพรจีน สาเก และสุราสี 
(เหลารัมและวิสกี้) ภายในประเทศและยังสงออกสุราไปยังประเทศตาง ๆ อีก 18 ประเทศ สุราสีโดยสวนใหญของบริษัทฯ โดยทาง
เทคนิคแลวคือเหลารัม เนื่องจากใชกากน้ําตาลเปนวัตถุดิบ อยางไรก็ตาม ผูบริโภคสวนใหญในประเทศไมไดแยกสุราสีวาเปนเหลา
รัมหรือวิสกี้ บริษัทฯ เช่ือวาบริษัทฯ เปนผูผลิตสุรารายใหญเปนอันดับที่ 4 ของโลก รองจาก บจ. จินโร (Jinro Co.,Ltd.) ดิอาจิโอ พี
แอลซี (Diageo Plc) และเพอรนอด ริคารด (Pernod Ricard)ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีราย
ไดจากการขายสําหรับธุรกิจสุราเปนจํานวนทั้งสิ้น 42,187.4 ลานบาท และ 36,063.3 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 46.8 และรอยละ 
54.5 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ ตามลําดับ โดยในระหวางป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548บริษัทฯ 
ไดจําหนายสุราเปนจํานวนประมาณ 456.0 ลานลิตร และ 356.0 ลานลิตร ตามลําดับ และในชวงเวลาดังกลาว ยอดขายสุราในตาง
ประเทศของบริษัทฯ คิดเปนสัดสวนนอยกวารอยละ 1.0 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ ทั้งนี้ บริษัทฯ ไดจัดจําหนายและขาย
สุราผานทางเครือขายการจัดจําหนายผลิตภัณฑของบริษัทฯ โดยใชตัวแทนจําหนาย พนักงานขายตรง และชองทางการจําหนายรูป
แบบรานคาปลกีสมัยใหมที่เขาถึงผูบริโภค 

 สุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเก สุราขาวและสุราสมุนไพรจีน (สุราผสม) เปนผลิตภัณฑหลักในสวนของผลิตภัณฑ
สุราของบริษัทฯ นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีการผลิตสาเกดวย ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 สุราขาว สุรา
สมุนไพรจีน และสาเกมียอดขายรวมจํานวน 24,821.8 ลานบาท และ 21,242.8 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 58.8 และรอยละ 58.9 
ของยอดขายสุทธิของผลิตภัณฑสุรา ตามลําดับ และบริษัทฯ จําหนายสุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเกในชวงเวลาดังกลาวเปน
จํานวนประมาณ 352.7 ลานลิตร และ 270.7 ลานลิตร ตามลําดับ บริษัทฯ ผลิตสุราขาวจํานวนสองตรา สุราสมุนไพรจีนจํานวนสาม



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย   บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 
 

สวนที่ 2 หนา 36 

ตรา และสาเกจํานวนหนึ่งตรา สุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเกจัดอยูในกลุมของสุราระดับอีโคโนมี่ที่มีราคาต่ํา ผูบริโภคหลัก
ของสุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเกเปนผูบริโภคท่ีอาศัยอยูในเขตชนบท สุราขาวเปนสุรากลั่นที่ปราศจากสีหรือสิ่งผสมปรุงแตง
ใด ๆ โดยบริษัทฯ ผลิตสุราขาวที่มีปริมาณแอลกอฮอลตางกันสี่ประเภทคือ 28 ดีกรี 30 ดีกรี 35 ดีกรี และ 40 ดีกรี สุราสมุนไพรจีน
เปนสุรากลั่นที่ผสมจากเอทิลแอลกอฮอล (หรือสุราขาว) สมุนไพรจีน น้ําตาล และคาราเมล โดยบริษัทฯ ผลิตสุราสมุนไพรจีนที่มี
ปริมาณแอลกอฮอลตางกันสามประเภทคือ 28 ดีกรี 30 ดีกรี และ 35 ดีกรี สาเกชิโนบุเปนสาเกที่ผลิตในประเทศโดยมีปริมาณ
แอลกอฮอลในระดับที่ตํ่ากวาสุราขาว ซึ่งบริษัทฯ จะใชเปนสินคาในการสงเสริมการขายเปนหลัก บริษัทฯ ไดกําหนดราคาขายปลีก
สุราขาวและสุราสมุนไพรจีนสําหรับขวดขนาด 625 มิลลิลิตรที่ราคาระหวาง 50 ถึง 80 บาท โดยขึ้นอยูกับปริมาณแอลกอฮอล  

 ในป 2547 สุราขาวตรารวงขาวมีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 52.8 ของยอดขายสุราโดย
รวมในประเทศ เมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย และคิดเปนรอยละ 69.6 และรอยละ 76.0 ของปริมาณขาย
สุราของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับโดยสุราขาวตรา
รวงขาวประเภท 40 ดีกรี เปนสุราขาวประเภทที่ขายดีที่สุด คิดเปนรอยละ 90.0 และรอยละ 90.5 ของ
ปริมาณขายสุราขาวของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ 

 

ในป 2547 สุราขาวตราไผทองมีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 4.1 ของยอดขายสุราโดย
รวมในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย และ คิดเปนรอยละ 6.9 และรอยละ 6.7 ของปริมาณขายสุรา
ของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ 

 
ในป 2547 สุราสมุนไพรจีนตราเชี่ยงชุนและตราอื่น ๆ มีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 
1.7 ของยอดขายสุราโดยรวมในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย 

 

บริษัทฯ ผลิตและจําหนายสาเกชิโนบุในประเทศเปนปริมาณเพียงเล็กนอย 

ในวันที่ 19 ตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดนําสุราขาวตรานิยมไทยออกสูตลาดโดยบริษัทฯ ผลิตสุราขาวตรานิยมไทยที่มี
ปริมาณแอลกอฮอลตางกันสี่ประเภทคือ 28 ดีกรี 30 ดีกรี 35 ดีกรี และ 40 ดีกรี 

สุราสี ผลิตภัณฑสุราสีของบริษัทฯ ประกอบดวยผลิตภัณฑหลักอันไดแกเหลารัมและวิสกี้ซึ่งไดจากการหมักกลั่นกากน้ํา
ตาลและขาว ผสมดวยน้ําตาล หัวเช้ือสุรา คาราเมล และน้ําปราศจากแรธาตุ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 
2548 สุราสีมียอดขายรวมจํานวน 17,365.6 ลานบาท และ 14,820.5 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 41.2 และรอยละ 42.1 ของรายได
จากการขายสุราของบริษัทฯ ตามลําดับ และบริษัทฯ จําหนายสุราสีเปนจํานวนประมาณ 103.2 ลานลิตร และ 85.2 ลานลิตร ตาม
ลําดับ 
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 บริษัทฯ ผลิตและจําหนายเหลารัมจํานวนหกตราและวิสกี้จํานวนสามตรา เหลารัมและวิสกี้แตละตราของบริษัทฯ จัดอยู
ในกลุมของสุราระดับอีโคโนมี่ โดยมีรายละเอียดสุราสีตราหลักของบริษัทฯ ดังตอไปนี้ 
 
 สุราตราแสงโสมเปนเหลารัมที่เปนสุราสีหลักของบริษัทฯ และเปนสุราสีช้ันนําของประเทศโดยสุราตรา

แสงโสมประกอบดวยแสงโสมเหรียญทอง แสงโสมสุพีเรียร แสงโสมพรีเมี่ยม และแสงโสมสิมิลัน สุรา
ตราแสงโสมถูกจัดอยูในกลุมของสุราที่มีคุณภาพระดับสากลที่เปนอีกทางเลือกหนึ่งนอกเหนือจากผลิต
ภัณฑสุราแอ็ดมิกซ (Admix Product) ช้ันนําจากตางประเทศ (สุราที่ไดจากการผสมสุรามอลตเก็บบมใน
ถังไม โอค เข ากับแอลกอฮอลบริสุ ทธิ์ ) สุ ราแสงโสม เปน เหล ารัม  40 ดีกรี  ที่ ได จากการผสม
เอทิลแอลกอฮอลคุณภาพดี และสุราเก็บบมในถังไมโอคอายุหาป ในป 2525 และป 2526 สุราตราแสง
โสมไดรับรางวัลเหรียญทองจากการประกวดเครื่องดื่มแอลกอฮอลนานาชาติของประเทศสเปน 
(International Quality to Alcohol Beverages) บริษัทฯ ไดกําหนดราคาขายปลีกสุราตราแสงโสมสําหรับ
ขวดขนาด 700 มิลลิลิตรไวที่ราคาขวดละ 190 บาท ในป 2547 สุราตราแสงโสมมีสวนแบงทางการตลาด
คิดเปนประมาณรอยละ 10.7 ของยอดขายสุราโดยรวมในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย และคิด
เปนรอยละ 14.6 และรอยละ 17.3 ของยอดขายสุราของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 
30 กันยายน 2548 ตามลําดับ 

 สุราตราแมโขงเปนเหลารัมที่เปนสุราสีตราที่ขายดีเปนอันดับที่ 3 ของประเทศและเปนที่รูจักเปนอยางดีวา
เปนเหลารัมพื้นเมืองของไทย สุราตราแมโขงเปนเหลารัม 35 ดีกรี ที่ไดจากการผสมเอทิลแอลกอฮอลคุณ
ภาพดี บริษัทฯ ไดกําหนดราคาขายปลีกสุราตราแมโขงสําหรับขวดขนาด 750 มิลลิลิตรไวที่ราคาขวดละ 
125 บาท ในป 2547 สุราตราแมโขงมีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 2.5 ของยอดขายสุรา
โดยรวมในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย และคิดเปนรอยละ 4.3 และรอยละ 2.9 ของปริมาณขาย
สุราของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ 

 สุราตรามังกรทองเปนเหลารัมที่เปนสุราสี 35 ดีกรี ที่ไดจากการผสมเอทิลแอลกอฮอลคุณภาพดี บริษัทฯ 
ไดกําหนดราคาขายปลีกสุราตรามังกรทองสําหรับขวดขนาด 750 มิลลิลิตรไวที่ราคาขวดละ 115 บาท ใน
ป 2547 สุราตรามังกรทองมีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 1.8 ของยอดขายสุราโดยรวม
ในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย และคิดเปนรอยละ 2.7 และรอยละ 2.5 ของปริมาณขายสุราของ
บริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ 

 
นอกเหนือจากสุราสีตราหลักของบริษัทฯ แลว บริษัทฯ ยังจําหนายสุราตราแบล็คไทย (เหลารัม) ตราสิงหทอง (เหลารัม) 

ตราหงสทอง (เหลารัม) ตราแบล็คแคท (วิสกี้) ตราคราวน 99 (วิสกี้) ตราวีโอ (วิสกี้) ตราไทยเชอรี่และตราคูลเลอรคลับซึ่งเปนเครื่อง
ดื่มแอลกอฮอลแตงกลิ่นและรส ทั้งในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ผลิตภัณฑเหลานี้มีสวนแบงทางการ
ตลาดรวมคิดเปนจํานวนนอยกวารอยละ 1.0 ของยอดขายสุราโดยรวมในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขายและคิดเปนรอยละ 1.1 
และ 1.2 ของปริมาณขายสุราของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับโดยในชวงเวลาดัง
กลาว ปริมาณยอดขายสวนใหญจากผลิตภัณฑเหลานี้มาจากสุราตราคราวน 99 ซึ่งเปนวิสกี้แอ็ดมิกซตราใหมที่บริษัทฯ นําออกสู
ตลาดอีกครั้งในป 2546 โดยกําหนดราคาขายปลีกไวที่ราคาประมาณขวดละ 160 บาท 

บริษัทฯ ยังไดเคยทําการผลิตวิสกี้ใหแกบุคคลภายนอกในปริมาณที่จํากัด ซึ่งบริษัทฯ มิไดรวมเปนสวนหนึ่งของปริมาณขาย
ของบริษัทฯ เชนบริษัทฯ ไดทําการผลิตวิสกี้ตรา ซันโตรี เรดซัน (Suntory Red Sun) ใหกับ  บจ. ยู.ดับบลิว.ดี ในป 2547 และงวด 
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เกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดผลิตและจําหนายวิสกี้ตราซันโตรี เรดซัน เปนจํานวนทั้งสิ้น 0.2 ลานลิตร และ 
0.2 ลานลิตร ตามลําดับ ใหกับ บจ. ยู.ดับบลิว.ดี ปจจุบันบริษัทฯมิไดดําเนินการผลิตวิสกี้ใหแกบุคคลภายนอกแลว 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2548 บริษัทฯ มิไดผลิตหรือจําหนายวิสกี้หรือเหลารัมในตลาดที่มีระดับราคาจําหนายที่สูงกวาที่
บริษัทฯ จําหนายในปจจุบัน อยางไรก็ดี บริษัทฯ เช่ือวาตลาดผลิตภัณฑดังกลาวมีการเติบโตที่สูง และบริษัทฯ ต้ังใจที่จะขยายฐาน
ของผลิตภัณฑของบริษัทฯ ใหรวมถึงตลาดผลิตภัณฑระดับดังกลาว เพื่อจับตลาดผูบริโภคในกลุมดังกลาวที่มีเพิ่มขึ้น ในเดือน
ตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดนําสุราตราบลูออกสูตลาดที่มีระดับราคาที่สูงขึ้น สุราตราบลูเปนวิสกี้แอ็คมิกซ 40 ดีกรี ที่ไดจากการผสม
กับมอลตเก็บบมสําหรับผลิตวิสกี้อายุหาปจากประเทศสก็อตแลนด บริษัทฯ ไดกําหนดราคาขายปลีกสุราตราบลูสําหรับขวดขนาด 
750 มิลลิลิตร ไวที่ราคาขวดละ 260 บาท 

ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณขายสุราขาว สุราสมุนไพรจีน สาเก และสุราสีตราตาง ๆ ในชวงเวลาตามที่ระบุ 

  หนวย : ลานลิตร 
 

รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด  
วันท่ี 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 
  
สุราขาว:        
ตรารวงขาว............................................ 303.1  317.3  232.5  244.9 
ตราไผทอง 24.2  24.3  18.4  18.0 
สุราสมุนไพรจีน (1) ............................... 18.1  11.1  8.5  7.8 
สุราขาวอื่นๆ (2)......................………… 2.1  0.0  0.0  0.0 
รวมผลิตภัณฑสุราขาว 347.6  352.7  259.4  270.8 

สุราสี:        
ตราแสงโสม........................................... 48.5  66.5  46.3  61.6 
ตราแมโขง.............................................. 18.5  19.6  17.9  10.2 
ตรามังกรทอง......................................... 14.4  12.2  8.8  9.1 
สุราสีอื่นๆ (-3).......................................... 1.4  4.9  3.0  4.3 
รวมผลิตภัณฑสุราสี............................ 82.8  103.2  76.0  85.2 

สุราอื่น ๆ (4)................................................ 0.1  0.1  0.0  0.1 
รวมผลิตภัณฑสุราท้ังหมด(5) 430.5  456.0  335.4  356.0 

  
(1) สุราสมุนไพรจีน รวมถึง สุราตราเชี่ยงชุน ตราชูสิบนิ้ว และตราเสือดํา เปนตน 
(2) สุราแช สาเกตราชิโนบุ รวมถึงสุราโชชิว  
(3) สุราสีอื่น ๆ รวมถึงสุราตราแบล็คไทย ตราสิงหทอง ตราแบล็คแคท ตราวีโอ ตราคราวน 99 ตราหงสทอง ตราบลูอีเกิ้ล และตราแสงทิพย 
(4) สุราอื่น ๆ รวมถึงสุราตราไทยเชอรี่ และตราคูลเลอรคลับ 
(5) ปริมาณขายไมรวมสินคาที่ใชในการสงเสริมการขาย 

 
พัสดุบรรจุสุรา บริษัทฯ จําหนายสุราในขวดแกวขนาดตาง ๆ กัน ต้ังแตขนาด 150 มิลลิลิตร จนถึง 750 มิลลิลิตร โดยพัสดุ

บรรจุที่เปนที่นิยมที่สุดคือขวดแกวขนาด 625 มิลลิลิตรและ 750 มิลลิลิตร อยางไรก็ดี พัสดุบรรจุขนาดเล็กของบริษัทฯ ก็เปนที่นิยม
สําหรับผูบริโภคที่มีรายไดนอย อยางไรก็ตาม บริษัทฯ มีแผนที่จะยกเลิกการใชขวดแกวขนาด 150 มิลลิลิตร ในอนาคตอันใกล 
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ในป 2547 บริษัทฯ จําหนายสุราขาวตรารวงขาวในขวดแกวขนาด 625 มิลลิลิตร 330 มิลลิลิตร และ 150 มิลลิลิตรและสุรา
ขาวตราไผทองในขวดแกวขนาด 625 มิลลิลิตร จําหนายสุราสมุนไพรจีนตราเชี่ยงชุน ตราชูสิบนิ้ว และตราเสือดําในขวดแกวขนาด 
625 มิลลิลิตรและ 330 มิลลิลิตร ในป 2547 สุราขาวและสุราสมุนไพรจีนในขวดแกวขนาด 625 มิลลิลิตรเปนขนาดที่ไดรับความ
นิยมมากที่สุด ซึ่งคิดเปนประมาณกวารอยละ 50 ของปริมาณขายสุราขาวและสุราสมุนไพรจีนของบริษัทฯ 

ในป 2547 บริษัทฯ จําหนายสุราสี ซึ่งรวมถึงสุราตราแมโขง ตราแสงโสม (เหรียญทอง สุพีเรียร พรีเมี่ยม และสิมิลัน)  
ตราแบล็คไทย ตรามังกรทอง และตราแบล็คแคท ในขวดแกวขวดใหญขนาด 750 มิลลิลิตร และขวดกลางขนาด 300 มิลลิลิตร หรือ 
350 มิลลิลิตร หรือ 375 มิลลิลิตรนอกจากนี้ บริษัทฯ ยังจําหนายสุราตราแสงโสมเหรียญทองในขวดแกวขนาด 700 มิลลิลิตร และ
จําหนายสุราตราแมโขงและสุราตรามังกรทองในขวดแกวขนาด 187.5 มิลลิลิตร ในป 2547 สุราสีบรรจุขวดแกวขนาด 700 มิลลิลิตร 
และ 750 มิลลิลิตรเปนขนาดบรรจุที่ไดรับความนิยมมากที่สุด ซึ่งคิดเปนสัดสวนรอยละ 61.0 ของปริมาณขายสุราสีของบริษัทฯ 

ผลิตภัณฑแอลกอฮอลท่ีใชในอุตสาหกรรม 

บริษัทฯ ผลิตผลิตภัณฑแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมผานทางบมจ.ไทยแอลกอฮอล ไดแก เอทิลแอลกอฮอล และ 
เอทานอล  

การจําหนายแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมของบมจ. ไทยแอลกอฮอล โดยหลักแลวจะเปนการจําหนายเอทิลแอลกอฮอล ซึ่งผลิตที่
โรงงานของบมจ.ไทยแอลกอฮอล ภายใตสัญญาที่ทํากับกรมสรรพสามิต บริษัทฯ ไดรับอนุญาตใหจําหนายเอทิลแอลกอฮอลไปตาง
ประเทศ และจําหนายในประเทศเมื่อไดรับอนุญาตเปนครั้งคราว และสามารถใชเอทิลแอลกอฮอลสวนที่เหลือ (ถามี) ในการผลิตเอ
ทิลอะซีเตทและกรดอะซีติก ซึ่งบริษัทฯ ไดรับอนุญาตใหจําหนายในประเทศไดเชนเดียวกับเอทานอล  

ในป 2547 บริษัทฯ สงออกเอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรีไปยังลูกคาในประเทศญี่ปุนเปนหลัก เพื่อใชในอุตสาหกรรมเครื่อง
สําอาง อาหาร และการแพทย ในปเดียวกัน ลูกคารายใหญที่สุดที่ซื้อเอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรีไดแก Mitsui & Co. UK PLC โดยซื้อ
เปนจํานวนรวม 40.2 ลานลิตรหรือคิดเปนรอยละ 65.1 ของยอดขายเอทิลแอลกอฮอลรวมของบริษัทฯ  

ในป 2547 บริษัทฯ เริ่มการผลิตเชิงพาณิชยและจําหนายเอทานอล 99.5 ดีกรี นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังไดรับการยกเวนภาษี
จากการผลิตเอทานอล และเพื่อตอบสนองนโยบายของรัฐบาลในการยกเลิกการใชน้ํามันเบนซินออกเทน 95 ในป 2550 บริษัทฯ ได
ผลิตเอทานอลเพื่อจําหนายในประเทศตั้งแตเดือนกันยายน 2547 ซึ่งถูกนําไปใชในอุตสาหกรรมปโตรเลียมสําหรับผสมกับน้ํามัน
เบนซินออกเทน 91 เพื่อผลิตเปนเชื้อเพลิงแกสโซฮอล ในป 2547 ลูกคารายใหญที่สุดที่ซื้อเอทานอล คือ บริษัท บางจากปโตรเลียม 
จํากัด (มหาชน) ซึ่งซื้อจํานวน 3.1 ลานลิตรหรือคิดเปนรอยละ 73.3 ของยอดขายเอทานอลรวมของบริษัทฯ 

ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีรายไดจากการจําหนายแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาห
กรรมจํานวน 697.7 ลานบาท และ433.2 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 0.8 และรอยละ 0.7 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ ตาม
ลําดับ 
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ตารางตอไปนี้แสดงยอดขายรวมของผลิตภัณฑแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมในชวงเวลาตามที่ระบุ 
  หนวย : ลานลิตร 

 
รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด 

วันท่ี 30 กันยายน 
 2546  2547  2547  2548 
  
เอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรี....................... 55.9  57.6  41.1  22.5 
เอทานอล 99.5 ดีกรี................................ -  4.2  1.3  7.6 
เอทิลอะซีเตท......................................... -  -  -  0.1 
กรดอะซีติก......................................... -  -  -  0.0 

รวม 55.9  61.7  42.4  30.2 

บริษัทฯ มีวัตถุประสงคหลักในการเพิ่มปริมาณการสงออกแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม โดยบริษัทฯ มีแผนที่จะทํา
การตลาดและจําหนายกรดอะซีติกใหแกบริษัทตาง ๆ ในอุตสาหกรรมฟอกยอมและอุตสาหกรรมอาหาร จําหนายเอทิลอะซีเตทให
แกบริษัทตาง ๆ ในอุตสาหกรรมสี และจําหนายแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 95 ดีกรีใหบริษัทตาง ๆ ในอุตสาหกรรมสุราและอุตสาหกรรม
เคมีในประเทศญี่ปุน และประเทศอื่น ๆ  บมจ. ไทยแอลกอฮอล มีศักยภาพในการนําแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 95 ดีกรีของ บมจ. ไทย
แอลกอฮอลมาใชในการผลิตสุราไดอีกดวย  

ทั้งนี้ บริษัทฯ อาจจะสามารถขายเอทานอลไดเพิ่มมากขึ้น หากนโยบายของรัฐบาลในการยกเลิกการใชน้ํามันเบนซินออก
เทน 95 มีผลใชบังคับ 

ผลิตภัณฑพลอยไดท่ีเก่ียวของ 

 บริษัทฯ ไดแปรรูปของเหลือทิ้งบางสวนจากโรงผลิตเบียรและโรงงานสุราใหเปนผลิตภัณฑในเชิงพาณิชยเพื่อจัดจําหนาย 
ซึ่งรวมถึงอาหารสัตว อิฐ และปุยชีวภาพ และจําหนายผลิตภัณฑเหลานี้ทั้งภายในประเทศและตางประเทศ ในป 2547 และงวดเกา
เดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 รายไดจากการขายผลิตภัณฑพลอยไดของบริษัทฯ มีมูลคาเทากับ 264.8 ลานบาท และ 190.1 
ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 0.3 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ สําหรับชวงเวลาดังกลาว ธุรกิจผลิตภัณฑพลอยไดของบริษัทฯ 
ไดชวยลดปริมาณของเสียจากโรงผลิตเบียรและโรงงานสุราที่จะตองบําบัดและกําจัดในแตละปไดในจํานวนหนึ่ง ซึ่งสอดคลองกับ
การประหยัดคาใชจายสําหรับการบําบัดและกําจัดของเสีย นอกจากนี้ การลดปริมาณของเหลือทิ้งยังเปนการลดผลกระทบตอสิ่งแวด
ลอมจากธุรกิจของบริษัทฯ อีกดวย 

3.1.2 การตลาด การขาย และการจัดจําหนาย 

บริษัทฯ ทําการตลาด ขายและจัดจําหนายผลิตภัณฑในประเทศเปนหลัก และบริษัทฯ ยังทําการตลาด ขายและจัดจําหนาย
เบียร สุรา และแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมในประเทศอื่น ๆ อีก 18 ประเทศ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 
กันยายน 2548 ยอดขายในประเทศของบริษัทฯ มีมูลคา 89,196.8 ลานบาท และ 65,669.7 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 99.0 และรอย
ละ 99.3 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ ตามลําดับ ในขณะที่ยอดการสงออกของบริษัทฯ มีมูลคา 869.9 ลานบาท และ 470.4 
ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 1.0 และรอยละ 0.7 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ ตามลําดับ 
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ตลาดภายในประเทศ 

จากขอมูลของแคเนดีน ประเทศไทยเปนตลาดสุราที่ใหญที่สุดแหงหนึ่งของโลก และเปนตลาดเบียรที่มีการขยายตัวเร็วที่
สุดแหงหนึ่งในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต  โดยตลาดในระดับอีโคโนมี่มีสวนแบงมากกวาในระดับสแตนดารดและพรีเมี่ยม ซึ่ง
เหตุผลนี้เปนขอไดเปรียบทางการแขงขันประการหลักของบริษัทฯ สงผลใหการทําตลาดของบริษัทฯ มุงเปาหมายที่กลุมตลาดใน
ระดับอีโคโนมี่เปนหลัก 

กิจกรรมการตลาด การโฆษณา และการสงเสริมการขาย บริษัทฯ เห็นวาที่มาแหงความสําเร็จในตลาดภายในประเทศของ
บริษัทฯ เปนผลมาจากความสําเร็จในการสรางตราผลิตภัณฑผานการสงเสริมการขายและการโฆษณาที่มุงเนนที่ผูบริโภคเปนหลัก 
และการปรับเปลี่ยนที่มีประสิทธิภาพจากกลยุทธการจําหนายผลิตภัณฑโดยรวมมาเปนกลยุทธที่มุงเนนการจําหนายและสรางตรา
สินคาแตละประเภทเปนหลัก ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ใชงบประมาณในการทําการตลาด 
การโฆษณา และการสงเสริมการขายจํานวน 4,025.7 ลานบาท และ 3,228.6 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 37.7 และ 41.3 ของคาใช
จายในการขายและบริหาร ตามลําดับ เมื่อเปรียบเทียบกับจํานวน 4,490.1 ลานบาท และ 2,664.8 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 41.3 
และ 36.1 ของคาใชจายในการขายและบริหารในป 2546 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 ตามลําดับ สําหรับป 2548 
งบประมาณในการทําการตลาด การโฆษณา และการสงเสริมการขายของบริษัทฯ มีจํานวน 5,289.7 ลานบาท ทั้งนี้ งบประมาณใน
การทําการตลาด การโฆษณา และการสงเสริมการขายของบริษัทฯ โดยทั่วไปจะคํานวณจากอัตรารอยละที่คงที่ของประมาณการ
ยอดขายเบียรและสุรา อยางไรก็ตาม บริษัทฯ อาจเพิ่มอัตราดังกลาวหากบริษัทฯ มีการออกผลิตภัณฑใหมหรือเมื่อบริษัทฯ ตองแขง
ขันกับคูแขงขัน  

ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายสําหรับสินคาแตละประเภทของบริษัทฯ ของแตละชวงเวลา
ตามที่ระบุ 

  หนวย : ลานลิตร 

ผลิตภัณฑ รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด 
วันท่ี 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 
  

เบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา :        
เบียร.......................................................... 40.4  39.6  25.6  70.5 
น้ําดื่ม......................................................... 0.1  0.1  0.0  0.0 
น้ําโซดา..................................................... 12.6  7.3  5.2  4.0 
สุรา :        
สุราขาว..................................................... 31.4  33.1  22.2  1.6 
สุราสี......................................................... 3.5  4.6  2.9  1.2 

 

การสรางตราผลิตภัณฑ ตราผลิตภัณฑเปนปจจัยที่สําคัญในการเลือกเครื่องดื่มของผูบริโภค การสงเสริมตราและ
การโฆษณาเปนเครื่องมือสําคัญในการสรางภาพลักษณ สวนแบงทางการตลาด และการสรางความภักดีของลูกคาตอตราผลิตภัณฑ
ของบริษัทฯ บริษัทฯ มุงเนนที่จะเพิ่มสวนแบงทางการตลาดดวยการสงเสริมการขายผลิตภัณฑตราตาง ๆ อยางชัดเจนและตอเนื่อง 
เปาหมายหลักทางการตลาดของบริษัทฯ คือการกําหนดกลยุทธของตราผลิตภัณฑแตละตราใหชัดเจน เปนตัวของตัวเองและใชได
นาน สําหรับสงเสริมผลิตภัณฑของบริษัทฯ แตละประเภทใหเปนผลิตภัณฑที่ไมนิ่งอยูกับที่และมีความทันสมัยเสมอ ดวยการคงไว
ซึ่งเอกลักษณของความเปนไทย 
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บริษัทฯ ไดแทรกคุณคาในตราของบริษัทฯ ใหแกผูบริโภคผานการทําการตลาด อันไดแก ดานสถานะทางสังคม 
ความรักชาติ ความมีน้ําใจ และความทันสมัย วงจรของตราผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลนั้นคงอยูคอนขางนาน
และใชเวลาหลายปในการสรางขึ้นมา บริษัทฯ ทําการตลาดตราผลิตภัณฑตาง ๆ ใหครอบคลุมไปทั่วประเทศผานชองทางการตลาด
หลายรูปแบบ ซึ่งรวมไปถึงการโฆษณาผานวิทยุ โทรทัศน ปายโฆษณา และการสงเสริมการขาย บริษัทฯ ยังใหการสนับสนุนราย
การกีฬาที่สําคัญ เทศกาลและงานสําคัญ เพื่อที่จะทําใหตราผลิตภัณฑตาง ๆ ของบริษัทฯ ปรากฏแกสายตาของผูบริโภค ทั้งนี้ 
บริษัทฯ ต้ังใจที่จะลงทุนอยางมากเพื่อเสริมสรางเอกลักษณของตราผลิตภัณฑตาง ๆ ของบริษัทฯ 

เพื่อเพิ่มขีดความสามารถของบริษัทฯ ที่จะขยายตลาดกลุมใหมนี้ใหสูงที่สุด บริษัทฯ ไดต้ังทีมการตลาดที่มี
ประสบการณยาวนานในการสรางชื่อเสียงใหกับผลิตภัณฑตราตาง ๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งในกลุมของผลิตภัณฑระดับสแตนดารด
และพรีเมี่ยม เมื่อเร็ว ๆ น้ี บริษัทฯ ไดวาจางผูบริหารระดับสูงสองทานจากบริษัท ริชมอนเด (กรุงเทพ) จํากัด ซึ่งเปนผูจัดจําหนายใน
ประเทศไทยของ ดิอาจิโอ พีแอลซี (Diageo Plc) เขารวมงานกับบริษัทฯ เพื่อถายทอดความรูและฝกอบรมทีมการตลาดและการขาย
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการสรางตราผลิตภัณฑและการทําการตลาดของบรษิัทฯ 

การโฆษณาและการสงเสริมการขายโดยเนนที่ผูบริโภคกลุมเปาหมาย  บริษัทฯ โฆษณาผลิตภัณฑของบริษัทฯ 
ผานทางโทรทัศน วิทยุ และสื่อโฆษณาอื่นๆ รวมถึงปายโฆษณาและการสนับสนุนรายการสําคัญ ๆ กอนป 2546 บริษัทฯ เนนการใช
งบประมาณการตลาดกับการโฆษณาผานสื่อตาง ๆ อยางไรก็ดี ในป 2546 รัฐบาลไดออกกฎเกณฑหามการโฆษณาออกอากาศ
ระหวางชวงเวลา 05:00 ถึง 22:00 นาฬิกา และควบคุมเนื้อหาของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่จะออกอากาศทางโทรทัศนหรือ
วิทยุ ทําใหโอกาสการโฆษณาผานสื่อลดนอยลง บริษัทฯ จึงลดคาใชจายในสวนของการโฆษณาผานสื่อและเพิ่มคาใชจายในสวน
ของกิจกรรมสงเสริมการขาย บริษัทฯ เช่ือวาขอจํากัดจากกฎเกณฑนี้จะสงผลกระทบเฉพาะกับผูประกอบการรายใหมที่กําลังจะเขา
มาในตลาด บริษัทฯ เช่ืออีกวาขอจํากัดนี้จะเปนอุปสรรคในระดับหนึ่งสําหรับผูประกอบการที่อยูในตลาดอยูแลว ซึ่งรวมถึงบริษัทฯ 
ในการออกผลิตภัณฑใหม อยางไรก็ดี บริษัทฯ เช่ือวาขอจํากัดที่ออกใหมนี้ไมนาจะกระทบตอการจดจําตราผลิตภัณฑที่มีอยูแลว  

บริษัทฯ สงเสริมการขาย ผลิตภัณฑของบริษัทฯ โดยการสงเสริมการขายผานการซื้อขายทั่วไป การสงเสริมการ
ขายกับผูบริโภค และการสงเสริมการขาย ณ จุดจําหนาย โดยในป 2547 การสงเสริมการขายของบริษัทฯ รวมถึงการจับสลากมอบ
รางวัลและสงเสริมการขายตามโรงแรม ภัตตาคาร และบาร โดยพนักงานขายกวา 1,000 คน นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีการสงเสริมการ
ขาย ณ จุดจําหนายในหลายรูปแบบ เชน การจัดซุมแสดงผลิตภัณฑและการเลนเกมสพิเศษ เพื่อใหผูบริโภคยอมรับในตราผลิตภัณฑ
ของบริษัทฯ สําหรับกลยุทธที่จุดจําหนายนั้น บริษทัฯ ไดชวยสงเสริมการขายดวยการติดตั้งปายและแผนปายโฆษณา 

การทําการตลาดผานกิจกรรม หรือเทศกาลตาง ๆ  บจ. ทศภาค ซึ่งเปนบริษัทยอยของบริษัทฯ เปนบริษัทที่ทํา
การตลาดในโอกาสตาง ๆ โดยไดซื้อสิทธิในการถายทอดสดรายการสําคัญในประเทศไทย โดยเนนที่รายการกีฬาตาง ๆ เปนหลัก  
จากนั้นจึงไดขายเวลาสําหรับการโฆษณาและสนับสนุนรายการใหแกบริษัทตาง ๆ ทั้งในประเทศและตางประเทศ บริษัทฯ ใหการ
สนับสนุนกิจกรรมกีฬาหลายรายการ เชนฟุตบอล ผานทาง บจ. ทศภาค การสนับสนุนการถายทอดสดในประเทศไทยของการแขง
ขันฟุตบอลโลกป 2545 จากประเทศญี่ปุนและประเทศเกาหลีใต ทําใหบริษัทฯ เห็นถึงโอกาสและชองทางใหมของการใชสื่อกับ 
ผูบริโภคในประเทศ นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังไดทําสัญญาที่จะสนับสนุนการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลโลกในป 2549  
การที่บริษัทฯ เขาไปมีสวนรวมในการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลโลกทําใหบริษัทฯ สามารถมีสวนรวมกับรายการกีฬาที่ถือวา
ยิ่งใหญและสําคัญที่สุดรายการหนึ่งของโลก และบริษัทฯ เห็นถึงประโยชนมากมายจากโอกาสทางการตลาดที่ไดจากความเกี่ยวของ  
ดังกลาว 
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บริษัทฯ พิจารณาถึงปจจัยตาง ๆ รวมถึงตราของผลิตภัณฑและการวางตําแหนงทางการตลาดของแตละผลิต
ภัณฑในการดําเนินกิจกรรมเปนผูสนับสนุนกิจกรรมหรือเทศกาลตาง ๆ ของบริษัทฯ โดยในป 2547 บริษัทฯ ไดเขาทําสัญญาเปนผู
สนับสนุนหลักใหแก เอฟเวอรตัน ซึ่งเปนสโมสรฟุตบอลแหงหนึ่งในฟุตบอลพรีเมียรลีกในประเทศอังกฤษ  โดยบริษัทฯ เปน
บริษัทไทยเพียงแหงเดียวที่เปนผูสนับสนุนอยางเปนทางการของทีมฟุตบอลพรีเมียรลีกในประเทศอังกฤษ ฟุตบอลพรีเมียรลีกเปน
การแขงขันกีฬาที่มีคนไทยติดตามจํานวนมาก ภายใตสัญญาดังกลาว เครื่องหมายการคาตราชางของบริษัทฯ จะปรากฏอยางเดนชัด
ที่เสื้อของนักฟุตบอลเอฟเวอรตัน บริเวณสนามแขงขัน และของที่ระลึกของทีม ในเดือนมิถุนายน 2548 บริษัทฯ ไดตอสัญญากับ
เอฟเวอรตันเปนระยะเวลาอีกสามปจนถึงฤดกูาลแขงขันป 2550-2551   

นอกเหนือจากการเปนผูสนับสนุนใหแก เอฟเวอรตันแลว บริษัทฯ ไดใชผลิตภัณฑตราอื่นเพื่อสนับสนุนกิจ
กรรมตาง ๆ  เชนบริษัทฯ ใชเครื่องหมายการคาตราแสงโสมในการสนับสนุนกิจกรรมรวมสมัย เชน หมากรุก และสนุกเกอร และ
เครื่องหมายการคาตราแมโขง ซึ่งบริษัทฯ ใชในการสนับสนุนกิจกรรมที่เปนของคนไทย เชน การแขงวาว และการแขงเรือ เปนตน 

กิจกรรมการเปนผูสนับสนุนของบริษัทฯ นั้นไมไดจํากัดเฉพาะการกีฬาเทานั้น แตยังรวมไปถึงการทําตลาดโดย
การสนับสนุนกิจกรรมที่เปนที่นิยม เชน เทศกาลไทยตาง ๆ ในขณะเดียวกัน การเปนผูสนับสนุนนี้จะดําเนินการในระดับทองถิ่น  
ซึ่งเกี่ยวของกับกิจกรรมและรายการตาง ๆ ที่หลากหลาย เชน เทศกาลปใหมที่จังหวัดเชียงใหม การประกวดธิดาเชียงใหม และยัง
รวมไปถึงกิจกรรมทางดนตรีและบันเทิง ศิลปวัฒนธรรม เทศกาลตาง ๆ และงานฉลองเหตกุารณสําคัญระดับชาติ  

การเปลี่ยนกลยุทธจากการเนนการขายผลิตภัณฑโดยรวมเปนการทําการตลาดตามตราผลิตภัณฑแตละประเภท  
ในอดีต บริษัทฯ ใชวิธีการตลาดรูปแบบเดียวกันกับทุกผลิตภัณฑรวมถึงในระดับตัวแทนจําหนายโดยการสนับสนุนใหตัวแทน
จําหนายซื้อสินคาของบริษัทฯ ผานทางเครือขายการจัดจําหนายของบริษัทฯ วิธีการนี้ทําใหบริษัทฯ ประสบความสําเร็จในการทํา
การตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลระดับอีโคโนมี่ นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังใชประโยชนจากความเปนผูนําในธุรกิจสุราที่มีเครือขายการ
จัดจําหนายสินคาที่ครอบคลุมทั่วประเทศ ในการนําเบียรตราชางออกสูตลาดในป 2538 ซึ่งสามารถสรางสวนแบงตลาดเบียรใน
ประเทศไดถึงรอยละ 50 ในเดือนธันวาคม 2541 ตอมาในป 2547 บริษัทฯ ไดเปลี่ยนนโยบายการตลาด โดยตัวแทนจําหนายจะซื้อ
สินคาเปนแตละรายการ บริษัทฯ เช่ือวารูปแบบการทําตลาดแบบใหมจะทําใหบริษัทฯ สามารถนําผลิตภัณฑที่มีระดับราคาจําหนาย
สูงกวาที่บริษัทฯ จําหนายในปจจุบันออกสูตลาดเพื่อเขาสูตลาดผูบริโภคที่ตองการบริโภคผลิตภัณฑที่มีราคาสูงขึ้น นอกจากนี้ 
บริษัทฯ ยังอยูในระหวางการพิจารณาปรับกลยุทธสุราตราตาง ๆ ใหสอดคลองกับความตองการของตลาด และมีแผนที่จะทําตลาดสุ
ราสีตราใหมในระดับราคาที่สูงกวาที่บริษัทฯ จําหนายในปจจุบัน 

การคงไวซึ่งความภักดีของผูบริโภค บริษัทฯ ทําตลาดเบียรและสุราโดยตั้งเปาไปที่ผูบริโภคในชวงอายุระหวาง 
20-40 ปเปนหลัก บริษัทฯ ต้ังเปาที่ผูบริโภคในชวงอายุนี้ เนื่องจากบริษัทฯ เช่ือวาผูบริโภคกลุมนี้มีอัตราการบริโภคเบียรและสุราตอ
หัวมากกวาผูบริโภคในชวงอายุอื่น และผูบริโภคกลุมนี้มีแนวโนมที่จะยึดติดกับตราผลิตภัณฑใดตราผลิตภัณฑหนึ่ง บริษัทฯ เช่ือวา
ตราของผลิตภัณฑเบียรและสุรามีวงจรที่คอนขางยาวนานเมื่อเปรียบเทียบกับตราของผลิตภัณฑเพื่อการอุปโภคบริโภคอื่น ๆ และ
ความแข็งแกรงของตราของผลิตภัณฑเบียรและสุรานั้นมีแนวโนมที่จะชวยใหตราผลิตภัณฑนั้น ๆ อยูไดยาวนานถาการทําใหมีความ
ซื่อสัตยกับตราผลติภัณฑประสบผลผลสําเร็จ 

 การขายและจัดจําหนาย บริษัทฯ เช่ือวาเครือขายการขายและการจัดจําหนายที่มีตัวแทนจําหนายมากกวา 2,600 
ราย โกดังสินคากวา 400 แหง และพาหนะขนสงผลิตภัณฑกวา 4,000 คัน (ขอมูล ณ วันที่ 30 กันยายน 2548) เปนเครือขายการขาย
และจัดจําหนายสินคาอุปโภคบริโภคที่ใหญที่สุดในประเทศแหงหนึ่ง เครือขายการจัดจําหนายสินคาของบริษัทฯ เปนการรวมศูนย
สําหรับทั้งเบียร สุรา น้ําดื่ม และน้ําโซดา บริษัทฯ ขายและจัดจําหนายผลิตภัณฑไปสูจุดขายประมาณ 400,000 แหงทั่วประเทศโดย
ผานเครือขายการจัดจําหนายสินคาดังกลาว 



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย   บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 
 

สวนที่ 2 หนา 44 

การจัดจําหน าย  เครือข ายการจัดจําหน ายของบริษัทฯ  ประกอบดวยเขตการจัดจําหน าย  8 แห งโดย  
ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 เครือขายการจัดจําหนายของบริษัทฯ ประกอบไปดวยสํานักงานสาขาจํานวน 90 แหง สํานักงานสาขาแต
ละแหงประกอบดวยพนักงานจัดจําหนายและขายและผูจัดการสาขาซึ่งรับผิดชอบการขาย การจัดจําหนาย และการตลาดในเขตพื้นที่
รับผิดชอบของตน พนักงานขายในสํานักงานสาขาทํางานอยางใกลชิดกับตัวแทนจําหนายและทีมขายตรงเพื่อสนับสนุนการขนสง
ผลิตภัณฑ ติดตอประสานงานกับเจาหนาที่จากกรมสรรพสามิต ติดตามการสั่งซื้อ และจัดการระดับของสินคาคงเหลือในเขตพื้นที่ 
นอกจากนี้ สํานักงานสาขายังทําหนาที่เปนศูนยชําระเงินสําหรับตัวแทนจําหนายที่ซื้อและจัดจําหนายผลิตภัณฑของบริษัทฯ  

บริษัทฯ มีคลังสินคาในทุกจังหวัดทั่วประเทศ คลังสินคาแตละแหงสามารถรองรับสินคาคงเหลือสําหรับ
จําหนายไดประมาณสองสัปดาหโดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีคลังสินคาจํานวน 428 แหง ซึ่งรวมถึงคลังสินคา 90 แหง
ที่ต้ังอยูที่สํานักงานสาขาแตละแหงและ ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ เปนเจาของคลังสินคาจํานวน40 แหง สวนที่เหลือ
จํานวน 388 แหง บริษัทฯ ไดเชาจากบุคคลภายนอก 

โดยปกติ บริษัทฯ จะจัดสงผลิตภัณฑจากโรงงานผลิตไปยังคลังสินคาดวยรถบรรทุก ตัวแทนจําหนายอาจไปรับ
ผลิตภัณฑดวยตนเองหรือใหบริษัทฯ จัดสงใหก็ได ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีพาหนะสําหรับการขนสงผลิตภัณฑมาก
กวา 4,000 คัน อยางไรก็ตาม ในบางครั้งบริษัทฯ จะจางผูประกอบการขนสงสินคาเพื่อชวยในการขนสงผลิตภัณฑของบริษัทฯ โดย
เฉพาะในชวงปใหมและเทศกาลตาง ๆ ของไทย 

ในป 2547 ผลิตภัณฑของบริษัทฯ มีการจําหนายผานจุดจําหนายประมาณ 400,000 แหงทั่วประเทศ บริษัทฯ 
จําหนายผลิตภัณฑเครื่องดื่มไปทั่วประเทศทั้งทางตรงและทางออมดังนี้ 

• โรงแรม ภัตตาคาร บาร รานคาปลีกขนาดกลางและขนาดยอม สําหรับการบริโภคในสถานที่ดังกลาว และ
ที่บาน 

• รานคาริมถนน 

• การขายผานชองทางการขายรูปแบบรานคาปลีกสมัยใหม ซึ่งไดแก ซุปเปอรเซ็นเตอรและซุปเปอร 
มารเก็ต สําหรับการบริโภคยังสถานที่อื่นนอกจากโรงแรม ภัตตาคาร และบาร 

เพื่อใหการจัดจําหนายเขาถึงจุดขายทั้งสามลักษณะขางตน บริษัทฯ มีชองทางขายรวมสามประเภทคือผานตัว
แทนจําหนาย (ทั้งตัวแทนจําหนายแตเพียงผูเดียวและตัวแทนจําหนายทั่วไป) ผานการขายตรงสูรานคายอย และผานชองทางการขาย
รูปแบบรานคาปลีกสมัยใหม   

  ตัวแทนจําหนาย   บริษัทฯ มีตัวแทนจําหนายซึ่งสวนใหญเปนตัวแทนจําหนายทั่วไปกวา 2,600 รายทําหนาที่ใน
การจัดจําหนายผลิตภัณฑไปทั่วประเทศ บริษัทฯ ใชตัวแทนจําหนายแตเพียงผูเดียวในเขตพื้นที่หางไกลเทานั้น และใชตัวแทน
จําหนายทั่วไปในเขตเมืองและชุมชน บริษัทฯ มีความสัมพันธกับตัวแทนจําหนายทั้งสองประเภทมานานกวา 10 ป โดยบริษัทฯ 
พิจารณากําหนดจํานวนของตัวแทนจําหนายในแตละพื้นที่จากหลาย ๆ ปจจัย เชน ความตองการของตลาด จํานวนรานคายอย ความ
สามารถเชิงธุรกิจของตัวแทนจําหนาย และลักษณะที่ต้ังทางภูมิศาสตร  

ความสัมพันธระหวางบริษัทฯ กับลูกคาและตัวแทนจําหนายเปนปจจัยสําคัญในความเติบโตของยอดขายผลิต
ภัณฑเบียรและสุรา บริษัทฯ ไดสรางความสัมพันธที่แนบแนนกับตัวแทนจําหนายผานผูจัดการสาขาทั้ง 90 แหง และผูจัดการเขตทั้ง 
8 แหง ผูจัดการของบริษัทฯ จูงใจตัวแทนจําหนายโดยกําหนดเปาหมายปริมาณขายและราคาที่สอดคลองกับปริมาณความตองการ
ของตลาดในเขตที่รับผิดชอบของตัวแทนจําหนายเพื่อใหสอดคลองกับกําไรที่บริษัท ฯ ต้ังไวในป 2547 บริษัทฯ นําตัวแทนจําหนาย
และลูกคาจํานวน  180 รายที่มียอดจําหนายสูงสุดไปทองเที่ยวยังประเทศอังกฤษและเขาชมการแขงขันฟุตบอลของทีม 
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เอฟเวอรตันในที่นั่งเฉพาะสําหรับบริษัทฯ เพื่อเปนการตอบแทนลูกคาและตัวแทนจําหนายที่ชวยสนับสนุนธุรกิจของบริษัทฯ มา
อยางตอเนื่อง 

บริษัทฯ มิไดมีการเขาทําสัญญาเปนลายลักษณอักษรกับทั้งตัวแทนจําหนายแตเพียงผูเดียวและตัวแทนจําหนาย
ทั่วไป แตบริษัทฯ ตอบแทนตัวแทนจําหนายเหลานี้ดวยการใหสวนลดเบื้องตนสําหรับผลิตภัณฑที่ตัวแทนจําหนายซื้อจากบริษัทฯ 
ทั้งนี้ กอนป 2548 ตัวแทนจําหนายซื้อและจัดจําหนายผลิตภัณฑทุกประเภทของบริษัทฯ ตอมาในป 2548 บริษัทฯ ไดนํากลยุทธการ
ขายที่อาศัยแรงจูงใจจากยอดขายเปนจุดขายหลักมาใช ซึ่งวิธีนี้จะชวยใหตัวแทนจําหนายเลือกผลิตภัณฑแตละประเภทที่บริษัทฯ 
ผลิตไดตามความตองการและทําใหบริษัทฯ สามารถจัดกลุมผลิตภัณฑของบริษัทฯ และแนะนําผลิตภัณฑที่มีระดับราคาจําหนายสูง
กวาที่บริษัทฯ จําหนายในปจจุบันใหกับลูกคาของบริษัทฯ ได ตัวแทนจําหนายของบริษัทฯ อาจไดสวนลดเพิ่มเปนพิเศษในการซื้อ
ผลิตภัณฑจากบริษัทฯ ถาตัวแทนจําหนายสามารถทํายอดขายไดถึงที่กําหนดไว นอกจากนั้น บริษัทฯ ยังเสนอสวนลดและการสง
เสริมการขายในแตละเดือนเพื่อเปนแรงจูงใจใหตัวแทนจําหนายขายผลิตภัณฑไดตามเปาหมาย ทั้งนี้ ผูจัดการเขตและผูจัดการสาขา
มีหนาที่ดูแลและพิจารณาผลดําเนินการของทั้งตัวแทนจําหนายแตเพียงผูเดียวและตัวแทนจําหนายทั่วไป 

  การขายตรงสูรานคาปลีก นอกจากเครือขายการจัดจําหนายผานตัวแทนจําหนายแลว บริษัทฯ ยังมีเครือขายการ
ขายตรงสูรานคาปลีกเพื่อจัดจําหนาย ณ จุดจําหนายโดยตรง โดยรวมทั้งการบริโภคท่ีโรงแรม ภัตตาคาร และบาร และการบริโภคใน
สถานที่อื่นดวย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2547 เครือขายการจัดจําหนายผานการขายตรงประกอบดวยพนักงานขายตรงจํานวน 921 คนที่
โดยปกติแลวจะปฏิบัติงานอยูนอกสํานักงานสาขา โดยหนาที่หลักของพนักงานขายคือการทําการตลาดผลิตภัณฑของบริษัทฯ และ
ตรวจสอบใหแนใจวาผลิตภัณฑของบริษัทฯ มีจําหนาย ณ รานคาปลีกตาง ๆ และมีการจัดวางอยางเหมาะสม พนักงานขายตรงเหลา
นี้มีการติดตอเยี่ยมเยียนโดยตรงกับจุดจําหนายกวา 250,000 แหงโดยประมาณในแตละเดือน โดยจะทําหนาที่คอยตรวจสอบราคา
ขาย และคุณภาพของผลิตภัณฑ ประสานงานในเรื่องการสงเสริมการขายที่บริษัทฯ เปนผูสนับสนุน และใหบริการดานลูกคา
สัมพันธแกเจาของรานคา พนักงานขายตรงเหลานี้จะปฏิบัติงานอยูในพื้นที่เดียวกันกับตัวแทนจําหนายของบริษัทฯ และจะใหคํา
แนะนําและจําหนายผลิตภัณฑของบริษัทฯใหแกเจาของรานคาปลีกโดยตรงหากตัวแทนจําหนายไมไดทําหนาที่ดังกลาว               
การทํางานรวมกันกับเจาของรานคาปลีกอยางใกลชิดเชนนี้ชวยใหพนักงานขายตรงสรางความสัมพันธที่แนบแนนในสวนของชอง
ทางขายปลีก  

การขายผานชองทางการขายรูปแบบรานคาปลีกสมัยใหม บริษัทฯ มีการจําหนายผลิตภัณฑโดยตรงกับซุปเปอร
เซ็นเตอร ซุปเปอรมารเก็ตทั่วไปและรานสะดวกซื้อ ซึ่งบริษัทฯ เรียกวาลูกคาที่ทําการขายผานชองทางการขายรูปแบบรานคาปลีก
สมัยใหม รานคาขนาดใหญเหลานี้มักจะมีแผนกจัดซื้อแบบรวมศูนยซึ่งโดยทั่วไปตองการใหบริษัทฯ ใหเครดิตในการซื้อเปนเวลา  
7 วัน ในเดือนมีนาคม 2548 บริษัทฯ ไดจัดตั้งทีมบริหารลูกคารายสําคัญขึ้น (Key Account Management Team) โดยมีเปาหมายใน
การสานตอความสัมพันธกับลูกคาที่ทําการขายรูปแบบใหมนี้ ทีมบริหารลูกคารายสําคัญนี้มีความรับผิดชอบในการสรางความ
สัมพันธกับรานคาแตละแหงของลูกคาที่ทําการขายรูปแบบรานคาปลีกสมัยใหมนี้ ทั้งนี้ เพื่อใหมั่นใจวาบริษัทฯ ไดใหบริการที่ดีตาม
ที่ลูกคาเหลานี้คาดหวังหรือดีกวาที่คาดหวัง  

การริเริ่มวิธีการใหม ในเดือนพฤษภาคม 2548 บริษัทฯ ไดต้ังทีมเครื่องดื่มระดับพรีเมี่ยมขึ้น เพื่อสรางความ
สัมพันธกับชองทางการจําหนายตาง ๆ ซึ่งไดแกโรงแรม ภัตตาคาร บาร และรานจําหนายสุราตางประเทศเพื่อเปนการเตรียมพรอม
สําหรับผลิตภัณฑใหมของบริษัทฯ ที่จะออกใหมในอนาคตสําหรับกลุมผลิตภัณฑที่มีระดับราคาจําหนายที่สูงกวาที่บริษัทฯ จําหนาย
ในปจจุบัน ทีมเครื่องดื่มระดับพรีเมี่ยมเหลานี้จะรับผิดชอบในการสรางความสัมพันธกับชองทางการจําหนายตาง ๆ เพื่อทําการตลาดให
แกผลิตภัณฑของบริษัทฯ  

การกําหนดราคา บริษัทฯ พิจารณาปจจัยหลายประการในการพิจารณากําหนดราคาจําหนายของผลิตภัณฑตาง ๆ 
โดยแตละปจจัยมีความสําคัญแตกตางกันไปในแตละเวลา อันไดแกสภาพเศรษฐกิจโดยรวม อัตราภาษีสรรพสามิต ภาษีบํารุงทองที่



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย   บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 
 

สวนที่ 2 หนา 46 

และเงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ การประสบความสําเร็จ ผลกําไรของการจําหนายผลิตภัณฑตาง ๆ ราคาผลิต
ภัณฑของคูแขง กําไรสวนตางที่ลูกคาคาดหวัง ประเภทของผลิตภัณฑ ภาวะเงินเฟอ และตนทุนของบริษัทฯ นอกจากนี้ บริษัทฯ ได
กําหนดราคาขายปลีกสําหรับผลิตภัณฑของบริษัทฯ ซึ่งจะแตกตางกันตามสถานที่ ชองทางการจัดจําหนาย และปจจัยอื่น ๆ  
ทั้งนี้ รัฐบาลมิไดกําหนดราคาขายสงและขายปลีกในประเทศสําหรับผลิตภัณฑเบียรและสุรา แตกําหนดใหผูจําหนายเบียรและสุรา
ตองขอใบอนุญาตจากกรมสรรพสามิต  

กอนป 2548 บริษัทฯ มีการทําตลาดผลิตภัณฑโดยรวมซึ่งสนับสนุนใหตัวแทนจําหนายซื้อผลิตภัณฑของ 
บริษัทฯ โดยตัวแทนจําหนายสามารถปรับราคาขายปลีกผลิตภัณฑแตละประเภทเชน ลดราคาผลิตภัณฑเบียร และเพิ่มราคาผลิต
ภัณฑสุราเพื่อเปนการสนับสนุนการขายผลิตภัณฑของบริษัทฯ แตเพื่อใหบริษัทฯ สามารถควบคุมตลาดและราคาขายปลีกผลิตภัณฑ
ของบริษัทฯ ไดดียิ่งขึ้น บริษัทฯ ไดเปลี่ยนกลยุทธการทําตลาดในเดือนมกราคม 2548 ซึ่งทําใหลูกคาและตัวแทนจําหนายของ
บริษัทฯ มีความคลองตัวในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอยางเต็มที่ การเปลี่ยนแปลงดังกลาวสงผลใหบริษัทฯ ขึ้นราคาสุราขาว และเพิ่ม
สวนลดของเบียรดวยการเพิ่มปริมาณสินคาที่ใชในการสงเสริมการขาย อันทําใหบริษัทฯ มีกําไรสวนตางสูงขึ้นสําหรับสุรา แตลดลง
สําหรับเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา บริษัทฯ แถมผลิตภัณฑเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา และผลิตภัณฑสุราใหแกลูกคา ตามปริมาณผลิต
ภัณฑที่ซื้อ และบริษัทฯ จะปรับเพิ่มหรือลดจํานวนสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายดังกลาวตามอุปสงคของตลาด 

สําหรับตลาดเบียร บริษัทฯ สามารถเพิ่มราคาผลิตภัณฑไดอยางจาํกัด เนื่องจากความกดดันจากการแขงขันทําให
บริษัทฯ ตองคงราคาผลิตภัณฑเบียรในระดับต่ํา แมวาบริษัทฯ ยังไมเคยปรับขึ้นหรือลดราคาผลิตภัณฑเบียรชางตั้งแตไดมีการนํา
เบียรชางออกสูตลาดในป 2538 อยางไรก็ตามบริษัทฯ ไดมีการปรับราคาใหแกลูกคาของบริษัทฯ ผานทางการใหสินคาที่ใชในการ
สงเสริมการขาย โดยสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายมีมูลคาคิดเปนประมาณรอยละ 4.7 และรอยละ 11.8 ของยอดขายเบียร น้ําดื่ม 
และน้ําโซดา สําหรับป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ เปรียบเทียบกับรอยละ 4.8 และรอยละ 4.4 
ของยอดขายเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา สําหรับป 2546 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 ตามลําดับ บริษัทฯ มีการเพิ่ม
การใหสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 เนื่องจากบริษัทฯ เนนการกําหนดราคาตาม
ชนิดของแตละผลิตภัณฑมากกวาการกําหนดราคาโดยรวมและเพื่อเปนการตอบสนองกับการเพิ่มขึ้นของการแขงขันในตลาดเบียร
ในประเทศ โดยมีสาเหตุหลักมาจากการเพิ่มขึ้นของผูบริโภคที่นิยมบริโภคเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่า บริษัทฯ คาดวาการใหสิน
คาที่ใชในการสงเสริมการขายสําหรับผลิตภัณฑเบียรจะยังคงมีอยูตอไปในอัตราประมาณรอยละ 12.0 ของยอดขายเบียร น้ําดื่ม และ
น้ําโซดาของบริษัทฯ จนกระทั่งอยางนอยในชวงครึ่งปหลังของป 2549 ซึ่งบริษัทฯ คาดวาอัตราดังกลาวจะคอย ๆ ลดลงตามสภาวะ
ตลาดในเวลาดังกลาว 

สําหรับตลาดสุรา บริษัทฯ ไมไดเผชิญกับการแขงขันในระดับเดียวกับการแขงขันในตลาดเบียรโดยเฉพาะผลิต
ภัณฑประเภทสุราขาว ในเดือนมกราคม 2547 บริษัทฯ ไดปรับเพิ่มราคาของสุราขาวจํานวน 4 บาทตอขวดสําหรับขวดขนาด 625 
มิลลิลิตร และในเดือนมกราคม 2548 บริษัทฯ ไดทําการปรับเพิ่มราคาสุราขาวอีกจํานวน 5.5 บาทตอขวดสําหรับขวดขนาด 625 
มิลลิลิตร การเพิ่มขึ้นของราคาเปนปจจัยสําคัญในการเพิ่มขึ้นของรายไดจากการขายสุราของบริษัทฯ โดยบริษัทฯ มีรายไดจากการ
ขายสุราเปนจํานวน 42,187.4 ลานบาท และ 36,063.3 ลานบาท สําหรับป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตาม
ลําดับ เปรียบเทียบกับจํานวน 38,713.2 ลานบาท และ 30,532.5 ลานบาท สําหรับป 2546 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 
2547 ตามลําดับ โดยสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายมีจํานวนประมาณรอยละ 8.3 และรอยละ 0.8 ของรายไดจากการขายสุรา 
สําหรับป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ เปรียบเทียบกับรอยละ 8.1 และรอยละ 7.5 สําหรับป 
2546 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 ตามลําดับ บริษัทฯ มีการลดการใหสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายอยางมีนัย
สําคัญในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 เนื่องจากการเปลี่ยนจากกลยุทธการกําหนดราคาโดยรวมเปนการกําหนดราคา
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ตามชนิดของแตละผลิตภัณฑ และบริษัทฯ คาดวาบริษัทฯ จะลดการใหสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายหรือสวนลดสําหรับผลิต
ภัณฑสุราของบริษัทฯ เปนอยางมากในอนาคต ยกเวนในโอกาสพิเศษ อาทิ งานเทศกาล 

ตลาดในตางประเทศ 

บริษัทฯ เช่ือวามีความเปนไปไดเปนอยางมากในการเพิ่มยอดขายในตางประเทศของบริษัทฯ ถึงแมวาในปจจุบันยอดขาย 
ในตางประเทศของบริษัทฯ จะยังคงมีปริมาณนอยหากเทียบกับยอดขายภายในประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งในประเทศเพื่อนบาน  
ซึ่งรวมถึงประเทศกัมพูชา ลาว และสหภาพพมา ปจจุบัน บริษัทฯ จําหนายผลิตภัณฑเบียรตราชางเพื่อสงออก สุราตราตาง ๆ เชน สุรา
ขาวตรารวงขาว สุราตราแมโขง ตราแสงโสม และตราแบล็คแคท และแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมในตลาดตางประเทศจํานวน  
18 ประเทศ ซึ่งสวนใหญจะอยูในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต ในปจจุบัน บริษัทฯ ไมมีการสงออกผลิตภัณฑน้ําดื่มและน้ําโซดาขวด  
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ตารางตอไปน้ีแสดงยอดรวมการสงออกแยกตามประเภทผลิตภัณฑและสัดสวนรายไดจากการสงออกของแตละชวงเวลา
ตามที่ระบุ 

  หนวย : ลานบาทยกเวนรอยละ 

 รอบปสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวาคม  งวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 

ผลิตภัณฑ ยอด 
สงออก 

 รอยละ  ยอด 
สงออก 

 รอยละ  ยอด 
สงออก 

 รอยละ  ยอด 
สงออก 

 รอยละ 

                

เบียร 145.3  17.9  177.9  20.4  132.4  22.0  137.6  29.3 

สุรา (1) 70.4  8.7  78.7  9.0  51.7  8.6  61.2  13.0 

แอลกอฮอลท่ีใชใน
อุตสาหกรรม 

593.8  73.4  613.3  70.5  418.5  69.4  271.5  57.7 

รวม 809.5  100.0  869.9  100.0  602.7  100.0  470.4  100. 0 
  

(1)  สุราที่สงออกสวนใหญ คือสุราสี สวนยอดการสงออกสุราขาว คิดเปนประมาณรอยละ 3.5 ของยอดการสงออกสุรา 

ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ยอดการสงออกเบียรและสุราของบริษัทฯ มีจํานวน 256.6 ลาน
บาท และ198.8 ลานบาท ตามลําดับ หรือคิดเปนรอยละ 29.5 และรอยละ 42.3 ของยอดขายจากการสงออกของบริษัทฯ ตามลําดับ 
ทั้งนี้ ต้ังแตป 2546 ยอดการสงออกเบียรและสุราของบริษัทกวารอยละ 40 เปนการสงออกไปประเทศกัมพูชา โดยใน 2547 และงวด
เกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ประเทศที่บริษัทฯ มียอดการสงออกเบียรและสุราสูงที่สุดหาอันดับแรกไดแก ประเทศ
กัมพูชา สหภาพพมา สิงคโปร ไตหวัน และสหราชอาณาจักร 

ตารางตอไปนี้แสดงยอดรวมการสงออกเบียรและสุราแยกตามประเทศในชวงเวลาตามที่ระบุ 
  หนวย: ลานบาท 

 
รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม 

งวดเกาเดือนสิ้นสุด  
วันท่ี 30 กันยายน 

ประเทศ 2546  2547  2547  2548 

กัมพูชา............................................... 109.0  103.8  72.8  70.1 

สหภาพพมา........................................ 16.2  46.8  33.8  40.2 

สิงคโปร............................................. 38.0  32.3  16.8  18.4 

ไตหวัน............................................... 28.6  38.7  29.3  28.8 

สหราชอาณาจักร................................ 4.1  12.4  11.9  12.1 

อื่นๆ (1)............................................. 19.8  22.6  19.5  29.3 

   รวมยอดสงออก 215.7  256.6  184.1  198.9 

(1) ประเทศอื่น ๆ ไดแกฮองกง ญี่ปุน เนเธอรแลนด ฝร่ังเศส เบลเยี่ยม สวิตเซอรแลนด สวีเดน ออสเตรเลีย นิวซีแลนด เวียดนาม นอรเวย และเยอรมัน 
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ขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียนหรืออาฟตา (AFTA-The ASEAN Free Trade Agreement) ไดรับการลงนามจากประเทศ
ตาง ๆ 10 ประเทศคือ ไทย บรูไน อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟลิปปนส สิงคโปร ลาว สหภาพพมา กัมพูชา และเวียดนาม ขอตกลงนี้ไมมี
ผลกระทบอยางมีนัยสําคัญตอการสงออกผลิตภัณฑไปตางประเทศของบริษัทฯ เนื่องจาก เงื่อนไขที่กําหนดไวเพื่อการรับสิทธิใน
การไดลดอัตราภาษีศุลกากรภายใตอาฟตา ซึ่งกําหนดไววาสินคาสําเร็จรูปที่ผลิตจากประเทศที่รวมลงนามในอาฟตาตองมีสัดสวน
ของวัตถุดิบที่มีแหลงกําเนิดจากประเทศสมาชิก (Local Content) อยางนอยรอยละ 40 ซึ่งผลิตภัณฑของบริษัทฯ มีสัดสวนของวัตถุ
ดิบเกินกวาที่กําหนดดังกลาวทั้งนี้ ประเทศสมาชิกของอาฟตาถูกกําหนดใหตองลดอัตราภาษีศุลกากรสําหรับผลิตภัณฑที่ไดรับสิทธิ
ลงใหเหลืออตัรารอยละศูนยภายในป 2553  

เปาหมายหลักในการสงออกผลิตภัณฑของบริษัทฯ คือการขายผลิตภัณฑในรานอาหารไทยในตางประเทศและการขาย
ผานชองทางการขายรูปแบบใหม เชนรานขายของชําในประเทศที่บริษัทฯ มีการขายผลิตภัณฑ โดยทั่วไปแลว บริษัทฯ ขายผลิต
ภัณฑผานตัวแทนจําหนายเบียรและสุราในตางประเทศตามปริมาณการสั่งซื้อในแตละครั้ง บริษัทฯ ไมมีการเขาทําสัญญาแตงตั้งตัว
แทนจําหนายแตเพียงผูเดียวใหแกตัวแทนจําหนายในประเทศใดประเทศหนึ่งเปนการเฉพาะ ทั้งนี้ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2547 
บริษัทฯ มีตัวแทนจําหนายเบียรและสุราจํานวน 43 รายใน 18 ประเทศ 

เพื่อสงเสริมการขายผลิตภัณฑเบียรและสุราในตางประเทศ โดยทั่วไป บริษัทฯ ไดใหความชวยเหลือในการสงเสริมการ
ขายใหแกตัวแทนจําหนายตางประเทศ โดยบริษัทฯ เปนผูจัดหาวัสดุที่ใชในการโฆษณา เชนปาย แผนโปสเตอร สติกเกอร และวัสดุ
ที่ใชในการสงเสริมการขายอื่น ๆ เชน แกวเบียร ที่เขี่ยบุหรี่ กลองใสกระดาษเช็ดมือ เปนตน 

บริษัทฯ สงออกเอทิลแอลกอฮอลที่ผลิตโดยบมจ.ไทยแอลกอฮอลไปยังหลายประเทศ เชน ประเทศญี่ปุน ฟลิปปนส และ
อินเดีย สําหรับใชในอุตสาหกรรมเครื่องสําอาง อาหาร และการแพทย บริษัทฯ ขายเอทิลแอลกอฮอลดวยราคา FOB ที่กรุงเทพฯ 
และกําหนดใหผูซื้อชําระราคาดวยเล็ตเตอรออฟเครดิต (Letter of Credit) ในป 2547 บริษัทฯ ขายเอทิลแอลกอฮอลจํานวนประมาณ
รอยละ 65.1 ของยอดขายเอทิลแอลกอฮอลทั้งหมดไปประเทศญี่ปุน โดยขายใหแก บริษัท Mitsui & Co. UK PLC 

การแขงขัน 

เบียร บริษัทฯ ตองเผชิญกับการแขงขันจากผูผลิตเบียรรายอื่นเพื่อใหไดมาซึ่งสวนแบงทางการตลาด  โดยเฉพาะ 
บจ. บุญรอด บริวเวอรี่ โดยบริษัทฯ ตองแขงขันทั้งทางดานความชื่นชอบในตราผลิตภัณฑ การจัดจําหนาย ความสะดวกในการหา
ซื้อผลิตภัณฑ ราคา พัสดุบรรจุ รายการสงเสริมการขาย และบริการที่มีใหแกลูกคา บริษัทฯ ไดนําเบียรชางออกสูตลาดในป 2538 
เปนปแรก และในป 2547 ผลิตภัณฑเบียรตราชางและเบียรตราอาชาของบริษัทฯ มีสวนแบงทางการตลาดรวมกันประมาณรอยละ 
60.4  

บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ ไดนําเบียรลีโอและไทเบียรออกสูตลาดในป 2541 และป 2544 ตามลําดับ ซึ่งเปนเบียรที่ถูกจัดใหอยู
ในระดับเดียวกับเบียรชาง แตมีราคาถูกกวาเบียรสิงหที่เปนผลิตภัณฑดั้งเดิมของ บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ ในป 2547 เบียรลีโอไดเขา
มามีสวนแบงทางการตลาดเพิ่มขึ้น เนื่องจากผูบริโภคเริ่มนิยมบริโภคเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่า ซึ่งจากเหตุผลดังกลาวทําให
ยอดขายเบียรของบริษัทฯ ในป 2547 มีจํานวนลดลงเมื่อเปรียบเทียบกับป 2546 ตอมาในเดือนกรกฎาคม 2547 บริษัทฯ ไดนําเบียร
อาชาออกสูตลาดเพื่อแขงขันกับเบียรลีโอโดยตรงและเพื่อรักษาเบียรชางใหคงความเปนผูนําทางการตลาดในกลุมระดับอีโคโนมี่ 
การแขงขันในกลุมระดับอีโคโนมี่ ระหวางบริษัทฯ และ บจ. บุญรอด บริวเวอรี่ ทําใหเกิดการขยายตัวของตลาด รวมถึงการออกตรา
ใหม ๆ การแขงขันทางการตลาดที่รุนแรงมากยิ่งขึ้น และความหลากหลายของบรรจุภัณฑ 

 ในเดือนกันยายน 2548 บจ. ไทยเอเชียแปซิฟค บริวเวอรี่ ซึ่งเปนผูผลิตเบียรตราไฮเนเกนในประเทศไทยไดนําเบียรตรา
เชียร (Cheers) ซึ่งเปนเบียรในกลุมอีโคโนมี่ออกสูตลาดในประเทศ ทั้งนี้ การเขาสูตลาดเบียรของคูแขงรายใหม และการขยายฐาน
ผลิตภัณฑของคูแขงในปจจบุัน อาจสงผลใหสวนแบงการตลาดของบริษัทฯ ลดลง หรือสงผลกระทบตอความสําเร็จของบริษัทฯ ใน
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การขยายฐานผลิตภัณฑในปจจุบันหรืออนาคตไปสูตลาด ที่มีระดับราคาจําหนายสูงกวาที่บริษัทฯ จําหนายในปจจุบัน อยางไรก็ตาม 
บริษัทฯ เช่ือวายังมีอุปสรรคในการเขาสูตลาดในประเทศของคูแขงรายใหม เนื่องจากตองการเงินลงทุนที่สูงในการสรางโรงผลิต
เบียร การเขาสูชองทางการจัดจาํหนายที่มีอยูจํากัด และการโฆษณาทางโทรทัศนและวิทยุ ซึ่งถูกจํากัดดวยขอบังคับของทางรัฐบาล 

สุรา เชนเดียวกับเบียร ผูผลิตสุราตองเผชิญกับการแขงขันเพื่อใหไดมาซึ่งสวนแบงทางการตลาด โดยเฉพาะสุรานําเขาจาก
ตางประเทศ โดยมีการแขงขันทั้งทางดานความชื่นชอบในตราผลิตภัณฑ การจัดจําหนาย ความสะดวกในการหาซื้อสินคา ราคา 
บรรจุภัณฑ รายการสงเสริมการขาย และบริการที่มีใหแกลูกคา 

 คูแขงสําคัญของสุราขาวและสุราสมุนไพรจีนของบริษัทฯ ไดแกผูผลิตสุรากลั่นชุมชนที่ทําขึ้นตามบานโดยสุรากลั่นชุมชน
หมายถึง สุราขาวที่มีปริมาณแอลกอฮอลระหวาง 15 ดีกรี ถึง 40 ดีกรี ซึ่งสวนมากจะผลิตจากขาว แปง ผลไม หรือผลผลิตทางการ
เกษตรอื่น ๆ อยางไรก็ตาม บริษัทฯ ไมคิดวาสุรากลั่นชุมชนเปนภัยคุกคามตอสวนแบงการตลาดของบริษัทฯ เนื่องจากขนาดและ
ความสามารถในการจัดจําหนายที่มีอยูอยางจํากัด คุณภาพไมสม่ําเสมอ และไมมีตราผลิตภัณฑที่เปนที่รูจักในตลาดของสุรากลั่นชุม
ชนเหลานี้ ในป 2547 สุรากลั่นชุมชนมีสวนแบงการตลาดประมาณรอยละ 10.2 เมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย 

 คูแขงที่สําคัญของสุราสีของบริษัทฯ ไดแกสุราจากตางประเทศราคาถูก อาทิ มาสเตอรเบล็น (Master Blend) และฮันเดรด
ไพเพอรส  (100 Pipers) ผลิตโดยเพอรนอด  ริคารด  โกลเดน  ไนท  (Golden Knights) สเปยโรยัล  (Spey Royal) และเบนมอร  
( ฺBenmore) ผลิตโดย ดิอาจิโอ พีแอลซี ซันโตรีเรดซัน (Suntory Red Sun) ผลิตโดยซันโตรี แอลทีดี ซึ่งสวนใหญแลวสุราดังกลาวจัด
เปนสก็อตวิสกี้ผสมหรือวิสกี้แอดมิกซ ซึ่งผสมระหวางวิสกี้ซึ่งทําจากมอลตเก็บบมในถังไมโอคกับแอลกอฮอลบริสุทธิ์ โดยสุรา
เหลานี้เผยแพรในตลาดในประเทศโดยบริษัทสุราจากตางประเทศเพื่อแขงขันกับสุราสีราคาถูกในตลาด บริษัทฯ มีการผลิตวิสกี้แอด
มิกซเพื่อแขงขันกับสุราจากตางประเทศ อาทิ ตราแบล็คแคท ตราวีโอ และตราคราวน 99 ที่เปนตราลาสุด ในปที่ผานมา ผูนําเขา
หลายรายเริ่มทําการตลาดอยางจริงจังเพื่อสงเสริมวิสกี้แอดมิกซของตนในราคาที่แขงขันกับผลิตภัณฑของบริษัทฯ จากผลดังกลาว
ทําใหบริษัทฯ ไดเพิ่มการทําการตลาดโดยการโฆษณาผานทางโทรทัศน วิทยุ และสิ่งพิมพ เพื่อสงเสริมตราผลิตภัณฑของบริษัทฯ 
โดยเฉพาะตราแสงโสม 

 ผลิตภัณฑของบริษัทฯ ในปจจุบันไมไดแขงขันโดยตรงกับสุรานําเขาในระดับพรีเมี่ยม อยางไรก็ดี บริษัทฯ เห็นวาตลาด
สําหรับผลิตภัณฑระดับสแตนดารดกําลังเติบโตตามแนวโนมของผูบริโภคคนไทยบางกลุมที่เดิมบริโภคสุราที่ผลิตในประเทศหรือ
สุรานําเขาที่มีระดับราคาสูง ดังนั้น กลยุทธของบริษัทฯ จึงมุงที่จะยกระดับผลิตภัณฑสุราภายใตเครื่องหมายการคาตราตาง ๆ ให
สามารถแขงขันในตลาดระดับดังกลาวได 

อุปสรรคในการเขาสูตลาดอุตสาหกรรมสุราในประเทศมีไมมากเทาตลาดเบียร โดยเหตุผลสวนหนึ่งเนื่องจากสุรามีอายุใน
การวางขายตามชั้นวางสินคาที่นานกวา ทําใหสามารถนําเขามาจําหนายไดดีกวาเมื่อเทียบกับเบียร อยางไรก็ดี บริษัทฯ เช่ือวายังคงมี
อุปสรรคที่สําคัญสําหรับผูที่ตองการเขาสูตลาดสุรา เชน ความเปนผูนําทางการตลาดของบริษัทฯ ในกลุมผลิตภัณฑระดับอีโคโนมี่ 
ขอจํากัดในการเขาถึงชองทางการจัดจําหนายที่แนนอน และขอจํากัดในการโฆษณาทั้งทางโทรทัศนและวิทยุอันเนื่องมาจากกฎ
ระเบียบของทางการ ซึ่งทําใหโอกาสของคูแขงทางการคารายใหมที่ตองการเขามาสูตลาดสุราในประเทศเปนไปไดอยางจํากัด  



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย   บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 
 

สวนที่ 2 หนา 51 

3.1.3 โรงงานและกําลังการผลิต 

 โรงงานทั้งหมดของบริษัทฯ ต้ังอยูในประเทศ โดย ณ วันที่ 3 ตุลาคม 2548 บริษัทฯ เปนเจาของและดําเนินกิจการในโรง
งานทั้งสิ้น 20 แหง ซึ่งประกอบดวยโรงผลิตเบียร 3 แหง โรงงานสุรา 16 แหง และโรงงานแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมอีก 
1 แหง นอกจากนี้ ในเดือนตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดซื้อหุนทั้งหมดของ บจ. คอสมอส ซึ่งเปนเจาของโรงผลิตเบียร อีก 1 แหง 

 ตารางตอไปนี้ แสดงขอมูลเกี่ยวกับโรงงาน ที่ต้ัง กําลังการผลิตที่ออกแบบ ปริมาณการผลิตในป 2547 และผลิตภัณฑที่
ผลิตจากโรงงานตาง ๆ ของบริษัทฯ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2547 
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โรงงาน  ที่ตั้ง  
(จังหวัด) 

 วันเริ่มตนเดินเครื่องเชิง
พาณิชย (พ.ศ.) 

 กําลังการผลิตที่ออกแบบ (1)  ปริมาณการผลิตในป 
2547 

 ผลิตภัณฑ 

      (ลานลิตร)  (ลานลิตร)   
โรงผลิตเบียร           
   บจ. เบียรทิพย (บางบาล)  อยุธยา  2537  530.0  468.9  เบียรชางและเบียรอาชา 
   บมจ. เบียรไทย (กําแพงเพชร)(2)  กําแพงเพชร  2544  440.0  401.2  เบียรชางและเบียรอาชา 
บจ. คอสมอส(3)  อยุธยา  2533  120.0  118.3  เบียรชาง เบียรเพื่อสงออก และเบียรสดชาง 

      รวมกําลังการผลิตเบียร      1,090.0  988.4   
           
โรงงานสุรา           
   บจ. แสงโสม (2)  นครปฐม  2516  100.0  72.0  
  กาญจนบุรี  2525  -  -  

แสงโสม และมังกรทอง 

   บจ. สุราบางยี่ขัน  ปทุมธานี  2524  85.0  28.0  รวงขาว เชี่ยงชุน เสือดํา และแมโขง 
   บจ. สุรากระทิงแดง  สมุทรสาคร  2526  85.0  36.0  รวงขาว มังกรทอง คราวน 99 และสาเกชิโนบุ 
   บจ. กาญจนสิงขร  กาญจนบุรี  2528  50.0  19.0  รวงขาว เชี่ยงชุน และชูสิบนิ้ว 
   บจ. เฟองฟูอนันต  ปราจีนบุรี  2528  45.0  42.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. มงคลสมัย  อุตรดิตถ  2528  45.0  10.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. ธนภักดี  เชียงใหม  2528  45.0  13.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. อธิมาตร  บุรีรัมย  2528  45.0  42.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. เอส.เอส.การสุรา  อุบลราชธานี  2528  45.0  38.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. แกนขวัญ  ขอนแกน  2528  45.0  45.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. เทพอรุโณทัย  หนองคาย  2528  45.0  31.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. สีมาธุรกิจ  นครสวรรค  2528  45.0  26.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. นทีชัย  สุราษฎรธานี  2528  45.0  31.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. หลักชัยคาสุรา  ราชบุรี  2528  45.0  18.0  รวงขาว เชี่ยงชุน และชูสิบนิ้ว 
   บจ. ยูไนเต็ดไวเนอรี่แอนด ดิสทิลเลอรรี่  (5)  นครปฐม  2529  20.0  31.0  ไผทอง แบล็คแคท แบล็คไทย สิงหทอง วีโอ ไทยเชอรี่ และ

คูลเลอร คลับ 
      รวมกําลังการผลิตสุรา      790.0  482.2   
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โรงงาน  ที่ตั้ง  
(จังหวัด) 

 วันเริ่มตนเดินเครื่องเชิง
พาณิชย (พ.ศ.) 

 กําลังการผลิตที่ออกแบบ (1)  ปริมาณการผลิตในป 
2547 

 ผลิตภัณฑ 

      (ลานลิตร)  (ลานลิตร)   
โรงงานผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดา:           

   บจ. เบียรทิพย (บางบาล)  อยุธยา  2537  300.0  38.4  น้ําดื่ม และน้ําโซดาตราชาง 
   บมจ. เบียรไทย (กําแพงเพชร)  กําแพงเพชร  2544  300.0  15.5  น้ําดื่ม และน้ําโซดาตราชาง 
บจ. คอสมอส  อยุธยา  2533  100.0  16.5  น้ําดื่ม และน้ําโซดาตราชาง 

      รวมกําลังการผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดา      700.0  70.4   
           
โรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม           
   ไทยแอลกอฮอล  นครปฐม  2532  72.0  69.0  เอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรี (6) 
    2547  60.0  10.0  เอทานอล 99.5 ดีกรี 
           
     

(1) เปนกําลังการผลิตตามที่รับประกันโดยผูติดตั้ง โดยกําลังการผลิตที่ออกแบบของโรงผลิตเบียรคํานวณจากการดําเนินการโรงตม 24 ชั่วโมงตอวัน และดําเนินการบรรจุผลิตภัณฑ 300 วันตอป วันละ 16 ชั่วโมง โดยแบงเปนรอบละ 8 ชั่วโมง กําลังการผลิตที่ออกแบบ
ของโรงงานสุราคํานวณจากการเดินเครื่องหอกลั่น วันละ 24 ชั่วโมง และเดินสายการบรรจุปละ 300 วัน โดยแบงเปนรอบ ๆ ละ 8 ชั่วโมง กําลังการผลิตที่ออกแบบของโรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมคํานวณจากการดําเนินการผลิต 7 วัน ตอสัปดาห วัน
ละ 24 ชั่วโมง ทั้งนี้ ผลิตภัณฑที่ผลิตไดจริงอาจแตกตางจากกําลังการผลิต อันเนื่องมาจากประเภทของผลิตภัณฑที่ผลิต การผสม ชนิดผลิตภัณฑที่ผลิต และปจจัยอื่นๆ 

(2) บริษัทฯ อยูระหวางการขยายกําลังการผลิตโรงผลิตเบียรกําแพงเพชร ใหมีกําลังการผลิตเพิ่มขึ้นเปน 900.0 ลานลิตรตอป บริษัทฯ คาดวาโครงการขยายกําลังการผลิตดังกลาวจะแลวเสร็จภายในไตรมาสแรกของป 2550 
(3) บริษัทฯ เขาซื้อหุนทั้งหมดของบจ. คอสมอสในเดือนตุลาคม 2548 
(4) กําลังการผลิตที่ออกแบบรวมของโรงกลั่นที่นครปฐมและโรงกลั่นที่กาญจนบุรีคือ 100.0 ลานลิตร โดยโรงกลั่นที่กาญจนบุรีจะผลิตผลิตภัณฑกึ่งสําเร็จรูปและสงตอไปยังโรงกลั่นที่นครปฐมเพื่อผลิตเปนผลิตภัณฑสําเร็จรูป 
(5) ในป 2547 ปริมาณการผลิตของ บจ.ยูไนเต็ดไวนเนอรี่ สูงกวากําลังการผลิตที่ออกแบบอยางมนีัยสําคัญเนื่องจากวามีการผลิตผลิตภัณฑสําเร็จรูปโดยใชผลิตภัณฑกึ่งสําเร็จรูปจากโรงกลั่นอื่น ๆ ของกลุมบริษัทฯ  
(6) เอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรี ใชเปนวัตถุดิบในการผลิตเอทานอล 99.5 ดีกรี 
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โรงผลิตเบียร 

โรงผลิตเบียรของบริษัทฯ เปนโรงงานที่ทันสมัยและใชอุปกรณสมัยใหมที่มาจากผูผลิตในทวีปยุโรปเปนหลัก โดย
อุปกรณโรงตม  (Brew House) ผลิตโดย Anton Steinecker Maschinenfabrik GmbH อุปกรณที่ใชในการบรรจุขวดและ
กระปองและหีบหอสวนมากผลิตโดยบริษัท Krones AG ซึ่งสามารถทําการบรรจุขวดและหีบหอไดในจํานวนระหวาง 
40,000 ถึง 45,000 ขวดตอช่ัวโมงตอสายการผลิต ระบบการกรองน้ําและระบบบําบัดน้ําเสีย ผลิตโดยบริษัท Degrémont A/S 
และ Kruger A/S ตามลําดับ โรงผลิตเบียรแตละแหงยังเปนที่ต้ังของโรงงานผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดา โรงผลิตเบียรแตละแหง
ไดรับใบอนุญาตที่ออกโดยกระทรวงการคลัง กระทรวงสาธารณสุขและองคการบริหารสวนตําบลที่โรงผลิตเบียรต้ังอยูให
ผลิตและจําหนายเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา 

บริษัทฯ ไดรับกระแสไฟฟาที่ใชในการผลิตเบียรจากการไฟฟาสวนภูมิภาคภายใตสัญญาซื้อขายไฟฟา โดยสัญญา
ดังกลาวมีระยะเวลา 1 ป และจะตออายุโดยอัตโนมัติอีกทุก ๆ 1 ปจนกวาคูสัญญาฝายใดฝายหนึ่งจะบอกเลิกสัญญา โดย
บริษัทฯ มีสถานีจายไฟฟายอยภายในโรงผลิตเบียรแตละแหงเพื่อทําหนาที่ปรับแรงดันของกระแสไฟฟาที่รับมาจากการ 
ไฟฟาสวนภูมิภาค นอกจากนี้ บริษัทฯ ไดติดตั้งเครื่องกําเนิดไฟฟาที่โรงผลิตเบียรทั้งสองแหงเพื่อเปนแหลงจายกระแสไฟฟา
สํารอง โดยมีกําลังการผลิตกระแสไฟฟาประมาณหนึ่งในสามของความตองการของแตละโรงผลิตเบียร ทั้งนี้ เพื่อสรางความ
มั่นใจวาจะมีกระแสไฟฟาสําหรับจายใหกับอุปกรณหรือระบบการผลิตที่สําคัญ อาทิ ระบบทําความเย็นของถังหมักเมื่อ
ระบบการจายไฟฟาของการไฟฟาสวนภูมิภาคมีปญหา   

บริษัทฯ ผลิตเบียรชางและเบียรอาชาทั้งที่โรงผลิตเบียรบางบาลและโรงผลิตเบียรกําแพงเพชร เพื่อลดคาใชจายใน
การขนสงสําหรับจัดจําหนายผลิตภัณฑไปยังลูกคาของบริษัทฯ เนื่องจากเบียรเปนผลิตภัณฑที่อายุผลิตภัณฑสั้น ปริมาณการ
ผลิตของบริษัทฯ จึงประมาณการจากยอดขายผลิตภัณฑเบียรซึ่งประมาณโดยทีมการตลาด ซึ่งเปนเหตุผลหลักประการหนึ่งที่
ทําใหมีความผันผวนในปริมาณการผลิตของโรงผลิตเบียรของบริษัทฯ ในชวงสามปที่ผานมา นอกจากนี้ กอนที่จะมีการเขา
ซื้อหุนของ บจ. คอสมอสในเดือนตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดจาง บจ. คอสมอส ผลิตเบียรสดชางและเบียรชางเพื่อสงออกรวม
ถึงเบียรชางที่จําหนายในประเทศบางสวนภายใตสัญญาวาจางผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา เนื่องจากปริมาณการสั่งซื้อผลิต
ภัณฑเบียรสดชาง และเบียรชางเพื่อสงออกยังมีปริมาณนอยและตองเริ่มและหยุดการผลิตบอยคร้ังเพื่อใหสอดคลองกับ
ปริมาณการสั่งซื้อ จึงเหมาะสมที่จะผลิตที่โรงผลิตเบียรของ บจ. คอสมอส โดยบริษัทฯ มีแผนที่จะยังคงดําเนินการผลิต 
เบียรสดชาง และเบียรชางเพื่อสงออกที่โรงผลิตเบียรของ บจ. คอสมอส ตอไป 

โรงผลิตเบียรกําแพงเพชร โรงผลิตเบียรบางบาล และโรงผลิตเบียรคอสมอส เริ่มตนเดินเครื่องเชิงพาณิชยในป 
2544 ป 2537 และป 2533 ตามลําดับ 
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ตารางตอไปนี้แสดงขอมูลการผลิตของโรงผลิตเบียรทั้ง 3 แหง ในชวงระยะเวลาตามที่ระบุ 
  

 รอบปสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวาคม  งวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน  
 2546  2547  2547  2548 
        
โรงผลิตเบียรบางบาล        
การผลิต (ลานลิตร) 545.3  468.9  374.1  330.8 
กําลังการผลิตที่ออกแบบ (ลานลิตร) (1) 530.0  530.0  390.0  390.0 
อัตราการใชกําลังการผลิตเบียร (รอยละ) 102.9  88.5  94.1  83.2 
การหยุดการผลิตที่เปนไปตามแผนที่กําหนด (วัน) (2) 2.0  2.0  2.0  2.0 
การหยุดการผลิตที่ไมไดเปนไปตามแผนที่กําหนด  (วัน) 0.0  0.0  0.0  0.0 
การผลิตตอพนักงานหนึ่งคน (ลานลิตร) 0.6  0.5  0.4  0.4 
การใชน้ําตอการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาหนึ่งลิตร (ลิตร) 6.1  5.9  6.1  5.4 

โรงผลิตเบียรกําแพงเพชร        
การผลิต (ลานลิตร) 442.7  401.2  309.7  245.8 
กําลังการผลิตที่ออกแบบ (ลานลิตร) (1) 440.0  440.0  330.0  330.8 
อัตราการใชกําลังการผลิต (รอยละ) 100.6  91.2  93.8  74.5 
การหยุดการผลิตที่เปนไปตามแผนที่กําหนด (วัน) (2) 2.0  2.0  0.0  0.0 
การหยุดการผลิตที่ไมไดเปนไปตามแผนที่กําหนด  (วัน) 0.0  0.0  0.0  0.0 
การผลิตตอพนักงานหนึ่งคน (ลานลิตร) 0.9  0.8  0.6  0.5 
การใชน้ําตอการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาหนึ่งลิตร (ลิตร) 5.2  5.2  5.6  5.4 
โรงผลิตเบียรคอสมอส        
การผลิต (ลานลิตร) 126.6  118.3  83.2  87.6 
กําลังการผลิตที่ออกแบบ (ลานลิตร) (1) 120.0  120.0  90.0  90.0 
อัตราการใชกําลังการผลิตเบียร (รอยละ) 105.5  98.6  92.5  97.4 
การหยุดการผลิตที่เปนไปตามแผนที่กําหนด (วัน)  0.0  0.0  0.0  0.0 
การหยุดการผลิตที่ไมไดเปนไปตามแผนที่กําหนด  (วัน) 0.0  0.0  0.0  0.0 
การผลิตตอพนักงานหนึ่งคน (ลานลิตร) 0.3  0.3  0.2  0.2 
การใชน้ําตอการผลิตเบียร นํ้าดื่ม และน้ําโซดาหนึ่งลิตร (ลิตร) 7.3  6.6  7.1  6.8 

        
  

(1) กําลังการผลิตที่ออกแบบของแตละโรงผลิตเบียรคํานวณจากการดําเนินการโรงตม 24 ชั่วโมงตอวัน และดําเนินการบรรจุ 300 วันตอป วันละ 16 ชั่วโมง โดยแบงเปน
สองรอบ ๆ ละ 8 ชั่วโมง อยางไรก็ตาม บริษัทฯ อาจมีการผลิตมากกวากําลังการผลิตที่ไดกําหนดไว โดยอาจดําเนินการผลิตไดตอเนื่องถึง 24  ชั่วโมงตอวัน และ 7 วัน
ตอสัปดาหเปนระยะเวลาหนึ่ง ทั้งนี้เพื่อตอบสนองตอความตองการของตลาด โดยทีมการตลาดของบริษัทฯ จะเปนผูประมาณการการผลิตแกทีมการผลิต เพื่อใหมีการ
ผลิตที่เพียงพอตอความตองการ 

(2) ในป 2546 บริษัทฯ ไดเริ่มดําเนินแผนการบํารุงรักษาเพื่อการปองกัน (Preventive Maintenance) โดยรวมไปถึงแผนการบํารุงรักษารายสัปดาหและรายป โดยเทาที่ผาน
มา แผนการบํารุงรักษาเพื่อการปองกันนี้สามารถลดระยะเวลาที่ตองใชในการหยุดการผลิตประจําปลงจาก 3 วันเหลือเพียง 2 วัน ในระยะเวลาสองปที่ผานมา บริษัทฯ 
ยังไมเคยมีการซอมบํารุงที่ไมเปนไปตามแผนที่กําหนด 

 การใชประโยชนและประสิทธิภาพของโรงผลิตเบียร ในป 2547 อัตราการใชกําลังการผลิตเบียรจากโรงผลิตเบียร
บางบาลโรงผลิตเบียรกําแพงเพชร และโรงผลิตเบียรคอสมอสคิดเปนประมาณรอยละ 88.5 รอยละ 91.2  และรอยละ 98.6 
ตามลําดับ เปรียบเทียบกับอัตราการใชกําลังการผลิตเบียรในป 2546 ในสัดสวนประมาณรอยละ 102.9 รอยละ 100.6 และ
รอยละ 105.5 ตามลําดับ สําหรับงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 อัตราการใชกําลังการผลิตเบียรจากโรงผลิตเบียร
บางบาลโรงผลิตเบียรกําแพงเพชร และโรงผลิตเบียรคอสมอสคิดเปนประมาณรอยละ 83.2 รอยละ 74.5 และรอยละ 97.4 
ตามลําดับเปรียบเทียบกับในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 ในสัดสวนประมาณรอยละ 94.1 รอยละ 93.8 และ
รอยละ 92.5 ตามลําดับ ซึ่งสอดคลองกับปริมาณขายของบริษัทฯ ที่ลดลง 
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ในป 2547 อัตราการใชกําลังการผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดาที่โรงผลิตเบียรบางบาล โรงผลิตเบียรกําแพงเพชร และโรงผลิตเบียร
คอสมอสของบริษัทฯ มีอัตราประมาณรอยละ 12.8 รอยละ 5.2 และรอยละ 29.0 ตามลําดับ ในขณะที่ในป 2546 มีอัตรา
ประมาณรอยละ 17.7 รอยละ 1.6 และรอยละ 43.3 ตามลําดับ สําหรับงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 อัตราการใช
กําลังการผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดาที่โรงผลิตเบียรบางบาล โรงผลิตเบียรกําแพงเพชร และโรงผลิตเบียรคอสมอสมีอัตรา
ประมาณรอยละ 12.9 รอยละ 4.9 และรอยละ 27.9 ตามลําดับ ในขณะที่ในชวงเดียวกันของป 2547 มีอัตราประมาณรอยละ 
12.8 รอยละ 5.2 และรอยละ 32.5 ตามลําดับ อัตราการใชกําลังการผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดาของโรงผลิตเบียรของบริษัทฯ ที่
ผานมาอยูในระดับต่ําเนื่องจากบริษัทฯ ไมไดมุงเนนที่การขายผลิตภัณฑดังกลาวแยกตางหากจากผลิตภัณฑอื่น แตบริษัทฯ 
ใชผลิตภัณฑน้ําดื่มและน้ําโซดาในการสงเสริมการขายผลิตภัณฑเบียรและสุรา โรงผลิตเบียรกําแพงเพชรมีประสิทธิภาพสูง
กวาโรงผลิตเบียรบางบาล และโรงผลิตเบียรคอสมอส  เนื่องจากโรงผลิตเบียรกําแพงเพชรถูกสรางในป 2544 ซึ่งเปนเวลา
หลังจากโรงผลิตเบียรบางบาล และโรงผลิตเบียรคอสมอสไดเริ่มดําเนินการมาแลว 7 ป และ 11 ป ตามลําดับ และโรงผลิต
เบียรกําแพงเพชรไดรับการติดตั้งอุปกรณเครื่องจักรที่ทันสมัยและใหมกวา 

 ภายหลังจากการนําเบียรอาชาออกสูตลาดในเดือนกรกฎาคม 2547 โรงผลิตเบียรบางบาล และโรงผลิตเบียร
กําแพงเพชรตางก็ผลิตทั้งเบียรชางและเบียรอาชา การสลับการผลิตระหวางเบียรทั้งสองตรานี้ทําใหเกิดการสูญเสียระหวาง
กระบวนการผลิตเพิ่มมากขึ้น ในป 2547 ทีมผลิตเบียรของบริษัทฯ ไดเพิ่มขั้นตอนการนํากลับมาใชใหม (Recovery) ของผลิต
ภัณฑเบียรสวนตนและสวนปลาย (Head and Tail) ในกระบวนการผลิตซึ่งทําใหบริษัทฯ สามารถนําเบียรสวนที่เกินจาก
กระบวนการผลิตระหวางการสลับการผลิตเบียรตราหนึ่งไปสูอีกตราหนึ่ง มาใชในกระบวนการผลิตที่เหมาะสม เชน ขั้นตอน
การหมักหรือการตม โดยไมสงผลกระทบตอคุณภาพของผลิตภัณฑ ซึ่งขั้นตอนดังกลาว ทําใหบริษัทฯ สามารถนําเบียรกลับ
มาผลิตใหม จึงชวยใหลดการสูญเสียของผลิตภัณฑและเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต 

โรงงานสุรา 
ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ เปนเจาของและดําเนินการผลิตโรงงานสุราทั้งสิ้น 16 แหง โรงงานสุราแตละ

แหงไดรับใบอนุญาตจากกระทรวงการคลังใหผลิตและจําหนายสุราได โรงงานสุราสวนใหญของบริษัทฯ ติดตั้งเครื่องจักร
และอุปกรณที่จัดหาโดยผูผลิตในทวีปยุโรป ประเทศญี่ปุน และประเทศแคนาดา โดยโรงงานสุราที่สําคัญของบริษัทฯ ไดแก
โรงงานแสงโสม โรงงานสุราบางยี่ขัน และโรงงานสุรากระทิงแดง 

โรงงานแสงโสม โรงงานสุราแสงโสม แหงนี้ไดเริ่มตนเดินเครื่องเชิงพาณิชยในป 2516 โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 
2548 โรงงานสุราแสงโสมที่จังหวัดนครปฐมมีกําลังการผลิตที่ออกแบบประมาณ 100.0 ลานลิตรตอป โรงงานแสงโสมที่
จังหวัดนครปฐมผลิตสุราตราแสงโสมประเภทตาง ๆ รวมถึงสุราตรามังกรทอง ในป 2547 โรงงานแสงโสมที่จังหวัด
นครปฐมผลิตสุราตราแสงโสมจํานวนประมาณ 69.3 ลานลิตรและผลิตสุราตรามังกรทองจํานวนประมาณ 2.8 ลานลิตร 

โรงงานสุราบางยี่ขัน โรงงานสุราบางยี่ขันแหงนี้ไดเริ่มตนเดินเครื่องเชิงพาณิชยในป 2524 โดย ณ  วันที่ 30 
กันยายน 2548 โรงงานสุราบางยี่ขันมีกําลังการผลิตที่ออกแบบประมาณ 85.0 ลานลิตรตอป โรงงานสุราบางยี่ขันผลิตสุราตรา
รวงขาว ตราเชี่ยงชุน ตราเสือดํา และตราแมโขง ในป 2547 โรงงานสุราบางยี่ขันผลิตสุราตรารวงขาวจํานวนประมาณ 18.1 
ลานลิตร ตราเชี่ยงชุนจํานวนประมาณ 2.8 ลานลิตร ตราเสือดําจํานวนประมาณ 6.5 ลานลิตร และตราแมโขงจํานวนประมาณ 
0.4 ลานลิตร 

โรงงานสุรากระทิงแดง  โรงงานสุรากระทิงแดงแหงนี้ไดเริ่มตนเดินเครื่องพาณิชยในป 2526 โดย ณ วันที่ 30 
กันยายน 2548 โรงงานสุรากระทิงแดงมีกําลังการผลิตที่ออกแบบประมาณ 85.0 ลานลิตรตอป โรงงานสุรากระทิงแดงผลิต
สุราตรารวงขาว ตรามังกรทอง ตราคราวน 99 และสาเกตราชิโนบุ ในป 2547 โรงงานสุรากระทิงแดงผลิตสุราตรารวงขาว
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จํานวนประมาณ 28.2 ลานลิตร ตราคราวน 99 จํานวนประมาณ 4.3 ลานลิตร และสาเกตราชิโนบุจํานวนประมาณ 3.7 ลาน
ลิตร 

ตารางตอไปน้ีแสดงขอมูลอัตราการใชกําลังการผลิตสุราเฉลี่ยจากโรงงาน การหยุดการผลิตทั้งที่เปนไปตามแผนที่
กําหนดและไมเปนไปตามแผนที่กําหนด และการผลิตตอพนักงานของโรงงานสุราของบริษัทฯ  

  
 

 รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุดวันท่ี  
30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 
การผลิต (ลานลิตร) 416.2  482.2  347.5  347.8 
กําลังการผลิตที่ออกแบบ (ลานลิตร) (1) 790.0  790.0  592.5  592.5 
อัตราการใชกําลังการผลิตสุรา (รอยละ) 52.7  61.0  58.7  58.7 
การหยุดการผลิตที่เปนไปตามแผนที่กําหนด (วัน) (2) 15.0  12.8  11.2  10.5 
การหยุดการผลิตที่ไมไดเปนไปตามแผนที่กําหนด  (วัน) 0.0  0.0  0.0  0.0 
การผลิตตอพนักงาน (ลานลิตร) 0.07  0.07  5.6  6.6 

  
(1) กําลังการผลิตท่ีออกแบบของโรงกลั่นของบริษัทฯ คํานวณที่การเดินเครื่องหอกลั่น วันละ 24 ช่ัวโมง และเดินสายการบรรจุ ปละ 300 วัน โดยแบงเปน

รอบ ๆ ละ 8 ช่ัวโมง 
(2) จํานวนวันเฉลี่ยในการหยุดการผลิตที่เปนไปตามแผนที่กําหนดของโรงงานสุราทั้ง 16 แหง 
 

ประสิทธิภาพและการใชกําลังการผลิต ในป 2547 อัตราการใชกําลังการผลิตสุราเฉลี่ยของบรรดาโรงงานสุราของ
บริษัทฯ มีอัตราประมาณรอยละ 61.0 ในขณะที่ในป 2546 มีอัตราประมาณรอยละ 52.7 และสําหรับงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 
30 กันยายน 2548 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 อัตราการใชกําลังการผลิตสุราเฉลี่ยของบรรดาโรงงานสุรา
ของบริษัทฯ มีอัตราประมาณรอยละ 58.7 อัตราการใชกําลังการผลิตของบริษัทฯ อยูในระดับต่ําในชวงหลายปที่ผานมาเนื่อง
จากบริษัทฯ ยังคงดําเนินการขายสินคาคงคลังซึ่งเปนปริมาณที่เหลือมาจากชวงที่สัมปทานสิ้นสุดในป 2542 มาอยางตอเนื่อง 

กอนป 2543 ภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราเปนภาษีแบบเหมาจายตอป ซึ่งบริษัทฯ สามารถผลิตไดสูงสุดถึงปริมาณที่
กําหนดโดยรัฐบาล ถาปริมาณการผลิตสุรา เกินกวาปริมาณการผลิตตามมูลคาภาษีเหมาจายของปนั้น ๆ บริษัทฯ จะตองเสีย
ภาษีเพิ่มขึ้นสําหรับจํานวนที่ผลิตเกิน ในป 2543 ภาษีสรรพสามิตไดเปลี่ยนจากการคํานวณตามอัตราเหมาจายภายใตสัญญา
สัมปทานเปนการคํานวณจากปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธในอัตราบาทตอลิตรหรือตามอัตรารอยละของราคาหนาโรง
งานขั้นต่ําที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิตแลวแตมูลคาใดจะสูงกวา กอนมีการเปลี่ยนการคํานวณภาษีสรรสามิตในป 2543 
บริษัทฯ ไดผลิตสุราปริมาณสูงสุดเทากับปริมาณการผลิตตามมูลคาภาษีเหมาจาย เพื่อเปนการประหยัดและใชประโยชนของ
ภาษีใหเต็มที่ในชวงเวลาดังกลาว  จากเหตุผลดังกลาว บริษัทฯ จึงไดดําเนินการผลิตสุราดวยกําลังการผลิตที่สูงในชวงเวลาดัง
กลาวและตั้งแตป 2543 เปนตนมา บริษัทฯ ไดดําเนินการผลิตสุราดวยอัตราที่ตํ่าลงเนื่องจากบริษัทฯ ยังคงมีสุราที่ผลิตสํารอง
ไวกอนหนานี้สําหรับจําหนายใหผูบริโภค ในป 2547 บริษัทฯ ผลิตสุราประเภทตาง ๆ จํานวน 482.2 ลานลิตร และในป 2546 
บริษัทฯ ผลิตสุราประเภทตาง ๆ จํานวน 416.2 ลานลิตร ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไมมีสุราขาวคงคลังสําหรับ
สํารองไวจําหนายอีกตอไป อยางไรก็ตาม บริษัทฯ ยังคงมีสุราสีประเภทตาง ๆ ซึ่งผลิตไวในชวงระยะเวลาดังกลาวเหลือคง
คลังประมาณ 54.3 ลานลิตร (ซึ่งโดยสวนใหญไดแก สุราตราแมโขงและตรามังกรทอง) 
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บริษัทฯ ยังคงใชกําลังการผลิตที่ตํ่ากวากําลังการผลิตของบรรดาโรงงานของบริษัทฯ โรงงานเหลานี้ดําเนินการและ
มีที่ต้ังอยูในแตละภูมิภาคของประเทศ ซึ่งทําใหบริษัทฯ สามารถรักษาสวนแบงทางการตลาดในพื้นที่เหลานั้นได ยิ่งไปกวา
นั้น สุราขาวของบริษัทฯเปนผลิตภัณฑประจําทองถิ่น และโดยทั่วไปแลวผูบริโภคจะซื้อสุราขาวของบริษัทฯ โดยยึดติดกับ
สถานที่ที่ผลิตเปนหลัก  

 ในป 2543 และ 2544 บริษัทฯ ไดดําเนินการปรับปรุงและซอมบํารุงทั่วไปสําหรับโรงงานสุราทั้งหมด รวมถึง
เครื่องจักรและอุปกรณ อาคาร และถังเก็บกากน้ําตาล โดยใชเงินทั้งสิ้นประมาณ 1,100.0 ลานบาท และเนื่องจากบริษัทฯ มี
สินคาคงคลังจํานวนมากในชวงเวลาดังกลาว ทําใหบริษัทฯ สามารถดําเนินการปรับปรุงและซอมบํารุงโรงงานสุราโดยไม
กระทบตอปริมาณขายของบริษัทฯ 

แอลกอฮอลท่ีใชในอุตสาหกรรม 

บริษัทฯ ไดดําเนินการผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมในเดือนธันวาคม  2545 โดยการเขาซื้อกิจการ 
ของบมจ.ไทยแอลกอฮอล ซึ่งมีโรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมจํานวนหนึ่งแหงโดยเริ่มดําเนินการผลิต
แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมตั้งแตป 2532 โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 โรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม
แหงนี้มีกําลังการผลิตที่ออกแบบสําหรับผลิตเอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรีประมาณ 69.0 ลานลิตรตอป หรือเอทานอล 99.5 ดีกรี
ประมาณ 10.0 ลานลิตรตอป โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ เปนหนึ่งในบริษัทจํานวน 24 แหงในประเทศไทยที่ได
รับอนุญาตจากรัฐบาลใหผลิตเอทานอล 99.5 ดีกรีสําหรับใชเปนเชื้อเพลิง รัฐบาลไดยกเวนภาษีใหแกผูผลิตเอทานอลตาม
สิทธิประโยชนที่กําหนดในบัตรสงเสริมการลงทุนของ BOI 

โรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม ยังไดติดตั้งโรงผลิตกระแสไฟฟาดวยกังหันไอน้ําเพื่อผลิตกระแสไฟ
ฟาปอนใหกับโรงงานผลิตแอลกอฮอลเอง โดยใชแกลบเปนเชื้อเพลิงหลักในการผลิตไอน้ําเพื่อผลิตกระแสไฟฟาแทนที่จะใช
เช้ือเพลิงประเภทฟอสซิล ซึ่งสามารถผลิตไดมากพอที่จะใชตามความตองการของโรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาห
กรรม นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีแหลงไฟฟาสํารองที่ไดรับจากการไฟฟาสวนภูมิภาคอีกดวย 

แผนการขยายกําลังการผลิต 

ในเดือนตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดเขาซื้อหุนทั้งหมดของ บจ. คอสมอส ซึ่งเปนเจาของโรงผลิตเบียรที่มีกําลังการ
ผลิต 120.0 ลานลิตรตอป นอกจากนี้ บริษัทฯ กําลังอยูระหวางการดําเนินการขยายกําลังการผลิตเบียรของโรงผลิตเบียร
กําแพงเพชร โดยจะเพิ่มกําลังการผลิตอีกประมาณ 460.0 ลานลิตรตอปและจะทําใหมีกําลังการผลิตเพิ่มขึ้นเปนประมาณ 
900.0  ลานลิตรตอป เพื่อใหเพียงพอกับปริมาณความตองการผลิตภัณฑเบียรของบริษัทฯ ที่คาดวาจะเพิ่มสูงขึ้นทั้งในและตาง
ประเทศ บริษัทฯ คาดวาการขยายกําลังการผลิตดังกลาวจะทําใหกําลังการผลิตรวมของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นจากกําลังการผลิตรวม
เดิมประมาณ 1,090.0 ลานลิตรตอป เปนประมาณ 1,550.0 ลานลิตรตอป โดยบริษัทฯ คาดวาจะสามารถจําหนายผลิตภัณฑ
เบียรในตลาดตางประเทศเพิ่มขึ้น ซึ่งโดยหลักจะจําหนายในประเทศกัมพูชา สหภาพพมา และลาว รวมถึงประเทศจีน ฟลิป
ปนส เวียดนาม และประเทศอื่น ๆการกอสรางโครงการขยายกําลังการผลิตของโรงผลิตเบียรกําแพงเพชรนี้ไดเริ่มดําเนินการ
ต้ังแตเดือนมิถุนายน 2547 และมีกําหนดจะแลวเสร็จภายในไตรมาสแรกของป 2550 สวนการผลิตที่ขยายขึ้นใหมนี้เปน
กระบวนการผลิตแบบเดียวกันกับกระบวนการผลิตในปจจุบันและสามารถสรางขนานคูไปดวยกัน ในวันที่ 28 พฤษภาคม 
2547 บริษัทฯ ไดเขาทําสัญญากอสรางแบบ Turn key กับ Krones AG เพื่อใหดําเนินการกอสรางสวนการผลิตที่ขยายขึ้นใหม 
ซึ่งรวมถึงการติดตั้งระบบบรรจุขวดและหีบหอเพิ่มเติมที่มีความสามารถบรรจุได 54,000 ขวดตอช่ัวโมงตอสายบรรจุ 
บริษัทฯ ไดต้ังงบประมาณในการกอสรางสวนขยายกําลังการผลิตของโรงผลิตเบียรกําแพงเพชรเปนเงินประมาณ 7,500.0 
ลานบาท ซึ่งบริษัทฯ คาดวาจะใชกระแสเงินสดภายในมาใชเปนคาใชจายสําหรับสวนนี้ โดยบริษัทฯ คาดวาจะใชเงินลงทุน
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ในสวนขยายดังกลาวประมาณ  7,180.0 ลานบาท ซึ่ง ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดใชเงินลงทุนไปแลวทั้งสิ้น 
4,467.1 ลานบาท บริษัทฯ เช่ือวาการขยายกําลังการผลิตครั้งนี้จะทําใหโรงผลิตเบียรกําแพงเพชรเปนโรงผลิตเบียรที่ใหญที่
สุดในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต โดยพิจารณาจากกําลังการผลิตที่มีอยูในปจจุบันของโรงผลิตเบียรตาง ๆ  

 นอกจากนี้ บริษัทฯ อยูระหวางดําเนินการขยายกําลังการผลิตของโรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม ทั้ง
นี้ เพื่อใหสามารถผลิตกรดอะซีติกได 7,400 ตันตอป เอทิลอะซีเตทได 3,000 ตันตอป แอลกอฮอลบริสุทธิ์ 95 ดีกรี ได 0.2 
ลานลิตรตอวัน บริษัทฯ ไดเริ่มการผลิตกรดอะซีติกและเอทิลอะซีเตทในเดือนสิงหาคม 2548 และคาดวาจะเริ่มการผลิต
แอลกอฮอลบริสุทธิ์ 95 ดีกรีภายในสิ้นป 2549 บริษัทฯ ไดประมาณเงินลงทุนในการกอสรางสวนขยายของโรงงานผลิต
แอลกอฮอลนี้เปนเงินประมาณ 897.0 ลานบาท ซึ่งบริษัทฯ คาดวาจะใชกระแสเงินสดภายในมาใชเปนคาใชจายสําหรับสวน
นี้ ซึ่ง ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดใชเงินลงทุนไปแลวทั้งสิ้น 844.0 ลานบาท  

 ในเดือนมกราคม 2547 บริษัทฯ ไดเริ่มกอสรางศูนยรีไซเคิล จํานวน 4 แหงในเนื้อที่ของหรือบริเวณใกลเคียงกับ
โรงผลิตเบียรและโรงงานสุราของบริษัทฯ เพื่อรับซื้อขวดที่ใชแลวจากรายยอยในบริเวณใกลเคียงเพื่อนํามาลางและจัดสงให
กับโรงผลิตเบียรและโรงงานสุรา จากเดิมที่บริษัทฯ จะตองรับซื้อจากบริษัทอื่น ทั้งนี้การดําเนินการดังกลาวจะชวยให
บริษัทฯ สามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการรองรับและจัดการกับขวดแกวที่นํากลับมาใชใหม เพิ่มความมั่นใจวาบริษัทฯ จะมี
ขวดที่มีคุณภาพสูงในจํานวนที่เพียงพอสําหรับรองรับการผลิต เพิ่มความมั่นใจในคุณภาพของขวดที่ใชในกระบวนการผลิต
เหลานี้ ทําใหบริษัทฯ สามารถประหยัดคาใชจายในสวนของพัสดุบรรจุได เนื่องจากราคารับซื้อขวดที่ใชแลวจากรายยอยโดย
ตรง จะมีราคาถูกกวาการรับซื้อจากบริษัทคนกลางเชนในปจจุบัน รวมทั้งทําใหบริษัทฯ สามารถลดคาใชจายในสวนของคา
ขนสงขวดเขาโรงผลิตเบียรและโรงงานสุราได เนื่องจากมีศูนยรีไซเคิลอยูในพื้นที่ใกลเคียงกัน ซึ่งการกอสรางศูนยทั้ง 4 แหง
ไดแลวเสร็จในป 2547 และป 2548 โดยปจจุบัน บริษัทฯ มีแผนที่จะสรางศูนยในลักษณะเดียวกันนี้เพิ่มอีก 11 แหงใหแลว
เสร็จภายในป 2550 บริษัทฯ ไดประมาณเงินลงทุนในการกอสรางศูนยรีไซเคิลทั้งหมดนี้เปนเงินประมาณ 480.0 ลานบาท ซึ่ง
บริษัทฯ คาดวาจะใชกระแสเงินสดภายในมาใชเปนคาใชจายในสวนนี้ ซึ่ง ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดใชเงินลง
ทุนไปแลวทั้งสิ้น 125.3 ลานบาท 

ในเดือนสิงหาคม 2548 บริษัทฯ กําลังอยูระหวางกอสรางและติดตั้งระบบกรองน้ําที่โรงผลิตเบียรบางบาล และคาด
วาจะแลวเสร็จในชวงไตรมาสที่ 4 ของป 2549 โดยจะใชเงินลงทุนประมาณ 821.3 ลานบาท ซึ่งบริษัทฯ จะใชกระแสเงินสด
ภายในมาใชเปนคาใชจายในการลงทุน ระบบกรองน้ําดังกลาวจะทําใหบริษัทฯ สามารถใชน้ําจากแมน้ําในกิจการผลิตเบียร 
เพื่อลดการใชน้ําบาดาล ซึ่ง ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดใชเงินลงทุนไปแลวทั้งสิ้น 573.9 ลานบาท  

บริษัทฯ กําลังอยูระหวางการติดตั้งระบบกรองน้ําที่โรงผลิตเบียรคอสมอส และคาดวาจะแลวเสร็จในชวงครึ่งป
หลังของป 2549 โดยจะใชเงินลงทุนประมาณ 112.4 ลานบาท ซึ่งบริษัทฯ จะใชกระแสเงินสดภายในมาใชเปนคาใชจายใน
การลงทุน ระบบกรองน้ําดังกลาวจะทําใหบริษัทฯ สามารถใชน้ําจากแมน้ําในกิจการผลิตเบียรเพื่อลดการใชน้ําบาดาล ซึ่ง ณ 
วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดใชเงินลงทุนไปแลวทั้งสิ้น 31.4 ลานบาท 

การผลิตตามสัญญาวาจางผลิต 

บริษัทฯ ไดเขาทําสัญญาวาจางผลิตเบียร น้ําโซดา และน้ําดื่มกับ บจ. คอสมอส  เมื่อเดือนตุลาคม 2547 ซึ่งตาม
สัญญาดังกลาว บริษัทฯ ตกลงที่จะซื้อผลิตภัณฑเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา ที่วาจางผลิตในปริมาณและราคาที่กําหนด ทั้งนี้ 
กอนที่จะมีการเขาซื้อหุนใน บจ. คอสมอส ในเดือนตุลาคม 2548 ผูถือหุนหลักเคยเปนผูถือหุนใหญใน บจ. คอสมอส ภายใต
สัญญาดังกลาว ราคาซื้อผลิตภัณฑอาจมีการเปลี่ยนแปลงไดตามการเปลี่ยนแปลงของตนทุนการผลิต เชน คาแรงงาน คาช้ิน
สวนอะไหลคาซอมแซมบํารุงรักษาเครื่องจักรซึ่งมีผลโดยตรงตอตนทุนการผลิตอยางมีนัยสําคัญ โดยคูสัญญาจะพิจารณาตก
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ลงในราคาซื้อผลิตภัณฑรวมกัน นอกจากนี้ ราคาซื้อผลิตภัณฑจะลดลงกึ่งหนึ่งหากจํานวนผลิตภัณฑที่ซื้อมีปริมาณมากกวา
รอยละ 110 ของปริมาณการผลิตผลิตภัณฑประเภทนั้น ๆ ที่ตกลงซื้อในแตละปตามสัญญา ทั้งนี้ บริษัทฯ มีหนาที่จัดหาวัตถุ
ดิบและพัสดุบรรจุ และบจ. คอสมอส มีหนาที่ผลิตผลิตภัณฑตามปริมาณที่บริษัทฯ ตองการ  

ตารางตอไปนี้แสดงขอมูลของผลิตภัณฑที่บริษัทฯ ตกลงจะซื้อจาก บจ.คอสมอส ปริมาณที่ไดประมาณการวาจะ
ซื้อขายเปนรายป ปริมาณการซื้อขายจริงในป 2547 รอยละของการผลิตในป 2547 และราคาซื้อขายตามที่ระบุไวในสัญญาวา
จางผลิตเบียร น้ําโซดา และน้ําดื่ม 

 

ผลิตภัณฑ  ปริมาณท่ีไดประมาณการ
วาจะซื้อขายเปนรายป 

 ปริมาณการซื้อขายจริง
ในป 2547 

 รอยละของการผลิตใน
ป 2547 

 ราคาซื้อขาย  

  (ลานลิตร)  (ลานลิตร)  (รอยละ)  (บาท/ลิตร) 
เบียร   130.0  118.3 (1)  12.0  6.00 
น้ําโซดา  13.0  15.7  69.5  1.10 
น้ําดื่ม  0.5  0.8  1.7  1.00 

  
(1) รวมเบียรตราชางจํานวน 106.5 ลานลิตร เบียรตราชางเพื่อสงออกจํานวน 6.1 ลานลิตร และเบียรสดตราชางที่ขายในถังจํานวน 5.7 ลานลิตรที่ผลิตตามสัญญาในป 

2547 

3.1.4 กระบวนการผลิต 

กระบวนการผลิตเบียร 

การผลิตเบียรนั้นตองใชวัตถุดิบหลายประเภทและกระบวนการผลิตหลายขั้นตอน สวนผสมหลักของการผลิตเบียร
ของบริษัทฯ ไดแกมอลต ซึ่งบริษัทฯ ซื้อมอลตจากผูผลิตในตางประเทศ นอกจากมอลตแลว บริษัทฯ ยังใชปลายขาวคุณภาพ
ดีจากแหลงในประเทศสําหรับเปนแหลงคารโบไฮเดรตในการผลิต หลังจากนั้น มอลตและปลายขาวจะถูกบดและผสมเขา
กับน้ําอุนกลายเปนสวนผสมที่เรียกวา “แมช” (Mash) โดยแมชจะถูกตมและกวนในถังขนาดใหญ ซึ่งจะทําใหคารโบไฮเดรต
และโปรตีนเริ่มเปลี่ยนไปเปนน้ําตาลหมัก (Fermentable Sugars) โดยเอนไซมจากธรรมชาติจะชวยเรงกระบวนการนี้ จากนั้น
แมชจะถูกกรองเพื่อแยกเอากากออก น้ําสวนที่มีน้ําตาลที่เรียกวา “เวิรต” (Wort) ซึ่งจะถูกแยกใสถังขนาดใหญ กอนที่จะนํา
ไปตมใหเดือดเพื่อทําใหขนขึ้นและตกตะกอนใหใส โดยฮอปส (Hops) และหัวเช้ือ (Concentrate) จะถูกผสมเขาไประหวาง
การตมเพื่อใหเบียรมีรสขม กลมกลอม และมีกลิ่นหอม ทั้งนี้ สวนผสมพิเศษของฮอปส หัวเช้ือ ระยะเวลาการตม และ
อุณหภูมิที่ใชตมนั้นลวนมีผลตอรสชาติของเบียร หลังจากการตม เวิรต จะถูกกวนและทําใหเย็นลงกอนจะนําไปใสในถังหมัก
ซึ่งมียีสตชนิดพิเศษทําหนาที่หมักเบียร ระหวางการหมัก ยีสตจะสรางกาซคารบอนไดออกไซดและแอลกอฮอลจากโมเลกุล
น้ําตาลในเวิรต กาซคารบอนไดออกไซดบางสวนจะละลายลงไปอยูในเบียรตามกระบวนการธรรมชาติทําใหเบียรมีฟอง
อากาศ การหมักใชเวลาทั้งสิ้นประมาณ 7 วัน 

ในระหวางการบมซึ่งใชเวลาประมาณ 14 วันนั้น เบียรจะถูกทําใหเย็นในขณะที่เบียรจะใสขึ้นและเริ่มมีรสชาติมาก
ขึ้น จากนั้นบริษัทฯ จะกรองเบียรดวย Diatomite เพื่อแยกเอาตะกอนที่ไมตองการออก เมื่อผานการกรอง เบียรจะอยูในสภาพ
ที่พรอมจะบรรจุขวด กระปอง หรือถัง การผลิตเบียรทั้งหมดนับจากขั้นตอนการทําแมชไปจนถึงการกรองจะใชเวลาทั้งสิ้น
ประมาณ 21 วัน  

สํานักผลิตหัวเช้ือเบียรของบริษัทฯ มี ดร. พิษณุ วิเชียรสรรค ซึ่งเปนผูเช่ียวชาญอาวุโสที่มีความชํานาญดานเทคนิค
ในการผลิตเบียร (Senior Brew Master) เปนผูรับผิดชอบดูแลกระบวนการผลิตเบียรตราชางและเบียรตราอาชา รวมถึงการ
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ผลิต การคิดคน การเพาะ และการหมักยีสต โดยพนักงานในสํานักผลิตหัวเช้ือเบียรจะทํางานกันเปนทีมอยางสม่ําเสมอและ
ตอเนื่อง มีการถายทอดความรูและความชํานาญใหแกกันตามหนาที่  โดยในกรณีที่พนักงานคนใดคนหนึ่งไมอยูหรือไม
สามารถปฏิบัติหนาที่ได ก็จะมีพนักงานคนอื่นทําหนาที่แทน ดังนั้น แมวา ดร. พิษณุ วิเชียรสรรค จะไมสามารถอยูควบคุมได 
ก็จะไมทําใหกระบวนการผลิตหรืองานในสวนอื่น ๆ ตองหยุดชะงักหรือไดรับความเสียหายแตอยางใด   

แมวาในปจจุบันพนักงานทานอื่นนอกจาก ดร. พิษณุ วิเชียรสรรค จะมีความรูเพียงเฉพาะดานหรือเพียงบางขั้นตอน 
แตเมื่อถึงเวลาอันสมควร บริษัทฯ ก็จะสรางบุคลากรที่มีคุณสมบัติและความรู ความสามารถเหมาะสมขึ้นทําหนาที่สานงาน
ตอจาก ดร. พิษณุ วิเชียรสรรค อยางตอเนื่องและกลมกลืน ภายใตมาตรการเก็บรักษาความลับในสูตรเบียรและกรรมวิธีผลิต
เบียรของบริษัทฯ ที่เหมาะสม 

กระบวนการผลิตสุรา 

การผลิตสุราตองใชวัตถุดิบหลายประเภทและกระบวนการผลิตหลายขั้นตอน วัตถุดิบหลักของการผลิตสุราของ
บริษัทฯ ไดแกกากน้ําตาล ซึ่งเปนผลิตภัณฑพลอยไดจากการผลิตน้ําตาลดิบจากออย สุราขั้นตนที่กลั่นไดจะใสและไมมีสี
เหมือนกับการกลั่นสุราทั่วไป สีเหลืองทองและสีน้ําตาลเขมของสุรานั้นเกิดจากการดูดซับสีจากถังไมโอคที่ใชระหวางการ
บมและจากการเติมคาราเมลซึ่งเปนสารใหสีตามธรรมชาติ 

ขั้นตอนแรกของการผลิตสุรา คือการหมัก การหมักเปนกระบวนการเปลี่ยนน้ําตาลในกากน้ําตาลและ/หรือขาวให
เปนเอทิลแอลกอฮอลโดยใชยีสตเปนตัวทําปฏิกิริยา บริษัทฯ พัฒนาพันธุยีสตในหองปฏิบัติการและขยายพันธุยีสตในถัง
ขยายพันธุ จากนั้นหมักยีสต กากน้ําตาลที่เจือจางดวยน้ําสะอาด และ/หรือขาวที่นึ่งสุกซึ่งไดใสเช้ือราเพื่อเปล่ียนแปงจากขาว
ใหเปนน้ําตาลและหมักในหองควบคุมอุณหภูมิเปนเวลา 4 วัน จากนั้นเติมน้ําเขาไปและหมักตออีกเปนเวลาประมาณ 72 ช่ัว
โมง ของเหลวที่ไดจากกระบวนการหมักเรียกวา “น้ําสา” (Fermented Mash) 

ขั้นตอนที่สองของการผลิตสุรา คือการกลั่นในหมอกลั่นและหอกลั่นที่ทําดวยทองแดงหรือสแตนเลส ขนาดใหญ 
การกลั่นเปนการตม “น้ําสา” เพื่อแยกเอาไอแอลกอฮอลออกไปเพื่อควบแนนเปนน้ําสุราหรือแอลกอฮอล น้ํากากสา (Slops)  
ที่เหลือจะถูกนําไปใสไวในถังเก็บเขาสูระบบกาซชีวภาพ (Biogas) หรือทําการระเหยกอนที่จะนําเขาสูเตาเผา สุราขาวจะถูก
เจือจางดวยน้ําบริสุทธิ์เพื่อใหไดปริมาณแอลกอฮอลที่ตองการในถังผสมสุราขาว จากนั้นจะทําการกรองกอนที่จะสงไปบรรจุ
ในบรรจุภัณฑตาง ๆ  

สําหรับการผลิตสุราสีนั้น แอลกอฮอลคุณภาพสูงจะถูกเจือจางดวยน้ําบริสุทธิ์เพื่อใหไดปริมาณแอลกอฮอลที่
ตองการ จากนั้นจะนําไปบมในถังไมโอกเปนเวลา 3 ถึง 8 ปขึ้นอยูกับประเภทของสุราตาง ๆ แอลกอฮอลที่ผานการบม 
แลวจะถูกเจือจางดวยน้ําบริสทุธิ์ในถังผสม เติมหัวเช้ือสุรา แอลกอฮอล และคาราเมล สุราสีจะถูกสงไปกรองกอนที่จะบรรจุ
ขวดหรือบรรจุภัณฑอื่น สวนสุราสมุนไพรจีน อาทิ เช่ียงชุนจะผลิตดวยการผสมแอลกอฮอล สุราขาว น้ําตาล คาราเมล 
สมุนไพรจีนเขาดวยกันกอนที่จะเจือจางสุรานั้นดวยน้ําบริสุทธิ์เพื่อใหมีปริมาณแอลกอฮอลตามที่ตองการ 

สํานักผลิตหัวเช้ือสุราของบริษัทฯ มีพันตรีหญิงประจวบสุข กาญจนลักษณ และนายเดชพงศ กาญจนลักษณ เปนผู
รับผิดชอบดูแลกระบวนการผลิต และปรุงสุราสีของบริษัทฯ รวมถึงดูแลใหมีหัวเช้ือสุราเพียงพอกับปริมาณขายและการจัด
จําหนายสุราสี ซึ่งภายใตสัญญาวาจางที่บริษัทฯ ทําไวกับพันตรีหญิงประจวบสุข กาญจนลักษณ และนายเดชพงศ กาญจน
ลักษณ นั้นกําหนดใหผูเช่ียวชาญทั้งสองทานตองทําการถายทอดวิธีการผลิตสุราและการปรุงหัวเช้ือสุราใหแกพนักงานของ
บริษัทฯ  ดังนั้น พนักงานของบริษัทฯ จึงจะไดรับการถายทอดความรูและความชํานาญตามหนาที่ และทํางานกันเปนทีม
อยางสม่ําเสมอและตอเนื่อง โดยในกรณีที่พนักงานคนใดคนหนึ่งไมอยูหรือไมสามารถปฏิบัติหนาที่ได ก็จะมีพนักงานคน
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อื่นทําหนาที่แทน ดังนั้น แมวา พันตรีหญิงประจวบสุข กาญจนลักษณ และนายเดชพงศ กาญจนลักษณ  จะไมสามารถอยู
ควบคุมได ก็จะไมทําใหกระบวนการผลิตหรืองานในสวนอื่น ๆ ตองหยุดชะงักหรือไดรับความเสียหายแตอยางใด 

กระบวนการผลิตแอลกอฮอลท่ีใชในอุตสาหกรรม 

กระบวนการผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมมีขั้นตอนเชนเดียวกับการผลิตแอลกอฮอลที่ใชผลิตสุรา บริษัทฯ 
นําแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม 95 ดีกรี ผานเครื่อง Molecular Sieve Base Dehydration เพื่อผลิตเอทานอล 99.5 ดีกรี 
นอกจากนี้ บริษัทฯ ใชแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมเปนวัตถุดิบในการผลิตกรดอะซีติกผานกระบวนการแปลงสภาพ 
(Conversion Process) และผลิตเอทิลอะซีเตท โดยการทําปฏิกิริยาสมดุล (Equilibrium Reaction) ระหวางกรดอะซีติกและ
เอทิลแอลกอฮอลโดยมีกรดซัลฟูลริคเปนตัวเรงปฏิกิริยา 

3.1.5 วัตถุดิบและพัสดุบรรจุสําหรับเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา สุรา และแอลกอฮอลท่ีใชในอุตสาหกรรม 

วัตถุดิบ 

กอนการปรับโครงสรางองคกรในเดือนพฤษภาคม 2547 การจัดซื้อของบริษัทฯ ยังเปนระบบแยกสวน ภายหลังจาก
มีการปรับโครงสรางองคกรแลว บจ. แพนอินเตอรเนชั่นแนล ซึ่งเปนบริษัทยอยของบริษัทฯ ทําหนาที่เปนศูนยกลางในการ
จัดซื้อ จัดจาง และบริการสําหรับบริษัทในกลุมทั้งหมด โดยรับผิดชอบการจัดซื้อวัตถุดิบและพัสดุบรรจุทั้งหมด ยกเวนมอลต 
ฮอปส ฉลาก กากน้ําตาล และขวดแกว ที่ใชในการผลิตสําหรับโรงงานตาง ๆ และสําหรับ บจ. คอสมอส ที่จะผลิตเบียร น้ํา
ดื่ม และน้ําโซดาตามจํานวนที่ไดทําสัญญากันไว 

 บริษัทฯ เช่ือวาบริษัทฯ ไมไดพ่ึงพิงการสั่งซื้อวัตถุดิบไวกับผูจําหนายรายใดโดยเฉพาะ เนื่องจากบริษัทฯ สามารถ
จัดหาวัตถุดิบดังกลาวไดจากผูจัดจําหนายที่มีอยูทั่วโลก โดยชวงที่ผานมา บริษัทฯ ยังไมเคยประสบปญหาขาดแคลนวัตถุดิบ
และสามารถซื้อวัตถุดิบไดในราคาที่เปนที่นาพอใจ นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังไดดําเนินการลดความเสี่ยงจากความผันผวนของ
อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราที่อาจเกิดจากการซื้อวัตถุดิบที่อยูในรูปสกุลเงินตราตางประเทศโดยการเขาทําสัญญาซื้ออัตราแลก
เปลี่ยนเงินตราตางประเทศลวงหนาดวย  

วัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิตเบียร สุรา และแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมของบริษัทฯ ไดแกมอลต ฮอปส กาก
น้ําตาล ขาว ยีสต หัวเช้ือ Diatomite และน้ํา ในป 2547 นั้น ตนทุนวัตถุดิบสําหรับการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา คิดเปน
ประมาณรอยละ 7.7 ของราคาตนทุนการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาทั้งหมด ตนทุนวัตถุดิบสําหรับการผลิตสุราคิดเปน
ประมาณรอยละ 3.7 ของราคาตนทุนการผลิตสุราทั้งหมด และตนทุนวัตถุดิบสําหรับการผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาห
กรรมคิดเปนประมาณรอยละ 51.9 ของราคาตนทุนการผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมทั้งหมด ทั้งนี้ ราคาตนทุนดัง
กลาวยังมิไดหักรายการตัดบัญชีระหวางกลุมธุรกิจ ในป 2547 บริษัทฯ จัดหาวัตถุดิบสวนใหญสําหรับการผลิตเบียรจากตาง
ประเทศและจัดหาวัตถุดิบสวนใหญสําหรับการผลิตสุราและแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมจากในประเทศ 

มอลตและฮอปส คณะกรรมการจัดซื้อมอลตและฮอปส ประกอบดวย รองประธานกรรมการบริหารคนที่ 2 ของ
บริษัทฯ กรรมการผูชวยกรรมการผูอํานวยการใหญสายบัญชีและการเงินของบริษัทฯ กรรมการผูจัดการของบจ. แพนอิน
เตอรเนชั่นแนล และกรรมการผูชวยกรรมการผูอํานวยการใหญสายการผลิตและสายวิจัยและพัฒนาของบริษัทฯ ซึ่งแตละ
ทานมีประสบการณเปนระยะเวลาหลายป คณะกรรมการจัดซื้อนี้มีหนาที่รับผิดชอบในการซื้อมอลตและฮอปสที่ตองการ
สําหรับใชในโรงผลิตเบียรของบริษัทฯ 

ในป 2547 บริษัทฯ ซื้อมอลตสําหรับใชในการผลิตเบียรในป 2548 ถึงสามเดือนแรกของป 2549 เปนจํานวน
ประมาณ 127,500.0 ตัน บริษัทฯ ซื้อมอลตจากผูคาในทวีปยุโรปคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 29.4 ของปริมาณการซื้อทั้ง
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หมด และซื้อสวนที่เหลือจากผูคาในประเทศออสเตรเลีย ในเดือนมกราคม 2548 ประเทศออสเตรเลียและประเทศไทยทําขอ
ตกลงการคาเสรี (FTA) ซึ่งรวมถึงการลดภาษีนําเขามอลตจากเดิมที่ตองเสียในอัตรา 2.75 บาทตอกิโลกรัมเปนไมตองเสียภาษี 
บริษัทฯ จึงซื้อมอลตจากผูคาในประเทศออสเตรเลียมากขึ้น ซึ่งโดยปกติ บริษัทฯ จะทําสัญญาซื้อมอลตในชวงปลายปสาํหรับ
มอลตที่จะตองใชในปถัดไป รวมถึงไตรมาสแรกของอีกปหนึ่ง และเพื่อเปนการประกันวาบริษัทฯ จะมีมอลตสําหรับใชใน
การผลิตตลอดทั้งป บริษัทฯ ทําสัญญากับผูคาทั้งซีกโลกเหนือและซีกโลกใตเพื่อใหไดประโยชนสูงสุดจากความแตกตางขอ
งวงจรการเจริญเติบโตของธัญพืช โดยราคาซื้อมอลตถัวเฉลี่ยถวงน้ําหนักของบริษัทฯ ในป 2546 ป 2547 และงวดเกาเดือน
แรกของป 2548 มีราคาประมาณตันละ 16,615.0 บาท 18,280.0 บาท และ 15,500.0 บาท ตามลําดับ  

ในป 2548 บริษัทฯ ไดนําเขามอลตเก็บบมสําหรับผลิตวิสกี้จากประเทศสกอตแลนด โดยซื้อจาก Inver House 
Distillers Limited. ในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ซื้อมอลตเก็บบมสําหรับผลิตวิสกี้จาก Inver House 
Distillers Limited. เปนจํานวน 89,500 ลิตร (โปรดดูรายละเอียดเพิ่มเติมในหัวขอ 11 รายการระหวางกัน) 

ที่ผานมา บริษัทฯ จะเขาทําขอตกลงเพื่อซื้อฮอปสลวงหนา โดยมีการกําหนดราคาซื้อขายที่แนนอนและบริษัทฯ มี
ความตั้งใจที่จะดําเนินการในลักษณะดังกลาวตอไป ในป 2547 บริษัทฯ ซื้อฮอปสเปนจํานวน 250,000.0 กิโลกรัมอัลฟาแอ
ซิก ภายใตสัญญากับผูคาในประเทศสหรัฐอเมริกาโดยสัญญาดังกลาวมีอายุ 3 ป เพื่อจัดซื้อฮอปสใหเพียงพอกับปริมาณความ
ตองการในการผลิตระหวางป 2548 ถึงครึ่งปแรกของป 2550 บริษัทฯ ซื้อฮอปสทั้งหมดที่ตองการจากบริษัทในทวีปอเมริกา
เหนือซึ่งบริษัทดังกลาวมีผลผลิตจากประเทศออสเตรเลียดวย โดยราคาซื้อฮอปสถัวเฉลี่ยถวงน้ําหนักของบริษัทฯ ในป 2546 
ป 2547 และงวดเกาเดือนแรกของป 2548 มีราคาประมาณกิโลกรัมละ 560.4 บาท 845.5 บาท และ 1,356.5 บาท ตามลําดับ  

กากน้ําตาล บริษัทฯ ใชกากน้ําตาลสําหรับผลิตทั้งสุราและแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม กากน้ําตาลเปนผลิต
ภัณฑพลอยไดจากการผลิตน้ําตาลดิบจากออย บจ. ไทยโมลาสซึ่งเปนบริษัทยอยของบริษัทฯ เปนผูรับผิดชอบในการซื้อกาก
น้ําตาล โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 ประเทศไทยมีโรงงานน้ําตาลทั้งสิ้น 46 แหงที่ผลิตกากน้ําตาล โดยผูถือหุนหลักเปนผู
มีอํานาจควบคุมในบริษัทที่ดําเนินกิจการโรงงานน้ําตาลจํานวน 4 แหง ซึ่งเปนโรงน้ําตาลขนาดเล็ก ทั้งนี้ ผูคากากน้ําตาลราย
ใหญ ไดแก บริษัทน้ําตาลมิตรผล บริษัทเกียรติไทยอินเตอรโมลาส บริษัทไทยรุงเรืองโมลาส และกลุมบริษัทมิตซุย เปนตน 
ในป 2547 โรงงานน้ําตาลในประเทศผลิตกากน้ําตาลจํานวนประมาณ  2.3 ลานตันโดยบริษัทฯ ซื้อกากน้ําตาลจํานวน
ประมาณ 572,000 ตันสําหรับใชในการผลิตสุราและประมาณ 266,000 ตันสําหรับใชในการผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาห
กรรม ทั้งนี้ บริษัทฯ ซื้อกากน้ําตาลจากโรงงานน้ําตาลทั้ง 4 แหงที่เปนของผูถือหุนหลักเปนปริมาณประมาณ 57,560 ตันหรือ
คิดเปนประมาณรอยละ 6.9 ของความตองการกากน้ําตาลทั้งหมดของบริษัทฯ ในชวงที่ผานมา ราคากากน้ําตาลไดมีการปรับ
ตัวสูงขึ้นอันเปนผลมาจากปริมาณการผลิตที่คอนขางจํากัด ยกตัวอยางเชน ราคาซื้อกากน้ําตาลถัวเฉลี่ยถวงน้ําหนักของ
บริษัทฯ ในป 2546 และป 2547 มีราคาประมาณตันละ 1,490.0 บาท และประมาณตันละ 996.0 บาท ตามลําดับ และเพิ่มขึ้น
เปนประมาณตันละ 1,915.4 บาท อันเนื่องจากสภาวะความแหงแลงในประเทศ และไดปรับตัวสูงขึ้นเปนประมาณตันละ 
2,280.0 บาทในงวดหกเดือนแรกของป 2548 เนื่องจากภาวะภัยแลงในประเทศไทย โดยปกติบริษัทฯ จะทําสัญญาซื้อกากน้ํา
ตาลในชวงไตรมาสสุดทายของปสําหรับกากน้ําตาลที่จะตองใชในปถัดไป 

บริษัทฯ ไดกอสรางถังเก็บกากน้ําตาลเพิ่มเติมแลวเสร็จเมื่อเดือนพฤษภาคม 2548 โดยมีขนาดบรรจุประมาณ 
210,000 ตัน ซึ่งทําใหบริษัทฯ มีถังเก็บกากน้ําตาลรวมความจุทั้งสิ้นประมาณ 780,000 ตัน บริษัทฯ เช่ือวาการเพิ่มขนาด 
ความจุของถังเก็บกากน้ําตาลจะชวยใหบริษัทฯ มีความยืดหยุนในการซื้อกากน้ําตาลและชวยลดผลกระทบจากราคาของกาก
น้ําตาลที่ปรับตัวสูงขึ้น บริษัทฯ ใชคากอสรางถังเก็บกากน้ําตาลเพิ่มเติมนี้เปนเงินประมาณ 331.1 ลานบาท 
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ขาว บริษัทฯ ใชขาวในการผลิตทั้งเบียรและสุรา บริษัทฯ ซื้อขาวจากผูผลิตที่มีคุณภาพในประเทศ ในป 2547 
บริษัทฯ ซื้อขาวจํานวนประมาณ 59,292.0 ตันจากผูคา 2 รายสําหรับใชในการผลิตเบียร และประมาณ 4,120.0 ตันจากผูคาอีก 
2 รายสําหรับใชในการผลิตสุรา 

ยีสต บริษัทฯ เพาะยีสตสําหรับใชเองที่ศูนยเพาะยีสตและเก็บรักษายีสตสวนหนึ่งที่โรงผลิตเบียรและโรงงานสุรา
ของบริษัทฯ  

หัวเช้ือเขมขน บริษัทฯ เติมสูตรหัวเช้ือเขมขนในเบียรชางและเบียรอาชา ดวยหัวเช้ือเขมขนที่บริษัทฯ ซื้อจาก 
บจ.เบียรชางและ บจ.เบียรอาชา ตามลําดับ ภายใตสัญญาซื้อขายหัวเช้ือเบียรเขมขน ในป 2547 บริษัทฯ ซื้อหัวเช้ือเขมขนจาก 
บจ.เบียรชางจํานวนประมาณ 4,814.0 กิโลกรัมและจาก บจ.เบียรอาชาจํานวนประมาณ 383.0 กิโลกรัม ในเดือนตุลาคม 2548 
บริษัทฯ ไดเขาซื้อหุนทั้งหมดใน บจ. เบียรชาง และบจ. เบียรอาชา 

น้ํา น้ําเปนวัตถุดิบที่สําคัญในกระบวนการผลิตของบริษัทฯ แมวาคาใชจายในการจัดหาน้ําเปนคาใชจายเพียงสวน
นอยของวัตถุดิบ โดยน้ําตองผานการปรับคุณภาพทั้งกอนที่จะนํามาใชในการผลิตและกอนที่จะปลอยทิ้งออกไปนอกโรงงาน 
บริษัทฯ นําน้ํามาจากหลายแหลงดวยกัน อาทิ แหลงน้ําบาดาลที่อยูในบริเวณโรงผลิตเบียรและโรงงานสุรา แมน้ําที่อยูติดกับ
โรงงาน ทะเลสาบ อางเก็บน้ํา และจากบริษัทที่จําหนายน้ําใหแกชุมชน บริษัทฯ มีการตรวจสอบคุณภาพ รสชาติ และสวน
ประกอบในน้ํา บริษัทฯ ไดปรับคุณภาพน้ําดวยการกําจัดสิ่งปนเปอนตาง ๆ เพื่อใหน้ําที่ไดมีมาตรฐานการผลิตของบริษัทฯ 
และเปนไปตามที่กําหนดในกฎหมายหรือระเบียบอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ บริษัทฯ มีการนําเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาชวยลดปริมาณ
การใชน้ําตอหนวยการผลิต (ลิตร) นอกจากนี้ โรงงานทุกแหงของบริษัทฯ มีระบบบําบัดน้ําเสียและมีแผนการประหยัดน้ํา
หรือเพิ่มประสิทธิภาพ ในการนําน้ํามาใชโดยโรงงานตาง ๆ ของบริษัทฯ บริษัทฯ ไดปฏิบัติตามกฎหมายทองถิ่นเกี่ยวกับการ
จัดการแหลงน้ํา ในป 2547 บริษัทฯ ใชน้ําจํานวนประมาณ 17,390.0 ลานลิตรสําหรับโรงผลิตเบียรและโรงงานสุรา โดยใชน้ํา
จากแหลงน้ําบาดาลเปนสัดสวนประมาณรอยละ 27.9 และใชน้ําจากแมน้ํา ทะเลสาบ และอางเก็บน้ําคิดเปนสัดสวนประมาณ
รอยละ 72.1 ในป 2547 บริษัทฯ ใชน้ําจํานวนประมาณ 5,310.0 ลานลิตรสําหรับโรงผลิตเบียรเพื่อผลิตเบียรจํานวน 870.1 
ลานลิตร ผลิตน้ําโซดา 6.9 ลานลิตร และผลิตน้ําดื่ม 47.0 ลานลิตร และบริษัทฯ ใชน้ําจํานวนประมาณ 12,080.0 ลานลิตร
สําหรับโรงงานสุราเพื่อผลิตสุราประเภทตาง ๆ จํานวน 482.2 ลานลิตร 

ในเดือนกันยายน 2547 รัฐบาลประกาศใหมีการเรียกเก็บคาธรรมเนียมการอนุรักษน้ําบาดาลในจังหวัดตาง ๆ  
(รวมถึงจังหวัดอยุธยา นครปฐม สมุทรสาคร และปทุมธานีที่โรงผลิตเบียรบางบาล โรงผลิตเบียรคอสมอส และโรงงานสุรา
ของ บจ. แสงโสม บจ. สุรากระทิงแดง และ บจ. สุราบางยี่ขัน ตามลําดับ ต้ังอยู) ในอัตรา 1.0 บาทตอลูกบาศกเมตรนอกเหนือ
ไปจากคาธรรมเนียมการใชน้ําตามปกติ นอกจากนี้ รัฐบาลประกาศวาตั้งแตวันที่ 1 ตุลาคม 2547 เปนตนไป ใหมีการขึ้นคา
ธรรมเนียมการอนุรักษน้ําบาดาลทุก ๆ สามเดือนในอัตรา 1.0 บาทตอลูกบาศกเมตรจนถึงวันที่ 30 มิถุนายน 2549 ซึ่งจะทําให
คาธรรมเนียมการอนุรักษน้ําเทากับอัตรา 8.0 บาทตอลูกบาศกเมตร และนับจากวันที่ 1 กรกฎาคม 2549 เปนตนไป จะขึ้นคา
ธรรมเนียมการอนุรักษน้ําบาดาลเปน 8.5 บาทตอลูกบาศกเมตร โดยบริษัทฯ ไดจายคาธรรมเนียมดังกลาวสําหรับในชวง
เดือนกันยายนถึงเดือนธันวาคมของป 2547 และงวดเกาเดือนแรกของป 2548 เปนจํานวน 2.3 ลานบาท และ 12.0 ลานบาท 
ตามลําดับการขึ้นราคาการใชน้ําบาดาลหรือการมีขอจํากัดอื่น ๆ ในการใชน้ําบาดาลอาจมีผลใหบริษัทฯ พิจารณาเลือกแหลง
น้ําอื่นเพื่อนํามาใชสําหรับการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา เชน การใชน้ําจากแมน้ํา การใชน้ําจากแหลงน้ําอื่นเหลานี้อาจมี
ผลใหบริษัทฯ ตองลงทุนและเสียเวลาเพิ่มสําหรับการดําเนินการและติดตั้งระบบปรับคุณภาพน้ําเพิ่มเติม แตจะทําใหบริษัทฯ 
มีความสามารถที่จะนําน้ําจากแหลงน้ําอื่นมาใชในการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา และทําใหบริษัทฯ มีทางเลือกใชน้ําให
เหมาะสมกับประเภทของกิจกรรมในโรงงาน 
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แกลบ บริษัทฯ ใชแกลบเปนเชื้อเพลิงสําหรับเครื่องกําเนิดไอน้ําที่โรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม 
บริษัทฯ ซื้อแกลบจากผูผลิตหลายรายในประเทศ ในป 2547 บริษัทฯ ซื้อแกลบจํานวน 59,573.6 ตัน สําหรับใชในโรงไฟฟา
พลังไอน้ํา 

น้ํามันเตา บริษัทฯ ใชน้ํามันเตาเกรดซีสําหรับเครื่องกําเนิดไอน้ําในโรงผลิตเบียรและโรงงานสุรา โดยบริษัทฯ จะ
ดําเนินการซื้อน้ํามันเตาเกรดซี ในราคาจร (Spot Basis) ในป 2547 บริษัทฯ ซื้อน้ํามันเตาจํานวน ประมาณ 81.8 ลานลิตร
สําหรับใชในโรงผลิตเบียร โรงงานสุรา และโรงผลิตเบียรของบจ. คอสมอส 

พสัดุบรรจุ 

พัสดุบรรจุหลักสําหรับใชในการบรรจุผลิตภัณฑเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา และสุราของบริษัทฯ ไดแกขวดแกว 
ขวดพสาสติกเพ็ท (PET) ฝา กระปอง ฉลาก กลอง ถาด และไสกลอง ในป 2547 คาพัสดุบรรจุสําหรับผลิตภัณฑเบียรคิดเปน
ประมาณรอยละ 13.2 ของตนทุนการผลิตเบียร และคาพัสดุบรรจุสําหรับผลิตภัณฑสุราคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 8.6 
ของตนทุนการผลิตสุรา โดยในป 2547 บริษัทฯ จัดหาพัสดุบรรจุเกือบทั้งหมดจากในประเทศ โดยเปนการซื้อจากบุคคลที่
เกี่ยวของกันคิดประมาณสวนรอยละ 52.7 ของตนทุนพัสดุบรรจุ 

ในเดือนมกราคม 2547 บริษัทฯ ไดเริ่มกอสรางศูนยรีไซเคิล จํานวน 3 แหงในเนื้อที่ของหรือบริเวณใกลเคียงกับ
โรงผลิตเบียรและโรงงานสุราของบริษัทฯ ซึ่งการกอสรางศูนยทั้ง 3 แหงไดแลวเสร็จในป 2547 และป 2548 โดยปจจุบัน
บริษัทฯ มีศูนยรีไซเคิลที่กําลังอยูในระหวางการกอสรางอีก 1 แหง โดยมีกําหนดที่จะแลวเสร็จภายในป 2548 และมีแผนที่จะ
สรางศูนยในลักษณะเดียวกันนี้เพิ่มอีก 11 แหงใหแลวเสร็จภายในป 2550  

3.1.6 ภาษีอากร 

ภาษีสรรพสามิต 

 รัฐบาลไดกําหนดและควบคุมอัตราภาษีผลิตภัณฑเครื่องดื่มแอลกอฮอลไวอยางเครงครัด เนื่องจากเปนรายไดที่
สําคัญของรัฐ ต้ังแตเดือนตุลาคม 2546 จนถึงเดือนกันยายน 2547 รัฐบาลจัดเก็บภาษีสรรพสามิตไดประมาณ 68,930.1 ลาน
บาทจากการผลิตและการจําหนายผลิตภัณฑเบียรและสุรา ซึ่งคิดเปนประมาณรอยละ 25.0 ของยอดรวมของภาษีสรรพสามิต
ที่เก็บไดในประเทศ  

 กรมสรรพสามิตสังกัดกระทรวงการคลัง ทําหนาที่จัดเก็บภาษีสรรพสามิตจากเบียรและสุราในประเทศ และกําหนด
อัตราภาษีสรรพสามิตสําหรับเบียรและสุราแตละประเภทเปนครั้งคราว บริษัทฯ จายภาษีสรรพสามิตลวงหนาสําหรับเบียร
ตามปริมาณการผลิต และติดอากรแสตมปที่ขวดสุราทุกขวดที่บริษัทฯ จําหนายในประเทศ ซึ่งเปนการแสดงวาไดชําระภาษี
สรรพสามิตแลว สําหรับผลิตภัณฑที่บริษัทฯ สงไปจําหนายตางประเทศนั้น จะมีตรากํากับ “สําหรับสงออกเทานั้น” ติดอยู
บนฉลากของขวดหรือกระปองบรรจุภัณฑ ภาษีสรรพสามิตสําหรับเครื่องดื่มแอลกอฮอลคํานวณจากฐานดังตอไปนี้แลวแต
อยางใดจะสูงกวากัน (ก) ปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ในอัตราบาทตอลิตร หรือ (ข) อัตรารอยละของราคาหนาโรงงานที่
ประกาศโดยกรมสรรพสามิตหรือราคาขายหนาโรงงานที่แทจริงแลวแตอยางใดจะสูงกวา ตัวอยางเชน บริษัทฯ ชําระภาษี
สรรพสามิตสําหรับสุราสีสวนใหญของบริษัทฯ สุราขาว และสุราสมุนไพรจีนตามปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ แตชําระ
ภาษีสรรพสามิตสําหรับเบียรเปนอัตรารอยละของราคาหนาโรงงานที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิต 

กรมสรรพสามิตไดปรับอัตราภาษีสรรพสามิตของสุราสีในเดือนกันยายน 2548 และมกราคม 2546 โดยเมื่อวันที่ 7 
กันยายน 2548 กรมสรรพาสามิตไดปรับขึ้นอัตราภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสี ยกเวนสุราผสม เชน สุราตรามังกรทอง ต้ัง
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แตวันที่ 7 กันยายน 2548 บริษัทฯ ชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสีทุกชนิด ในอัตรา 400 บาทตอลิตรของปริมาณแหง
แอลกอฮอลบริสุทธิ์ ยกเวนสุราตรามังกรทองที่อัตราภาษีสรรพสามิตมิไดมีการเปลี่ยนแปลง ซึ่งบริษัทฯ ยังคงชําระภาษี
สรรพสามิตในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ ทั้งนี้ ต้ังแตวันที่ 23 มกราคม 2546 ถึงวันที่ 5 
กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสีสวนใหญของบริษัทฯ ในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณ
แหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ และในอัตรารอยละ 50.0 ของราคาหนาโรงงานที่กรมสรรพสามิตประกาศใชสําหรับสุราสีชนิดอื่น
ของบริษัทฯ ซึ่งกอนที่จะมีการปรับภาษีสรรพสามิตในวันที่ 22 มกราคม 2546 บริษัทฯ ไดชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุ
ราสีในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

กรมสรรพสามิตไดปรับลดอัตราภาษีสรรพสามิตของสุราขาวในเดือนมกราคม 2546 ต้ังแตวันที่ 22 มกราคม 2546 
บริษัทฯ ไดชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราขาวในอัตรา 70.0 บาทตอลิตรของปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ และสําหรับ
สุราสมุนไพรจีนในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณแอลกอฮอลบริสุทธิ์ ซึ่งกอนที่จะมีการปรับภาษีสรรพสามิตในวันที่ 
22 มกราคม 2546 บริษัทฯ ไดชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราขาวในอัตรา 100.0 บาทตอลิตรของปริมาณแหงแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ และสําหรับสุราสมุนไพรจีนในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

กรมสรรพสามิตไดปรับอัตราภาษีสรรพสามิตของเบียรในเดือนมีนาคม 2544 และปรับเพิ่มราคาหนาโรงงานขั้นต่ํา
ที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิตสําหรับเบียรในเดือนสิงหาคม 2546 โดยกอนเดือนมีนาคม 2544 บริษัทฯ ชําระภาษีสรรพ
สามิตสําหรับเบียรในอัตรารอยละ 53.0 ของราคาหนาโรงงานขั้นต่ําที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิต และ ต้ังแตวันที่ 28 
มีนาคม 2544 ถึงวันที่ 20 สิงหาคม 2546 บริษัทฯ ชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับเบียรที่บริษัทฯ ผลิตในอัตรา 14.95 บาทตอ
ขวดขนาด 640 มิลลิลิตร (คํานวณจากรอยละ 55 .0 ของราคาหนาโรงงานขั้นต่ําที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิตสําหรับเบียร
ตราชางขนาด 640 มิลลิลิตร ซึ่งในขณะนั้นเทากับ 27.18 บาท) โดยในเดือนสิงหาคม 2546 กรมสรรพสามิตไดปรับเพิ่มราคา
หนาโรงงานขั้นต่ําจาก 27.18 บาทเปน 27.2 บาท สําหรับเบียรตราชางขนาด 640 มิลลิลิตร ซึ่งทําใหต้ังแตวันที่ 21 สิงหาคม 
2546 บริษัทฯ ตองชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับเบียรที่บริษัทฯ ผลิตในอัตรา 14.96 บาทตอขวดขนาด 640 มิลลิลิตร (คํานวณ
จากรอยละ 55.0 ของราคาหนาโรงงานขั้นต่ําที่กรมสรรพสามิตประกาศใชสําหรับเบียรชางในขวดขนาด 640 มิลลิลิตร ซึ่งใน
ขณะนั้นเทากับ 27.2 บาท) 

ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ชําระภาษีสรรพสามิต ภาษีเพื่อมหาดไทย และ
เงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ เปนจํานวนรวม 45,685.8 ลานบาท และ 32,811.6 ลานบาท ตามลําดับ โดย
ภาษีมหาดไทยและเงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพจัดเก็บในอัตรารอยละ 10.0 และ 2.0 ของจํานวนภาษี
สรรพสามิตที่ตองชําระ ตามลําดับ 

 ตารางตอไปนี้แสดงอัตราภาษีสรรพสามิตตามปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์และตามอัตรารอยละของราคาหนา
โรงงานขั้นต่ําที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิตหรือราคาหนาโรงงานที่แทจริงที่บริษัทฯ ขาย (แลวแตจํานวนใดจะสูงกวา)
สําหรับผลิตภัณฑแตละประเภทของบริษัทฯ ณ วันที่ 7 กันยายน 2548 
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ผลิตภัณฑ ภาษีสรรพสามิตตามปริมาณแหงแอลกอฮอล 

 

ภาษีสรรพสามิตตามรอยละของราคาหนาโรงงาน
ขั้นต่ําท่ีประกาศโดยกรมสรรพสามิตหรือราคา
หนาโรงงานที่แทจริงบริษัทฯขาย (แลวแตจํานวน

ใดจะสูงกวา) 
 (บาทตอลิตรของแอลกอฮอลบริสุทธิ์)  (รอยละ) 
เบียร 100  55 (1) 
สุราขาว 70 (1)  25 
สุราสี(2) 240 - 400 (1)  50 
สุราสมุนไพรจีน 240 (1)  50 

  
(1) แสดงอัตราภาษีสรรพสามิตที่ใชกับผลิตภัณฑของบริษัทฯ 
(2) ภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสีที่กรมสรรพสามิตจัดเปนสุราผสม เชน สุราตรามังกรทอง ยังคงชําระภาษีสรรพสามิตในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณ

แหงแอลกอฮอลบริสุทธ์ิ 

ภาษีเพื่อมหาดไทย 

 ในป 2527 รัฐบาลเริ่มจัดเก็บภาษีเพื่อมหาดไทยในอัตรารอยละ 10.0 ของจํานวนภาษีสรรพสามิตที่ตองชําระโดยใน
ป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ชําระภาษีเพื่อมหาดไทยทั้งสิ้น 4,079.1 ลานบาท และ 
2,929.6 ลานบาท ตามลําดับ 

เงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ 

 ในป 2544 รัฐบาลเริ่มจัดเก็บเงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพในอัตรารอยละ 2.0 ของจํานวนภาษี
สรรพสามิตที่ตองชําระ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ชําระเงินบํารุงกองทุนสนับสนุน
การเสริมสรางสุขภาพทั้งสิ้น 815.8 ลานบาท และ 585.9  ลานบาท ตามลําดับ 

สิทธิประโยชนจาก BOI 

 BOI  มีหนาที่สงเสริมและสนับสนุนใหเกิดการลงทุนในประเทศ ในเดือนมกราคม 2547 บมจ. ไทยแอลกอฮอล ได
รับสิทธิพิเศษทางดานภาษีจาก BOI สําหรับการผลิตเอทานอล เชน ไดรับยกเวนภาษีอากรการนําเขาเครื่องจักรตามที่ไดรับ
อนุมัติจาก BOI ภาษีเงินไดนิติบุคคลสําหรับกําไรสุทธิที่ไดจากการประกอบกิจการผลิตเอทานอล และภาษีสําหรับเงินปนผล
ที่จายจากกําไรจากการประกอบกิจการผลิตเอทานอล ทั้งนี้การไดรับการยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคลของบริษัทฯ มีกําหนด
เวลา 8 ป นับจากวันที่เริ่มมีรายไดจากการประกอบกิจการนั้น ซึ่งจะครบกําหนดในตนเดือนมกราคม 2555 หรือเมื่อภาษีเงิน
ไดนิติบุคคลที่บมจ. ไทยแอลกอฮอล ไดรับยกเวนนั้นมีมูลคามากกวา 88.2 ลานบาท และบมจ. ไทยแอลกอฮอล มีแผนที่จะ
ขอเพิ่มจํานวนเงินลงทุนที่ใชไปในการผลิตเอทานอลเพื่อขอขยายจํานวนสิทธิประโยชนทางภาษี  

3.1.7 คุณภาพของผลิตภัณฑ 

 บริษัทฯ เช่ือวาการผลิตผลิตภัณฑของบริษัทฯ ใหมีคุณภาพสูงเปนปจจัยสําคัญที่มีผลตอความสําเร็จของบริษัทฯ 
ทั้งนี้บริษัทฯ ไดมุงมั่นอยางเต็มที่ในการรักษามาตรฐานสูงสุด ในดานความบริสุทธิ์ของน้ํา คุณภาพของวัตถุดิบและสวนผสม 
รวมถึงความเรียบรอยในการบรรจุ ในป 2547 บริษัทฯ มีพนักงานจํานวน 283 คน ในสวนการควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ 

 บริษัทฯ ยังทําการตรวจสอบกระบวนการผลิตของบริษัทฯ อยางตอเนื่อง ไมวาจะดวยคนหรืออุปกรณอิเล็กทรอนิกส 
เพื่อใหเปนไปตามมาตรฐานภายในของบริษัทฯ และกฎหมายขอบังคับที่เกี่ยวของ ระหวางขั้นตอนการผลิต บริษัทฯ อาศัยทั้ง
ระบบควบคุมโดยคอมพิวเตอรและพนักงานควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑที่มีความชํานาญ ทั้งนี้ เพื่อใหเกิดความมั่นใจในคุณ
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ภาพและความปลอดภัยของทุกผลิตภัณฑในทุกขั้นตอนการผลิต บริษัทฯ ตรวจสอบการทํางานของระบบควบคุมดวย
คอมพิวเตอรอยางสม่ําเสมอ และเมื่อผลิตภัณฑผานกระบวนการผลิตมาแลว พนักงานควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑจะตรวจ
วิเคราะหตัวอยางของผลิตภัณฑกอนที่จะสงออกจากโรงงาน 

 บริษัทฯ มีหองปฏิบัติการควบคุมคุณภาพสําหรับตรวจสอบวัตถุดิบ พัสดุบรรจุ และผลิตภัณฑ และจัดใหมีการ
ทดสอบการผลิตและการทดสอบเชิงพาณิชยสําหรับวัตถุดิบและพัสดุบรรจุที่ไดมาจากผูที่มีโอกาสจะเปนผูขายสินคาใหกับ
ทางบริษัทฯ กอนที่จะเห็นชอบใหเปนผูขายสินคาใหบริษัทฯ 

นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีการตรวจสอบคุณภาพในทุกชองทางการจําหนายผลิตภัณฑของบริษัทฯ เพื่อตรวจวาพัสดุ
บรรจุและผลิตภัณฑนั้นมีสภาพเปนไปตามมาตรฐานที่กําหนด กระบวนการนี้รวมถึงการสุมตรวจผลิตภัณฑในตลาดเครื่อง
ดื่มอยางสม่ําเสมอ เพื่อตรวจสอบวาเปนไปตามมาตรฐานที่กําหนดหรือไม 

โรงผลิตเบียรบางบาลและโรงผลิตเบียรคอสมอสไดรับการรับรองระบบบริหารงานคุณภาพ ISO 9002:1994 ในป 
2543 และไดรับการยกระดับเปน ISO 9001:2000 ในป 2544 และโรงผลิตเบียรกําแพงเพชรของบริษัทฯ ไดรับการรับรอง
ระบบบริหารงานคุณภาพ ISO 9001:2000 ในป 2545 นอกจากนี้ โรงงานสุราที่ดําเนินการโดยบจ. ยูไนเต็ดไวนเนอรี่ และบจ. 
สุรากระทิงแดงซึ่งเปนบริษัทยอยของบริษัทฯ ยังไดรับการรับรองระบบบริหารงานคุณภาพ ISO 9001:2000 เปนครั้งแรกใน
ป 2542 และโรงงานสุราที่เหลือจํานวน 14 แหงไดรับการรับรองดังกลาวในป 2548 

นอกจากนี้ โรงผลิตเบียรกําแพงเพชร โรงผลิตเบียรบางบาลและโรงผลิตเบียรคอสมอสยังไดรับการรับรองการผลิต
ที่ดี (Good Manufacturing Practice หรือ GMP) และการรับรองการวิเคราะหอันตรายในจุดควบคุมสําคัญ (Hazard Analysis 
Critical Control Point หรือ HACCP) ในป 2545 ป 2546 และป 2546 ตามลําดับ และโรงงานสุราจํานวน 14 แหงของบริษัทฯ 
ยังไดรับประกาศนียบัตรการรับรอง GMP และ HACCP ในป 2547 อีกดวย 

3.1.8 ทรัพยสินทางปญญา 

ณ วันที่ 20 มกราคม 2549 บริษัทฯ เปนเจาของเครื่องหมายการคาที่จดทะเบียนในประเทศกับกรมทรัพยสินทาง
ปญญาจํานวน 341 เครื่องหมาย และใชเครื่องหมายการคาที่บุคคลอื่นเปนเจาของภายใตสัญญาอนุญาตใหใชเครื่องหมายการ
คา อาทิ เครื่องหมายการคาตราแบล็คแคท แบล็คไทย และคูลเลอรคลับ เปนตน เครื่องหมายการคาและตราที่สําคัญที่สุดของ
บริษัทฯ คือตราชาง ตราแสงโสม และตราแมโขง ณ วันที่ 20 มกราคม 2549 เครื่องหมายการคาที่มีความสําคัญตอธุรกิจของ
บริษัทฯ ไดรับการจดทะเบียนในประเทศแลวทั้งสิ้น 

เนื่องจากเครื่องหมายการคาที่สําคัญที่สุดซึ่งบริษัทฯ ไดใชกับผลิตภัณฑเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา ของบริษัทฯ คือ 
เครื่องหมายการคารูปชางคูพรอมทั้ง (“เคร่ืองหมายการคาชางคู”) ที่ บจ. เบียรชางไดจดทะเบียนไวในประเทศไทยและอีก
หลายประเทศทั่วโลก (ดังปรากฏภาพในทายขอ 13.2 นี้) ในขณะที่บริษัท คารลสเบอรก เอ/เอส (“คารลสเบอรก”) ก็ไดจด
ทะเบียนเครื่องหมายการคารูปชางไวเชนกัน (“เคร่ืองหมายการคา Elephant Beer”) (ดังปรากฏภาพในทายขอ 13.2 นี้)      
ดังนั้น บจ. เบียรชางและคารลสเบอรกจึงไดเขาทําสัญญากันเมื่อวันที่ 31 สิงหาคม 2548 เพื่อทําความตกลงกันไวโดยชัดแจง
เกี่ยวกับสิทธิในเครื่องหมายการคาของแตละฝายซึ่งตางก็ใชรูป “ชาง” เปนสัญลักษณ (โปรดดูรายละเอียดเพิ่มเติมในขอ 13 - 
ขอมูลที่เกี่ยวของ) 

การจดทะเบียนเครื่องหมายการคาในประเทศมีกําหนดอายุ 10 ป หลังจากนั้นสามารถตอทะเบียนใหมไดอีก 10 ป 
อยางไรกต็าม กรมทรัพยสินทางปญญาอาจปฏิเสธการตอทะเบียนเครื่องหมายการคาได ในกรณีที่มีการยื่นขอจดทะเบียนโดย
บุคคลอื่นและมีการพิจารณาวาเครื่องหมายการคาดังกลาวไมมีการใชในชวงระยะเวลา 3 ป ที่ผานมา 
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บริษัทฯ มีแผนที่จะยื่นขอตออายุทะเบียนเครื่องหมายการคาที่สําคัญทั้งหมดของบริษัทฯ กอนที่เครื่องหมายการคา
ดังกลาวจะหมดอายุลง บริษัทฯ เช่ือวาเครื่องหมายการคาที่สําคัญตางๆ ของบริษัทฯ ไดความคุมครองในตลาดที่บริษัทฯ 
ดําเนินธุรกิจ 

ณ วันที่ 31 ตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดจดทะเบียนเครื่องหมายการคาหลักหรือไดเริ่มกระบวนการจดทะเบียนเครื่อง
หมายการคาแลวใน  33 ประเทศนอกเหนือจากประเทศไทย  ทั้ งนี้  รวมถึงประเทศ  กัมพูชา ญี่ ปุน  ลาว  มาเลเซี ย  
สหภาพพมา ฟลิปปนส มาเลเซีย สิงคโปร และสหราชอาณาจักร เพื่อรับความคุมครองในชื่อและตราผลิตภัณฑในตลาดตาง
ประเทศ โดยบริษัทฯ จดทะเบียนเครื่องหมายการคาในตางประเทศแลวจํานวน 22 เครื่องหมาย 

3.1.9 เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ระบบสารสนเทศเปนปจจัยสําคัญตอศักยภาพในการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ ทั้งยังทําใหบริษัทฯ สามารถเชื่อม
โยงการดําเนินงาน ต้ังแตกระบวนการสั่งซื้อ การวางแผนการผลิต และการสั่งซื้อวัตถุดิบ จนถึงการสงมอบผลิตภัณฑใหแก
ลูกคาและการออกใบเรียกเก็บเงิน 

ในป 2544 บริษัทฯ เริ่มนําระบบ SAP มาใชซึ่งเปนระบบที่มีการผสมผสานของซอฟตแวรดานการบัญชี การวาง
แผนการผลิต การบริหารสินคาคงคลัง การจัดซื้อ การขายและการจัดจําหนายผลิตภัณฑ การซอมบํารุงโรงงาน การบริหาร
ทรัพยากรบุคคล และการบริหารตนทุนสําหรับโรงผลิตเบียร บริษัทฯ คาดวาการพัฒนาและการนําระบบ SAP มาใชในธุรกิจ
จะแลวเสร็จสมบูรณสําหรับหนวยธุรกิจอื่น ๆ ของบริษัทฯ ในป 2551  

3.1.10 สิ่งแวดลอมและความปลอดภัย  

บริษั ทฯ  ตองปฏิบั ติตามกฎหมายและขอบั งคับที่ เกี่ ยว กับการคุ มครองสิ่ งแวดลอม  โดยกระทรวง
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมทําหนาที่ออกและบังคับใชกฎหมายสิ่งแวดลอม กฎหมายเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมที่สําคัญได
แกพระราชบัญญัติสงเสริมและรักษาคุณภาพสิ่งแวดลอม พ.ศ. 2535 นอกจากนี้ยังมีพระราชบัญญัติโรงงาน พ.ศ.2535 พระ
ราชบัญญัติวัตถุอันตราย พ.ศ.2535 พระราชบัญญัติการสาธารณสุข พ.ศ.2535 ซึ่งกฎหมายเหลานี้ควบคุมดูแลเกี่ยวกับสิ่งที่
เปนอันตรายตอสิ่งแวดลอม กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม และกระทรวงสาธารณ
สุขได ออกประกาศเกี่ยวกับการควบคุมมลภาวะทางน้ํา มลภาวะทางอากาศ มลภาวะทางเสียง และวัตถุอันตราย กระทรวง
เหลานี้มีอํานาจในการบังคับใชกฎหมายเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมและมีอํานาจใหดําเนินคดีกับผูฝาฝนกฎหมายสิ่งแวดลอม อาทิ 
การสั่งใหปดโรงงานที่ไมปฏิบัติตามกฎหมาย กฎหมายเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมเริ่มเขมงวดขึ้นในทศวรรษที่ผานมา และบริษัทฯ 
เช่ือวาแนวโนมเชนนี้จะยังคงมีตอไป โดยน้ําเสียถือไดวาเปนประเด็นดานสิ่งแวดลอมที่สําคัญสําหรับโรงผลิตเบียรและโรง
งานสุรา บริษัทฯ บําบัดน้ําเสียที่เกิดจากการหมักและการกลั่นโดยผานระบบการบําบัดแบบไรอากาศ แบบเติมอากาศและ/
หรือแบบระบบเตาเผา หรือทําปุยหมัก จากขั้นตอนการบําบัดน้ําเสียดังกลาว บริษัทฯ สามารถจัดเก็บกาซชีวภาพซึ่งสามารถ
นํามาใชเปนเชื้อเพลิงทดแทนน้ํามันเตาไดสวนหนึ่งในการผลิตไอน้ํา นอกจากนี้ ปุยธรรมชาติก็ยังเปนผลพลอยไดใน
กระบวนการบําบัดน้ําเสีย บริษัทฯ ยังมีการบําบัดน้ําเสียในกระบวนการอื่น ๆ ดวยเชนกัน อาทิ น้ําที่ใชหลอเย็น น้ําจากการ
ลางขวด โดยเปนการบําบัดดวยกระบวนการเติมอากาศจนกระทั่งมลภาวะตาง ๆ ถูกกําจัดลดลงจนไดระดับที่เหมาะสมกอน
ที่จะระบายน้ําทิ้งสูทางน้ําสาธารณะ ธุรกิจผลิตภัณฑพลอยไดของบริษัทฯ ไดชวยลดปริมาณของเสียที่โรงผลิตเบียรและโรง
งานสุราตองบําบัดและระบายในแตละป ซึ่งทําใหบริษัทฯ ประหยัดคาใชจายในเรื่องดังกลาว นอกจากนี้ ปริมาณของเสียที่ลด
ลงชวยลดผลกระทบของธุรกิจของบริษัทฯ ที่มีตอสิ่งแวดลอมดวย 
 อยางไรก็ตาม การจัดการน้ําเสียของโรงงานของบริษัทฯ จะถูกตรวจสอบและติดตามโดยหนวยงานราชการเปน
ระยะ และ/หรือโดยผูควบคุมดูแลของบริษัทฯ ที่ไดรับการขึ้นทะเบียนบุคลากรดานสิ่งแวดลอมประจําโรงงานเปนประจํา ซึ่ง
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บริษัทฯ เช่ือวาโรงงานของบริษัทฯ ทั้งหมด ไมวาจะเปนโรงผลิตเบียร โรงงานสุรา และโรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุต
สาหกรรมไดปฏิบัติเกี่ยวกับการกําจัดน้ําทิ้งและอากาศเสียถูกตองตามมาตรฐานของทางราชการ เนื่องจากผลการตรวจสอบ
สิ่งแวดลอมเปนไปตามเกณฑมาตรฐานของทางราชการ นอกจากนี้ ในป 2547 บริษัทฯ ไดติดตั้งระบบรายงานผลการระบาย
น้ําทิ้งและอากาศเสียชนิดออนไลน (Online Monitoring System) ที่โรงผลิตเบียรบางบาล และโรงผลิตเบียรกําแพงเพชร ซึ่ง
เช่ือมตอเขากับระบบเครือขายคอมพิวเตอรของสํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัดและเชื่อมสงสัญญาณมายังกรมโรงงานอุตสาห
กรรม  

อนึ่ง โรงผลิตเบียรบางบาล โรงผลิตเบียรกําแพงเพชรและโรงผลิตเบียรคอสมอสไดรับการรับรองระบบการจัดการ
สิ่งแวดลอม ISO 14001 เปนครั้งแรกในป 2544 ป 2545 และป 2544 ตามลําดับ ซึ่งโรงผลิตเบียรดังกลาวไดรับการตรวจสอบ
ภายในเปนประจําทุกครึ่งปโดยสถาบัน Bureau Veritas Quality International (BVQI) ซึ่งเปนสถาบันผูออกประกาศนียบัตร
อิสระ ซึ่งโรงผลิตเบียรดังกลาวไดปฏิบัติตามกฎหมายตาง ๆ อยางเครงครัด 

นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังไดปฏิบัติตามมาตรฐานความปลอดภัยและคุณภาพที่กําหนดโดยหนวยงานราชการ ยกตัว
อยางเชน น้ําดื่ม และน้ําโซดาของบริษัทฯ จะตองผานการตรวจสอบจากองคการอาหารและยาเปนระยะ ๆ บริษัทฯ ยังได
ปฏิบัติตามมาตรฐานอุตสาหกรรมของกระทรวงอุตสาหกรรมซึ่งกรมสรรพสามิตกําหนดใหบริษัทฯ ตองปฏิบัติตาม และ
กรมสรรพสามิตยังไดกําหนดใหบริษัทฯ ผลิตผลิตภัณฑแตละชนิดใหมีชวงของปริมาณแอลกอฮอลตามที่บริษัทฯ ไดแจงไว
สําหรับผลิตภัณฑชนิดนั้น บริษัทฯ เช่ือวาการดําเนินงานในปจจุบันของบริษัทฯ เปนไปตามกฎหมายและขอบังคับเกี่ยวกับ
สิ่งแวดลอม 

3.1.11 การประกันภัย 

บริษัทฯ มีกรมธรรมประกันภัยสําหรับความเสียหายของโรงงาน อุปกรณและยานพาหนะกับบริษัทประกันภัยที่มี
ช่ือเสียง โดยบริษัทฯ เช่ือวาประเภทและจํานวนรวมของกรมธรรมประกันภัยที่บริษัทฯ มีอยูนั้น เปนไปตามที่ปฏิบัติกันใน
ธุรกิจผูผลิตเครื่องดื่ม และคุมครองความเสี่ยงภัยที่อาจเกิดจากการประกอบธุรกิจอยางเพียงพอแลว  

นอกจากนี้ บริษัทฯ ไดประกันความเสียหายหรือความสูญเสียสําหรับสินคาคงคลังอันเกิดจากอัคคีภัยและการ
โจรกรรมกับบริษัทประกันภัยที่มีช่ือเสียง ซึ่งการประกันนี้มีวงเงินคุมครองประมาณรอยละ 100.0 ของมูลคาสนิคาคงคลัง 

3.1.12 บุคลากร 
ณ  วันที่  31 ธันวาคม  2547 บริษัทฯ  มีพนักงานจํานวน  21,655 คน  (22,019 คน  หากรวมพนักงานของ บจ .  

คอสมอส บจ. เบียรชาง บจ. เบียรอาชา และบจ. ที.ซี.ซี. สากลการคา) ซึ่งรวมพนักงานที่โรงผลิตเบียรและโรงกลั่นสุรา
จํานวน 1,381 คน  (1,745 คน หากรวมพนักงานของโรงผลิตเบียรคอสมอส) และจํานวน 7,363 คน ตามลําดับ โดยพนักงาน
ของบริษัทฯ ไมมีใครเปนสมาชิกสหภาพแรงงาน และบริษัทฯ ยังไมเคยประสบปญหาการหยุดงานหรือปญหาความไมสงบ
ทางดานแรงงานอื่น ๆ ที่มีนัยสําคัญ 

บริษัทฯ แบงพนักงานออกเปนกลุมหลัก 4 กลุม ตารางตอไปนี้แสดงจํานวนของพนักงาน ในชวงเวลาตามที่ระบุ 
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(1) ฝายผลิตรวมถึงพนักงานดานเทคนิคและดานวิจัยและพัฒนา 
(2) จํานวนดังกลาวรวมพนักงานตามสัญญาจางแรงงาน ซึ่งบริษัทฯ ทําการจางเปนคร้ังคราว ในป 2546 ป 2547 และงวดเกา

เดือนสิ้นสุด วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีพนักงานตามสัญญาจางแรงงานจํานวน 2,762  คน 3,530 และ 3,687 คนตาม
ลําดับ ซึ่งเปนลูกจางในโรงงานสุราและโรงผลิตเบียรจํานวน 931 คน 1,426 คน และ 1,023 คน ตามลําดับ 

 

ในเดือนตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดซื้อหุนทั้งหมดของ บจ. คอสมอส บจ.เบียรชาง บจ. เบียรอาชา และบจ. ที.ซี.ซี. 
สากลการคา โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บจ. คอสมอส และ บจ. เบียรชางมีพนักงานจํานวน 354 คน และ 2 คน ตาม
ลําดับ โดย บจ. เบียรอาชา และ บจ. ที.ซี.ซี. สากลการคา ไมมีการวาจางพนักงานแตอยางใด 

 บริษัทฯ เช่ือวาบริษัทฯ มีพนักงานที่ไดรับการฝกอบรมมาเปนอยางดีและมีประสบการณ โดย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 
2547 บริษัทฯ มีพนักงานจํานวน 5,952 คนที่ทํางานในบริษัทยอยของบริษัทฯ มาแลวเปนเวลา 10 ปหรือนานกวานั้น และมี
พนักงานจํานวน 4,347 คนที่ทํางานมาแลวระหวาง 5 ปถึง 10 ป บริษัทฯ ไดมีการทําการประเมินการทํางานของพนักงานของ
บริษัทฯ ตลอดเวลา และไดดําเนินแผนเพื่อใหมีพนักงานที่สามารถสืบทอดตําแหนง (Succession Plan) ของพนักงานหลักใน
ระดับตาง ๆ ของบริษัท ฯ ดวย บริษัทฯ ลงทุนเปนจํานวนมากในการจัดการฝกอบรมและใหความรูแกพนักงาน อาทิ การ
บริหารจัดการแนวใหมและเทคนิคทางการตลาด กลยุทธการบริหารจัดการและการกํากับดูแลกิจการ บริษัทฯ ยังจัดใหมี 
การอบรมภายในเกี่ยวกับเทคนิคการผลิตเบียร นอกจากนี้ ต้ังแตเริ่มดําเนินการผลิตเบียรเปนตนมา บริษัทฯ ไดสงพนักงาน
กว า  20 คน  ไป ศึ ก ษ าที่  Scandinavian School of Brewing ซึ่ ง เป น โรง เรี ยน ส อน ก ารผลิ ต เบี ย ร ใน เมื อ งโค เป น 
เฮเกน ประเทศเดนมารก เพื่อใหเปน ผูเช่ียวชาญที่มีความชํานาญดานเทคนิคในการผลิตเบียร (Brew Masters) บริษัทฯ ยังจัด
ใหมีการฝกอบรมแกตัวแทนจําหนายของบริษัทฯ อาทิ จัดการฝกอบรมภายในและสงเขาอบรมในมหาวิทยาลัยตาง ๆ ทั่ว
ประเทศ  

บริษัทฯ มีการจายคาตอบแทนประเภทตาง ๆ ใหแกพนักงานของบริษัทฯ ประกอบดวยเงินเดือน โบนัส และ 
คาครองชีพ นอกจากนี้ พนักงานของบริษัทฯ ยังสามารถเขารวมโปรแกรมการประกันสุขภาพ ประกันชีวิตและประกันอุบัติ
เหตุแบบกลุม สําหรับบริษัทยอยของบริษัทฯ บางแหง บริษัทฯ จะสงเงินสมทบกองทุนสํารองเลี้ยงชีพในอัตรารอยละ 2 ถึง 3 
ของเงินเดือนพนักงาน (ทั้งนี้ ขึ้นอยูกับจํานวนปที่ทํางาน) ซึ่งพนักงานจะตองจายเงินสมทบกองทุนสํารองเลี้ยงชีพในอัตราที่
เทากัน  

 
รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม  งวดเกาเดือนสิ้นสุด 

วันท่ี 30 กันยายน 
 2546  2547  2548 
ฝายผลิต (1)  ............................................... 8,327  8,744  8,184 
ฝายการตลาด............................................... 9,799  10,008  9,620 
ฝายธุรกิจที่เกี่ยวของ..................................... 835  1,262  1,462 
ฝายงานธุรการทั่วไป.................................... 1,530  1,641  1,814 

รวมทั้งสิ้น(2) 20,491  21,655  21,080 
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3.2 ภาวะอุตสาหกรรม 
ขอมูลขางลางนี้เปนขอมูลเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล เศรษฐกิจของประเทศ และสถิติอื่น ๆ รวมท้ัง

ขอมูลเกี่ยวกับบริษัทฯ และสถานะที่เกี่ยวของของคูแขงของบริษัทฯ ในอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในประเทศ 
โดยมาจากขอมูลดานอุตสาหกรรมที่พิมพเผยแพร แหลงขอมูลที่เผยแพร หรือขอมูลอื่น ๆ ที่เผยแพรตอสาธารณชน หรือตาม
ความเชื่อโดยสุจริตของผูบริหารของบริษัทฯ  ขอมูลที่สําคัญสวนใหญที่อยูในหัวขอนี้ ซึ่งรวมถึงยอดขายและสวนแบงตลาด
เปนขอมูลที่ไดมาจากแคเนดีน ซึ่งเปนบริษัทวิจัยเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเครื่องดื่มทั่วโลก บริษัทฯ เช่ือวาแหลงขอมูล ที่ใชอาง
อิงดังกลาวเช่ือถือได  อยางไรก็ตาม บริษัทฯ ผูจัดการการจัดจําหนายหรือที่ปรึกษา รวมท้ัง บริษัทในเครือของบุคคลดังกลาว 
มิไดตรวจสอบขอมูลเหลานี้และไมรับรองความถูกตองของขอมูลดังกลาวแตอยางใด และขอมูลดังกลาวอาจไมตรงกับขอมูล
อื่นที่มีการรวบรวมทั้งในและตางประเทศและอาจมีการแกไขเปลี่ยนแปลงในเวลาใด ๆ โดยแคเนดีน 

อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

3.2.1  ภาพรวมของอุตสาหกรรม 

ในชวงป 2542 ถึง 2547   ปริมาณขายเบียรและสุราทั่วโลกเติบโตในอัตราการเติบโตเฉลี่ยตอป (Compounded 
Annual Growth Rate - CAGR) ในอัตรารอยละ 2.5 และรอยละ (0.4) ตามลําดับ ในชวงเวลาเดียวกันนั้น ตลาดเบียรและสุรา
ของประเทศไทยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยตอปในอัตรารอยละ 10.1 และรอยละ 3.2 ตามลําดับ สําหรับในระดับภูมิภาค อัตรา
การเติบโตของปริมาณขายเบียรและสุราในประเทศเปรียบเทียบกับตลาดในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก ทวีปยุโรป และทวีป
อเมริกามีรายละเอียด ตามขอมูลตอไปนี้ 
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ที่มา : แคเนดีน 

 

 

ตลาดเบียรและสุราของประเทศไทยเปนหนึ่งในหกตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ใหญที่สุดในภูมิภาคเอเชียตะวัน
ออกออกเฉียงใต (อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟลิปปนส สิงคโปร ไทยและเวียดนาม) โดยพิจารณาจากปริมาณขาย ในป 2547 
ปริมาณขายเบียรมีจํานวน 1,619.1 ลานลิตร ในขณะที่ปริมาณขายสุรามีจํานวน 648.6 ลานลิตร   
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ตลาดเบียรและสุราในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตป 2547 

 เบียร  สุรา 

ประเทศ  ปริมาณขาย 
(ลานลิตร) 

 อัตราการเติบโตเฉลี่ยตอป 
ป 2542 - 2547 

(รอยละ) 

 ปริมาณขาย 
(ลานลิตร) 

 อัตราการเติบโตเฉลี่ยตอ
ปป 2542 - 2547 

(รอยละ) 

อินโดนีเซีย ................................................... 171.5  10.4  32.1  5.9 

มาเลเซีย ........................................................ 147.4  1.7  3.4  5.4 

ฟลิปปนส ..................................................... 1,268.5  0.7  473.8  1.9 

สิงคโปร........................................................ 88.5  2.2  2.1  (0.3) 

ไทย............................................................... 1,619.1  10.1  648.6  3.2 

เวียดนาม ....................................................... 878.5  5.0  9.8  9.3 

อื่นๆ (1) ....................................................  130.3  8.0  ไมมีขอมูล  ไมมีขอมูล 

รวม  4,303.8  5.3  1,181.6  3.0 

   
(1) รวมถึงประเทศบรูไน สหภาพพมา กัมพูชา และลาว 
ที่มา : แคเนดีน 

ในชวงป 2542-2547 ปริมาณขายเบียรและสุราตอหัวของประชากรในประเทศเพิ่มขึ้นโดยเฉลี่ยจาก 16.2 ลิตรเปน 
25.3 ลิตร และจาก 9.9 ลิตรเปน 10.2 ลิตร ตามลําดับ ซึ่งคิดเปนอัตราการเติบโตเฉลี่ยตอปสําหรับเบียรและสุราโดยประมาณ
ในอัตรารอยละ 9.3 และรอยละ 0.6 ตามลําดับ  

การบริโภคในตลาดที่ใหญท่ีสุดยี่สิบอันดับแรกโดยพิจารณาจากปริมาณในป 2547 

  เบียร    สุรา 

ประเทศ  ปริมาณ 
(ลานลิตร) 

 การบริโภคเฉลี่ยของ
ประชากรตอหัว 

(ลิตร) 

 ประเทศ  ปริมาณ 
(ลานลิตร) 

 การบริโภคเฉลี่ยของ
ประชากรตอหัว 

(ลิตร) 

จีน ................................  30,252.9  23.4  จีน .............................  5,090.7  3.9 

สหรัฐอเมริกา ...............  23,550.0  83.4  อินเดีย........................  3,095.7  2.9 

เยอรมนี ........................  9,638.0  116.5  บราซิล .......................  1,565.1  9.2 

บราซิล..........................  8,750.0  51.4  สหรัฐอเมริกา.............  1,506.8  5.3 

สหราชอาณาจักร ..........  5,820.0  99.5  รัสเซีย ........................  1,341.5  9.3 

ญ่ีปุน.............................  5,642.0  43.7  ญ่ีปุน..........................  1,255.2  9.7 

เเม็กซิโก .......................  5,450.0  50.5  เกาหลีใต ....................  1,080.6  22.2 

รัสเซีย ...........................  5,415.2  37.6  ไทย............................  648.6  10.2 

แอฟริกาใต ...................  2,883.5  57.3  ฟลิปปนส ..................  473.8  5.7 
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  เบียร    สุรา 

ประเทศ  ปริมาณ 
(ลานลิตร) 

 การบริโภคเฉลี่ยของ
ประชากรตอหัว 

(ลิตร) 

 ประเทศ  ปริมาณ 
(ลานลิตร) 

 การบริโภคเฉลี่ยของ
ประชากรตอหัว 

(ลิตร) 

สเปน ............................  2,813.5  70.8  เยอรมัน......................  400.2  4.8 

โปแลนด.......................  2,766.8  71.0  ยูเครน ........................  359.3  7.2 

ฝรั่งเศส .........................  2,150.0  36.1  ฝรั่งเศส ......................  336.9  5.7 

แคนาดา ........................  2,078.8  65.6  สเปน .........................  291.1  7.3 

เวเนซูเอลา ....................  1,830.0  70.9  สหราชอาณาจักร .......  265.1  4.5 

โคลัมเบีย ......................  1,825.0  39.5  โปแลนด ....................  245.7  6.3 

ออสเตรเลีย ...................  1,750.0  89.1  เม็กซิโก .....................  173.3  1.6 

ไทย...............................  1,619.1  25.3  อิตาลี .........................  153.4  2.7 

อติาลี ............................  1,570.0  27.6  โรมาเนีย ....................  151.0  6.8 

เกาหลีใต.......................  1,555.5  31.9  แคนาดา .....................  146.6  4.6 

สาธารณรัฐเชค .............  1,500.5  148.0  โคลัมเบีย ...................  112.9  2.4 

   
ที่มา:  แคเนดีน 

 

ปริมาณขายตอหัวของประชากรในประเทศ (ลิตร) 

ป  เบียร  สุรา 

2542.................................................  16.2  9.9 

2543.................................................  18.1  8.8 

2544.................................................  19.7  8.9 

2545.................................................  21.2  9.3 

2546.................................................  26.1  10.0 

2547.................................................  25.3  10.2 
   
ที่มา: แคเนดีน  

3.2.2  การแบงกลุมการตลาดผลิตภัณฑ 

เบียร 

ตลาดเบียรในประเทศแบงออกไดเปนสามกลุมไดแก (1) เบียรอีโคโนมี่ (2) เบียรสแตนดารด และ (3) เบียรพรีเมี่ยม
และซุปเปอรพรีเมี่ยม ซึ่งโดยหลักจะแตกตางกันในดานราคา เบียรทั้งสามกลุมมีการโฆษณาและสงเสริมการขายสูงมาก และ
โดยทั่วไปสามารถแยกความแตกตางไดจากนโยบายการตลาดและการบรรจุหีบหอ 
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เบียรอีโคโนมี่  เบียรอีโคโนมี่ถือเปนสินคาหลักโดยเปนเบียรที่ผลิตภายในประเทศและมีราคาต่ํา โดยในป 2547 มี
ปริมาณขายประมาณรอยละ 83.0 ของตลาดเบียรในประเทศ เบียรอีโคโนมี่มีขายทั่วไปในตลาดตามสถานที่และรานคาตาง ๆ 
และมีการจัดจําหนายในพัสดุบรรจุหลายแบบซึ่งรวมถึง ขวด กระปอง และถัง การที่เบียรอีโคโนมี่ครองสวนแบงทางการ
ตลาดเปนสวนใหญ ทําใหผูผลิตรายใหญอาศัยความไดเปรียบของตนเองในการขยายตลาด และสงเสริมการขายและจัด
จําหนายผลิตภัณฑของตนไปทั่วประเทศ ผูบริโภคในตลาดกลุมนี้เปนผูมีความออนไหวตอราคาขาย โดยผูบริโภคกลุมนี้รวม
ถึงผูบริโภคที่เปลี่ยนจากการบริโภคสุราขาวที่มีราคาต่ํามาบริโภคเบียรอีโคโนมี่แทน เบียรอีโคโนมี่มีราคาขายปลีกที่ราคา 30 
ถึง 35 บาท สําหรับขวดขนาด 640 มิลลิลิตร เบียรอีโคโนมี่ในประเทศไดแก เบียรตราชาง เบียรตราอาชา เบียรตราลีโอ และ
ตราไทเบียร 

เบียรสแตนดารด  เบียรสแตนดารดเปนเบียรที่ผลิตภายในประเทศเปนหลัก โดยในป 2547 มีปริมาณขายประมาณ
รอยละ 10.5 ของตลาดเบียรในประเทศ กลุมเปาหมายหลักของผลิตภัณฑตาง ๆ ในตลาดกลุมนี้ไดแกผูบริโภคที่อาศัยอยูใน
เขตเมืองที่มีกําลังซื้อสูงกวาผูบริโภคในตลาดในวงกวางโดยทั่วไป ผลิตภัณฑเบียรในกลุมนี้จะมีราคาสูงกวาผลิตภัณฑของ
เบียรอีโคโนมี่ แตตํ่ากวาผลิตภัณฑของเบียรพรีเมี่ยม โดยมีราคาขายปลีกที่ราคา 40 ถึง 45 บาท สําหรับขวดขนาด 640 
มิลลิลิตร เบียรสแตนดารดเปนกลุมที่มีการแขงขันเพื่อชิงสวนแบงทางการตลาด กับทั้งเบียรอีโคโนมี่และเบียรพรีเมี่ยมที่นํา
เขา เบียรสแตนดารดตราที่ไดรับความนิยมสูงสุดในประเทศไดแกตราสิงห 

 เบียรพรีเมี่ยมและซุปเปอรพรีเมี่ยม  ในป 2547  ตลาดในกลุมนี้มีปริมาณขายรอยละ 6.4 ของตลาดเบียรในประเทศ 
โดยประกอบไปดวยเบียรที่เปนตราจากตางประเทศเปนสวนใหญ เบียรพรีเมี่ยมสวนใหญ จะผลิตในประเทศแตเบียร 
ซุปเปอรพรีเมี่ยมจะนําเขาจากตางประเทศเปนหลัก กลุมเปาหมายของเบียรในตลาดกลุมนี้ คือผูบริโภคที่อาศัยอยูในเขตเมือง
ซึ่งมีอํานาจในการซื้อคอนขางสูงและนักทองเที่ยว  โดยในพื้นที่ที่มีการอยูอาศัยหนาแนน จะมีเบียรพรีเมี่ยมและซุปเปอร 
พรีเมี่ยมจํานวนมากขายอยูทั่วไป โดยเฉพาะในโรงแรม ภัตตาคาร และบาร  เบียรพรีเมี่ยมมีราคาสูงกวาเบียรอีโคโนมี่และ
เบียรสแตนดารดมากและใชบรรจุภัณฑที่สวยงามกวา ซึ่งออกแบบมาเพื่อดึงดูดใจผูบริโภคที่อาศัยอยูในเขตเมือง  เบียร 
พรีเมี่ยมและซุปเปอรพรีเมี่ยมมีราคาขายปลีกที่ราคา 50 บาทขึ้นไปโดยประมาณ สําหรับขวดขนาด 640 มิลลิลิตร เบียรตรา 
ไฮเนเกนเปนเบียรพรีเมี่ยมตราที่ไดรับความนิยมสูงสุดในประเทศ โดยเปนเบียรที่ผลิตภายในประเทศ 

สุรา 

ตลาดสุราในประเทศสามารถแบงออกไดเปนสามกลุมไดแก (1) สุราขาวและสุราสมุนไพรจีน (2) สุราสี วิสกี้แอด
มิกซ และสกอตวิสกี้ผสม/สแตนดารด และ (3) สุราพรีเมี่ยมนําเขา 

สุราขาวและสุราสมุนไพรจีน  สุราขาวเปนสุราที่ผลิตมาจากกากน้ําตาล สุราสมุนไพรจีนผลิตมาจากแอลกอฮอล
หรือสุราขาวผสมกับสมุนไพรจีน สุราทั้งสองชนิดเปนสุราที่ไดรับความนิยมสูงสุด และเปนสุราประเภทที่มีราคาต่ําที่สุดใน
ประเทศ โดยในป 2547 มีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 69.4 ของตลาดสุราในประเทศโดยพิจารณาจาก
ปริมาณขาย สุราขาวและสุราสมุนไพรจีนมีการบริโภคกันอยางกวางขวางในภูมิภาคตาง ๆ ของประเทศและถูกมองวาเปน
สุราประเภทที่มีราคาถูกที่สุดในหมูเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล สุราประเภทหลักในกลุมนี้ไดแก ตรารวงขาว ตราไผทอง และ
ตราเชี่ยงชุน ตราผลิตภัณฑมิไดเปนปจจัยสําคัญสาํหรับผลิตภัณฑในกลุมนี้ถึงแมวาผูบริโภคจะคํานึงถึงแหลงการผลิตซึ่งโดย
ปกติแลวจะระบุไวที่บรรจุภัณฑ ผลิตภัณฑสุราขาวและสุราสมุนไพรจีนมีราคาขายปลีกระหวาง 50 ถึง 80 บาท และระหวาง 
75 ถึง 90 บาทสําหรับขวดขนาด 625 มิลลิลิตร ตามลําดับ สําหรับราคาขายสุราซึ่งบรรจุอยูในพัสดุบรรจุขึ้นอยูกับปริมาณ
ของแอลกอฮอล ซึ่งราคาของสุราที่มีปริมาณแอลกอฮอลสูงจะมีราคาแพงกวาสุราที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่า 
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สุราสี  วิสกี้แอดมิกซ สกอตวิสกี้ผสม/สแตนดารด  สุรากลุมนี้มีสวนแบงทางการตลาด ในป 2547 คิดเปนประมาณ
รอยละ 29.6 ของตลาดสุราในประเทศโดยพิจารณาจากปริมาณขาย สุราสี ไดแก บรรดาวิสกี้  และเหลารัมประเภทตาง ๆ ที่
ผลิตภายในประเทศเปนหลัก โดยผลิตจากกากน้ําตาลหรือขาวเหนียว สุราสีมีการบริโภคท่ัวประเทศถึงแมวาจะมีสุราซึ่งเปน
ที่นิยมในแตละภูมิภาคอยูแลว ตราผลิตภัณฑเปนปจจัยที่สําคัญสําหรับสุราในกลุมนี้ซึ่งมีตราตาง ๆ รวมถึงตราแสงโสม  ตรา
แมโขง และตรามังกรทอง บริษัทผูผลิตสุราตางประเทศมีเปาหมายที่จะเขาสูตลาดกลุมนี้เพิ่มมากขึ้นดวยการนําเขาผลิตภัณฑ
วิสกี้แอดมิกซที่มีราคาไมสูงมากซึ่งไดจากผสมมอลตเก็บบมในถังไมโอคและแอลกอฮอลบริสุทธิ์ รวมท้ังสกอตวิสกี้ผสม/
สแตนดารดซึ่งนําเขา โดยวิสกี้แอดมิกซที่ไดรับความนิยมสูงสุดไดแก ตรามาสเตอรเบล็น (Master Blend) ซึ่งผลิตโดย 
เพอรนอด ริคารด (Pernod Ricard) และสกอตวิสกี้ผสมที่ขายดีที่สุดไดแก ตราฮันเดรดไพเพอรส (100 Pipers) ซึ่งผลิตโดย 
เพอรนอด ริคารด เชนกัน สกอตวิสกี้ผสม/สแตนดารดที่เปนผลิตภัณฑตราที่มาจากตางประเทศไดแก ตราจอหนนี่ วอลค
เกอร เรด เลเบล (Johnnie Walker Red Label) และสเปยโรยัล (Spey Royal) ซึ่งผลิตโดย ดิอาจิโอ พีแอลซี (Diageo Plc)  โดย
กอนวันที่  7 กันยายน 2548 ซึ่งเปนวันที่มีการปรับขึ้นภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสี ผลิตภัณฑสุราสีที่ผลิตในประเทศมีราคา
ขายปลีกระหวาง 115 ถึง 140 บาท สําหรับขวด 700 มิลลิลิตร ผลิตภัณฑวิสกี้แอดมิกซมีราคาขายปลีกที่ราคาระหวาง 150 ถึง 
165 บาท และผลิตภัณฑสกอตวิสกี้ผสม มีราคาขายปลีกระหวาง 240 ถึง 290 บาท และผลิตภัณฑสกอตวิสกี้ผสม/สแตน
ดารดมีราคาขายปลีกสูงถึง 580 บาท  

สุราพรีเมี่ยมนําเขา สุราพรีเมี่ยมนําเขาไดแกตราผลิตภัณฑสุราตางประเทศทุกประเภทซึ่งรวมทั้งสุราขาวนําเขา 
(เชน วอดกา เตกีลา และยิน) และสุราสีนําเขา (เชน วิสกี้มอลตพรีเมี่ยม เหลารัม และบรั่นดี) ในตลาดกลุมนี้ซึ่งมีความหลาก
หลายมาก มีตราผลิตภัณฑตางประเทศวางขายเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะตามโรงแรม ภัตตาคารและบาร  ตลาดผลิตภัณฑ
สุราพรีเมี่ยมนําเขาในประเทศไทยเปนตลาดของลูกคาเฉพาะกลุมเทานั้นเนื่องจากสุราเหลานี้มีราคาสูงกวาสุราที่ผลิตภายใน
ประเทศ จึงทําใหผูบริโภคคนไทยสวนใหญไมสามารถซื้อได ในป 2547 สวนแบงทางการตลาดสุราพรีเมี่ยมนําเขา เมื่อ
พิจารณาจากปริมาณขายคิดเปนประมาณรอยละ 1.0 ของตลาดสุราในประเทศ โดยตราผลิตภัณฑที่เปนผูนําตลาด ในประเทศ 
ไดแก ตราจอหนนี่ วอลคเกอร แบล็ค เลเบล (Johnnie Walker Black Label) (ผลิตโดยดิอาจิโอ พีแอลซี) ชีวาส รีกัล (Chivas 
Regal)  (ผลิตโดยเพอรนอด ริคารด) และวีเอสโอพี (VSOP) (ผลิตโดยรีเจนซี่) โดยกอนวันที่ 7 กันยายน 2548 ซึ่งเปนวันที่มี
การปรับขึ้นภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสี สุรานําเขาพรีเมี่ยมขวดขนาด 700 มิลลิลิตรจะมีราคาขายปลีกตั้งแตราคา 500 บาท
ขึ้นไป ทั้งนี้ ขึ้นอยูกับคุณภาพของผลิตภัณฑ 

3.2.3  แนวโนมทางอุตสาหกรรม 

เบียร 

การเติบโตของเบียรอีโคโนมี่  ปริมาณขายผลิตภัณฑในตลาดเบียรอีโคโนมี่ เติบโตในอัตราที่เร็วกวาอัตราการเติบ
โตของตลาดเบียรโดยรวมในชวงกลางทศวรรษของระหวางป 2533 และ 2543 ถึงป 2547 การเติบโตดังกลาวไดรับแรงผลัก
ดันจากการแขงขันระหวางบริษัทฯ และ บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ การโฆษณาและการสงเสริมการขายที่เพิ่มขึ้น ความตองการ
ของผูบริโภคที่เปลี่ยนจากการบริโภคสุราขาวราคาถูกมาเปนเบียรอีโคโนมี่ การเติบโตของการขาย ณ สถานที่ที่ไมใชในโรง
แรม ภัตตาคารและบาร (Off-Premise) และซุปเปอรมารเก็ตสมัยใหม และการแนะนําผลิตภัณฑใหม ๆ ในกลุมนี้สูตลาด เชน 
เบียรตราอาชา (ผลิตโดย บมจ. ไทยเบฟเวอเรจ) ตราลีโอ (ผลิตโดย บมจ. บุญรอดบริวเวอรี่) ตราไทเบียร และตราเชียร 
(Cheers) ซึ่งเปนเบียรตราลาสุด (ผลิตโดย บมจ. ไทยเอเชีย แปซิฟก บริวเวอรี่) 

ความตองการเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่าเพิ่มขึ้น เชนเดียวกับในตลาดอื่น ๆ ตลาดในประเทศกําลังอยูในชวงที่ผู
บริโภคมีความตองการบริโภคเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่า ที่ผานมา ผูบริโภคคนไทยซึ่งสวนใหญเปนผูชายจะมีความ
ตองการเบียรที่มีรสชาติเขมขนและมีปริมาณแอลกอฮอลในระดับเดียวกับเบียรอีโคโนมี่ปกติ แตความตองการดังกลาวกําลัง
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เปลี่ยนแปลงไปเนื่องจากกลุมผูบริโภคที่มีอายุนอย ซึ่งรวมถึงสุภาพสตรีที่เริ่มนิยมบริโภคเบียร ทําใหความตองการเบียรที่มี
ปริมาณแอลกอฮอลตํ่ามีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางคอยเปนคอยไปและทําใหชวงที่ผานมาไมนานนี้ ไดมีการแนะนําตราผลิตภัณฑ
ใหม ๆ ออกสูตลาดเพื่อชิงสวนแบงทางการตลาดในกลุมนี้ เชน เบียรตราอาชา และตราลีโอ 

การเปลี่ยนแปลงสูความเปนสังคมเมืองที่เอื้อตอการบริโภคเบียร ประเทศไทยมีเศรษฐกิจในระดับชนบทขนาด
ใหญ แตเมื่อเร็ว ๆ นี้ ประชาชนที่อยูอาศัยในเขตเมืองหลวงมีความเปลี่ยนแปลงเขาสูความเปนสังคมเมืองเพิ่มมากขึ้น เชนใน
กรุงเทพมหานคร กระบวนการดังกลาวซึ่งเกิดขึ้นผานการมีอํานาจซื้อที่เพิ่มขึ้นเปนเหตุใหมีความเปลี่ยนแปลงความตองการ
ของผูบริโภคอยางคอยเปนคอยไปจากการบริโภคสุราขาวมาเปนเบียร ซึ่งผูบริโภคชาวไทยมองวาเปนผลิตภัณฑที่มีภาพ
ลักษณที่ดีกวา 

สุรา 

การเพิ่มขึ้นของการบริโภคผลิตภัณฑอื่นแทนสุราราคาต่ําในประเทศ  การเติบโตอยางตอเนื่องของเบียรอีโคโนมี่ 
สงผลกระทบตอยอดขายสุราในประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งสุราขาว การมีเบียรราคาถูกไดทําใหผูบริโภคที่เคยบริโภคสุรา
ราคาถูก ซึ่งไดแกชาวชนบทที่มีรายไดนอยเปลี่ยนมาบริโภคเบียรอีโคโนมี่แทน 

คูแขงจากตางประเทศกําลังมุงเปาหมายทางการตลาดไปสูตลาดที่อยูระหวางสุราสีในประเทศและสุราพรีเมี่ยมนํา
เขา ผลจากการเพิ่มขึ้นของผูบริโภคที่มีความตองการผลิตภัณฑคุณภาพที่มีราคาถูก (สําหรับการบริโภค ณ สถานที่ที่ไมใชใน
โรงแรม ภัตตาคาร และบาร) ทําใหคูแขงจากตางประเทศมีการแนะนําผลิตภัณฑ เชน สกอตวิสกี้ผสม เขาสูตลาดเพื่อชิงสวน
แบงทางการตลาดผลิตภัณฑที่มีสวนผสมของมอลตเก็บบมซึ่งกําลังมีความตองการสูงขึ้น 

การเปลี่ยนแปลงลักษณะการดําเนินชีวิตนําไปสูการเติบโตการบริโภค ณ จุดขายตามโรงแรม ภัตตาคาร และบาร  
การเปลี่ยนแปลงลักษณะการดําเนินชีวิตและอํานาจซื้อที่เพิ่มสูงขึ้นของผูบริโภคคนไทยทําใหมีการเติบโตของยอดขายสุรา
นําเขาที่ขาย ณ จุดขายในโรงแรม ภัตตาคารและบาร โดยผูบริโภคที่อาศัยในเขตเมือง โดยเฉพาะอยางยิ่งผูบริโภคที่มีอายุ
ระหวาง 18-35 ป มักมีการพบปะสังสรรคกันตามผับ ภัตตาคาร และบาร และสงผลใหมีการบริโภคสุรานําเขาเพิ่มมากขึ้น 
ผลิตภัณฑที่ไดรับประโยชนจากแนวโนมนี้ไดแก วอดกา ยิน เหลารัมขาว (White Rum) เตกีลา สุราแอ็ดมิกซ และผลิต
ภัณฑสกอตวิสกี้สแตนดารดซึ่งมักถูกใชเปนสวนผสมในเครื่องดื่มและเหลาค็อกเทล  

3.2.4  การแขงขัน 

เบียร 

ตลาดเบียรในประเทศมีการแขงขันสูงมากโดยเฉพาะอยางยิ่งระหวางตราเบียรชางและตราเบียรอาชาของบริษัทฯ
กับตราผลิตภัณฑเบียรที่ผลิตโดย บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ซึ่งไดแก ตราลีโอ และสิงหเปนหลัก  การแขงขันดังกลาว ซึ่งเกิดจาก
การโฆษณาและการสงเสริมการขายที่เขมขน ไดกระตุนตลาดเบียรและเปนสวนหนึ่งที่ทําใหตลาดผลิตภัณฑเบียรโดยรวม
เติบโตขึ้นในชวงไมก่ีปที่ผานมา  

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2547 ตราผลิตภัณฑเบียรของ บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ ไดแก ตราสิงห ตราไทเบียร และตราลีโอ  
โดยผลิตภัณฑตราไทเบียร และตราลีโอเปนเบียรอีโคโนมี่ซึ่งแขงขันโดยตรงกับเบียรตราชาง โดยที่ตราสิงหเปนเบียร 
สแตนดารด ซึ่งอยูในตลาดตราสินคาที่มีราคาสูงกวา นอกจากนี้ บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ยังผลิตเบียรตราอื่น ๆ อีกหลายตราภาย
ใตสัญญาใหสิทธิการใชเครื่องหมายการคา เชน อาซาฮี (Asahi) และคลอสเตอร (Kloster)  
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ผูผลิตเบียรในประเทศรายอื่นไดแก บจ. ไทยเอเชีย แปซิฟก บริวเวอรี่ ซึ่งผลิตเบียรตราไฮเนเกน ตราไทเกอรและ 
ตราเชียร และ บจ. ซานมิเกล ซึ่งผลิตเบียร ตราบลูไอซ และตราเรดฮอรส  

 ปริมาณขายเบียรนําเขาในประเทศไมสูงมากนักเนื่องจากการขนสงเบียรมายังประเทศไทยมีตนทุนสูง อายุของผลิต
ภัณฑเบียรสั้นและพิกัดอัตราภาษีนําเขาอยูในอัตรารอยละ 60 ของราคานําเขา รวมภาษีสรรพสามิต ภาษีเพื่อมหาดไทย และ
เงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ โดยในป 2547 ปริมาณขายเบียรนําเขาอยูในอัตรานอยกวารอยละ 1.0 ของ
ปริมาณขายโดยรวมในประเทศ เบียรนําเขาจากประเทศตาง ๆ ซึ่งเปนสมาชิกของเขตการคาเสรีอาเซี่ยนหรืออาฟตา (AFTA) 
อาจเพิ่มสูงขึ้นในอนาคตเนื่องจากอาฟตามีการลดพิกัดอัตราภาษีนําเขาสําหรับเบียร 

 ตารางตอไปน้ีแสดงยอดขายและสวนแบงการตลาดของเบียรอีโคโนมี เบียรสแตนดารด และเบียรพรีเมี่ยมที่มี
จําหนายในประเทศในชวงเวลาตามที่ระบ ุ
  

ที่มา : แคเนดีน 

สุรา 

บริษัทฯ เปนผูผลิตสุรารายหลักในตลาดสุราในประเทศ คูแขงขันของบริษัทฯ ในตลาดสุราไดแกผูผลิตสุราตาม 
ชุมชนทองถิ่นรายยอยและผูผลิตสุราขาวผิดกฎหมาย และกับสุราพรีเมี่ยมนําเขาที่ผลิตโดยคูแขงจากตางประเทศ โดยสุราที่
นําเขาจากตางประเทศจะมีภาษีนําเขารอยละ 60 ของราคาที่นําเขา รวมถึงภาษีสรรพสามิต ภาษีเพื่อมหาดไทย และเงินบํารุง

   หนวย: ลานลิตรยกเวนรอยละ 

   ป 2545  ป 2546  ป 2547 

 ตราผลิตภัณฑที่สําคัญ  ยอดขาย  รอยละ  ยอดขาย  รอยละ  ยอดขาย  รอยละ 

เบียรอีโคโนมี่                

 บมจ. ไทยเบฟเวอเรจ... ตราอาชา  ตราชาง  824.6  65.0  1,076.4  68.2  977.4  60.4 

 บจ. บุญรอดบริวเวอรี่.. ตราลีโอ  ตราไทเบียร  187.2  14.8  234.0  14.8  366.6  22.6 

 รวม……………     1,011.8  79.8  1,310.4  83.0  1,344.0  83.0 

เบียรสแตนดารด                

 บจ. บุญรอดบริวเวอรี่….. ตราสิงห    140.2  11.1  152.0  9.6  166.5  10.3 

 อื่นๆ ................................ ตราบลู
ไอซ 

 ตราไทเกอร  3.6  0.3  1.0  0.1  4.2  0.3 

 รวม…………………     143.8  11.3  153.0  9.7  170.7  10.5 

เบียรพรีเมี่ยม              

บจ. ไทย เอเชีย แปซิฟก บริวเวอรี่ ตราไฮเนเกน  76.0  6.0  83.0  5.3  90.0  5.6 

บจ. คารลสเบอรก ตราคารลสเบอรก  17.7  1.4  18.0  1.1  0.0  0.0 

นําเขา/อื่นๆ...................     18.9  1.5  14.4  0.9  14.4  0.9 

 รวม………………….     112.6  8.9  115.4  7.3  104.4  6.5 

รวม     1,268.2  100.0  1,578.8  100.0  1,619.1  100.0 
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กองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ เนื่องจากรัฐบาลหยุดใหสัมปทานการผลิตสุราในป 2542 ทําใหบริษัทที่มีคุณสมบัติ
ตามที่กําหนดอาจไดรับใบอนุญาตจากรัฐบาลใหผลิตและจําหนายสุราได  การเปดเสรีดังกลาวทําใหมีผูผลิตสุราในตลาดภาย
ในประเทศเพิ่มขึ้นกวา 6,000 รายตั้งแตป 2542  สําหรับตลาดสุราสี ตราผลิตภัณฑของบริษัทฯ ตองแขงขันกับผลิตภัณฑตรา
ฮันเดร็ดไพเพอรส มาสเตอรเบล็น (ซึ่งทั้งสองตราผลิตภัณฑผลิตโดยเพอรนอด ริคารด) และสเปย รอยัล (ผลิตโดยดิอาจิโอ พี
แอลซี) เปนหลัก  แตถึงแมวาตราผลิตภัณฑของคูแขงเหลานี้จะมีจําหนายอยูทั่วประเทศ แตเครือขายการจัดจําหนายที่มีขนาด
เล็กและราคาที่สูงกวาของผลิตภัณฑของคูแขงดังกลาวเปนขอจํากัดที่ทําใหคูแขงตองขายผลิตภัณฑสําคัญ ๆ อยูเฉพาะในเขต
กรุงเทพมหานคร และตามจังหวัดที่เปนศูนยกลางอื่น ๆ    
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ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณขายและสวนแบงการตลาดของสุราขาวและสุราสีที่ผลิตในประเทศ และสุรานําเขาจาก
ตางประเทศที่มีจําหนายในประเทศในชวงเวลาตามที่ระบุ 

   หนวย: ลานลิตรยกเวนรอยละ 

 ป 2545  ป 2546  ป 2547 

 ยอดขาย  รอยละ  ยอดขาย  รอยละ  ยอดขาย  รอยละ 

สุราขาวที่ผลิตในประเทศ            

 บมจ. ไทยเบฟเวอเรจ(1)…….. 379.8  68.0  374.8  62.2  380.5  58.7 

 อ่ืน ๆ (2)………………………. 25.2  4.5  52.7  8.7  69.5  10.7 

 รวม…………………..….. 405.0  72.5  427.5  70.9  450.0  69.4 

สุราสี สุราแอ็ดมิกซที่ผลิตในประเทศ            

 บมจ. ไทยเบฟเวอเรจ(3)....…… 75.5  13.5  85.7  14.2  102.2  15.8 

 อ่ืน ๆ (4)………………………. 51.7  9.3  59.3  9.8  61.2  9.4 

 รวม…………………….. 127.2  22.8  144.9  24.0  163.4  25.2 

สกอตวิสกี้ผสม/สแตนดารด(5).................. 19.6  3.5  23.5  3.9  28.7  4.4 

สุราพรีเมี่ยมนําเขาจากตางประเทศ(6) 6.8  1.2  7.1  1.2  6.5  1.0 

  รวม…………………….. 558.5  100  603.0  100  648.6  100 

   

ที่มา: แคเนดีน 

(1) ผลิตภัณฑหลักรวมถึง ผลิตภัณฑตรารวงขาว ตราไผทอง และสุราสมุนไพรจีน  
(2) ผูผลิตภัณฑหลักไดแก ผูผลิตกลั่นสุราชุมชน 
(3) ตราผลิตภัณฑหลักไดแก ตราแสงโสม ตราแมโขง ตรามังกรทอง และตราคราวน 99 
(4) ตราผลิตภัณฑหลักไดแก ตรามาสเตอรเบล็น  
(5) ตราผลิตภัณฑหลักไดแก ตราฮันเดรดไพเพอรส ตราจอหนนี่ วอลคเกอร เรด เลเบล และตราสเปย รอยัล 
(6) ตราผลิตภัณฑหลักไดแก ตราจอหนนี่ วอลคเกอร แบล็ค เลเบล และตราชีวาส รีกัล 

 

3.2.5  การจัดจําหนาย 

การจัดจําหนายผลิตภัณฑในประเทศ ณ จุดขายทั้งที่ใชและที่ไมใชตามโรงแรม ภัตตาคาร และบารมีปริมาณที่ใกล
เคียงกันเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย แมวาจะมีการขายเบียรและสุราราคาถูกผานจุดขายที่ไมใชโรงแรม ภัตตาคาร และบาร 
เปนหลัก อยางไรก็ดี การขายเบียรและสุรา ณ จุดขายที่ ไมใชตามโรงแรม ภัตตาคารและบารไดเพิ่มสูงขึ้น เนื่องจากการที่การ
บริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล ณ จุดขายตามโรงแรม ภัตตาคาร และบาร ถูกควบคุมและกํากับดูแลอยางเครงครัดโดยขอ
กําหนดของทางราชการ ซึ่งมีวัตถุประสงคที่จะปองกันการขับขี่ขณะมึนเมา การดื่มสุราของเยาวชนที่อายุยังไมถึงเกณฑ  
รวมถึงการบริโภคในเวลากลางคืน  อยางไรก็ดี รายไดจากการขายตามจุดขายที่โรงแรม ภัตตาคาร และบาร มีมูลคาสูงขึ้นกวา
รายไดจากการขายผานจุดขายที่ไมใชโรงแรม ภัตตาคาร และบาร เนื่องจากมีราคาขายปลีกที่สูงกวาอยางนอยรอยละ 50.0  

ตลาดสุราไดรับผลกระทบมากกวาตลาดเบียรเนื่องจากมีขอจํากัดของทางราชการที่เกี่ยวกับการบริโภคมากกวา 
โดยในขณะที่เบียรมีการบริโภคในชวงเย็นขณะเวลาอาหาร แตจะมีการบริโภคสุราในชวงดึกในระหวางการพบปะสังสรรค 
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ดังนั้น จึงสงผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงมาบริโภคสุรานอกโรงแรม ภัตตาคาร และบาร และทําใหมีความตองการบริโภคสุรา
ที่มีราคาถูกเพิ่มมากขึ้น 

ยอดขาย ณ จุดขายที่มิใชตามโรงแรม ภัตตาคาร และบารของเบียรและสุรายังเปนผลมาจากการขยายตัวในอัตราที่
สูงมากและการแขงขันที่สูงขึ้นระหวางเครือขายซุปเปอรมาเก็ตในประเทศ เชน ทอปและฟูดแลนด และซุปเปอรเซ็นเตอร
ของตางชาติ เชน เทสโกโลตัส บิ๊กซี และคารฟูร  ผูซื้อสินคาคนไทยไดรับการจูงใจในการซื้อผลิตภัณฑตามสถานที่ดังกลาว
จากแนวคิดที่สามารถซื้อสินคาหลายอยางในที่แหงเดียวแตไดสินคาครบตามความตองการ (One-Stop Shopping) และสินคา
ที่เสนอขายในแหลงจําหนายสินคาขนาดใหญเหลานี้มีความหลายหลายมาก 

การจัดจําหนายที่แข็งแกรงเปนปจจัยสําคัญของความสําเร็จสําหรับตลาดผานสถานที่ที่ไมใชโรงแรม ภัตตาคาร 
และบาร เนื่องจากเปนเรื่องที่จําเปนอยางยิ่งที่ผลิตภัณฑเบียรและสุราตองมีจําหนายในแหลงจําหนายสินคาปลีกที่เปนที่นิยม 
เชน รานขายของชํา เครือขายซุปเปอรมารเก็ต และซุปเปอรเซ็นเตอร ตัวอยางเชน แหลงจําหนายสินคาปลีกรายยอยตามพื้นที่
หางไกล ซึ่งมีขอจํากัดในเรื่องพื้นที่วางจําหนายสินคา และจะไมเก็บผลิตภัณฑเบียรที่ไมเปนที่รูจักไวในสตอก นอกจากนี้ 
การมีเครือขายการจัดจําหนายที่เแข็งแกรงยังมีความสําคัญตอความสําเร็จในการโฆษณาของเจาของตราผลิตภัณฑ และ
สนบัสนุนใหผูจัดจําหนายและผูคาปลีกขายผลิตภัณฑของตน 
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3.3 กฎเกณฑในการกํากับดูแลที่ใชอยูในปจจุบัน 

3.3.1 กฎระเบียบที่ออกโดยกรมสรรพสามิต กระทรวงการคลัง 

ขอกําหนดทั่วไป 

รัฐบาลไดออกกฎระเบียบเพื่อกํากับดูแลเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรืออุตสาหกรรมสุรา เนื่องจากเปนแหลงรายไดที่
มั่นคงและมีผลกระทบตอสุขภาพ ที่ผานมา รัฐบาลไดออกกฎหมายและกฎระเบียบจํานวนมากเพื่อควบคุมขั้นตอนทั้งหมด
ในอุตสาหกรรมสุรา อันรวมถึงการผลิตและการนําเขา ภาษีสรรพสามิต การผลิตซ้ํา การขนสง และการขาย พระราชบัญญัติ
สุรา พ.ศ. 2493 (รวมทั้งที่มีการแกไขเพิ่มเติม) (“พรบ.สุรา”) ถือเปนกฎหมายหลักที่ควบคุมกิจกรรมอันเกี่ยวเนื่องกับสุราทั้ง
หมดในประเทศ ภายใตพรบ. สุรา กระทรวงการคลังมีอํานาจออกกฎกระทรวงในเรื่องเกี่ยวกับ (1) ชนิดของสุรา อัตราภาษีที่
เรียกเก็บจากสุรา ลักษณะของอากรแสตมปและคาธรรมเนียมตาง ๆ ที่ไมเกินอัตราสูงสุดที่กําหนด (2) ลดหยอนหรืองดเวน
ไมเก็บคาธรรมเนียมในการออกใบอนุญาตขายสุราหรือใบอนุญาตใหทําหรือขายเชื้อสุรา (Liquor Enhancers) (3) ลดหยอน
หรืองดเวนไมเรียกเก็บภาษีสุราสําหรับสุราบางชนิด และ (4) กําหนดวิธีการ เงื่อนไขและขอกําหนดทั้งหลายในการปฏิบัติ
ตามพรบ.สุรา นอกจากนี้ กรมสรรพสามิตไดรับมอบอํานาจใหเปนหนวยงานรับผิดชอบในการควบคุมและดูแลอุตสาห
กรรมสุราภายใตการควบคุมดูแลของกระทรวงการคลัง  

พรบ. สุราไดจําแนกประเภทสุราไว ดังนี้ 

(1) “สุราแช” หมายถึง สุราที่ยังไมไดกลั่น และใหหมายความรวมถึงสุราแชที่ไดผสมกับสุรากลั่นแลว แตยังมีแรง
แอลกอฮอลไมเกิน 15 ดีกรีดวย  

(2) “สุรากลั่น” หมายถึง สุราที่ไดกลั่นแลว และใหความหมายรวมถึงสุรากลั่นที่ไดผสมกับสุราแชแลว แตมีแรง
แอลกอฮอลเกินกวา 15 ดีกรี นอกจากนี้ กฎกระทรวงฉบับที่ 46 (พ.ศ. 2513) ซึ่งออกตามความในพรบ. สุรา ได
จําแนกประเภทยอยของสุรากลั่นไวดังนี้ 

(ก) สุราสามทับ หมายถึง สุรากลั่นที่มีแรงแอลกอฮอลต้ังแต 80 ดีกรีขึ้นไป 

(ข) สุราขาว หมายถึง สุรากลั่นที่ปราศจากเครื่องยอมหรือสิ่งผสมปรุงแตงที่มีแรงแอลกอฮอลตํ่ากวา 80 ดีกรี 

(ค) สุราผสม หมายถึง สุรากลั่นที่ใชสุราขาว หรือสุราสามทับมาปรุงแตง โดยมีแรงแอลกอฮอลตํ่ากวา 80 
ดีกรี 

(ง) สุราปรุงพิเศษ หมายถึง สุรากลั่นที่ใชสุราสามทับมาปรุงแตง โดยมีแรงแอลกอฮอลตํ่ากวา 80 ดีกรี และ 

(จ) สุราพิเศษ หมายถึง สุรากล่ันที่ผลิตดวยกรรมวิธีพิเศษ โดยมีแรงแอลกอฮอลตํ่ากวา 80 ดีกรี ซึ่งสุรา
ประเภทนี้แบงเปน (1) ประเภทวิสกี้ บรั่นดี รัม ยีน หรือสุราแบบตางประเทศอื่น และ (2) ประเภท
เกาเหลียง เช่ียงชุน หรือสุราแบบจีนอยางอื่น 
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การอนุญาต 

พรบ. สุรากําหนดหามมิใหบุคคลใดผลิตสุราหรือครอบครองเครื่องกล่ันสุรา เวนแตจะไดรับอนุญาตจากอธิบดีกรม
สรรพสามิต (“อธิบดี”) การเปดเสรีอุตสาหกรรมสุราในประเทศเมื่อป 2542 ไดเปดโอกาสใหบุคคลที่มีคุณสมบัติตามที่
กําหนดยื่นคําขอเพื่อมีใบอนุญาตผลิตและจําหนายสุรา โดยเปนไปตามขอกําหนดตาง ๆ ตามที่ระบุไวในกฎระเบียบที่เกี่ยว
ของ ตามประกาศกระทรวงการคลังเรื่องวิธีบริหารงานสุรา พ.ศ. 2543 (ฉบับที่ 1-4) (“ประกาศวิธีบริหารงานสุรา”) กระทรวง
การคลังไดกําหนดเงื่อนไขในการยื่นคําขออนุญาตผลิตและจําหนายสุราแตละชนิด ซึ่งรวมทั้ง (1) สุรากลั่น (2) สุราแช 
(เบียร) และสุราผลไม (3) สุราสามทับ (4) สุราตางประเทศ (5) สุราที่ใชในการผลิตสินคาอื่น ๆ (6) การทําและขายเชื้อสุรา 
(7) สุราแชทองถิ่นและสุราแชที่ไมใชเบียรและสุราผลไม (8) สินคาจากผลิตผลดานการเกษตรที่มีสวนประกอบของ
แอลกอฮอลไมเกิน 15 ดีกรี และ (9) สุรากลั่นชุมชน นอกจากนี้ ประกาศวิธีบริหารงานสุรายังกําหนดถึงคุณสมบัติของผูขอ
อนุญาต และขอกําหนดตาง ๆ ที่เกี่ยวกับการผลิตและคุณภาพของสุรา เชน สัญชาติ และสถานะทางกฎหมายของผูขออนุญาต 
กําลังการผลิต ที่ต้ังของโรงงาน เนื้อที่ของโรงงาน กําลังเครื่องจักร จํานวนคนงาน และแรงแอลกอฮอลสําหรบัสุรา 

ผูผลิตที่ไดรับอนุญาตจะตองอยูภายใตบังคับของเงื่อนไขและกรรมวิธีตาง ๆ จํานวนมากที่เกี่ยวของกับการผลิตและ
จําหนายสุราตามที่กําหนดโดยอธิบดี โดยเฉพาะอยางยิ่ง สําหรับการผลิตและจําหนาย (1) สุรากลั่น (2) สุราแช (เบียรและสุรา
ผลไม) และสุราแชทองถิ่น และ (3) สุราแชที่ไมใชเบียรหรือสุราผลไมนั้น โดยทั่วไป ผูผลิตจะตองทําสัญญาวาดวยการ
อนุญาตใหทําและขายสงสุรากับกรมสรรพสามิต ยื่นรายละเอียดเก่ียวกับกระบวนการผลิตและวัตถุดิบที่ใชในการผลิตเพื่อขอ
อนุมัติ สงตัวอยางสุรากอนสงมอบจากโรงงาน รักษาคุณภาพของสุรา ยื่นตัวอยางฉลาก เครื่องหมายและบรรจุภัณฑเพื่อขอ
อนุมัติ รายงานเกี่ยวกับราคาหนาโรงงานของสุรา ยื่นบัญชีสินคาสุราคงคลังและการซื้อวัตถุดิบ และชําระคาธรรมเนียมการ
อนุญาตรายป และภาษีสุรา 

ผูผลิตที่ไดรับอนุญาตผลิตสุรากลั่นและสุราแชไดรับอนุญาตใหกําหนดราคาขายปลีกและขายสงของตนและราย
งานราคาดังกลาวใหแกกรมสรรพสามิตทราบและอนุมัติ และเจาหนาที่กรมสรรพสามิตมีอํานาจเขาตรวจสอบโรงงานหรือ
สถานที่เก็บสินคาของผูขายสงระหวางเวลาทําการได 

นอกจากนี้ กรมสรรพสามิตยังดูแลการนําเขา การจําหนายและการตั้งโชวสุราเพื่อการจําหนายและการขนสงสุรา 
การจําหนายหรือต้ังโชวสุราเพื่อจําหนายจะตองไดรับอนุญาตจากเจาหนาที่กรมสรรพาสามิต ผูนําเขาสุราที่มีปริมาณเกินหนึ่ง
ลิตรหรือผูจําหนายสุราจะตองไดรับใบอนุญาตจากเจาหนาที่กรมสรรพสามิตดวยเชนกัน นอกจากนี้ การขนสงสุราจากโรง
งานจะไมสามารถทําได หากยังไมมีการเสียภาษีสุราอยางถูกตอง เวนแตจะไดรับอนุญาตจากอธิบดี และการขนสงสุราจาก
โรงงานในปริมาณเกิน 10 ลิตร จะกระทําไดตอเมื่อไดรับอนุญาตในการขนสงจากเจาหนาที่กรมสรรพสามิต 

ภาษีสุรา และการชําระภาษี 

กรมสรรพสามิตมีหนาที่เก็บภาษีสุราสําหรับสุราที่ผลิตในประเทศ ในขณะที่กรมศุลกากรจะมีหนาที่เก็บภาษีสุรา
สําหรับสุรานําเขาแทนกรมสรรพสามิต ผูผลิตสุราที่ไดรับอนุญาตจะตองชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราที่ผลิตกอนที่จะมี
การบรรจุ โดยสุราที่มีการชําระภาษีสรรพสามิตแลวนั้นจะมีอากรแสตมปสรรพสามิตผนึกลงบนพัสดุบรรจุสุราภายใตการ
ควบคุมดูแลของเจาหนาที่กรมสรรพสามิตหรือดวยวิธีอื่นตามที่กําหนดไวในประกาศกระทรวง ทั้งนี้ ในสวนของผูนําเขา
สุรา ยกเวนผูนําเขาสุราไมเกิน 1 ลิตรที่มีบรรจุภัณฑชนิดเปด (Open Container) จะตองเสียภาษีสรรพาสามิตโดยการผนึก
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อากรแสตมปสรรพสามิตบนพัสดุบรรจุกอนนําสินคาออกจากศุลกากร อยางไรก็ตาม อธิบดีอาจอนุญาตใหทําการชําระภาษี
สรรพาสามิต ณ สถานที่อื่นใดก็ได 

พรบ.สุรากําหนดใหคํานวณภาษีสุราโดยคิดทั้งตามมูลคาหรือตามปริมาณ แลวแตอัตราใดจะสูงกวากัน สําหรับการ
เสียภาษีตามมูลคาของสุรา ใหชําระดังนี้ 

(1) สําหรับสุราที่ผลิตในประเทศ ใหถือตามราคาหนาโรงงานตามประกาศของอธิบดีกรมสรรพสามิต และ 

(2) สําหรับสุราที่นําเขา ใหถือตามตามราคา CIF บวกดวยอากรขาเขา คาธรรมเนียมพิเศษตามกฎหมายวาดวย
การสงเสริมการลงทุนและภาษีและคาธรรมเนียมอื่น ๆ ตามที่จะไดกําหนดโดยพระราชกฤษฎีกา ทั้งนี้ 
โดยไมรวมถึงภาษีมูลคาเพิ่ม 

ภาษีสรรพสามิตที่กําหนดไวสําหรับสุรานั้นจะตองคํานวณทั้งตามมูลคาและปริมาณตามกฎกระทรวงเรื่องกําหนด
ชนิดของสุราและอัตราภาษีสุรา พ.ศ. 2546 และกฎกระทรวงกําหนดชนิดสุราและอัตราภาษีสุรา (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2548 (“กฎ
ระเบียบเก่ียวกับอัตราภาษี”) อยางไรก็ตาม ผูสงออกสุราที่ผลิตในทองถิ่นมีสิทธิที่จะไดรับคืนเงินภาษี นอกจากนี้ เมื่อเจาของ
โรงงานชําระภาษีสุราถูกตองแลว และทําการขนสงสุราออกจากโรงงานแลว เจาของโรงงานมีสิทธิที่จะไดรับคืนเงินภาษี 
หากเจาของโรงงานสามารถพิสูจนจนเปนที่พอใจแกอธิบดีไดวาสุราดังกลาวไดมีการแปรสภาพ (Transform) ไป 

อัตราภาษี 

ตามกฎระเบียบเกี่ยวกับอัตราภาษี ไดกําหนดอัตราภาษีที่เรียกเก็บไว 2 ลักษณะ ไดแกอัตราภาษีตามมูลคาและอัตรา
ภาษีตามปริมาณ โดยมีรายละเอียดดังนี้  

 อัตราภาษีตามปริมาณ  
ผลิตภัณฑ  

อัตราภาษีตาม
มูลคา(รอยละ) 

 
หนวย บาท/หนวย 

1. สุราแช 
1.1 เบียร 
1.2 ไวนและสปารกกลิ้งไวนที่ทําจากองุน 
1.3 สุราแชพื้นเมือง 
1.4 อื่นๆ นอกจาก 1.1 1.2 และ 1.3 

  
55 
60 
25 
25 

  
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

 
100 
100 
70 
70 

2. สุรากลั่น 
2.1 สุราขาว  
2.2 สุราผสม 
2.3 สุราปรุงพิเศษ 
2.4 สุราพิเศษ 
 (1) บร่ันดี 
 (2) วิสกี้ 
 (3) อื่นๆ นอกเหนือจาก (1) และ (2) 

  
25 
50 
50 
 

40 
50 
50 

  
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

 
70 
240 
400 

 
400 
400 
400 
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 อัตราภาษีตามปริมาณ  
ผลิตภัณฑ  

อัตราภาษีตาม
มูลคา(รอยละ) 

 
หนวย บาท/หนวย 

3. สุราสามทับ 
(1) ที่นําไปใชในการอุตสาหกรรมหรือที่นําไป

ผานกระบวนการตามวิธีการที่อธิบดีกําหนด 
(2) ที่นําไปใชในการแพทย เภสัชกรรมและ

วิทยาศาสตรตามวิธีการที่อธิบดีกําหนด 
(3) อื่นๆ นอกจาก (1) และ (2) 

  
2 
 

0.1 
 

10 

  
ลิตร 

 
ลิตร 

 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

 
1 
 

0.05 
 

6.0 

ราคาหนาโรงงาน 

เพื่อการคํานวณอัตราภาษีสุราตามเกณฑมูลคา กรมสรรพสามิตจึงไดออกประกาศกรมสรรพสามิตเรื่องกําหนด
ราคาขายสุราเปนเกณฑคํานวณมูลคาเพื่อภาษีสุรา โดยประกาศดังกลาวอาจมีการเปลี่ยนแปลงแกไขเปนครั้งคราว 

อากรขาเขาและขอจํากัดการนําเขา 

กรมศุลกากรเรียกเก็บอากรขาเขาจากสุราหลายชนิด โดยคํานวณตามอัตราที่กําหนดโดยเฉพาะหรืออัตราตามมูลคา 
แลวแตอัตราใดจะสูงกวากัน ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

ผลิตภัณฑ  อัตราภาษีตามมูลคา  
(รอยละของราคา CIF) 

 อัตราภาษีท่ีกําหนดโดยเฉพาะ  
(บาทตอลิตร) 

สาเก  60.0   10.0 
บร่ันดี  60.0  120.0 
วิสกี้  60.0  120.0 
รัม  60.0  120.0 
ยิน  60.0  120.0 
สุรา  60.0  120.0 
เหลาจีน  60.0  120.0 
เหลาชนิดอื่น ๆ  60.0  120.0 

อยางไรก็ตาม ในปจจุบัน ภาษีนําเขาสุราจากประเทศสมาชิกขององคการการคาโลก (World Trade Organization) 
เทากับ 63.05 บาทตอลิตร หรือ รอยละ 58.2 ของราคา CIF แลวแตจํานวนใดจะสูงกวา  

ทั้งนี้ ไมมีขอจํากัดใด ๆกําหนดไวในเรื่องปริมาณการนําเขาสุรา 

3.3.2 กฎระเบียบที่กําหนดโดยกฎหมายอื่น 

การอนุญาตและขอกําหนดภายใตกฎหมายโรงงาน 

ภายใตพระราชบัญญัติโรงงาน พ.ศ. 2535 (รวมท้ังที่มีการแกไขเพิ่มเติม) (“พรบ. โรงงาน”) กอนเริ่มดําเนินกิจการ
โรงผลิตเบียร โรงงานสุรา หรือโรงงานผลิตน้ําดื่มที่ใชเครื่องจักรที่มีกําลังเกินกวา 50 แรงมา ผูประกอบการดังกลาวตองได
รับใบอนุญาตประกอบกิจการโรงงานจากกระทรวงอุตสาหกรรม นอกจากนี้ ผูประกอบการดังกลาวยังตองปฏิบัติตามขอ
กําหนดของพรบ.โรงงาน ซึ่งครอบคลุมถึง (1) ที่ต้ังของโรงงาน สภาพแวดลอม โครงสรางอาคาร และลักษณะภายในของ
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โรงงาน (2) ลักษณะหรือประเภทของเครื่องจักรและอุปกรณที่ตองนํามาใชในการประกอบกิจการโรงงาน (3) กฎระเบียบ
เกี่ยวกับลูกจาง (4) การควบคุมมลภาวะ รวมท้ังการบําบัดน้ําเสียและการควบคุมเสียง และ (5) ขอกําหนดเกี่ยวกับความปลอด
ภัย ใบอนุญาตประกอบกิจการโรงงานโดยทั่วไปแลวมีอายุ 5 ปนับแตวันเริ่มประกอบกิจการ โดยผูประกอบการจะตองยื่นขอ
ตออายุใบอนุญาตภายใน 60 วันกอนวันที่ใบอนุญาตสิ้นอายุ และใบอนุญาตประกอบกิจการโรงงานจะไดรับการตออายุอีก 5 
ป โดยผูประกอบการจะตองปฏิบัติตามเงื่อนไขทั้งหลายที่เกี่ยวของ ทั้งนี้ ในแตละป โรงผลิตเบียร และโรงงานสุราจะตองมี
การจัดเตรียม และยื่นรายงานเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมตอกระทรวงอุตสาหกรรม  

การอนุญาตภายใตพระราชบัญญัติสาธารณสุข 

ภายใตพระราชบัญญัติสาธารณสุข พ.ศ. 2535 (รวมทั้งที่มีการแกไขเพิ่มเติม) การผลิตเครื่องดื่ม ซึ่งรวมถึงน้ําโซดา
และน้ําดื่ม ที่บรรจุในกระปอง ขวดหรือภาชนะอื่นใด ถือเปนกิจการที่เปนอันตรายตอสุขภาพ ซึ่งผูประกอบการจะตองไดรับ
ใบอนุญาตจากราชการสวนทองถิ่นกอนดําเนินกิจการเชนวานั้น ใบอนุญาตดังกลาวมีอายุ 1 ปนับแตวันที่ออกใบอนุญาต 
และผูถือใบอนุญาตจะตองยื่นคําขอเพื่อตออายุใบอนุญาตและชําระคาธรรมเนียมที่เกี่ยวของกอนวันที่ใบอนุญาตสิ้นอายุ การ
ตออายุจะไดรับอนุญาตหากผูถือใบอนุญาตปฏิบัติตามเงื่อนไขที่กําหนดไว อาทิ การจัดใหมีระบบบําบัดน้ําเสียในโรงผลิต
เบียร สถานที่ต้ังของโรงผลิตเบียรจะตองมีรางระบายน้ําโสโครก เปนตน ในกรณีที่มีการเพิกถอนใบอนุญาต การยื่นคําขอรับ
ใบอนุญาตใหมสามารถทําไดเมื่อพนกําหนด 1 ปนับแตวันที่ถูกสั่งเพกิถอนใบอนุญาตดังกลาว 

สุรากลั่นชุมชน 

สุรากลั่นชุมชน (Community Spirit) เปนสุรากลั่นชนิดสุราขาวที่มีแรงแอลกอฮอลเกินกวา 15 แตไมเกิน 40 ดีกรี 
ซึ่งโดยปกติแลวสุรากลั่นชุมชนจะผลิตจากขาว แปง ผลไม หรือผลิตผลทางการเกษตรอื่น ๆ ในป 2546 รัฐบาลไดออก
ประกาศกระทรวงการคลังวาดวยวิธีบริหารงานสุรา พ.ศ. 2543 (ฉบับที่ 4) ซึ่งอนุญาตใหบุคคลหรือสหกรณใด ๆ ผลิตและ
จําหนายสุรากลั่นชุมชนได หากการกลั่นสุราดังกลาวใชเครื่องจักรที่มีกําลังรวมนอยกวา 5 แรงมา และมีจํานวนคนงานนอย
กวา 7 คน ตลอดจนมีระบบบําบัดน้ําเสีย และมีสถานที่ต้ังหางจากแหลงน้ําสาธารณะไมนอยกวา 100 เมตร และผูที่ผลิตและ
จําหนายจะตองไดรับอนุญาตจากอธิบดีหรือผูมีอํานาจอื่น ตามแบบและเงื่อนไขตามที่อธิบดีกําหนด 

ภาษีเพื่อมหาดไทย 

ตามพระราชบัญญัติจัดสรรภาษีสุรา พ.ศ. 2527 (รวมทั้งที่มีการแกไขเพิ่มเติม) ภาษีเพื่อมหาดไทยสําหรับสุราจะ
เรียกเก็บโดยกรมสรรพสามิตหรือกรมศุลกากร แลวแตกรณี โดยเปนการเรียกเก็บแทนกระทรวงมหาดไทย จากผูมีหนาที่เสีย
ภาษีสุราตามพรบ.สุรา โดยจะเรียกเก็บภาษีในอัตรารอยละ 10 บนภาษีสุราที่เรียกเก็บจากสุราที่ผลิตในประเทศหรือสุราที่นํา
เขา แลวแตกรณี 

เงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสขุภาพ 

ตามพระราชบัญญัติกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ พ.ศ. 2544 ผูมีหนาที่ชําระภาษีสุราภายใตพรบ.สุรามี
หนาที่สงเงินบํารุงกองทุน ในอัตรารอยละ 2 ของเงินภาษีสุราที่พึงชําระภายใต พรบ.สุราพรอมกันกับการชําระภาษีสุรา 
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ภาษีมูลคาเพิ่ม 

กรมสรรพากรกําหนดใหเก็บภาษีมูลคาเพิ่มในอัตรารอยละ 7 โดยคํานวณจาก (1) ผลรวมของราคาหนาโรงงาน 
ภาษีสุราและภาษีเพื่อมหาดไทยสําหรับสุราที่ผลิตในประเทศ และ (2) ผลรวมของราคา CIF ภาษีนําเขา ภาษีสุรา และภาษีเพื่อ
มหาดไทยสําหรับสุราที่นําเขา 

การขายปลีกเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 

การขายปลีกเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลอยูภายใตบังคับของกฎกระทรวง ฉบับที่ 36 พ.ศ. 2504 ออกตามความใน 
พรบ.สุรา การขายปลีกไดแกการขายสุราทุกชนิดในปริมาณที่นอยกวา 10 ลิตรในแตละครั้ง กฎกระทรวงดังกลาวนี้ไดจํากัด
การขายปลีกเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล ใหอยูระหวางเวลา 11.00 นาฬิกา ถึง 14.00 นาฬิกา และ 17.00 นาฬิกา ถึง 24.00 
นาฬิกา เทานั้น 

เวลาเปดทําการของสถานบริการ 

พระราชบัญญัติสถานบริการ พ.ศ. 2509 (รวมทั้งที่มีการแกไขเพิ่มเติม) และกฎกระทรวงเรื่องกําหนดวัน เวลาเปด
ปดสถานบริการ พ.ศ. 2547 กําหนดเวลาเปดและปดทําการของสถานบริการโดยมีเวลาเปดอยูระหวางเวลา 11.00 นาฬิกา ถึง
เวลา 21.00 นาฬิกา และเวลาปดอยูระหวางเวลา 24.00 นาฬิกา (เที่ยงคืน) ถึงเวลา 02.00 นาฬิกา ทั้งนี้ เวลาเปดและปดนั้นขึ้น
อยูกับประเภทและที่ต้ังของสถานบริการ 

การจําหนายเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอลใหแกผูมีอายุตํ่ากวาเกณฑ 

พระราชบัญญัติคุมครองเด็ก พ.ศ. 2546 กําหนดหามมิใหจําหนายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลแกบุคคลที่มีอายุตํ่ากวา 
18 ป ผูฝาฝนตองระวางโทษจําคุกไมเกิน 3 เดือน หรือปรับไมเกิน 30,000 บาท หรือทั้งจําทั้งปรับ 

ฉลากของเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 

ฉลากของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล อยูภายใตบังคับพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 โดยประกาศกระทรวง 
สาธารณสุข (ฉบับที่ 275) พ.ศ. 2546 เรื่องสุรา (ฉบับที่ 2) ซึ่งออกตามความในพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 ไดกําหนด
ใหฉลากเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลตองมีขอความคําเตือนที่เกี่ยวกับขอจํากัดในการขายสุราใหแกบุคคลที่มีอายุตํ่ากวา 18 ป ขอ
กําหนดวาดวยการขับขณะมึนเมา และขอความเตือนวาบุคคลที่มีอายุตํ่ากวา 18 ปไมควรดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 

การโฆษณาเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 

การโฆษณาทางการคาของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลอยูภายใตการควบคุมตามประกาศกรมประชาสัมพันธเกี่ยวกับ
กฎเกณฑวาดวยการโฆษณาเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลและเครื่องดื่มที่ผสมคาเฟอีน ผานสื่อวิทยุและโทรทัศน ซึ่งออกตาม
ความในพระราชบัญญัติวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน พ.ศ. 2498 (รวมทั้งที่มีการแกไขเพิ่มเติม) โดยประกาศดังกลาว 
กําหนดหามมิใหโฆษณาเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลทางวิทยุหรือโทรทัศนระหวางเวลา 05.00 นาฬิกา ถึง 22.00 นาฬิกา นอก
จากนี้ ขอความที่ออกโฆษณาในวิทยุและโทรทัศนในชวงนอกเวลาตองหาม ใหสามารถนําเสนอไดเพียงภาพลักษณของผู
ผลิต ตัวอยางเชน การแสดงเครื่องหมายการคา หรือช่ือผลิตภัณฑ แตหามมิใหทําการเชิญชวนใหบริโภคหรืออวดอาง
สรรพคุณของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล นอกจากนี้ โฆษณาของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในโรงภาพยนตรและบนแผนปาย



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 
 

สวนที่ 2 หนา 88 

โฆษณา (Billboard) จะอยูภายใตการควบคุมตามพระราชบัญญัติคุมครองผูบริโภค พ.ศ. 2522 ที่กําหนดหามมิใหทําการเชิญ
ชวนใหบริโภคหรืออวดอางสรรพคุณ ไมวาโดยทางตรงหรือโดยทางออม และกําหนดใหแสดงคําเตือนที่กลาวถึงโทษในการ
บริโภคผลิตภัณฑนั้นไวดวย นอกจากนี้ ยังมีขอกําหนดใหระบุถึงวิธีแสดงคําเตือน รวมถึงขนาดตัวอักษรเพื่อใหมั่นใจวาขอ
ความดังกลาวสามารถสังเกตเห็นได 

โครงการรณรงคการขับรถขณะมึนเมาและโครงการ “เมาไมขับ” 

พระราชบัญญัติจราจรทางบก พ.ศ. 2522 กําหนดหามมิใหขับรถเมื่อมีอาการมึนเมาจากฤทธิ์แอลกอฮอลหรือของ
มึนเมาอื่น ๆ นอกจากนี้ กฎกระทรวงมหาดไทยที่ออกตามความในพระราชบัญญัติดังกลาว ยังกําหนดใหตํารวจทําการสุม
ตรวจผูขับขี่บนถนนบางสายเพื่อตรวจระดับแอลกอฮอลในเลือดโดยใชเครื่องตรวจวัดระดับแอลกอฮอล (Breathalyzer)  
ผูกระทําผิดจะตองระวางโทษจําคุกสูงสุด 3 เดือน หรือปรับเปนจํานวน 2,000 ถึง 10,000 บาท รวมท้ังอยูภายใตมาตรการวา
ดวยการใหบริการสังคม 

มูลนิธิเมาไมขับไดกอต้ังขึ้นเมื่อวันที่ 6 กันยายน พ.ศ. 2545 เพื่อนําเสนอและดําเนินมาตรการเมาไมขับ โดยมีเปา
หมายสูงสุดเพื่อใหมีการหยุดขับรถในขณะที่มีอาการมึนเมา และเตือนสติใหรูถึงความเสี่ยงภัยและอันตรายที่อาจเกิดขึ้นจาก
การขับรถขณะมึนเมา มูลนิธินี้ไดจัดตั้งขึ้นเพื่อเผยแพรขอมูลเกี่ยวกับอุบัติเหตุที่เกี่ยวเนื่องกับผูขับรถขณะมึนเมาใหมีการรับ
ทราบอยางสม่ําเสมอ 

 
 


