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3. การประกอบธุรกิจของแตละสายผลิตภัณฑ 

3.1 การประกอบธุรกิจ 

3.1.1 ผลิตภัณฑตราตาง ๆ ของบริษัทฯ  

บริษัทฯ ผลิตเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา สุรา แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม และผลิตภัณฑพลอยไดที่ไดจากกระบวนการ
ผลิตสุราและเบียร โดยในป 2547 ยอดขายเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา และสุราของบริษัทฯ รวมกันคิดเปนรายไดเกือบทั้งหมดของรายได
จากการขายของบริษัทฯ  

ตารางตอไปนี้แสดงรายไดจากการขายเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา สุรา แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม ธุรกิจเกี่ยวเนื่อง และ
รายการตัดบัญชีระหวางกลุมธุรกิจ (Intersegment Elimination) ของบริษัทฯ และเทียบเปนอัตรารอยละของยอดขายรวมของบริษัทฯ 
ในชวงเวลาตามที่ระบุ 

  หนวย: รอยละของรายไดจากการขาย 
  รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุดวันท่ี 30 กันยายน 
   2546  2547  2547  2548 
  
เบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา:          
เบียร..........................................................   56.3  51.5  51.1  44.0 
น้ําดื่ม.........................................................   0.2  0.2  0.2  0.2 
น้ําโซดา.....................................................   0.3  0.2  0.2  0.2 
อื่น ๆ (1) .....................................................   0.6  1.1  1.2  1.7 
รวมในกลุมเบียร น้ําดื่มและน้ําโซดาทั้งหมด .....   57.4  53.0  52.7  46.1 

สุรา:          
สุราขาว .....................................................   25.5  27.6  27.8  32.1 
สุราสี .........................................................   17.2  19.3  19.6  22.4 
รวมในกลุมสุราทั้งหมด .........................   42.7  46.8  47.4  54.5 

แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม ..................   0.7  0.8  0.7  0.7 
ธุรกิจเกี่ยวเนื่อง .............................................   1.3  8.0  8.0  7.3 
รายการตัดบัญชี (Intersegment Elimination)   (2.1)  (8.6)  (8.9)  (8.5) 

รวมท้ังสิ้น ...............................................   100.0  100.0  100.0  100.0 
_______________________ 
(1) รวมการขายขวดที่ใชแลวซึ่งบริษัทฯ ซื้อจากตัวแทน จําหนายใหแกบุคคลภายนอกและธุรกิจเกี่ยวเนื่อง 
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ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณการผลิตเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา สุรา และแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมของบริษัทฯ ในชวง
เวลาตามที่ระบุ 

   หนวย: ลานลิตร 
 

 รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด 
วันท่ี 30 กันยายน 

   2546  2547  2547  2548 
  
เบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา:          
เบียร (1)......................................................   1,081.3  988.4  767.0  664.3 
น้ําดื่ม (2).....................................................   51.0  47.8  36.3  36.2 
น้ําโซดา (3).................................................   31.6  22.6  18.2  15.6 

สุรา:          
สุราขาว (4)..................................................   360.6  403.4  292.9  275.8 
สุราสี.........................................................   55.6  78.8  54.6  71.9 

แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม……..........   64.5  78.0  53.3  20.5 

  

(1) รวมปริมาณการผลิตเบียรท่ีผลิตภายใตสัญญากับ บจ. คอสมอส จํานวน 93.3 ลานลิตรในป 2546 และจํานวน 118.3 ลานลิตรในป 2547 และจํานวน 83.2 
ลานลิตรและจํานวน 87.6 ลานลิตรในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 และ 2548 ตามลําดับ 

(2) รวมปริมาณการผลิตน้ําดื่มท่ีผลิตภายใตสัญญากับ บจ. คอสมอส จํานวน 0.8 ลานลิตรในป 2546 และจํานวน 0.8 ลานลิตรในป 2547 และจํานวน 0.6  ลาน
ลิตรและจํานวน 0.7 ลานลิตรในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 และ 2548 ตามลําดับ 

(3) รวมปริมาณการผลิตน้ําโซดาที่ผลิตภายใตสัญญากับ บจ. คอสมอส จํานวน 23.9 ลานลิตรในป 2546 และจํานวน 15.7 ลานลิตรในป 2547  และจํานวน  
13.4 ลานลิตรและจํานวน 12.2 ลานลิตรในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 และ 2548 ตามลําดับ 

(4) รวมสุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเก 
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ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณขายเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา สุรา และแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมของบริษัทฯ ในชวงเวลา
ตามที่ระบุ 

  หนวย: ลานลิตร 
 

รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด  
วันท่ี 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548  
  
เบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา:(1)         
เบียร……………………...............……........ 1,040.7  943.9  669.2  590.5  
น้ําดื่ม…………..……………........................ 49.9  47.1  35.4  32.5  
น้ําโซดา …………...…………....................... 19.7  14.8  8.7  11.4  

สุรา: (1)         
สุราขาว (2) ……………………………........... 347.6  352.7  259.4  270.7  
สุราสี (3)…………………………………........ 82.8  103.2  76.0  85.2  
สุราอื่น ๆ (4)...................................................... 0.1  0.1  0.0  0.1  

แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม….................... 55.9  61.7  42.4  30.2  

  

(1) ไมรวมสินคาที่ใชในการสงเสริมการขาย 
(2) รวมสุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเกชิโนบุ 
(3) รวมตราแสงโสม ตราแมโขง ตรามังกรทอง ตราสิงหทอง ตราแบล็คไทย ตราแบล็คแคท ตราวีโอ และตราคราวน 99  
(4) รวมตราคูลเลอรคลับ และตราไทยเชอรี่ 
 

เบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา 

 เบียร ตามขอมูลของแคเนดีน บริษัทฯ เปนผูนําในการผลิตเบียรในประเทศโดยพิจารณาจากรายไดจากการขายและปริมาณ
การผลิตโดยบริษัทฯ ผลิตและจัดจําหนายเบียรในประเทศภายใตเครื่องหมายการคาตราชางและตราอาชา และยังไดสงออกเบียรไป
ยังประเทศตาง ๆ อีก 18 ประเทศ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีรายไดจากธุรกิจเบียรเปน
จํานวนทั้งสิ้น 46,395.1 ลานบาท และ 29,129.6 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 51.5 และรอยละ 44.0 ของรายไดจากการขายของ
บริษัทฯ ตามลําดับ โดยในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ จําหนายเบียรเปนจํานวนทั้งสิ้นประมาณ 590.5 ลาน
ลิตร และยอดขายเบียรในตางประเทศในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 นั้นคิดเปนสัดสวนนอยกวารอยละ 
1.0 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ บริษัทฯ จัดจําหนายเบียรตราชางและเบียรตราอาชาผานทางเครือขายการจัดจําหนายผลิต
ภัณฑของบริษัทฯ ที่ครอบคลุมทั่วประเทศโดยใชตัวแทนจําหนาย พนักงานขายตรงสูรานคายอย และชองทางการจําหนายรูปแบบ
รานคาปลีกสมัยใหม (Modern Trade) ที่เขาถึงผูบริโภค  

 เบียรตราชางเปนเบียรในระดับอีโคโนมี่ในประเทศ ซึ่งบริษัทฯ ไดมุงเปาหมายไปที่ผูบริโภคในวงกวาง 
เบียรตราชางเปนเบียรที่มีราคาต่ํา และมีปริมาณแอลกอฮอล 6.4 ดีกรี โดยบริษัทฯ กําหนดราคาขายปลีก
ไวระหวาง 33 ถึง 35 บาทสําหรับขวดขนาด 640 มิลลิลิตร บริษัทฯ ไดนําเบียรตราชางออกสูตลาดใน
ประเทศในป 2538 และตอมาในเดือนธันวาคม 2541 เบียรตราชางก็สามารถครองสวนแบงทางการตลาด
ไดมากกวารอยละ 50.0 ของยอดขายเบียรในประเทศโดยรวม โดยพิจารณาจากปริมาณขาย ในป 2541 
เบียรตราชางไดรับรางวัลเหรียญทองจากการประกวดเบียรนานาชาติของประเทศออสเตรเลีย (Australian 
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International Beer Award) ในป 2547 เบียรตราชางมีสวนแบงทางการตลาดประมาณรอยละ 58.6 ของ
ยอดขายเบียรในประเทศโดยรวม เมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย ซึ่งในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 
30 กันยายน 2548 ปริมาณขายของเบียรตราชางคิดเปนรอยละ 90.1 และรอยละ 93.1 ของปริมาณขายรวม
ในสวนของเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาของบริษัทฯ ตามลําดับ 

 เบียรตราอาชาเปนเบียรในระดับอีโคโนมี่ ซึ่งบริษัทฯ ไดมุงเปาหมายไปที่ผูบริโภคที่ดื่มเพื่อการเขาสังคม 
โดยเปนเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่ากวาเบียรชางโดยมีปริมาณแอลกอฮอล 5.4 ดีกรีเพื่อเขาสูตลาด
เบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่าที่กําลังขยายตัว บริษัทฯ ไดนําเบียรตราอาชาออกสูตลาดในประเทศใน
เดือนกรกฎาคม 2547 และตอมาในเดือนพฤษภาคม 2548 บริษัทฯ ไดปรับปรุงรูปแบบของพัสดุบรรจุและ
กําหนดเปาหมายใหมใหเปนเบียรในระดับที่สูงกวาเบียรชางเล็กนอยโดยบริษัทฯ กําหนดราคาขายปลีกไว
ระหวาง 35 ถึง 37 บาทสําหรับขวดขนาด 640 มิลลิลิตร ในป 2547 เบียรตราอาชามีสวนแบงการตลาด
ประมาณรอยละ 1.7 ของยอดขายเบียรในประเทศโดยรวม เมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย ในป 2547 และ
งวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 เบียรตราอาชามีปริมาณขายคิดเปนรอยละ 2.7 และรอยละ 0.6 
ของปริมาณขายรวมในสวนของเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาของบริษทัฯ ตามลําดับ 

 เบียรตราชางเพื่อสงออกไดมีการจัดจําหนายผานตัวแทนจําหนายในตางประเทศของบริษัทฯ โดยเบียร
ตราชางเพื่อสงออกมีปริมาณแอลกอฮอลรอยละ 5.0 ยกเวนประเทศกัมพูชา และสหภาพพมา ที่มีปริมาณ
แอลกอฮอลรอยละ 6.4 บริษัทฯ นําเบียรตราชางเพื่อสงออกสูตลาดในป 2539 ตลาดสําหรับเบียรตราชาง
เพื่อสงออกจะขึ้นอยูกับการทําการตลาดโดยตัวแทนจําหนายในตางประเทศของบริษัทฯ ซึ่งโดยทั่วไป
แลว เบียรตราชางเพื่อสงออกจะถูกจัดอยูในตลาดเบียรระดับพรีเมี่ยม ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุด
วันที่ 30 กันยายน 2548 ปริมาณขายของเบียรตราชางเพื่อสงออกคิดเปนรอยละ 0.6 และรอยละ 0.8 ของ
ปริมาณขายรวมในสวนของเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาของบริษัทฯ ตามลําดับ 

 เบียรสดตราชางเปนเบียรสดที่ผลิตจากมอลตลวน (Pure Malt) ขายเปนถัง 30 ลิตร มีปริมาณแอลกอฮอล
รอยละ 5.0 และมีการจําหนาย ณ โรงแรม ภัตตาคาร และบาร (On-Premise Establishment) เบียรสดตราชาง
มักเปนที่นิยมบริโภคในชวงเทศกาลและในการแขงขันกีฬา บริษัทฯ นําเบียรสดตราชางออกสูตลาดอีก
ครั้งในเดือนมีนาคม 2547 หลังจากที่หยุดจําหนายไปเปนเวลาหนึ่งป และในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้น
สุดวันที่ 30 กันยายน 2548 เบียรสดตราชางมีปริมาณขายคิดเปนรอยละ 0.5 และรอยละ 0.8 ของปริมาณ
ขายรวมในสวนของเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาของบริษทัฯ ตามลําดับ 

บริษัทฯ อยูระหวางการนําเบียรชางไลท (Chang Light) ซึ่งมีปริมาณแอลกอฮอลรอยละ 4.2 ออกสูตลาดโดยมีเปาหมายเพื่อเขาสู
ตลาดเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่าซึ่งกําลังขยายตัว ดังกลาวเปนเบียรที่อยูในระดับที่สูงกวาเบียรตราชางและเบียรตราอาชาเล็ก
นอย 
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ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณขายเบียรตราชาง เบียรตราอาชา เบียรตราชางเพื่อสงออก และเบียรสดตราชางในชวงเวลาตาม
ที่ระบุ 
 

  หนวย: ลานลิตร 
 

รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด 
วันท่ี 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 
  
เบียรตราชาง.............................................. 1,036.0  905.8  648.0  577.9 
เบียรตราอาชา............................................ -  27.2  14.1  3.6 
เบียรตราชางเพื่อสงออก  ........................... 4.6  6.0  4.5  4.5 
เบียรสดตราชาง  ....................................... -  4.8  2.7  4.5 
เบียรอื่น ๆ(1).............................................. 0.1  -  -  - 

รวม(2) 1,040.7  943.9  669.2  590.5 
______________________________ 
(1) รวมถึงการขายเบียรตราคารลสเบอรก  
(2) ปริมาณขายดังกลาวไมรวมสินคาที่ใชในการสงเสริมการขาย 

พัสดุบรรจุเบียร บริษัทฯ จําหนายเบียรในขวดแกวขนาด 640 มิลลิลิตรเปนสวนใหญ เนื่องจากผูบริโภคในประเทศนิยม
บริโภคเบียรจากขวดขนาดใหญดวยความเชื่อที่วาคุมราคาที่สุดและเหมาะที่สุดสําหรับการบริโภคที่บาน เบียรขวดเล็กขนาด 330 
มิลลิลิตรเปนที่นิยมสําหรับผูบริโภคที่อยูตามจุดจําหนายตามรานอาหาร ภัตตาคาร และบาร โดยเฉพาะอยางยิ่งสําหรับผูบริโภคใน
เขตเมือง เบียรกระปองเปนที่นิยมสําหรับผูขายตามซุปเปอรมารเก็ต เนื่องจากใชพ้ืนที่นอยเมื่อเทียบกับเบียรขวดในจํานวนที่เทากัน 
บริษัทฯ ไดวิเคราะหขอมูลการขายอยางสม่ําเสมอเพื่อที่จะพัฒนาวิธีการเสนอขายผลิตภัณฑในพัสดุบรรจุแบบตาง ๆ ใหถูกใจผู
บริโภคใหมากที่สุด  

ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณการจําหนายเบียรในพัสดุบรรจุแบบตางๆ ในปที่ผาน ๆ มา สําหรับผลิตภัณฑเบียรของบริษัทฯ 
ในชวงเวลาตามที่ระบุ 

  หนวย: รอยละของปริมาณขาย 
 

รอบปสิ้นสุด วันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด  
วันท่ี 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 
ขวดแกวขนาด 640 มล.................................. 86.8  84.8  85.0  83.1 
ขวดแกวขนาด 330 มล..................................  0.6  0.7  0.7  0.7 
กระปองขนาด 330 มล.................................. 12.6  13.9  13.9  15.4 
ถัง (เบียรสด) (1)............................................. 0.0    0.5  0.4  0.8 

รวม 100.0  100.0  100.0  100.0 
  
(1) บริษัทฯ หยุดผลิตเบียรบรรจุถังในป 2546 เพื่อหลีกเลี่ยงการแขงขันกับเบียรบรรจุถังตราคารลสเบอรก ซึ่งผลิตโดยบริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ 

(ประเทศไทย) จํากัด ซึ่งเปนกิจการรวมทุนระหวางผูถือหุนหลักกับบริษัท คารลสเบอรก เอ/เอส และไดเริ่มผลิตเบียรบรรจุถังอีกครั้งในเดือนมีนาคม 
2547 หลังจากที่คารลสเบอรกไดเลิกขายเบียรสดในตลาดในประเทศ 
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น้ําดื่ม และน้ําโซดา  บริษัทฯ ผลิต จัดจําหนาย และขายน้ําดื่มและน้ําโซดาในประเทศภายใตเครื่องหมายการคาตราชาง ใน
ป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดจําหนายน้ําดื่มจํานวนประมาณ 47.1 ลานลิตร และ 32.5 ลาน
ลิตร และน้ําโซดาจํานวนประมาณ 14.8 ลานลิตร และ 11.4 ลานลิตร ตามลําดับ โดยในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 
กันยายน 2548 บริษัทฯ มียอดจําหนายน้ําดื่มจํานวน 163.1 ลานบาท และ 148.1 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 0.2 ของรายไดจากการ
ขายของบริษัทฯ สําหรับชวงเวลาดังกลาว และมียอดจําหนายน้ําโซดาจํานวน 191.3 ลานบาท และ 112.8 ลานบาท หรือคิดเปน          
รอยละ 0.2 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ สําหรับชวงเวลาดังกลาว ตามลําดับ 

พัสดุบรรจุน้ําดื่ม และน้ําโซดา บริษัทฯ จําหนายผลิตภัณฑน้ําดื่มบรรจุขวดแกวขนาด 500 มิลลิลิตร ขวดพลาสติกเพ็ท 
(PET) ขนาด 500 มิลลิลิตรและถัง PC (Polycarbonate) ขนาด 18.9 ลิตร และบริษัทฯ จําหนายผลิตภัณฑน้ําโซดาบรรจุขวดแกว
ขนาด 400 และ 325 มิลลิลิตร  

ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณขายน้ําดื่มและน้ําโซดาในชวงเวลาตามที่ระบุ 

  หนวย : ลานลิตร 
 

รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด  
วันท่ี 30 กันยายน 

ผลิตภัณฑ 2546  2547  2547  2548 
  
น้ําดื่ม  .....................….. ...................... 49.9  47.1  35.4  32.5 
น้ําโซดา  .....................…..................... 19.7  14.8  8.7  11.4 

รวม 69.6  61.9  44.0  43.9 

สุรา 

 บริษัทฯ เปนผูนําในการผลิตสุราในประเทศ บริษัทฯ ผลิต จัดจําหนาย และขายสุราขาว สุราสมุนไพรจีน สาเก และสุราสี 
(เหลารัมและวิสกี้) ภายในประเทศและยังสงออกสุราไปยังประเทศตาง ๆ อีก 18 ประเทศ สุราสีโดยสวนใหญของบริษัทฯ โดยทาง
เทคนิคแลวคือเหลารัม เนื่องจากใชกากน้ําตาลเปนวัตถุดิบ อยางไรก็ตาม ผูบริโภคสวนใหญในประเทศไมไดแยกสุราสีวาเปนเหลา
รัมหรือวิสกี้ บริษัทฯ เช่ือวาบริษัทฯ เปนผูผลิตสุรารายใหญเปนอันดับที่ 4 ของโลก รองจาก บจ. จินโร (Jinro Co.,Ltd.) ดิอาจิโอ พี
แอลซี (Diageo Plc) และเพอรนอด ริคารด (Pernod Ricard)ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีราย
ไดจากการขายสําหรับธุรกิจสุราเปนจํานวนทั้งสิ้น 42,187.4 ลานบาท และ 36,063.3 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 46.8 และรอยละ 
54.5 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ ตามลําดับ โดยในระหวางป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548บริษัทฯ 
ไดจําหนายสุราเปนจํานวนประมาณ 456.0 ลานลิตร และ 356.0 ลานลิตร ตามลําดับ และในชวงเวลาดังกลาว ยอดขายสุราในตาง
ประเทศของบริษัทฯ คิดเปนสัดสวนนอยกวารอยละ 1.0 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ ทั้งนี้ บริษัทฯ ไดจัดจําหนายและขาย
สุราผานทางเครือขายการจัดจําหนายผลิตภัณฑของบริษัทฯ โดยใชตัวแทนจําหนาย พนักงานขายตรง และชองทางการจําหนายรูป
แบบรานคาปลกีสมัยใหมที่เขาถึงผูบริโภค 

 สุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเก สุราขาวและสุราสมุนไพรจีน (สุราผสม) เปนผลิตภัณฑหลักในสวนของผลิตภัณฑ
สุราของบริษัทฯ นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีการผลิตสาเกดวย ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 สุราขาว สุรา
สมุนไพรจีน และสาเกมียอดขายรวมจํานวน 24,821.8 ลานบาท และ 21,242.8 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 58.8 และรอยละ 58.9 
ของยอดขายสุทธิของผลิตภัณฑสุรา ตามลําดับ และบริษัทฯ จําหนายสุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเกในชวงเวลาดังกลาวเปน
จํานวนประมาณ 352.7 ลานลิตร และ 270.7 ลานลิตร ตามลําดับ บริษัทฯ ผลิตสุราขาวจํานวนสองตรา สุราสมุนไพรจีนจํานวนสาม
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ตรา และสาเกจํานวนหนึ่งตรา สุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเกจัดอยูในกลุมของสุราระดับอีโคโนมี่ที่มีราคาต่ํา ผูบริโภคหลัก
ของสุราขาว สุราสมุนไพรจีน และสาเกเปนผูบริโภคท่ีอาศัยอยูในเขตชนบท สุราขาวเปนสุรากลั่นที่ปราศจากสีหรือสิ่งผสมปรุงแตง
ใด ๆ โดยบริษัทฯ ผลิตสุราขาวที่มีปริมาณแอลกอฮอลตางกันสี่ประเภทคือ 28 ดีกรี 30 ดีกรี 35 ดีกรี และ 40 ดีกรี สุราสมุนไพรจีน
เปนสุรากลั่นที่ผสมจากเอทิลแอลกอฮอล (หรือสุราขาว) สมุนไพรจีน น้ําตาล และคาราเมล โดยบริษัทฯ ผลิตสุราสมุนไพรจีนที่มี
ปริมาณแอลกอฮอลตางกันสามประเภทคือ 28 ดีกรี 30 ดีกรี และ 35 ดีกรี สาเกชิโนบุเปนสาเกที่ผลิตในประเทศโดยมีปริมาณ
แอลกอฮอลในระดับที่ตํ่ากวาสุราขาว ซึ่งบริษัทฯ จะใชเปนสินคาในการสงเสริมการขายเปนหลัก บริษัทฯ ไดกําหนดราคาขายปลีก
สุราขาวและสุราสมุนไพรจีนสําหรับขวดขนาด 625 มิลลิลิตรที่ราคาระหวาง 50 ถึง 80 บาท โดยขึ้นอยูกับปริมาณแอลกอฮอล  

 ในป 2547 สุราขาวตรารวงขาวมีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 52.8 ของยอดขายสุราโดย
รวมในประเทศ เมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย และคิดเปนรอยละ 69.6 และรอยละ 76.0 ของปริมาณขาย
สุราของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับโดยสุราขาวตรา
รวงขาวประเภท 40 ดีกรี เปนสุราขาวประเภทที่ขายดีที่สุด คิดเปนรอยละ 90.0 และรอยละ 90.5 ของ
ปริมาณขายสุราขาวของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ 

 

ในป 2547 สุราขาวตราไผทองมีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 4.1 ของยอดขายสุราโดย
รวมในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย และ คิดเปนรอยละ 6.9 และรอยละ 6.7 ของปริมาณขายสุรา
ของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ 

 
ในป 2547 สุราสมุนไพรจีนตราเชี่ยงชุนและตราอื่น ๆ มีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 
1.7 ของยอดขายสุราโดยรวมในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย 

 

บริษัทฯ ผลิตและจําหนายสาเกชิโนบุในประเทศเปนปริมาณเพียงเล็กนอย 

ในวันที่ 19 ตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดนําสุราขาวตรานิยมไทยออกสูตลาดโดยบริษัทฯ ผลิตสุราขาวตรานิยมไทยที่มี
ปริมาณแอลกอฮอลตางกันสี่ประเภทคือ 28 ดีกรี 30 ดีกรี 35 ดีกรี และ 40 ดีกรี 

สุราสี ผลิตภัณฑสุราสีของบริษัทฯ ประกอบดวยผลิตภัณฑหลักอันไดแกเหลารัมและวิสกี้ซึ่งไดจากการหมักกลั่นกากน้ํา
ตาลและขาว ผสมดวยน้ําตาล หัวเช้ือสุรา คาราเมล และน้ําปราศจากแรธาตุ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 
2548 สุราสีมียอดขายรวมจํานวน 17,365.6 ลานบาท และ 14,820.5 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 41.2 และรอยละ 42.1 ของรายได
จากการขายสุราของบริษัทฯ ตามลําดับ และบริษัทฯ จําหนายสุราสีเปนจํานวนประมาณ 103.2 ลานลิตร และ 85.2 ลานลิตร ตาม
ลําดับ 



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย   บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 
 

สวนที่ 2 หนา 37 

 บริษัทฯ ผลิตและจําหนายเหลารัมจํานวนหกตราและวิสกี้จํานวนสามตรา เหลารัมและวิสกี้แตละตราของบริษัทฯ จัดอยู
ในกลุมของสุราระดับอีโคโนมี่ โดยมีรายละเอียดสุราสีตราหลักของบริษัทฯ ดังตอไปนี้ 
 
 สุราตราแสงโสมเปนเหลารัมที่เปนสุราสีหลักของบริษัทฯ และเปนสุราสีช้ันนําของประเทศโดยสุราตรา

แสงโสมประกอบดวยแสงโสมเหรียญทอง แสงโสมสุพีเรียร แสงโสมพรีเมี่ยม และแสงโสมสิมิลัน สุรา
ตราแสงโสมถูกจัดอยูในกลุมของสุราที่มีคุณภาพระดับสากลที่เปนอีกทางเลือกหนึ่งนอกเหนือจากผลิต
ภัณฑสุราแอ็ดมิกซ (Admix Product) ช้ันนําจากตางประเทศ (สุราที่ไดจากการผสมสุรามอลตเก็บบมใน
ถังไม โอค เข ากับแอลกอฮอลบริสุ ทธิ์ ) สุ ราแสงโสม เปน เหล ารัม  40 ดีกรี  ที่ ได จากการผสม
เอทิลแอลกอฮอลคุณภาพดี และสุราเก็บบมในถังไมโอคอายุหาป ในป 2525 และป 2526 สุราตราแสง
โสมไดรับรางวัลเหรียญทองจากการประกวดเครื่องดื่มแอลกอฮอลนานาชาติของประเทศสเปน 
(International Quality to Alcohol Beverages) บริษัทฯ ไดกําหนดราคาขายปลีกสุราตราแสงโสมสําหรับ
ขวดขนาด 700 มิลลิลิตรไวที่ราคาขวดละ 190 บาท ในป 2547 สุราตราแสงโสมมีสวนแบงทางการตลาด
คิดเปนประมาณรอยละ 10.7 ของยอดขายสุราโดยรวมในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย และคิด
เปนรอยละ 14.6 และรอยละ 17.3 ของยอดขายสุราของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 
30 กันยายน 2548 ตามลําดับ 

 สุราตราแมโขงเปนเหลารัมที่เปนสุราสีตราที่ขายดีเปนอันดับที่ 3 ของประเทศและเปนที่รูจักเปนอยางดีวา
เปนเหลารัมพื้นเมืองของไทย สุราตราแมโขงเปนเหลารัม 35 ดีกรี ที่ไดจากการผสมเอทิลแอลกอฮอลคุณ
ภาพดี บริษัทฯ ไดกําหนดราคาขายปลีกสุราตราแมโขงสําหรับขวดขนาด 750 มิลลิลิตรไวที่ราคาขวดละ 
125 บาท ในป 2547 สุราตราแมโขงมีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 2.5 ของยอดขายสุรา
โดยรวมในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย และคิดเปนรอยละ 4.3 และรอยละ 2.9 ของปริมาณขาย
สุราของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ 

 สุราตรามังกรทองเปนเหลารัมที่เปนสุราสี 35 ดีกรี ที่ไดจากการผสมเอทิลแอลกอฮอลคุณภาพดี บริษัทฯ 
ไดกําหนดราคาขายปลีกสุราตรามังกรทองสําหรับขวดขนาด 750 มิลลิลิตรไวที่ราคาขวดละ 115 บาท ใน
ป 2547 สุราตรามังกรทองมีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 1.8 ของยอดขายสุราโดยรวม
ในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย และคิดเปนรอยละ 2.7 และรอยละ 2.5 ของปริมาณขายสุราของ
บริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ 

 
นอกเหนือจากสุราสีตราหลักของบริษัทฯ แลว บริษัทฯ ยังจําหนายสุราตราแบล็คไทย (เหลารัม) ตราสิงหทอง (เหลารัม) 

ตราหงสทอง (เหลารัม) ตราแบล็คแคท (วิสกี้) ตราคราวน 99 (วิสกี้) ตราวีโอ (วิสกี้) ตราไทยเชอรี่และตราคูลเลอรคลับซึ่งเปนเครื่อง
ดื่มแอลกอฮอลแตงกลิ่นและรส ทั้งในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ผลิตภัณฑเหลานี้มีสวนแบงทางการ
ตลาดรวมคิดเปนจํานวนนอยกวารอยละ 1.0 ของยอดขายสุราโดยรวมในประเทศเมื่อพิจารณาจากปริมาณขายและคิดเปนรอยละ 1.1 
และ 1.2 ของปริมาณขายสุราของบริษัทฯ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับโดยในชวงเวลาดัง
กลาว ปริมาณยอดขายสวนใหญจากผลิตภัณฑเหลานี้มาจากสุราตราคราวน 99 ซึ่งเปนวิสกี้แอ็ดมิกซตราใหมที่บริษัทฯ นําออกสู
ตลาดอีกครั้งในป 2546 โดยกําหนดราคาขายปลีกไวที่ราคาประมาณขวดละ 160 บาท 

บริษัทฯ ยังไดเคยทําการผลิตวิสกี้ใหแกบุคคลภายนอกในปริมาณที่จํากัด ซึ่งบริษัทฯ มิไดรวมเปนสวนหนึ่งของปริมาณขาย
ของบริษัทฯ เชนบริษัทฯ ไดทําการผลิตวิสกี้ตรา ซันโตรี เรดซัน (Suntory Red Sun) ใหกับ  บจ. ยู.ดับบลิว.ดี ในป 2547 และงวด 
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เกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดผลิตและจําหนายวิสกี้ตราซันโตรี เรดซัน เปนจํานวนทั้งสิ้น 0.2 ลานลิตร และ 
0.2 ลานลิตร ตามลําดับ ใหกับ บจ. ยู.ดับบลิว.ดี ปจจุบันบริษัทฯมิไดดําเนินการผลิตวิสกี้ใหแกบุคคลภายนอกแลว 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2548 บริษัทฯ มิไดผลิตหรือจําหนายวิสกี้หรือเหลารัมในตลาดที่มีระดับราคาจําหนายที่สูงกวาที่
บริษัทฯ จําหนายในปจจุบัน อยางไรก็ดี บริษัทฯ เช่ือวาตลาดผลิตภัณฑดังกลาวมีการเติบโตที่สูง และบริษัทฯ ต้ังใจที่จะขยายฐาน
ของผลิตภัณฑของบริษัทฯ ใหรวมถึงตลาดผลิตภัณฑระดับดังกลาว เพื่อจับตลาดผูบริโภคในกลุมดังกลาวที่มีเพิ่มขึ้น ในเดือน
ตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดนําสุราตราบลูออกสูตลาดที่มีระดับราคาที่สูงขึ้น สุราตราบลูเปนวิสกี้แอ็คมิกซ 40 ดีกรี ที่ไดจากการผสม
กับมอลตเก็บบมสําหรับผลิตวิสกี้อายุหาปจากประเทศสก็อตแลนด บริษัทฯ ไดกําหนดราคาขายปลีกสุราตราบลูสําหรับขวดขนาด 
750 มิลลิลิตร ไวที่ราคาขวดละ 260 บาท 

ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณขายสุราขาว สุราสมุนไพรจีน สาเก และสุราสีตราตาง ๆ ในชวงเวลาตามที่ระบุ 

  หนวย : ลานลิตร 
 

รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด  
วันท่ี 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 
  
สุราขาว:        
ตรารวงขาว............................................ 303.1  317.3  232.5  244.9 
ตราไผทอง 24.2  24.3  18.4  18.0 
สุราสมุนไพรจีน (1) ............................... 18.1  11.1  8.5  7.8 
สุราขาวอื่นๆ (2)......................………… 2.1  0.0  0.0  0.0 
รวมผลิตภัณฑสุราขาว 347.6  352.7  259.4  270.8 

สุราสี:        
ตราแสงโสม........................................... 48.5  66.5  46.3  61.6 
ตราแมโขง.............................................. 18.5  19.6  17.9  10.2 
ตรามังกรทอง......................................... 14.4  12.2  8.8  9.1 
สุราสีอื่นๆ (-3).......................................... 1.4  4.9  3.0  4.3 
รวมผลิตภัณฑสุราสี............................ 82.8  103.2  76.0  85.2 

สุราอื่น ๆ (4)................................................ 0.1  0.1  0.0  0.1 
รวมผลิตภัณฑสุราท้ังหมด(5) 430.5  456.0  335.4  356.0 

  
(1) สุราสมุนไพรจีน รวมถึง สุราตราเชี่ยงชุน ตราชูสิบนิ้ว และตราเสือดํา เปนตน 
(2) สุราแช สาเกตราชิโนบุ รวมถึงสุราโชชิว  
(3) สุราสีอื่น ๆ รวมถึงสุราตราแบล็คไทย ตราสิงหทอง ตราแบล็คแคท ตราวีโอ ตราคราวน 99 ตราหงสทอง ตราบลูอีเกิ้ล และตราแสงทิพย 
(4) สุราอื่น ๆ รวมถึงสุราตราไทยเชอรี่ และตราคูลเลอรคลับ 
(5) ปริมาณขายไมรวมสินคาที่ใชในการสงเสริมการขาย 

 
พัสดุบรรจุสุรา บริษัทฯ จําหนายสุราในขวดแกวขนาดตาง ๆ กัน ต้ังแตขนาด 150 มิลลิลิตร จนถึง 750 มิลลิลิตร โดยพัสดุ

บรรจุที่เปนที่นิยมที่สุดคือขวดแกวขนาด 625 มิลลิลิตรและ 750 มิลลิลิตร อยางไรก็ดี พัสดุบรรจุขนาดเล็กของบริษัทฯ ก็เปนที่นิยม
สําหรับผูบริโภคที่มีรายไดนอย อยางไรก็ตาม บริษัทฯ มีแผนที่จะยกเลิกการใชขวดแกวขนาด 150 มิลลิลิตร ในอนาคตอันใกล 
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ในป 2547 บริษัทฯ จําหนายสุราขาวตรารวงขาวในขวดแกวขนาด 625 มิลลิลิตร 330 มิลลิลิตร และ 150 มิลลิลิตรและสุรา
ขาวตราไผทองในขวดแกวขนาด 625 มิลลิลิตร จําหนายสุราสมุนไพรจีนตราเชี่ยงชุน ตราชูสิบนิ้ว และตราเสือดําในขวดแกวขนาด 
625 มิลลิลิตรและ 330 มิลลิลิตร ในป 2547 สุราขาวและสุราสมุนไพรจีนในขวดแกวขนาด 625 มิลลิลิตรเปนขนาดที่ไดรับความ
นิยมมากที่สุด ซึ่งคิดเปนประมาณกวารอยละ 50 ของปริมาณขายสุราขาวและสุราสมุนไพรจีนของบริษัทฯ 

ในป 2547 บริษัทฯ จําหนายสุราสี ซึ่งรวมถึงสุราตราแมโขง ตราแสงโสม (เหรียญทอง สุพีเรียร พรีเมี่ยม และสิมิลัน)  
ตราแบล็คไทย ตรามังกรทอง และตราแบล็คแคท ในขวดแกวขวดใหญขนาด 750 มิลลิลิตร และขวดกลางขนาด 300 มิลลิลิตร หรือ 
350 มิลลิลิตร หรือ 375 มิลลิลิตรนอกจากนี้ บริษัทฯ ยังจําหนายสุราตราแสงโสมเหรียญทองในขวดแกวขนาด 700 มิลลิลิตร และ
จําหนายสุราตราแมโขงและสุราตรามังกรทองในขวดแกวขนาด 187.5 มิลลิลิตร ในป 2547 สุราสีบรรจุขวดแกวขนาด 700 มิลลิลิตร 
และ 750 มิลลิลิตรเปนขนาดบรรจุที่ไดรับความนิยมมากที่สุด ซึ่งคิดเปนสัดสวนรอยละ 61.0 ของปริมาณขายสุราสีของบริษัทฯ 

ผลิตภัณฑแอลกอฮอลท่ีใชในอุตสาหกรรม 

บริษัทฯ ผลิตผลิตภัณฑแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมผานทางบมจ.ไทยแอลกอฮอล ไดแก เอทิลแอลกอฮอล และ 
เอทานอล  

การจําหนายแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมของบมจ. ไทยแอลกอฮอล โดยหลักแลวจะเปนการจําหนายเอทิลแอลกอฮอล ซึ่งผลิตที่
โรงงานของบมจ.ไทยแอลกอฮอล ภายใตสัญญาที่ทํากับกรมสรรพสามิต บริษัทฯ ไดรับอนุญาตใหจําหนายเอทิลแอลกอฮอลไปตาง
ประเทศ และจําหนายในประเทศเมื่อไดรับอนุญาตเปนครั้งคราว และสามารถใชเอทิลแอลกอฮอลสวนที่เหลือ (ถามี) ในการผลิตเอ
ทิลอะซีเตทและกรดอะซีติก ซึ่งบริษัทฯ ไดรับอนุญาตใหจําหนายในประเทศไดเชนเดียวกับเอทานอล  

ในป 2547 บริษัทฯ สงออกเอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรีไปยังลูกคาในประเทศญี่ปุนเปนหลัก เพื่อใชในอุตสาหกรรมเครื่อง
สําอาง อาหาร และการแพทย ในปเดียวกัน ลูกคารายใหญที่สุดที่ซื้อเอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรีไดแก Mitsui & Co. UK PLC โดยซื้อ
เปนจํานวนรวม 40.2 ลานลิตรหรือคิดเปนรอยละ 65.1 ของยอดขายเอทิลแอลกอฮอลรวมของบริษัทฯ  

ในป 2547 บริษัทฯ เริ่มการผลิตเชิงพาณิชยและจําหนายเอทานอล 99.5 ดีกรี นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังไดรับการยกเวนภาษี
จากการผลิตเอทานอล และเพื่อตอบสนองนโยบายของรัฐบาลในการยกเลิกการใชน้ํามันเบนซินออกเทน 95 ในป 2550 บริษัทฯ ได
ผลิตเอทานอลเพื่อจําหนายในประเทศตั้งแตเดือนกันยายน 2547 ซึ่งถูกนําไปใชในอุตสาหกรรมปโตรเลียมสําหรับผสมกับน้ํามัน
เบนซินออกเทน 91 เพื่อผลิตเปนเชื้อเพลิงแกสโซฮอล ในป 2547 ลูกคารายใหญที่สุดที่ซื้อเอทานอล คือ บริษัท บางจากปโตรเลียม 
จํากัด (มหาชน) ซึ่งซื้อจํานวน 3.1 ลานลิตรหรือคิดเปนรอยละ 73.3 ของยอดขายเอทานอลรวมของบริษัทฯ 

ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีรายไดจากการจําหนายแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาห
กรรมจํานวน 697.7 ลานบาท และ433.2 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 0.8 และรอยละ 0.7 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ ตาม
ลําดับ 
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ตารางตอไปนี้แสดงยอดขายรวมของผลิตภัณฑแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมในชวงเวลาตามที่ระบุ 
  หนวย : ลานลิตร 

 
รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด 

วันท่ี 30 กันยายน 
 2546  2547  2547  2548 
  
เอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรี....................... 55.9  57.6  41.1  22.5 
เอทานอล 99.5 ดีกรี................................ -  4.2  1.3  7.6 
เอทิลอะซีเตท......................................... -  -  -  0.1 
กรดอะซีติก......................................... -  -  -  0.0 

รวม 55.9  61.7  42.4  30.2 

บริษัทฯ มีวัตถุประสงคหลักในการเพิ่มปริมาณการสงออกแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม โดยบริษัทฯ มีแผนที่จะทํา
การตลาดและจําหนายกรดอะซีติกใหแกบริษัทตาง ๆ ในอุตสาหกรรมฟอกยอมและอุตสาหกรรมอาหาร จําหนายเอทิลอะซีเตทให
แกบริษัทตาง ๆ ในอุตสาหกรรมสี และจําหนายแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 95 ดีกรีใหบริษัทตาง ๆ ในอุตสาหกรรมสุราและอุตสาหกรรม
เคมีในประเทศญี่ปุน และประเทศอื่น ๆ  บมจ. ไทยแอลกอฮอล มีศักยภาพในการนําแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 95 ดีกรีของ บมจ. ไทย
แอลกอฮอลมาใชในการผลิตสุราไดอีกดวย  

ทั้งนี้ บริษัทฯ อาจจะสามารถขายเอทานอลไดเพิ่มมากขึ้น หากนโยบายของรัฐบาลในการยกเลิกการใชน้ํามันเบนซินออก
เทน 95 มีผลใชบังคับ 

ผลิตภัณฑพลอยไดท่ีเก่ียวของ 

 บริษัทฯ ไดแปรรูปของเหลือทิ้งบางสวนจากโรงผลิตเบียรและโรงงานสุราใหเปนผลิตภัณฑในเชิงพาณิชยเพื่อจัดจําหนาย 
ซึ่งรวมถึงอาหารสัตว อิฐ และปุยชีวภาพ และจําหนายผลิตภัณฑเหลานี้ทั้งภายในประเทศและตางประเทศ ในป 2547 และงวดเกา
เดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 รายไดจากการขายผลิตภัณฑพลอยไดของบริษัทฯ มีมูลคาเทากับ 264.8 ลานบาท และ 190.1 
ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 0.3 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ สําหรับชวงเวลาดังกลาว ธุรกิจผลิตภัณฑพลอยไดของบริษัทฯ 
ไดชวยลดปริมาณของเสียจากโรงผลิตเบียรและโรงงานสุราที่จะตองบําบัดและกําจัดในแตละปไดในจํานวนหนึ่ง ซึ่งสอดคลองกับ
การประหยัดคาใชจายสําหรับการบําบัดและกําจัดของเสีย นอกจากนี้ การลดปริมาณของเหลือทิ้งยังเปนการลดผลกระทบตอสิ่งแวด
ลอมจากธุรกิจของบริษัทฯ อีกดวย 

3.1.2 การตลาด การขาย และการจัดจําหนาย 

บริษัทฯ ทําการตลาด ขายและจัดจําหนายผลิตภัณฑในประเทศเปนหลัก และบริษัทฯ ยังทําการตลาด ขายและจัดจําหนาย
เบียร สุรา และแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมในประเทศอื่น ๆ อีก 18 ประเทศ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 
กันยายน 2548 ยอดขายในประเทศของบริษัทฯ มีมูลคา 89,196.8 ลานบาท และ 65,669.7 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 99.0 และรอย
ละ 99.3 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ ตามลําดับ ในขณะที่ยอดการสงออกของบริษัทฯ มีมูลคา 869.9 ลานบาท และ 470.4 
ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 1.0 และรอยละ 0.7 ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ ตามลําดับ 
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ตลาดภายในประเทศ 

จากขอมูลของแคเนดีน ประเทศไทยเปนตลาดสุราที่ใหญที่สุดแหงหนึ่งของโลก และเปนตลาดเบียรที่มีการขยายตัวเร็วที่
สุดแหงหนึ่งในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต  โดยตลาดในระดับอีโคโนมี่มีสวนแบงมากกวาในระดับสแตนดารดและพรีเมี่ยม ซึ่ง
เหตุผลนี้เปนขอไดเปรียบทางการแขงขันประการหลักของบริษัทฯ สงผลใหการทําตลาดของบริษัทฯ มุงเปาหมายที่กลุมตลาดใน
ระดับอีโคโนมี่เปนหลัก 

กิจกรรมการตลาด การโฆษณา และการสงเสริมการขาย บริษัทฯ เห็นวาที่มาแหงความสําเร็จในตลาดภายในประเทศของ
บริษัทฯ เปนผลมาจากความสําเร็จในการสรางตราผลิตภัณฑผานการสงเสริมการขายและการโฆษณาที่มุงเนนที่ผูบริโภคเปนหลัก 
และการปรับเปลี่ยนที่มีประสิทธิภาพจากกลยุทธการจําหนายผลิตภัณฑโดยรวมมาเปนกลยุทธที่มุงเนนการจําหนายและสรางตรา
สินคาแตละประเภทเปนหลัก ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ใชงบประมาณในการทําการตลาด 
การโฆษณา และการสงเสริมการขายจํานวน 4,025.7 ลานบาท และ 3,228.6 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 37.7 และ 41.3 ของคาใช
จายในการขายและบริหาร ตามลําดับ เมื่อเปรียบเทียบกับจํานวน 4,490.1 ลานบาท และ 2,664.8 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 41.3 
และ 36.1 ของคาใชจายในการขายและบริหารในป 2546 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 ตามลําดับ สําหรับป 2548 
งบประมาณในการทําการตลาด การโฆษณา และการสงเสริมการขายของบริษัทฯ มีจํานวน 5,289.7 ลานบาท ทั้งนี้ งบประมาณใน
การทําการตลาด การโฆษณา และการสงเสริมการขายของบริษัทฯ โดยทั่วไปจะคํานวณจากอัตรารอยละที่คงที่ของประมาณการ
ยอดขายเบียรและสุรา อยางไรก็ตาม บริษัทฯ อาจเพิ่มอัตราดังกลาวหากบริษัทฯ มีการออกผลิตภัณฑใหมหรือเมื่อบริษัทฯ ตองแขง
ขันกับคูแขงขัน  

ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายสําหรับสินคาแตละประเภทของบริษัทฯ ของแตละชวงเวลา
ตามที่ระบุ 

  หนวย : ลานลิตร 

ผลิตภัณฑ รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุด 
วันท่ี 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 
  

เบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา :        
เบียร.......................................................... 40.4  39.6  25.6  70.5 
น้ําดื่ม......................................................... 0.1  0.1  0.0  0.0 
น้ําโซดา..................................................... 12.6  7.3  5.2  4.0 
สุรา :        
สุราขาว..................................................... 31.4  33.1  22.2  1.6 
สุราสี......................................................... 3.5  4.6  2.9  1.2 

 

การสรางตราผลิตภัณฑ ตราผลิตภัณฑเปนปจจัยที่สําคัญในการเลือกเครื่องดื่มของผูบริโภค การสงเสริมตราและ
การโฆษณาเปนเครื่องมือสําคัญในการสรางภาพลักษณ สวนแบงทางการตลาด และการสรางความภักดีของลูกคาตอตราผลิตภัณฑ
ของบริษัทฯ บริษัทฯ มุงเนนที่จะเพิ่มสวนแบงทางการตลาดดวยการสงเสริมการขายผลิตภัณฑตราตาง ๆ อยางชัดเจนและตอเนื่อง 
เปาหมายหลักทางการตลาดของบริษัทฯ คือการกําหนดกลยุทธของตราผลิตภัณฑแตละตราใหชัดเจน เปนตัวของตัวเองและใชได
นาน สําหรับสงเสริมผลิตภัณฑของบริษัทฯ แตละประเภทใหเปนผลิตภัณฑที่ไมนิ่งอยูกับที่และมีความทันสมัยเสมอ ดวยการคงไว
ซึ่งเอกลักษณของความเปนไทย 
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บริษัทฯ ไดแทรกคุณคาในตราของบริษัทฯ ใหแกผูบริโภคผานการทําการตลาด อันไดแก ดานสถานะทางสังคม 
ความรักชาติ ความมีน้ําใจ และความทันสมัย วงจรของตราผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลนั้นคงอยูคอนขางนาน
และใชเวลาหลายปในการสรางขึ้นมา บริษัทฯ ทําการตลาดตราผลิตภัณฑตาง ๆ ใหครอบคลุมไปทั่วประเทศผานชองทางการตลาด
หลายรูปแบบ ซึ่งรวมไปถึงการโฆษณาผานวิทยุ โทรทัศน ปายโฆษณา และการสงเสริมการขาย บริษัทฯ ยังใหการสนับสนุนราย
การกีฬาที่สําคัญ เทศกาลและงานสําคัญ เพื่อที่จะทําใหตราผลิตภัณฑตาง ๆ ของบริษัทฯ ปรากฏแกสายตาของผูบริโภค ทั้งนี้ 
บริษัทฯ ต้ังใจที่จะลงทุนอยางมากเพื่อเสริมสรางเอกลักษณของตราผลิตภัณฑตาง ๆ ของบริษัทฯ 

เพื่อเพิ่มขีดความสามารถของบริษัทฯ ที่จะขยายตลาดกลุมใหมนี้ใหสูงที่สุด บริษัทฯ ไดต้ังทีมการตลาดที่มี
ประสบการณยาวนานในการสรางชื่อเสียงใหกับผลิตภัณฑตราตาง ๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งในกลุมของผลิตภัณฑระดับสแตนดารด
และพรีเมี่ยม เมื่อเร็ว ๆ น้ี บริษัทฯ ไดวาจางผูบริหารระดับสูงสองทานจากบริษัท ริชมอนเด (กรุงเทพ) จํากัด ซึ่งเปนผูจัดจําหนายใน
ประเทศไทยของ ดิอาจิโอ พีแอลซี (Diageo Plc) เขารวมงานกับบริษัทฯ เพื่อถายทอดความรูและฝกอบรมทีมการตลาดและการขาย
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการสรางตราผลิตภัณฑและการทําการตลาดของบรษิัทฯ 

การโฆษณาและการสงเสริมการขายโดยเนนที่ผูบริโภคกลุมเปาหมาย  บริษัทฯ โฆษณาผลิตภัณฑของบริษัทฯ 
ผานทางโทรทัศน วิทยุ และสื่อโฆษณาอื่นๆ รวมถึงปายโฆษณาและการสนับสนุนรายการสําคัญ ๆ กอนป 2546 บริษัทฯ เนนการใช
งบประมาณการตลาดกับการโฆษณาผานสื่อตาง ๆ อยางไรก็ดี ในป 2546 รัฐบาลไดออกกฎเกณฑหามการโฆษณาออกอากาศ
ระหวางชวงเวลา 05:00 ถึง 22:00 นาฬิกา และควบคุมเนื้อหาของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่จะออกอากาศทางโทรทัศนหรือ
วิทยุ ทําใหโอกาสการโฆษณาผานสื่อลดนอยลง บริษัทฯ จึงลดคาใชจายในสวนของการโฆษณาผานสื่อและเพิ่มคาใชจายในสวน
ของกิจกรรมสงเสริมการขาย บริษัทฯ เช่ือวาขอจํากัดจากกฎเกณฑนี้จะสงผลกระทบเฉพาะกับผูประกอบการรายใหมที่กําลังจะเขา
มาในตลาด บริษัทฯ เช่ืออีกวาขอจํากัดนี้จะเปนอุปสรรคในระดับหนึ่งสําหรับผูประกอบการที่อยูในตลาดอยูแลว ซึ่งรวมถึงบริษัทฯ 
ในการออกผลิตภัณฑใหม อยางไรก็ดี บริษัทฯ เช่ือวาขอจํากัดที่ออกใหมนี้ไมนาจะกระทบตอการจดจําตราผลิตภัณฑที่มีอยูแลว  

บริษัทฯ สงเสริมการขาย ผลิตภัณฑของบริษัทฯ โดยการสงเสริมการขายผานการซื้อขายทั่วไป การสงเสริมการ
ขายกับผูบริโภค และการสงเสริมการขาย ณ จุดจําหนาย โดยในป 2547 การสงเสริมการขายของบริษัทฯ รวมถึงการจับสลากมอบ
รางวัลและสงเสริมการขายตามโรงแรม ภัตตาคาร และบาร โดยพนักงานขายกวา 1,000 คน นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีการสงเสริมการ
ขาย ณ จุดจําหนายในหลายรูปแบบ เชน การจัดซุมแสดงผลิตภัณฑและการเลนเกมสพิเศษ เพื่อใหผูบริโภคยอมรับในตราผลิตภัณฑ
ของบริษัทฯ สําหรับกลยุทธที่จุดจําหนายนั้น บริษทัฯ ไดชวยสงเสริมการขายดวยการติดตั้งปายและแผนปายโฆษณา 

การทําการตลาดผานกิจกรรม หรือเทศกาลตาง ๆ  บจ. ทศภาค ซึ่งเปนบริษัทยอยของบริษัทฯ เปนบริษัทที่ทํา
การตลาดในโอกาสตาง ๆ โดยไดซื้อสิทธิในการถายทอดสดรายการสําคัญในประเทศไทย โดยเนนที่รายการกีฬาตาง ๆ เปนหลัก  
จากนั้นจึงไดขายเวลาสําหรับการโฆษณาและสนับสนุนรายการใหแกบริษัทตาง ๆ ทั้งในประเทศและตางประเทศ บริษัทฯ ใหการ
สนับสนุนกิจกรรมกีฬาหลายรายการ เชนฟุตบอล ผานทาง บจ. ทศภาค การสนับสนุนการถายทอดสดในประเทศไทยของการแขง
ขันฟุตบอลโลกป 2545 จากประเทศญี่ปุนและประเทศเกาหลีใต ทําใหบริษัทฯ เห็นถึงโอกาสและชองทางใหมของการใชสื่อกับ 
ผูบริโภคในประเทศ นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังไดทําสัญญาที่จะสนับสนุนการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลโลกในป 2549  
การที่บริษัทฯ เขาไปมีสวนรวมในการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลโลกทําใหบริษัทฯ สามารถมีสวนรวมกับรายการกีฬาที่ถือวา
ยิ่งใหญและสําคัญที่สุดรายการหนึ่งของโลก และบริษัทฯ เห็นถึงประโยชนมากมายจากโอกาสทางการตลาดที่ไดจากความเกี่ยวของ  
ดังกลาว 
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บริษัทฯ พิจารณาถึงปจจัยตาง ๆ รวมถึงตราของผลิตภัณฑและการวางตําแหนงทางการตลาดของแตละผลิต
ภัณฑในการดําเนินกิจกรรมเปนผูสนับสนุนกิจกรรมหรือเทศกาลตาง ๆ ของบริษัทฯ โดยในป 2547 บริษัทฯ ไดเขาทําสัญญาเปนผู
สนับสนุนหลักใหแก เอฟเวอรตัน ซึ่งเปนสโมสรฟุตบอลแหงหนึ่งในฟุตบอลพรีเมียรลีกในประเทศอังกฤษ  โดยบริษัทฯ เปน
บริษัทไทยเพียงแหงเดียวที่เปนผูสนับสนุนอยางเปนทางการของทีมฟุตบอลพรีเมียรลีกในประเทศอังกฤษ ฟุตบอลพรีเมียรลีกเปน
การแขงขันกีฬาที่มีคนไทยติดตามจํานวนมาก ภายใตสัญญาดังกลาว เครื่องหมายการคาตราชางของบริษัทฯ จะปรากฏอยางเดนชัด
ที่เสื้อของนักฟุตบอลเอฟเวอรตัน บริเวณสนามแขงขัน และของที่ระลึกของทีม ในเดือนมิถุนายน 2548 บริษัทฯ ไดตอสัญญากับ
เอฟเวอรตันเปนระยะเวลาอีกสามปจนถึงฤดกูาลแขงขันป 2550-2551   

นอกเหนือจากการเปนผูสนับสนุนใหแก เอฟเวอรตันแลว บริษัทฯ ไดใชผลิตภัณฑตราอื่นเพื่อสนับสนุนกิจ
กรรมตาง ๆ  เชนบริษัทฯ ใชเครื่องหมายการคาตราแสงโสมในการสนับสนุนกิจกรรมรวมสมัย เชน หมากรุก และสนุกเกอร และ
เครื่องหมายการคาตราแมโขง ซึ่งบริษัทฯ ใชในการสนับสนุนกิจกรรมที่เปนของคนไทย เชน การแขงวาว และการแขงเรือ เปนตน 

กิจกรรมการเปนผูสนับสนุนของบริษัทฯ นั้นไมไดจํากัดเฉพาะการกีฬาเทานั้น แตยังรวมไปถึงการทําตลาดโดย
การสนับสนุนกิจกรรมที่เปนที่นิยม เชน เทศกาลไทยตาง ๆ ในขณะเดียวกัน การเปนผูสนับสนุนนี้จะดําเนินการในระดับทองถิ่น  
ซึ่งเกี่ยวของกับกิจกรรมและรายการตาง ๆ ที่หลากหลาย เชน เทศกาลปใหมที่จังหวัดเชียงใหม การประกวดธิดาเชียงใหม และยัง
รวมไปถึงกิจกรรมทางดนตรีและบันเทิง ศิลปวัฒนธรรม เทศกาลตาง ๆ และงานฉลองเหตกุารณสําคัญระดับชาติ  

การเปลี่ยนกลยุทธจากการเนนการขายผลิตภัณฑโดยรวมเปนการทําการตลาดตามตราผลิตภัณฑแตละประเภท  
ในอดีต บริษัทฯ ใชวิธีการตลาดรูปแบบเดียวกันกับทุกผลิตภัณฑรวมถึงในระดับตัวแทนจําหนายโดยการสนับสนุนใหตัวแทน
จําหนายซื้อสินคาของบริษัทฯ ผานทางเครือขายการจัดจําหนายของบริษัทฯ วิธีการนี้ทําใหบริษัทฯ ประสบความสําเร็จในการทํา
การตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลระดับอีโคโนมี่ นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังใชประโยชนจากความเปนผูนําในธุรกิจสุราที่มีเครือขายการ
จัดจําหนายสินคาที่ครอบคลุมทั่วประเทศ ในการนําเบียรตราชางออกสูตลาดในป 2538 ซึ่งสามารถสรางสวนแบงตลาดเบียรใน
ประเทศไดถึงรอยละ 50 ในเดือนธันวาคม 2541 ตอมาในป 2547 บริษัทฯ ไดเปลี่ยนนโยบายการตลาด โดยตัวแทนจําหนายจะซื้อ
สินคาเปนแตละรายการ บริษัทฯ เช่ือวารูปแบบการทําตลาดแบบใหมจะทําใหบริษัทฯ สามารถนําผลิตภัณฑที่มีระดับราคาจําหนาย
สูงกวาที่บริษัทฯ จําหนายในปจจุบันออกสูตลาดเพื่อเขาสูตลาดผูบริโภคที่ตองการบริโภคผลิตภัณฑที่มีราคาสูงขึ้น นอกจากนี้ 
บริษัทฯ ยังอยูในระหวางการพิจารณาปรับกลยุทธสุราตราตาง ๆ ใหสอดคลองกับความตองการของตลาด และมีแผนที่จะทําตลาดสุ
ราสีตราใหมในระดับราคาที่สูงกวาที่บริษัทฯ จําหนายในปจจุบัน 

การคงไวซึ่งความภักดีของผูบริโภค บริษัทฯ ทําตลาดเบียรและสุราโดยตั้งเปาไปที่ผูบริโภคในชวงอายุระหวาง 
20-40 ปเปนหลัก บริษัทฯ ต้ังเปาที่ผูบริโภคในชวงอายุนี้ เนื่องจากบริษัทฯ เช่ือวาผูบริโภคกลุมนี้มีอัตราการบริโภคเบียรและสุราตอ
หัวมากกวาผูบริโภคในชวงอายุอื่น และผูบริโภคกลุมนี้มีแนวโนมที่จะยึดติดกับตราผลิตภัณฑใดตราผลิตภัณฑหนึ่ง บริษัทฯ เช่ือวา
ตราของผลิตภัณฑเบียรและสุรามีวงจรที่คอนขางยาวนานเมื่อเปรียบเทียบกับตราของผลิตภัณฑเพื่อการอุปโภคบริโภคอื่น ๆ และ
ความแข็งแกรงของตราของผลิตภัณฑเบียรและสุรานั้นมีแนวโนมที่จะชวยใหตราผลิตภัณฑนั้น ๆ อยูไดยาวนานถาการทําใหมีความ
ซื่อสัตยกับตราผลติภัณฑประสบผลผลสําเร็จ 

 การขายและจัดจําหนาย บริษัทฯ เช่ือวาเครือขายการขายและการจัดจําหนายที่มีตัวแทนจําหนายมากกวา 2,600 
ราย โกดังสินคากวา 400 แหง และพาหนะขนสงผลิตภัณฑกวา 4,000 คัน (ขอมูล ณ วันที่ 30 กันยายน 2548) เปนเครือขายการขาย
และจัดจําหนายสินคาอุปโภคบริโภคที่ใหญที่สุดในประเทศแหงหนึ่ง เครือขายการจัดจําหนายสินคาของบริษัทฯ เปนการรวมศูนย
สําหรับทั้งเบียร สุรา น้ําดื่ม และน้ําโซดา บริษัทฯ ขายและจัดจําหนายผลิตภัณฑไปสูจุดขายประมาณ 400,000 แหงทั่วประเทศโดย
ผานเครือขายการจัดจําหนายสินคาดังกลาว 
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การจัดจําหน าย  เครือข ายการจัดจําหน ายของบริษัทฯ  ประกอบดวยเขตการจัดจําหน าย  8 แห งโดย  
ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 เครือขายการจัดจําหนายของบริษัทฯ ประกอบไปดวยสํานักงานสาขาจํานวน 90 แหง สํานักงานสาขาแต
ละแหงประกอบดวยพนักงานจัดจําหนายและขายและผูจัดการสาขาซึ่งรับผิดชอบการขาย การจัดจําหนาย และการตลาดในเขตพื้นที่
รับผิดชอบของตน พนักงานขายในสํานักงานสาขาทํางานอยางใกลชิดกับตัวแทนจําหนายและทีมขายตรงเพื่อสนับสนุนการขนสง
ผลิตภัณฑ ติดตอประสานงานกับเจาหนาที่จากกรมสรรพสามิต ติดตามการสั่งซื้อ และจัดการระดับของสินคาคงเหลือในเขตพื้นที่ 
นอกจากนี้ สํานักงานสาขายังทําหนาที่เปนศูนยชําระเงินสําหรับตัวแทนจําหนายที่ซื้อและจัดจําหนายผลิตภัณฑของบริษัทฯ  

บริษัทฯ มีคลังสินคาในทุกจังหวัดทั่วประเทศ คลังสินคาแตละแหงสามารถรองรับสินคาคงเหลือสําหรับ
จําหนายไดประมาณสองสัปดาหโดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีคลังสินคาจํานวน 428 แหง ซึ่งรวมถึงคลังสินคา 90 แหง
ที่ต้ังอยูที่สํานักงานสาขาแตละแหงและ ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ เปนเจาของคลังสินคาจํานวน40 แหง สวนที่เหลือ
จํานวน 388 แหง บริษัทฯ ไดเชาจากบุคคลภายนอก 

โดยปกติ บริษัทฯ จะจัดสงผลิตภัณฑจากโรงงานผลิตไปยังคลังสินคาดวยรถบรรทุก ตัวแทนจําหนายอาจไปรับ
ผลิตภัณฑดวยตนเองหรือใหบริษัทฯ จัดสงใหก็ได ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีพาหนะสําหรับการขนสงผลิตภัณฑมาก
กวา 4,000 คัน อยางไรก็ตาม ในบางครั้งบริษัทฯ จะจางผูประกอบการขนสงสินคาเพื่อชวยในการขนสงผลิตภัณฑของบริษัทฯ โดย
เฉพาะในชวงปใหมและเทศกาลตาง ๆ ของไทย 

ในป 2547 ผลิตภัณฑของบริษัทฯ มีการจําหนายผานจุดจําหนายประมาณ 400,000 แหงทั่วประเทศ บริษัทฯ 
จําหนายผลิตภัณฑเครื่องดื่มไปทั่วประเทศทั้งทางตรงและทางออมดังนี้ 

• โรงแรม ภัตตาคาร บาร รานคาปลีกขนาดกลางและขนาดยอม สําหรับการบริโภคในสถานที่ดังกลาว และ
ที่บาน 

• รานคาริมถนน 

• การขายผานชองทางการขายรูปแบบรานคาปลีกสมัยใหม ซึ่งไดแก ซุปเปอรเซ็นเตอรและซุปเปอร 
มารเก็ต สําหรับการบริโภคยังสถานที่อื่นนอกจากโรงแรม ภัตตาคาร และบาร 

เพื่อใหการจัดจําหนายเขาถึงจุดขายทั้งสามลักษณะขางตน บริษัทฯ มีชองทางขายรวมสามประเภทคือผานตัว
แทนจําหนาย (ทั้งตัวแทนจําหนายแตเพียงผูเดียวและตัวแทนจําหนายทั่วไป) ผานการขายตรงสูรานคายอย และผานชองทางการขาย
รูปแบบรานคาปลีกสมัยใหม   

  ตัวแทนจําหนาย   บริษัทฯ มีตัวแทนจําหนายซึ่งสวนใหญเปนตัวแทนจําหนายทั่วไปกวา 2,600 รายทําหนาที่ใน
การจัดจําหนายผลิตภัณฑไปทั่วประเทศ บริษัทฯ ใชตัวแทนจําหนายแตเพียงผูเดียวในเขตพื้นที่หางไกลเทานั้น และใชตัวแทน
จําหนายทั่วไปในเขตเมืองและชุมชน บริษัทฯ มีความสัมพันธกับตัวแทนจําหนายทั้งสองประเภทมานานกวา 10 ป โดยบริษัทฯ 
พิจารณากําหนดจํานวนของตัวแทนจําหนายในแตละพื้นที่จากหลาย ๆ ปจจัย เชน ความตองการของตลาด จํานวนรานคายอย ความ
สามารถเชิงธุรกิจของตัวแทนจําหนาย และลักษณะที่ต้ังทางภูมิศาสตร  

ความสัมพันธระหวางบริษัทฯ กับลูกคาและตัวแทนจําหนายเปนปจจัยสําคัญในความเติบโตของยอดขายผลิต
ภัณฑเบียรและสุรา บริษัทฯ ไดสรางความสัมพันธที่แนบแนนกับตัวแทนจําหนายผานผูจัดการสาขาทั้ง 90 แหง และผูจัดการเขตทั้ง 
8 แหง ผูจัดการของบริษัทฯ จูงใจตัวแทนจําหนายโดยกําหนดเปาหมายปริมาณขายและราคาที่สอดคลองกับปริมาณความตองการ
ของตลาดในเขตที่รับผิดชอบของตัวแทนจําหนายเพื่อใหสอดคลองกับกําไรที่บริษัท ฯ ต้ังไวในป 2547 บริษัทฯ นําตัวแทนจําหนาย
และลูกคาจํานวน  180 รายที่มียอดจําหนายสูงสุดไปทองเที่ยวยังประเทศอังกฤษและเขาชมการแขงขันฟุตบอลของทีม 
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เอฟเวอรตันในที่นั่งเฉพาะสําหรับบริษัทฯ เพื่อเปนการตอบแทนลูกคาและตัวแทนจําหนายที่ชวยสนับสนุนธุรกิจของบริษัทฯ มา
อยางตอเนื่อง 

บริษัทฯ มิไดมีการเขาทําสัญญาเปนลายลักษณอักษรกับทั้งตัวแทนจําหนายแตเพียงผูเดียวและตัวแทนจําหนาย
ทั่วไป แตบริษัทฯ ตอบแทนตัวแทนจําหนายเหลานี้ดวยการใหสวนลดเบื้องตนสําหรับผลิตภัณฑที่ตัวแทนจําหนายซื้อจากบริษัทฯ 
ทั้งนี้ กอนป 2548 ตัวแทนจําหนายซื้อและจัดจําหนายผลิตภัณฑทุกประเภทของบริษัทฯ ตอมาในป 2548 บริษัทฯ ไดนํากลยุทธการ
ขายที่อาศัยแรงจูงใจจากยอดขายเปนจุดขายหลักมาใช ซึ่งวิธีนี้จะชวยใหตัวแทนจําหนายเลือกผลิตภัณฑแตละประเภทที่บริษัทฯ 
ผลิตไดตามความตองการและทําใหบริษัทฯ สามารถจัดกลุมผลิตภัณฑของบริษัทฯ และแนะนําผลิตภัณฑที่มีระดับราคาจําหนายสูง
กวาที่บริษัทฯ จําหนายในปจจุบันใหกับลูกคาของบริษัทฯ ได ตัวแทนจําหนายของบริษัทฯ อาจไดสวนลดเพิ่มเปนพิเศษในการซื้อ
ผลิตภัณฑจากบริษัทฯ ถาตัวแทนจําหนายสามารถทํายอดขายไดถึงที่กําหนดไว นอกจากนั้น บริษัทฯ ยังเสนอสวนลดและการสง
เสริมการขายในแตละเดือนเพื่อเปนแรงจูงใจใหตัวแทนจําหนายขายผลิตภัณฑไดตามเปาหมาย ทั้งนี้ ผูจัดการเขตและผูจัดการสาขา
มีหนาที่ดูแลและพิจารณาผลดําเนินการของทั้งตัวแทนจําหนายแตเพียงผูเดียวและตัวแทนจําหนายทั่วไป 

  การขายตรงสูรานคาปลีก นอกจากเครือขายการจัดจําหนายผานตัวแทนจําหนายแลว บริษัทฯ ยังมีเครือขายการ
ขายตรงสูรานคาปลีกเพื่อจัดจําหนาย ณ จุดจําหนายโดยตรง โดยรวมทั้งการบริโภคท่ีโรงแรม ภัตตาคาร และบาร และการบริโภคใน
สถานที่อื่นดวย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2547 เครือขายการจัดจําหนายผานการขายตรงประกอบดวยพนักงานขายตรงจํานวน 921 คนที่
โดยปกติแลวจะปฏิบัติงานอยูนอกสํานักงานสาขา โดยหนาที่หลักของพนักงานขายคือการทําการตลาดผลิตภัณฑของบริษัทฯ และ
ตรวจสอบใหแนใจวาผลิตภัณฑของบริษัทฯ มีจําหนาย ณ รานคาปลีกตาง ๆ และมีการจัดวางอยางเหมาะสม พนักงานขายตรงเหลา
นี้มีการติดตอเยี่ยมเยียนโดยตรงกับจุดจําหนายกวา 250,000 แหงโดยประมาณในแตละเดือน โดยจะทําหนาที่คอยตรวจสอบราคา
ขาย และคุณภาพของผลิตภัณฑ ประสานงานในเรื่องการสงเสริมการขายที่บริษัทฯ เปนผูสนับสนุน และใหบริการดานลูกคา
สัมพันธแกเจาของรานคา พนักงานขายตรงเหลานี้จะปฏิบัติงานอยูในพื้นที่เดียวกันกับตัวแทนจําหนายของบริษัทฯ และจะใหคํา
แนะนําและจําหนายผลิตภัณฑของบริษัทฯใหแกเจาของรานคาปลีกโดยตรงหากตัวแทนจําหนายไมไดทําหนาที่ดังกลาว               
การทํางานรวมกันกับเจาของรานคาปลีกอยางใกลชิดเชนนี้ชวยใหพนักงานขายตรงสรางความสัมพันธที่แนบแนนในสวนของชอง
ทางขายปลีก  

การขายผานชองทางการขายรูปแบบรานคาปลีกสมัยใหม บริษัทฯ มีการจําหนายผลิตภัณฑโดยตรงกับซุปเปอร
เซ็นเตอร ซุปเปอรมารเก็ตทั่วไปและรานสะดวกซื้อ ซึ่งบริษัทฯ เรียกวาลูกคาที่ทําการขายผานชองทางการขายรูปแบบรานคาปลีก
สมัยใหม รานคาขนาดใหญเหลานี้มักจะมีแผนกจัดซื้อแบบรวมศูนยซึ่งโดยทั่วไปตองการใหบริษัทฯ ใหเครดิตในการซื้อเปนเวลา  
7 วัน ในเดือนมีนาคม 2548 บริษัทฯ ไดจัดตั้งทีมบริหารลูกคารายสําคัญขึ้น (Key Account Management Team) โดยมีเปาหมายใน
การสานตอความสัมพันธกับลูกคาที่ทําการขายรูปแบบใหมนี้ ทีมบริหารลูกคารายสําคัญนี้มีความรับผิดชอบในการสรางความ
สัมพันธกับรานคาแตละแหงของลูกคาที่ทําการขายรูปแบบรานคาปลีกสมัยใหมนี้ ทั้งนี้ เพื่อใหมั่นใจวาบริษัทฯ ไดใหบริการที่ดีตาม
ที่ลูกคาเหลานี้คาดหวังหรือดีกวาที่คาดหวัง  

การริเริ่มวิธีการใหม ในเดือนพฤษภาคม 2548 บริษัทฯ ไดต้ังทีมเครื่องดื่มระดับพรีเมี่ยมขึ้น เพื่อสรางความ
สัมพันธกับชองทางการจําหนายตาง ๆ ซึ่งไดแกโรงแรม ภัตตาคาร บาร และรานจําหนายสุราตางประเทศเพื่อเปนการเตรียมพรอม
สําหรับผลิตภัณฑใหมของบริษัทฯ ที่จะออกใหมในอนาคตสําหรับกลุมผลิตภัณฑที่มีระดับราคาจําหนายที่สูงกวาที่บริษัทฯ จําหนาย
ในปจจุบัน ทีมเครื่องดื่มระดับพรีเมี่ยมเหลานี้จะรับผิดชอบในการสรางความสัมพันธกับชองทางการจําหนายตาง ๆ เพื่อทําการตลาดให
แกผลิตภัณฑของบริษัทฯ  

การกําหนดราคา บริษัทฯ พิจารณาปจจัยหลายประการในการพิจารณากําหนดราคาจําหนายของผลิตภัณฑตาง ๆ 
โดยแตละปจจัยมีความสําคัญแตกตางกันไปในแตละเวลา อันไดแกสภาพเศรษฐกิจโดยรวม อัตราภาษีสรรพสามิต ภาษีบํารุงทองที่
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และเงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ การประสบความสําเร็จ ผลกําไรของการจําหนายผลิตภัณฑตาง ๆ ราคาผลิต
ภัณฑของคูแขง กําไรสวนตางที่ลูกคาคาดหวัง ประเภทของผลิตภัณฑ ภาวะเงินเฟอ และตนทุนของบริษัทฯ นอกจากนี้ บริษัทฯ ได
กําหนดราคาขายปลีกสําหรับผลิตภัณฑของบริษัทฯ ซึ่งจะแตกตางกันตามสถานที่ ชองทางการจัดจําหนาย และปจจัยอื่น ๆ  
ทั้งนี้ รัฐบาลมิไดกําหนดราคาขายสงและขายปลีกในประเทศสําหรับผลิตภัณฑเบียรและสุรา แตกําหนดใหผูจําหนายเบียรและสุรา
ตองขอใบอนุญาตจากกรมสรรพสามิต  

กอนป 2548 บริษัทฯ มีการทําตลาดผลิตภัณฑโดยรวมซึ่งสนับสนุนใหตัวแทนจําหนายซื้อผลิตภัณฑของ 
บริษัทฯ โดยตัวแทนจําหนายสามารถปรับราคาขายปลีกผลิตภัณฑแตละประเภทเชน ลดราคาผลิตภัณฑเบียร และเพิ่มราคาผลิต
ภัณฑสุราเพื่อเปนการสนับสนุนการขายผลิตภัณฑของบริษัทฯ แตเพื่อใหบริษัทฯ สามารถควบคุมตลาดและราคาขายปลีกผลิตภัณฑ
ของบริษัทฯ ไดดียิ่งขึ้น บริษัทฯ ไดเปลี่ยนกลยุทธการทําตลาดในเดือนมกราคม 2548 ซึ่งทําใหลูกคาและตัวแทนจําหนายของ
บริษัทฯ มีความคลองตัวในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอยางเต็มที่ การเปลี่ยนแปลงดังกลาวสงผลใหบริษัทฯ ขึ้นราคาสุราขาว และเพิ่ม
สวนลดของเบียรดวยการเพิ่มปริมาณสินคาที่ใชในการสงเสริมการขาย อันทําใหบริษัทฯ มีกําไรสวนตางสูงขึ้นสําหรับสุรา แตลดลง
สําหรับเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา บริษัทฯ แถมผลิตภัณฑเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา และผลิตภัณฑสุราใหแกลูกคา ตามปริมาณผลิต
ภัณฑที่ซื้อ และบริษัทฯ จะปรับเพิ่มหรือลดจํานวนสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายดังกลาวตามอุปสงคของตลาด 

สําหรับตลาดเบียร บริษัทฯ สามารถเพิ่มราคาผลิตภัณฑไดอยางจาํกัด เนื่องจากความกดดันจากการแขงขันทําให
บริษัทฯ ตองคงราคาผลิตภัณฑเบียรในระดับต่ํา แมวาบริษัทฯ ยังไมเคยปรับขึ้นหรือลดราคาผลิตภัณฑเบียรชางตั้งแตไดมีการนํา
เบียรชางออกสูตลาดในป 2538 อยางไรก็ตามบริษัทฯ ไดมีการปรับราคาใหแกลูกคาของบริษัทฯ ผานทางการใหสินคาที่ใชในการ
สงเสริมการขาย โดยสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายมีมูลคาคิดเปนประมาณรอยละ 4.7 และรอยละ 11.8 ของยอดขายเบียร น้ําดื่ม 
และน้ําโซดา สําหรับป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ เปรียบเทียบกับรอยละ 4.8 และรอยละ 4.4 
ของยอดขายเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา สําหรับป 2546 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 ตามลําดับ บริษัทฯ มีการเพิ่ม
การใหสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 เนื่องจากบริษัทฯ เนนการกําหนดราคาตาม
ชนิดของแตละผลิตภัณฑมากกวาการกําหนดราคาโดยรวมและเพื่อเปนการตอบสนองกับการเพิ่มขึ้นของการแขงขันในตลาดเบียร
ในประเทศ โดยมีสาเหตุหลักมาจากการเพิ่มขึ้นของผูบริโภคที่นิยมบริโภคเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่า บริษัทฯ คาดวาการใหสิน
คาที่ใชในการสงเสริมการขายสําหรับผลิตภัณฑเบียรจะยังคงมีอยูตอไปในอัตราประมาณรอยละ 12.0 ของยอดขายเบียร น้ําดื่ม และ
น้ําโซดาของบริษัทฯ จนกระทั่งอยางนอยในชวงครึ่งปหลังของป 2549 ซึ่งบริษัทฯ คาดวาอัตราดังกลาวจะคอย ๆ ลดลงตามสภาวะ
ตลาดในเวลาดังกลาว 

สําหรับตลาดสุรา บริษัทฯ ไมไดเผชิญกับการแขงขันในระดับเดียวกับการแขงขันในตลาดเบียรโดยเฉพาะผลิต
ภัณฑประเภทสุราขาว ในเดือนมกราคม 2547 บริษัทฯ ไดปรับเพิ่มราคาของสุราขาวจํานวน 4 บาทตอขวดสําหรับขวดขนาด 625 
มิลลิลิตร และในเดือนมกราคม 2548 บริษัทฯ ไดทําการปรับเพิ่มราคาสุราขาวอีกจํานวน 5.5 บาทตอขวดสําหรับขวดขนาด 625 
มิลลิลิตร การเพิ่มขึ้นของราคาเปนปจจัยสําคัญในการเพิ่มขึ้นของรายไดจากการขายสุราของบริษัทฯ โดยบริษัทฯ มีรายไดจากการ
ขายสุราเปนจํานวน 42,187.4 ลานบาท และ 36,063.3 ลานบาท สําหรับป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตาม
ลําดับ เปรียบเทียบกับจํานวน 38,713.2 ลานบาท และ 30,532.5 ลานบาท สําหรับป 2546 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 
2547 ตามลําดับ โดยสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายมีจํานวนประมาณรอยละ 8.3 และรอยละ 0.8 ของรายไดจากการขายสุรา 
สําหรับป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ตามลําดับ เปรียบเทียบกับรอยละ 8.1 และรอยละ 7.5 สําหรับป 
2546 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 ตามลําดับ บริษัทฯ มีการลดการใหสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายอยางมีนัย
สําคัญในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 เนื่องจากการเปลี่ยนจากกลยุทธการกําหนดราคาโดยรวมเปนการกําหนดราคา
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ตามชนิดของแตละผลิตภัณฑ และบริษัทฯ คาดวาบริษัทฯ จะลดการใหสินคาที่ใชในการสงเสริมการขายหรือสวนลดสําหรับผลิต
ภัณฑสุราของบริษัทฯ เปนอยางมากในอนาคต ยกเวนในโอกาสพิเศษ อาทิ งานเทศกาล 

ตลาดในตางประเทศ 

บริษัทฯ เช่ือวามีความเปนไปไดเปนอยางมากในการเพิ่มยอดขายในตางประเทศของบริษัทฯ ถึงแมวาในปจจุบันยอดขาย 
ในตางประเทศของบริษัทฯ จะยังคงมีปริมาณนอยหากเทียบกับยอดขายภายในประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งในประเทศเพื่อนบาน  
ซึ่งรวมถึงประเทศกัมพูชา ลาว และสหภาพพมา ปจจุบัน บริษัทฯ จําหนายผลิตภัณฑเบียรตราชางเพื่อสงออก สุราตราตาง ๆ เชน สุรา
ขาวตรารวงขาว สุราตราแมโขง ตราแสงโสม และตราแบล็คแคท และแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมในตลาดตางประเทศจํานวน  
18 ประเทศ ซึ่งสวนใหญจะอยูในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต ในปจจุบัน บริษัทฯ ไมมีการสงออกผลิตภัณฑน้ําดื่มและน้ําโซดาขวด  
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ตารางตอไปน้ีแสดงยอดรวมการสงออกแยกตามประเภทผลิตภัณฑและสัดสวนรายไดจากการสงออกของแตละชวงเวลา
ตามที่ระบุ 

  หนวย : ลานบาทยกเวนรอยละ 

 รอบปสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวาคม  งวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 

ผลิตภัณฑ ยอด 
สงออก 

 รอยละ  ยอด 
สงออก 

 รอยละ  ยอด 
สงออก 

 รอยละ  ยอด 
สงออก 

 รอยละ 

                

เบียร 145.3  17.9  177.9  20.4  132.4  22.0  137.6  29.3 

สุรา (1) 70.4  8.7  78.7  9.0  51.7  8.6  61.2  13.0 

แอลกอฮอลท่ีใชใน
อุตสาหกรรม 

593.8  73.4  613.3  70.5  418.5  69.4  271.5  57.7 

รวม 809.5  100.0  869.9  100.0  602.7  100.0  470.4  100. 0 
  

(1)  สุราที่สงออกสวนใหญ คือสุราสี สวนยอดการสงออกสุราขาว คิดเปนประมาณรอยละ 3.5 ของยอดการสงออกสุรา 

ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ยอดการสงออกเบียรและสุราของบริษัทฯ มีจํานวน 256.6 ลาน
บาท และ198.8 ลานบาท ตามลําดับ หรือคิดเปนรอยละ 29.5 และรอยละ 42.3 ของยอดขายจากการสงออกของบริษัทฯ ตามลําดับ 
ทั้งนี้ ต้ังแตป 2546 ยอดการสงออกเบียรและสุราของบริษัทกวารอยละ 40 เปนการสงออกไปประเทศกัมพูชา โดยใน 2547 และงวด
เกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 ประเทศที่บริษัทฯ มียอดการสงออกเบียรและสุราสูงที่สุดหาอันดับแรกไดแก ประเทศ
กัมพูชา สหภาพพมา สิงคโปร ไตหวัน และสหราชอาณาจักร 

ตารางตอไปนี้แสดงยอดรวมการสงออกเบียรและสุราแยกตามประเทศในชวงเวลาตามที่ระบุ 
  หนวย: ลานบาท 

 
รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม 

งวดเกาเดือนสิ้นสุด  
วันท่ี 30 กันยายน 

ประเทศ 2546  2547  2547  2548 

กัมพูชา............................................... 109.0  103.8  72.8  70.1 

สหภาพพมา........................................ 16.2  46.8  33.8  40.2 

สิงคโปร............................................. 38.0  32.3  16.8  18.4 

ไตหวัน............................................... 28.6  38.7  29.3  28.8 

สหราชอาณาจักร................................ 4.1  12.4  11.9  12.1 

อื่นๆ (1)............................................. 19.8  22.6  19.5  29.3 

   รวมยอดสงออก 215.7  256.6  184.1  198.9 

(1) ประเทศอื่น ๆ ไดแกฮองกง ญี่ปุน เนเธอรแลนด ฝร่ังเศส เบลเยี่ยม สวิตเซอรแลนด สวีเดน ออสเตรเลีย นิวซีแลนด เวียดนาม นอรเวย และเยอรมัน 
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ขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียนหรืออาฟตา (AFTA-The ASEAN Free Trade Agreement) ไดรับการลงนามจากประเทศ
ตาง ๆ 10 ประเทศคือ ไทย บรูไน อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟลิปปนส สิงคโปร ลาว สหภาพพมา กัมพูชา และเวียดนาม ขอตกลงนี้ไมมี
ผลกระทบอยางมีนัยสําคัญตอการสงออกผลิตภัณฑไปตางประเทศของบริษัทฯ เนื่องจาก เงื่อนไขที่กําหนดไวเพื่อการรับสิทธิใน
การไดลดอัตราภาษีศุลกากรภายใตอาฟตา ซึ่งกําหนดไววาสินคาสําเร็จรูปที่ผลิตจากประเทศที่รวมลงนามในอาฟตาตองมีสัดสวน
ของวัตถุดิบที่มีแหลงกําเนิดจากประเทศสมาชิก (Local Content) อยางนอยรอยละ 40 ซึ่งผลิตภัณฑของบริษัทฯ มีสัดสวนของวัตถุ
ดิบเกินกวาที่กําหนดดังกลาวทั้งนี้ ประเทศสมาชิกของอาฟตาถูกกําหนดใหตองลดอัตราภาษีศุลกากรสําหรับผลิตภัณฑที่ไดรับสิทธิ
ลงใหเหลืออตัรารอยละศูนยภายในป 2553  

เปาหมายหลักในการสงออกผลิตภัณฑของบริษัทฯ คือการขายผลิตภัณฑในรานอาหารไทยในตางประเทศและการขาย
ผานชองทางการขายรูปแบบใหม เชนรานขายของชําในประเทศที่บริษัทฯ มีการขายผลิตภัณฑ โดยทั่วไปแลว บริษัทฯ ขายผลิต
ภัณฑผานตัวแทนจําหนายเบียรและสุราในตางประเทศตามปริมาณการสั่งซื้อในแตละครั้ง บริษัทฯ ไมมีการเขาทําสัญญาแตงตั้งตัว
แทนจําหนายแตเพียงผูเดียวใหแกตัวแทนจําหนายในประเทศใดประเทศหนึ่งเปนการเฉพาะ ทั้งนี้ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2547 
บริษัทฯ มีตัวแทนจําหนายเบียรและสุราจํานวน 43 รายใน 18 ประเทศ 

เพื่อสงเสริมการขายผลิตภัณฑเบียรและสุราในตางประเทศ โดยทั่วไป บริษัทฯ ไดใหความชวยเหลือในการสงเสริมการ
ขายใหแกตัวแทนจําหนายตางประเทศ โดยบริษัทฯ เปนผูจัดหาวัสดุที่ใชในการโฆษณา เชนปาย แผนโปสเตอร สติกเกอร และวัสดุ
ที่ใชในการสงเสริมการขายอื่น ๆ เชน แกวเบียร ที่เขี่ยบุหรี่ กลองใสกระดาษเช็ดมือ เปนตน 

บริษัทฯ สงออกเอทิลแอลกอฮอลที่ผลิตโดยบมจ.ไทยแอลกอฮอลไปยังหลายประเทศ เชน ประเทศญี่ปุน ฟลิปปนส และ
อินเดีย สําหรับใชในอุตสาหกรรมเครื่องสําอาง อาหาร และการแพทย บริษัทฯ ขายเอทิลแอลกอฮอลดวยราคา FOB ที่กรุงเทพฯ 
และกําหนดใหผูซื้อชําระราคาดวยเล็ตเตอรออฟเครดิต (Letter of Credit) ในป 2547 บริษัทฯ ขายเอทิลแอลกอฮอลจํานวนประมาณ
รอยละ 65.1 ของยอดขายเอทิลแอลกอฮอลทั้งหมดไปประเทศญี่ปุน โดยขายใหแก บริษัท Mitsui & Co. UK PLC 

การแขงขัน 

เบียร บริษัทฯ ตองเผชิญกับการแขงขันจากผูผลิตเบียรรายอื่นเพื่อใหไดมาซึ่งสวนแบงทางการตลาด  โดยเฉพาะ 
บจ. บุญรอด บริวเวอรี่ โดยบริษัทฯ ตองแขงขันทั้งทางดานความชื่นชอบในตราผลิตภัณฑ การจัดจําหนาย ความสะดวกในการหา
ซื้อผลิตภัณฑ ราคา พัสดุบรรจุ รายการสงเสริมการขาย และบริการที่มีใหแกลูกคา บริษัทฯ ไดนําเบียรชางออกสูตลาดในป 2538 
เปนปแรก และในป 2547 ผลิตภัณฑเบียรตราชางและเบียรตราอาชาของบริษัทฯ มีสวนแบงทางการตลาดรวมกันประมาณรอยละ 
60.4  

บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ ไดนําเบียรลีโอและไทเบียรออกสูตลาดในป 2541 และป 2544 ตามลําดับ ซึ่งเปนเบียรที่ถูกจัดใหอยู
ในระดับเดียวกับเบียรชาง แตมีราคาถูกกวาเบียรสิงหที่เปนผลิตภัณฑดั้งเดิมของ บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ ในป 2547 เบียรลีโอไดเขา
มามีสวนแบงทางการตลาดเพิ่มขึ้น เนื่องจากผูบริโภคเริ่มนิยมบริโภคเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่า ซึ่งจากเหตุผลดังกลาวทําให
ยอดขายเบียรของบริษัทฯ ในป 2547 มีจํานวนลดลงเมื่อเปรียบเทียบกับป 2546 ตอมาในเดือนกรกฎาคม 2547 บริษัทฯ ไดนําเบียร
อาชาออกสูตลาดเพื่อแขงขันกับเบียรลีโอโดยตรงและเพื่อรักษาเบียรชางใหคงความเปนผูนําทางการตลาดในกลุมระดับอีโคโนมี่ 
การแขงขันในกลุมระดับอีโคโนมี่ ระหวางบริษัทฯ และ บจ. บุญรอด บริวเวอรี่ ทําใหเกิดการขยายตัวของตลาด รวมถึงการออกตรา
ใหม ๆ การแขงขันทางการตลาดที่รุนแรงมากยิ่งขึ้น และความหลากหลายของบรรจุภัณฑ 

 ในเดือนกันยายน 2548 บจ. ไทยเอเชียแปซิฟค บริวเวอรี่ ซึ่งเปนผูผลิตเบียรตราไฮเนเกนในประเทศไทยไดนําเบียรตรา
เชียร (Cheers) ซึ่งเปนเบียรในกลุมอีโคโนมี่ออกสูตลาดในประเทศ ทั้งนี้ การเขาสูตลาดเบียรของคูแขงรายใหม และการขยายฐาน
ผลิตภัณฑของคูแขงในปจจบุัน อาจสงผลใหสวนแบงการตลาดของบริษัทฯ ลดลง หรือสงผลกระทบตอความสําเร็จของบริษัทฯ ใน
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การขยายฐานผลิตภัณฑในปจจุบันหรืออนาคตไปสูตลาด ที่มีระดับราคาจําหนายสูงกวาที่บริษัทฯ จําหนายในปจจุบัน อยางไรก็ตาม 
บริษัทฯ เช่ือวายังมีอุปสรรคในการเขาสูตลาดในประเทศของคูแขงรายใหม เนื่องจากตองการเงินลงทุนที่สูงในการสรางโรงผลิต
เบียร การเขาสูชองทางการจัดจาํหนายที่มีอยูจํากัด และการโฆษณาทางโทรทัศนและวิทยุ ซึ่งถูกจํากัดดวยขอบังคับของทางรัฐบาล 

สุรา เชนเดียวกับเบียร ผูผลิตสุราตองเผชิญกับการแขงขันเพื่อใหไดมาซึ่งสวนแบงทางการตลาด โดยเฉพาะสุรานําเขาจาก
ตางประเทศ โดยมีการแขงขันทั้งทางดานความชื่นชอบในตราผลิตภัณฑ การจัดจําหนาย ความสะดวกในการหาซื้อสินคา ราคา 
บรรจุภัณฑ รายการสงเสริมการขาย และบริการที่มีใหแกลูกคา 

 คูแขงสําคัญของสุราขาวและสุราสมุนไพรจีนของบริษัทฯ ไดแกผูผลิตสุรากลั่นชุมชนที่ทําขึ้นตามบานโดยสุรากลั่นชุมชน
หมายถึง สุราขาวที่มีปริมาณแอลกอฮอลระหวาง 15 ดีกรี ถึง 40 ดีกรี ซึ่งสวนมากจะผลิตจากขาว แปง ผลไม หรือผลผลิตทางการ
เกษตรอื่น ๆ อยางไรก็ตาม บริษัทฯ ไมคิดวาสุรากลั่นชุมชนเปนภัยคุกคามตอสวนแบงการตลาดของบริษัทฯ เนื่องจากขนาดและ
ความสามารถในการจัดจําหนายที่มีอยูอยางจํากัด คุณภาพไมสม่ําเสมอ และไมมีตราผลิตภัณฑที่เปนที่รูจักในตลาดของสุรากลั่นชุม
ชนเหลานี้ ในป 2547 สุรากลั่นชุมชนมีสวนแบงการตลาดประมาณรอยละ 10.2 เมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย 

 คูแขงที่สําคัญของสุราสีของบริษัทฯ ไดแกสุราจากตางประเทศราคาถูก อาทิ มาสเตอรเบล็น (Master Blend) และฮันเดรด
ไพเพอรส  (100 Pipers) ผลิตโดยเพอรนอด  ริคารด  โกลเดน  ไนท  (Golden Knights) สเปยโรยัล  (Spey Royal) และเบนมอร  
( ฺBenmore) ผลิตโดย ดิอาจิโอ พีแอลซี ซันโตรีเรดซัน (Suntory Red Sun) ผลิตโดยซันโตรี แอลทีดี ซึ่งสวนใหญแลวสุราดังกลาวจัด
เปนสก็อตวิสกี้ผสมหรือวิสกี้แอดมิกซ ซึ่งผสมระหวางวิสกี้ซึ่งทําจากมอลตเก็บบมในถังไมโอคกับแอลกอฮอลบริสุทธิ์ โดยสุรา
เหลานี้เผยแพรในตลาดในประเทศโดยบริษัทสุราจากตางประเทศเพื่อแขงขันกับสุราสีราคาถูกในตลาด บริษัทฯ มีการผลิตวิสกี้แอด
มิกซเพื่อแขงขันกับสุราจากตางประเทศ อาทิ ตราแบล็คแคท ตราวีโอ และตราคราวน 99 ที่เปนตราลาสุด ในปที่ผานมา ผูนําเขา
หลายรายเริ่มทําการตลาดอยางจริงจังเพื่อสงเสริมวิสกี้แอดมิกซของตนในราคาที่แขงขันกับผลิตภัณฑของบริษัทฯ จากผลดังกลาว
ทําใหบริษัทฯ ไดเพิ่มการทําการตลาดโดยการโฆษณาผานทางโทรทัศน วิทยุ และสิ่งพิมพ เพื่อสงเสริมตราผลิตภัณฑของบริษัทฯ 
โดยเฉพาะตราแสงโสม 

 ผลิตภัณฑของบริษัทฯ ในปจจุบันไมไดแขงขันโดยตรงกับสุรานําเขาในระดับพรีเมี่ยม อยางไรก็ดี บริษัทฯ เห็นวาตลาด
สําหรับผลิตภัณฑระดับสแตนดารดกําลังเติบโตตามแนวโนมของผูบริโภคคนไทยบางกลุมที่เดิมบริโภคสุราที่ผลิตในประเทศหรือ
สุรานําเขาที่มีระดับราคาสูง ดังนั้น กลยุทธของบริษัทฯ จึงมุงที่จะยกระดับผลิตภัณฑสุราภายใตเครื่องหมายการคาตราตาง ๆ ให
สามารถแขงขันในตลาดระดับดังกลาวได 

อุปสรรคในการเขาสูตลาดอุตสาหกรรมสุราในประเทศมีไมมากเทาตลาดเบียร โดยเหตุผลสวนหนึ่งเนื่องจากสุรามีอายุใน
การวางขายตามชั้นวางสินคาที่นานกวา ทําใหสามารถนําเขามาจําหนายไดดีกวาเมื่อเทียบกับเบียร อยางไรก็ดี บริษัทฯ เช่ือวายังคงมี
อุปสรรคที่สําคัญสําหรับผูที่ตองการเขาสูตลาดสุรา เชน ความเปนผูนําทางการตลาดของบริษัทฯ ในกลุมผลิตภัณฑระดับอีโคโนมี่ 
ขอจํากัดในการเขาถึงชองทางการจัดจําหนายที่แนนอน และขอจํากัดในการโฆษณาทั้งทางโทรทัศนและวิทยุอันเนื่องมาจากกฎ
ระเบียบของทางการ ซึ่งทําใหโอกาสของคูแขงทางการคารายใหมที่ตองการเขามาสูตลาดสุราในประเทศเปนไปไดอยางจํากัด  
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3.1.3 โรงงานและกําลังการผลิต 

 โรงงานทั้งหมดของบริษัทฯ ต้ังอยูในประเทศ โดย ณ วันที่ 3 ตุลาคม 2548 บริษัทฯ เปนเจาของและดําเนินกิจการในโรง
งานทั้งสิ้น 20 แหง ซึ่งประกอบดวยโรงผลิตเบียร 3 แหง โรงงานสุรา 16 แหง และโรงงานแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมอีก 
1 แหง นอกจากนี้ ในเดือนตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดซื้อหุนทั้งหมดของ บจ. คอสมอส ซึ่งเปนเจาของโรงผลิตเบียร อีก 1 แหง 

 ตารางตอไปนี้ แสดงขอมูลเกี่ยวกับโรงงาน ที่ต้ัง กําลังการผลิตที่ออกแบบ ปริมาณการผลิตในป 2547 และผลิตภัณฑที่
ผลิตจากโรงงานตาง ๆ ของบริษัทฯ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2547 
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โรงงาน  ที่ตั้ง  
(จังหวัด) 

 วันเริ่มตนเดินเครื่องเชิง
พาณิชย (พ.ศ.) 

 กําลังการผลิตที่ออกแบบ (1)  ปริมาณการผลิตในป 
2547 

 ผลิตภัณฑ 

      (ลานลิตร)  (ลานลิตร)   
โรงผลิตเบียร           
   บจ. เบียรทิพย (บางบาล)  อยุธยา  2537  530.0  468.9  เบียรชางและเบียรอาชา 
   บมจ. เบียรไทย (กําแพงเพชร)(2)  กําแพงเพชร  2544  440.0  401.2  เบียรชางและเบียรอาชา 
บจ. คอสมอส(3)  อยุธยา  2533  120.0  118.3  เบียรชาง เบียรเพื่อสงออก และเบียรสดชาง 

      รวมกําลังการผลิตเบียร      1,090.0  988.4   
           
โรงงานสุรา           
   บจ. แสงโสม (2)  นครปฐม  2516  100.0  72.0  
  กาญจนบุรี  2525  -  -  

แสงโสม และมังกรทอง 

   บจ. สุราบางยี่ขัน  ปทุมธานี  2524  85.0  28.0  รวงขาว เชี่ยงชุน เสือดํา และแมโขง 
   บจ. สุรากระทิงแดง  สมุทรสาคร  2526  85.0  36.0  รวงขาว มังกรทอง คราวน 99 และสาเกชิโนบุ 
   บจ. กาญจนสิงขร  กาญจนบุรี  2528  50.0  19.0  รวงขาว เชี่ยงชุน และชูสิบนิ้ว 
   บจ. เฟองฟูอนันต  ปราจีนบุรี  2528  45.0  42.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. มงคลสมัย  อุตรดิตถ  2528  45.0  10.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. ธนภักดี  เชียงใหม  2528  45.0  13.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. อธิมาตร  บุรีรัมย  2528  45.0  42.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. เอส.เอส.การสุรา  อุบลราชธานี  2528  45.0  38.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. แกนขวัญ  ขอนแกน  2528  45.0  45.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. เทพอรุโณทัย  หนองคาย  2528  45.0  31.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. สีมาธุรกิจ  นครสวรรค  2528  45.0  26.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. นทีชัย  สุราษฎรธานี  2528  45.0  31.0  รวงขาว และเชี่ยงชุน 
   บจ. หลักชัยคาสุรา  ราชบุรี  2528  45.0  18.0  รวงขาว เชี่ยงชุน และชูสิบนิ้ว 
   บจ. ยูไนเต็ดไวเนอรี่แอนด ดิสทิลเลอรรี่  (5)  นครปฐม  2529  20.0  31.0  ไผทอง แบล็คแคท แบล็คไทย สิงหทอง วีโอ ไทยเชอรี่ และ

คูลเลอร คลับ 
      รวมกําลังการผลิตสุรา      790.0  482.2   
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โรงงาน  ที่ตั้ง  
(จังหวัด) 

 วันเริ่มตนเดินเครื่องเชิง
พาณิชย (พ.ศ.) 

 กําลังการผลิตที่ออกแบบ (1)  ปริมาณการผลิตในป 
2547 

 ผลิตภัณฑ 

      (ลานลิตร)  (ลานลิตร)   
โรงงานผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดา:           

   บจ. เบียรทิพย (บางบาล)  อยุธยา  2537  300.0  38.4  น้ําดื่ม และน้ําโซดาตราชาง 
   บมจ. เบียรไทย (กําแพงเพชร)  กําแพงเพชร  2544  300.0  15.5  น้ําดื่ม และน้ําโซดาตราชาง 
บจ. คอสมอส  อยุธยา  2533  100.0  16.5  น้ําดื่ม และน้ําโซดาตราชาง 

      รวมกําลังการผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดา      700.0  70.4   
           
โรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม           
   ไทยแอลกอฮอล  นครปฐม  2532  72.0  69.0  เอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรี (6) 
    2547  60.0  10.0  เอทานอล 99.5 ดีกรี 
           
     

(1) เปนกําลังการผลิตตามที่รับประกันโดยผูติดตั้ง โดยกําลังการผลิตที่ออกแบบของโรงผลิตเบียรคํานวณจากการดําเนินการโรงตม 24 ชั่วโมงตอวัน และดําเนินการบรรจุผลิตภัณฑ 300 วันตอป วันละ 16 ชั่วโมง โดยแบงเปนรอบละ 8 ชั่วโมง กําลังการผลิตที่ออกแบบ
ของโรงงานสุราคํานวณจากการเดินเครื่องหอกลั่น วันละ 24 ชั่วโมง และเดินสายการบรรจุปละ 300 วัน โดยแบงเปนรอบ ๆ ละ 8 ชั่วโมง กําลังการผลิตที่ออกแบบของโรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมคํานวณจากการดําเนินการผลิต 7 วัน ตอสัปดาห วัน
ละ 24 ชั่วโมง ทั้งนี้ ผลิตภัณฑที่ผลิตไดจริงอาจแตกตางจากกําลังการผลิต อันเนื่องมาจากประเภทของผลิตภัณฑที่ผลิต การผสม ชนิดผลิตภัณฑที่ผลิต และปจจัยอื่นๆ 

(2) บริษัทฯ อยูระหวางการขยายกําลังการผลิตโรงผลิตเบียรกําแพงเพชร ใหมีกําลังการผลิตเพิ่มขึ้นเปน 900.0 ลานลิตรตอป บริษัทฯ คาดวาโครงการขยายกําลังการผลิตดังกลาวจะแลวเสร็จภายในไตรมาสแรกของป 2550 
(3) บริษัทฯ เขาซื้อหุนทั้งหมดของบจ. คอสมอสในเดือนตุลาคม 2548 
(4) กําลังการผลิตที่ออกแบบรวมของโรงกลั่นที่นครปฐมและโรงกลั่นที่กาญจนบุรีคือ 100.0 ลานลิตร โดยโรงกลั่นที่กาญจนบุรีจะผลิตผลิตภัณฑกึ่งสําเร็จรูปและสงตอไปยังโรงกลั่นที่นครปฐมเพื่อผลิตเปนผลิตภัณฑสําเร็จรูป 
(5) ในป 2547 ปริมาณการผลิตของ บจ.ยูไนเต็ดไวนเนอรี่ สูงกวากําลังการผลิตที่ออกแบบอยางมนีัยสําคัญเนื่องจากวามีการผลิตผลิตภัณฑสําเร็จรูปโดยใชผลิตภัณฑกึ่งสําเร็จรูปจากโรงกลั่นอื่น ๆ ของกลุมบริษัทฯ  
(6) เอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรี ใชเปนวัตถุดิบในการผลิตเอทานอล 99.5 ดีกรี 
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โรงผลิตเบียร 

โรงผลิตเบียรของบริษัทฯ เปนโรงงานที่ทันสมัยและใชอุปกรณสมัยใหมที่มาจากผูผลิตในทวีปยุโรปเปนหลัก โดย
อุปกรณโรงตม  (Brew House) ผลิตโดย Anton Steinecker Maschinenfabrik GmbH อุปกรณที่ใชในการบรรจุขวดและ
กระปองและหีบหอสวนมากผลิตโดยบริษัท Krones AG ซึ่งสามารถทําการบรรจุขวดและหีบหอไดในจํานวนระหวาง 
40,000 ถึง 45,000 ขวดตอช่ัวโมงตอสายการผลิต ระบบการกรองน้ําและระบบบําบัดน้ําเสีย ผลิตโดยบริษัท Degrémont A/S 
และ Kruger A/S ตามลําดับ โรงผลิตเบียรแตละแหงยังเปนที่ต้ังของโรงงานผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดา โรงผลิตเบียรแตละแหง
ไดรับใบอนุญาตที่ออกโดยกระทรวงการคลัง กระทรวงสาธารณสุขและองคการบริหารสวนตําบลที่โรงผลิตเบียรต้ังอยูให
ผลิตและจําหนายเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา 

บริษัทฯ ไดรับกระแสไฟฟาที่ใชในการผลิตเบียรจากการไฟฟาสวนภูมิภาคภายใตสัญญาซื้อขายไฟฟา โดยสัญญา
ดังกลาวมีระยะเวลา 1 ป และจะตออายุโดยอัตโนมัติอีกทุก ๆ 1 ปจนกวาคูสัญญาฝายใดฝายหนึ่งจะบอกเลิกสัญญา โดย
บริษัทฯ มีสถานีจายไฟฟายอยภายในโรงผลิตเบียรแตละแหงเพื่อทําหนาที่ปรับแรงดันของกระแสไฟฟาที่รับมาจากการ 
ไฟฟาสวนภูมิภาค นอกจากนี้ บริษัทฯ ไดติดตั้งเครื่องกําเนิดไฟฟาที่โรงผลิตเบียรทั้งสองแหงเพื่อเปนแหลงจายกระแสไฟฟา
สํารอง โดยมีกําลังการผลิตกระแสไฟฟาประมาณหนึ่งในสามของความตองการของแตละโรงผลิตเบียร ทั้งนี้ เพื่อสรางความ
มั่นใจวาจะมีกระแสไฟฟาสําหรับจายใหกับอุปกรณหรือระบบการผลิตที่สําคัญ อาทิ ระบบทําความเย็นของถังหมักเมื่อ
ระบบการจายไฟฟาของการไฟฟาสวนภูมิภาคมีปญหา   

บริษัทฯ ผลิตเบียรชางและเบียรอาชาทั้งที่โรงผลิตเบียรบางบาลและโรงผลิตเบียรกําแพงเพชร เพื่อลดคาใชจายใน
การขนสงสําหรับจัดจําหนายผลิตภัณฑไปยังลูกคาของบริษัทฯ เนื่องจากเบียรเปนผลิตภัณฑที่อายุผลิตภัณฑสั้น ปริมาณการ
ผลิตของบริษัทฯ จึงประมาณการจากยอดขายผลิตภัณฑเบียรซึ่งประมาณโดยทีมการตลาด ซึ่งเปนเหตุผลหลักประการหนึ่งที่
ทําใหมีความผันผวนในปริมาณการผลิตของโรงผลิตเบียรของบริษัทฯ ในชวงสามปที่ผานมา นอกจากนี้ กอนที่จะมีการเขา
ซื้อหุนของ บจ. คอสมอสในเดือนตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดจาง บจ. คอสมอส ผลิตเบียรสดชางและเบียรชางเพื่อสงออกรวม
ถึงเบียรชางที่จําหนายในประเทศบางสวนภายใตสัญญาวาจางผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา เนื่องจากปริมาณการสั่งซื้อผลิต
ภัณฑเบียรสดชาง และเบียรชางเพื่อสงออกยังมีปริมาณนอยและตองเริ่มและหยุดการผลิตบอยคร้ังเพื่อใหสอดคลองกับ
ปริมาณการสั่งซื้อ จึงเหมาะสมที่จะผลิตที่โรงผลิตเบียรของ บจ. คอสมอส โดยบริษัทฯ มีแผนที่จะยังคงดําเนินการผลิต 
เบียรสดชาง และเบียรชางเพื่อสงออกที่โรงผลิตเบียรของ บจ. คอสมอส ตอไป 

โรงผลิตเบียรกําแพงเพชร โรงผลิตเบียรบางบาล และโรงผลิตเบียรคอสมอส เริ่มตนเดินเครื่องเชิงพาณิชยในป 
2544 ป 2537 และป 2533 ตามลําดับ 
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ตารางตอไปนี้แสดงขอมูลการผลิตของโรงผลิตเบียรทั้ง 3 แหง ในชวงระยะเวลาตามที่ระบุ 
  

 รอบปสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวาคม  งวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน  
 2546  2547  2547  2548 
        
โรงผลิตเบียรบางบาล        
การผลิต (ลานลิตร) 545.3  468.9  374.1  330.8 
กําลังการผลิตที่ออกแบบ (ลานลิตร) (1) 530.0  530.0  390.0  390.0 
อัตราการใชกําลังการผลิตเบียร (รอยละ) 102.9  88.5  94.1  83.2 
การหยุดการผลิตที่เปนไปตามแผนที่กําหนด (วัน) (2) 2.0  2.0  2.0  2.0 
การหยุดการผลิตที่ไมไดเปนไปตามแผนที่กําหนด  (วัน) 0.0  0.0  0.0  0.0 
การผลิตตอพนักงานหนึ่งคน (ลานลิตร) 0.6  0.5  0.4  0.4 
การใชน้ําตอการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาหนึ่งลิตร (ลิตร) 6.1  5.9  6.1  5.4 

โรงผลิตเบียรกําแพงเพชร        
การผลิต (ลานลิตร) 442.7  401.2  309.7  245.8 
กําลังการผลิตที่ออกแบบ (ลานลิตร) (1) 440.0  440.0  330.0  330.8 
อัตราการใชกําลังการผลิต (รอยละ) 100.6  91.2  93.8  74.5 
การหยุดการผลิตที่เปนไปตามแผนที่กําหนด (วัน) (2) 2.0  2.0  0.0  0.0 
การหยุดการผลิตที่ไมไดเปนไปตามแผนที่กําหนด  (วัน) 0.0  0.0  0.0  0.0 
การผลิตตอพนักงานหนึ่งคน (ลานลิตร) 0.9  0.8  0.6  0.5 
การใชน้ําตอการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาหนึ่งลิตร (ลิตร) 5.2  5.2  5.6  5.4 
โรงผลิตเบียรคอสมอส        
การผลิต (ลานลิตร) 126.6  118.3  83.2  87.6 
กําลังการผลิตที่ออกแบบ (ลานลิตร) (1) 120.0  120.0  90.0  90.0 
อัตราการใชกําลังการผลิตเบียร (รอยละ) 105.5  98.6  92.5  97.4 
การหยุดการผลิตที่เปนไปตามแผนที่กําหนด (วัน)  0.0  0.0  0.0  0.0 
การหยุดการผลิตที่ไมไดเปนไปตามแผนที่กําหนด  (วัน) 0.0  0.0  0.0  0.0 
การผลิตตอพนักงานหนึ่งคน (ลานลิตร) 0.3  0.3  0.2  0.2 
การใชน้ําตอการผลิตเบียร นํ้าดื่ม และน้ําโซดาหนึ่งลิตร (ลิตร) 7.3  6.6  7.1  6.8 

        
  

(1) กําลังการผลิตที่ออกแบบของแตละโรงผลิตเบียรคํานวณจากการดําเนินการโรงตม 24 ชั่วโมงตอวัน และดําเนินการบรรจุ 300 วันตอป วันละ 16 ชั่วโมง โดยแบงเปน
สองรอบ ๆ ละ 8 ชั่วโมง อยางไรก็ตาม บริษัทฯ อาจมีการผลิตมากกวากําลังการผลิตที่ไดกําหนดไว โดยอาจดําเนินการผลิตไดตอเนื่องถึง 24  ชั่วโมงตอวัน และ 7 วัน
ตอสัปดาหเปนระยะเวลาหนึ่ง ทั้งนี้เพื่อตอบสนองตอความตองการของตลาด โดยทีมการตลาดของบริษัทฯ จะเปนผูประมาณการการผลิตแกทีมการผลิต เพื่อใหมีการ
ผลิตที่เพียงพอตอความตองการ 

(2) ในป 2546 บริษัทฯ ไดเริ่มดําเนินแผนการบํารุงรักษาเพื่อการปองกัน (Preventive Maintenance) โดยรวมไปถึงแผนการบํารุงรักษารายสัปดาหและรายป โดยเทาที่ผาน
มา แผนการบํารุงรักษาเพื่อการปองกันนี้สามารถลดระยะเวลาที่ตองใชในการหยุดการผลิตประจําปลงจาก 3 วันเหลือเพียง 2 วัน ในระยะเวลาสองปที่ผานมา บริษัทฯ 
ยังไมเคยมีการซอมบํารุงที่ไมเปนไปตามแผนที่กําหนด 

 การใชประโยชนและประสิทธิภาพของโรงผลิตเบียร ในป 2547 อัตราการใชกําลังการผลิตเบียรจากโรงผลิตเบียร
บางบาลโรงผลิตเบียรกําแพงเพชร และโรงผลิตเบียรคอสมอสคิดเปนประมาณรอยละ 88.5 รอยละ 91.2  และรอยละ 98.6 
ตามลําดับ เปรียบเทียบกับอัตราการใชกําลังการผลิตเบียรในป 2546 ในสัดสวนประมาณรอยละ 102.9 รอยละ 100.6 และ
รอยละ 105.5 ตามลําดับ สําหรับงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 อัตราการใชกําลังการผลิตเบียรจากโรงผลิตเบียร
บางบาลโรงผลิตเบียรกําแพงเพชร และโรงผลิตเบียรคอสมอสคิดเปนประมาณรอยละ 83.2 รอยละ 74.5 และรอยละ 97.4 
ตามลําดับเปรียบเทียบกับในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 ในสัดสวนประมาณรอยละ 94.1 รอยละ 93.8 และ
รอยละ 92.5 ตามลําดับ ซึ่งสอดคลองกับปริมาณขายของบริษัทฯ ที่ลดลง 
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ในป 2547 อัตราการใชกําลังการผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดาที่โรงผลิตเบียรบางบาล โรงผลิตเบียรกําแพงเพชร และโรงผลิตเบียร
คอสมอสของบริษัทฯ มีอัตราประมาณรอยละ 12.8 รอยละ 5.2 และรอยละ 29.0 ตามลําดับ ในขณะที่ในป 2546 มีอัตรา
ประมาณรอยละ 17.7 รอยละ 1.6 และรอยละ 43.3 ตามลําดับ สําหรับงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 อัตราการใช
กําลังการผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดาที่โรงผลิตเบียรบางบาล โรงผลิตเบียรกําแพงเพชร และโรงผลิตเบียรคอสมอสมีอัตรา
ประมาณรอยละ 12.9 รอยละ 4.9 และรอยละ 27.9 ตามลําดับ ในขณะที่ในชวงเดียวกันของป 2547 มีอัตราประมาณรอยละ 
12.8 รอยละ 5.2 และรอยละ 32.5 ตามลําดับ อัตราการใชกําลังการผลิตน้ําดื่มและน้ําโซดาของโรงผลิตเบียรของบริษัทฯ ที่
ผานมาอยูในระดับต่ําเนื่องจากบริษัทฯ ไมไดมุงเนนที่การขายผลิตภัณฑดังกลาวแยกตางหากจากผลิตภัณฑอื่น แตบริษัทฯ 
ใชผลิตภัณฑน้ําดื่มและน้ําโซดาในการสงเสริมการขายผลิตภัณฑเบียรและสุรา โรงผลิตเบียรกําแพงเพชรมีประสิทธิภาพสูง
กวาโรงผลิตเบียรบางบาล และโรงผลิตเบียรคอสมอส  เนื่องจากโรงผลิตเบียรกําแพงเพชรถูกสรางในป 2544 ซึ่งเปนเวลา
หลังจากโรงผลิตเบียรบางบาล และโรงผลิตเบียรคอสมอสไดเริ่มดําเนินการมาแลว 7 ป และ 11 ป ตามลําดับ และโรงผลิต
เบียรกําแพงเพชรไดรับการติดตั้งอุปกรณเครื่องจักรที่ทันสมัยและใหมกวา 

 ภายหลังจากการนําเบียรอาชาออกสูตลาดในเดือนกรกฎาคม 2547 โรงผลิตเบียรบางบาล และโรงผลิตเบียร
กําแพงเพชรตางก็ผลิตทั้งเบียรชางและเบียรอาชา การสลับการผลิตระหวางเบียรทั้งสองตรานี้ทําใหเกิดการสูญเสียระหวาง
กระบวนการผลิตเพิ่มมากขึ้น ในป 2547 ทีมผลิตเบียรของบริษัทฯ ไดเพิ่มขั้นตอนการนํากลับมาใชใหม (Recovery) ของผลิต
ภัณฑเบียรสวนตนและสวนปลาย (Head and Tail) ในกระบวนการผลิตซึ่งทําใหบริษัทฯ สามารถนําเบียรสวนที่เกินจาก
กระบวนการผลิตระหวางการสลับการผลิตเบียรตราหนึ่งไปสูอีกตราหนึ่ง มาใชในกระบวนการผลิตที่เหมาะสม เชน ขั้นตอน
การหมักหรือการตม โดยไมสงผลกระทบตอคุณภาพของผลิตภัณฑ ซึ่งขั้นตอนดังกลาว ทําใหบริษัทฯ สามารถนําเบียรกลับ
มาผลิตใหม จึงชวยใหลดการสูญเสียของผลิตภัณฑและเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต 

โรงงานสุรา 
ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ เปนเจาของและดําเนินการผลิตโรงงานสุราทั้งสิ้น 16 แหง โรงงานสุราแตละ

แหงไดรับใบอนุญาตจากกระทรวงการคลังใหผลิตและจําหนายสุราได โรงงานสุราสวนใหญของบริษัทฯ ติดตั้งเครื่องจักร
และอุปกรณที่จัดหาโดยผูผลิตในทวีปยุโรป ประเทศญี่ปุน และประเทศแคนาดา โดยโรงงานสุราที่สําคัญของบริษัทฯ ไดแก
โรงงานแสงโสม โรงงานสุราบางยี่ขัน และโรงงานสุรากระทิงแดง 

โรงงานแสงโสม โรงงานสุราแสงโสม แหงนี้ไดเริ่มตนเดินเครื่องเชิงพาณิชยในป 2516 โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 
2548 โรงงานสุราแสงโสมที่จังหวัดนครปฐมมีกําลังการผลิตที่ออกแบบประมาณ 100.0 ลานลิตรตอป โรงงานแสงโสมที่
จังหวัดนครปฐมผลิตสุราตราแสงโสมประเภทตาง ๆ รวมถึงสุราตรามังกรทอง ในป 2547 โรงงานแสงโสมที่จังหวัด
นครปฐมผลิตสุราตราแสงโสมจํานวนประมาณ 69.3 ลานลิตรและผลิตสุราตรามังกรทองจํานวนประมาณ 2.8 ลานลิตร 

โรงงานสุราบางยี่ขัน โรงงานสุราบางยี่ขันแหงนี้ไดเริ่มตนเดินเครื่องเชิงพาณิชยในป 2524 โดย ณ  วันที่ 30 
กันยายน 2548 โรงงานสุราบางยี่ขันมีกําลังการผลิตที่ออกแบบประมาณ 85.0 ลานลิตรตอป โรงงานสุราบางยี่ขันผลิตสุราตรา
รวงขาว ตราเชี่ยงชุน ตราเสือดํา และตราแมโขง ในป 2547 โรงงานสุราบางยี่ขันผลิตสุราตรารวงขาวจํานวนประมาณ 18.1 
ลานลิตร ตราเชี่ยงชุนจํานวนประมาณ 2.8 ลานลิตร ตราเสือดําจํานวนประมาณ 6.5 ลานลิตร และตราแมโขงจํานวนประมาณ 
0.4 ลานลิตร 

โรงงานสุรากระทิงแดง  โรงงานสุรากระทิงแดงแหงนี้ไดเริ่มตนเดินเครื่องพาณิชยในป 2526 โดย ณ วันที่ 30 
กันยายน 2548 โรงงานสุรากระทิงแดงมีกําลังการผลิตที่ออกแบบประมาณ 85.0 ลานลิตรตอป โรงงานสุรากระทิงแดงผลิต
สุราตรารวงขาว ตรามังกรทอง ตราคราวน 99 และสาเกตราชิโนบุ ในป 2547 โรงงานสุรากระทิงแดงผลิตสุราตรารวงขาว



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 
 

สวนที่ 2 หนา 57 

จํานวนประมาณ 28.2 ลานลิตร ตราคราวน 99 จํานวนประมาณ 4.3 ลานลิตร และสาเกตราชิโนบุจํานวนประมาณ 3.7 ลาน
ลิตร 

ตารางตอไปน้ีแสดงขอมูลอัตราการใชกําลังการผลิตสุราเฉลี่ยจากโรงงาน การหยุดการผลิตทั้งที่เปนไปตามแผนที่
กําหนดและไมเปนไปตามแผนที่กําหนด และการผลิตตอพนักงานของโรงงานสุราของบริษัทฯ  

  
 

 รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม งวดเกาเดือนสิ้นสุดวันท่ี  
30 กันยายน 

 2546  2547  2547  2548 
การผลิต (ลานลิตร) 416.2  482.2  347.5  347.8 
กําลังการผลิตที่ออกแบบ (ลานลิตร) (1) 790.0  790.0  592.5  592.5 
อัตราการใชกําลังการผลิตสุรา (รอยละ) 52.7  61.0  58.7  58.7 
การหยุดการผลิตที่เปนไปตามแผนที่กําหนด (วัน) (2) 15.0  12.8  11.2  10.5 
การหยุดการผลิตที่ไมไดเปนไปตามแผนที่กําหนด  (วัน) 0.0  0.0  0.0  0.0 
การผลิตตอพนักงาน (ลานลิตร) 0.07  0.07  5.6  6.6 

  
(1) กําลังการผลิตท่ีออกแบบของโรงกลั่นของบริษัทฯ คํานวณที่การเดินเครื่องหอกลั่น วันละ 24 ช่ัวโมง และเดินสายการบรรจุ ปละ 300 วัน โดยแบงเปน

รอบ ๆ ละ 8 ช่ัวโมง 
(2) จํานวนวันเฉลี่ยในการหยุดการผลิตที่เปนไปตามแผนที่กําหนดของโรงงานสุราทั้ง 16 แหง 
 

ประสิทธิภาพและการใชกําลังการผลิต ในป 2547 อัตราการใชกําลังการผลิตสุราเฉลี่ยของบรรดาโรงงานสุราของ
บริษัทฯ มีอัตราประมาณรอยละ 61.0 ในขณะที่ในป 2546 มีอัตราประมาณรอยละ 52.7 และสําหรับงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 
30 กันยายน 2548 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2547 อัตราการใชกําลังการผลิตสุราเฉลี่ยของบรรดาโรงงานสุรา
ของบริษัทฯ มีอัตราประมาณรอยละ 58.7 อัตราการใชกําลังการผลิตของบริษัทฯ อยูในระดับต่ําในชวงหลายปที่ผานมาเนื่อง
จากบริษัทฯ ยังคงดําเนินการขายสินคาคงคลังซึ่งเปนปริมาณที่เหลือมาจากชวงที่สัมปทานสิ้นสุดในป 2542 มาอยางตอเนื่อง 

กอนป 2543 ภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราเปนภาษีแบบเหมาจายตอป ซึ่งบริษัทฯ สามารถผลิตไดสูงสุดถึงปริมาณที่
กําหนดโดยรัฐบาล ถาปริมาณการผลิตสุรา เกินกวาปริมาณการผลิตตามมูลคาภาษีเหมาจายของปนั้น ๆ บริษัทฯ จะตองเสีย
ภาษีเพิ่มขึ้นสําหรับจํานวนที่ผลิตเกิน ในป 2543 ภาษีสรรพสามิตไดเปลี่ยนจากการคํานวณตามอัตราเหมาจายภายใตสัญญา
สัมปทานเปนการคํานวณจากปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธในอัตราบาทตอลิตรหรือตามอัตรารอยละของราคาหนาโรง
งานขั้นต่ําที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิตแลวแตมูลคาใดจะสูงกวา กอนมีการเปลี่ยนการคํานวณภาษีสรรสามิตในป 2543 
บริษัทฯ ไดผลิตสุราปริมาณสูงสุดเทากับปริมาณการผลิตตามมูลคาภาษีเหมาจาย เพื่อเปนการประหยัดและใชประโยชนของ
ภาษีใหเต็มที่ในชวงเวลาดังกลาว  จากเหตุผลดังกลาว บริษัทฯ จึงไดดําเนินการผลิตสุราดวยกําลังการผลิตที่สูงในชวงเวลาดัง
กลาวและตั้งแตป 2543 เปนตนมา บริษัทฯ ไดดําเนินการผลิตสุราดวยอัตราที่ตํ่าลงเนื่องจากบริษัทฯ ยังคงมีสุราที่ผลิตสํารอง
ไวกอนหนานี้สําหรับจําหนายใหผูบริโภค ในป 2547 บริษัทฯ ผลิตสุราประเภทตาง ๆ จํานวน 482.2 ลานลิตร และในป 2546 
บริษัทฯ ผลิตสุราประเภทตาง ๆ จํานวน 416.2 ลานลิตร ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไมมีสุราขาวคงคลังสําหรับ
สํารองไวจําหนายอีกตอไป อยางไรก็ตาม บริษัทฯ ยังคงมีสุราสีประเภทตาง ๆ ซึ่งผลิตไวในชวงระยะเวลาดังกลาวเหลือคง
คลังประมาณ 54.3 ลานลิตร (ซึ่งโดยสวนใหญไดแก สุราตราแมโขงและตรามังกรทอง) 
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บริษัทฯ ยังคงใชกําลังการผลิตที่ตํ่ากวากําลังการผลิตของบรรดาโรงงานของบริษัทฯ โรงงานเหลานี้ดําเนินการและ
มีที่ต้ังอยูในแตละภูมิภาคของประเทศ ซึ่งทําใหบริษัทฯ สามารถรักษาสวนแบงทางการตลาดในพื้นที่เหลานั้นได ยิ่งไปกวา
นั้น สุราขาวของบริษัทฯเปนผลิตภัณฑประจําทองถิ่น และโดยทั่วไปแลวผูบริโภคจะซื้อสุราขาวของบริษัทฯ โดยยึดติดกับ
สถานที่ที่ผลิตเปนหลัก  

 ในป 2543 และ 2544 บริษัทฯ ไดดําเนินการปรับปรุงและซอมบํารุงทั่วไปสําหรับโรงงานสุราทั้งหมด รวมถึง
เครื่องจักรและอุปกรณ อาคาร และถังเก็บกากน้ําตาล โดยใชเงินทั้งสิ้นประมาณ 1,100.0 ลานบาท และเนื่องจากบริษัทฯ มี
สินคาคงคลังจํานวนมากในชวงเวลาดังกลาว ทําใหบริษัทฯ สามารถดําเนินการปรับปรุงและซอมบํารุงโรงงานสุราโดยไม
กระทบตอปริมาณขายของบริษัทฯ 

แอลกอฮอลท่ีใชในอุตสาหกรรม 

บริษัทฯ ไดดําเนินการผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมในเดือนธันวาคม  2545 โดยการเขาซื้อกิจการ 
ของบมจ.ไทยแอลกอฮอล ซึ่งมีโรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมจํานวนหนึ่งแหงโดยเริ่มดําเนินการผลิต
แอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมตั้งแตป 2532 โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 โรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม
แหงนี้มีกําลังการผลิตที่ออกแบบสําหรับผลิตเอทิลแอลกอฮอล 95 ดีกรีประมาณ 69.0 ลานลิตรตอป หรือเอทานอล 99.5 ดีกรี
ประมาณ 10.0 ลานลิตรตอป โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ เปนหนึ่งในบริษัทจํานวน 24 แหงในประเทศไทยที่ได
รับอนุญาตจากรัฐบาลใหผลิตเอทานอล 99.5 ดีกรีสําหรับใชเปนเชื้อเพลิง รัฐบาลไดยกเวนภาษีใหแกผูผลิตเอทานอลตาม
สิทธิประโยชนที่กําหนดในบัตรสงเสริมการลงทุนของ BOI 

โรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม ยังไดติดตั้งโรงผลิตกระแสไฟฟาดวยกังหันไอน้ําเพื่อผลิตกระแสไฟ
ฟาปอนใหกับโรงงานผลิตแอลกอฮอลเอง โดยใชแกลบเปนเชื้อเพลิงหลักในการผลิตไอน้ําเพื่อผลิตกระแสไฟฟาแทนที่จะใช
เช้ือเพลิงประเภทฟอสซิล ซึ่งสามารถผลิตไดมากพอที่จะใชตามความตองการของโรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาห
กรรม นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีแหลงไฟฟาสํารองที่ไดรับจากการไฟฟาสวนภูมิภาคอีกดวย 

แผนการขยายกําลังการผลิต 

ในเดือนตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดเขาซื้อหุนทั้งหมดของ บจ. คอสมอส ซึ่งเปนเจาของโรงผลิตเบียรที่มีกําลังการ
ผลิต 120.0 ลานลิตรตอป นอกจากนี้ บริษัทฯ กําลังอยูระหวางการดําเนินการขยายกําลังการผลิตเบียรของโรงผลิตเบียร
กําแพงเพชร โดยจะเพิ่มกําลังการผลิตอีกประมาณ 460.0 ลานลิตรตอปและจะทําใหมีกําลังการผลิตเพิ่มขึ้นเปนประมาณ 
900.0  ลานลิตรตอป เพื่อใหเพียงพอกับปริมาณความตองการผลิตภัณฑเบียรของบริษัทฯ ที่คาดวาจะเพิ่มสูงขึ้นทั้งในและตาง
ประเทศ บริษัทฯ คาดวาการขยายกําลังการผลิตดังกลาวจะทําใหกําลังการผลิตรวมของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นจากกําลังการผลิตรวม
เดิมประมาณ 1,090.0 ลานลิตรตอป เปนประมาณ 1,550.0 ลานลิตรตอป โดยบริษัทฯ คาดวาจะสามารถจําหนายผลิตภัณฑ
เบียรในตลาดตางประเทศเพิ่มขึ้น ซึ่งโดยหลักจะจําหนายในประเทศกัมพูชา สหภาพพมา และลาว รวมถึงประเทศจีน ฟลิป
ปนส เวียดนาม และประเทศอื่น ๆการกอสรางโครงการขยายกําลังการผลิตของโรงผลิตเบียรกําแพงเพชรนี้ไดเริ่มดําเนินการ
ต้ังแตเดือนมิถุนายน 2547 และมีกําหนดจะแลวเสร็จภายในไตรมาสแรกของป 2550 สวนการผลิตที่ขยายขึ้นใหมนี้เปน
กระบวนการผลิตแบบเดียวกันกับกระบวนการผลิตในปจจุบันและสามารถสรางขนานคูไปดวยกัน ในวันที่ 28 พฤษภาคม 
2547 บริษัทฯ ไดเขาทําสัญญากอสรางแบบ Turn key กับ Krones AG เพื่อใหดําเนินการกอสรางสวนการผลิตที่ขยายขึ้นใหม 
ซึ่งรวมถึงการติดตั้งระบบบรรจุขวดและหีบหอเพิ่มเติมที่มีความสามารถบรรจุได 54,000 ขวดตอช่ัวโมงตอสายบรรจุ 
บริษัทฯ ไดต้ังงบประมาณในการกอสรางสวนขยายกําลังการผลิตของโรงผลิตเบียรกําแพงเพชรเปนเงินประมาณ 7,500.0 
ลานบาท ซึ่งบริษัทฯ คาดวาจะใชกระแสเงินสดภายในมาใชเปนคาใชจายสําหรับสวนนี้ โดยบริษัทฯ คาดวาจะใชเงินลงทุน
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ในสวนขยายดังกลาวประมาณ  7,180.0 ลานบาท ซึ่ง ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดใชเงินลงทุนไปแลวทั้งสิ้น 
4,467.1 ลานบาท บริษัทฯ เช่ือวาการขยายกําลังการผลิตครั้งนี้จะทําใหโรงผลิตเบียรกําแพงเพชรเปนโรงผลิตเบียรที่ใหญที่
สุดในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต โดยพิจารณาจากกําลังการผลิตที่มีอยูในปจจุบันของโรงผลิตเบียรตาง ๆ  

 นอกจากนี้ บริษัทฯ อยูระหวางดําเนินการขยายกําลังการผลิตของโรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม ทั้ง
นี้ เพื่อใหสามารถผลิตกรดอะซีติกได 7,400 ตันตอป เอทิลอะซีเตทได 3,000 ตันตอป แอลกอฮอลบริสุทธิ์ 95 ดีกรี ได 0.2 
ลานลิตรตอวัน บริษัทฯ ไดเริ่มการผลิตกรดอะซีติกและเอทิลอะซีเตทในเดือนสิงหาคม 2548 และคาดวาจะเริ่มการผลิต
แอลกอฮอลบริสุทธิ์ 95 ดีกรีภายในสิ้นป 2549 บริษัทฯ ไดประมาณเงินลงทุนในการกอสรางสวนขยายของโรงงานผลิต
แอลกอฮอลนี้เปนเงินประมาณ 897.0 ลานบาท ซึ่งบริษัทฯ คาดวาจะใชกระแสเงินสดภายในมาใชเปนคาใชจายสําหรับสวน
นี้ ซึ่ง ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดใชเงินลงทุนไปแลวทั้งสิ้น 844.0 ลานบาท  

 ในเดือนมกราคม 2547 บริษัทฯ ไดเริ่มกอสรางศูนยรีไซเคิล จํานวน 4 แหงในเนื้อที่ของหรือบริเวณใกลเคียงกับ
โรงผลิตเบียรและโรงงานสุราของบริษัทฯ เพื่อรับซื้อขวดที่ใชแลวจากรายยอยในบริเวณใกลเคียงเพื่อนํามาลางและจัดสงให
กับโรงผลิตเบียรและโรงงานสุรา จากเดิมที่บริษัทฯ จะตองรับซื้อจากบริษัทอื่น ทั้งนี้การดําเนินการดังกลาวจะชวยให
บริษัทฯ สามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการรองรับและจัดการกับขวดแกวที่นํากลับมาใชใหม เพิ่มความมั่นใจวาบริษัทฯ จะมี
ขวดที่มีคุณภาพสูงในจํานวนที่เพียงพอสําหรับรองรับการผลิต เพิ่มความมั่นใจในคุณภาพของขวดที่ใชในกระบวนการผลิต
เหลานี้ ทําใหบริษัทฯ สามารถประหยัดคาใชจายในสวนของพัสดุบรรจุได เนื่องจากราคารับซื้อขวดที่ใชแลวจากรายยอยโดย
ตรง จะมีราคาถูกกวาการรับซื้อจากบริษัทคนกลางเชนในปจจุบัน รวมทั้งทําใหบริษัทฯ สามารถลดคาใชจายในสวนของคา
ขนสงขวดเขาโรงผลิตเบียรและโรงงานสุราได เนื่องจากมีศูนยรีไซเคิลอยูในพื้นที่ใกลเคียงกัน ซึ่งการกอสรางศูนยทั้ง 4 แหง
ไดแลวเสร็จในป 2547 และป 2548 โดยปจจุบัน บริษัทฯ มีแผนที่จะสรางศูนยในลักษณะเดียวกันนี้เพิ่มอีก 11 แหงใหแลว
เสร็จภายในป 2550 บริษัทฯ ไดประมาณเงินลงทุนในการกอสรางศูนยรีไซเคิลทั้งหมดนี้เปนเงินประมาณ 480.0 ลานบาท ซึ่ง
บริษัทฯ คาดวาจะใชกระแสเงินสดภายในมาใชเปนคาใชจายในสวนนี้ ซึ่ง ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดใชเงินลง
ทุนไปแลวทั้งสิ้น 125.3 ลานบาท 

ในเดือนสิงหาคม 2548 บริษัทฯ กําลังอยูระหวางกอสรางและติดตั้งระบบกรองน้ําที่โรงผลิตเบียรบางบาล และคาด
วาจะแลวเสร็จในชวงไตรมาสที่ 4 ของป 2549 โดยจะใชเงินลงทุนประมาณ 821.3 ลานบาท ซึ่งบริษัทฯ จะใชกระแสเงินสด
ภายในมาใชเปนคาใชจายในการลงทุน ระบบกรองน้ําดังกลาวจะทําใหบริษัทฯ สามารถใชน้ําจากแมน้ําในกิจการผลิตเบียร 
เพื่อลดการใชน้ําบาดาล ซึ่ง ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดใชเงินลงทุนไปแลวทั้งสิ้น 573.9 ลานบาท  

บริษัทฯ กําลังอยูระหวางการติดตั้งระบบกรองน้ําที่โรงผลิตเบียรคอสมอส และคาดวาจะแลวเสร็จในชวงครึ่งป
หลังของป 2549 โดยจะใชเงินลงทุนประมาณ 112.4 ลานบาท ซึ่งบริษัทฯ จะใชกระแสเงินสดภายในมาใชเปนคาใชจายใน
การลงทุน ระบบกรองน้ําดังกลาวจะทําใหบริษัทฯ สามารถใชน้ําจากแมน้ําในกิจการผลิตเบียรเพื่อลดการใชน้ําบาดาล ซึ่ง ณ 
วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดใชเงินลงทุนไปแลวทั้งสิ้น 31.4 ลานบาท 

การผลิตตามสัญญาวาจางผลิต 

บริษัทฯ ไดเขาทําสัญญาวาจางผลิตเบียร น้ําโซดา และน้ําดื่มกับ บจ. คอสมอส  เมื่อเดือนตุลาคม 2547 ซึ่งตาม
สัญญาดังกลาว บริษัทฯ ตกลงที่จะซื้อผลิตภัณฑเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา ที่วาจางผลิตในปริมาณและราคาที่กําหนด ทั้งนี้ 
กอนที่จะมีการเขาซื้อหุนใน บจ. คอสมอส ในเดือนตุลาคม 2548 ผูถือหุนหลักเคยเปนผูถือหุนใหญใน บจ. คอสมอส ภายใต
สัญญาดังกลาว ราคาซื้อผลิตภัณฑอาจมีการเปลี่ยนแปลงไดตามการเปลี่ยนแปลงของตนทุนการผลิต เชน คาแรงงาน คาช้ิน
สวนอะไหลคาซอมแซมบํารุงรักษาเครื่องจักรซึ่งมีผลโดยตรงตอตนทุนการผลิตอยางมีนัยสําคัญ โดยคูสัญญาจะพิจารณาตก
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ลงในราคาซื้อผลิตภัณฑรวมกัน นอกจากนี้ ราคาซื้อผลิตภัณฑจะลดลงกึ่งหนึ่งหากจํานวนผลิตภัณฑที่ซื้อมีปริมาณมากกวา
รอยละ 110 ของปริมาณการผลิตผลิตภัณฑประเภทนั้น ๆ ที่ตกลงซื้อในแตละปตามสัญญา ทั้งนี้ บริษัทฯ มีหนาที่จัดหาวัตถุ
ดิบและพัสดุบรรจุ และบจ. คอสมอส มีหนาที่ผลิตผลิตภัณฑตามปริมาณที่บริษัทฯ ตองการ  

ตารางตอไปนี้แสดงขอมูลของผลิตภัณฑที่บริษัทฯ ตกลงจะซื้อจาก บจ.คอสมอส ปริมาณที่ไดประมาณการวาจะ
ซื้อขายเปนรายป ปริมาณการซื้อขายจริงในป 2547 รอยละของการผลิตในป 2547 และราคาซื้อขายตามที่ระบุไวในสัญญาวา
จางผลิตเบียร น้ําโซดา และน้ําดื่ม 

 

ผลิตภัณฑ  ปริมาณท่ีไดประมาณการ
วาจะซื้อขายเปนรายป 

 ปริมาณการซื้อขายจริง
ในป 2547 

 รอยละของการผลิตใน
ป 2547 

 ราคาซื้อขาย  

  (ลานลิตร)  (ลานลิตร)  (รอยละ)  (บาท/ลิตร) 
เบียร   130.0  118.3 (1)  12.0  6.00 
น้ําโซดา  13.0  15.7  69.5  1.10 
น้ําดื่ม  0.5  0.8  1.7  1.00 

  
(1) รวมเบียรตราชางจํานวน 106.5 ลานลิตร เบียรตราชางเพื่อสงออกจํานวน 6.1 ลานลิตร และเบียรสดตราชางที่ขายในถังจํานวน 5.7 ลานลิตรที่ผลิตตามสัญญาในป 

2547 

3.1.4 กระบวนการผลิต 

กระบวนการผลิตเบียร 

การผลิตเบียรนั้นตองใชวัตถุดิบหลายประเภทและกระบวนการผลิตหลายขั้นตอน สวนผสมหลักของการผลิตเบียร
ของบริษัทฯ ไดแกมอลต ซึ่งบริษัทฯ ซื้อมอลตจากผูผลิตในตางประเทศ นอกจากมอลตแลว บริษัทฯ ยังใชปลายขาวคุณภาพ
ดีจากแหลงในประเทศสําหรับเปนแหลงคารโบไฮเดรตในการผลิต หลังจากนั้น มอลตและปลายขาวจะถูกบดและผสมเขา
กับน้ําอุนกลายเปนสวนผสมที่เรียกวา “แมช” (Mash) โดยแมชจะถูกตมและกวนในถังขนาดใหญ ซึ่งจะทําใหคารโบไฮเดรต
และโปรตีนเริ่มเปลี่ยนไปเปนน้ําตาลหมัก (Fermentable Sugars) โดยเอนไซมจากธรรมชาติจะชวยเรงกระบวนการนี้ จากนั้น
แมชจะถูกกรองเพื่อแยกเอากากออก น้ําสวนที่มีน้ําตาลที่เรียกวา “เวิรต” (Wort) ซึ่งจะถูกแยกใสถังขนาดใหญ กอนที่จะนํา
ไปตมใหเดือดเพื่อทําใหขนขึ้นและตกตะกอนใหใส โดยฮอปส (Hops) และหัวเช้ือ (Concentrate) จะถูกผสมเขาไประหวาง
การตมเพื่อใหเบียรมีรสขม กลมกลอม และมีกลิ่นหอม ทั้งนี้ สวนผสมพิเศษของฮอปส หัวเช้ือ ระยะเวลาการตม และ
อุณหภูมิที่ใชตมนั้นลวนมีผลตอรสชาติของเบียร หลังจากการตม เวิรต จะถูกกวนและทําใหเย็นลงกอนจะนําไปใสในถังหมัก
ซึ่งมียีสตชนิดพิเศษทําหนาที่หมักเบียร ระหวางการหมัก ยีสตจะสรางกาซคารบอนไดออกไซดและแอลกอฮอลจากโมเลกุล
น้ําตาลในเวิรต กาซคารบอนไดออกไซดบางสวนจะละลายลงไปอยูในเบียรตามกระบวนการธรรมชาติทําใหเบียรมีฟอง
อากาศ การหมักใชเวลาทั้งสิ้นประมาณ 7 วัน 

ในระหวางการบมซึ่งใชเวลาประมาณ 14 วันนั้น เบียรจะถูกทําใหเย็นในขณะที่เบียรจะใสขึ้นและเริ่มมีรสชาติมาก
ขึ้น จากนั้นบริษัทฯ จะกรองเบียรดวย Diatomite เพื่อแยกเอาตะกอนที่ไมตองการออก เมื่อผานการกรอง เบียรจะอยูในสภาพ
ที่พรอมจะบรรจุขวด กระปอง หรือถัง การผลิตเบียรทั้งหมดนับจากขั้นตอนการทําแมชไปจนถึงการกรองจะใชเวลาทั้งสิ้น
ประมาณ 21 วัน  

สํานักผลิตหัวเช้ือเบียรของบริษัทฯ มี ดร. พิษณุ วิเชียรสรรค ซึ่งเปนผูเช่ียวชาญอาวุโสที่มีความชํานาญดานเทคนิค
ในการผลิตเบียร (Senior Brew Master) เปนผูรับผิดชอบดูแลกระบวนการผลิตเบียรตราชางและเบียรตราอาชา รวมถึงการ
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ผลิต การคิดคน การเพาะ และการหมักยีสต โดยพนักงานในสํานักผลิตหัวเช้ือเบียรจะทํางานกันเปนทีมอยางสม่ําเสมอและ
ตอเนื่อง มีการถายทอดความรูและความชํานาญใหแกกันตามหนาที่  โดยในกรณีที่พนักงานคนใดคนหนึ่งไมอยูหรือไม
สามารถปฏิบัติหนาที่ได ก็จะมีพนักงานคนอื่นทําหนาที่แทน ดังนั้น แมวา ดร. พิษณุ วิเชียรสรรค จะไมสามารถอยูควบคุมได 
ก็จะไมทําใหกระบวนการผลิตหรืองานในสวนอื่น ๆ ตองหยุดชะงักหรือไดรับความเสียหายแตอยางใด   

แมวาในปจจุบันพนักงานทานอื่นนอกจาก ดร. พิษณุ วิเชียรสรรค จะมีความรูเพียงเฉพาะดานหรือเพียงบางขั้นตอน 
แตเมื่อถึงเวลาอันสมควร บริษัทฯ ก็จะสรางบุคลากรที่มีคุณสมบัติและความรู ความสามารถเหมาะสมขึ้นทําหนาที่สานงาน
ตอจาก ดร. พิษณุ วิเชียรสรรค อยางตอเนื่องและกลมกลืน ภายใตมาตรการเก็บรักษาความลับในสูตรเบียรและกรรมวิธีผลิต
เบียรของบริษัทฯ ที่เหมาะสม 

กระบวนการผลิตสุรา 

การผลิตสุราตองใชวัตถุดิบหลายประเภทและกระบวนการผลิตหลายขั้นตอน วัตถุดิบหลักของการผลิตสุราของ
บริษัทฯ ไดแกกากน้ําตาล ซึ่งเปนผลิตภัณฑพลอยไดจากการผลิตน้ําตาลดิบจากออย สุราขั้นตนที่กลั่นไดจะใสและไมมีสี
เหมือนกับการกลั่นสุราทั่วไป สีเหลืองทองและสีน้ําตาลเขมของสุรานั้นเกิดจากการดูดซับสีจากถังไมโอคที่ใชระหวางการ
บมและจากการเติมคาราเมลซึ่งเปนสารใหสีตามธรรมชาติ 

ขั้นตอนแรกของการผลิตสุรา คือการหมัก การหมักเปนกระบวนการเปลี่ยนน้ําตาลในกากน้ําตาลและ/หรือขาวให
เปนเอทิลแอลกอฮอลโดยใชยีสตเปนตัวทําปฏิกิริยา บริษัทฯ พัฒนาพันธุยีสตในหองปฏิบัติการและขยายพันธุยีสตในถัง
ขยายพันธุ จากนั้นหมักยีสต กากน้ําตาลที่เจือจางดวยน้ําสะอาด และ/หรือขาวที่นึ่งสุกซึ่งไดใสเช้ือราเพื่อเปล่ียนแปงจากขาว
ใหเปนน้ําตาลและหมักในหองควบคุมอุณหภูมิเปนเวลา 4 วัน จากนั้นเติมน้ําเขาไปและหมักตออีกเปนเวลาประมาณ 72 ช่ัว
โมง ของเหลวที่ไดจากกระบวนการหมักเรียกวา “น้ําสา” (Fermented Mash) 

ขั้นตอนที่สองของการผลิตสุรา คือการกลั่นในหมอกลั่นและหอกลั่นที่ทําดวยทองแดงหรือสแตนเลส ขนาดใหญ 
การกลั่นเปนการตม “น้ําสา” เพื่อแยกเอาไอแอลกอฮอลออกไปเพื่อควบแนนเปนน้ําสุราหรือแอลกอฮอล น้ํากากสา (Slops)  
ที่เหลือจะถูกนําไปใสไวในถังเก็บเขาสูระบบกาซชีวภาพ (Biogas) หรือทําการระเหยกอนที่จะนําเขาสูเตาเผา สุราขาวจะถูก
เจือจางดวยน้ําบริสุทธิ์เพื่อใหไดปริมาณแอลกอฮอลที่ตองการในถังผสมสุราขาว จากนั้นจะทําการกรองกอนที่จะสงไปบรรจุ
ในบรรจุภัณฑตาง ๆ  

สําหรับการผลิตสุราสีนั้น แอลกอฮอลคุณภาพสูงจะถูกเจือจางดวยน้ําบริสุทธิ์เพื่อใหไดปริมาณแอลกอฮอลที่
ตองการ จากนั้นจะนําไปบมในถังไมโอกเปนเวลา 3 ถึง 8 ปขึ้นอยูกับประเภทของสุราตาง ๆ แอลกอฮอลที่ผานการบม 
แลวจะถูกเจือจางดวยน้ําบริสทุธิ์ในถังผสม เติมหัวเช้ือสุรา แอลกอฮอล และคาราเมล สุราสีจะถูกสงไปกรองกอนที่จะบรรจุ
ขวดหรือบรรจุภัณฑอื่น สวนสุราสมุนไพรจีน อาทิ เช่ียงชุนจะผลิตดวยการผสมแอลกอฮอล สุราขาว น้ําตาล คาราเมล 
สมุนไพรจีนเขาดวยกันกอนที่จะเจือจางสุรานั้นดวยน้ําบริสุทธิ์เพื่อใหมีปริมาณแอลกอฮอลตามที่ตองการ 

สํานักผลิตหัวเช้ือสุราของบริษัทฯ มีพันตรีหญิงประจวบสุข กาญจนลักษณ และนายเดชพงศ กาญจนลักษณ เปนผู
รับผิดชอบดูแลกระบวนการผลิต และปรุงสุราสีของบริษัทฯ รวมถึงดูแลใหมีหัวเช้ือสุราเพียงพอกับปริมาณขายและการจัด
จําหนายสุราสี ซึ่งภายใตสัญญาวาจางที่บริษัทฯ ทําไวกับพันตรีหญิงประจวบสุข กาญจนลักษณ และนายเดชพงศ กาญจน
ลักษณ นั้นกําหนดใหผูเช่ียวชาญทั้งสองทานตองทําการถายทอดวิธีการผลิตสุราและการปรุงหัวเช้ือสุราใหแกพนักงานของ
บริษัทฯ  ดังนั้น พนักงานของบริษัทฯ จึงจะไดรับการถายทอดความรูและความชํานาญตามหนาที่ และทํางานกันเปนทีม
อยางสม่ําเสมอและตอเนื่อง โดยในกรณีที่พนักงานคนใดคนหนึ่งไมอยูหรือไมสามารถปฏิบัติหนาที่ได ก็จะมีพนักงานคน
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อื่นทําหนาที่แทน ดังนั้น แมวา พันตรีหญิงประจวบสุข กาญจนลักษณ และนายเดชพงศ กาญจนลักษณ  จะไมสามารถอยู
ควบคุมได ก็จะไมทําใหกระบวนการผลิตหรืองานในสวนอื่น ๆ ตองหยุดชะงักหรือไดรับความเสียหายแตอยางใด 

กระบวนการผลิตแอลกอฮอลท่ีใชในอุตสาหกรรม 

กระบวนการผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมมีขั้นตอนเชนเดียวกับการผลิตแอลกอฮอลที่ใชผลิตสุรา บริษัทฯ 
นําแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม 95 ดีกรี ผานเครื่อง Molecular Sieve Base Dehydration เพื่อผลิตเอทานอล 99.5 ดีกรี 
นอกจากนี้ บริษัทฯ ใชแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมเปนวัตถุดิบในการผลิตกรดอะซีติกผานกระบวนการแปลงสภาพ 
(Conversion Process) และผลิตเอทิลอะซีเตท โดยการทําปฏิกิริยาสมดุล (Equilibrium Reaction) ระหวางกรดอะซีติกและ
เอทิลแอลกอฮอลโดยมีกรดซัลฟูลริคเปนตัวเรงปฏิกิริยา 

3.1.5 วัตถุดิบและพัสดุบรรจุสําหรับเบียร น้ําดื่ม น้ําโซดา สุรา และแอลกอฮอลท่ีใชในอุตสาหกรรม 

วัตถุดิบ 

กอนการปรับโครงสรางองคกรในเดือนพฤษภาคม 2547 การจัดซื้อของบริษัทฯ ยังเปนระบบแยกสวน ภายหลังจาก
มีการปรับโครงสรางองคกรแลว บจ. แพนอินเตอรเนชั่นแนล ซึ่งเปนบริษัทยอยของบริษัทฯ ทําหนาที่เปนศูนยกลางในการ
จัดซื้อ จัดจาง และบริการสําหรับบริษัทในกลุมทั้งหมด โดยรับผิดชอบการจัดซื้อวัตถุดิบและพัสดุบรรจุทั้งหมด ยกเวนมอลต 
ฮอปส ฉลาก กากน้ําตาล และขวดแกว ที่ใชในการผลิตสําหรับโรงงานตาง ๆ และสําหรับ บจ. คอสมอส ที่จะผลิตเบียร น้ํา
ดื่ม และน้ําโซดาตามจํานวนที่ไดทําสัญญากันไว 

 บริษัทฯ เช่ือวาบริษัทฯ ไมไดพ่ึงพิงการสั่งซื้อวัตถุดิบไวกับผูจําหนายรายใดโดยเฉพาะ เนื่องจากบริษัทฯ สามารถ
จัดหาวัตถุดิบดังกลาวไดจากผูจัดจําหนายที่มีอยูทั่วโลก โดยชวงที่ผานมา บริษัทฯ ยังไมเคยประสบปญหาขาดแคลนวัตถุดิบ
และสามารถซื้อวัตถุดิบไดในราคาที่เปนที่นาพอใจ นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังไดดําเนินการลดความเสี่ยงจากความผันผวนของ
อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราที่อาจเกิดจากการซื้อวัตถุดิบที่อยูในรูปสกุลเงินตราตางประเทศโดยการเขาทําสัญญาซื้ออัตราแลก
เปลี่ยนเงินตราตางประเทศลวงหนาดวย  

วัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิตเบียร สุรา และแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมของบริษัทฯ ไดแกมอลต ฮอปส กาก
น้ําตาล ขาว ยีสต หัวเช้ือ Diatomite และน้ํา ในป 2547 นั้น ตนทุนวัตถุดิบสําหรับการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา คิดเปน
ประมาณรอยละ 7.7 ของราคาตนทุนการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดาทั้งหมด ตนทุนวัตถุดิบสําหรับการผลิตสุราคิดเปน
ประมาณรอยละ 3.7 ของราคาตนทุนการผลิตสุราทั้งหมด และตนทุนวัตถุดิบสําหรับการผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาห
กรรมคิดเปนประมาณรอยละ 51.9 ของราคาตนทุนการผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมทั้งหมด ทั้งนี้ ราคาตนทุนดัง
กลาวยังมิไดหักรายการตัดบัญชีระหวางกลุมธุรกิจ ในป 2547 บริษัทฯ จัดหาวัตถุดิบสวนใหญสําหรับการผลิตเบียรจากตาง
ประเทศและจัดหาวัตถุดิบสวนใหญสําหรับการผลิตสุราและแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรมจากในประเทศ 

มอลตและฮอปส คณะกรรมการจัดซื้อมอลตและฮอปส ประกอบดวย รองประธานกรรมการบริหารคนที่ 2 ของ
บริษัทฯ กรรมการผูชวยกรรมการผูอํานวยการใหญสายบัญชีและการเงินของบริษัทฯ กรรมการผูจัดการของบจ. แพนอิน
เตอรเนชั่นแนล และกรรมการผูชวยกรรมการผูอํานวยการใหญสายการผลิตและสายวิจัยและพัฒนาของบริษัทฯ ซึ่งแตละ
ทานมีประสบการณเปนระยะเวลาหลายป คณะกรรมการจัดซื้อนี้มีหนาที่รับผิดชอบในการซื้อมอลตและฮอปสที่ตองการ
สําหรับใชในโรงผลิตเบียรของบริษัทฯ 

ในป 2547 บริษัทฯ ซื้อมอลตสําหรับใชในการผลิตเบียรในป 2548 ถึงสามเดือนแรกของป 2549 เปนจํานวน
ประมาณ 127,500.0 ตัน บริษัทฯ ซื้อมอลตจากผูคาในทวีปยุโรปคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 29.4 ของปริมาณการซื้อทั้ง
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หมด และซื้อสวนที่เหลือจากผูคาในประเทศออสเตรเลีย ในเดือนมกราคม 2548 ประเทศออสเตรเลียและประเทศไทยทําขอ
ตกลงการคาเสรี (FTA) ซึ่งรวมถึงการลดภาษีนําเขามอลตจากเดิมที่ตองเสียในอัตรา 2.75 บาทตอกิโลกรัมเปนไมตองเสียภาษี 
บริษัทฯ จึงซื้อมอลตจากผูคาในประเทศออสเตรเลียมากขึ้น ซึ่งโดยปกติ บริษัทฯ จะทําสัญญาซื้อมอลตในชวงปลายปสาํหรับ
มอลตที่จะตองใชในปถัดไป รวมถึงไตรมาสแรกของอีกปหนึ่ง และเพื่อเปนการประกันวาบริษัทฯ จะมีมอลตสําหรับใชใน
การผลิตตลอดทั้งป บริษัทฯ ทําสัญญากับผูคาทั้งซีกโลกเหนือและซีกโลกใตเพื่อใหไดประโยชนสูงสุดจากความแตกตางขอ
งวงจรการเจริญเติบโตของธัญพืช โดยราคาซื้อมอลตถัวเฉลี่ยถวงน้ําหนักของบริษัทฯ ในป 2546 ป 2547 และงวดเกาเดือน
แรกของป 2548 มีราคาประมาณตันละ 16,615.0 บาท 18,280.0 บาท และ 15,500.0 บาท ตามลําดับ  

ในป 2548 บริษัทฯ ไดนําเขามอลตเก็บบมสําหรับผลิตวิสกี้จากประเทศสกอตแลนด โดยซื้อจาก Inver House 
Distillers Limited. ในงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ซื้อมอลตเก็บบมสําหรับผลิตวิสกี้จาก Inver House 
Distillers Limited. เปนจํานวน 89,500 ลิตร (โปรดดูรายละเอียดเพิ่มเติมในหัวขอ 11 รายการระหวางกัน) 

ที่ผานมา บริษัทฯ จะเขาทําขอตกลงเพื่อซื้อฮอปสลวงหนา โดยมีการกําหนดราคาซื้อขายที่แนนอนและบริษัทฯ มี
ความตั้งใจที่จะดําเนินการในลักษณะดังกลาวตอไป ในป 2547 บริษัทฯ ซื้อฮอปสเปนจํานวน 250,000.0 กิโลกรัมอัลฟาแอ
ซิก ภายใตสัญญากับผูคาในประเทศสหรัฐอเมริกาโดยสัญญาดังกลาวมีอายุ 3 ป เพื่อจัดซื้อฮอปสใหเพียงพอกับปริมาณความ
ตองการในการผลิตระหวางป 2548 ถึงครึ่งปแรกของป 2550 บริษัทฯ ซื้อฮอปสทั้งหมดที่ตองการจากบริษัทในทวีปอเมริกา
เหนือซึ่งบริษัทดังกลาวมีผลผลิตจากประเทศออสเตรเลียดวย โดยราคาซื้อฮอปสถัวเฉลี่ยถวงน้ําหนักของบริษัทฯ ในป 2546 
ป 2547 และงวดเกาเดือนแรกของป 2548 มีราคาประมาณกิโลกรัมละ 560.4 บาท 845.5 บาท และ 1,356.5 บาท ตามลําดับ  

กากน้ําตาล บริษัทฯ ใชกากน้ําตาลสําหรับผลิตทั้งสุราและแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม กากน้ําตาลเปนผลิต
ภัณฑพลอยไดจากการผลิตน้ําตาลดิบจากออย บจ. ไทยโมลาสซึ่งเปนบริษัทยอยของบริษัทฯ เปนผูรับผิดชอบในการซื้อกาก
น้ําตาล โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 ประเทศไทยมีโรงงานน้ําตาลทั้งสิ้น 46 แหงที่ผลิตกากน้ําตาล โดยผูถือหุนหลักเปนผู
มีอํานาจควบคุมในบริษัทที่ดําเนินกิจการโรงงานน้ําตาลจํานวน 4 แหง ซึ่งเปนโรงน้ําตาลขนาดเล็ก ทั้งนี้ ผูคากากน้ําตาลราย
ใหญ ไดแก บริษัทน้ําตาลมิตรผล บริษัทเกียรติไทยอินเตอรโมลาส บริษัทไทยรุงเรืองโมลาส และกลุมบริษัทมิตซุย เปนตน 
ในป 2547 โรงงานน้ําตาลในประเทศผลิตกากน้ําตาลจํานวนประมาณ  2.3 ลานตันโดยบริษัทฯ ซื้อกากน้ําตาลจํานวน
ประมาณ 572,000 ตันสําหรับใชในการผลิตสุราและประมาณ 266,000 ตันสําหรับใชในการผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาห
กรรม ทั้งนี้ บริษัทฯ ซื้อกากน้ําตาลจากโรงงานน้ําตาลทั้ง 4 แหงที่เปนของผูถือหุนหลักเปนปริมาณประมาณ 57,560 ตันหรือ
คิดเปนประมาณรอยละ 6.9 ของความตองการกากน้ําตาลทั้งหมดของบริษัทฯ ในชวงที่ผานมา ราคากากน้ําตาลไดมีการปรับ
ตัวสูงขึ้นอันเปนผลมาจากปริมาณการผลิตที่คอนขางจํากัด ยกตัวอยางเชน ราคาซื้อกากน้ําตาลถัวเฉลี่ยถวงน้ําหนักของ
บริษัทฯ ในป 2546 และป 2547 มีราคาประมาณตันละ 1,490.0 บาท และประมาณตันละ 996.0 บาท ตามลําดับ และเพิ่มขึ้น
เปนประมาณตันละ 1,915.4 บาท อันเนื่องจากสภาวะความแหงแลงในประเทศ และไดปรับตัวสูงขึ้นเปนประมาณตันละ 
2,280.0 บาทในงวดหกเดือนแรกของป 2548 เนื่องจากภาวะภัยแลงในประเทศไทย โดยปกติบริษัทฯ จะทําสัญญาซื้อกากน้ํา
ตาลในชวงไตรมาสสุดทายของปสําหรับกากน้ําตาลที่จะตองใชในปถัดไป 

บริษัทฯ ไดกอสรางถังเก็บกากน้ําตาลเพิ่มเติมแลวเสร็จเมื่อเดือนพฤษภาคม 2548 โดยมีขนาดบรรจุประมาณ 
210,000 ตัน ซึ่งทําใหบริษัทฯ มีถังเก็บกากน้ําตาลรวมความจุทั้งสิ้นประมาณ 780,000 ตัน บริษัทฯ เช่ือวาการเพิ่มขนาด 
ความจุของถังเก็บกากน้ําตาลจะชวยใหบริษัทฯ มีความยืดหยุนในการซื้อกากน้ําตาลและชวยลดผลกระทบจากราคาของกาก
น้ําตาลที่ปรับตัวสูงขึ้น บริษัทฯ ใชคากอสรางถังเก็บกากน้ําตาลเพิ่มเติมนี้เปนเงินประมาณ 331.1 ลานบาท 
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ขาว บริษัทฯ ใชขาวในการผลิตทั้งเบียรและสุรา บริษัทฯ ซื้อขาวจากผูผลิตที่มีคุณภาพในประเทศ ในป 2547 
บริษัทฯ ซื้อขาวจํานวนประมาณ 59,292.0 ตันจากผูคา 2 รายสําหรับใชในการผลิตเบียร และประมาณ 4,120.0 ตันจากผูคาอีก 
2 รายสําหรับใชในการผลิตสุรา 

ยีสต บริษัทฯ เพาะยีสตสําหรับใชเองที่ศูนยเพาะยีสตและเก็บรักษายีสตสวนหนึ่งที่โรงผลิตเบียรและโรงงานสุรา
ของบริษัทฯ  

หัวเช้ือเขมขน บริษัทฯ เติมสูตรหัวเช้ือเขมขนในเบียรชางและเบียรอาชา ดวยหัวเช้ือเขมขนที่บริษัทฯ ซื้อจาก 
บจ.เบียรชางและ บจ.เบียรอาชา ตามลําดับ ภายใตสัญญาซื้อขายหัวเช้ือเบียรเขมขน ในป 2547 บริษัทฯ ซื้อหัวเช้ือเขมขนจาก 
บจ.เบียรชางจํานวนประมาณ 4,814.0 กิโลกรัมและจาก บจ.เบียรอาชาจํานวนประมาณ 383.0 กิโลกรัม ในเดือนตุลาคม 2548 
บริษัทฯ ไดเขาซื้อหุนทั้งหมดใน บจ. เบียรชาง และบจ. เบียรอาชา 

น้ํา น้ําเปนวัตถุดิบที่สําคัญในกระบวนการผลิตของบริษัทฯ แมวาคาใชจายในการจัดหาน้ําเปนคาใชจายเพียงสวน
นอยของวัตถุดิบ โดยน้ําตองผานการปรับคุณภาพทั้งกอนที่จะนํามาใชในการผลิตและกอนที่จะปลอยทิ้งออกไปนอกโรงงาน 
บริษัทฯ นําน้ํามาจากหลายแหลงดวยกัน อาทิ แหลงน้ําบาดาลที่อยูในบริเวณโรงผลิตเบียรและโรงงานสุรา แมน้ําที่อยูติดกับ
โรงงาน ทะเลสาบ อางเก็บน้ํา และจากบริษัทที่จําหนายน้ําใหแกชุมชน บริษัทฯ มีการตรวจสอบคุณภาพ รสชาติ และสวน
ประกอบในน้ํา บริษัทฯ ไดปรับคุณภาพน้ําดวยการกําจัดสิ่งปนเปอนตาง ๆ เพื่อใหน้ําที่ไดมีมาตรฐานการผลิตของบริษัทฯ 
และเปนไปตามที่กําหนดในกฎหมายหรือระเบียบอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ บริษัทฯ มีการนําเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาชวยลดปริมาณ
การใชน้ําตอหนวยการผลิต (ลิตร) นอกจากนี้ โรงงานทุกแหงของบริษัทฯ มีระบบบําบัดน้ําเสียและมีแผนการประหยัดน้ํา
หรือเพิ่มประสิทธิภาพ ในการนําน้ํามาใชโดยโรงงานตาง ๆ ของบริษัทฯ บริษัทฯ ไดปฏิบัติตามกฎหมายทองถิ่นเกี่ยวกับการ
จัดการแหลงน้ํา ในป 2547 บริษัทฯ ใชน้ําจํานวนประมาณ 17,390.0 ลานลิตรสําหรับโรงผลิตเบียรและโรงงานสุรา โดยใชน้ํา
จากแหลงน้ําบาดาลเปนสัดสวนประมาณรอยละ 27.9 และใชน้ําจากแมน้ํา ทะเลสาบ และอางเก็บน้ําคิดเปนสัดสวนประมาณ
รอยละ 72.1 ในป 2547 บริษัทฯ ใชน้ําจํานวนประมาณ 5,310.0 ลานลิตรสําหรับโรงผลิตเบียรเพื่อผลิตเบียรจํานวน 870.1 
ลานลิตร ผลิตน้ําโซดา 6.9 ลานลิตร และผลิตน้ําดื่ม 47.0 ลานลิตร และบริษัทฯ ใชน้ําจํานวนประมาณ 12,080.0 ลานลิตร
สําหรับโรงงานสุราเพื่อผลิตสุราประเภทตาง ๆ จํานวน 482.2 ลานลิตร 

ในเดือนกันยายน 2547 รัฐบาลประกาศใหมีการเรียกเก็บคาธรรมเนียมการอนุรักษน้ําบาดาลในจังหวัดตาง ๆ  
(รวมถึงจังหวัดอยุธยา นครปฐม สมุทรสาคร และปทุมธานีที่โรงผลิตเบียรบางบาล โรงผลิตเบียรคอสมอส และโรงงานสุรา
ของ บจ. แสงโสม บจ. สุรากระทิงแดง และ บจ. สุราบางยี่ขัน ตามลําดับ ต้ังอยู) ในอัตรา 1.0 บาทตอลูกบาศกเมตรนอกเหนือ
ไปจากคาธรรมเนียมการใชน้ําตามปกติ นอกจากนี้ รัฐบาลประกาศวาตั้งแตวันที่ 1 ตุลาคม 2547 เปนตนไป ใหมีการขึ้นคา
ธรรมเนียมการอนุรักษน้ําบาดาลทุก ๆ สามเดือนในอัตรา 1.0 บาทตอลูกบาศกเมตรจนถึงวันที่ 30 มิถุนายน 2549 ซึ่งจะทําให
คาธรรมเนียมการอนุรักษน้ําเทากับอัตรา 8.0 บาทตอลูกบาศกเมตร และนับจากวันที่ 1 กรกฎาคม 2549 เปนตนไป จะขึ้นคา
ธรรมเนียมการอนุรักษน้ําบาดาลเปน 8.5 บาทตอลูกบาศกเมตร โดยบริษัทฯ ไดจายคาธรรมเนียมดังกลาวสําหรับในชวง
เดือนกันยายนถึงเดือนธันวาคมของป 2547 และงวดเกาเดือนแรกของป 2548 เปนจํานวน 2.3 ลานบาท และ 12.0 ลานบาท 
ตามลําดับการขึ้นราคาการใชน้ําบาดาลหรือการมีขอจํากัดอื่น ๆ ในการใชน้ําบาดาลอาจมีผลใหบริษัทฯ พิจารณาเลือกแหลง
น้ําอื่นเพื่อนํามาใชสําหรับการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา เชน การใชน้ําจากแมน้ํา การใชน้ําจากแหลงน้ําอื่นเหลานี้อาจมี
ผลใหบริษัทฯ ตองลงทุนและเสียเวลาเพิ่มสําหรับการดําเนินการและติดตั้งระบบปรับคุณภาพน้ําเพิ่มเติม แตจะทําใหบริษัทฯ 
มีความสามารถที่จะนําน้ําจากแหลงน้ําอื่นมาใชในการผลิตเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา และทําใหบริษัทฯ มีทางเลือกใชน้ําให
เหมาะสมกับประเภทของกิจกรรมในโรงงาน 
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แกลบ บริษัทฯ ใชแกลบเปนเชื้อเพลิงสําหรับเครื่องกําเนิดไอน้ําที่โรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุตสาหกรรม 
บริษัทฯ ซื้อแกลบจากผูผลิตหลายรายในประเทศ ในป 2547 บริษัทฯ ซื้อแกลบจํานวน 59,573.6 ตัน สําหรับใชในโรงไฟฟา
พลังไอน้ํา 

น้ํามันเตา บริษัทฯ ใชน้ํามันเตาเกรดซีสําหรับเครื่องกําเนิดไอน้ําในโรงผลิตเบียรและโรงงานสุรา โดยบริษัทฯ จะ
ดําเนินการซื้อน้ํามันเตาเกรดซี ในราคาจร (Spot Basis) ในป 2547 บริษัทฯ ซื้อน้ํามันเตาจํานวน ประมาณ 81.8 ลานลิตร
สําหรับใชในโรงผลิตเบียร โรงงานสุรา และโรงผลิตเบียรของบจ. คอสมอส 

พสัดุบรรจุ 

พัสดุบรรจุหลักสําหรับใชในการบรรจุผลิตภัณฑเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา และสุราของบริษัทฯ ไดแกขวดแกว 
ขวดพสาสติกเพ็ท (PET) ฝา กระปอง ฉลาก กลอง ถาด และไสกลอง ในป 2547 คาพัสดุบรรจุสําหรับผลิตภัณฑเบียรคิดเปน
ประมาณรอยละ 13.2 ของตนทุนการผลิตเบียร และคาพัสดุบรรจุสําหรับผลิตภัณฑสุราคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 8.6 
ของตนทุนการผลิตสุรา โดยในป 2547 บริษัทฯ จัดหาพัสดุบรรจุเกือบทั้งหมดจากในประเทศ โดยเปนการซื้อจากบุคคลที่
เกี่ยวของกันคิดประมาณสวนรอยละ 52.7 ของตนทุนพัสดุบรรจุ 

ในเดือนมกราคม 2547 บริษัทฯ ไดเริ่มกอสรางศูนยรีไซเคิล จํานวน 3 แหงในเนื้อที่ของหรือบริเวณใกลเคียงกับ
โรงผลิตเบียรและโรงงานสุราของบริษัทฯ ซึ่งการกอสรางศูนยทั้ง 3 แหงไดแลวเสร็จในป 2547 และป 2548 โดยปจจุบัน
บริษัทฯ มีศูนยรีไซเคิลที่กําลังอยูในระหวางการกอสรางอีก 1 แหง โดยมีกําหนดที่จะแลวเสร็จภายในป 2548 และมีแผนที่จะ
สรางศูนยในลักษณะเดียวกันนี้เพิ่มอีก 11 แหงใหแลวเสร็จภายในป 2550  

3.1.6 ภาษีอากร 

ภาษีสรรพสามิต 

 รัฐบาลไดกําหนดและควบคุมอัตราภาษีผลิตภัณฑเครื่องดื่มแอลกอฮอลไวอยางเครงครัด เนื่องจากเปนรายไดที่
สําคัญของรัฐ ต้ังแตเดือนตุลาคม 2546 จนถึงเดือนกันยายน 2547 รัฐบาลจัดเก็บภาษีสรรพสามิตไดประมาณ 68,930.1 ลาน
บาทจากการผลิตและการจําหนายผลิตภัณฑเบียรและสุรา ซึ่งคิดเปนประมาณรอยละ 25.0 ของยอดรวมของภาษีสรรพสามิต
ที่เก็บไดในประเทศ  

 กรมสรรพสามิตสังกัดกระทรวงการคลัง ทําหนาที่จัดเก็บภาษีสรรพสามิตจากเบียรและสุราในประเทศ และกําหนด
อัตราภาษีสรรพสามิตสําหรับเบียรและสุราแตละประเภทเปนครั้งคราว บริษัทฯ จายภาษีสรรพสามิตลวงหนาสําหรับเบียร
ตามปริมาณการผลิต และติดอากรแสตมปที่ขวดสุราทุกขวดที่บริษัทฯ จําหนายในประเทศ ซึ่งเปนการแสดงวาไดชําระภาษี
สรรพสามิตแลว สําหรับผลิตภัณฑที่บริษัทฯ สงไปจําหนายตางประเทศนั้น จะมีตรากํากับ “สําหรับสงออกเทานั้น” ติดอยู
บนฉลากของขวดหรือกระปองบรรจุภัณฑ ภาษีสรรพสามิตสําหรับเครื่องดื่มแอลกอฮอลคํานวณจากฐานดังตอไปนี้แลวแต
อยางใดจะสูงกวากัน (ก) ปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ในอัตราบาทตอลิตร หรือ (ข) อัตรารอยละของราคาหนาโรงงานที่
ประกาศโดยกรมสรรพสามิตหรือราคาขายหนาโรงงานที่แทจริงแลวแตอยางใดจะสูงกวา ตัวอยางเชน บริษัทฯ ชําระภาษี
สรรพสามิตสําหรับสุราสีสวนใหญของบริษัทฯ สุราขาว และสุราสมุนไพรจีนตามปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ แตชําระ
ภาษีสรรพสามิตสําหรับเบียรเปนอัตรารอยละของราคาหนาโรงงานที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิต 

กรมสรรพสามิตไดปรับอัตราภาษีสรรพสามิตของสุราสีในเดือนกันยายน 2548 และมกราคม 2546 โดยเมื่อวันที่ 7 
กันยายน 2548 กรมสรรพาสามิตไดปรับขึ้นอัตราภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสี ยกเวนสุราผสม เชน สุราตรามังกรทอง ต้ัง
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แตวันที่ 7 กันยายน 2548 บริษัทฯ ชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสีทุกชนิด ในอัตรา 400 บาทตอลิตรของปริมาณแหง
แอลกอฮอลบริสุทธิ์ ยกเวนสุราตรามังกรทองที่อัตราภาษีสรรพสามิตมิไดมีการเปลี่ยนแปลง ซึ่งบริษัทฯ ยังคงชําระภาษี
สรรพสามิตในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ ทั้งนี้ ต้ังแตวันที่ 23 มกราคม 2546 ถึงวันที่ 5 
กันยายน 2548 บริษัทฯ ไดชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสีสวนใหญของบริษัทฯ ในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณ
แหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ และในอัตรารอยละ 50.0 ของราคาหนาโรงงานที่กรมสรรพสามิตประกาศใชสําหรับสุราสีชนิดอื่น
ของบริษัทฯ ซึ่งกอนที่จะมีการปรับภาษีสรรพสามิตในวันที่ 22 มกราคม 2546 บริษัทฯ ไดชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุ
ราสีในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

กรมสรรพสามิตไดปรับลดอัตราภาษีสรรพสามิตของสุราขาวในเดือนมกราคม 2546 ต้ังแตวันที่ 22 มกราคม 2546 
บริษัทฯ ไดชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราขาวในอัตรา 70.0 บาทตอลิตรของปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ และสําหรับ
สุราสมุนไพรจีนในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณแอลกอฮอลบริสุทธิ์ ซึ่งกอนที่จะมีการปรับภาษีสรรพสามิตในวันที่ 
22 มกราคม 2546 บริษัทฯ ไดชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราขาวในอัตรา 100.0 บาทตอลิตรของปริมาณแหงแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ และสําหรับสุราสมุนไพรจีนในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

กรมสรรพสามิตไดปรับอัตราภาษีสรรพสามิตของเบียรในเดือนมีนาคม 2544 และปรับเพิ่มราคาหนาโรงงานขั้นต่ํา
ที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิตสําหรับเบียรในเดือนสิงหาคม 2546 โดยกอนเดือนมีนาคม 2544 บริษัทฯ ชําระภาษีสรรพ
สามิตสําหรับเบียรในอัตรารอยละ 53.0 ของราคาหนาโรงงานขั้นต่ําที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิต และ ต้ังแตวันที่ 28 
มีนาคม 2544 ถึงวันที่ 20 สิงหาคม 2546 บริษัทฯ ชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับเบียรที่บริษัทฯ ผลิตในอัตรา 14.95 บาทตอ
ขวดขนาด 640 มิลลิลิตร (คํานวณจากรอยละ 55 .0 ของราคาหนาโรงงานขั้นต่ําที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิตสําหรับเบียร
ตราชางขนาด 640 มิลลิลิตร ซึ่งในขณะนั้นเทากับ 27.18 บาท) โดยในเดือนสิงหาคม 2546 กรมสรรพสามิตไดปรับเพิ่มราคา
หนาโรงงานขั้นต่ําจาก 27.18 บาทเปน 27.2 บาท สําหรับเบียรตราชางขนาด 640 มิลลิลิตร ซึ่งทําใหต้ังแตวันที่ 21 สิงหาคม 
2546 บริษัทฯ ตองชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับเบียรที่บริษัทฯ ผลิตในอัตรา 14.96 บาทตอขวดขนาด 640 มิลลิลิตร (คํานวณ
จากรอยละ 55.0 ของราคาหนาโรงงานขั้นต่ําที่กรมสรรพสามิตประกาศใชสําหรับเบียรชางในขวดขนาด 640 มิลลิลิตร ซึ่งใน
ขณะนั้นเทากับ 27.2 บาท) 

ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ชําระภาษีสรรพสามิต ภาษีเพื่อมหาดไทย และ
เงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ เปนจํานวนรวม 45,685.8 ลานบาท และ 32,811.6 ลานบาท ตามลําดับ โดย
ภาษีมหาดไทยและเงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพจัดเก็บในอัตรารอยละ 10.0 และ 2.0 ของจํานวนภาษี
สรรพสามิตที่ตองชําระ ตามลําดับ 

 ตารางตอไปนี้แสดงอัตราภาษีสรรพสามิตตามปริมาณแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์และตามอัตรารอยละของราคาหนา
โรงงานขั้นต่ําที่ประกาศโดยกรมสรรพสามิตหรือราคาหนาโรงงานที่แทจริงที่บริษัทฯ ขาย (แลวแตจํานวนใดจะสูงกวา)
สําหรับผลิตภัณฑแตละประเภทของบริษัทฯ ณ วันที่ 7 กันยายน 2548 
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ผลิตภัณฑ ภาษีสรรพสามิตตามปริมาณแหงแอลกอฮอล 

 

ภาษีสรรพสามิตตามรอยละของราคาหนาโรงงาน
ขั้นต่ําท่ีประกาศโดยกรมสรรพสามิตหรือราคา
หนาโรงงานที่แทจริงบริษัทฯขาย (แลวแตจํานวน

ใดจะสูงกวา) 
 (บาทตอลิตรของแอลกอฮอลบริสุทธิ์)  (รอยละ) 
เบียร 100  55 (1) 
สุราขาว 70 (1)  25 
สุราสี(2) 240 - 400 (1)  50 
สุราสมุนไพรจีน 240 (1)  50 

  
(1) แสดงอัตราภาษีสรรพสามิตที่ใชกับผลิตภัณฑของบริษัทฯ 
(2) ภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสีที่กรมสรรพสามิตจัดเปนสุราผสม เชน สุราตรามังกรทอง ยังคงชําระภาษีสรรพสามิตในอัตรา 240.0 บาทตอลิตรของปริมาณ

แหงแอลกอฮอลบริสุทธ์ิ 

ภาษีเพื่อมหาดไทย 

 ในป 2527 รัฐบาลเริ่มจัดเก็บภาษีเพื่อมหาดไทยในอัตรารอยละ 10.0 ของจํานวนภาษีสรรพสามิตที่ตองชําระโดยใน
ป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ชําระภาษีเพื่อมหาดไทยทั้งสิ้น 4,079.1 ลานบาท และ 
2,929.6 ลานบาท ตามลําดับ 

เงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ 

 ในป 2544 รัฐบาลเริ่มจัดเก็บเงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพในอัตรารอยละ 2.0 ของจํานวนภาษี
สรรพสามิตที่ตองชําระ ในป 2547 และงวดเกาเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ ชําระเงินบํารุงกองทุนสนับสนุน
การเสริมสรางสุขภาพทั้งสิ้น 815.8 ลานบาท และ 585.9  ลานบาท ตามลําดับ 

สิทธิประโยชนจาก BOI 

 BOI  มีหนาที่สงเสริมและสนับสนุนใหเกิดการลงทุนในประเทศ ในเดือนมกราคม 2547 บมจ. ไทยแอลกอฮอล ได
รับสิทธิพิเศษทางดานภาษีจาก BOI สําหรับการผลิตเอทานอล เชน ไดรับยกเวนภาษีอากรการนําเขาเครื่องจักรตามที่ไดรับ
อนุมัติจาก BOI ภาษีเงินไดนิติบุคคลสําหรับกําไรสุทธิที่ไดจากการประกอบกิจการผลิตเอทานอล และภาษีสําหรับเงินปนผล
ที่จายจากกําไรจากการประกอบกิจการผลิตเอทานอล ทั้งนี้การไดรับการยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคลของบริษัทฯ มีกําหนด
เวลา 8 ป นับจากวันที่เริ่มมีรายไดจากการประกอบกิจการนั้น ซึ่งจะครบกําหนดในตนเดือนมกราคม 2555 หรือเมื่อภาษีเงิน
ไดนิติบุคคลที่บมจ. ไทยแอลกอฮอล ไดรับยกเวนนั้นมีมูลคามากกวา 88.2 ลานบาท และบมจ. ไทยแอลกอฮอล มีแผนที่จะ
ขอเพิ่มจํานวนเงินลงทุนที่ใชไปในการผลิตเอทานอลเพื่อขอขยายจํานวนสิทธิประโยชนทางภาษี  

3.1.7 คุณภาพของผลิตภัณฑ 

 บริษัทฯ เช่ือวาการผลิตผลิตภัณฑของบริษัทฯ ใหมีคุณภาพสูงเปนปจจัยสําคัญที่มีผลตอความสําเร็จของบริษัทฯ 
ทั้งนี้บริษัทฯ ไดมุงมั่นอยางเต็มที่ในการรักษามาตรฐานสูงสุด ในดานความบริสุทธิ์ของน้ํา คุณภาพของวัตถุดิบและสวนผสม 
รวมถึงความเรียบรอยในการบรรจุ ในป 2547 บริษัทฯ มีพนักงานจํานวน 283 คน ในสวนการควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ 

 บริษัทฯ ยังทําการตรวจสอบกระบวนการผลิตของบริษัทฯ อยางตอเนื่อง ไมวาจะดวยคนหรืออุปกรณอิเล็กทรอนิกส 
เพื่อใหเปนไปตามมาตรฐานภายในของบริษัทฯ และกฎหมายขอบังคับที่เกี่ยวของ ระหวางขั้นตอนการผลิต บริษัทฯ อาศัยทั้ง
ระบบควบคุมโดยคอมพิวเตอรและพนักงานควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑที่มีความชํานาญ ทั้งนี้ เพื่อใหเกิดความมั่นใจในคุณ
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ภาพและความปลอดภัยของทุกผลิตภัณฑในทุกขั้นตอนการผลิต บริษัทฯ ตรวจสอบการทํางานของระบบควบคุมดวย
คอมพิวเตอรอยางสม่ําเสมอ และเมื่อผลิตภัณฑผานกระบวนการผลิตมาแลว พนักงานควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑจะตรวจ
วิเคราะหตัวอยางของผลิตภัณฑกอนที่จะสงออกจากโรงงาน 

 บริษัทฯ มีหองปฏิบัติการควบคุมคุณภาพสําหรับตรวจสอบวัตถุดิบ พัสดุบรรจุ และผลิตภัณฑ และจัดใหมีการ
ทดสอบการผลิตและการทดสอบเชิงพาณิชยสําหรับวัตถุดิบและพัสดุบรรจุที่ไดมาจากผูที่มีโอกาสจะเปนผูขายสินคาใหกับ
ทางบริษัทฯ กอนที่จะเห็นชอบใหเปนผูขายสินคาใหบริษัทฯ 

นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีการตรวจสอบคุณภาพในทุกชองทางการจําหนายผลิตภัณฑของบริษัทฯ เพื่อตรวจวาพัสดุ
บรรจุและผลิตภัณฑนั้นมีสภาพเปนไปตามมาตรฐานที่กําหนด กระบวนการนี้รวมถึงการสุมตรวจผลิตภัณฑในตลาดเครื่อง
ดื่มอยางสม่ําเสมอ เพื่อตรวจสอบวาเปนไปตามมาตรฐานที่กําหนดหรือไม 

โรงผลิตเบียรบางบาลและโรงผลิตเบียรคอสมอสไดรับการรับรองระบบบริหารงานคุณภาพ ISO 9002:1994 ในป 
2543 และไดรับการยกระดับเปน ISO 9001:2000 ในป 2544 และโรงผลิตเบียรกําแพงเพชรของบริษัทฯ ไดรับการรับรอง
ระบบบริหารงานคุณภาพ ISO 9001:2000 ในป 2545 นอกจากนี้ โรงงานสุราที่ดําเนินการโดยบจ. ยูไนเต็ดไวนเนอรี่ และบจ. 
สุรากระทิงแดงซึ่งเปนบริษัทยอยของบริษัทฯ ยังไดรับการรับรองระบบบริหารงานคุณภาพ ISO 9001:2000 เปนครั้งแรกใน
ป 2542 และโรงงานสุราที่เหลือจํานวน 14 แหงไดรับการรับรองดังกลาวในป 2548 

นอกจากนี้ โรงผลิตเบียรกําแพงเพชร โรงผลิตเบียรบางบาลและโรงผลิตเบียรคอสมอสยังไดรับการรับรองการผลิต
ที่ดี (Good Manufacturing Practice หรือ GMP) และการรับรองการวิเคราะหอันตรายในจุดควบคุมสําคัญ (Hazard Analysis 
Critical Control Point หรือ HACCP) ในป 2545 ป 2546 และป 2546 ตามลําดับ และโรงงานสุราจํานวน 14 แหงของบริษัทฯ 
ยังไดรับประกาศนียบัตรการรับรอง GMP และ HACCP ในป 2547 อีกดวย 

3.1.8 ทรัพยสินทางปญญา 

ณ วันที่ 20 มกราคม 2549 บริษัทฯ เปนเจาของเครื่องหมายการคาที่จดทะเบียนในประเทศกับกรมทรัพยสินทาง
ปญญาจํานวน 341 เครื่องหมาย และใชเครื่องหมายการคาที่บุคคลอื่นเปนเจาของภายใตสัญญาอนุญาตใหใชเครื่องหมายการ
คา อาทิ เครื่องหมายการคาตราแบล็คแคท แบล็คไทย และคูลเลอรคลับ เปนตน เครื่องหมายการคาและตราที่สําคัญที่สุดของ
บริษัทฯ คือตราชาง ตราแสงโสม และตราแมโขง ณ วันที่ 20 มกราคม 2549 เครื่องหมายการคาที่มีความสําคัญตอธุรกิจของ
บริษัทฯ ไดรับการจดทะเบียนในประเทศแลวทั้งสิ้น 

เนื่องจากเครื่องหมายการคาที่สําคัญที่สุดซึ่งบริษัทฯ ไดใชกับผลิตภัณฑเบียร น้ําดื่ม และน้ําโซดา ของบริษัทฯ คือ 
เครื่องหมายการคารูปชางคูพรอมทั้ง (“เคร่ืองหมายการคาชางคู”) ที่ บจ. เบียรชางไดจดทะเบียนไวในประเทศไทยและอีก
หลายประเทศทั่วโลก (ดังปรากฏภาพในทายขอ 13.2 นี้) ในขณะที่บริษัท คารลสเบอรก เอ/เอส (“คารลสเบอรก”) ก็ไดจด
ทะเบียนเครื่องหมายการคารูปชางไวเชนกัน (“เคร่ืองหมายการคา Elephant Beer”) (ดังปรากฏภาพในทายขอ 13.2 นี้)      
ดังนั้น บจ. เบียรชางและคารลสเบอรกจึงไดเขาทําสัญญากันเมื่อวันที่ 31 สิงหาคม 2548 เพื่อทําความตกลงกันไวโดยชัดแจง
เกี่ยวกับสิทธิในเครื่องหมายการคาของแตละฝายซึ่งตางก็ใชรูป “ชาง” เปนสัญลักษณ (โปรดดูรายละเอียดเพิ่มเติมในขอ 13 - 
ขอมูลที่เกี่ยวของ) 

การจดทะเบียนเครื่องหมายการคาในประเทศมีกําหนดอายุ 10 ป หลังจากนั้นสามารถตอทะเบียนใหมไดอีก 10 ป 
อยางไรกต็าม กรมทรัพยสินทางปญญาอาจปฏิเสธการตอทะเบียนเครื่องหมายการคาได ในกรณีที่มีการยื่นขอจดทะเบียนโดย
บุคคลอื่นและมีการพิจารณาวาเครื่องหมายการคาดังกลาวไมมีการใชในชวงระยะเวลา 3 ป ที่ผานมา 
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บริษัทฯ มีแผนที่จะยื่นขอตออายุทะเบียนเครื่องหมายการคาที่สําคัญทั้งหมดของบริษัทฯ กอนที่เครื่องหมายการคา
ดังกลาวจะหมดอายุลง บริษัทฯ เช่ือวาเครื่องหมายการคาที่สําคัญตางๆ ของบริษัทฯ ไดความคุมครองในตลาดที่บริษัทฯ 
ดําเนินธุรกิจ 

ณ วันที่ 31 ตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดจดทะเบียนเครื่องหมายการคาหลักหรือไดเริ่มกระบวนการจดทะเบียนเครื่อง
หมายการคาแลวใน  33 ประเทศนอกเหนือจากประเทศไทย  ทั้ งนี้  รวมถึงประเทศ  กัมพูชา ญี่ ปุน  ลาว  มาเลเซี ย  
สหภาพพมา ฟลิปปนส มาเลเซีย สิงคโปร และสหราชอาณาจักร เพื่อรับความคุมครองในชื่อและตราผลิตภัณฑในตลาดตาง
ประเทศ โดยบริษัทฯ จดทะเบียนเครื่องหมายการคาในตางประเทศแลวจํานวน 22 เครื่องหมาย 

3.1.9 เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ระบบสารสนเทศเปนปจจัยสําคัญตอศักยภาพในการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ ทั้งยังทําใหบริษัทฯ สามารถเชื่อม
โยงการดําเนินงาน ต้ังแตกระบวนการสั่งซื้อ การวางแผนการผลิต และการสั่งซื้อวัตถุดิบ จนถึงการสงมอบผลิตภัณฑใหแก
ลูกคาและการออกใบเรียกเก็บเงิน 

ในป 2544 บริษัทฯ เริ่มนําระบบ SAP มาใชซึ่งเปนระบบที่มีการผสมผสานของซอฟตแวรดานการบัญชี การวาง
แผนการผลิต การบริหารสินคาคงคลัง การจัดซื้อ การขายและการจัดจําหนายผลิตภัณฑ การซอมบํารุงโรงงาน การบริหาร
ทรัพยากรบุคคล และการบริหารตนทุนสําหรับโรงผลิตเบียร บริษัทฯ คาดวาการพัฒนาและการนําระบบ SAP มาใชในธุรกิจ
จะแลวเสร็จสมบูรณสําหรับหนวยธุรกิจอื่น ๆ ของบริษัทฯ ในป 2551  

3.1.10 สิ่งแวดลอมและความปลอดภัย  

บริษั ทฯ  ตองปฏิบั ติตามกฎหมายและขอบั งคับที่ เกี่ ยว กับการคุ มครองสิ่ งแวดลอม  โดยกระทรวง
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมทําหนาที่ออกและบังคับใชกฎหมายสิ่งแวดลอม กฎหมายเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมที่สําคัญได
แกพระราชบัญญัติสงเสริมและรักษาคุณภาพสิ่งแวดลอม พ.ศ. 2535 นอกจากนี้ยังมีพระราชบัญญัติโรงงาน พ.ศ.2535 พระ
ราชบัญญัติวัตถุอันตราย พ.ศ.2535 พระราชบัญญัติการสาธารณสุข พ.ศ.2535 ซึ่งกฎหมายเหลานี้ควบคุมดูแลเกี่ยวกับสิ่งที่
เปนอันตรายตอสิ่งแวดลอม กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม และกระทรวงสาธารณ
สุขได ออกประกาศเกี่ยวกับการควบคุมมลภาวะทางน้ํา มลภาวะทางอากาศ มลภาวะทางเสียง และวัตถุอันตราย กระทรวง
เหลานี้มีอํานาจในการบังคับใชกฎหมายเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมและมีอํานาจใหดําเนินคดีกับผูฝาฝนกฎหมายสิ่งแวดลอม อาทิ 
การสั่งใหปดโรงงานที่ไมปฏิบัติตามกฎหมาย กฎหมายเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมเริ่มเขมงวดขึ้นในทศวรรษที่ผานมา และบริษัทฯ 
เช่ือวาแนวโนมเชนนี้จะยังคงมีตอไป โดยน้ําเสียถือไดวาเปนประเด็นดานสิ่งแวดลอมที่สําคัญสําหรับโรงผลิตเบียรและโรง
งานสุรา บริษัทฯ บําบัดน้ําเสียที่เกิดจากการหมักและการกลั่นโดยผานระบบการบําบัดแบบไรอากาศ แบบเติมอากาศและ/
หรือแบบระบบเตาเผา หรือทําปุยหมัก จากขั้นตอนการบําบัดน้ําเสียดังกลาว บริษัทฯ สามารถจัดเก็บกาซชีวภาพซึ่งสามารถ
นํามาใชเปนเชื้อเพลิงทดแทนน้ํามันเตาไดสวนหนึ่งในการผลิตไอน้ํา นอกจากนี้ ปุยธรรมชาติก็ยังเปนผลพลอยไดใน
กระบวนการบําบัดน้ําเสีย บริษัทฯ ยังมีการบําบัดน้ําเสียในกระบวนการอื่น ๆ ดวยเชนกัน อาทิ น้ําที่ใชหลอเย็น น้ําจากการ
ลางขวด โดยเปนการบําบัดดวยกระบวนการเติมอากาศจนกระทั่งมลภาวะตาง ๆ ถูกกําจัดลดลงจนไดระดับที่เหมาะสมกอน
ที่จะระบายน้ําทิ้งสูทางน้ําสาธารณะ ธุรกิจผลิตภัณฑพลอยไดของบริษัทฯ ไดชวยลดปริมาณของเสียที่โรงผลิตเบียรและโรง
งานสุราตองบําบัดและระบายในแตละป ซึ่งทําใหบริษัทฯ ประหยัดคาใชจายในเรื่องดังกลาว นอกจากนี้ ปริมาณของเสียที่ลด
ลงชวยลดผลกระทบของธุรกิจของบริษัทฯ ที่มีตอสิ่งแวดลอมดวย 
 อยางไรก็ตาม การจัดการน้ําเสียของโรงงานของบริษัทฯ จะถูกตรวจสอบและติดตามโดยหนวยงานราชการเปน
ระยะ และ/หรือโดยผูควบคุมดูแลของบริษัทฯ ที่ไดรับการขึ้นทะเบียนบุคลากรดานสิ่งแวดลอมประจําโรงงานเปนประจํา ซึ่ง
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บริษัทฯ เช่ือวาโรงงานของบริษัทฯ ทั้งหมด ไมวาจะเปนโรงผลิตเบียร โรงงานสุรา และโรงงานผลิตแอลกอฮอลที่ใชในอุต
สาหกรรมไดปฏิบัติเกี่ยวกับการกําจัดน้ําทิ้งและอากาศเสียถูกตองตามมาตรฐานของทางราชการ เนื่องจากผลการตรวจสอบ
สิ่งแวดลอมเปนไปตามเกณฑมาตรฐานของทางราชการ นอกจากนี้ ในป 2547 บริษัทฯ ไดติดตั้งระบบรายงานผลการระบาย
น้ําทิ้งและอากาศเสียชนิดออนไลน (Online Monitoring System) ที่โรงผลิตเบียรบางบาล และโรงผลิตเบียรกําแพงเพชร ซึ่ง
เช่ือมตอเขากับระบบเครือขายคอมพิวเตอรของสํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัดและเชื่อมสงสัญญาณมายังกรมโรงงานอุตสาห
กรรม  

อนึ่ง โรงผลิตเบียรบางบาล โรงผลิตเบียรกําแพงเพชรและโรงผลิตเบียรคอสมอสไดรับการรับรองระบบการจัดการ
สิ่งแวดลอม ISO 14001 เปนครั้งแรกในป 2544 ป 2545 และป 2544 ตามลําดับ ซึ่งโรงผลิตเบียรดังกลาวไดรับการตรวจสอบ
ภายในเปนประจําทุกครึ่งปโดยสถาบัน Bureau Veritas Quality International (BVQI) ซึ่งเปนสถาบันผูออกประกาศนียบัตร
อิสระ ซึ่งโรงผลิตเบียรดังกลาวไดปฏิบัติตามกฎหมายตาง ๆ อยางเครงครัด 

นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังไดปฏิบัติตามมาตรฐานความปลอดภัยและคุณภาพที่กําหนดโดยหนวยงานราชการ ยกตัว
อยางเชน น้ําดื่ม และน้ําโซดาของบริษัทฯ จะตองผานการตรวจสอบจากองคการอาหารและยาเปนระยะ ๆ บริษัทฯ ยังได
ปฏิบัติตามมาตรฐานอุตสาหกรรมของกระทรวงอุตสาหกรรมซึ่งกรมสรรพสามิตกําหนดใหบริษัทฯ ตองปฏิบัติตาม และ
กรมสรรพสามิตยังไดกําหนดใหบริษัทฯ ผลิตผลิตภัณฑแตละชนิดใหมีชวงของปริมาณแอลกอฮอลตามที่บริษัทฯ ไดแจงไว
สําหรับผลิตภัณฑชนิดนั้น บริษัทฯ เช่ือวาการดําเนินงานในปจจุบันของบริษัทฯ เปนไปตามกฎหมายและขอบังคับเกี่ยวกับ
สิ่งแวดลอม 

3.1.11 การประกันภัย 

บริษัทฯ มีกรมธรรมประกันภัยสําหรับความเสียหายของโรงงาน อุปกรณและยานพาหนะกับบริษัทประกันภัยที่มี
ช่ือเสียง โดยบริษัทฯ เช่ือวาประเภทและจํานวนรวมของกรมธรรมประกันภัยที่บริษัทฯ มีอยูนั้น เปนไปตามที่ปฏิบัติกันใน
ธุรกิจผูผลิตเครื่องดื่ม และคุมครองความเสี่ยงภัยที่อาจเกิดจากการประกอบธุรกิจอยางเพียงพอแลว  

นอกจากนี้ บริษัทฯ ไดประกันความเสียหายหรือความสูญเสียสําหรับสินคาคงคลังอันเกิดจากอัคคีภัยและการ
โจรกรรมกับบริษัทประกันภัยที่มีช่ือเสียง ซึ่งการประกันนี้มีวงเงินคุมครองประมาณรอยละ 100.0 ของมูลคาสนิคาคงคลัง 

3.1.12 บุคลากร 
ณ  วันที่  31 ธันวาคม  2547 บริษัทฯ  มีพนักงานจํานวน  21,655 คน  (22,019 คน  หากรวมพนักงานของ บจ .  

คอสมอส บจ. เบียรชาง บจ. เบียรอาชา และบจ. ที.ซี.ซี. สากลการคา) ซึ่งรวมพนักงานที่โรงผลิตเบียรและโรงกลั่นสุรา
จํานวน 1,381 คน  (1,745 คน หากรวมพนักงานของโรงผลิตเบียรคอสมอส) และจํานวน 7,363 คน ตามลําดับ โดยพนักงาน
ของบริษัทฯ ไมมีใครเปนสมาชิกสหภาพแรงงาน และบริษัทฯ ยังไมเคยประสบปญหาการหยุดงานหรือปญหาความไมสงบ
ทางดานแรงงานอื่น ๆ ที่มีนัยสําคัญ 

บริษัทฯ แบงพนักงานออกเปนกลุมหลัก 4 กลุม ตารางตอไปนี้แสดงจํานวนของพนักงาน ในชวงเวลาตามที่ระบุ 
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(1) ฝายผลิตรวมถึงพนักงานดานเทคนิคและดานวิจัยและพัฒนา 
(2) จํานวนดังกลาวรวมพนักงานตามสัญญาจางแรงงาน ซึ่งบริษัทฯ ทําการจางเปนคร้ังคราว ในป 2546 ป 2547 และงวดเกา

เดือนสิ้นสุด วันที่ 30 กันยายน 2548 บริษัทฯ มีพนักงานตามสัญญาจางแรงงานจํานวน 2,762  คน 3,530 และ 3,687 คนตาม
ลําดับ ซึ่งเปนลูกจางในโรงงานสุราและโรงผลิตเบียรจํานวน 931 คน 1,426 คน และ 1,023 คน ตามลําดับ 

 

ในเดือนตุลาคม 2548 บริษัทฯ ไดซื้อหุนทั้งหมดของ บจ. คอสมอส บจ.เบียรชาง บจ. เบียรอาชา และบจ. ที.ซี.ซี. 
สากลการคา โดย ณ วันที่ 30 กันยายน 2548 บจ. คอสมอส และ บจ. เบียรชางมีพนักงานจํานวน 354 คน และ 2 คน ตาม
ลําดับ โดย บจ. เบียรอาชา และ บจ. ที.ซี.ซี. สากลการคา ไมมีการวาจางพนักงานแตอยางใด 

 บริษัทฯ เช่ือวาบริษัทฯ มีพนักงานที่ไดรับการฝกอบรมมาเปนอยางดีและมีประสบการณ โดย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 
2547 บริษัทฯ มีพนักงานจํานวน 5,952 คนที่ทํางานในบริษัทยอยของบริษัทฯ มาแลวเปนเวลา 10 ปหรือนานกวานั้น และมี
พนักงานจํานวน 4,347 คนที่ทํางานมาแลวระหวาง 5 ปถึง 10 ป บริษัทฯ ไดมีการทําการประเมินการทํางานของพนักงานของ
บริษัทฯ ตลอดเวลา และไดดําเนินแผนเพื่อใหมีพนักงานที่สามารถสืบทอดตําแหนง (Succession Plan) ของพนักงานหลักใน
ระดับตาง ๆ ของบริษัท ฯ ดวย บริษัทฯ ลงทุนเปนจํานวนมากในการจัดการฝกอบรมและใหความรูแกพนักงาน อาทิ การ
บริหารจัดการแนวใหมและเทคนิคทางการตลาด กลยุทธการบริหารจัดการและการกํากับดูแลกิจการ บริษัทฯ ยังจัดใหมี 
การอบรมภายในเกี่ยวกับเทคนิคการผลิตเบียร นอกจากนี้ ต้ังแตเริ่มดําเนินการผลิตเบียรเปนตนมา บริษัทฯ ไดสงพนักงาน
กว า  20 คน  ไป ศึ ก ษ าที่  Scandinavian School of Brewing ซึ่ ง เป น โรง เรี ยน ส อน ก ารผลิ ต เบี ย ร ใน เมื อ งโค เป น 
เฮเกน ประเทศเดนมารก เพื่อใหเปน ผูเช่ียวชาญที่มีความชํานาญดานเทคนิคในการผลิตเบียร (Brew Masters) บริษัทฯ ยังจัด
ใหมีการฝกอบรมแกตัวแทนจําหนายของบริษัทฯ อาทิ จัดการฝกอบรมภายในและสงเขาอบรมในมหาวิทยาลัยตาง ๆ ทั่ว
ประเทศ  

บริษัทฯ มีการจายคาตอบแทนประเภทตาง ๆ ใหแกพนักงานของบริษัทฯ ประกอบดวยเงินเดือน โบนัส และ 
คาครองชีพ นอกจากนี้ พนักงานของบริษัทฯ ยังสามารถเขารวมโปรแกรมการประกันสุขภาพ ประกันชีวิตและประกันอุบัติ
เหตุแบบกลุม สําหรับบริษัทยอยของบริษัทฯ บางแหง บริษัทฯ จะสงเงินสมทบกองทุนสํารองเลี้ยงชีพในอัตรารอยละ 2 ถึง 3 
ของเงินเดือนพนักงาน (ทั้งนี้ ขึ้นอยูกับจํานวนปที่ทํางาน) ซึ่งพนักงานจะตองจายเงินสมทบกองทุนสํารองเลี้ยงชีพในอัตราที่
เทากัน  

 
รอบปสิ้นสุดวันท่ี 31 ธันวาคม  งวดเกาเดือนสิ้นสุด 

วันท่ี 30 กันยายน 
 2546  2547  2548 
ฝายผลิต (1)  ............................................... 8,327  8,744  8,184 
ฝายการตลาด............................................... 9,799  10,008  9,620 
ฝายธุรกิจที่เกี่ยวของ..................................... 835  1,262  1,462 
ฝายงานธุรการทั่วไป.................................... 1,530  1,641  1,814 

รวมทั้งสิ้น(2) 20,491  21,655  21,080 
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3.2 ภาวะอุตสาหกรรม 
ขอมูลขางลางนี้เปนขอมูลเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล เศรษฐกิจของประเทศ และสถิติอื่น ๆ รวมท้ัง

ขอมูลเกี่ยวกับบริษัทฯ และสถานะที่เกี่ยวของของคูแขงของบริษัทฯ ในอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในประเทศ 
โดยมาจากขอมูลดานอุตสาหกรรมที่พิมพเผยแพร แหลงขอมูลที่เผยแพร หรือขอมูลอื่น ๆ ที่เผยแพรตอสาธารณชน หรือตาม
ความเชื่อโดยสุจริตของผูบริหารของบริษัทฯ  ขอมูลที่สําคัญสวนใหญที่อยูในหัวขอนี้ ซึ่งรวมถึงยอดขายและสวนแบงตลาด
เปนขอมูลที่ไดมาจากแคเนดีน ซึ่งเปนบริษัทวิจัยเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเครื่องดื่มทั่วโลก บริษัทฯ เช่ือวาแหลงขอมูล ที่ใชอาง
อิงดังกลาวเช่ือถือได  อยางไรก็ตาม บริษัทฯ ผูจัดการการจัดจําหนายหรือที่ปรึกษา รวมท้ัง บริษัทในเครือของบุคคลดังกลาว 
มิไดตรวจสอบขอมูลเหลานี้และไมรับรองความถูกตองของขอมูลดังกลาวแตอยางใด และขอมูลดังกลาวอาจไมตรงกับขอมูล
อื่นที่มีการรวบรวมทั้งในและตางประเทศและอาจมีการแกไขเปลี่ยนแปลงในเวลาใด ๆ โดยแคเนดีน 

อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

3.2.1  ภาพรวมของอุตสาหกรรม 

ในชวงป 2542 ถึง 2547   ปริมาณขายเบียรและสุราทั่วโลกเติบโตในอัตราการเติบโตเฉลี่ยตอป (Compounded 
Annual Growth Rate - CAGR) ในอัตรารอยละ 2.5 และรอยละ (0.4) ตามลําดับ ในชวงเวลาเดียวกันนั้น ตลาดเบียรและสุรา
ของประเทศไทยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยตอปในอัตรารอยละ 10.1 และรอยละ 3.2 ตามลําดับ สําหรับในระดับภูมิภาค อัตรา
การเติบโตของปริมาณขายเบียรและสุราในประเทศเปรียบเทียบกับตลาดในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก ทวีปยุโรป และทวีป
อเมริกามีรายละเอียด ตามขอมูลตอไปนี้ 
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ที่มา : แคเนดีน 

 

 

ตลาดเบียรและสุราของประเทศไทยเปนหนึ่งในหกตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ใหญที่สุดในภูมิภาคเอเชียตะวัน
ออกออกเฉียงใต (อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟลิปปนส สิงคโปร ไทยและเวียดนาม) โดยพิจารณาจากปริมาณขาย ในป 2547 
ปริมาณขายเบียรมีจํานวน 1,619.1 ลานลิตร ในขณะที่ปริมาณขายสุรามีจํานวน 648.6 ลานลิตร   
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ตลาดเบียรและสุราในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตป 2547 

 เบียร  สุรา 

ประเทศ  ปริมาณขาย 
(ลานลิตร) 

 อัตราการเติบโตเฉลี่ยตอป 
ป 2542 - 2547 

(รอยละ) 

 ปริมาณขาย 
(ลานลิตร) 

 อัตราการเติบโตเฉลี่ยตอ
ปป 2542 - 2547 

(รอยละ) 

อินโดนีเซีย ................................................... 171.5  10.4  32.1  5.9 

มาเลเซีย ........................................................ 147.4  1.7  3.4  5.4 

ฟลิปปนส ..................................................... 1,268.5  0.7  473.8  1.9 

สิงคโปร........................................................ 88.5  2.2  2.1  (0.3) 

ไทย............................................................... 1,619.1  10.1  648.6  3.2 

เวียดนาม ....................................................... 878.5  5.0  9.8  9.3 

อื่นๆ (1) ....................................................  130.3  8.0  ไมมีขอมูล  ไมมีขอมูล 

รวม  4,303.8  5.3  1,181.6  3.0 

   
(1) รวมถึงประเทศบรูไน สหภาพพมา กัมพูชา และลาว 
ที่มา : แคเนดีน 

ในชวงป 2542-2547 ปริมาณขายเบียรและสุราตอหัวของประชากรในประเทศเพิ่มขึ้นโดยเฉลี่ยจาก 16.2 ลิตรเปน 
25.3 ลิตร และจาก 9.9 ลิตรเปน 10.2 ลิตร ตามลําดับ ซึ่งคิดเปนอัตราการเติบโตเฉลี่ยตอปสําหรับเบียรและสุราโดยประมาณ
ในอัตรารอยละ 9.3 และรอยละ 0.6 ตามลําดับ  

การบริโภคในตลาดที่ใหญท่ีสุดยี่สิบอันดับแรกโดยพิจารณาจากปริมาณในป 2547 

  เบียร    สุรา 

ประเทศ  ปริมาณ 
(ลานลิตร) 

 การบริโภคเฉลี่ยของ
ประชากรตอหัว 

(ลิตร) 

 ประเทศ  ปริมาณ 
(ลานลิตร) 

 การบริโภคเฉลี่ยของ
ประชากรตอหัว 

(ลิตร) 

จีน ................................  30,252.9  23.4  จีน .............................  5,090.7  3.9 

สหรัฐอเมริกา ...............  23,550.0  83.4  อินเดีย........................  3,095.7  2.9 

เยอรมนี ........................  9,638.0  116.5  บราซิล .......................  1,565.1  9.2 

บราซิล..........................  8,750.0  51.4  สหรัฐอเมริกา.............  1,506.8  5.3 

สหราชอาณาจักร ..........  5,820.0  99.5  รัสเซีย ........................  1,341.5  9.3 

ญ่ีปุน.............................  5,642.0  43.7  ญ่ีปุน..........................  1,255.2  9.7 

เเม็กซิโก .......................  5,450.0  50.5  เกาหลีใต ....................  1,080.6  22.2 

รัสเซีย ...........................  5,415.2  37.6  ไทย............................  648.6  10.2 

แอฟริกาใต ...................  2,883.5  57.3  ฟลิปปนส ..................  473.8  5.7 
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  เบียร    สุรา 

ประเทศ  ปริมาณ 
(ลานลิตร) 

 การบริโภคเฉลี่ยของ
ประชากรตอหัว 

(ลิตร) 

 ประเทศ  ปริมาณ 
(ลานลิตร) 

 การบริโภคเฉลี่ยของ
ประชากรตอหัว 

(ลิตร) 

สเปน ............................  2,813.5  70.8  เยอรมัน......................  400.2  4.8 

โปแลนด.......................  2,766.8  71.0  ยูเครน ........................  359.3  7.2 

ฝรั่งเศส .........................  2,150.0  36.1  ฝรั่งเศส ......................  336.9  5.7 

แคนาดา ........................  2,078.8  65.6  สเปน .........................  291.1  7.3 

เวเนซูเอลา ....................  1,830.0  70.9  สหราชอาณาจักร .......  265.1  4.5 

โคลัมเบีย ......................  1,825.0  39.5  โปแลนด ....................  245.7  6.3 

ออสเตรเลีย ...................  1,750.0  89.1  เม็กซิโก .....................  173.3  1.6 

ไทย...............................  1,619.1  25.3  อิตาลี .........................  153.4  2.7 

อติาลี ............................  1,570.0  27.6  โรมาเนีย ....................  151.0  6.8 

เกาหลีใต.......................  1,555.5  31.9  แคนาดา .....................  146.6  4.6 

สาธารณรัฐเชค .............  1,500.5  148.0  โคลัมเบีย ...................  112.9  2.4 

   
ที่มา:  แคเนดีน 

 

ปริมาณขายตอหัวของประชากรในประเทศ (ลิตร) 

ป  เบียร  สุรา 

2542.................................................  16.2  9.9 

2543.................................................  18.1  8.8 

2544.................................................  19.7  8.9 

2545.................................................  21.2  9.3 

2546.................................................  26.1  10.0 

2547.................................................  25.3  10.2 
   
ที่มา: แคเนดีน  

3.2.2  การแบงกลุมการตลาดผลิตภัณฑ 

เบียร 

ตลาดเบียรในประเทศแบงออกไดเปนสามกลุมไดแก (1) เบียรอีโคโนมี่ (2) เบียรสแตนดารด และ (3) เบียรพรีเมี่ยม
และซุปเปอรพรีเมี่ยม ซึ่งโดยหลักจะแตกตางกันในดานราคา เบียรทั้งสามกลุมมีการโฆษณาและสงเสริมการขายสูงมาก และ
โดยทั่วไปสามารถแยกความแตกตางไดจากนโยบายการตลาดและการบรรจุหีบหอ 
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เบียรอีโคโนมี่  เบียรอีโคโนมี่ถือเปนสินคาหลักโดยเปนเบียรที่ผลิตภายในประเทศและมีราคาต่ํา โดยในป 2547 มี
ปริมาณขายประมาณรอยละ 83.0 ของตลาดเบียรในประเทศ เบียรอีโคโนมี่มีขายทั่วไปในตลาดตามสถานที่และรานคาตาง ๆ 
และมีการจัดจําหนายในพัสดุบรรจุหลายแบบซึ่งรวมถึง ขวด กระปอง และถัง การที่เบียรอีโคโนมี่ครองสวนแบงทางการ
ตลาดเปนสวนใหญ ทําใหผูผลิตรายใหญอาศัยความไดเปรียบของตนเองในการขยายตลาด และสงเสริมการขายและจัด
จําหนายผลิตภัณฑของตนไปทั่วประเทศ ผูบริโภคในตลาดกลุมนี้เปนผูมีความออนไหวตอราคาขาย โดยผูบริโภคกลุมนี้รวม
ถึงผูบริโภคที่เปลี่ยนจากการบริโภคสุราขาวที่มีราคาต่ํามาบริโภคเบียรอีโคโนมี่แทน เบียรอีโคโนมี่มีราคาขายปลีกที่ราคา 30 
ถึง 35 บาท สําหรับขวดขนาด 640 มิลลิลิตร เบียรอีโคโนมี่ในประเทศไดแก เบียรตราชาง เบียรตราอาชา เบียรตราลีโอ และ
ตราไทเบียร 

เบียรสแตนดารด  เบียรสแตนดารดเปนเบียรที่ผลิตภายในประเทศเปนหลัก โดยในป 2547 มีปริมาณขายประมาณ
รอยละ 10.5 ของตลาดเบียรในประเทศ กลุมเปาหมายหลักของผลิตภัณฑตาง ๆ ในตลาดกลุมนี้ไดแกผูบริโภคที่อาศัยอยูใน
เขตเมืองที่มีกําลังซื้อสูงกวาผูบริโภคในตลาดในวงกวางโดยทั่วไป ผลิตภัณฑเบียรในกลุมนี้จะมีราคาสูงกวาผลิตภัณฑของ
เบียรอีโคโนมี่ แตตํ่ากวาผลิตภัณฑของเบียรพรีเมี่ยม โดยมีราคาขายปลีกที่ราคา 40 ถึง 45 บาท สําหรับขวดขนาด 640 
มิลลิลิตร เบียรสแตนดารดเปนกลุมที่มีการแขงขันเพื่อชิงสวนแบงทางการตลาด กับทั้งเบียรอีโคโนมี่และเบียรพรีเมี่ยมที่นํา
เขา เบียรสแตนดารดตราที่ไดรับความนิยมสูงสุดในประเทศไดแกตราสิงห 

 เบียรพรีเมี่ยมและซุปเปอรพรีเมี่ยม  ในป 2547  ตลาดในกลุมนี้มีปริมาณขายรอยละ 6.4 ของตลาดเบียรในประเทศ 
โดยประกอบไปดวยเบียรที่เปนตราจากตางประเทศเปนสวนใหญ เบียรพรีเมี่ยมสวนใหญ จะผลิตในประเทศแตเบียร 
ซุปเปอรพรีเมี่ยมจะนําเขาจากตางประเทศเปนหลัก กลุมเปาหมายของเบียรในตลาดกลุมนี้ คือผูบริโภคที่อาศัยอยูในเขตเมือง
ซึ่งมีอํานาจในการซื้อคอนขางสูงและนักทองเที่ยว  โดยในพื้นที่ที่มีการอยูอาศัยหนาแนน จะมีเบียรพรีเมี่ยมและซุปเปอร 
พรีเมี่ยมจํานวนมากขายอยูทั่วไป โดยเฉพาะในโรงแรม ภัตตาคาร และบาร  เบียรพรีเมี่ยมมีราคาสูงกวาเบียรอีโคโนมี่และ
เบียรสแตนดารดมากและใชบรรจุภัณฑที่สวยงามกวา ซึ่งออกแบบมาเพื่อดึงดูดใจผูบริโภคที่อาศัยอยูในเขตเมือง  เบียร 
พรีเมี่ยมและซุปเปอรพรีเมี่ยมมีราคาขายปลีกที่ราคา 50 บาทขึ้นไปโดยประมาณ สําหรับขวดขนาด 640 มิลลิลิตร เบียรตรา 
ไฮเนเกนเปนเบียรพรีเมี่ยมตราที่ไดรับความนิยมสูงสุดในประเทศ โดยเปนเบียรที่ผลิตภายในประเทศ 

สุรา 

ตลาดสุราในประเทศสามารถแบงออกไดเปนสามกลุมไดแก (1) สุราขาวและสุราสมุนไพรจีน (2) สุราสี วิสกี้แอด
มิกซ และสกอตวิสกี้ผสม/สแตนดารด และ (3) สุราพรีเมี่ยมนําเขา 

สุราขาวและสุราสมุนไพรจีน  สุราขาวเปนสุราที่ผลิตมาจากกากน้ําตาล สุราสมุนไพรจีนผลิตมาจากแอลกอฮอล
หรือสุราขาวผสมกับสมุนไพรจีน สุราทั้งสองชนิดเปนสุราที่ไดรับความนิยมสูงสุด และเปนสุราประเภทที่มีราคาต่ําที่สุดใน
ประเทศ โดยในป 2547 มีสวนแบงทางการตลาดคิดเปนประมาณรอยละ 69.4 ของตลาดสุราในประเทศโดยพิจารณาจาก
ปริมาณขาย สุราขาวและสุราสมุนไพรจีนมีการบริโภคกันอยางกวางขวางในภูมิภาคตาง ๆ ของประเทศและถูกมองวาเปน
สุราประเภทที่มีราคาถูกที่สุดในหมูเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล สุราประเภทหลักในกลุมนี้ไดแก ตรารวงขาว ตราไผทอง และ
ตราเชี่ยงชุน ตราผลิตภัณฑมิไดเปนปจจัยสําคัญสาํหรับผลิตภัณฑในกลุมนี้ถึงแมวาผูบริโภคจะคํานึงถึงแหลงการผลิตซึ่งโดย
ปกติแลวจะระบุไวที่บรรจุภัณฑ ผลิตภัณฑสุราขาวและสุราสมุนไพรจีนมีราคาขายปลีกระหวาง 50 ถึง 80 บาท และระหวาง 
75 ถึง 90 บาทสําหรับขวดขนาด 625 มิลลิลิตร ตามลําดับ สําหรับราคาขายสุราซึ่งบรรจุอยูในพัสดุบรรจุขึ้นอยูกับปริมาณ
ของแอลกอฮอล ซึ่งราคาของสุราที่มีปริมาณแอลกอฮอลสูงจะมีราคาแพงกวาสุราที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่า 
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สุราสี  วิสกี้แอดมิกซ สกอตวิสกี้ผสม/สแตนดารด  สุรากลุมนี้มีสวนแบงทางการตลาด ในป 2547 คิดเปนประมาณ
รอยละ 29.6 ของตลาดสุราในประเทศโดยพิจารณาจากปริมาณขาย สุราสี ไดแก บรรดาวิสกี้  และเหลารัมประเภทตาง ๆ ที่
ผลิตภายในประเทศเปนหลัก โดยผลิตจากกากน้ําตาลหรือขาวเหนียว สุราสีมีการบริโภคท่ัวประเทศถึงแมวาจะมีสุราซึ่งเปน
ที่นิยมในแตละภูมิภาคอยูแลว ตราผลิตภัณฑเปนปจจัยที่สําคัญสําหรับสุราในกลุมนี้ซึ่งมีตราตาง ๆ รวมถึงตราแสงโสม  ตรา
แมโขง และตรามังกรทอง บริษัทผูผลิตสุราตางประเทศมีเปาหมายที่จะเขาสูตลาดกลุมนี้เพิ่มมากขึ้นดวยการนําเขาผลิตภัณฑ
วิสกี้แอดมิกซที่มีราคาไมสูงมากซึ่งไดจากผสมมอลตเก็บบมในถังไมโอคและแอลกอฮอลบริสุทธิ์ รวมท้ังสกอตวิสกี้ผสม/
สแตนดารดซึ่งนําเขา โดยวิสกี้แอดมิกซที่ไดรับความนิยมสูงสุดไดแก ตรามาสเตอรเบล็น (Master Blend) ซึ่งผลิตโดย 
เพอรนอด ริคารด (Pernod Ricard) และสกอตวิสกี้ผสมที่ขายดีที่สุดไดแก ตราฮันเดรดไพเพอรส (100 Pipers) ซึ่งผลิตโดย 
เพอรนอด ริคารด เชนกัน สกอตวิสกี้ผสม/สแตนดารดที่เปนผลิตภัณฑตราที่มาจากตางประเทศไดแก ตราจอหนนี่ วอลค
เกอร เรด เลเบล (Johnnie Walker Red Label) และสเปยโรยัล (Spey Royal) ซึ่งผลิตโดย ดิอาจิโอ พีแอลซี (Diageo Plc)  โดย
กอนวันที่  7 กันยายน 2548 ซึ่งเปนวันที่มีการปรับขึ้นภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสี ผลิตภัณฑสุราสีที่ผลิตในประเทศมีราคา
ขายปลีกระหวาง 115 ถึง 140 บาท สําหรับขวด 700 มิลลิลิตร ผลิตภัณฑวิสกี้แอดมิกซมีราคาขายปลีกที่ราคาระหวาง 150 ถึง 
165 บาท และผลิตภัณฑสกอตวิสกี้ผสม มีราคาขายปลีกระหวาง 240 ถึง 290 บาท และผลิตภัณฑสกอตวิสกี้ผสม/สแตน
ดารดมีราคาขายปลีกสูงถึง 580 บาท  

สุราพรีเมี่ยมนําเขา สุราพรีเมี่ยมนําเขาไดแกตราผลิตภัณฑสุราตางประเทศทุกประเภทซึ่งรวมทั้งสุราขาวนําเขา 
(เชน วอดกา เตกีลา และยิน) และสุราสีนําเขา (เชน วิสกี้มอลตพรีเมี่ยม เหลารัม และบรั่นดี) ในตลาดกลุมนี้ซึ่งมีความหลาก
หลายมาก มีตราผลิตภัณฑตางประเทศวางขายเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะตามโรงแรม ภัตตาคารและบาร  ตลาดผลิตภัณฑ
สุราพรีเมี่ยมนําเขาในประเทศไทยเปนตลาดของลูกคาเฉพาะกลุมเทานั้นเนื่องจากสุราเหลานี้มีราคาสูงกวาสุราที่ผลิตภายใน
ประเทศ จึงทําใหผูบริโภคคนไทยสวนใหญไมสามารถซื้อได ในป 2547 สวนแบงทางการตลาดสุราพรีเมี่ยมนําเขา เมื่อ
พิจารณาจากปริมาณขายคิดเปนประมาณรอยละ 1.0 ของตลาดสุราในประเทศ โดยตราผลิตภัณฑที่เปนผูนําตลาด ในประเทศ 
ไดแก ตราจอหนนี่ วอลคเกอร แบล็ค เลเบล (Johnnie Walker Black Label) (ผลิตโดยดิอาจิโอ พีแอลซี) ชีวาส รีกัล (Chivas 
Regal)  (ผลิตโดยเพอรนอด ริคารด) และวีเอสโอพี (VSOP) (ผลิตโดยรีเจนซี่) โดยกอนวันที่ 7 กันยายน 2548 ซึ่งเปนวันที่มี
การปรับขึ้นภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราสี สุรานําเขาพรีเมี่ยมขวดขนาด 700 มิลลิลิตรจะมีราคาขายปลีกตั้งแตราคา 500 บาท
ขึ้นไป ทั้งนี้ ขึ้นอยูกับคุณภาพของผลิตภัณฑ 

3.2.3  แนวโนมทางอุตสาหกรรม 

เบียร 

การเติบโตของเบียรอีโคโนมี่  ปริมาณขายผลิตภัณฑในตลาดเบียรอีโคโนมี่ เติบโตในอัตราที่เร็วกวาอัตราการเติบ
โตของตลาดเบียรโดยรวมในชวงกลางทศวรรษของระหวางป 2533 และ 2543 ถึงป 2547 การเติบโตดังกลาวไดรับแรงผลัก
ดันจากการแขงขันระหวางบริษัทฯ และ บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ การโฆษณาและการสงเสริมการขายที่เพิ่มขึ้น ความตองการ
ของผูบริโภคที่เปลี่ยนจากการบริโภคสุราขาวราคาถูกมาเปนเบียรอีโคโนมี่ การเติบโตของการขาย ณ สถานที่ที่ไมใชในโรง
แรม ภัตตาคารและบาร (Off-Premise) และซุปเปอรมารเก็ตสมัยใหม และการแนะนําผลิตภัณฑใหม ๆ ในกลุมนี้สูตลาด เชน 
เบียรตราอาชา (ผลิตโดย บมจ. ไทยเบฟเวอเรจ) ตราลีโอ (ผลิตโดย บมจ. บุญรอดบริวเวอรี่) ตราไทเบียร และตราเชียร 
(Cheers) ซึ่งเปนเบียรตราลาสุด (ผลิตโดย บมจ. ไทยเอเชีย แปซิฟก บริวเวอรี่) 

ความตองการเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่าเพิ่มขึ้น เชนเดียวกับในตลาดอื่น ๆ ตลาดในประเทศกําลังอยูในชวงที่ผู
บริโภคมีความตองการบริโภคเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลตํ่า ที่ผานมา ผูบริโภคคนไทยซึ่งสวนใหญเปนผูชายจะมีความ
ตองการเบียรที่มีรสชาติเขมขนและมีปริมาณแอลกอฮอลในระดับเดียวกับเบียรอีโคโนมี่ปกติ แตความตองการดังกลาวกําลัง
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เปลี่ยนแปลงไปเนื่องจากกลุมผูบริโภคที่มีอายุนอย ซึ่งรวมถึงสุภาพสตรีที่เริ่มนิยมบริโภคเบียร ทําใหความตองการเบียรที่มี
ปริมาณแอลกอฮอลตํ่ามีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางคอยเปนคอยไปและทําใหชวงที่ผานมาไมนานนี้ ไดมีการแนะนําตราผลิตภัณฑ
ใหม ๆ ออกสูตลาดเพื่อชิงสวนแบงทางการตลาดในกลุมนี้ เชน เบียรตราอาชา และตราลีโอ 

การเปลี่ยนแปลงสูความเปนสังคมเมืองที่เอื้อตอการบริโภคเบียร ประเทศไทยมีเศรษฐกิจในระดับชนบทขนาด
ใหญ แตเมื่อเร็ว ๆ นี้ ประชาชนที่อยูอาศัยในเขตเมืองหลวงมีความเปลี่ยนแปลงเขาสูความเปนสังคมเมืองเพิ่มมากขึ้น เชนใน
กรุงเทพมหานคร กระบวนการดังกลาวซึ่งเกิดขึ้นผานการมีอํานาจซื้อที่เพิ่มขึ้นเปนเหตุใหมีความเปลี่ยนแปลงความตองการ
ของผูบริโภคอยางคอยเปนคอยไปจากการบริโภคสุราขาวมาเปนเบียร ซึ่งผูบริโภคชาวไทยมองวาเปนผลิตภัณฑที่มีภาพ
ลักษณที่ดีกวา 

สุรา 

การเพิ่มขึ้นของการบริโภคผลิตภัณฑอื่นแทนสุราราคาต่ําในประเทศ  การเติบโตอยางตอเนื่องของเบียรอีโคโนมี่ 
สงผลกระทบตอยอดขายสุราในประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งสุราขาว การมีเบียรราคาถูกไดทําใหผูบริโภคที่เคยบริโภคสุรา
ราคาถูก ซึ่งไดแกชาวชนบทที่มีรายไดนอยเปลี่ยนมาบริโภคเบียรอีโคโนมี่แทน 

คูแขงจากตางประเทศกําลังมุงเปาหมายทางการตลาดไปสูตลาดที่อยูระหวางสุราสีในประเทศและสุราพรีเมี่ยมนํา
เขา ผลจากการเพิ่มขึ้นของผูบริโภคที่มีความตองการผลิตภัณฑคุณภาพที่มีราคาถูก (สําหรับการบริโภค ณ สถานที่ที่ไมใชใน
โรงแรม ภัตตาคาร และบาร) ทําใหคูแขงจากตางประเทศมีการแนะนําผลิตภัณฑ เชน สกอตวิสกี้ผสม เขาสูตลาดเพื่อชิงสวน
แบงทางการตลาดผลิตภัณฑที่มีสวนผสมของมอลตเก็บบมซึ่งกําลังมีความตองการสูงขึ้น 

การเปลี่ยนแปลงลักษณะการดําเนินชีวิตนําไปสูการเติบโตการบริโภค ณ จุดขายตามโรงแรม ภัตตาคาร และบาร  
การเปลี่ยนแปลงลักษณะการดําเนินชีวิตและอํานาจซื้อที่เพิ่มสูงขึ้นของผูบริโภคคนไทยทําใหมีการเติบโตของยอดขายสุรา
นําเขาที่ขาย ณ จุดขายในโรงแรม ภัตตาคารและบาร โดยผูบริโภคที่อาศัยในเขตเมือง โดยเฉพาะอยางยิ่งผูบริโภคที่มีอายุ
ระหวาง 18-35 ป มักมีการพบปะสังสรรคกันตามผับ ภัตตาคาร และบาร และสงผลใหมีการบริโภคสุรานําเขาเพิ่มมากขึ้น 
ผลิตภัณฑที่ไดรับประโยชนจากแนวโนมนี้ไดแก วอดกา ยิน เหลารัมขาว (White Rum) เตกีลา สุราแอ็ดมิกซ และผลิต
ภัณฑสกอตวิสกี้สแตนดารดซึ่งมักถูกใชเปนสวนผสมในเครื่องดื่มและเหลาค็อกเทล  

3.2.4  การแขงขัน 

เบียร 

ตลาดเบียรในประเทศมีการแขงขันสูงมากโดยเฉพาะอยางยิ่งระหวางตราเบียรชางและตราเบียรอาชาของบริษัทฯ
กับตราผลิตภัณฑเบียรที่ผลิตโดย บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ซึ่งไดแก ตราลีโอ และสิงหเปนหลัก  การแขงขันดังกลาว ซึ่งเกิดจาก
การโฆษณาและการสงเสริมการขายที่เขมขน ไดกระตุนตลาดเบียรและเปนสวนหนึ่งที่ทําใหตลาดผลิตภัณฑเบียรโดยรวม
เติบโตขึ้นในชวงไมก่ีปที่ผานมา  

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2547 ตราผลิตภัณฑเบียรของ บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ ไดแก ตราสิงห ตราไทเบียร และตราลีโอ  
โดยผลิตภัณฑตราไทเบียร และตราลีโอเปนเบียรอีโคโนมี่ซึ่งแขงขันโดยตรงกับเบียรตราชาง โดยที่ตราสิงหเปนเบียร 
สแตนดารด ซึ่งอยูในตลาดตราสินคาที่มีราคาสูงกวา นอกจากนี้ บจ. บุญรอดบริวเวอรี่ยังผลิตเบียรตราอื่น ๆ อีกหลายตราภาย
ใตสัญญาใหสิทธิการใชเครื่องหมายการคา เชน อาซาฮี (Asahi) และคลอสเตอร (Kloster)  
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ผูผลิตเบียรในประเทศรายอื่นไดแก บจ. ไทยเอเชีย แปซิฟก บริวเวอรี่ ซึ่งผลิตเบียรตราไฮเนเกน ตราไทเกอรและ 
ตราเชียร และ บจ. ซานมิเกล ซึ่งผลิตเบียร ตราบลูไอซ และตราเรดฮอรส  

 ปริมาณขายเบียรนําเขาในประเทศไมสูงมากนักเนื่องจากการขนสงเบียรมายังประเทศไทยมีตนทุนสูง อายุของผลิต
ภัณฑเบียรสั้นและพิกัดอัตราภาษีนําเขาอยูในอัตรารอยละ 60 ของราคานําเขา รวมภาษีสรรพสามิต ภาษีเพื่อมหาดไทย และ
เงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ โดยในป 2547 ปริมาณขายเบียรนําเขาอยูในอัตรานอยกวารอยละ 1.0 ของ
ปริมาณขายโดยรวมในประเทศ เบียรนําเขาจากประเทศตาง ๆ ซึ่งเปนสมาชิกของเขตการคาเสรีอาเซี่ยนหรืออาฟตา (AFTA) 
อาจเพิ่มสูงขึ้นในอนาคตเนื่องจากอาฟตามีการลดพิกัดอัตราภาษีนําเขาสําหรับเบียร 

 ตารางตอไปน้ีแสดงยอดขายและสวนแบงการตลาดของเบียรอีโคโนมี เบียรสแตนดารด และเบียรพรีเมี่ยมที่มี
จําหนายในประเทศในชวงเวลาตามที่ระบ ุ
  

ที่มา : แคเนดีน 

สุรา 

บริษัทฯ เปนผูผลิตสุรารายหลักในตลาดสุราในประเทศ คูแขงขันของบริษัทฯ ในตลาดสุราไดแกผูผลิตสุราตาม 
ชุมชนทองถิ่นรายยอยและผูผลิตสุราขาวผิดกฎหมาย และกับสุราพรีเมี่ยมนําเขาที่ผลิตโดยคูแขงจากตางประเทศ โดยสุราที่
นําเขาจากตางประเทศจะมีภาษีนําเขารอยละ 60 ของราคาที่นําเขา รวมถึงภาษีสรรพสามิต ภาษีเพื่อมหาดไทย และเงินบํารุง

   หนวย: ลานลิตรยกเวนรอยละ 

   ป 2545  ป 2546  ป 2547 

 ตราผลิตภัณฑที่สําคัญ  ยอดขาย  รอยละ  ยอดขาย  รอยละ  ยอดขาย  รอยละ 

เบียรอีโคโนมี่                

 บมจ. ไทยเบฟเวอเรจ... ตราอาชา  ตราชาง  824.6  65.0  1,076.4  68.2  977.4  60.4 

 บจ. บุญรอดบริวเวอรี่.. ตราลีโอ  ตราไทเบียร  187.2  14.8  234.0  14.8  366.6  22.6 

 รวม……………     1,011.8  79.8  1,310.4  83.0  1,344.0  83.0 

เบียรสแตนดารด                

 บจ. บุญรอดบริวเวอรี่….. ตราสิงห    140.2  11.1  152.0  9.6  166.5  10.3 

 อื่นๆ ................................ ตราบลู
ไอซ 

 ตราไทเกอร  3.6  0.3  1.0  0.1  4.2  0.3 

 รวม…………………     143.8  11.3  153.0  9.7  170.7  10.5 

เบียรพรีเมี่ยม              

บจ. ไทย เอเชีย แปซิฟก บริวเวอรี่ ตราไฮเนเกน  76.0  6.0  83.0  5.3  90.0  5.6 

บจ. คารลสเบอรก ตราคารลสเบอรก  17.7  1.4  18.0  1.1  0.0  0.0 

นําเขา/อื่นๆ...................     18.9  1.5  14.4  0.9  14.4  0.9 

 รวม………………….     112.6  8.9  115.4  7.3  104.4  6.5 

รวม     1,268.2  100.0  1,578.8  100.0  1,619.1  100.0 
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กองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ เนื่องจากรัฐบาลหยุดใหสัมปทานการผลิตสุราในป 2542 ทําใหบริษัทที่มีคุณสมบัติ
ตามที่กําหนดอาจไดรับใบอนุญาตจากรัฐบาลใหผลิตและจําหนายสุราได  การเปดเสรีดังกลาวทําใหมีผูผลิตสุราในตลาดภาย
ในประเทศเพิ่มขึ้นกวา 6,000 รายตั้งแตป 2542  สําหรับตลาดสุราสี ตราผลิตภัณฑของบริษัทฯ ตองแขงขันกับผลิตภัณฑตรา
ฮันเดร็ดไพเพอรส มาสเตอรเบล็น (ซึ่งทั้งสองตราผลิตภัณฑผลิตโดยเพอรนอด ริคารด) และสเปย รอยัล (ผลิตโดยดิอาจิโอ พี
แอลซี) เปนหลัก  แตถึงแมวาตราผลิตภัณฑของคูแขงเหลานี้จะมีจําหนายอยูทั่วประเทศ แตเครือขายการจัดจําหนายที่มีขนาด
เล็กและราคาที่สูงกวาของผลิตภัณฑของคูแขงดังกลาวเปนขอจํากัดที่ทําใหคูแขงตองขายผลิตภัณฑสําคัญ ๆ อยูเฉพาะในเขต
กรุงเทพมหานคร และตามจังหวัดที่เปนศูนยกลางอื่น ๆ    
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ตารางตอไปนี้แสดงปริมาณขายและสวนแบงการตลาดของสุราขาวและสุราสีที่ผลิตในประเทศ และสุรานําเขาจาก
ตางประเทศที่มีจําหนายในประเทศในชวงเวลาตามที่ระบุ 

   หนวย: ลานลิตรยกเวนรอยละ 

 ป 2545  ป 2546  ป 2547 

 ยอดขาย  รอยละ  ยอดขาย  รอยละ  ยอดขาย  รอยละ 

สุราขาวที่ผลิตในประเทศ            

 บมจ. ไทยเบฟเวอเรจ(1)…….. 379.8  68.0  374.8  62.2  380.5  58.7 

 อ่ืน ๆ (2)………………………. 25.2  4.5  52.7  8.7  69.5  10.7 

 รวม…………………..….. 405.0  72.5  427.5  70.9  450.0  69.4 

สุราสี สุราแอ็ดมิกซที่ผลิตในประเทศ            

 บมจ. ไทยเบฟเวอเรจ(3)....…… 75.5  13.5  85.7  14.2  102.2  15.8 

 อ่ืน ๆ (4)………………………. 51.7  9.3  59.3  9.8  61.2  9.4 

 รวม…………………….. 127.2  22.8  144.9  24.0  163.4  25.2 

สกอตวิสกี้ผสม/สแตนดารด(5).................. 19.6  3.5  23.5  3.9  28.7  4.4 

สุราพรีเมี่ยมนําเขาจากตางประเทศ(6) 6.8  1.2  7.1  1.2  6.5  1.0 

  รวม…………………….. 558.5  100  603.0  100  648.6  100 

   

ที่มา: แคเนดีน 

(1) ผลิตภัณฑหลักรวมถึง ผลิตภัณฑตรารวงขาว ตราไผทอง และสุราสมุนไพรจีน  
(2) ผูผลิตภัณฑหลักไดแก ผูผลิตกลั่นสุราชุมชน 
(3) ตราผลิตภัณฑหลักไดแก ตราแสงโสม ตราแมโขง ตรามังกรทอง และตราคราวน 99 
(4) ตราผลิตภัณฑหลักไดแก ตรามาสเตอรเบล็น  
(5) ตราผลิตภัณฑหลักไดแก ตราฮันเดรดไพเพอรส ตราจอหนนี่ วอลคเกอร เรด เลเบล และตราสเปย รอยัล 
(6) ตราผลิตภัณฑหลักไดแก ตราจอหนนี่ วอลคเกอร แบล็ค เลเบล และตราชีวาส รีกัล 

 

3.2.5  การจัดจําหนาย 

การจัดจําหนายผลิตภัณฑในประเทศ ณ จุดขายทั้งที่ใชและที่ไมใชตามโรงแรม ภัตตาคาร และบารมีปริมาณที่ใกล
เคียงกันเมื่อพิจารณาจากปริมาณขาย แมวาจะมีการขายเบียรและสุราราคาถูกผานจุดขายที่ไมใชโรงแรม ภัตตาคาร และบาร 
เปนหลัก อยางไรก็ดี การขายเบียรและสุรา ณ จุดขายที่ ไมใชตามโรงแรม ภัตตาคารและบารไดเพิ่มสูงขึ้น เนื่องจากการที่การ
บริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล ณ จุดขายตามโรงแรม ภัตตาคาร และบาร ถูกควบคุมและกํากับดูแลอยางเครงครัดโดยขอ
กําหนดของทางราชการ ซึ่งมีวัตถุประสงคที่จะปองกันการขับขี่ขณะมึนเมา การดื่มสุราของเยาวชนที่อายุยังไมถึงเกณฑ  
รวมถึงการบริโภคในเวลากลางคืน  อยางไรก็ดี รายไดจากการขายตามจุดขายที่โรงแรม ภัตตาคาร และบาร มีมูลคาสูงขึ้นกวา
รายไดจากการขายผานจุดขายที่ไมใชโรงแรม ภัตตาคาร และบาร เนื่องจากมีราคาขายปลีกที่สูงกวาอยางนอยรอยละ 50.0  

ตลาดสุราไดรับผลกระทบมากกวาตลาดเบียรเนื่องจากมีขอจํากัดของทางราชการที่เกี่ยวกับการบริโภคมากกวา 
โดยในขณะที่เบียรมีการบริโภคในชวงเย็นขณะเวลาอาหาร แตจะมีการบริโภคสุราในชวงดึกในระหวางการพบปะสังสรรค 
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ดังนั้น จึงสงผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงมาบริโภคสุรานอกโรงแรม ภัตตาคาร และบาร และทําใหมีความตองการบริโภคสุรา
ที่มีราคาถูกเพิ่มมากขึ้น 

ยอดขาย ณ จุดขายที่มิใชตามโรงแรม ภัตตาคาร และบารของเบียรและสุรายังเปนผลมาจากการขยายตัวในอัตราที่
สูงมากและการแขงขันที่สูงขึ้นระหวางเครือขายซุปเปอรมาเก็ตในประเทศ เชน ทอปและฟูดแลนด และซุปเปอรเซ็นเตอร
ของตางชาติ เชน เทสโกโลตัส บิ๊กซี และคารฟูร  ผูซื้อสินคาคนไทยไดรับการจูงใจในการซื้อผลิตภัณฑตามสถานที่ดังกลาว
จากแนวคิดที่สามารถซื้อสินคาหลายอยางในที่แหงเดียวแตไดสินคาครบตามความตองการ (One-Stop Shopping) และสินคา
ที่เสนอขายในแหลงจําหนายสินคาขนาดใหญเหลานี้มีความหลายหลายมาก 

การจัดจําหนายที่แข็งแกรงเปนปจจัยสําคัญของความสําเร็จสําหรับตลาดผานสถานที่ที่ไมใชโรงแรม ภัตตาคาร 
และบาร เนื่องจากเปนเรื่องที่จําเปนอยางยิ่งที่ผลิตภัณฑเบียรและสุราตองมีจําหนายในแหลงจําหนายสินคาปลีกที่เปนที่นิยม 
เชน รานขายของชํา เครือขายซุปเปอรมารเก็ต และซุปเปอรเซ็นเตอร ตัวอยางเชน แหลงจําหนายสินคาปลีกรายยอยตามพื้นที่
หางไกล ซึ่งมีขอจํากัดในเรื่องพื้นที่วางจําหนายสินคา และจะไมเก็บผลิตภัณฑเบียรที่ไมเปนที่รูจักไวในสตอก นอกจากนี้ 
การมีเครือขายการจัดจําหนายที่เแข็งแกรงยังมีความสําคัญตอความสําเร็จในการโฆษณาของเจาของตราผลิตภัณฑ และ
สนบัสนุนใหผูจัดจําหนายและผูคาปลีกขายผลิตภัณฑของตน 
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3.3 กฎเกณฑในการกํากับดูแลที่ใชอยูในปจจุบัน 

3.3.1 กฎระเบียบที่ออกโดยกรมสรรพสามิต กระทรวงการคลัง 

ขอกําหนดทั่วไป 

รัฐบาลไดออกกฎระเบียบเพื่อกํากับดูแลเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรืออุตสาหกรรมสุรา เนื่องจากเปนแหลงรายไดที่
มั่นคงและมีผลกระทบตอสุขภาพ ที่ผานมา รัฐบาลไดออกกฎหมายและกฎระเบียบจํานวนมากเพื่อควบคุมขั้นตอนทั้งหมด
ในอุตสาหกรรมสุรา อันรวมถึงการผลิตและการนําเขา ภาษีสรรพสามิต การผลิตซ้ํา การขนสง และการขาย พระราชบัญญัติ
สุรา พ.ศ. 2493 (รวมทั้งที่มีการแกไขเพิ่มเติม) (“พรบ.สุรา”) ถือเปนกฎหมายหลักที่ควบคุมกิจกรรมอันเกี่ยวเนื่องกับสุราทั้ง
หมดในประเทศ ภายใตพรบ. สุรา กระทรวงการคลังมีอํานาจออกกฎกระทรวงในเรื่องเกี่ยวกับ (1) ชนิดของสุรา อัตราภาษีที่
เรียกเก็บจากสุรา ลักษณะของอากรแสตมปและคาธรรมเนียมตาง ๆ ที่ไมเกินอัตราสูงสุดที่กําหนด (2) ลดหยอนหรืองดเวน
ไมเก็บคาธรรมเนียมในการออกใบอนุญาตขายสุราหรือใบอนุญาตใหทําหรือขายเชื้อสุรา (Liquor Enhancers) (3) ลดหยอน
หรืองดเวนไมเรียกเก็บภาษีสุราสําหรับสุราบางชนิด และ (4) กําหนดวิธีการ เงื่อนไขและขอกําหนดทั้งหลายในการปฏิบัติ
ตามพรบ.สุรา นอกจากนี้ กรมสรรพสามิตไดรับมอบอํานาจใหเปนหนวยงานรับผิดชอบในการควบคุมและดูแลอุตสาห
กรรมสุราภายใตการควบคุมดูแลของกระทรวงการคลัง  

พรบ. สุราไดจําแนกประเภทสุราไว ดังนี้ 

(1) “สุราแช” หมายถึง สุราที่ยังไมไดกลั่น และใหหมายความรวมถึงสุราแชที่ไดผสมกับสุรากลั่นแลว แตยังมีแรง
แอลกอฮอลไมเกิน 15 ดีกรีดวย  

(2) “สุรากลั่น” หมายถึง สุราที่ไดกลั่นแลว และใหความหมายรวมถึงสุรากลั่นที่ไดผสมกับสุราแชแลว แตมีแรง
แอลกอฮอลเกินกวา 15 ดีกรี นอกจากนี้ กฎกระทรวงฉบับที่ 46 (พ.ศ. 2513) ซึ่งออกตามความในพรบ. สุรา ได
จําแนกประเภทยอยของสุรากลั่นไวดังนี้ 

(ก) สุราสามทับ หมายถึง สุรากลั่นที่มีแรงแอลกอฮอลต้ังแต 80 ดีกรีขึ้นไป 

(ข) สุราขาว หมายถึง สุรากลั่นที่ปราศจากเครื่องยอมหรือสิ่งผสมปรุงแตงที่มีแรงแอลกอฮอลตํ่ากวา 80 ดีกรี 

(ค) สุราผสม หมายถึง สุรากลั่นที่ใชสุราขาว หรือสุราสามทับมาปรุงแตง โดยมีแรงแอลกอฮอลตํ่ากวา 80 
ดีกรี 

(ง) สุราปรุงพิเศษ หมายถึง สุรากลั่นที่ใชสุราสามทับมาปรุงแตง โดยมีแรงแอลกอฮอลตํ่ากวา 80 ดีกรี และ 

(จ) สุราพิเศษ หมายถึง สุรากล่ันที่ผลิตดวยกรรมวิธีพิเศษ โดยมีแรงแอลกอฮอลตํ่ากวา 80 ดีกรี ซึ่งสุรา
ประเภทนี้แบงเปน (1) ประเภทวิสกี้ บรั่นดี รัม ยีน หรือสุราแบบตางประเทศอื่น และ (2) ประเภท
เกาเหลียง เช่ียงชุน หรือสุราแบบจีนอยางอื่น 
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การอนุญาต 

พรบ. สุรากําหนดหามมิใหบุคคลใดผลิตสุราหรือครอบครองเครื่องกล่ันสุรา เวนแตจะไดรับอนุญาตจากอธิบดีกรม
สรรพสามิต (“อธิบดี”) การเปดเสรีอุตสาหกรรมสุราในประเทศเมื่อป 2542 ไดเปดโอกาสใหบุคคลที่มีคุณสมบัติตามที่
กําหนดยื่นคําขอเพื่อมีใบอนุญาตผลิตและจําหนายสุรา โดยเปนไปตามขอกําหนดตาง ๆ ตามที่ระบุไวในกฎระเบียบที่เกี่ยว
ของ ตามประกาศกระทรวงการคลังเรื่องวิธีบริหารงานสุรา พ.ศ. 2543 (ฉบับที่ 1-4) (“ประกาศวิธีบริหารงานสุรา”) กระทรวง
การคลังไดกําหนดเงื่อนไขในการยื่นคําขออนุญาตผลิตและจําหนายสุราแตละชนิด ซึ่งรวมทั้ง (1) สุรากลั่น (2) สุราแช 
(เบียร) และสุราผลไม (3) สุราสามทับ (4) สุราตางประเทศ (5) สุราที่ใชในการผลิตสินคาอื่น ๆ (6) การทําและขายเชื้อสุรา 
(7) สุราแชทองถิ่นและสุราแชที่ไมใชเบียรและสุราผลไม (8) สินคาจากผลิตผลดานการเกษตรที่มีสวนประกอบของ
แอลกอฮอลไมเกิน 15 ดีกรี และ (9) สุรากลั่นชุมชน นอกจากนี้ ประกาศวิธีบริหารงานสุรายังกําหนดถึงคุณสมบัติของผูขอ
อนุญาต และขอกําหนดตาง ๆ ที่เกี่ยวกับการผลิตและคุณภาพของสุรา เชน สัญชาติ และสถานะทางกฎหมายของผูขออนุญาต 
กําลังการผลิต ที่ต้ังของโรงงาน เนื้อที่ของโรงงาน กําลังเครื่องจักร จํานวนคนงาน และแรงแอลกอฮอลสําหรบัสุรา 

ผูผลิตที่ไดรับอนุญาตจะตองอยูภายใตบังคับของเงื่อนไขและกรรมวิธีตาง ๆ จํานวนมากที่เกี่ยวของกับการผลิตและ
จําหนายสุราตามที่กําหนดโดยอธิบดี โดยเฉพาะอยางยิ่ง สําหรับการผลิตและจําหนาย (1) สุรากลั่น (2) สุราแช (เบียรและสุรา
ผลไม) และสุราแชทองถิ่น และ (3) สุราแชที่ไมใชเบียรหรือสุราผลไมนั้น โดยทั่วไป ผูผลิตจะตองทําสัญญาวาดวยการ
อนุญาตใหทําและขายสงสุรากับกรมสรรพสามิต ยื่นรายละเอียดเก่ียวกับกระบวนการผลิตและวัตถุดิบที่ใชในการผลิตเพื่อขอ
อนุมัติ สงตัวอยางสุรากอนสงมอบจากโรงงาน รักษาคุณภาพของสุรา ยื่นตัวอยางฉลาก เครื่องหมายและบรรจุภัณฑเพื่อขอ
อนุมัติ รายงานเกี่ยวกับราคาหนาโรงงานของสุรา ยื่นบัญชีสินคาสุราคงคลังและการซื้อวัตถุดิบ และชําระคาธรรมเนียมการ
อนุญาตรายป และภาษีสุรา 

ผูผลิตที่ไดรับอนุญาตผลิตสุรากลั่นและสุราแชไดรับอนุญาตใหกําหนดราคาขายปลีกและขายสงของตนและราย
งานราคาดังกลาวใหแกกรมสรรพสามิตทราบและอนุมัติ และเจาหนาที่กรมสรรพสามิตมีอํานาจเขาตรวจสอบโรงงานหรือ
สถานที่เก็บสินคาของผูขายสงระหวางเวลาทําการได 

นอกจากนี้ กรมสรรพสามิตยังดูแลการนําเขา การจําหนายและการตั้งโชวสุราเพื่อการจําหนายและการขนสงสุรา 
การจําหนายหรือต้ังโชวสุราเพื่อจําหนายจะตองไดรับอนุญาตจากเจาหนาที่กรมสรรพาสามิต ผูนําเขาสุราที่มีปริมาณเกินหนึ่ง
ลิตรหรือผูจําหนายสุราจะตองไดรับใบอนุญาตจากเจาหนาที่กรมสรรพสามิตดวยเชนกัน นอกจากนี้ การขนสงสุราจากโรง
งานจะไมสามารถทําได หากยังไมมีการเสียภาษีสุราอยางถูกตอง เวนแตจะไดรับอนุญาตจากอธิบดี และการขนสงสุราจาก
โรงงานในปริมาณเกิน 10 ลิตร จะกระทําไดตอเมื่อไดรับอนุญาตในการขนสงจากเจาหนาที่กรมสรรพสามิต 

ภาษีสุรา และการชําระภาษี 

กรมสรรพสามิตมีหนาที่เก็บภาษีสุราสําหรับสุราที่ผลิตในประเทศ ในขณะที่กรมศุลกากรจะมีหนาที่เก็บภาษีสุรา
สําหรับสุรานําเขาแทนกรมสรรพสามิต ผูผลิตสุราที่ไดรับอนุญาตจะตองชําระภาษีสรรพสามิตสําหรับสุราที่ผลิตกอนที่จะมี
การบรรจุ โดยสุราที่มีการชําระภาษีสรรพสามิตแลวนั้นจะมีอากรแสตมปสรรพสามิตผนึกลงบนพัสดุบรรจุสุราภายใตการ
ควบคุมดูแลของเจาหนาที่กรมสรรพสามิตหรือดวยวิธีอื่นตามที่กําหนดไวในประกาศกระทรวง ทั้งนี้ ในสวนของผูนําเขา
สุรา ยกเวนผูนําเขาสุราไมเกิน 1 ลิตรที่มีบรรจุภัณฑชนิดเปด (Open Container) จะตองเสียภาษีสรรพาสามิตโดยการผนึก
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อากรแสตมปสรรพสามิตบนพัสดุบรรจุกอนนําสินคาออกจากศุลกากร อยางไรก็ตาม อธิบดีอาจอนุญาตใหทําการชําระภาษี
สรรพาสามิต ณ สถานที่อื่นใดก็ได 

พรบ.สุรากําหนดใหคํานวณภาษีสุราโดยคิดทั้งตามมูลคาหรือตามปริมาณ แลวแตอัตราใดจะสูงกวากัน สําหรับการ
เสียภาษีตามมูลคาของสุรา ใหชําระดังนี้ 

(1) สําหรับสุราที่ผลิตในประเทศ ใหถือตามราคาหนาโรงงานตามประกาศของอธิบดีกรมสรรพสามิต และ 

(2) สําหรับสุราที่นําเขา ใหถือตามตามราคา CIF บวกดวยอากรขาเขา คาธรรมเนียมพิเศษตามกฎหมายวาดวย
การสงเสริมการลงทุนและภาษีและคาธรรมเนียมอื่น ๆ ตามที่จะไดกําหนดโดยพระราชกฤษฎีกา ทั้งนี้ 
โดยไมรวมถึงภาษีมูลคาเพิ่ม 

ภาษีสรรพสามิตที่กําหนดไวสําหรับสุรานั้นจะตองคํานวณทั้งตามมูลคาและปริมาณตามกฎกระทรวงเรื่องกําหนด
ชนิดของสุราและอัตราภาษีสุรา พ.ศ. 2546 และกฎกระทรวงกําหนดชนิดสุราและอัตราภาษีสุรา (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2548 (“กฎ
ระเบียบเก่ียวกับอัตราภาษี”) อยางไรก็ตาม ผูสงออกสุราที่ผลิตในทองถิ่นมีสิทธิที่จะไดรับคืนเงินภาษี นอกจากนี้ เมื่อเจาของ
โรงงานชําระภาษีสุราถูกตองแลว และทําการขนสงสุราออกจากโรงงานแลว เจาของโรงงานมีสิทธิที่จะไดรับคืนเงินภาษี 
หากเจาของโรงงานสามารถพิสูจนจนเปนที่พอใจแกอธิบดีไดวาสุราดังกลาวไดมีการแปรสภาพ (Transform) ไป 

อัตราภาษี 

ตามกฎระเบียบเกี่ยวกับอัตราภาษี ไดกําหนดอัตราภาษีที่เรียกเก็บไว 2 ลักษณะ ไดแกอัตราภาษีตามมูลคาและอัตรา
ภาษีตามปริมาณ โดยมีรายละเอียดดังนี้  

 อัตราภาษีตามปริมาณ  
ผลิตภัณฑ  

อัตราภาษีตาม
มูลคา(รอยละ) 

 
หนวย บาท/หนวย 

1. สุราแช 
1.1 เบียร 
1.2 ไวนและสปารกกลิ้งไวนที่ทําจากองุน 
1.3 สุราแชพื้นเมือง 
1.4 อื่นๆ นอกจาก 1.1 1.2 และ 1.3 

  
55 
60 
25 
25 

  
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

 
100 
100 
70 
70 

2. สุรากลั่น 
2.1 สุราขาว  
2.2 สุราผสม 
2.3 สุราปรุงพิเศษ 
2.4 สุราพิเศษ 
 (1) บร่ันดี 
 (2) วิสกี้ 
 (3) อื่นๆ นอกเหนือจาก (1) และ (2) 

  
25 
50 
50 
 

40 
50 
50 

  
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

 
70 
240 
400 

 
400 
400 
400 
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 อัตราภาษีตามปริมาณ  
ผลิตภัณฑ  

อัตราภาษีตาม
มูลคา(รอยละ) 

 
หนวย บาท/หนวย 

3. สุราสามทับ 
(1) ที่นําไปใชในการอุตสาหกรรมหรือที่นําไป

ผานกระบวนการตามวิธีการที่อธิบดีกําหนด 
(2) ที่นําไปใชในการแพทย เภสัชกรรมและ

วิทยาศาสตรตามวิธีการที่อธิบดีกําหนด 
(3) อื่นๆ นอกจาก (1) และ (2) 

  
2 
 

0.1 
 

10 

  
ลิตร 

 
ลิตร 

 
จํานวนลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

 
1 
 

0.05 
 

6.0 

ราคาหนาโรงงาน 

เพื่อการคํานวณอัตราภาษีสุราตามเกณฑมูลคา กรมสรรพสามิตจึงไดออกประกาศกรมสรรพสามิตเรื่องกําหนด
ราคาขายสุราเปนเกณฑคํานวณมูลคาเพื่อภาษีสุรา โดยประกาศดังกลาวอาจมีการเปลี่ยนแปลงแกไขเปนครั้งคราว 

อากรขาเขาและขอจํากัดการนําเขา 

กรมศุลกากรเรียกเก็บอากรขาเขาจากสุราหลายชนิด โดยคํานวณตามอัตราที่กําหนดโดยเฉพาะหรืออัตราตามมูลคา 
แลวแตอัตราใดจะสูงกวากัน ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

ผลิตภัณฑ  อัตราภาษีตามมูลคา  
(รอยละของราคา CIF) 

 อัตราภาษีท่ีกําหนดโดยเฉพาะ  
(บาทตอลิตร) 

สาเก  60.0   10.0 
บร่ันดี  60.0  120.0 
วิสกี้  60.0  120.0 
รัม  60.0  120.0 
ยิน  60.0  120.0 
สุรา  60.0  120.0 
เหลาจีน  60.0  120.0 
เหลาชนิดอื่น ๆ  60.0  120.0 

อยางไรก็ตาม ในปจจุบัน ภาษีนําเขาสุราจากประเทศสมาชิกขององคการการคาโลก (World Trade Organization) 
เทากับ 63.05 บาทตอลิตร หรือ รอยละ 58.2 ของราคา CIF แลวแตจํานวนใดจะสูงกวา  

ทั้งนี้ ไมมีขอจํากัดใด ๆกําหนดไวในเรื่องปริมาณการนําเขาสุรา 

3.3.2 กฎระเบียบที่กําหนดโดยกฎหมายอื่น 

การอนุญาตและขอกําหนดภายใตกฎหมายโรงงาน 

ภายใตพระราชบัญญัติโรงงาน พ.ศ. 2535 (รวมท้ังที่มีการแกไขเพิ่มเติม) (“พรบ. โรงงาน”) กอนเริ่มดําเนินกิจการ
โรงผลิตเบียร โรงงานสุรา หรือโรงงานผลิตน้ําดื่มที่ใชเครื่องจักรที่มีกําลังเกินกวา 50 แรงมา ผูประกอบการดังกลาวตองได
รับใบอนุญาตประกอบกิจการโรงงานจากกระทรวงอุตสาหกรรม นอกจากนี้ ผูประกอบการดังกลาวยังตองปฏิบัติตามขอ
กําหนดของพรบ.โรงงาน ซึ่งครอบคลุมถึง (1) ที่ต้ังของโรงงาน สภาพแวดลอม โครงสรางอาคาร และลักษณะภายในของ
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โรงงาน (2) ลักษณะหรือประเภทของเครื่องจักรและอุปกรณที่ตองนํามาใชในการประกอบกิจการโรงงาน (3) กฎระเบียบ
เกี่ยวกับลูกจาง (4) การควบคุมมลภาวะ รวมท้ังการบําบัดน้ําเสียและการควบคุมเสียง และ (5) ขอกําหนดเกี่ยวกับความปลอด
ภัย ใบอนุญาตประกอบกิจการโรงงานโดยทั่วไปแลวมีอายุ 5 ปนับแตวันเริ่มประกอบกิจการ โดยผูประกอบการจะตองยื่นขอ
ตออายุใบอนุญาตภายใน 60 วันกอนวันที่ใบอนุญาตสิ้นอายุ และใบอนุญาตประกอบกิจการโรงงานจะไดรับการตออายุอีก 5 
ป โดยผูประกอบการจะตองปฏิบัติตามเงื่อนไขทั้งหลายที่เกี่ยวของ ทั้งนี้ ในแตละป โรงผลิตเบียร และโรงงานสุราจะตองมี
การจัดเตรียม และยื่นรายงานเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมตอกระทรวงอุตสาหกรรม  

การอนุญาตภายใตพระราชบัญญัติสาธารณสุข 

ภายใตพระราชบัญญัติสาธารณสุข พ.ศ. 2535 (รวมทั้งที่มีการแกไขเพิ่มเติม) การผลิตเครื่องดื่ม ซึ่งรวมถึงน้ําโซดา
และน้ําดื่ม ที่บรรจุในกระปอง ขวดหรือภาชนะอื่นใด ถือเปนกิจการที่เปนอันตรายตอสุขภาพ ซึ่งผูประกอบการจะตองไดรับ
ใบอนุญาตจากราชการสวนทองถิ่นกอนดําเนินกิจการเชนวานั้น ใบอนุญาตดังกลาวมีอายุ 1 ปนับแตวันที่ออกใบอนุญาต 
และผูถือใบอนุญาตจะตองยื่นคําขอเพื่อตออายุใบอนุญาตและชําระคาธรรมเนียมที่เกี่ยวของกอนวันที่ใบอนุญาตสิ้นอายุ การ
ตออายุจะไดรับอนุญาตหากผูถือใบอนุญาตปฏิบัติตามเงื่อนไขที่กําหนดไว อาทิ การจัดใหมีระบบบําบัดน้ําเสียในโรงผลิต
เบียร สถานที่ต้ังของโรงผลิตเบียรจะตองมีรางระบายน้ําโสโครก เปนตน ในกรณีที่มีการเพิกถอนใบอนุญาต การยื่นคําขอรับ
ใบอนุญาตใหมสามารถทําไดเมื่อพนกําหนด 1 ปนับแตวันที่ถูกสั่งเพกิถอนใบอนุญาตดังกลาว 

สุรากลั่นชุมชน 

สุรากลั่นชุมชน (Community Spirit) เปนสุรากลั่นชนิดสุราขาวที่มีแรงแอลกอฮอลเกินกวา 15 แตไมเกิน 40 ดีกรี 
ซึ่งโดยปกติแลวสุรากลั่นชุมชนจะผลิตจากขาว แปง ผลไม หรือผลิตผลทางการเกษตรอื่น ๆ ในป 2546 รัฐบาลไดออก
ประกาศกระทรวงการคลังวาดวยวิธีบริหารงานสุรา พ.ศ. 2543 (ฉบับที่ 4) ซึ่งอนุญาตใหบุคคลหรือสหกรณใด ๆ ผลิตและ
จําหนายสุรากลั่นชุมชนได หากการกลั่นสุราดังกลาวใชเครื่องจักรที่มีกําลังรวมนอยกวา 5 แรงมา และมีจํานวนคนงานนอย
กวา 7 คน ตลอดจนมีระบบบําบัดน้ําเสีย และมีสถานที่ต้ังหางจากแหลงน้ําสาธารณะไมนอยกวา 100 เมตร และผูที่ผลิตและ
จําหนายจะตองไดรับอนุญาตจากอธิบดีหรือผูมีอํานาจอื่น ตามแบบและเงื่อนไขตามที่อธิบดีกําหนด 

ภาษีเพื่อมหาดไทย 

ตามพระราชบัญญัติจัดสรรภาษีสุรา พ.ศ. 2527 (รวมทั้งที่มีการแกไขเพิ่มเติม) ภาษีเพื่อมหาดไทยสําหรับสุราจะ
เรียกเก็บโดยกรมสรรพสามิตหรือกรมศุลกากร แลวแตกรณี โดยเปนการเรียกเก็บแทนกระทรวงมหาดไทย จากผูมีหนาที่เสีย
ภาษีสุราตามพรบ.สุรา โดยจะเรียกเก็บภาษีในอัตรารอยละ 10 บนภาษีสุราที่เรียกเก็บจากสุราที่ผลิตในประเทศหรือสุราที่นํา
เขา แลวแตกรณี 

เงินบํารุงกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสขุภาพ 

ตามพระราชบัญญัติกองทุนสนับสนุนการเสริมสรางสุขภาพ พ.ศ. 2544 ผูมีหนาที่ชําระภาษีสุราภายใตพรบ.สุรามี
หนาที่สงเงินบํารุงกองทุน ในอัตรารอยละ 2 ของเงินภาษีสุราที่พึงชําระภายใต พรบ.สุราพรอมกันกับการชําระภาษีสุรา 
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ภาษีมูลคาเพิ่ม 

กรมสรรพากรกําหนดใหเก็บภาษีมูลคาเพิ่มในอัตรารอยละ 7 โดยคํานวณจาก (1) ผลรวมของราคาหนาโรงงาน 
ภาษีสุราและภาษีเพื่อมหาดไทยสําหรับสุราที่ผลิตในประเทศ และ (2) ผลรวมของราคา CIF ภาษีนําเขา ภาษีสุรา และภาษีเพื่อ
มหาดไทยสําหรับสุราที่นําเขา 

การขายปลีกเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 

การขายปลีกเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลอยูภายใตบังคับของกฎกระทรวง ฉบับที่ 36 พ.ศ. 2504 ออกตามความใน 
พรบ.สุรา การขายปลีกไดแกการขายสุราทุกชนิดในปริมาณที่นอยกวา 10 ลิตรในแตละครั้ง กฎกระทรวงดังกลาวนี้ไดจํากัด
การขายปลีกเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล ใหอยูระหวางเวลา 11.00 นาฬิกา ถึง 14.00 นาฬิกา และ 17.00 นาฬิกา ถึง 24.00 
นาฬิกา เทานั้น 

เวลาเปดทําการของสถานบริการ 

พระราชบัญญัติสถานบริการ พ.ศ. 2509 (รวมทั้งที่มีการแกไขเพิ่มเติม) และกฎกระทรวงเรื่องกําหนดวัน เวลาเปด
ปดสถานบริการ พ.ศ. 2547 กําหนดเวลาเปดและปดทําการของสถานบริการโดยมีเวลาเปดอยูระหวางเวลา 11.00 นาฬิกา ถึง
เวลา 21.00 นาฬิกา และเวลาปดอยูระหวางเวลา 24.00 นาฬิกา (เที่ยงคืน) ถึงเวลา 02.00 นาฬิกา ทั้งนี้ เวลาเปดและปดนั้นขึ้น
อยูกับประเภทและที่ต้ังของสถานบริการ 

การจําหนายเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอลใหแกผูมีอายุตํ่ากวาเกณฑ 

พระราชบัญญัติคุมครองเด็ก พ.ศ. 2546 กําหนดหามมิใหจําหนายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลแกบุคคลที่มีอายุตํ่ากวา 
18 ป ผูฝาฝนตองระวางโทษจําคุกไมเกิน 3 เดือน หรือปรับไมเกิน 30,000 บาท หรือทั้งจําทั้งปรับ 

ฉลากของเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 

ฉลากของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล อยูภายใตบังคับพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 โดยประกาศกระทรวง 
สาธารณสุข (ฉบับที่ 275) พ.ศ. 2546 เรื่องสุรา (ฉบับที่ 2) ซึ่งออกตามความในพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 ไดกําหนด
ใหฉลากเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลตองมีขอความคําเตือนที่เกี่ยวกับขอจํากัดในการขายสุราใหแกบุคคลที่มีอายุตํ่ากวา 18 ป ขอ
กําหนดวาดวยการขับขณะมึนเมา และขอความเตือนวาบุคคลที่มีอายุตํ่ากวา 18 ปไมควรดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 

การโฆษณาเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 

การโฆษณาทางการคาของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลอยูภายใตการควบคุมตามประกาศกรมประชาสัมพันธเกี่ยวกับ
กฎเกณฑวาดวยการโฆษณาเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลและเครื่องดื่มที่ผสมคาเฟอีน ผานสื่อวิทยุและโทรทัศน ซึ่งออกตาม
ความในพระราชบัญญัติวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน พ.ศ. 2498 (รวมทั้งที่มีการแกไขเพิ่มเติม) โดยประกาศดังกลาว 
กําหนดหามมิใหโฆษณาเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลทางวิทยุหรือโทรทัศนระหวางเวลา 05.00 นาฬิกา ถึง 22.00 นาฬิกา นอก
จากนี้ ขอความที่ออกโฆษณาในวิทยุและโทรทัศนในชวงนอกเวลาตองหาม ใหสามารถนําเสนอไดเพียงภาพลักษณของผู
ผลิต ตัวอยางเชน การแสดงเครื่องหมายการคา หรือช่ือผลิตภัณฑ แตหามมิใหทําการเชิญชวนใหบริโภคหรืออวดอาง
สรรพคุณของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล นอกจากนี้ โฆษณาของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในโรงภาพยนตรและบนแผนปาย



สวนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย  บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 
 

สวนที่ 2 หนา 88 

โฆษณา (Billboard) จะอยูภายใตการควบคุมตามพระราชบัญญัติคุมครองผูบริโภค พ.ศ. 2522 ที่กําหนดหามมิใหทําการเชิญ
ชวนใหบริโภคหรืออวดอางสรรพคุณ ไมวาโดยทางตรงหรือโดยทางออม และกําหนดใหแสดงคําเตือนที่กลาวถึงโทษในการ
บริโภคผลิตภัณฑนั้นไวดวย นอกจากนี้ ยังมีขอกําหนดใหระบุถึงวิธีแสดงคําเตือน รวมถึงขนาดตัวอักษรเพื่อใหมั่นใจวาขอ
ความดังกลาวสามารถสังเกตเห็นได 

โครงการรณรงคการขับรถขณะมึนเมาและโครงการ “เมาไมขับ” 

พระราชบัญญัติจราจรทางบก พ.ศ. 2522 กําหนดหามมิใหขับรถเมื่อมีอาการมึนเมาจากฤทธิ์แอลกอฮอลหรือของ
มึนเมาอื่น ๆ นอกจากนี้ กฎกระทรวงมหาดไทยที่ออกตามความในพระราชบัญญัติดังกลาว ยังกําหนดใหตํารวจทําการสุม
ตรวจผูขับขี่บนถนนบางสายเพื่อตรวจระดับแอลกอฮอลในเลือดโดยใชเครื่องตรวจวัดระดับแอลกอฮอล (Breathalyzer)  
ผูกระทําผิดจะตองระวางโทษจําคุกสูงสุด 3 เดือน หรือปรับเปนจํานวน 2,000 ถึง 10,000 บาท รวมท้ังอยูภายใตมาตรการวา
ดวยการใหบริการสังคม 

มูลนิธิเมาไมขับไดกอต้ังขึ้นเมื่อวันที่ 6 กันยายน พ.ศ. 2545 เพื่อนําเสนอและดําเนินมาตรการเมาไมขับ โดยมีเปา
หมายสูงสุดเพื่อใหมีการหยุดขับรถในขณะที่มีอาการมึนเมา และเตือนสติใหรูถึงความเสี่ยงภัยและอันตรายที่อาจเกิดขึ้นจาก
การขับรถขณะมึนเมา มูลนิธินี้ไดจัดตั้งขึ้นเพื่อเผยแพรขอมูลเกี่ยวกับอุบัติเหตุที่เกี่ยวเนื่องกับผูขับรถขณะมึนเมาใหมีการรับ
ทราบอยางสม่ําเสมอ 

 
 


