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6.  โครงการในอนาคต 
 
โครงการขยายงานของบริษัท คือ ธุรกิจรับซื้อและจําหนายรถยนตใชแลว ภายใตการดําเนินธุรกิจของบริษัทยอย คือ 

บริษัท กรุงไทย ออโตโมบิล จํากัด (“กรุงไทย ออโตโมบิล”)  
บริษัท กรุงไทย ออโตโมบิล จํากัด จัดตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 10 มิถุนายน 2548 โดยกลุมจันทรเสรีกุล ดวยทุนจดทะเบียน 40 

ลานบาท แบงเปนหุนจํานวน 400,000 หุน มูลคาที่ตราไวหุนละ 100 บาท โดยไดเขารวมโครงการกับ บริษัท โตโยตา 
มอเตอร ประเทศไทย จํากัด (“โตโยตา ประเทศไทย”) ผูผลิตและจําหนายรถยนตโตโยตาในประเทศไทย ในโครงการโตโย
ตา ชัวร (Toyota Sure Program) ซึ่งเปนโครงการจําหนายรถยนตโตโยตาใชแลวภายใตรูปแบบและการบริหารงานที่ไดรับคํา
แนะนําและความชวยเหลือดานตางๆ จากโตโยตา ประเทศไทย เชน การรับประกันสภาพรถยนตใชแลวที่จําหนายไปโดยโต
โยตา ประเทศไทย เปนเวลา 1 ป หรือ ระยะทาง 20,000 กิโลเมตร การจัดหาสินคาคงคลังและชองทางการจําหนาย การชวย
เหลืองบประมาณในดานการตลาด การนําระบบงานและเทคโนโลยีตางๆ ที่ใชในตางประเทศมาสนับสนุน ซึ่งโครงการดัง
กลาวประสบความสําเร็จอยางมากในหลายประเทศทั่วโลก เชน สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน เปนตน โดยนอกเหนือจากรถยนตใน
โครงการโตโยตา ชัวร แลว กรุงไทย ออโตโมบิล ยังสามารถจําหนายหรือรับซื้อรถยนตใชแลวอื่นๆ ไดทุกยี่หอ มิไดจํากัด
เพียงแคยี่หอโตโยตาเทานั้น 

บริษัทไดมีการลงทุนในกรุงไทย ออโตโมบิล ตามมติที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครั้งที่ 4/2548 ซึ่งอนุมัติให
บริษัทซื้อหุนสามัญของกรุงไทย ออโตโมบิล จากกลุมจันทรเสรีกุลในราคาตามมูลคาที่ตราไว หุนละ 100 บาท เปนจํานวน 
379,993 หุน มูลคารวม 37,999,300 บาท ซึ่งในวันที่ 1 พฤศจิกายน 2548 บริษัทไดมีการชําระคาหุนเรียบรอยแลว และทําให
ปจจุบันโครงสรางผูถือหุนของกรุงไทย ออโตโมบิล เปนดังนี้ 

1. บริษัท กรุงไทยคารเรนท แอนด ลีส จํากัด (มหาชน) สัดสวนการถือหุน รอยละ 95.00 ของจํานวนหุนทั้งหมด 
2. นายวิสุทธิ์ เหมพรรณไพเราะ  สัดสวนการถือหุน รอยละ 5.00 ของจํานวนหุนทั้งหมด 

คณะกรรมการของกรุงไทย ออโตโมบิล ประกอบดวย 
1. นายไพฑูรย จันทรเสรีกุล กรรมการ 
2. นายพิเทพ จันทรเสรีกุล กรรมการ 
3. นายพิชิต จันทรเสรีกุล กรรมการ 
4. นายพิสิทธิ์ จันทรเสรีกุล กรรมการ 
5. นายวิสุทธิ์ เหมพรรณไพเราะ กรรมการ และกรรมการผูจัดการ 

แผนการดําเนินธุรกิจของกรุงไทย ออโตโมบิล 
ปจจุบัน กรุงไทย ออโตโมบิล มีโชวรูมจําหนายรถยนต ภายใตช่ือ “โตโยตา กรุงไทย ยูสดคาร” ที่กอสรางแลวเสร็จ

เมื่อเดือนตุลาคม 2548 แหงหนึ่ง ต้ังอยูบนถนนกาญจนาภิเษก (พุทธมณฑลสาย 2) เขตบางแค กรุงเทพฯ บนพื้นที่รวม
ประมาณ 7 ไร และสามารถเริ่มดําเนินการไดในเดือนพฤศจิกายน 2548 ซึ่งจะเปนโชวรูมที่มีรถยนตที่มีสภาพดี และมีความ
หลากหลายจอดแสดงมากที่สุดแหงหนึ่งในประเทศไทย เพื่อใหผูบริโภคสามารถเลือกชมและซื้อสินคาที่มีสภาพดีไดอยาง
พอใจ 
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กรุงไทย ออโตโมบิล มีเปาหมายที่จะเปนหนึ่งในผูนําธุรกิจจําหนายรถยนตใชแลวในประเทศไทย ที่ผูบริโภครูจัก
และใหการยอมรับอยางสูง รวมถึงเปนหนึ่งในบริษัทที่มียอดจําหนายสูงสุดในธุรกิจเมื่อเทียบกับคูแขงอื่นๆ ภายในป 2549 
เนื่องจาก กรุงไทย ออโตโมบิล มีความไดเปรียบคูแขงในธุรกิจจําหนายรถยนตใชแลวในหลายๆ ดาน เชน 
� มีสินคาที่มีการรับประกันโดย โตโยตา ประเทศไทย เปนระยะเวลา 1 ป หรือ 20,000 กิโลเมตร ทําใหผูบริโภคและ

สถาบันการเงินที่ใหการสนับสนุนมีความมั่นใจในตัวรถยนต 
� ไดรับการสนับสนุนจาก โตโยตา ประเทศไทย และบริษัทตางๆ ในเครือโตโยตา ในดานตางๆ อยางเต็มที่ ทั้งระบบ

บริหารจัดการ การทําการตลาด การสนับสนุนทางการเงิน การจัดหาสินคาคงคลัง และการโฆษณาประชาสัมพันธ 
เปนตน 

� ไดรับการสนับสนุนจากบริษัท กรุงไทยคารเรนท แอนด ลีส จํากัด (มหาชน) ซึ่งเปนบริษัทแมและมีรถยนตสภาพดีที่จะ
จําหนายออกเปนจํานวนมากในแตละป ทําให กรุงไทย ออโตโมบิล มีความไดเปรียบในการจัดหาสินคาคงคลังใน
ปริมาณมาก มีคุณภาพดี และมีความหลากหลาย 

� ไดรับความเชื่อถือจากผูบริโภคและสถาบันการเงินที่จะสนับสนุนสินเชื่อใหแกลูกคาและกรุงไทย ออโตโมบิล ใน
อัตราพิเศษ เนื่องจากการมีผูถือหุนใหญซึ่งเปนบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย ทําใหมีความโปรงใสในการ
ทํางาน และการทํางานภายใตระบบงานและเทคโนโลยีของโตโยตาที่ประสบความสําเร็จทั่วโลก ซึ่งเปนที่ยอมรับของ
สถาบันการเงินทุกแหง 

� มีการบริหารจัดการที่เปนระบบ รวมถึงการใชเทคโนโลยีสมัยใหมที่เปนสวนชวยใหโครงการจําหนายรถยนตใชแลว
ของโตโยตาในหลายประเทศประสบความสําเร็จอยางสูง ซึ่งแตกตางจากคูแขงหลายรายซึ่งเปนผูประกอบการรายยอย 
และไมมีเทคโนโลยีที่นําสมัยเพียงพอ 

� มีผูบริหารที่มีประสบการณและความเชี่ยวชาญในธุรกิจรถยนต 
� มีฐานลูกคาและกลุมเปาหมายที่มีกําลังซื้ออยูเปนจํานวนมาก จากฐานลูกคาของบริษัทแมและบริษัทที่เกี่ยวของ รวมถึง

คูคาของบริษัทที่ไมมีนโยบายในการดําเนินธุรกิจจําหนายรถยนตใชแลว 
ความไดเปรียบเชิงการแขงขันของกรุงไทย ออโตโมบิล ดังที่กลาวมาเปนปจจัยที่สําคัญในการสงเสริมใหบริษัท

สามารถทําการตลาด และประสบความสําเร็จในธุรกิจจําหนายรถยนตใชแลวซึ่งเปนธุรกิจที่ผูบริโภคและสถาบันการเงินไมมี
ความมั่นใจในผูจําหนาย เนื่องจากผูจําหนายสวนใหญเปนผูประกอบการรายยอยที่ไมมีระบบการบริหารจัดการ และไม
สามารถตรวจสอบความเปนมาตรฐานได นอกจากนี้ผูจําหนายดังกลาวยังมีขอจํากัดในดานการจัดหาสินคาคงคลัง รวมถึง
เปนธุรกิจที่ไมมีองคกรที่ผูบริโภคมั่นใจรับประกันสภาพใหอีกดังเชนที่ กรุงไทย ออโตโมบิล ไดรับจาก โตโยตา ประเทศ
ไทย ดังนั้น จากปจจัยขางตนจึงสรางความมั่นใจไดวา กรุงไทย ออโตโมบิล จะสามารถประสบความสําเร็จในธุรกิจจําหนาย
รถยนตใชแลวในอนาคตได 

กรุงไทย ออโตโมบิล มีแผนที่จะขยายสาขาเพิ่มเติมในพื้นที่ที่มีศักยภาพทั้งในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล หรือใน
เขตตางจังหวัด และมีนโยบายใหการดําเนินงานของแตละสาขามีมาตรฐานในระดับสากลเทาเทียมกัน โดยมีเจาหนาที่การ
ตลาดที่มีความรูความชํานาญเกี่ยวกับรถยนตประจําอยูที่ศูนยเพื่อใหความรู คําแนะนํา พรอมทั้งใหบริการตางๆ แกลูกคา โดย
แผนการตลาดของ กรุงไทย ออโตโมบิล ในชวงแรก จะเนนการตลาดในเชิงรุก เพื่อสงเสริมใหผูบริโภครูจักและจดจําในศูนย
จําหนายรถยนต ผานการสื่อสารแบบผสมผสานหลายชองทาง เชน นิตยสาร ปายโฆษณา อินเทอรเน็ต เปนตน เพื่อใหการทํา
การตลาดเปนไปอยางมีประสิทธิภาพมากที่สุด   
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ผลประโยชนท่ีบริษัทจะไดรับ 
การดําเนินธุรกิจของ กรุงไทย ออโตโมบิล จะชวยสนับสนุนการดําเนินกิจการของบริษัทไดอยางมาก โดยจะทําให

บริษัทไดราคาจําหนายรถยนตที่ครบสัญญาเชาสูงขึ้น และลดอายุการถือสินคาคงคลังของรถยนตที่รอจําหนายในอนาคต 
เนื่องจากในแตละปบริษัทจะมีรถยนตที่ครบสัญญาเชามากขึ้นตามการขยายตัวของบริษัท ซึ่งในปจจุบันบริษัทมีรถยนต
จํานวนมากที่ครบอายุตามสัญญาเชาและตองจําหนายออกในแตละป และมีรถยนตจํานวนไมนอยที่บริษัทตองจําหนายผาน
ชองทางการจําหนายอื่นๆ ที่ไดผลตอบแทนนอยกวาการจําหนายตรงถึงผูบริโภค เชน การจําหนายผานการประมูล หรือการ
จําหนายผานเต็นทรถยนตทั่วประเทศ เนื่องจากบริษัทอาจไมสามารถจําหนายไดทัน 

นอกเหนือจากการชวยเพิ่มราคาขายตอ โดยการขายตรงถึงผูบริโภคแลว กรุงไทย ออโตโมบิล ยังชวยทําใหราคา
จําหนายไปยังชองทางอื่นๆ สูงขึ้นดวยตามหลักของกลไกตลาด เพราะบริษัทมีทางเลือกในการจําหนายมากขึ้นทําใหการพึ่ง
พิงชองทางจําหนายโดยการประมูลหรือการจําหนายผานเต็นทรถยนตนอยลง ทําใหชองทางเหลานั้นตองพยายามใหราคาที่ดี
ขึ้นแกบริษัทเพื่อใหไดรถยนตไปจําหนาย ดังนั้น บริษัทจึงคาดวาผลประโยชนที่จะไดรับจากการลงทุนในกรุงไทย ออโตโม
บิล ดังกลาวเหลานี้ จะสามารถสรางผลตอบแทนและมูลคาที่เพิ่มขึ้นใหแกบริษัท ตลอดจนผูถือหุนของบริษัทได 

 
 
 


