
   บริษัท โออิชิ กรุป จํากัด (มหาชน)  สวนที่ 2 รายละเอียดบริษัทท่ีออกหลักทรัพย 

สวนที่ 2 หนาท่ี 26 

4.   การวิจัยและพัฒนา 

ปจจุบันงานวิจัยและพัฒนาของบริษัทฯดําเนินงานโดยทีมงานของแตละสายผลิตภัณฑ โดยมีวัตถุประสงคหลัก 2 ประการคือ
การสํารวจตลาดเพื่อติดตามความพึงพอใจและความเห็นของลูกคาตอสินคาและบริการของบริษัทฯ และอีกประการหนึ่งเปน
การคิดคนและพัฒนาสินคาใหมๆออกสูตลาดอยางสมํ่าเสมอ ภายใตช่ือสินคาในกลุมโออิชิ เพื่อตอบสนองความตองการท่ี
หลากหลายของกลุมผูบริโภคและรักษาฐานลูกคาของบริษัทฯอยางตอเนื ่อง รวมถึงการศึกษาและพัฒนาเทคโนโลยีในการ
ผลิตใหมๆ ท่ีชวยในการรักษาคุณภาพของสินคาใหมีอายุนานข้ึนโดยไมตองใสวัตถุกันเสีย อยางไรก็ตามบริษัทฯมีแผนงานท่ี
จะรวมทีมงานวิจัยและพัฒนาของแตละสายผลิตภัณฑเปนหนวยงานกลางระดับฝาย เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการวิเคราะห
ขอมูลความตองการและการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคใหดีย่ิงข้ึน 

สําหรับการทําวิจัยตลาดเคร่ืองด่ืมชาเขียวนั้น  บริษัทฯ ไดใชขอมูลผลการศึกษาภาวะตลาดชาพรอมด่ืมของบริษัท เอ ซี นีล
เส็น (ประเทศไทย) จํากัดเพื่อประกอบการประเมินสถานการณตลาดสินคาของบริษัทฯ และเพื่อการพัฒนาสินคาใหมๆ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ีหลากหลาย ท้ังรสชาติ และขนาดบรรจุภัณฑ รวมทั้งเพื่อการวางแผนกลยุทธทาง
การตลาดอยางมีประสิทธิภาพ 

การจัดหาผลิตภัณฑอ่ืนภายใตชื่อ “โออิชิ” เพื่อจําหนาย กลุมบริษัทฯ คัดเลือกผลิตภัณฑโดยศึกษาจากพัฒนาการทาง
การตลาดของผลิตภัณฑท่ีเกี่ยวของกับอาหารญี่ปุนในตางประเทศ โดยเฉพาะประเทศในแถบเอเชีย เชน ญี่ปุน และไตหวัน 
และนํามาวิเคราะห/วิจัยวา ตลาดของผลิตภัณฑดังกลาวมีศักยภาพท่ีจะเติบโตในประเทศไทยหรือไม โดยปจจัยสําคัญนํามา
พิจารณา คือ 1) ความเกี่ยวของของผลิตภัณฑกับตราสินคา“โออิชิ” ที่มุงเนนผลิตภัณฑสไตลญี่ปุนเพื่อสุขภาพ 2) มูลคา
ตลาดรวมภายในประเทศของผลิตภัณฑนั้นๆ ตองมากกวา 100 ลานบาท โดยกลุมบริษัทฯ กําหนดเปาหมายสวนแบงตลาด
ของแตละผลิตภัณฑไวท่ีประมาณรอยละ 3 ของมูลคาตลาดโดยรวม 3) ความรุนแรงของภาวะการแขงขันและจํานวนคูแขงขัน
ในตลาด และในการผลิตสินคาภายใตชื่อ “โออิชิ” กลุมบริษัทฯ จะดําเนินการวาจางผูผลิตที่มีความเชี่ยวชาญในการผลิต
ผลิตภัณฑนั้นๆ ใหเปนผูผลิต โดยกลุมบริษัทฯ จะเปนผูคัดเลือกวัตถุดิบท่ีใชสําหรับทุกข้ันตอนการผลิต ดังนั้น ในการ
ควบคุมคุณภาพการผลิต กลุมบริษัทฯ จะดําเนินการคัดเลือกบริษัทผูผลิตและแหลงวัตถุดิบท่ีไดมาตรฐาน เพ่ือใหม่ันใจวา
ผลิตภัณฑท่ีผลิตออกมามีคุณภาพมาตรฐาน 

ในระยะเวลา 3 ปท่ีผานมา บริษัทฯ ไมไดแยกหนวยงานวิจัยและพัฒนาออกมาเปนหนวยงานเฉพาะ จึงไมไดแยกคาใชจาย
ดังกลาวออกจากคาใชจายปกติ โดยในป 2547 บริษัทฯ คาดวาจะดําเนินการแยกหนวยงานวิจัยและพัฒนาออกเปนอีก
หนวยงานหนึ่ง 

 


