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4. การวิจัยและพัฒนา

บริษัทฯใหความสํ าคัญกับการวิจัยและพัฒนา โดยบริษัทฯมีการซื้อผลงานวิจัยจาก Nielsen Media Research
เพื่อศึกษาและวิเคราะหความนิยมของแตละรายการโทรทัศนของบริษัทฯ รวมถึงศึกษาความเคลื่อนไหว กระแสความ
นิยม และพฤติกรรมของผูบริโภค เพื่อใหทันตอสถานการณและสภาพของตลาด  แลวนํ าขอมูลตางๆที่ไดมาวิเคราะห
เพื่อเพิ่มความสามารถในการเขาใจถึงความตองการของลูกคาและกลุมผูชมโทรทัศนในการปรับปรุงรายการโทรทัศนท่ี
มีอยูใหดีย่ิงขึ้น รวมถึงคิดสรางสรรครายการใหมเพื่อนํ าเสนอตอฝายบริหารในการวางแผนสรางสรรครายการโทรทัศน
ตอไป โดยในป 2546 คาใชจายสวนการวิจัยและพัฒนาคิดเปนมูลคา 0.36 ลานบาท


