
บริษัท อารียา พรอพเพอรตี้ จํากัด (มหาชน)

สวนที่ 2 หนา 30

4.       การวิจัยและพัฒนา

บริษัทเล็งเห็นวาการวิจัยและพัฒนาเปนสวนสําคัญที่ทําใหบริษัทสามารถปรับเปลี่ยนกลยุทธใหเขาถึง 
ลูกคากลุมเปาหมายและปรับตัวใหเขากับสภาพแวดลอมที่เปลี่ยนแปลงไปไดทันเวลา และทาํใหบริษัทสามารถ 
แขงขันได ดงันั้น ในชวงปลายป 2546 บริษัทจึงไดวาจางบริษัทวิจัยตลาดเขามาทาํการศึกษาและวิจัยตลาดทั้งใน
สวนของแนวโนมความตองการในปจจุบัน การเปลี่ยนแปลงของปจจัยตาง ๆ ท่ีสงผลกระทบตอความตองการของ 
ผูบริโภค และการนาํขอมูลตาง ๆ ท่ีไดจากการศึกษามากาํหนดกลุมลูกคาเปาหมายใหแกบริษัท จากนั้นจะทาํการ
ศึกษาพฤติกรรมของกลุมลูกคาเปาหมาย รูปแบบการดาํเนินชีวิต เพื่อนาํไปพัฒนาผลิตภัณฑของบริษัทใหสามารถ
ตอบสนองความตองการของลูกคาที่มีการเปลี่ยนแปลงไปอยางตอเนื่องได เพื่อนําไปวางแผนการโฆษณา 
ประชาสัมพันธใหลูกคาเกิดความสนใจในผลิตภัณฑของบริษัทและทาํการตัดสินใจเลือกซ้ือ  นอกจากนี้ บริษัทที่
ไดรับการวาจางจะทําการสํารวจตลาดใหมทุก ๆ 6 เดือน เพื่อติดตามความเปลี่ยนแปลง และตรวจสอบ
ความสามารถของบริษัทในการตอบสนองความตองการของลูกคา และบริษัทจะนาํขอมูลที่ไดดังกลาวไปใชในการ
ปรับปรุงพัฒนาการดาํเนินงานของบริษัทตอไป


