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4. การวิจัยและพัฒนา

ในปท่ีผานมาจนถึงปจจุบัน บริษัทฯ ไดวาจางบริษัทวิจัยภายในประเทศหลายแหงเพื่อทํ าวิจัยตลาด (Market 
Research) เพื่อศึกษาขอมูลธุรกิจ รวมท้ังขอมูลของคูแขง และสํ ารวจพฤติกรรมของผูบริโภค (Customer Attribute Survey) โดย
แยกตามกลุมอายุผูใช อาชีพ รายได และลักษณะการใชงาน เพื่อใหทราบถึงตํ าแหนงทางการตลาด ชองวางทางการตลาดและ
ระดับความพึงพอใจในบริการ โดยผลการวิจัยและสํ ารวจดังกลาวถูกนํ ามาใชวางแผนทํ าการตลาด ปรับปรุงกลยุทธการดํ าเนิน
งานในอนาคตใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคมากท่ีสุด นํ ามาสูการพัฒนาบริการใหมๆ รวมถึงการพัฒนาระบบเก็บ
เงิน (Billing System) เพื่อใหเกิดความแตกตางทางดานบริการ มีความไดเปรียบในการแขงขัน และสรางความสัมพันธกับลูกคา  
ในระยะยาว

ในป 2546 บริษัทฯ มีรายจายในการวาจางทํ าวิจัยตลาดและสํ ารวจพฤติกรรมของผูบริโภคดังกลาวเปนจํ านวน 
500,000 บาท


