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ส่วนที่ 2 หัวข้อที่ 2 ลักษณะการประกอบธุรกิจ
บริษัท เพรซิเดนท์ เบเกอรี่ จำกัด (มหาชน)


2.
ลักษณะการประกอบธุรกิจ

2.1
ความเป็นมาและพัฒนาการที่สำคัญ

บริษัท เพรซิเดนท์ เบเกอรี่ จำกัด (มหาชน) (“บริษัท”) จดทะเบียนจัดตั้งเป็นบริษัทจำกัดเมื่อวันที่ 29 ตุลาคม 2523 ภายใต้ชื่อบริษัท เพรซิเดนท์ เบเกอรี่ จำกัด/1  และได้จดทะเบียนแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชนจำกัดเมื่อวันที่ 19 กรกฎาคม 2545 โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อประกอบธุรกิจผลิตและจำหน่ายขนมปังและเบเกอรี่อื่นๆ ในลักษณะค้าส่ง   

ในเดือนกรกฎาคม 2525  บริษัทได้เริ่มผลิตขนมปังแซนด์วิชชนิดแผ่นในโรงงานขนาดเล็กด้วยกำลังการผลิต 800 แถวต่อชั่วโมง ซึ่งนับว่าเป็นโรงงานที่มีกำลังการผลิตขนมปังและเบเกอรี่ที่สูงที่สุดในประเทศไทยในขณะนั้น  โดยวางจำหน่ายเป็นครั้งแรกในกรุงเทพมหานครภายใต้เครื่องหมายการค้า “ฟาร์มเฮ้าส์”   จากนั้นในปี 2530 จึงเริ่มกระจายสู่ต่างจังหวัด และตั้งแต่ปี 2544 เป็นต้นมา บริษัทสามารถกระจายสินค้าได้ครอบคลุมถึง 71 จังหวัดของประเทศไทย
เพื่อให้สามารถรองรับความต้องการของผู้บริโภคที่เพิ่มขึ้น  ในปี 2533 บริษัทได้ขยายการผลิตโดยก่อสร้างอาคาร
โรงงานใหม่ (“อาคาร 1”) และเริ่มดำเนินการผลิตในปี 2535 โดยนับว่าเป็นการเริ่มธุรกิจผลิตขนมปังในเชิงอุตสาหกรรมอย่างเต็มรูปแบบ  ปัจจุบันอาคาร 1 ใช้สำหรับการผลิตขนมปังแซนด์วิชชนิดแผ่น ขนมปังเบอร์เกอร์บัน ขนมปังทาหน้า 
รวมทั้งผลิตภัณฑ์ชุบทอด 

ต่อมาในปี 2539 บริษัทได้ก่อสร้างอาคารโรงงานใหม่แห่งที่ 2 (“อาคาร 2”) แทนอาคารโรงงานขนาดเล็กเดิม และเริ่มดำเนินการผลิตในปี 2540 ปัจจุบันอาคาร 2 ใช้สำหรับการผลิตขนมปังบันสอดไส้ และผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ในรูปแบบต่างๆ เช่น โดนัท ครัวซองต์ ขนมปังกรอบ เค้กโรล และคุ้กกี้ เป็นต้น

ในปี 2542 บริษัทได้ก่อสร้างอาคารโรงงานใหม่แห่งที่ 3 (“อาคาร 3”) และเริ่มดำเนินการผลิตในปี 2543 ปัจจุบันอาคาร 3  ใช้สำหรับการผลิตขนมปังแซนด์วิชชนิดแผ่นธรรมดาน้ำหนัก 480 กรัม เพียงประเภทเดียวโดยเป็นสายการผลิตแบบอัตโนมัติ (Fully Automatic) เนื่องจากกำลังการผลิตของเครื่องจักรเดิมที่มีอยู่ในอาคาร 1 ไม่สามารถรองรับความต้องการของผู้บริโภคในสินค้าประเภทนี้ซึ่งมีแนวโน้มสูงขึ้นทุกปีได้ 

2.2 ภาพรวมการประกอบธุรกิจ

บริษัทประกอบธุรกิจหลักในการผลิตและจำหน่ายขนมปังและเบเกอรี่อื่นๆ โดยการจำหน่ายเกือบทั้งหมดหรือร้อยละ  97 ของรายได้จากธุรกิจหลัก เป็นการจำหน่ายแบบค้าส่ง ซึ่งประกอบด้วยการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ภายใต้เครื่องหมายการค้าของบริษัทให้แก่ร้านค้าปลีกแบบดั้งเดิมและสมัยใหม่ และการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นตามคำสั่งของลูกค้าให้แก่ร้านอาหารฟาสต์ฟู้ดและร้านค้าสะดวกซื้อ นอกจากนี้ ส่วนที่เหลืออีกร้อยละ 3 ของรายได้จากธุรกิจหลัก เป็นการจำหน่ายแบบค้าปลีก โดยจำหน่ายผลิตภัณฑ์ภายใต้เครื่องหมายการค้าของบริษัท ผ่านร้านค้าปลีกของบริษัทเองและจำหน่ายตรงตามคำสั่งของผู้บริโภค 

ผลิตภัณฑ์ของบริษัทแบ่งออกเป็น 6 ประเภท ได้แก่ ขนมปังแซนด์วิชชนิดแผ่น ขนมปังเบอร์เกอร์บัน ขนมปังบัน
สอดไส้ ขนมปังทาหน้า ขนมปังแพ และเบเกอรี่อื่นๆ เช่น ผลิตภัณฑ์ชุบทอด ขนมปังฮอทดอกไส้ต่างๆ โดนัท ขนมปัง
กรอบอบเนย  เค้กโรล เค้ก คุ้กกี้ ฟรุ๊ตพาย ขนมปังโรล และครัวซองต์ เป็นต้น
2.3 โครงสร้างรายได้

โครงสร้างรายได้ของบริษัทในช่วงปี 2542-2544 และงวด 9 เดือนแรกสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2545 มี
รายละเอียดดังนี้

ผลิตภัณฑ์/บริการ
ปี 2542/1
ปี 2543
ปี 2544
1 ม.ค.-30 ก.ย. 2545


พันบาท
ร้อยละ
พันบาท
ร้อยละ
พันบาท
ร้อยละ
พันบาท
ร้อยละ

รายได้จากธุรกิจหลัก









1.
ขนมปังแซนด์วิชชนิดแผ่น 


508,891.71
44.16
568,904.83
42.61
432,361.32
44.00

2
ขนมปังเบอร์เกอร์บัน 


152,447.51
13.23
183,670.62
13.75
102,294.32
10.41

3.
ขนมปังบันสอดไส้
1,054,534.91
97.34
152,779.05
13.26
165,071.47
12.36
118,706.59
12.08

4.
ขนมปังทาหน้า


92,880.73
8.06
104,285.78
7.81
72,450.70
7.37

5
ขนมปังแพ


58,797.77
5.10
77,265.31
5.79
55,308.08
5.63

6.
เบเกอรี่อื่นๆ


167,551.01
14.54
227,536.72
17.04
195,868.36
19.93

รวมรายได้จากธุรกิจหลัก
1,054,534.91
97.34
1,133,347.78
98.35
1,326,734.73
99.36
976,989.37
99.42

รายได้อื่นๆ
28,867.10
2.16
18,993.08
1.65
8,528.56
0.64
5,679.25
0.58

รวม
1,083,402.01
100.00
1,152,340.86
100.00
1,335,263.29
100.00
982,668.62
100.00

/1
เนื่องจากในปี 2542 บริษัทบันทึกบัญชีรายได้จากธุรกิจหลักรวมเป็น 1 รายการ ทำให้ไม่สามารถแยกรายได้เป็นรายผลิตภัณฑ์ได้

2.4
เป้าหมายการดำเนินธุรกิจ

บริษัทมีเป้าหมายที่จะรักษาความเป็นผู้นำในการผลิตและจำหน่ายขนมปังและเบเกอรี่อื่นๆ ในลักษณะค้าส่งที่ได้
มาตรฐาน และมีคุณภาพ โดยนอกจากจะเน้นธุรกิจแบบค้าส่งแล้ว บริษัทยังมีเป้าหมายที่จะขยายตัวเข้าสู่ธุรกิจขนมปังและ
เบเกอรี่แบบค้าปลีก รวมทั้งธุรกิจอาหารอื่นๆ อีกด้วย

นอกจากนี้ บริษัทยังมีความมุ่งมั่นที่จะพัฒนาสินค้าเดิมให้มีมูลค่าเพิ่มเพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการและ
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา และพัฒนาสินค้าใหม่ๆ เพิ่มเติมเพื่อให้ผู้บริโภคมีทางเลือกมากขึ้น รวมทั้งยังมุ่งเน้นขยายตลาดไปยังกลุ่มผู้บริโภคใหม่ๆ อีกด้วย
























































































































































































/1	ในปี 2524 เปลี่ยนชื่อเป็นบริษัท เพรซิเดนท์ ดริ๊งส์ จำกัด  และต่อมาในปี 2525 ได้เปลี่ยนชื่ออีกครั้ง โดยกลับมาใช้ชื่อแรกเริ่มคือบริษัท �เพรซิเดนท์ เบเกอรี่ จำกัด
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