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ส่วนที่ 1

ข้อมูลสรุป (Executive summary)

บริษัท ไดโดมอน กรุ๊ป จำกัด (มหาชน) ก่อตั้งขึ้น ตุลาคม 2533 ด้วยทุนจดทะเบียนเริ่มแรก 120 ล้านบาท และในปี 2544 บริษัทได้จดทะเบียนแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชน พร้อมทั้งเพิ่มทุนจดทะเบียนเป็น 260 ล้านบาท โดยมีวัตถุประสงค์ในการประกอบธุรกิจร้านอาหารประเภทบาร์บีคิวและอาหารญี่ปุ่น บริษัทไม่มีการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม ปัจจุบันบริษัทมีสาขาร้านอาหารในประเทศประมาณ 86 สาขา และภายในปี 2545 จะมีการเปิดสาขาแห่งแรกในประเทศญี่ปุ่น นอกจากนั้นบริษัทยังมีนโยบายการลงทุนธุรกิจฟรานไชส์ (Franchise) ทั้งในและต่างประเทศ ผลิตภัณฑ์ของบริษัทสามารถแบ่งตามรูปแบบของอาหารได้เป็น 4 ประเภทหลัก ดังต่อไปนี้
1. อาหารประเภทบาร์บีคิวบุฟเฟ่ต์ เป็นรูปแบบของการรับประทานแบบไม่จำกัดปริมาณ โดยมีสัดส่วนรายได้คิดเป็นประมาณร้อยละ 68 ของรายได้จากการขาย
2. อาหารประเภทบาร์บีคิวแบบสั่งเป็นชุด และอาหารจานเดียว ซึ่งลูกค้าจะต้องจ่ายเงินตามจำนวนชุดที่สั่ง อาหารประเภทนี้มีสัดส่วนรายได้ประมาณร้อยละ 13 ของรายได้จากการขาย
3. ของหวานและเครื่องดื่ม คิดเป็นประมาณร้อยละ 20 ของรายได้จากการขาย
4. ซอสปรุงรส เป็นผลิตภัณฑ์ที่บริษัทได้ผลิตขึ้นเพื่อใช้ในการหมักเนื้อ หรือใช้เป็นน้ำจิ้มอาหารต่างๆ ซึ่งรายได้จากการขายซอสปรุงรสมีสัดส่วนร้อยละ 0.50 ของรายได้จากการขาย
จากภาวะเศรษฐกิจที่เริ่มฟื้นตัว ทำให้มีผู้สนใจหันมาประกอบธุรกิจร้านอาหาร ซึ่งเป็นธุรกิจที่มีการแข่งขันสูง  อย่างไรก็ตามบริษัทได้ประกอบกิจการมากว่า 20 ปี โดยมุ่งเน้นอาหารบุฟเฟ่ต์ประเภทปิ้ง ย่าง ต้ม และลวก (ยากิชาบู) ซึ่งมีเอกลักษณ์เฉพาะ การแข่งขันที่ผ่านมาจนถึงปัจจุบัน ยังไม่มีผู้ที่ประกอบธุรกิจในลักษณะเดียวกับบริษัทโดยตรง เนื่องจากผลิตภัณฑ์ของบริษัทมีลักษณะที่แตกต่างจากร้านอาหารทั่วๆ ไป แต่อาจมีคู่แข่งขันทางอ้อมซึ่งได้แก่ ร้านอาหารที่มุ่งเน้นกลุ่มลูกค้าเป้าหมายเดียวกับร้านไดโดมอน คือ กลุ่มลูกค้าวัยรุ่น เช่น ร้านอาหารบริการด่วน (Fast Food) และร้านอาหารต่างๆ ที่เปิดในบริเวณศูนย์การค้า แต่เมื่อพิจารณาถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เลือกรับประทานอาหารในแต่ละมื้อในแบบต่างๆ อยู่ตลอดเวลา โดยคำนึงถึงคุณภาพ รสชาติ และบริการ เป็นหลัก ดังนั้นจึงเป็นผลดีต่อร้านอาหารที่เปิดในศูนย์การค้าที่มีอยู่หลายรูปแบบ ซึ่งจะดึงดูดให้ผู้บริโภคเข้ามาใช้บริการมากขึ้น นอกจากนั้นบริษัทได้เปลี่ยนแปลงรูปแบบของบางสาขากล่าวคือ มีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบของเตา เพื่อขยายฐานลูกค้าให้กว้างขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มครอบครัว คนทำงาน และ ผู้ที่ห่วงใยในสุขภาพ ขณะเดียวกันก็ยังคงรักษาลูกค้ากลุ่มวัยรุ่นไว้  สำหรับรายได้ปี 2542 – 2544 ได้เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องเป็นจำนวนเงิน 671 782 และ 868 ล้านบาท ตามลำดับ และมีต้นทุนขายเฉลี่ยประมาณร้อยละ 40 ของรายได้จากการขาย กำไรสุทธิของบริษัทในปี 2544 เพิ่มขึ้นจากปี 2543 เป็น 38 ล้านบาท ในขณะที่รายได้ของไตรมาส แรก ปี 2545 มียอดเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง เมื่อเทียบกับงวดเดียวกันของปี 2544 โดยรายได้หลักมาจากบาร์บีคิวบุฟเฟ่ต์ประมาณร้อยละ 65 และต้นทุนขายเฉลี่ยประมาณร้อยละ 40 ของรายได้จากการขาย สำหรับส่วนของผู้ถือหุ้นของไตรมาสแรก ปี 2545 มีจำนวน 366 ล้านบาท บริษัทมีนโยบายในการควบคุมคุณภาพการผลิต การจัดซื้อวัตถุดิบ และการลงทุน เพื่อช่วยให้ต้นทุนขายของบริษัทลดลง นอกจากนั้นยังได้มีการปรับปรุงและขยายสาขาอย่างต่อเนื่อง เพื่อรองรับความต้องการของลูกค้า
บริษัทมีวัตถุประสงค์ที่จะเสนอขายหุ้นสามัญเพิ่มทุนต่อประชาชนทั่วไปภายหลังจากที่ได้รับอนุมัติจากสำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์ จำนวน 7,980,000 หุ้น คิดเป็นร้อยละ 19.96 ของจำนวนหุ้นที่เรียกชำระแล้วทั้งหมดภายหลังการเสนอขายครั้งนี้ และจะดำเนินการนำหุ้นสามัญทั้งหมดของบริษัทเข้าเป็นหลักทรัพย์จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ใหม่  นอกจากนี้บริษัทจะนำเงินทุนที่ได้จากการเสนอขายหลักทรัพย์ในครั้งนี้ ซึ่งสุทธิจากการหักค่าใช้จ่ายจากการจองและการจัดจำหน่ายหลักทรัพย์แล้ว คิดเป็นจำนวนเงินประมาณ 162.25 ล้านบาท ไปใช้ในการปรับปรุงสาขา ขยายสาขา ลงทุนในศูนย์กระจายสินค้า และชำระคืนเงินกู้บางส่วน 

นอกจากนี้ บริษัทมีนโยบายจ่ายเงินปันผลให้แก่ผู้ถือหุ้นในอัตราไม่เกินร้อยละ 50 ของกำไรสุทธิหลังหักภาษีเงินได้นิติบุคคลและสำรองตามกฎหมาย  ทั้งนี้การจ่ายเงินปันผลให้นำปัจจัยต่างๆ มาพิจารณาประกอบดังนี้ เช่น ผลการดำเนินงาน และฐานะการเงินของบริษัท สภาพคล่องของบริษัท การขยายธุรกิจ และปัจจัยอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องในการบริหารงานของบริษัท
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