	ลักษณะการประกอบธุรกิจ


1. ประวัติความเป็นมา
บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จำกัด (มหาชน) (“บริษัท” หรือ “APCO”) ก่อตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 2 มิถุนายน 2531 ด้วยทุนจดทะเบียนชำระแล้ว 1 ล้านบาท ภายใต้ชื่อ บริษัท แนทเจอรัล คอสเมติคส์ รีเสิร์ช จำกัด โดยมีผู้ก่อตั้งคือ ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ 
วิริยะจิตรา มีวัตถุประสงค์เพื่อดำเนินธุรกิจการผลิตผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเสริมความงามจากสมุนไพรธรรมชาติ ซึ่งต่อมาได้ขยายสู่การผลิตผลิตภัณฑ์เสริมอาหารและธุรกิจการจัดจำหน่าย โดยผลิตภัณฑ์ทั้งหมด ผู้ก่อตั้งตลอดจนคณะทำงานวิจัยเป็นผู้ทำการวิจัยและพัฒนาขึ้นด้วยตนเองโดยมีหลักฐานการวิจัยทางวิทยาศาสตร์รับรองประสิทธิภาพ

2.   การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่สำคัญ
	2 มิถุนายน 2531
	· จดทะเบียนจัดตั้งบริษัท แนทเจอรัล คอสเมติคส์ รีเสิร์ช จำกัด โดยมีทุนจดทะเบียนชำระแล้ว 1 ล้านบาท  แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 10,000 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยผู้ก่อตั้ง คือ ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ถือหุ้นร้อยละ 92 ของทุนจดทะเบียนชำระแล้ว
บริษัท แนทเจอรัล คอสเมติคส์ รีเสิร์ช จำกัด แรกเริ่มก่อตั้งขึ้นเพื่อการผลิตผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเสริมความงามจากสมุนไพรธรรมชาติ โดยมีโรงงานแห่งแรกตั้งอยู่ที่อำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่

	ปี 2534
	· สร้างโรงงานแห่งใหม่ที่นิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลำพูน โดยย้ายฐานการผลิตจากโรงงานเดิมมาไว้ที่โรงงานใหม่ทั้งหมด

	25 พฤษภาคม 2538
	· ก่อตั้ง บริษัท กรีนโกลด์ จำกัด (“GG”) ด้วยทุนจดทะเบียนชำระแล้ว 5 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 50,000 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อผลิตผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจากสมุนไพรธรรมชาติ 

	18 พฤษภาคม 2541
	· ก่อตั้ง บริษัท เอเชียน นูทราซูติคอล เซ็นเตอร์ จำกัด ด้วยทุนจดทะเบียนชำระแล้ว 1 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 10,000 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100 บาท เพื่อทำการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเสริมความงามและผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร โดยให้ APCO และ GG เป็นผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการวิจัยและพัฒนาแล้ว

	20 พฤษภาคม 2542
ปี 2546
	· ก่อตั้ง บริษัท เอเชียน ไลฟ์ จำกัด (“ASL”) ด้วยทุนจดทะเบียนชำระแล้ว 10 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 100,000 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยมีวัตถุประสงค์หลักเพื่อดำเนินธุรกิจจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเสริมความงามและผลิตภัณฑ์เสริมอาหารที่จัดจำหน่ายโดยบริษัทในกลุ่ม ด้วยระบบการขายตรงหลายชั้นแบบ Multi-Level Marketing หรือ MLM 
· บริษัท กรีนโกลด์ จำกัด หรือ GG ได้รับใบรับรองมาตรฐานวิธีการที่ดืในการผลิต (GMP : Good Manufacturing Practice ) จากสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 

	
	· ปรับโครงสร้างกลุ่มบริษัท โดย บริษัท แนทเจอรัล คอสเมติคส์ รีเสิร์ช จำกัด โดยเพิ่มทุนจดทะเบียนเป็น 93 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 9.3 ล้านหุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 10 บาท โดยนำเงินที่ได้รับจากการเพิ่มทุนเข้าซื้อหุ้นในสัดส่วนร้อยละ 99.99 ใน 3 บริษัท ได้แก่
(1) บริษัท กรีนโกลด์ จำกัด
(2) บริษัท เอเชียน ไลฟ์ จำกัด
(3) บริษัท เอเชียน นูทราซูติคอล เซ็นเตอร์ จำกัด


	ปี 2548 
	    และต่อมา บริษัท แนทเจอรัล คอสเมติคส์ รีเสิร์ช จำกัด ได้ทำการแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชน และเปลี่ยนชื่อเป็น บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จำกัด (มหาชน) รวมทั้งเปลี่ยนแปลงมูลค่าที่ตราไว้ของหุ้นจาก 10 บาทต่อหุ้น เป็น 1 บาทต่อหุ้น พร้อมทั้งเพิ่มทุนจดทะเบียนจาก 93 ล้านหุ้น เป็น 116.25 ล้านหุ้น เพื่อรองรับแผนการเสนอขายหุ้นให้กับประชาชนทั่วไป แต่ได้ชะลอแผนการเข้าจดทะเบียนออกไปก่อน
· บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จำกัด (มหาชน) หรือ  APCO  ได้รับใบรับรองมาตรฐานวิธีการที่ดืในการผลิต (GMP : Good Manufacturing Practice ) จากสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข

	ปี 2549
	· ปรับโครงสร้างโดยการโอนธุรกิจวิจัยและพัฒนาของ บริษัท เอเชียน นูทราซูติคอล เซ็นเตอร์ จำกัด เข้ามาดำเนินการภายใต้ APCO และทำการชำระบัญชีของบริษัท เอเชียน นูทราซูติคอล เซ็นเตอร์ จำกัด

	ปี 2554
ปี 2555
	· เพิ่มทุนจดทะเบียนเป็น 200 ล้านบาท โดยออกและเสนอขายหุ้นเพิ่มทุนแบบเฉพาะเจาะจง (Private Placement) ให้แก่บุคคลที่มีส่วนสนับสนุนในการเติบโตของธุรกิจบริษัทเป็นจำนวนรวม 57 ล้านหุ้น เสนอขายหุ้นสามัญเพิ่มทุนต่อประชาชนเป็นจำนวน 45 ล้านหุ้น และเสนอขายแก่ผู้บริหารและพนักงานเป็นจำนวน 5 ล้านหุ้น พร้อมทั้งนำหุ้นสามัญของบริษัทเข้าจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ
· ก่อตั้ง บริษัท ทีเอช17 โกลบอล จำกัด  ด้วยทุนจดทะเบียน 1 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 100,000 หุ้น  มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 10 บาท มีวัตถุประสงค์เพื่อการขยายตลาด โดยการประสานงานและบริหารการจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์เพื่อผู้มีปัญหาโรคมะเร็งทั้งในและต่างประเทศ 
· ร่วมลงทุนในบริษัท ทีเอช17 (ประเทศไทย) จำกัด  ในสัดส่วนการลงทุนร้อยละ 44 เพื่อขยายช่องทางการจำหน่าย 



3. โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษัท

กลุ่มบริษัทมีโครงสร้างการถือหุ้นดังต่อไปนี้
 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



4. ภาพรวมของการประกอบธุรกิจของบริษัทและบริษัทย่อย 
4.1 บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จำกัด (มหาชน)
บริษัทดำเนินธุรกิจการผลิตและจำหน่ายเครื่องสำอางเสริมความงามจากสมุนไพรธรรมชาติ โดยแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ ผลิตภัณฑ์กระชับสัดส่วน  ผลิตภัณฑ์ถนอมและบำรุงผิว และผลิตภัณฑ์ต่อต้านริ้วรอยและจุดด่างดำ โดยทำการจัดจำหน่ายผ่านบริษัทย่อย และผ่านตัวแทนจำหน่ายอื่นๆ รวมทั้งส่งออกไปจำหน่ายยังต่างประเทศ 
นอกจากนี้ บริษัท และ ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ซึ่งเป็นผู้ถือหุ้นใหญ่และดำรงตำแหน่งกรรมการผู้จัดการ ได้ร่วมมือกับทีมงานผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้าน รวมทั้งทีมงานจากสถาบันการศึกษาในประเทศไทยและหน่วยงานวิจัยต่างๆ  เพื่อทำการวิจัยผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยมุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับเครื่องสำอางเสริมความงามจากสมุนไพรธรรมชาติและผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร รวมทั้งพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมให้มีประสิทธิภาพสูงขึ้น โดยผลิตภัณฑ์ของบริษัทได้มีการยื่นขอจดทะเบียนสิทธิบัตร ได้รับการรับรองความปลอดภัยจากองค์การอาหารและยา รวมทั้งมีผลการวิจัยทางวิทยาศาสตร์รับรอง

4.2 บริษัท กรีนโกลด์ จำกัด
เป็นบริษัทย่อยซึ่งบริษัทถือหุ้นในสัดส่วนร้อยละ 99.99 ของทุนจดทะเบียนชำระแล้ว 23 ล้านบาท ดำเนินธุรกิจการผลิตและจำหน่ายผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร โดยแบ่งออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ลดไขมันส่วนเกิน ผลิตภัณฑ์บำรุงผิวพรรณ ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารและเครื่องดื่มบำรุงสุขภาพด้วยการสร้างภูมิคุ้มกันที่สมดุล โดยทำการผลิตผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการค้นคว้าวิจัยและพัฒนาจาก APCO

4.3 บริษัท เอเชียน ไลฟ์ จำกัด
เป็นบริษัทย่อยซึ่งบริษัทถือหุ้นในสัดส่วนร้อยละ 99.99 ของทุนจดทะเบียนชำระแล้ว 31 ล้านบาท ดำเนินธุรกิจจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ของ APCO และ GG ในลักษณะของการขายตรงหลายชั้นแบบ Multi-Level Marketing หรือ MLM และนอกจากนี้ยังจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์จากผู้จัดจำหน่ายรายอื่นที่มีแนวคิดใกล้เคียงกับผลิตภัณฑ์ของบริษัทและมีศักยภาพทางการตลาดสูง ปัจจุบัน ASL มีสำนักงานขายอยู่ในกรุงเทพมหานคร และมีสำนักงานสาขาใน 4 จังหวัด คือ เชียงใหม่ 
สุราษฎร์ธานี สงขลา(หาดใหญ่) และ ชลบุรี
กลุ่มบริษัทข้างต้นจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ให้แก่ลูกค้าทั้งในและต่างประเทศ สำหรับลูกค้าในประเทศจะจัดจำหน่ายในทุกช่องทาง รวมทั้งด้วยวิธีการตลาดแบบขายตรงหลายชั้นผ่าน ASL และจัดจำหน่ายผ่านตัวแทนจำหน่ายในประเทศอื่นๆ โดยมุ่งเน้นกลุ่มลูกค้าที่ให้ความสำคัญกับการดูแลรูปร่างและสุขภาพร่างกาย ส่วนการจัดจำหน่ายให้แก่ลูกค้าต่างประเทศ บริษัทใช้วิธีจัดจำหน่ายผ่านตัวแทนจำหน่ายในประเทศเพื่อส่งออกไปยังต่างประเทศ เช่น เวียตนาม รวมทั้งจัดจำหน่ายไปยังตัวแทนจำหน่ายในต่างประเทศโดยตรง ได้แก่ อินโดนีเซีย มาเลเซีย ดูไบ และในปี 2555 ยังได้จัดจำหน่ายไปยังตัวแทนจำหน่ายในประเทศตุรกี และโรมาเนีย เพิ่มขึ้นด้วย
4.4 บริษัท ทีเอช17 โกลบอล จำกัด

เป็นบริษัทย่อยซึ่งบริษัทถือหุ้นในสัดส่วนร้อยละ 99.85 ของทุนจดทะเบียนบริษัท 1 ล้านบาท เรียกชำระ 50% ดำเนินธุรกิจจัดหาตัวแทนจำหน่ายผลิตภัณฑ์เพื่อผู้มีปัญหาโรคมะเร็ง โดยมุ่งเน้นการขยายตลาดทั่วโลกผ่านช่องทาง Professional Channel ซึ่งเป็นช่องทางที่จะมีผู้เชี่ยวชาญในวงการแพทย์ สำหรับให้คำแนะนำเกี่ยวกับการใช้ผลิตภัณฑ์  
5. โครงสร้างรายได้
โครงสร้างรายได้ของกลุ่มบริษัทสำหรับปี 2553, 2554 และ 2555 แยกตามผลิตภัณฑ์ มีดังนี้
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รายได้จากการขายในประเทศ

1. ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเสริมความงาม

   - ผลิตภัณฑ์ถนอมและบำรุงผิว -16.06% 1,277,237.76 -     6,677,140.43        2.27% 7,954,378.19          2.70% 8,791,321 3.41%

   - ผลิตภัณฑ์ต่อต้านริ้วรอยและจุดด่างดำ 8.12% 1,538,889.66      20,481,338.53      6.96% 18,942,448.87        6.42% 16,798,515 6.51%

   - ผลิตภัณฑ์เสริมสร้างและบำรุงเส้มผม -100.00% 1,660,983.21 -     -                       0.00% 1,660,983.21          0.56% 1,912,139 0.74%

   - ผลิตภัณฑ์กระชับสัดส่วน -26.17% 16,185,043.14 -   45,651,994.26      15.51% 61,837,037.40        20.95% 64,527,695 25.01%

รวม -19.45% 17,584,374.45 -   72,810,473 24.73% 90,394,848 30.63% 92,029,669 35.68%

2. ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร

   - ผลิตภัณฑ์ลดไขมันส่วนเกิน -40.38% 13,566,198.37 -   20,032,063.20      6.81% 33,598,261.57        11.39% 34,126,797 13.23%

   - ผลิตภัณฑ์บำรุงสุขภาพ 23.16% 28,008,894.24    148,970,392.60    50.61% 120,961,498.36      40.99% 71,839,609 27.85%

   - ผลิตภัณฑ์บำรุงผิวพรรณ -47.08% 6,039,701.52 -     6,787,712.35        2.31% 12,827,413.87        4.35% 16,313,773 6.32%

   - เครื่องดื่มบำรุงสุขภาพ 24.13% 5,715,451.11      29,399,299.47      9.99% 23,683,848.36        8.03% 20,302,772 7.87%

รวม 7.39% 14,118,445.46    205,189,468 69.70% 191,071,022 64.75% 142,582,950 55.27%

รวมรายได้จากการขายในประเทศ -1.23%

3,465,928.99 -    

277,999,940.84   94.44% 281,465,869.83     95.38% 234,612,619.18 90.95%

รวมรายได้จากการขายต่างประเทศ

1. ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเสริมความงาม -                     

   - ผลิตภัณฑ์กระชับสัดส่วน -40.27% 2,153,839.79 -     3,194,468.36        1.09% 5,348,308.15          1.81% 8,261,848.75         3.20%

รวม -40.27% 2,153,839.79 -    3,194,468.36      1.09% 5,348,308.15        1.81% 8,261,848.75       0.03     

2. ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร

   - ผลิตภัณฑ์ลดไขมันส่วนเกิน -100.00% 3,795,000.00 -     0.00% 3,795,000.00          1.29% -                         0.00%

   - ผลิตภัณฑ์บำรุงสุขภาพ 100.00% 764,924.07         764,924.07           0.26% -                          0.00% 650,250.00            0.25%

   - ผลิตภัณฑ์บำรุงผิวพรรณ -100.00% 137,850.46 -        0.00% 137,850.46             0.05% -                         0.00%

   - เครื่องดื่มบำรุงสุขภาพ 100.00% 3,999,700.00      3,999,700.00        1.36% 0.00% 12,168,704.00       4.72%

รวม 21.15% 831,773.61       4,764,624.07      1.62% 3,932,850.46        1.33% 12,818,954.00      4.97%

รวมรายได้จากการขายต่างประเทศ -14.24% 1,322,066.18 -    7,959,092.43      2.70% 9,281,158.61        3.15% 21,080,802.75 8.17%

รวมรายได้จากการดำเนินงาน -1.65% 4,787,995.17 -    285,959,033.27 97.14% 290,747,028.44 98.53% 255,693,421.93 99.12%

รวมรายได้อื่นๆ 93.50% 4,065,101.00     8,412,867 2.86% 4,347,766 1.47% 2,270,966 0.88%

รายได้รวม (Consolidation) -0.24% 722,895.17 -      294,371,900100.00% 295,094,795100.00% 257,964,388100.00%

บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จำกัด(มหาชน) และบริษัทย่อย

โครงสร้างรายได้แยกตามผลิตภัณฑ์

โครงสร้างรายได้

2554 2553 2555

  
6. เป้าหมายการดำเนินธุรกิจ 
บริษัทมีความมุ่งมั่นในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากสมุนไพรธรรมชาติให้มีประสิทธิภาพและมีประโยชน์ต่อสุขภาพและผิวพรรณมากขึ้น รวมทั้งมุ่งเน้นการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่เป็นนวัตกรรมใหม่ เพื่อตอบสนองความต้องการ ความพึงพอใจสูงสุดของลูกค้า และสอดคล้องกับรูปแบบการดำเนินชีวิตของคนในปัจจุบัน รวมทั้งการเพิ่มช่องทางการจำหน่ายให้เข้าถึงลูกค้ามากยิ่งขึ้น โดยมีเป้าหมายในการดำเนินธุรกิจ ดังนี้
1. กลุ่มบริษัทมุ่งเน้นการเติบโตของยอดขายและความสามารถในการทำกำไร โดยการเพิ่มช่องทางการจัดจำหน่าย เช่น จัดจำหน่ายผ่านเครือข่ายร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ (Modern Trade) และ การจัดจำหน่ายในต่างประเทศ เป็นต้น เพื่อให้ครอบคลุมกลุ่มลูกค้าเป้าหมายที่กว้างขึ้น เข้าถึงลูกค้าได้มากยิ่งขึ้น และมีอัตรากำไรที่สูงขึ้น
2. วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ประกอบด้วยสารสกัดจากมังคุดหรือ Operation “BIM” ซึ่งมีคุณสมบัติในการสร้างสมดุลของภูมิคุ้มกันในร่างกาย เพื่อนำไปต่อยอดผลิตภัณฑ์เสริมอาหารประเภทต่างๆ เพื่อให้ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่มีอาการของโรคที่เกิดจากภูมิคุ้มกันไม่สมดุล เช่น อาการภูมิแพ้ และ แพ้ภูมิตัวเอง โรคเบาหวาน สะเก็ดเงิน กระดูกและข้อเสื่อม ตับอักเสบ ไตวาย การติดเชื้อ และมะเร็ง เป็นต้น  
3. วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางที่ผลิตจากสมุนไพรธรรมชาติ  เพื่อนำไปต่อยอดผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางประเภทต่างๆ หรือนำมาซึ่งผลิตภัณฑ์ใหม่  ที่มีคุณสมบัติในการยับยั้งการเจริญและฆ่าเชื้อแบคทีเรีย ต้านการอักเสบ ลดอาการแพ้ ตลอดถึงการต้านอนุมูลอิสระ
ทั้งนี้ กลุ่มบริษัทมีเป้าหมายที่จะดำเนินธุรกิจแบบ White Ocean Strategy หรือกลยุทธ์น่านน้ำสีขาว โดยการทำธุรกิจอย่างถูกต้อง ให้ความสำคัญแก่ผลประโยชน์ของผู้บริโภคและผู้ที่เกี่ยวข้อง แสวงหาความสมดุลระหว่างผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและสังคมโดยรวม (People) สิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ (Planet) ผลประกอบการ (Profit) และความมุ่งมั่นศรัทธาที่จะทำงานขับเคลื่อนเพื่อเปลี่ยนแปลงสังคมให้ดีขึ้น (Passion) เพื่อเป็นการสร้างแรงกระตุ้นให้มีการพัฒนาสังคมและสิ่งแวดล้อมในเชิงบวก มีการช่วยเหลือ แบ่งปัน และเป็นส่วนหนึ่งของส่วนรวม ควบคู่ไปกับการเติบโตอย่างยั่งยืนของบริษัทและพนักงาน
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บจ. ทีเอช17 โกลบอล


ทุนจดทะเบียน 1 ล้านบาท





56.76%





บจ. เอเชียน ไลฟ์


ทุนจดทะเบียน 31 ล้านบาท





บจ. กรีนโกลด์


ทุนจดทะเบียน 23 ล้านบาท





99.99%





25.83%





14.65%





2.76%





99.99%





ครอบครัวสมะลาภา








บมจ. เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์


ทุนจดทะเบียน 200 ล้านบาท




































































































































































ผู้ถือหุ้นทั่วไป 





ครอบครัววิริยะจิตรา




















ครอบครัวหาญเจนลักษณ์
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Rev 55

		บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จำกัด(มหาชน) และบริษัทย่อย

		โครงสร้างรายได้แยกตามผลิตภัณฑ์



		โครงสร้างรายได้		ผลต่าง เพิ่ม-ลด		ผลต่าง เพิ่ม-ลด		2555				2554				2553

				จากปี 54 (%)		จากปี 54 (จำนวน)		มูลค่า (บาท)		ร้อยละ		มูลค่า (บาท)		ร้อยละ		มูลค่า (บาท)		ร้อยละ

		รายได้จากการขายในประเทศ

		1. ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเสริมความงาม

		   - ผลิตภัณฑ์ถนอมและบำรุงผิว		-16.06%		-   1,277,237.76		6,677,140.43		2.27%		7,954,378.19		2.70%		8,791,321		3.41%

		   - ผลิตภัณฑ์ต่อต้านริ้วรอยและจุดด่างดำ		8.12%		1,538,889.66		20,481,338.53		6.96%		18,942,448.87		6.42%		16,798,515		6.51%

		   - ผลิตภัณฑ์เสริมสร้างและบำรุงเส้มผม		-100.00%		-   1,660,983.21		- 0		0.00%		1,660,983.21		0.56%		1,912,139		0.74%

		   - ผลิตภัณฑ์กระชับสัดส่วน		-26.17%		-   16,185,043.14		45,651,994.26		15.51%		61,837,037.40		20.95%		64,527,695		25.01%

		รวม		-19.45%		-   17,584,374.45		72,810,473		24.73%		90,394,848		30.63%		92,029,669		35.68%

		2. ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร

		   - ผลิตภัณฑ์ลดไขมันส่วนเกิน		-40.38%		-   13,566,198.37		20,032,063.20		6.81%		33,598,261.57		11.39%		34,126,797		13.23%

		   - ผลิตภัณฑ์บำรุงสุขภาพ		23.16%		28,008,894.24		148,970,392.60		50.61%		120,961,498.36		40.99%		71,839,609		27.85%

		   - ผลิตภัณฑ์บำรุงผิวพรรณ		-47.08%		-   6,039,701.52		6,787,712.35		2.31%		12,827,413.87		4.35%		16,313,773		6.32%

		   - เครื่องดื่มบำรุงสุขภาพ		24.13%		5,715,451.11		29,399,299.47		9.99%		23,683,848.36		8.03%		20,302,772		7.87%

		รวม		7.39%		14,118,445.46		205,189,468		69.70%		191,071,022		64.75%		142,582,950		55.27%

		รวมรายได้จากการขายในประเทศ		-1.23%		-   3,465,928.99		277,999,940.84		94.44%		281,465,869.83		95.38%		234,612,619.18		90.95%



		รวมรายได้จากการขายต่างประเทศ

		1. ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเสริมความงาม				- 0

		   - ผลิตภัณฑ์กระชับสัดส่วน		-40.27%		-   2,153,839.79		3,194,468.36		1.09%		5,348,308.15		1.81%		8,261,848.75		3.20%

		รวม		-40.27%		-   2,153,839.79		3,194,468.36		1.09%		5,348,308.15		1.81%		8,261,848.75		0.03

		2. ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร

		   - ผลิตภัณฑ์ลดไขมันส่วนเกิน		-100.00%		-   3,795,000.00				0.00%		3,795,000.00		1.29%		- 0		0.00%

		   - ผลิตภัณฑ์บำรุงสุขภาพ		100.00%		764,924.07		764,924.07		0.26%		- 0		0.00%		650,250.00		0.25%

		   - ผลิตภัณฑ์บำรุงผิวพรรณ		-100.00%		-   137,850.46				0.00%		137,850.46		0.05%		- 0		0.00%

		   - เครื่องดื่มบำรุงสุขภาพ		100.00%		3,999,700.00		3,999,700.00		1.36%				0.00%		12,168,704.00		4.72%

		รวม		21.15%		831,773.61		4,764,624.07		1.62%		3,932,850.46		1.33%		12,818,954.00		4.97%

		รวมรายได้จากการขายต่างประเทศ		-14.24%		-   1,322,066.18		7,959,092.43		2.70%		9,281,158.61		3.15%		21,080,802.75		8.17%



		รวมรายได้จากการดำเนินงาน		-1.65%		-   4,787,995.17		285,959,033.27		97.14%		290,747,028.44		98.53%		255,693,421.93		99.12%

		รวมรายได้อื่นๆ		93.50%		4,065,101.00		8,412,867		2.86%		4,347,766		1.47%		2,270,966		0.88%

		รายได้รวม (Consolidation)		-0.24%		-   722,895.17		294,371,900		100.00%		295,094,795		100.00%		257,964,388		100.00%

		รายได้รวมตามงบการเงิน		-0.24%		-   722,895.00		294,371,900.00				295,094,795.00				257,964,388





		โครงสร้างรายได้ (ไม่รวมรายการระหว่างกัน)

		ASL

		โครงสร้างรายได้						2554 (งวด 9 เดือน)				2554 (งวด 9 เดือน)				2553

								มูลค่า (บาท)		ร้อยละ		มูลค่า (บาท)		ร้อยละ		มูลค่า (บาท)		ร้อยละ

		รายได้จากการขายในประเทศ

Acc01: Acc01:
File ยอดขายแยกตามหมวด 5112-5406

		1. ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางและเสริมความงาม

		   - ผลิตภัณฑ์ถนอมและบำรุงผิว								0.0				0.0		8,405,240.98		3.3

		   - ผลิตภัณฑ์ต่อต้านริ้วรอยและจุดด่างดำ								0.0				0.0		15,575,381.44		6.0

		   - ผลิตภัณฑ์เสริมสร้างและบำรุงเส้มผม								0.0				0.0		1,434,538.77		0.6

		   - ผลิตภัณฑ์กระชับสัดส่วน								0.0				0.0		32,145,494.64		12.5

		2. ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร

		   - ผลิตภัณฑ์ลดไขมันส่วนเกิน								0.0				0.0		27,783,297.95		10.8

		   - ผลิตภัณฑ์บำรุงสุขภาพ								0.0				0.0		71,787,597.40		27.8

		   - ผลิตภัณฑ์บำรุงผิวพรรณ								0.0				0.0		16,313,772.74		6.3

		   - เครื่องดื่มบำรุงสุขภาพ								0.0				0.0		19,013,276.53		7.4

		รวมรายได้จากการขายในประเทศ						- 0		0.0		- 0		0.0		192,458,600.45		74.6

		รายได้จากการขายต่างประเทศ																0.0

		1. ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเสริมความงาม																0.0

		   - ผลิตภัณฑ์ถนอมและบำรุงผิว																0.0

		   - ผลิตภัณฑ์ต่อต้านริ้วรอยและจุดด่างดำ																0.0

		   - ผลิตภัณฑ์เสริมสร้างและบำรุงเส้มผม																0.0

		   - ผลิตภัณฑ์กระชับสัดส่วน																0.0

		2. ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร																0.0

		   - ผลิตภัณฑ์ลดไขมันส่วนเกิน																0.0

		   - ผลิตภัณฑ์บำรุงสุขภาพ																0.0

		   - ผลิตภัณฑ์บำรุงผิวพรรณ																0.0

		   - เครื่องดื่มบำรุงสุขภาพ																0.0

		รวมรายได้จากการขายต่างประเทศ														- 0		0.0

		รวมรายได้จากการดำเนินงาน														192,458,600.45		74.6

		รายได้อื่นๆ ได้แก่

		   - รายได้อื่นๆ								0.0				0.0		604,557.82		0.2

		   - รายได้อื่นๆ - ค่าสมัคร								0.0				0.0		385,989.80		0.1

		   - ดอกเบี้ยรับเงินฝากธนาคาร								0.0				0.0		64,632.81		0.0

		   - กำไร(ขาดทุน) จากการขายทรัพย์สิน						- 0		0.0		- 0		0.0		749,155.88		0.3

		   - กำไร(ขาดทุน) จากอัตราแลกเปลี่ยน						- 0		0.0		- 0		0.0		- 0		0.0

		รวมรายได้อื่นๆ						- 0		0.0		- 0		0.0		1,804,336.31		0.7

		รายได้รวม (Consolidation)						- 0		0.0		- 0		0.0		194,262,936.76		75.3




























































































